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Hodnoceni prace:

Volba tématu prdce a jeji vyznam: (2) vhodné a vyznamné téma

Formulace cilit prace: (1) cile byly velmi vhodné formuloviny

Metodika zpracovadni: (2) vhodné zvolena a formulovana

Prace s daty a informacemi: (1) pouZitd data aktualni, informace relevantni a spravné zpracované
Celkovy postup FeSeni: (1) postup feSeni naprosto spravny

Teoretické zdazemi autora: (1) autor vyznamné autory citoval a znd teorii dané problematiky
Prdce s odbornou literaturou (citace, norma): (1) autor dodrzel naprosto spravné citatni normu
Uroveii jazykového zpracovani: (1) prace je jazykové naprosto spravné zpracovana

Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem: (2) autor ma dostateny pojmovy aparét
Formaini zpracovdni - celkovy dojem: (2) prace je formalné v pofadku, celkovy dojem je dobry
Splnéni cilit prace: (2) cile prace véetné dil¢ich byly splnény

Formulace zavérii prdce: (3) zavéry jsou dostateéné formulovany a jsou vyznamné pro dalsi
vyuziti

Odborny prinos prdce a jeji praktické vyuZiti: (2) prace je po odborné a praktické strance dobfe
vyuzitelna

Celkové hodnoceni prace:

Navrh hodnoceni price zndamkou: vyborngé

Doporucuji praci k obhajobé: ANO

Otazky k obhajobé:

Otazka 1: Kterou ze sloZek marketingového mixu by bylo vhodné posilit vzhledem k novym trendfim
na trhu zdravotnické techniky?



Otazka 2: Jakou formu komunikace by autor doporudil k podpofe mezinarodniho obchodu a
vzhledem ke struktuie spolecnosti?

Dalsi pFipominky, vyjadieni a ndméty k obhajobé prdce resp. k jejimu dal§imu vyuZiti:

Prace je zpracovéna v ofekdvaném rozsahu, nebylo by na Skodu pustit se v rdmci zpracovani do
odvazngjsich a kreativnich myslenek.
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