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Struktura nabidky cerealnich biopotravin ve vybraném regionu jiznich Cech

Abstrakt

Biopotraviny jsou potravinafsky vyrobek ziskany z bioproduktli a omezeného
mnoZstvi povolenych piisad vymezenym technologickym postupem dle zvlastniho
predpisu a pod kontrolnim reZimem. Cilem prace bylo pomoci ankety zjistit, zda lidé
biopotraviny kupuji, jaky na n¢ maji obecny nazor a zda je vlibec znaji nebo se o n¢
alespon zajimaji. Ddale byla zhodnocena struktura nabidky a cen ceredlnich
bioproduktli ve srovndni s konvencnimi produkty v riznych typech obchodi.
Z vysledkl je patrné, Ze konzumenti kupuji biopotraviny kvili vysoké cené¢ malo,
zejména ze zvédavosti. Sortiment byl pro vétSinu respondentd dostacujici, s tim, Ze
postrddaji bio ovoce a zeleninu, maso, pecivo a syry. Nejvetsi cenovy rozdil mezi
ekologickou a konvencni produkci je u peciva, kde bio chléb stoji zhruba o 300%
ceredlnich  biopotravin je ve specializovaném obchodé¢ (69 produktd).

V supermarketu Lidl nebyl nabizen zadny ekologicky produkt.

Klicova slova: ceredlni biopotravina, nabidka, cenové relace.



Structure of Cereal Organic Food Supply in the chosen region of South
Bohemia

Abstract

Organic foods are alimentary products gained from organic products and
limited amount of allowed additives in a defined technological technique according
to a special regulation and under control programme at the same time. Aim of the
thesis with help of the questionnaire is to find out whether people buy organic foods,
what is their general opinion of them, if they know them at all or are at least
interested in them. Further there is evaluated structure of supply and prices of cereal
organic foods in comparison with conventional products in various sorts of stores.
Out of the results there is obvious that consumers buy organic foods because of their
high price just little, particularly out of curiosity. Range of goods is sufficient to most
of the respondents. Anyway, they miss organic fruit and vegetable, meat, baked
goods and cheese. The greatest price difference of organically grown products and
conventional production concerns baked goods, eg. organic bread costs about 300%
more than conventional. The same price differences concern pasta, too. The widest
range of goods upto cereal foods is to be found in a particular specialized shop (69

products). In the supermarket Lidl is not offered a single organically grown product.

Key words: cereal organic food, supply, price session.
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1. Uvod

Ekologické zemédé€lstvi je v Evrop€ i u nds uznavanou metodou, kterd je
definovana zdkonem. Pouze ekologicti zemédélci mohou své produkty oznacovat
jako Bio ¢i Eko. Jejich Setrné hospodateni je sice nutno kompenzovat dotacemi,
avSak kromé spottebitelli, ekonomti a politikli tento zptisob hospodaieni uznavaji i
védci. Jako model setrvalého zemédélského hospodateni je doporucuji pro zachovani
kulturni krajiny a udrZeni osidlenosti na venkové. Jesté¢ pred neddvnem tomu tak
ovSem nebylo. Ekozemé&d€lci museli o své uznani usilovat sami.

Ekologické zemé&délstvi si v Ceské republice naslo své misto. Davd totiz
odpovéd’ na mnoho otdzek a problémil souasného zemédélstvi, venkova obecné a
dotyka se kvality potravin a tim i zdravotniho stavu obyvatel. Ekologické
zem¢&délstvi je multifunkénim modelem, mé své ekonomické, socidlni i ekologické
cile. Spoléhd na mistni zdroje, potiebuje vice pracovnich sil nez zemédélstvi
konvenc¢ni, je Setrnéjsi k Zivotnimu prostiedi a produkuje kvalitni biopotraviny. Sazi
na dlouhodobou udrzitelnost a hospodaiskou vykonnost i ohleduplnost ve vztahu
k pfirod¢€, chovanym zvitatim i k lidem, kterym zajistuje praci, a hlavné pro které
produkuje kvalitni a bezpe€né potraviny.

Rozsah ekologického zemédélstvi v Ceské republice presahuje jiz 7% plochy
zeméd¢elské pudy, ale vice neZ 90% z toho tvofi trvalé travni porosty. Rostouci
poptdvka ze strany ceskych spotiebiteli je prevdzné uspokojovdna zvySenymi
dovozy biopotravin ze zahrani¢i a velmi mdlo jsou vyuZity moZnosti vhodného
exportu. Pri¢iny jsou v odbytové i zpracovatelské oblasti, v dotacni politice, ale také
v nedostacujicim poradenstvi. Pfi prechodu z konvenc¢niho na ekologicky systém
hospodafeni dochdzi k fadé¢ podstatnych zmén ovliviiujicich ekonomiku podniku.
Redukce piijml vyvoland zavddénim ekologického systému hospodafeni neni vzdy
kompenzovdna navySenim ceny za ekologické produkty, pokud pro tyto neni
odpovidajici trh, a tedy ani odpovidajici cena. Pocate¢ni nédklady spojené se startem
nového typu podnikdni mohou byt relativné vysoké. Ztratou jsou i odpisy
z ptedchoziho podnikani, které jiz ddle svym zpusobem nepokracuje. V ekologickém
zem¢&délstvi jsou oproti konvenénimu odliSné relace mezi vynosy a ndklady.
Vseobecné jsou vynosy plodin na jednotku ploch niz$i. V relaci k tomu byvaji

v

v ekologickém zemédélstvi obvykle vyssi ndklady na jednotku produkce a nizs$

Vv s

naklady na jednotku plochy. NiZsi vynosy jsou kompenzovéany vysSimi cenami.



Bioprodukty mohou vzniknout pouze v kontrolovanych ekologicky
hospodarticich podnicich. Rozdil mezi bioprodukty a obdobnymi konvenénimi
produkty neni jen v tom, Ze jedny byly vyrobeny bez chemickych postiiki a druhé
pii jejich pouziti. Rozdil je i v tom, Ze u bioproduktii muzete piesnéji zjistit, odkud
produkt pochdzi a za jakych podminek byl vyroben. Bioprodukt musi vZdy splhovat
zakladni normy kvality pozadované pro bézné vyrobky. Navic vSak byl vyroben za

vV,

prostiedi, kde se Setrnym zptsobem péstuje.
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2. Literarni pi‘ehled

2.1. Ekologické zemédélstvi

Ekologické zeméd€lstvi je zvlastni druh zeméde€lského hospodateni, ktery dba
na Zivotni prostfedi a jeho jednotlivé slozky stanovenim omezeni ¢i zdkazi pouzivani
latek a postupt, které zatéZuji Zivotni prostfedi nebo zvySuji rizika kontaminace
potravniho fetézce a ktery, pokud dochdzi k chovu hospodatskych zvitat, dba jejich
etologickych a fyziologickych potieb v souladu s pozadavky zvlastnich pravnich
predpistt (Moudry, Rozsypal, Perlinger, 2005). Ekologické zemédélstvi (EZ) je
kompromisem, neddva prednost kvantité pred kvalitou a ochranu ptirodnich zdroji
stavi na uroven produkce. Limity zdkona o ekologickém zemédé€lstvi vsak
efektivnost péstovani polnich plodin zna¢né¢ omezuji. Zikaz péstovani geneticky
upravenych rostlin znemoznuje dosazeni poZzadovanych vlastnosti zdsahem do genu.
Na druhé strané konvencni zemé&dé€lstvi preferuje vynos. Ochranu proti abiotickym a
biotickym stressorim vSak fteSi aplikaci pesticidli, morforeguldtorti, rychle
rozpustnych hnojiv, apod. Pokud pomocné latky nejsou k dispozici, vynos, ale i

kvalita, vyrazné klesaji (Sarapatka, Urban, 2006).

2.2. Zakladni pojmy

1)Ekofarma

Ekofarma je wuzaviend hospodaiskd jednotka =zahrnujici pozemKky,
hospodatské budovy, provozni zafizeni a piipadné i hospodéiskd zvitata, slouZici
ekologickému zeméd€lstvi. Podnikatelsky subjekt, ktery hodla v souladu se zdkonem
o ekologickém zeméd¢lstvi podnikat na ekofarmé€, je povinen se registrovat na
Ministerstvu zemédélstvi. Registraci je mozno provést pro pestovani rostlin nebo pro
pestovani rostlin 1 chov zvitat (Moudry a kol., 1994).
2)Bioprodukt

Bioprodukt je surovina rostlinného nebo ZzZivociSného plvodu ziskana
v ekologickém zemédélstvi a urCena zejména k vyrobé biopotravin, na niz bylo
vydano osvédcéeni o pivodu bioproduktu (Moudry a kol., 1994).
3)Biopotravina

Biopotravina je potravina vyrobend z bioproduktii, povolenych piidavnych a

pomocnych latek a také vyhlaSkou povoleného podilu surovin nepochdzejicich
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z ekologického zemédélstvi, a to za podminek stanovenych vyhldSkou. Také na

biopotravinu musi byt vydano osvédéeni o piivodu (Moudry a kol., 1994).

2.3. Cile ekologického zemédélstvi

Mezi hlavni cile ekologického zemé&délstvi patii: trvalé udrZeni a zlepSeni
pudni trodnosti, ochrana genofondu a udrZeni biodiverzity, zachovani krajinnych
prvkl a jejich harmonizace, hospodateni s vodou, udrZzeni vody v krajin¢, ochrana
povrchovych a spodnich vod pted znecisténim, efektivni vyuZivani energie, orientace
na obnovitelné zdroje, snaha o maximalni recirkulaci Zivin a zdbrana vnosu
cizorodych latek do agroekosystému, produkce kvalitnich surovin a potravin,
optimalizace Zivotnich podminek pro vSechny organizmy vcetné Clovéka (Urban,
Sarapatka, 2006). Omezit utuZeni pad, snizit frekvenci pojezdd po pozemcich,
optimalizovat uplatnéni technologii z hlediska €asu a vécnych kritérii, zajistit Setfeni
s pudni vldhou, rozvijet biologickou aktivitu pld, zajistit regulovanéjsi uvoliovani
Zivin, omezit erozni ohroZenost piid, bezproblémové zpracovat zbytky rostlin a
rovnomeérné je zapravit do pidy (Moudry a kol., 2007). Dédle zde (Anonym 2010 a)
uvadi, Ze od 1.1 2009 plati v CR Gross compliance neboli kontrola podminénosti pro
vSechny zemédélce. Tento systém podminiuje Cerpani dotaci dodrZzovanim pozadavkl
a standardi udrzovani pudy v dobrém zeméd€lském a environmentdlnim stavu
(GAEC), dodrzovanim povinnych pozadavku v oblasti zZivotniho prostiedi, vefejného
zdravi, zdravi zvifat a zdravi rostlin, dobrych Zivotnich podminek zvifat a
minimdlnich poZadavki v rdmci agroenvironmentdlnich opatteni. DodrZovani téchto
zédsad tak vylouci negativni dopady zeméd€lstvi na krajinu a Zivotni prostiedi i u
béznych zemédélca. Od 1.1 2010 tvori, po rozsiteni, GAEC 10 standardl (nafizeni

vlady €. 479/2009), které jsou zemé&délci povinni plnit.

2.4. Ekologické zemédélstvi v Ceské republice

V Ceské republice se ekologické zemé&délstvi zacalo rozvijet teprve po roce
1990 a nejvétsi rozvoj nastal po roce 1998, kdy byla obnovena stitni financni
podpora. Dotace do ¢eského ekologického zeméd€lstvi pritbézné rostly ze 48mil. K¢
na cca 292mil.k¢ vroce 2004. V ndvaznosti na to rostl i pocet ekologicky
hospodaticich subjekti z 211 v roce 1997 na 1 249 subjektl v roce 2007 a zvySoval
se 1 podil ekologicky obhospodafované pidy na celkové vyméte zemédelského

pudniho fondu z 0,47% v roce 1997 (20 239 ha) na 7,21% v roce 2007 (306 994 ha).
12



CR mad sice relativnd vysoky podil ekologicky obhospodafované pidy, ale téméf
91% této pudy tvoii trvalé travni porosty, zatimco podil orné pidy tvoii pouhych
7,70%, podil trvalych kultur, tedy sadl, vinic a chmelnic, na celkové vymcéie
ekologicky obhospodafované pudy tvoii pouhych 0,36% a ostatni plochy 1,08%
(stav za rok 2003). Podil orné ptidy na celkové vyméte zeméd€lského pidniho fondu
je tak jen 0,005% (Moudry a kol., 2008). V porovnani s timto Véclavik (2008) uvadi,
Ze vymera ekologicky obhospodafované pudy se zvétSila mezirocné o 11 %, 31 355
ha a dosédhla celkem 312 890 hektart.

m Zvysil se pocet ekologickych zemé&délcti 0 37 % z 963 na 1 318.

m Rozloha piidy v ekologickém zemédélstvi predstavuje 7, 35 % z celkové vymery
zemé&délské pudy v CR.

m V roce 2006 doslo k nértstu ploch orné pidy o 6 027 hektarti na celkem 29 505
hektarti, coZ predstavuje meziro¢ni ndrast o 26 %. Plochy trvalych kultur (ovocné
sady a vinohrady) vzrostly v roce 2007 o 674 ha, tedy o 56 %, vyméra ekologickych
sadl je v soucasné dob¢ 1 625 ha, vymeéra vinic 245 ha.

m Trvalé travni porosty, tedy louky a pastviny, se v roce 2007 s 257 899 ha podilely
na celkové plose ekologického zemédélstvi 82,42 %, coz je mirny pokles proti roku
2006 (82,47%).

m Nejvice ekologickych farem je v JihoCeském kraji- 170 a ve Zlinském- 150. V
rozloze na jeden kraj je na vedouci pti¢ce Karlovarsky kraj s 51 862 hektary.

m Z rostlinné produkce tvoii nejvétsi podil obiloviny, kterych se v roce 2007
vyprodukovalo pfiblizn€ 29 296 tun.

m Nejvetsi podil trzeb v Zivocisné produkcei tvoii predevsim prodej hovéziho masa a
mléka (jak kravského, tak koziho).

m Ke konci loiského roku bylo v CR také registrovano 6 ekologickych chovatelt

veel.

Ekologické  zemédélstvi v CR  plni piedev§im  environmentalni
mimoprodukéni funkci (ddrzba krajiny), uvadi (Konvalina, Moudry, 2007). Déle
Viclavik (2008) uvadi, Ze v roce 2007 dosdhl maloobchodni obrat s biopotravinami v
Ceské republice 1,29 miliardy korun a proti roku 2006 vzrostl o 530 milioni korun,
tedy o 70 %.

m Biopotraviny z dovozu se na lofiském obratu podilely 62 %, coZ je 0 6 % vice nez

v roce 2006.
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m Biopotraviny se v roce 2006 podilely na celkové spotieb&é potravin 0,55 %.
Priimérn4 spotieba na obyvatele a rok za biopotraviny byla vloni v CR 126 K&.

m Nejvice biopotravin nakoupi Cesti spotiebitelé v super- a hypermarketech (67 %),
déle pak v prodejnich zdravé vyzivy a biopotravin (22,5 %) a v 1ékarnéach (5 %).

m Green marketing oCekdvd, Ze Cesky trh s biopotravinami bude v nasledujicich 3

letech rist primérné o 70 % ro¢né a v roce 2010 dosdhne hodnoty 6,5 mld. K¢.

V CR jsou registrovany dva svazy ekologickych zemé&délcti: Liberta a PRO-
BIO. Sortiment biopotravin zahrnuje pifedevSim rostlinné produkty, mlécné vyrobky
a masné vyrobky. Biopotraviny jsou proddvany jak v siti supermarketli, tak i

v maloprodejnich- celkem je asi 300 prodejnich mist v CR (Moudry a kol., 2007).

2.5. Vyvoj ekologického zemédélstvi v EU a ve svété

Za dvé posledni desetileti se plocha ekologicky obd¢lavané zeméd¢€lské pudy
v Evropé rozsitila z 100 000 ha na 5,4 mil. ha. V roce 2002 tvoftila 3,4 % z celkové
vyméry zemédé€lské pudy v Evropské unii (je zapocitdna vymeéra pldy vSech
souCasnych 25 ¢Clenskych stitht EU). Nejdynamictéjsi rozvoj ekologického
zemédelstvi probihal v 90. letech. I kdyZ se v poslednich dobé tempo rtistu pon¢kud
zpomalilo, prognéza na tuto dekddu ptedpoklada dalsi rozsifeni podilu ekologicky
obd¢lavané pudy proti soucasnému stavu o 3-5 %. Mezi ¢lenskymi staty EU je vSak
situace v ekologickém zeméd¢€lstvi velmi rozdilnd. V Rakousku, Déansku, Finsku,
Italii a Svédsku je sektor ekologického zemé&délstvi relativné nejsilnéjsi - provozuje
se na 6-8 % veskeré zemédélské pudy téchto zemi. Na druhé strané Recko a
Portugalsko je teprve na zaCitku prosazovani ekologického zemédé€lstvi a podil
ekologicky obdélavané plidy je zde vcelku zanedbatelny. V novych ¢lenskych statech
EU pokrodil rozvoj ekozemédélstvi nejdile v Ceské republice, kde podil ekologicky
obdélavané pady tvoii 5 % (vyssi neZz je prumér EU). Na Malté naproti tomu
ekologické zemédé€lstvi vlibec neprovozuji. Rozsiteni EU slibuje nové podnéty pro
rust ekologického sektoru, protoZe soucasné extenzivnéjs$i zemeédélstvi v fad€ novych
¢lenskych statd usnadiiuje konverzi konvencnich metod na ekologické hospodareni a
jsou zde tudiZ menS$i rozdily mezi vyrobnimi ndklady mezi konvencnim a
ekologickym zemédé€lstvim (Anonym 2011 b). Dale Moudry a kol. (2008) uvadi, ze
plochy ekologického zemédélstvi v Evropé v rozmezi let 2000 az 2008 vzrostly

zhruba o 40 %. Jak oznamila Evropskd komise, z celkové plochy 7,6 mil. ha byla
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témé&f polovina luk a pastvin, zatimco v ,.konven¢ni* oblasti to byla necelé ttetina.
Na prvni pozici v Evropé podle ekologicky obhospodatovanych ploch je s1,1 mil. ha
§panélsko tésn¢ ndsledované Italii (1,0 mil. ha) a Némeckem (0,9 mil. ha). Nejvice
ekologicky hospodaticich podnikt je v Rakousku (15 %). Dale Dvorsky, Rozsypal
(2000) tikaji, Ze v Evropské unii rostl béhem poslednich deseti let rychle pocet
zem&délcli provozujicich ekologické zemédé@lstvi i pocet spotiebitellt kupujicich
bioprodukty. V EU vytvéii ekologické zemédélstvi v priméru okolo 2% hodnoty
celé zeméde€lské produkce. Odhadovany podil bioproduktli na celkovém prodeji
potravin rovnéZ ¢ini okolo 2%. Podle OECD byla produkce biopotravin na pocatku
21. stoleti odhadovéna na 26 miliard USD roc¢né v celém svéte, z toho v Evropé na
11 miliard USD, v USA na 13 miliard USD, v Asii na 400-450 miliond USD,
zatimco Ocednie a Jizni Amerika jsou pomérn¢ malé trhy pro bioprodukty, kazda o
velikosti 100 miliont USD. Bioprodukce je obecné¢ nejrychleji rostouci sektor

v zemé&délstvi s meziro¢nim rustem 15-30%, i kdyz z velmi nizké zdkladny.

2.6. Legislativa EZ

2.6.1 Nova legislativa — stru¢ny prehled

1. ledna 2009 vstoupila v platnost novd nafizeni EU o vyrobé¢, kontrole a
oznacovani ekologickych produktii. Nékterd nova ustanoveni tykajici se oznaCovani
ekologickych produktd vstoupila v platnost 1. ¢ervence 2010. V cervnu 2007 se
Evropskd rada ministr zemédé€lstvi dohodla na novém Natizeni Rady o ekologické
produkci a oznacovani ekologickych produkti. Toto nové Natizeni Rady jasné
definuje cile, principy a obecnd pravidla pro ekologickou produkci. Zadmérem tohoto
nového pravniho rdmce je nastaveni nového sméru, jakym by se pokracujici rozvoj
ekologického zemédé€lstvi mél ubirat. Cilem jsou udrzitelné kultivacni systémy a
ruznorodost vysoce kvalitnich vyrobkd. V rdmci tohoto procesu bude v budoucnu
kladen jesté vétsi diiraz na ochranu Zivotniho prostiedi, biodiverzitu a vysoky stupeil
ochrany zvitat (Anonym 2011 c). Dédle uvadi Rozsypal (2002), Ze ekologicka
produkce musi respektovat piirodni systémy a cykly. Potraviny lze oznaovat za
»ekologické“ pouze tehdy, pochdzi-li nejméné 95 % zemédélskych slozek z
ekologické vyroby. Ekologické slozky v konvencnich potravinich mohou byt
uvadény na seznamu sloZeni jako ekologické pouze v piipad¢, Ze tato potravina byla

vyrobena v souladu s ekologickou pravni upravou. Aby se =zajistila véEtsi

15



transparentnost, musi byt na vyrobku vyznaen ¢iselny kod kontrolniho organu.
PoZivani geneticky modifikovanych organismii (GMO) a produktid vyrobenych z
GMO je v ekologické vyrob¢ stile zakazano. Vyrobky obsahujici GMO se nesmi
oznacovat za ekologické s vyjimkou téch, do kterych se sloZky s obsahem GMO
dostanou neumyslné a podil GMO bude nizsi nez 0,9 %. Podle nové pravni upravy
musi vyrobci balenych ekologickych potravin pouZzivat od 1. ¢ervence 2010 logo EU
pro ekologickou produkci. Pouziti loga pro ekologickou produkci z tfetich zemi je
nicmén¢ dobrovolné. Pokud je vyrobek oznacen logem EU pro ekologickou
produkci, musi na ném byt od 1. Cervence 2010 vyznaeno misto vyroby
zemédelskych sloZek. Distribuce ekologickych produktili z tretich zemi na spole¢ném
trhu je povolena pouze tehdy, jsou-li tyto produkty vyrdbény a kontrolovany na
zéklad¢ stejnych nebo rovnocennych podminek. Tento novy postup umoZni
Evropské komisi 1épe fidit a monitorovat dovoz ekologickych produkti a kontrolu
ekologickych zaruk. Kromé toho byl v nové pravni dpravé vytvoren i zaklad pro

piijeti pravidel EU pro ekologickou akvakulturni produkci a moiské fasy.

2.7. Biopotraviny- postup vyroby

Pii jejich produkci nesmi byt uZito chemickych hnojiv, oSetfovacich
prostiedkl a jinych latek, které naruSuji Zivotni prostiedi nebo se v ném ptirozené
nevyskytuji. Producent bioproduktii musi mit uzavienou fddnou smlouvu o kontrole
biokvality s dfedné uzndvanou kontrolni organizaci, kterd u celého procesu vyroby
bioproduktu (provozovny, sklady, balirny, pfeprava) kontroluje dodrZovani zédkonem
stanovenych smérnic pro ekologické zeméd€lstvi. Zakladnim pravnim ptedpisem,
ktery v Cesku upravuje zdsady ekologického zemé&délstvi, je Zakon 242/2000 Sb. o
ekologickém zeméd¢€lstvi vydany Ministerstvem zeméd¢lstvi a Nafizenim Rady EHS
¢. 2092/91. Krom¢ toho mohou mit jednotlivé svazy ekozemédélcti vlastni smérnice
upravujici produkci, kterd vSak nesmi byt v rozporu s vyse uvedenymi zdkony a
slouzi vyhradné pro dal$i zvySeni kvality bioprodukce. V piipad¢, Ze je producent
certifikovan jako bioprovoz a pii vyrobé soustavné a bez vyjimky dodrZuje
pfedepsané smeérnice, je opravneén své zboZi oznacit jako bioprodukt (biopotravina).
V roce 2007 se zvysil pocet vyrobcl biopotravin o 101 (66 %) na celkem 253
podnikl (Anonym, 2008). Dalsi udaje uvadi (Anonym 2011 d), kdy vitézem soutéze
Ceskd biopotravina roku 2007 se stal Bio Posumavsky med ekologického véelate

Jana Pintlite. Tato soutéz zacala v roce 2002, kdy prvni ocenéni ziskal Bio Jablecny
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moSt - vyrobce: obCanské sdruzeni Tradice Bilych Karpat, Hostétin. V roce 2003
zvitézila kolekce vyrobki z koziho mléka rodinné farmy Pavla a Jitky Dobrovolnych
z Ratibofic u Jarométfe nad Rokytou. V roce 2004 ziskal cenu Bio Uherdak pan Josef
Sklenat z ekofarmy Sasov. Vroce 2005 zvitézil Bio kvdskovy chléb a pecivo
manzelli Jana a Hany Zemanovych, ktefi provozuji bio pekarnu Albio v Praze.
Bio kysany ndpoj. V roce 2008 zvitézil Vitaminator 100% jable¢na St'dva, ktery
vyrdbi Slavomir Soska na Opavsku. A Ceskou biopotravinou roku 2009 se stal
Svestkovy biodZem vyrdbény spolecnosti Heliavita ve spolupréci s firmou TopBio.
Déle Viclavik (2008) uvadi tyto udaje:

m V roce 2007 vyvezli Cesti vyrobci do zahrani¢i biopotraviny za ptiblizné¢ 100 mil.
K¢, coz je narast proti roku 2006 piiblizné o 33 %.

m Faremnimu zpracovani bioproduktli se vénuje nepatrny pocet ekofarem, pfic¢inou
jsou piili§ pfisné predpisy a s nimi spojené investice.

m Zpracované biopotraviny tvoii nejvetsi kategorii na trhu, v roce 2000 se na
celkovém obratu podilely 47,5 %. Druhou nejvétsi kategorii byla vloni kategorie
mléka a mlécnych vyrobkl, 21 %.

m Nejrychleji rostouci kategorii byla v loiiském roce kategorie ovoce a zelenina,
zaznamenala rast obratu o 200 %.

m Kategoriemi s nejvétsim podilem ceskych biosurovin na obratu byly v roce 2007

kategorie maso a masné vyrobky (98 %) a pecivo (91 %).

2.7.1 Oznaceni

Bioprodukty mohou byt v Cesku oznaéeny bioznackou, tzv. biozebrou, a na
jejich obalu musi byt uveden ndpis ,,Produkt ekologického zemedélstvi‘. V
souvislosti s bioprodukty se smi uzivat vyrazy jako ,biologicky®, ,organicky* a
,ekologicky*, anebo piedpony ,,bio*“ a ,.eko*. PouZiti téchto vyrazii pro jiné nez
certifikované produkty ekologického zeméd¢€lstvi je v rozporu se zdkonem a muze

byt sankcionovéano pokutou (Anonym, 2008).
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2.7.2 Hlavni prednosti biopotravin
Hajslova, Schulzova (2006) uvadéji tyto prednosti biopotravin:

¢ Biopotraviny diky zpusobu produkce nezatéZzuji organismus cizorodymi
latkami, jako jsou geneticky modifikované mikroorganismy, rezidua
pesticidi, antibiotik a hormont.

¢ (Obsahuji vice vitamind a mineralnich latek.

e Vyborné chutnaji.

¢ Ekologicti zemédé€lci neznecist'uji vzduch, vodu ani padu.

e Bioprodukce sniZuje nasi zavislost na neobnovitelnych zdrojich.

2.8. Kvalita bioproduktii a biopotravin

Kvalita produktii ekologického zemédélstvi (bioproduktl) je chdpdna jinak
nez kvalita béznych zeméd€lskych komodit. Je wurCovdna kvalitou celého
zem¢délského systému a zpracovatelského postupu. To znamend, Ze je dédna
zpusobem, jakym byly rostliny vypéstovany, jak byla zvifata chovdna a jak byl
bioprodukt zpracovan (zuSlechtén), skladovan a distribuovan. Tedy technologii
produkce, kterd je urCena piisnymi piedpisy a zajiSténa stejné piisnym kontrolnim
systémem. Zpusoby péstovani rostlin a chovu hospodafskych zvitat, jakoz i dalsi
postupy zpracovani bioproduktd, jsou stanoveny zdkony a provadécimi predpisy.
V CR zejména Naiizeni Rady 2092/91, které vylutuje moznost védomé ¢ tmyslné
kontaminace zemédé€lskych produktii nezadoucimi latkami, prosazuje ohleduplny
chov hospodaiskych zvitat, stanovuje zpiisoby zpracovani bioproduktii a definuje
kontrolu celého produkéniho procesu (Prugar, 1999). Déle uvadi Moudry a kol.
(2007), Ze kvalita biopotravin neni dosud nikde pravné¢ definovédna, coZz neni ani
Zédouci, ani mozné. Pro biopotraviny nejsou stanoveny zvlastni limitni hodnoty
jednotlivych latek. V CR v$ak musi splitovat pozadavky zdkona &. 119/2000 Sb. Je
tedy zfejmé, Ze biopotraviny musi spliiovat vSechny pozadavky kladené na bézZné,
konvenéné vyrabéné potraviny. Ddale uvdadi Anonym (2008), Ze prioritou
ekologického zeméd¢lstvi je kvalita, nikoli kvantita produkce. Produk¢ni systém EZ
zamezuje dalSimu vnaSeni cizorodych a Skodlivych latek a jejich rezidui do
biopotravin, biologickou hodnotu jejich jednotlivych slozek, napt. bilkovin, enzymii,

vitamini a minerdlnich latek. Kvalita bioproduktli ekologického zeméd¢€lstvi ma
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vSak podstatné SirSi rozmér neZ jen mechanické, chemické ¢i mikrobiologické
hodnoceni obsahu latek. S kvalitou souvisi zplisob produkce z hlediska etického,
morélniho, socidlné-psychologického a environmentdlniho, kdy konzument si je
védom, Ze zpiisob produkce byl ekologicky, Setrny k Zivotnimu prostfedi, ohleduplny
k chovu hospodéiskych zvifat a vS§emu Zivému, Setrny k neobnovitelnym zdrojim
surovin a energie. Vystupuji zde i souvislosti vztahu mezi vyZivou a zdravim,

imunitou, zZivotni aktivitou, Zivotnim stylem a svétondzorem.

2.9. Nové upravy v oblasti kontrolniho a certifika¢niho systému

Od roku 2006 se méni postup pii registraci v ekologickém zemé&d¢lstvi.
Kontrolu provadéla do roku 2006 jako jedind K.E.Z.o.p.s. Chrudim. Ta vybudovala
po formdlni strance bezvadné fungujici organizaci, kterd se ovSem Casem stala
nedimérn¢ byrokratickou a drahou sluzbou. KEZ casto vystupovala vici svym
klientim alibisticky a arogantné, rovnéZ v ni dochdzelo k vnitinim rozporim a casté
fluktuaci zeméd€lct. V roce 2005 poprvé od roku 1998, kdy je ekologické
zem&d&lstvi datovano, poklesl pocet ekofarem i vyméra pudy. Spatny zvuk kontroly
odrazoval nové adepty od zahdjeni ekologického hospodateni. Naristajici
nespokojenost s KEZ na stran¢ zemédélcii, Mze, dvou ze tii zakladatelii, poradct i
mnoha zaméstnanci KEZ a otdleni spravni rady s feSenim nastalé situace vedla
k tomu, Ze ministerstvo vypsalo v kvétnu 2005 vybérové fizeni na dalsi kontrolni
organizace. Témi se staly ABCERT GmbH a Biokont CZ, s.r.o. (Moudry a kol.,
2007). Dale uvadi (Anonym 2011 e), Ze zemé&d¢lci se k ekologickému hospodaieni a
produkci biopotravin dobrovoln¢ ptihlasuji poddnim Zadosti o registraci k
ekologickému zemé&délstvi na Ministerstvu zemédélstvi CR (MZe CR, T&nov 17,
117 05 Praha 1) www.mze.cz. Po registraci se pak musi fidit zdkonem ¢. 242/2000
Sb. o ekologickém zem&dé&lstvi. Nyni je také od 1.1 2010 UKZUS (Ustiedni
kontrolni a zkuSebni ustav zemé&d¢€lsky) povéren Ministerstvem zeméd¢€lstvi rovnéz k
provadéni ufednich kontrol pro oblast ekologického zemédélstvi. Tyto organizace
zajistuji odbornou, nezdvislou kontrolu a certifikaci ekologickych podnikateli,
vyrobcll biopotravin a osob uvad¢jicich bioprodukty ¢i biopotraviny do obé&hu.
Kontaktni adresy: KEZ, o.p.s., Podébradova 909, 537 01 Chrudim, tel.: 469 622 249,
e-mail: certifikace@kez.cz, Biokont CZ s.r.o., Kotlarska 53 602 00 Brno,
info@biokont.cz, 541 212 308, ABCERT AG, Lidickd 40, 602 00 Brno,
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ifo@abcert.cz, 545 215 899, UKZUS Hroznovi 2, PSC 656 06 Brno, 543 548 111,

podatelna@ukzuz.cz.

2.10. Kontrolni systém v CR

Ministerstvo zemé&délstvi vykondvd dozor nad dodrZzovanim Zikona o
ekologickém zemé&délstvi u subjektli u ného ptfihldSenych nebo registrovanych jako
ekologicti podnikatelé. K tomu tcelu uzavird na zakladé vybérového fizeni smlouvu
s pravnickou osobou, kterou povéfuje provadénim kontroly a dalSich odbornych
ukonil. Soucasné ji opraviiuje k vydavani osvédceni o puvodu bioproduktii nebo
osvéddeni o biopotraving. V soucasné dob& jsou v CR takovymi opravnénymi
pravnickymi osobami: KEZ , ABCERT GmbH a Biokont CZ, s.r.o. VSechny
kontrolni organizace musi byt akreditovany podle EN CSN 45011 (certifikadni
organ) a EN CSN 17020 (inspekéni organ). Kontrolni organizace provadi pomoci
inspektori kontrolni navstévy zeméde€lskych podnik. Kontrola se provadi u
ekofarem, vyrobcii biopotravin a osob, které uvadéji bioprodukty ¢i biopotraviny do

ob¢hu a u vyrobcti krmiv a rozmnozovaciho materialu (Urban, §arapatka, 2006).

2.10.1 Druhy kontroly

1. Ohldsend kontrola= kazdy podnik podléhd minimdln¢ jednou za rok
celkové kontrole, kterd je ohlaSend. Inspektor ohldsi termin kontroly
podniku pfedem. Kontrola zahrnuje cely podnik, tj. pozemky a kultury,
stdje a zvitata, stroje, technologicka zatizeni a technologie, sklady a ostatni
provozni prostory, obaly a etiketaci, provozni, skladovou a ucetni evidenci.
Kontrolor ovefi rovnéz spravnost a dplnost tdaji uvedenych v pfihlasce a
vyplni formulaft zépisu o kontrole.

2. Neohldsené kontroly= jsou dvojiho druhu: nafizené a namdtkové. Natizené
kontroly jsou cilené. Tento typ se vyuzivd v piipadé problematickych
podnikt nebo vzniklo-li podezieni na pouziti nedovolenych prosttedki
nebo postupti.

3. Revizni inspekce= na zdklad¢ pisemné Zadosti, stiZznosti nebo odvolani

podnikatele miize Mze CR nafidit revizni inspekci (Dvorsky a kol., 2003).
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2.10.2 Postup kontroly

Hodnoti se: obecnd kritéria, osobnost farmafe, informovanost pracovnikd,
vCasnost provadéni pracovnich zdsahli a preventivni opatieni, pofddek v podniku,
ochrana a obnova ekologické stability v hospodafském obvodu podniku.

A. Kontrola rostlinné produkce= osivo a sadba, pozemky, plodiny, odrtdy,
osevni postup, hnojeni, ochrana rostlin.

B. Kontrola Zivocisné produkce= druhy a kategorie chovanych zvitat,
technologie chovu a ustdjeni, zdravotni stav a oSetfovani zvitat, zdkroky na
zvitatech, krmeni a ndkup zvitat.

Po ukonceni kontroly je sepsdna kontrolni zprdva, kterd obsahuje zejména
popis zjisténych skuteCnosti s uvedenim nedostatkii. Kontrolovand osoba potvrdi
podpisem jeji prevzeti, piipadn¢ se vyjadii ke zprave€. Pii kontrole jsou nejcastéji
zjisStovany zavady zplsobené nedokonalou znalosti predpist, malymi praktickymi
zkuSenostmi nebo nedostacujicimi technickymi ¢i organizacnimi podminkami
(Moudry a kol., 2002).

Dile uvadi Cervinka a kol., (2003), Ze v rostlinné produkci dochézi
k nésledujicim chybdm: nedodrZovéani osevniho postupu, nedostate¢né hospodareni
s organickymi hnojivy, omezeni ekologizace na pouhé vynechdni chemickych
prostiedkli, podcenéni tlaku plevell a malé prevence jejich Sifeni, pouzivani
prostiedkll, o nichz se zemédélec domniva, Ze jsou povolené, neohldSené poruseni
smérnic.

Zde uvadi Jursik, Travnic¢ek (2001), Ze v chovech se mohou objevovat tato
poruSeni pravidel: trvale vazné ustijeni, mald ustijovaci plocha pro jednotliva
zvitata, chybéjici vybéhy nebo pastva, nevhodna ¢i nedostacujici pastva, chybé&jici
evidence o veterinarnich zdkrocich ¢i o zvitatech vlbec, neprikkazny ptvod krmiv,

znecisténi prostiedi mocuvkou ¢i hnojiavkou.

2.11. Vyznam kontroly, certifikace a oznacovani
Cilem kontroly a certifikace je zjistit, zda zemédélsky podnik fadné dodrzuje
smérnice pro EZ, a zarucit tak konzumentim pravost biopotravin, umoZnit
producentovi pouzivat ochrannou zndmku u uznanych bioprodukti a chranit jej pred
nekalou konkurenci.Na zdklad¢ zpravy z kontroly probéhne -certifikani fizend,
v némZ muze byt piihlaSeny zemédé€lsky podnik uzndn jako ekologicky s pravem

pouZivat ochranné znamky na svou bioprodukci (Urban, Sarapatka, 2006).
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2.11.1 Oznacovani bioprodukce

Bioprodukt, ktery slouZzi jako surovina k vyrobé biopotravin, se oznaci jako
ekologicky tak, ze se k jeho ndzvu vzdy uvede slovo ,bio“ a identifika¢ni kod
kontrolniho orgédnu (CZ-ABCERT-02, CZ-KEZ-01, CZ-BIOKONT-03), nevylucuje-
li to povaha bioproduktu, 1 graficky znak, ktery je definovdn vyhlaSkou ¢. 16/2006
Sb. Takto je mozné oznacit pouze rostlinny a Zivoc¢iSny bioprodukt, biopotravinu,
krmivo a rozmnozovaci materidl, na ktery kontrolni organ vydal osvédceni o ptivodu.
Oznacovat produkt nebo vyrobek, na ktery nebylo vyddno osvédceni o pivodu
slovem ,,bio* nebo ,,eko* nebo grafickym znakem, je zakdzdno. Osvédceni 1ze vydat
po uplynuti ptechodného obdobi. Délka ptechodného obdobi je 24 mésicl pro ornou
pudu a travni porosty, 36 mésici pro trvalé kultury (sady, vinice a chmelnice).
Zivodisné produkty mohou byt oznacovdny jako bioprodukty teprve po uplynuti
pfechodného obdobi pro hospodaiské zvite, ze kterého pochdzi, za predpokladu, ze
rozhodnuti o registraci pro péstovani rostlin nabylo prdvni moci (Moudry a kol.,

2007).

2.11.2 Oznacovani biopotravin

Biopotravina, pfi jejiZ vyrobé bylo pouZzito vice nez 95% hmotnosti nebo
objemu bioproduktli, ptidatnych latek a na kterou kontrolni organ vydal osvédceni o
biopotraviné, ozna¢i vyrobce biopotravin slovem ,,bio*“, nevyluCuje-li to néazev
biopotraviny a také grafickym znakem a identifikacnim kédem kontrolniho organu.
Oznacovat potravinu, na kterou nebylo vyddno osvédceni o biopotraving, slovem

,,bi0‘“ nebo ,.eko* je zakdzano (Kopacova, 2007).

2.12. Marketing biopotravin

Pojem marketing lze chéapat obecnéji jako filozofii fizeni podniku
orientovanou na trh, nebo konkrétnéji jako systém funkci: napf. vyrobkova,
kontraktacni a komunikacni politika. ,, Marketing je spolecCensky a fidici proces,
kterym jednotlivci a skupiny ziskavaji to, co potifebuji a poZaduji prostiednictvim
tvorby, nabidky a smény vyrobkli a hodnot s ostatnimi® (Svétlik, 1992). Daile
Viclavik (2006) uvadi, Ze marketing je strategicky postup zahrnujici pét opakujicich
se krokli: planovéni, stanoveni ceny, komunikace, distribuce, akce. Z pohledu
zemedélce by se dal marketing definovat jako komplexni systém podnikatelskych

aktivit provddénych s imyslem pldnovat, stanovit cenu, propagovat a distribuovat
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vyrobky (sluzby), které uspokojuji pozadavky a potieby potenciondlnich i stdvajicich
zdkaznikd a sméfuji k dosazeni cilti podniku. DitlezZity je model planovaciho procesu
v marketingu, ktery do sebe zahrnuje: analyzu soucasné situace na trhu, stanoveni
marketingovych cill, vytvoieni vhodné marketingové strategie, hodnoceni a postup
kontroly. Cilem je shodnout se na potfebach zdkazniki, jednani, postaveni, zaméfent,
schopnostech a zranitelnych mistech konkurentti a dileZitych podnéta, které pasobi
na podnik. Marketingové cile se obvykle urcuji pro oblasti zisku, objemu prodeje,
podilu na trhu, cen a propagace. Je tieba pamatovat na to, Ze musi byt méfitelné,
specifické, v souladu s celkovymi cili podniku, dosaZitelné a musi mit konkrétni
termin splnéni. Stanoveni marketingovych cilli vyZaduje spravnou situacni analyzu.
Dale Svétlik (1992) uvdadi, Ze komunikace mezi producentem a zdkaznikem je
zéasadni pro uspéch. Dobry systém hodnoceni a rychlé ndpravné aktivity, pokud jsou
nutné, jsou nezbytné pro udrZeni podilu na trhu. Spravné provedeni posledniho kroku

umozni zemé&délci zhodnotit, co déld dobte a co ne, a u€init opatieni.

2.13. Trh s biopotravinami
Spotieba biopotravin v Ceské republice dosahla v roce 2007 1,29 miliardy
korun, coZ je nartist o 70 % proti roku 2006. Trh s biopotravinami je v CR setrvale
rostouci, v roce 2006 vzrostl o 49 %, kumulovany rast za posledni tfi roky ¢ini 153
%. Primérnd spotieba na osobu v roce 2007 c¢inila 126 korun a biopotraviny si
poprvé ukrojily vice nez ptl procenta z celkové spotfeby potravin a ndpoji, presné
0,55 %. Nejvice biopotravin, piesn¢ za 872 milioni K¢, nakoupili vloni cesti
spottebitelé v super- a hypermarketech. Maloobchodni fetézce tedy mély vloni podil
na trhu 67,5 %, o 0,5 % vice nez v roce 2006. OvSem tehdy byly v této kategorii
zatazeny i 1ékarny. Ty nyni tvoii samostatnou kategorii s podilem 5 % (65 mil. K¢)
na celkovém obratu za rok 2007. Prodejny zdravé vyzivy a biopotravin mély vloni
podil na trhu 22,5 % (290 mil. K¢), tedy o 5,5 % méné nez v roce 2006. V
nezavislych drobnych prodejniach potravin se vloni prodalo biopotravin za 32
milioni K¢, coz je podil 2,5 % na celkovém trhu. Piiblizn€¢ 2 % (27 mil. K¢)
biopotravin se prodd piimo na farmdch ¢i trziStich a ptiblizné 0,5 % (4 mil. K¢)
v gastronomickych zatizenich (Vaclavik, 2008).
2.14. Ceny biopotravin
Ceny biopotravin v zdpadni Evropé jsou v porovnani s cenami obdobnych

konvenénich produktti o 60-300% vyssi neZ ceny konvenénich produkti. V CR jsou
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ceny biopotravin domdactho pivodu vyssi oproti konvenénim pouze o 10-70%.
Rozdil je mimojiné zptsoben i vys$§imi rozdily mezi ndkupnimi cenami v zdpadni
Evropé, zatimco ndkupni ceny rostlinnych produkti jsou v CR pouze o 5-30% vyssi
nez ceny produktii konvenc¢nich. Produkty zivocisSného ptivodu, predevsim mléko a
maso, jsou z fady divodi proddvany prevazné jako konvencni, tedy bez oznacend,
ale také bez cenového zvyhodnéni. Dobry odbyt a zajimavé ceny maji specifické
vyrobky (mekké syry ovéi a kozi, kozi mléko, ryby, vejce). Velka variabilita cen
bioproduktli zavisi na form¢ odbytu, stupni zuslechténi a poptavce (Moudry a kol.,

2007).

2.15. Nabidka biopotravin

Sortiment biopotravin na ¢eském trhu je ve srovndni s vyspélymi zemémi
maly. Pfi¢inou malého rozvinuti zpracovatelskych kapacit je chybéjici tradice
malokapacitnich vyrob, nedostatek a vysokd cena technologii, mélo zkuSenosti i
informaci o nich, obtiZzné ziskavani uvért na potizeni malokapacitnich technologif i
ekonomickd situace zemédé€lskych podniki. Dovoz biopotravin ze zahrani¢i roste
vzhledem k omezené nabidce domdici bioprodukce a stoupajici poptdvce, ale
relativné stdle jest¢ vysoké ceny v relaci k cendm naSich zemédélskych vyrobkil
vcetn¢ biopotravin import limituji. Ndkupni ceny bioproduktii zavisi na poptdvce na
trhu a na slozitosti odbytovych cen. VSeobecné jsou vyssi neZ ceny obdobnych
konvenénich produktil o tzv. prémii za bioprodukci. V CR je ndkupni cena vyrazné

niZsi nez v zemich EU (Anonym, 2008).

2.16. Formy prodeje

Zéasadnd lze rozdélit prodej na piimy a zprostfedkovany. V CR se pifmy
prodej na farmach podili pouze necelymi 5% objemu trhu. Prevazuje jednoznacné
zprostfedkovany prodej. Vice neZ 60% viech biopotravin se v CR prodava
prostiednictvim super- a hypermarkett, dalSich 30% ptedstavuje prodej ve
specializovanych bioprodejnach a prodejnach zdravé vyzivy, ptiblizné¢ 4% trhu tvoii
nezévislé prodejny potravin. Ostatni prodej prostfednictvim bioklubi, internetu nebo
jinym zplisobem piedstavuje asi 1%. Formy piimého prodeje jsou: samosbér, piimé
dorucovidni, stinkovy prodej, obchod ve dvote, prodej ze dvora (Zivélova a kol.,2006
). Déle uvadi Moudry a kol. (2007), Ze v Ceské republice zavadgji v sou¢asnosti do

prodeje biopotraviny a ostatni bioprodukty maloobchodni tfetézce Tesco, Hypernova,
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Globus, Billa, Albert, Kaufland, Julius Meinl, Interspar.. V roce 2006 na ¢eskou bio
scénu vstoupil drogisticky fetézec DM drogerie a ve vSech svych 115 prodejniach

velmi aktivné nabizi uceleny sortiment biopotravin.

2.16.1 Vyhody prodeje bioprodukti prostifednictvim supermarketi
Z pohledu zdkaznika: pohodlny ndkup, vyhodné ceny, oslovuje nové zdkazniky, neni
nutné meénit ndkupni zvyklosti, divérné prostfedi pro konvencni spotiebitele.
Z pohledu producenta: velké objemy, osloveni novych spotiebitelti (Vaclavik, 2006).
2.16.2 Nevyhody prodeje bioprodukti prostifednictvim supermarketi
Z pohledu zdkaznika: anonymita ndkupu, nerovnomérnd kvalita, mala starost o zboZi,
74dné nebo nespravné poradenstvi, maly vybér, chybi regionalita.
Z pohledu producenta: mala flexibilita, zdjem jen o omezeny sortiment, ale ve
velkém mnoZstvi, ndklady na specidlni baleni, nejistota odbér v okamziku levnéjsi
nabidky, velky tlak na ceny, dlouhé lhlty splatnosti faktur, logistické ndklady na
zévoz do centrdlnich skladu, horsi komunikace s kone¢nym spotiebitelem (Vaclavik,

2006).

2.17. Distribué¢ni kanaly

Pohled na distribu¢ni kandly, kterymi biopotraviny proudi ke spotiebiteltim,
ukazuje znaéné rozdily mezi zemémi. Zatimco napiiklad ve Svédsku se drtivd
vétSina (asi 90 %) biopotravin proda v siti tradiéniho maloobchodu a zbytek se proda
pfimo ze dvora ekofarem, pak na druhé strané stoji Francie a Itdlie, kde je rozdé€leni
mezi jednotlivé distribucni kandly zcela jiné. Pouze 40 % biopotravin se zde proda
pies konvencni maloobchody. DalSich zhruba 45 % se ke spotiebiteli dostane
prostiednictvim specializovanych prodejen (prodejny zdravé vyzivy, bioprodejny
apod.) (Moudry a kol., 2008). Déle uvadi Anonym (2008), Ze Ceskd republika stoji v
tomto dé¢leni ncékde uprostfed: 67,5 % biopotravin se prodd v maloobchodnich
retézcich, 22,5 % ptes specializované prodejny a jen 2 % se proda piimo ze dvora.
Nelze pfitom vyvodit souvislost mezi podilem biopotravin na celkové spotrebé
potravin v daném stété a jednotlivymi typy prodeje. Napiiklad jiz zminéné Svédsko
ma zcela jiné sloZzeni co do rozdéleni mezi distribuéni kandly neZz napiiklad
Némecko, prestoze se podil biopotravin na celkové spotiebé potravin v obou zemich

pohybuje zhruba na stejné drovni (2,5 - 2,7 %).
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3. Cil prace

3.1. Cil bakalarské prace
Cilem této prace bylo vyhodnotit strukturu nabidky ceredlnich biopotravin.

Mezi dil¢i cile pattilo:

- Zjisténi zajmu spotiebitelll o ceredlni biopotraviny
- Analyza nabidky ceredlnich biopotravin v riiznych typech obchodi

- Zhodnoceni cenovych rozdiliit mezi nimi a konven¢nimi produkty

Pracovni hypotézy:

- Ze strany spotiebitell je zdjem o ndkup ceredlnich biopotravin
-V raznych typech obchodi je odlisna nabidka ceredlnich biopotravin
- Mezi srovnatelnymi biopotravinami a konvecnimi potravinami panuji

znacné cenové rozdily
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4. Material a metody

4.1. Zjisténi zajmu spotiebiteli o cerealni biopotraviny

Jelikoz jsem bakaldiskou praci vénovala biopotravindm, chtéla jsem se dozvédét
vSeobecny ndzor spoleCnosti na problematiku biopotravin. Proto jsem sestavila
anketu tykajici se biopotravin, kterou jsem slozila z deseti otazek:

1) Kupujete biopotraviny?

2) Ptipada vam cena biopotravin dostupnd nebo se vam zdaji predrazené?

3) Podle ¢eho se fidite pii vyberu?

4)Vyhledavite pro koupi biopotravin specializované prodejny nebo
nakupujete v supermarketech?

5) Je pro vas dostupnost biopotravin dostacujici? Pokud ne, kde jsou podle
vas mezery?

6) V ¢em vam piipadaji biopotraviny jiné od konvencnich potravin?

7) Véfite v inzerovanou kvalitu biopotravin?

8) Co vas vede (hlavni diivod) ke koupi biopotravin?

9) Vite néco o prodeji biopotravin ze dvora?

10) Co si predstavujete pod pojmem ,,BIO*“?

Tyto otizky jsem podala ndhodné vybranym respondentim v Ceskych
Budé¢jovicich. Na anketu mi odpovédelo celkem ctyficet respondentl. Anketu jsem

pak vyhodnotila v tabulkdch, ve které je zndzornén vysledek odpovédi.

4.2. Analyza nabidky cerealnich biopotravin v riznych typech obchodu
Hodnoceni struktury nabidky ceredlnich biopotravin a cenové rozdily mezi
ekologickou a konvenéni produkei jsem provadéla v regionu jiznich Cech, konkrétnd
ve mésté Ceské Budgjovice. Zde jsem provadéla vyzkum v deviti supermarketech,
kterymi byly:
e Lidl, ktery se nachdzi na adrese: BoZeny Némcové 2148, 37001 Ceské
Bud¢jovice 7.
e Penny, ktery je na adrese: Rudolfovsk4 tiida 670, Ceské Bud&jovice 4.
e Albert, ktery sidli na adrese: Nadrazni 1702/57, 370 01 Ceské Budgjovice 3.
e Kaufland, ktery je na adrese: Na sadkéch 1444, 370 05 Ceské Budg&jovice 2.
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e Tesco, které je na adrese: J.Boreckého 1590, 370 02 Ceské Budé¢jovice 2.

e Interspar,ktery najdeme na adrese: Strakonickd 1272, 370 04 Ceské
Bud¢jovice 3.

e Terno, které sidli na adrese:Suchomelska 533/2, 370 10 Ceské Bud¢jovice 3.

¢ Billa, kterd je na adrese: Médnesova 1948, 370 01 Ceské Budg&jovice 7.

e Globus, ktery najdeme na adrese: Nékupni centrum Géko Ceské Vrbné

2360, 370 11 Ceské Budé&jovice 2.

Dale jsem vyzkum provéadé€la v jednom vybraném specializovaném obchodé
na biopotraviny, ktery se nachédzi na adrese: Nameésti Pfemysla Otakara druhého 26,
37001 Ceské Budgjovice. Vybrala jsem pouze tento jeden obchod, jelikoZ ceny a
nabidka ve specializovanych obchodech jsou velmi podobné. A nakonec jsem do
pruzkumu zafadila DM-drogerii, kterd se nachdzi v obchodnim centru Igy Prazska tf.
1274/24, 37004 Ceské Budgjovice 3 a jeden vybrany internetovy obchod
www.countrylife.cz. Zamérn¢ jsem vybrala opét pouze jednu DM-drogerii a jeden
internetovy obchod, jelikoz nabidka a ceny biopotravin jsou si i zde velice podobné,
ve vétSin¢ piipadi naprosto shodné.

V té&chto obchodech po Ceskych Bud&jovicich jsem hodnotila nabidku
biopotravin, cenové rozdily mezi jednotlivymi ekologickymi produkty v riiznych
obchodech, ale i cenové rozdily mezi ekologickou a konvencéni produkci. Déle jsem
hodnotila, zda v daném obchod¢ maji ekologické produkty a k nim adekvatni
konvencni potraviny. Srovndvala jsem navzdjem supermarkety, specializovany
obchod, DM-drogerii i internetovy obchod. V mé prici jsem veSkeré vysledky
zpracovala do tabulek a grafli, ve kterych je pak vidét rozliSnost jak v nabidce, tak
v cendch.

Vmém vyzkumu jsem se zaméfila pfedevSim na ceredlni biopotraviny, u
kterych jsem hodnotila jiZ vySe zminé€nou dostupnost na trhu, cenu a zda se v nabidce
najdou jak ekologické produkty, tak i k nim adekvatni konven¢ni potraviny.
Sledovala jsem zejména mlynské vyrobky- mouka, krupice, vlocky, jéhly,
slunecnice, pohanka, Quita, strouhanky, kukufi¢ny Skrob, kroupy, otruby, pohankové
slupky, amarant a kamut. Déle pekatské vyrobky- chléb, pecivo a kolace, které jsou
nejméné dostupné. Chybi jak na pultech supermarketii, tak v nabidce internetového

obchodu. Mald nabidka pekatskych vyrobkli byla ve specializovaném obchodé.
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Té&stoviny- kuskus, téstoviny Penne, pSenicné vietena, Fusilli, Spagety, pohankové
nudle, Torteliny, spirdly, musle, kolinka, Tagliatelle, Taglioliny, kamutovy jezek,
Lasagne a pismenka. Trvanlivé pecivo- détské keksy, suSenky, jablecné hrudky,
krekry, snack mix, tyCinky, kiupky, soletky, precliky, dalamanek, pernicky,
trojhranky, piSkoty, grahamové platky, lupinky a placicky, corn flakes. Snack
vyrobky- ryzové chlebicky, pohankové pukance, ryZové burizony, pohanka ldmanka,
popcorn, ryZové fezance, placky, ryZovy papir a knackebroat. Miisli- miisli tycka,
ceredlni miisli, ceredlni tyCinka. Polotovary- Spaldové kernotto, pohankova sekana,
houbové a zeleninové Spaldoto, pizza smés, palacinky smés, pohankovy dezert,
pohankova polévka, muffins, vafle, kaSe, jecné livance, smés na chleby, knedliky
v praSku a kakaové fezy. A nakonec jsem sledovala vyrobky ostatni, kam jsem
zaradila- hotické trubicky, bulgur, polentu, ryZzi, chippsy, vano¢ni granolu, Spaldovou

kavu a Zitny kvasek.

4.3. Zhodnoceni cenovych rozdili mezi ekologickymi a konvencnimi
produkty
Ve vSech obchodech, které jsou zde uvedené, jsem zaznamendvala, jaké
ceredlni biopotraviny v nabidce maji, kdo je jejich vyrobcem a kolik stoji. Zaroven
jsem k zapsanym biopotravindm hledala adekvétni konvenc¢ni vyrobky, u kterych
jsem téz zapsala vyrobce a cenu. Z téchto dat jsem pak sestavila tabulky a grafy,

které ukazuji jednotlivé vysledky.
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5. Vysledky a diskuze

5.1. Anketa
5.1.1 Vyhodnoceni ankety ,,biopotraviny**
Anketa byla sestavend z deseti otdzek (viz kap. 4. Materidl a metody), které
jsem podala nahodn& vybranym osobdm v Ceskych Bud&jovicich. Celkem na anketu

odpovédelo ctyticet respondentt.

Tabulka ¢. 1: Otdzka - Kupujete biopotraviny?

Ano 11 Ne 17 Obcas 12

Celkem odpovedi: 40

Z tabulky €. 1 je patrné, Ze jedendct osob ze Ctyficeti osob biopotraviny
kupuje (coz ¢ini 27,5% respondentll), sedmnéct osob je nekupuje viibec a dvandict
osob je kupuje obCas- to znamend zhruba tfikrat az Ctyfikrat do mésice, protoze
obcas chtéji ochutnat néco nového a vede je 1 zvédavost. Moudry a kol. (2008)
potvrzuje ve své préci, Ze maly podil zdkazniki pravideln¢ kupuje biopotraviny. Dale
Moudry a kol. (2007) popisuje nejCastéjsi skupiny zdkaznikti kupujicich
biopotravina, jsou jimi: rodiny s détmi, star$i obané a nemocni. Dle Viclavika
(2008) jsou to vysokoskolsky vzdélani lidé mladsi 49 let a didle domécnosti s alespon
jednim ditétem mladSim 14 let a s nadprimérnym piijmem. Pozitivni trend popisuji
Dvorsky, Rozsypal (2000) nebo Hajslovd a Schulzova (2006), ktefi hovoii o

nartstajicim trhu i poptavce po biopotravinach.

Tabulka ¢. 2: Otdzka - Pripada vam cena biopotravin dostupna nebo se
vam zdaji predrazené?

Dostupné 5 Ptredrazené 32 Nevim 3

Celkem odpovedi: 40

Zde tabulka ¢. 2 ukazuje, Ze pro pét osob je cena biopotravin dostupnd, za
jsou predrazené a tfi osoby nevi, jelikoZ je nekupuji a tim padem se o né vibec
nezajimaji. Také dle Moudrého a kol. (2008) je vysokd cena biopotravin hlavnim
divodem, pro¢ vétSina lidi biopotraviny nekupuje vibec nebo jen ziidka. Dale
Moudry a kol. (2007) uvadi, Ze v Ceské republice jsou ceny biopotravin vysii oproti
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konvenénim o 10-70%, coZ potvrzuji také HajSlovd a Schulzova (2006). Také podle
vysledkii Viaclavika (2008) je mozné potvrdit, Ze cena biopotravin je pro vétSinu

zékazniki pfiliS vysoka.

Tabulka ¢. 3: Otdzka - Podle ¢eho se ridite pii vybéru?
Kvalitaa |, Nevim- |, Chut 6 | Ostamni | 9
cena nahodné

Celkem odpovedi: 40

Na tuto otdzku byly riznorodé odpovédi, ale obecné se dd fici, Ze ¢trnict osob
se Tidi pti vybéru podle kvality a ceny vyrobkl, jedenact osob vybird ndhodné, podle
chuti biopotravin vybird Sest osob a zbylych devét osob mélo rozdilné odpovédi. 1
zde je nejvice rozhodujici cena biopotravin. Podle vysledki Dvorského, Rozsypala
(2000) se lidé pti koupi biopotravin nejvice fidi chuti a kupuji biopotraviny

doporucené znamymi.

Tabulka ¢. 4: Otdzka - Vyhledavate ke koupi biopotravin specializované

prodejny nebo nakupujete v supermarketech?

Supermarket | 18 | SPecializovand | 3o g, | Nekupuit g
prodejna nikde

Celkem odpovedi: 40

Tabulka ¢. 4 nadm ukazuje, Ze osmnict osob kupuje biopotraviny jen
v supermarketech, jelikoZ jsou pro né nejdostupnéjsi a navstévuji je Casto, tfi osoby
nakupuji vyhradné jen ve specializovanych prodejnéch, jelikoZ je tam vétSi vybér
biopotravin a v supermarketech nevéfi oznaceni bio. Dvanéct osob nakupuje jak
v supermarketu, tak ve specializované prodejn¢ a sedm osob biopotraviny nekupuje
nikde. Moudry a kol. (2007) uvadi, Ze nejvice lidé kupuji biopotraviny
prostfednictvim supermarketdi, jelikoZz zarucuji pohodlny ndkup, vyhodné ceny,
davérné prostiedi a zdkaznici nemusi meénit ndkupni zvyklosti. Tuto skutecnost

potvrzuje Hajslova, Schulzova (2006) a déle i Vaclavik (2008).
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Tabulka ¢. 5: Otdzka - Je pro vas dostupnost biopotravin dostacujici?
Pokud ne, kde jsou podle vas mezery?

Dostacujici 20 Nedostacujici 10 Nevim 10

Celkem odpovedi: 40

Z tabulky €. 5 je patrny zavér, Ze pro dvacet osob dostupnost biopotravin
dostacujici je, pro deset osob je sortiment biopotravin nedostacujici, nejvice lidem na
trhu chybi bio maso, vejce, ovoce a zelenina, peCivo a syry. A nakonec deset osob
nemd zkuSenosti s dostupnosti, jelikoZ biopotraviny nekupuji a tim padem se
nezajimaji o jejich nabidku na trhu. Zde podle studii Moudry a kol. (2007) uvadi, ze
nabidka biopotravin na ¢eském trhu je ve srovnani s vyspélymi zemémi mala. Oproti
tomu Hajslovd, Schulzova (2006) tikaji, Ze sortiment biopotravin na trhu se zacal
vyznamn¢ zvySovat, ackoli na pultech obchodii chybéji bio olejniny, dribeZi maso,

vejce a hlavné Cerstvé ovoce a zelenina.

Tabulka ¢. 6: Otdzka - V ¢em vam pripadaji biopotraviny jiné od
konven¢nich potravin?
Jsou Bez Maji
draveisd 15 chemickych 7 lepsi 7 V ni¢em 11
! ldtek chut’

Celkem odpovedi: 40

Z téchto odpovédi je patrné, Ze patndcti osobam piipadaji biopotraviny
zdravgjsi, ale presto je kupuji jen ziidka, sedm osob si mysli, Ze neobsahuji chemické
latky, pro sedm osob maji biopotraviny lepsi chut a pro jedenict osob nejsou
rozdilné v nicem a tim padem biopotravindm nevéii a nekupuji je. Dle Hajslové,
Schulzové (2006) jsou pro lidi biopotraviny nejvice odliSné od konvencnich v tom,
Ze neobsahuji chemické latky a maji lepsi senzorické vlastnosti. Anonym (2008) ve
své praci uvadi, ze biopotraviny jsou pro lidi odlisné v tom, Ze neobsahuji rezidua
pesticidii, maji lepsi chut’, prospivaji zdravi a jejich vyroba je Setrnd k Zivotnimu

prostiedi.
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Tabulka ¢. 7: Otdzka - Vérite v inzerovanou kvalitu biopotravin?

Ano 22 Ne 18

Celkem odpovedi: 40

Tabulka ¢. 7 ndm ukazuje, Ze dvacet dva osob v inzerovanou kvalitu
biopotravin veéfi nebo se alespont snazi véfit a osmnact osob v kvalitu nevéfi.
Povazuji biopotraviny za podvod, marketingovy tah. Vysledek je zajimavy v tom, Ze
vice lidi v inzerovanou kvalitu véii, piestoZe vétSina lidi biopotraviny nekupuje.
Hlavni diivod je zde opét jejich vyssi cena. Zde Moudry a kol. (2007) uvadi, Ze lidé
vesmes v inzerovanou kvalitu biopotravin nevéii, coZ je zpusobeno nedostateCnou
informovatelnosti potenciondlnich zdkaznikt. Lidé o biopotravindch védi jen velmi
malo a chybi osvéta Ceské populace. Toto tvrzeni potvrzuje i HajSlova, Schulzova
(2006), protoze lidé nevéii kontrole, kterda kontroluje a certifikuje jak ekologické
zemédélce, tak samotné biopotraviny. S témito studiemi souhlasi také Vaclavik

(2008), jelikoz chybi reklama a propagace biopotravin.

Tabulka ¢. 8: Otdzka - Co vas vede (hlavni diivod) ke koupi biopotravin?
. Neobsahuji
. Vzo‘iflfvslt | 20 chemické 4 Nic 16
y latky

Celkem odpovedi: 40

Z téchto vysledkti vyplyvd, Ze pro dvacet osob je hlavni divod ke koupi
biopotravin zdravi Zivotni styl a pocit, Ze pro sebe délaji néco dobrého. Ctyii osoby
jako hlavni divod ke koupi maji, Ze biopotraviny neobsahuji chemické latky a
Sestndct osob jako hlavni diivod nemaji nic, jelikoZ biopotraviny nekupuji a nevéii
v jejich kvalitu a prospéSnost organizmu. Je zajimavé, Ze nikdo jako hlavni divod
koupi neuvedl podporu biozeméd¢€lcti a podporu ohleduplnéjsiho piistupu k piirodé.
Tento vysledek potvrzuje i1 Konvalina, Moudry (2007), kdy ve své publikaci uvadéji
jako hlavni dtivod lidi ke koupi biopotravin zdravi Zivotni styl a absenci chemickych
latek. Dale Kopacova (2007) tikd, Ze ke koupi biopotravin vede vétsinu lidi nadvéha,
obezita a Spatnd Zivotosprava. Jako dalsi hlavni diivod udavaji HajSlova, Schulzova

(2006) péce a zdjem lidi o Zivotni prostiedi a o osobni zdravi.
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Tabulka ¢. 9: Otdzka - Vite néco o prodeji biopotravin ze dvora?

Ano 18 Ne 22

Celkem odpovedi: 40

Zde z odpovédi vidime, Ze osmndact osob o prodeji biopotravin ze dvora néco
vi. VétSinu informaci maji od pfatel, z televize, internetu a casopisti nebo se o tom
dozvédé€li ve specializované prodejné biopotravin. Nektefi lidé si osobné pro
biopotraviny na biofarmy jezdi. NejCastéji berou bedynky s ovocem a zeleninou,
vejce a syry. A dvacet dva osob o tomto prodeji nevi nic. Ve své praci Moudry a kol.
(2008) iikd, 7e vétsina lidi v Ceské republice o prodeji ze dvora nic nevi. Déle
Viclavik (2008) uvadi, Ze prodej ze dvora se v Ceské republice za¢ind pomalu
rozméhat a dostavd se postupné do podvédomi lidi. Nejvice lidé takto nakupuji

cerstvé ovoce, zeleninu a brambory.

Tabulka ¢. 10: Otdzka - Co si predstavujete pod pojmem ,,BIO*?
Bez Civr vy

chemickych 27 Zdravg o 4 Ohleduplge] o 5 Nevim 4
latek potraviny chov zvifat

Celkem odpovedi: 40

Zde byly odpovédi opét velice rtiznorodé, ale obecné se da fici, Ze dvacet
sedm osob si pod pojmem bio predstavuji hospodafeni bez chemickych latek, Ctyfi
osoby si mysli, Ze jde o zdravéjsi potraviny, pét osob v oznafeni bio vidi

vV

ohleduplngjsi chov a pé¢i o hospodarska zvifata- zde nejvice uvadéji piistup na
pastvu, ne klecovy chov, kvalitnéjs$i a pfirodnéj$i krmeni zvitat. A nakonec Ctyfi
osoby nevédi, co si pod pojmem bio predstavit, jelikoZ o né¢ nemaji zdjem a
v oznaceni bio nevéti. Tento vysledek potvrzuje ve své studii i Moudry a kol. (2008),
kdy tika, zZe pod pojmem BIO si nejvice lidi predstavi zdravéjsi potraviny bez
chemickych latek. Dale HajSlovd, Schulzova (2006) uvadéji, Zze BIO pro vétSinu lidi

znamend zdravi Zivotni styl a moderni zplisob stravovéni.
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5.2. Vyhodnoceni poctu cerealnich biopotravin v supermarketech,

specializovaném obchodé& v Ceskych Budéjovicich a internetovém obchodé

Tabulka ¢. 11

Nazev obchodu Pocet cerealnich biopotravin
Hypermarket Albert 8
Billa 18
Lidl 0
Penny 3
Kaufland 24
Tesco 41
DM-drogerie 61
Terno 51
Interspar 42
Globus 54
Bio obchod 69
www.countrylife.cz 37

Vysledky z tabulky €. 11 ndm ukazuji, Ze nejvice biopotravin se nachédzi ve
specializovaném obchod¢ se zdravou vyzivou a to Sedesat devét produkti. Z deviti
supermarkettl v Ceskych Bud&jovicich méd nejvétsi sortiment biopotravin
supermarket Globus a to padesit Ctyfi biopotravin a nejméné biopotravin mé
supermarket Lidl, ktery nenabizi ve svém sortimentu ani jednu biopotravinu. Déle je
internetovy obchod, ktery je ndhodn¢ vybrany, nabizi tficet sedm produktd. A
nakonec je sit DM- drogerii, které ve svém sortimentu nabizeji zdkazniklim Sedesat
jedna produktii. Moudry a kol. (2007) ve své praci uvadi, Ze vice nez 60%
biopotravin se v Ceské republice proddva prostiednictvim fetézcti supermarketd a
hypermarketii, dalSich 30% pfedstavuje prodej ve specializovanych prodejnach
zdravé vyzivy, piiblizn€ 4% trhu tvoii nezavislé prodejny potravin a ostatni asi 1%
pfedstavuje prodej prostfednictvim internetu. Dédle uvadi Moudry a kol. (2008), Ze
v Ceské republice zavadi v soucasnosti do prodeje biopotraviny obchodni fetézce
Tesco, Hypernova, Globus, Billa, Kaufland a Interspar. V roce 2006 na ¢eskou bio
scénu vstoupil drogisticky fetézec DM-drogerie a aktivné nabizi uceleny sortiment
némeckych biopotravin. Podle vysledkii Vaclavika (2008) ma nejvice biopotravin

v sortimentu supermarket Interspar.
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5.3. Rozdéleni cerealnich biopotravin na osm kategorii a vyhodnoceni poctu

rozd&lenych ceredlnich biopotravin v jednotlivich obchodech v Ceskych

Budéjovicich
Tabulka ¢. 12
Rozdéleni cerealnich biopotravin
Nazev obchodu |y, i Tpokaisie [Téstoviny [Trvantivé [Snack  Miisli [Polotovary|Ostamn
vyrobky [vyrobky ecivo  |vyrobky

Hypermarket Albert| 2 0 0 0 3 2 1 0
Billa 3 0 2 7 3 2 0 1
Lidl 0 0 0 0 0 0 0 0
Penny 0 1 0 0 2 0 0 0
Kaufland 12 1 3 0 1 0 4 3
Tesco 11 0 6 3 6 1 8 6
DM-drogerie 11 0 6 12 4 7 14 7
Terno 9 2 7 18 4 2 6 3
Interspar 11 1 7 2 7 1 8 5
Globus 8 0 6 13 6 3 9 9
Bio obchod 32 2 9 5 6 3 6 6
www.countrylife.cz| 12 0 5 2 3 2 5 8

V tabulce ¢. 12 jsem rozdélila veSkeré ceredlni biopotraviny do osmi
kategorii- Mlynské vyrobky (mouka, vlocky, jahly, krupice, otruby, kroupy, atd.),
Pekarské vyrobky (chléb, kol4dce, dalamanek), T&stoviny (kuskus, Penne, vietena,
kolinka, Spagety, nudle, atd.), Trvanlivé pecivo (keksy, suSenky, soletky, piskoty,
tyCinky, atd.), Snack vyrobky (ryzové chlebicky, pohankové pukance, burizony,
popcorn, ryzové fezance, atd.), Miisli (miisli, miisli ty¢inka, ceredlni tyc¢inka fit),
Polotovary (Spaldoto, pohankova sekand, kaSe, jecné livance, chléb, pizza sm¢cs,
atd.), Ostatni (hofické trubicky, bulgur, polenta, ryZe, chippsy, granola, Spaldova
kava, atd.). Z vysledkt vidime, Ze nejvice mlynskych vyrobki je v Bio obchodé¢ a to
tficet dva. Pekaiskych vyrobku je na trhu velmi maélo, témét Zadné. Bio obchod ma
v sortimentu dva pekaiské vyrobky a supermarket Terno mé ve své nabidce také dva
pekaiské vyrobky. TéZ téstovin ma bio obchod nejvice a to devét. Nejvice
trvanlivého peciva ma supermarket Terno a to osmndct vyrobkii. Co se tyCe snack
vyrobkll, je na tom s nabidkou nejlépe supermarket Interspar, ktery nabizi sedm

vyrobkl. DM- drogerie nabizi nejvice miisli a to sedm vyrobkll a dile nejvice
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polotovari a to celkem sedmndct. Supermarket Globus md nejvice vyrobkl
v kategorii ostatni a to celkem devét. Zde Kopédcova (2007) ve své praci uvadi, zZe

nejveétsi  zastoupeni na trhu maji vyrobky pekaiské a dile téstoviny.
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5.4. Nabidka konven¢nich a ekologickych potravin na trhu

Tabulka ¢ 13 Mlynské Pekai'ské Trvanlivé Snack
Nazev obchodn vygobky virobky Téstoviny petivo virobky Miisli Polotovary Ostatni
BIO K BIO K BIO K BIO K BIO K BIO K BIO K BIO

Hypermarket Albert X X - X - X - X X X X X X - - X
Billa X X - X X X X X X X X X - X X -
Lidl - X - X - X - X - X - X - X - X
Penny - X X X - X - X X - - X - X - X
Kaufland X X X - X X - X X - - X X X X X
Tesco X X - X X X X - X X X X X X X X
DM-drogerie X - - - X - X - X - X - X - X -
Terno X X X X X X X X X X X X X X X X
Interspar X X X - X X X - X X X - X X X X
Globus X - - X X X X X X X X X X X X X
Bio obchod X - X - X - X - X - X - X - X -
www.countrylife.cz X - - - X - X - X - X - X - X -
Pozndmka: x = vyrobek je v nabidce; - = vyrobek neni v nabidce (co se tyce konvencnich potravin, ty jsou v nabidce vSech supermarketii. Nekteré jsou

ale v tabulce proskrtlé,jeliko? nejsou adekvdtni k biopotravine v nabidce);, BIO = vyrobek v biokvalité; K = produkt konvecniho zemédeélstvi
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V tabulce ¢. 13 vidime, zda se konvencni a ekologické potraviny vyskytuji ¢i
nevyskytuji v jednotlivych obchodech. Co se ty¢e DM-drogerie, tak zde maji v nabidce
pouze biopotraviny. To samé plati u Bio obchodu a internetového obchodu, kde také maji
v nabidce pouze biopotraviny. V internetovém obchod¢ chybi sortiment pekatskych
vyrobkii. Obecné se da fici, Ze k vétSin€¢ biopotravin najdeme adekvatni konvencéni
potraviny. Vyjimkou jsou biopotraviny z pohanky, pSenice Spaldy, semoliny, amarantu,
quinoi, kamutu, ddle bulgur, polenta, jable¢né hrudky, Spaldoto, jahelnik kolac,
grahamové platky, otruby, granola véanoc¢ni, Zitny kvdasek. K témto biopotravindm
neexistuji adekvdatni konven¢ni potraviny. S timto vysledkem souhlasi 1 Kopacova
(2007), kdy uvadi, Ze ve vétsing€ piipadl na trhu existuji adekvatni konvencni produkty
k ekologické produkci. Presto jsou v posledni dobé v oblibé i pseudoceredlie a
k biopotravindm vyrobenych z téchto surovin nenajdeme na trhu adekvatni konvencni

potraviny.
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5.5. Vyhodnoceni priumérné ceny biopotravin a konven¢nich potravin na

trhu bez ohledu na obchod

Tabulka ¢. 14

Druh potraviny Cena biopotraviny Cena konven¢ni
potraviny

Mouka 259 15,2
Vlocky 31,2 11

Chléb 39,9 12,4
Kuskus 422 35,5
Téstoviny 35,5 14,7
Tycinky 25,7 14,3
Krekry 34,1 17,7
SuSenky 49,1 294
Corn Flakes 33,1 25,7
Knackebroat 27,1 19,1
Hoftické trubicky 16,5 8,3

Ryze 48,2 31,2
Miisli 494 32,1
Pizza smés 30,7 20,3
Vicezrnny chléb 42,7 35,2
RyZové chlebicky 294 16,2

Tabulka ¢. 14 ndm ukazuje primérné ceny biopotravin a konvencnich
potravin na trhu. Do tabulky jsem vybrala Sestnict nejbéZznéjSich biopotravin, ke
kterym existuji adekvatni konvencni potraviny, aby zde byla jasné vidét cenova
rozdilnost. Jsou zde vidét mnohdy markantni cenové rozdily mezi biopotravinami a
konvenéni produkci. Je patrné, Ze biopotraviny jsou podstatné drazsi nez konvenéni
potraviny. Velké rozdily jsou u vlocek, téstovin, krekrii a suSenek a peciva. Zde
uvadi Zivélovd a kol. (2006), Ze ceny bioproduktt v poslednich letech rostou. Rozdil
mezi ekologickou a konven¢ni produkci je zhruba 10-15%. Nejvétsi rozdil je u zita a
to az 87% a poté u pSenice a to aZ 52%. Proto je také nejvétsi cenovy rozdil u
potravin vyrdbénych z téchto surovin. S timto tvrzenim se shoduje i Kopdcova
(2007), kdy uvadi, ze zhruba nejvétsi cenovy rozdil je mezi bio chlebem a
konven¢nim chlebem, proto je velmi mald spotieba bio chleba a to ma za disledek

mirny nartst spotfeby jemného peciva, kde cenové rozdily nejsou tak markantni.
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5.6. Ceny biopotravin a konvenc¢nich potravin na trhu v jednotlivych
obchodech v Ceskych Budé&jovicich
Zde jsem vybrala devét obchodtl v Ceskych Budgjovicich a na kazdy obchod
jsem vytvorila jednoduchou tabulku. Supermarket Lidl a Penny jsem vynechala
zamérng, jelikoZ ve svém sortimentu nabizeji jen velmi mélo biopotravin nebo je
nenabizeji viibec. DM-drogerii jsem také neuvedla, jelikoZ nenabizeji

k biopotravindm adekvéatni konven¢ni produkci a tim pddem by nebyly vidét cenové

rozdily.
Tabulka ¢. 15 Nabizené vyrobky (K¢)

Nazev Miisli Miisli tycinka Ryzové chlebicky
obchodu ™75 K BIO K BIO K
Hypermarket| 65,90 38,90 11,90 5,90 36,90 15,90

Albert

Tabulka ¢. 16 Nabizené vyrobky (K¢)

Nazev | Kuskus | Mouka | Ovesné |Téstoviny| Détské | Miisli | Horické
obchodu pSeni¢na| vloéky | Penne keksy | ty¢inka | trubicky

BOI| K |BIO| K |BIO| K |BIO| K |BIO| K [BIO| K |BIO| K
Billa 49,9137,9 29,9 14,9 34,911,9 39,9 34,9 49,9369 11,9(7,9 [15,96,9

Tabulka ¢. 17 Nabizené vyrobky (K¢)

Nazev | Kuskus| Jahly |Ovesné|Spagety [Slune¢nicovd Mouka Chléb
obchodu vlocky seminka |pSeni¢naslunecnicovy
polotovar

BIO| K |BIO| K BIO|K BIO| K | BIO | K |BIO| K | BIO | K
Kaufland49,9|37,5|28,9(26,9|37,99,9142,914,9| 26,9 | 24 |19,9{10,9| 39,5 | 29,9
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Tabulka ¢. 18 Nabizené vyrobky (K¢)

Nazev
obchodu

Kuskus

Jahly

Ovesné
vlocky

Sluneénicova
seminka

Mouka
pSeni¢na

sl

Chléb
unecnicovy
polotovar

BIO| K

BIO| K

BIO

K

BIO

BIO

K

BIO| K

BIO

K

Tesco

42,9136,9

29,925,5

36,9

12,9/44

9

29,9

24

19,914,9

39,9

28,9

Tabulka ¢. 19 Nabizené vyrobky (K¢)

Nazev
obchodul

Kuskus

Jahly
vl

Ovesné

ocky

Téstoviny
Fusilli

Musli

tyci

Miisli

nka

Horické
trubicky

Vicezrnny|
chléb
polotovar

BIO| K

BIO| K

BIO

K

BIO

K BIO

BIO

BIO

K

BIO| K

Terno

31,928,5

29,9

24,9125

9

9,927.9

14,5 55,9

42,9

10,9

14,9

7,5

34,9 31,9

Tabulka ¢. 20 Nabizené vyrobky (K¢)

Nazev
obchodul

Kuskus

Spagety

Ovesné
vlocky

Ryze

Miisli

Ryzovy
chlebiéek

Mouka
pSeni¢na

Vicezrnny|
chléb
polotovar

BIO

BIO

BIO

K |BIO

BIO

BIO

K |BIO

K

BIO| K

Interspar

44,939,9

42,9

32,929

9

9,562,9

42,9/52,9(34,9

27,9

10,9127,9

14,9

43,942,90

Tabulka ¢. 21 Nabizené vyrobky (K¢)

Nazev

obchodu

Kuskus

4

Spagety

Ovesné
vlocky

Horické
trubicky

Miisli

Mouka
pSeni¢na

slune¢nicovy
polotovar

Chléb

BIO

BIO

BIO| K

BIO| K |BIO

BIO| K

BIO

K

Globus

41,9

35,9

39,9|13,9

379|115

14,91 7.5 (49,9

32,5

22,9(15,9

39,9

21,5

Tabulka ¢. 22 Nabizené vyrobky (K¢)

Nazev

obchodu

Kuskus

Téstoviny

Ovesné
vlocky

Sluneénicova
seminka

Miisli

Mouka
pSeni¢na

Cisty
chléb

BIO| K

BIO| K

BIO| K

BIO K

BIO

BIO

K

BIO

Bio
obchod

39

39

29

17

34

22

58
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Tabulka ¢. 23 Nabizené vyrobky (K¢)

Nazev obchodu |Kuskus Téstoviny|Ovesné| Jahly | Miisli | Mouka |Chléb na
kolinka | vlo¢ky pSeni¢nadopékani

BIO| K |BIO| K |BIO| K BIO| K |BIO| K |BIO| K |BIO| K
www.countrylife.cz| 33| - | 19| - 25| - 30| - |51 - |22| - | 67| -

Do kazdé tabulky jsem se snaZila vybrat tu biopotravinu, kterd se vyskytuje
v kaZzdém obchodé€ a zdroven k ni existuje adekvatni konvencni potravina, aby byly
vidét cenové rozdily jak mezi ekologickou a konven¢ni potravinou, tak i cenové
rozdily mezi jednotlivymi obchody. Bohuzel to nebylo mozné, jelikoz sortiment
jednotlivych obchoda je velice rtiznorody. Porovnat to lze u kuskusu, ovesnych
vlocek, pSeni¢né mouky, téstovin a chlebu. Co se tyce Bio obchodu a internetového
obchodu, dala jsem je do tabulek zdmérné, pifestoZe k biopotravinim nenabizeji
adekvatni konvencni potraviny, ale jsou zde vidét velmi markantni rozdily v cendch
v porovnani se supermarkety. Zde Kopacova (2007) uvadi, ze zna¢né cenové rozdily
jsou u chleba polotovaru, presto je ale tento vyrobek velmi populdrni, jelikoZ

zajiStuje nepfetrzity prodej doma upeceného Cerstvého chleba.
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5.7. Zobrazeni cen ekologické a konven¢ni produkce ve vSech sledovanych
obchodech v Ceskych Budé&jovicich

Tabulka ¢. 24 Nabizené vyrobky (K¢)

Nazev Kuskus | Jahly | Miisli | Miisli | Ovesné | Mouka |[Chléb
obchodu tyfinka | vlo¢ky |pSeni¢na

BIO| K |BIO| K |BIO| K |BIO| K |BIO| K |BIO| K |BIO| K
Hypermarket - - - - 165,9|138,9{11,9|5,9 | - - - - - -
Albert
Billa 49,9137,9| - - - - 11,91 7,9 |134,9|11,9(29,9|14,9| - -
Lidl - - - - - - - - - - - - - -
Penny -l - - - - - ]269]12,9
Kaufland 49,9/137,5(28,9(26,9| - - - - 137,91 9,9 119,9{10,9(39,5|29,9
Tesco 42,9136,929,9(25,5| - - 11,91 6,9136,9|12,9/19,9(14,9(34,9|31,9
DM-drogerie [49.9| - |34,9| - (549 - [11.9] - | - | - [29,9] - |29,9| -
Terno 33,9|31,9|29,9|24,9|55,9|42,5(10,9| 6,5 25,9/9,9 | - - 134,9131,9
Interspar 44.9139,9139,9| - [52,9|34,9| - - 129,91 9,5 127,9114,9(43,9|42,9
Globus 41,9|35,9133,9| - 149,9|32,5/11,9| 9,5 |37,9|11,5(22,9|15,9|39,9|21,5
Bio obchod 39 - |33 - |34 - |15 - [29| - |22 - |58] -
WWW. 33 - 130 - |51 - - - |25 - | 22| - 679 -
countrylife.cz

Do této tabulky €. 24 jsem vybrala osm nejfrekventovanéjSich biopotraviny,

vV s

tomu jsou v tabulce volnd mista. Tato tabulka je velmi podobnd tabulce Cislo Sest, ale

zde jsem vyobrazila vSechny sledované obchody.
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5.8. Grafy
5.8.1Grafové znazornéni rozdilnosti cen ekologické a konven¢ni produkce
a rozdilnosti cen mezi obchody u jednotlivych potravin
VSsechny vyobrazené grafy vychdzeji z tabulky ¢islo sedm. Kazdy graf se tyka

jedné z osmi vySe vybranych biopotravin.

Graf ¢. 1 cenové rozdily mezi obchody (K¢)
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Na tomto grafu ¢. 1 vidime cenové rozdily u kuskusu. V Hypermarketu
Albert, Lidlu a Penny kuskus v nabidce nemaji, proto zde chybi grafické znazornéni.
Nejlevnéjsi je kuskus v supermarketu Terno a v internetovém obchodé, kde stoji
tficet tfi korun. Naopak nejdrazsi je v Bille, Kauflandu a DM-drogerii, kde stoji
padesit korun. U Bio obchodu, DM-drogerie a internetového obchodu nenabizeji

konven¢ni potraviny, proto zde chybi grafické zndzornéni.
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Graf ¢. 2 cenové rozdily mezi obchody (K¢)

Jahly

B Ekologické

M Konvencni

Graf ¢. 2 ndm ukazuje cenové rozdily u jahlti. Opét zde chybi grafické
zndzornéni u Hypermarketu Albert, Lidlu, Penny a u Billy, kde jahly v sortimentu
nenabizeji. Z grafu vidime, Ze nejdrazsi jsou jahly v Intersparu, kde stoji Ctyficet
korun a naopak nejlevnéji je koupime v Kauflandu, kde stoji tficet korun. V DM-
drogerii, Intersparu, Globusu, Bio obchod¢ a internetovém obchod€ nenabizeji

konvencni jahly, proto zde chybi grafické zndzornéni.

Graf ¢. 3 cenové rozdily mezi obchody (K¢)
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obchodé, kde je koupime za tficet Ctyfi korun. Miisli nenabizeji supermarkety Billa,
Lidl, Penny, Kaufland a Tesco, proto zde chybi grafické zndzornéni. DM-drogerie,

Bio obchod a internetovy obchod nenabizeji konvenéni potraviny, proto zde opét
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graf chybi. Ze svych vysledki Kopdcova (2006) uvadi, Ze markantni cenové rozdily
jsou u Miisli vyrobki, pfesto ale vyroba snidanovych ceredlii je jednou z hlavnich

oblasti zpracovdni obilovin s perspektivou vyrazného a nepfetrzZitého ristu.

Graf ¢. 4 cenové rozdily mezi obchody (K¢)
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Na tomto grafu €. 4 jsou patrné cenové rozdily u miisli ty¢inky, kterd je
nejlevnéjsi v Ternu, kde stoji jedendct korun a naopak nejdraZe ji koupime v Bio
obchodé, kde stoji patnict korun. Miisli ty¢inka chybi v nabidce supermarkett Lidl,
Penny, Kaufland a Interspar a dale neni v nabidce internetového obchodu, proto zde
chybi grafické zndzornéni. V DM-drogerii a Bio obchod€ nenabizeji konvencni

potraviny, proto zde také chybi graf.
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Graf ¢. 5 cenové rozdily mezi obchody (K¢)
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Graf ¢. 5 ndm zndzorniuje cenové rozdily u ovesnych vlocek, které nejdrize
koupime v supermarketu Kaufland a Globus, kde stoji tficet osm korun a nejlevné;ji
je koupime v internetovém obchodg, kde stoji dvacet pét korun. Ovesné vlocky chybi
v sortimentu supermarketu Lidl a Penny, déle chybi v Hypermarketu Albert a v DM-
drogerii, proto zde chybi grafické zndzornéni. V Bio obchod¢ a internetovém
obchodé nenabizeji konvenéni produkty, proto zde také chybi graf. S timto
vysledkem souhlasi i Anonym (2008), ktery fikd, Ze velké cenové rozdily mezi

ekologickou a konven¢ni potravinou jsou u ovesnych vlocek.

Graf ¢. 6 cenové rozdily mezi obchody (K¢)
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V tomto grafu €. 6 jsou zndzornéné cenové rozdily u pSenicné mouky, ktera je
nejlevnéjsi v Kauflandu a Tescu, kde stoji dvacet korun a nejdrazsi je v Bille a DM-

drogerii, kde stoji tficet korun. Mouka pSeni¢nd neni v sortimentu Hypermarketu
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Albert, Lidlu, Penny a Terna, proto zde chybi grafické znazornéni. To déle chybi u
DM-drogerie, Bio obchodu a internetového obchodu, jelikoZ zde nemaji konvencni

vyrobky.

Graf ¢. 7 cenové rozdily mezi obchody (K¢)
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kde je koupime za dvacet Ctyii korun. Téstoviny chybi v nabidce Hypermarketu
Albert, dale v Lidlu a Penny, proto zde grafické zndzornéni chybi. V DM-drogerii,
Bio obchodé a internetovém obchod¢ nenabizeji konvenéni potraviny, proto i zde
graf chybi. Zde Kopéacova (2007) uvadi, Ze téstoviny jsou relativné levné, sortiment

téstovin se neustdle rozsifuje a maji je na pultech vétSiny obchodil.
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Graf ¢. 8 cenové rozdily mezi obchody (K¢)
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v Penny, kde stoji dvacet sedm korun. Chléb nenajdeme v sortimentu Hypermarketu
Albert, Billa a Lidl, proto zde chybi grafické vyjadfeni. U DM-drogerie, Bio
obchodu a internetového obchodu graf také chybi, jelikoZ nenabizeji adekvatni

konven¢ni potraviny.
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5.9. Souhrnny soupis nejcastéjSich vyrobci biopotravin a jejich vyrobku

Tabulka ¢. 25

Vyrobce Seznam vyrobki
biopotravin

Pro-Bio ovesné vlocky, pukance, mouky,bulgur,Spaldota, polenta, jahly,
chléb, pohankovd polévka+dezert,Spaldové tycky+chlebicky,
kuskus, pohankové kroupy,chippsy, téstoviny, krupice,
pohankovd sekand, jahelnik kold€, pohanka ldmanka,
slune¢nicova seminka, pohanka

Racio s.r.o. ryzové+ Spaldové+kukufiCné+kamutové chlebicky, méacené
chlebicky

Labeta Bio pohankovy+slune€nicovy+vicezrnny+kminovy+pohankovy
chléb, knedlik v prasku

Biomlyn pSeni¢na+sSpaldova+celozrnnd mouka

Top-Bio téstoviny, kukuficné tycky+ktupky, pohankové kiupky, kuskus,
corn flakes, slunecnice, mouky

Biopekarna jable¢né hrudky, vicezrnné slané krekry, miisli kolecka, Spaldové

Zemanka krekry, krekry s dyfilovymi seminky

Country Life téstoviny, vlocky, pohanka loupand, jahly, polenta, kaSe, tyCka
kokos, ryzové fezance, mouky, suSenky s rozinkami, ceredlni
tyCka, suSenky medové, otruby, slupky pohankové, granola,
miisli, kuskus, kamut

Alnatura bulgur, jadhly, sm¢s semen, sluneCnice, Spalda, kuskus, guinea,
polenta, ryze, chléb, chlebicky ryzové + kukufi¢né, téstoviny,
Spaldota, palaCinky, pizza, muffins, mouky, kfupky, lupinky,
miisli, tycky, krekry, pracliky, chippsy, vafle, soletky,

Amylon palaciky, pizza, kukufiény Skrob, knedliky v prasku, kakaové
rezy

Kolinger Zitnd mouka, Zitny chléb, dalamdnek, Zitné platky + chrupky,
Zito, kvasny chléb

BioLinie téstoviny, kukuficnd polenta, pohanka ldmanka, miisli, tyCky

Spaldové, jahelnik kolag, je¢né livance, Spaldovd kédva, ovesné
vlocky, chléb, pseni¢ny bulgur, jahly, ryZe, kroupy

Bio Harmonie

vlocky, téstoviny, pukance, granola vdnoc¢ni, miisli, slune¢nicova
semena, Spaldota, suSenky s rozonkami, jéhly, bulgur, guinoa

Life food fimské placicky, strouhanka, vlocky, amarantové lupinky, kaSe,
mouky, kuskus, téstoviny, bulgur
Extrudo ryZovy papir, jahly, ryze, krupice, mouka, kaSe, pohanka loupana,

miisli, pSenicné pukance medové, téstoviny

NP Voev s

V této tabulce €. 25 vidime Ctrnict nejrozsitenéjSich vyrobcii biopotravin a

soupis jejich vyrobkid. Obecné se d4 fici, Ze nejvice vyrobkii md vyrobce Pro-Bio a
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Alnatura, jejichz vyrobky se vyskytuji jak v supermarketech, tak 1 ve
specializovaném obchodé¢. Alnatura ma nejvice vyrobkti v DM-drogerii. Vyrobci Bio
Harmonie, Extrudo a Life food nabizeji své vyrobky hlavné v Bio obchodech a
v internetovém obchod¢. Tento vysledek ve své studii potvrzuje i Anonym (2008),
kdy uvadi, Ze nejvétsi vyrobce ceredlnich biopotravin je Pro-Bio, ktery ma Siroké
zastoupeni vyrobkll na pultech obchodd a déle je to némecky vyrobce biopotravin
Alnatura, ktery ma Siroky sortiment vyrobkti v DM-drogeriich. Také britsky fetézec
Tesco ma pro biopotraviny svou vlastni znacku Tesco Organic, pod kterou je na
pultech fada bio vyrobkll. Ddle Viclavik (2008)ve své praci uvadi, Ze nejvetSimi
dodavateli biopotravin do obchodnich fetézcii jsou jednoznacné spolecnosti PRO-

BIO a Country Life.
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6. Zavér

Cilem bakaldiské priace bylo vyhodnotit strukturu nabidky ceredlnich
biopotravin ve vybraném regionu jiznich Cech. Jako hlavni tkol jsem zvolila ziskat
pomoci ankety vieobecny ndzor vefejnosti v Ceskych Bud&jovicich na biopotraviny
a jako dalsi tkol jsem volila vyhodnotit strukturu nabidky a cen ceredlnich

biopotravin na pultech obchodti v Ceskych Budg&jovicich.

Po vyhodnoceni ankety jsem doSla k zdvéru, Ze vétSina lidi biopotraviny
nekupuje, jelikoZ jsou pro né€ piedrazené, v inzerovanou kvalitu ale véfi. Pokud lidé
kupuji biopotraviny, tak zejména prostfednictvim supermarketl a dostupnost
biopotravin na trhu je pro vétSinu dotazovanych dostaCujici. Z mého pohledu se da
fici, Ze vétSinu biopotravin nakupuji Zeny a to zejména pro své déti, kterym tak chtéji
doprat kvalitnéjsi a zdrav¢j$i potraviny nebo je berou jako moderni styl Zivota. MuZi

jsou vuci biopotravindm skepticti.

Co se ty¢e vyhodnoceni cen a nabidky ceredlnich biopotravin na trhu je zavér
takovy, Ze nabidka biopotravin je kromé supermarketu Lidl, Penny a Albert vcelku
pfiznivd. AvSak celkové nejvétsi sortiment nabizi specializovand prodejna. Z mého
prazkumu trhu je zfejmé, Ze v nabidce ceredlnich biopotravin chybi nejvice bio
pecivo a pekaiské vyrobky, a to ve vSech hodnocenych obchodech. U cen cereédlnich
biopotravin hodnotim zdvér tak, Ze jsou mnohdy biopotraviny i o vice jak polovinu
draz$i nez adekvatni konvencéni vyrobky a ceny biopotravin se mezi jednotlivymi
obchody v nekterych piipadech velice markantné odliSuji. V supermarketech je vidét,
Ze se zakazniky snaZzi na biopotraviny upozornit cedulkami a vesmés maji
biopotraviny v obchodech svoji vlastni sekci, coz je velice ptehledné. Vyjimecné
byly na biopotraviny i akce se slevami. Co se tyCe specializovaného obchodu na

biopotraviny, je zde zavér takovy, Ze minuly rok se prodalo mnohem vice

biopotravin. Nyni je pry poptavka po biopotravinich mnohem slabsi.
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8. Piiklady bio cerealnich vyrobkiu

Obrazek €. 1- Slune¢nicovy chléb Obrizek &. 2- Spaldové tyéinky

Obrazek ¢. 6- Bio chléb
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Priloha ¢. 1- Anketa ,,biopotraviny**

1y

2)

3)

4)

5)

6)

7)

8)

9)

Anketa ,.biopotraviny*

Kupujete biopotraviny? Pokud ano, tak jak ¢asto?

Ptipada vam cena biopotravin dostupnd nebo se vdm zdaji predrazené?

Podle ¢eho se tidite pii vybéru?

Vyhledavite pro koupi biopotravin specializované prodejny nebo nakupujete
v supermarketech?

Je pro vés dostupnost biopotravin dostacujici? Pokud ne, kde jsou podle vas
mezery?

V ¢em vam piipadaji biopotraviny jiné od konvencnich potravin?

Véfite v inzerovanou kvalitu biopotravin?

Co vas vede (hlavni diivod) ke koupi biopotravin?

Vite néco o prodeji biopotravin ze dvora?

10) Co si predstavujete pod pojmem ,, BIO*“?

D¢kuji Vam za ochotu a vyplnéni dotazniku.
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Priloha ¢. 2- VypInéna anketa ,,biopotraviny*

Anketa na biopotraviny

i) Kupujete biopotraviny? Pokud ano, tak jak Casto?

MM Ve PRADEWWE | cih L hE(TTVE

2) Piipad4 vam cena biopotravin dostupna nebo se vam zdaji pfedrazenc?

OAT (g i T REDERNE WOELAADIC b
0NANS MANE

3) Podle &eho se fidite pfi vyberu? _ )
Dople T MG Lo DAY anT 1 REDXY (bt wluow;» T

,ngmmq I | vy )Ufo%w A TEL

4) Vyhledavéte pro koupi biopotravin specializované prodejny nebo nakupujete
v supennarmecnf

Wz ve TEUAL Lughy Ch o lthodE s~
halr b Vet Wik | SulEIDALLETY PVIgChas

; = ’l'_/
VE{NATIH
5) Je pro vas dostupnost biopotravin dostaujici? Pokud ne, kde jsou podle vas mezery?

YsTu AT A WA T oroT AU (2
b DA VEUW DACTL MU TVE PTUPME
15 LoMpt A LeCEWIMA ¢ OVaCEY

6) V 5em vam pipadaji blopotravmy jiné od konvencnich potravm‘?

WTVE JIVE VA DMENT | N4 ?Wut
\TAmo By Wb ThHLES MWiivg PIAVILA
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7) V&fite v inzerovanou kvalitu biopotravin?

VET W

8) Co vas vede (hiavni diivod) ke koupi biopotravin?
Che UT DIAVEI Povfops Tobe JiiTE v
ot BN | they pMAT DT Noforipy )

9) Vite néco o prodeji biopotravin ze dvora?

e JE WL PIT e o) VONTMIA Qo Al kY
—TALD. WAL v UMARICT ( MAkoeles © foRY),
TAMY adEANT NEDA'h

10)Co si predstavujete pod pojmem ,, BIO?
oW Phacey TETRVY IL Dwluihy rP/wn"E)f/
WL ChENIUY () fmoijv WINATA UERN M

U RENL Y g’ TECHMIA REVEDT -

PAVA | Vg IWEC Y% (poU

Dé&kuji Vam za ochotu a vyplnéni dotazniku.
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