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Abstrakt:

Chrom4, L.: Turismus v chranénych oblastech. Bakalaiské prace. Ceské Budgjovice:
ZF JCU, 2013.

Turismus je mozné definovat jako mnohavrstevny vztah navstévnik a destinace.
Atraktivita uzemi hraje vtomto vztahu klicovou roli. Pfedlozena prace hleda
odpoveéd’ na otdzku, co vlastné¢ motivuje lidi k navstéve a jaka jsou ocekavani, ktera
navstévnici maji vici danému uzemi. Teoreticka ¢ast obsahuje poznatky z odborné
literatury tykajici se kvalitni ptirody jako turistické atraktivity a problematiky
propagace turistické destinace. Empirické ¢ast se opird o data ziskand pomoci ankety,
ktera se uskutecnila prostfednictvim socidlni sité facebook a jejimiZ respondenty byli
navstévnici mésta Horni Pland. Na zéklad¢ dosazenych vysledkl 1ze konstatovat, ze
nejCastéjSimi navstévniky, jsou sportovné zalozeni lidé, ktefi tizemi navstévuji
z davodu krasného prostiedi, které je protkané dobife znaCenymi turistickymi

a cyklistickymi trasami.

Klic¢ova slova: turismus, ochrana krajiny

Abstract:

Chroma, L.: Tourism in protected areas. Bachelor thesis. Ceské Budgjovice: ZF JCU,
2013.

Tourism can be defined as a multi-layer relationship between visitors and a
destination. Attractiveness of the area plays a key role in this relationship. The
presented paper seeks to answer the question on what motivates people for visit and
what are the expectations that visitors have towards the given territory. The
theoretical part contains information from the literature regarding the quality of
nature as a tourist attraction, and the problem of promoting tourist destinations. The
empirical part is based on data obtained from the survey, which was carried out
through social networks facebook and whose respondents were visitors to the town
of Horni Plana. Based on the results it can be stated that the most frequent visitors
are sports minded people who visit the area because of the beautiful environment that

is laced with well-marked hiking and biking trails.

Keywords: tourism, landscape protection
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1. Uvod

»rurismus Vv chranénych oblastech” je pro mne velmi atraktivni téma
a i z tohoto dtivodu jsem si ho vybrala pii zpracovani mé bakalaiské prace. Cestovani
do chranénych oblasti je v dne$ni dob¢ velikym lakadlem pro moderniho ¢lovéka.
Zijeme v uspéchané dobg, a tak mnozi znds vyhledavaji klidna mista, ktera
se nachazeji v relativné neporusené krajin€. Sklon lidi mifit do téchto oblasti vSak
vyvolava tadu negativnich dopadd. Velka navstévnost vede k postupnému niceni
neporusené krajiny. Snahou jednotlivych oblasti je zvySeni turistické atraktivity a tim
1 vytvafeni novych pracovnich mist pro mistni obCany, ale vSe by mélo byt

ve spolupraci s ochranou ptirody.

V ramci Chranéné krajinné oblasti Sumava se prace zaméfuje na tizemi Horni
Plané. Umisténi této destinace muze lidem poskytnout rizné druhy vyziti. Vycet
spolecenskych udalosti vypovida o aktivnosti mésta jak ke svym obyvatelim, tak
i k navstévnikim. Okolni krajina je protkana spoustou cyklistickych a turistickych

tras, které nabizeji spoustu krasnych mist k vidéni.

Navstévou téchto odlehlych mist by se 1idé mohli inspirovat k vétSimu zajmu
o ptirodu a zvysit tak snahu o jeji udrzeni. ,,Kazda generace dostava piirodu pouze
do pronajmu, proto mame povinnost odevzdat zdravou piirodu a Zivotni prostiedi

naSim potomkim. VSechno se da koupit na svétovém trhu, ale ptirodu nikoliv

(Gresshoft, 1995) «.



2. Cile prace

Predlozend prace byla zaméfena na problematiku turistické atraktivity
destinace - mésta Horni Plana a jeho okoli — nachazejici se v Chranéné krajinné
oblasti Sumava. Cilem prace bylo zjistit motivace navitévnika a jejich o¢ekavani,

ktera maji vi¢i danému uzemi.
Konkrétné se prace zameéftila na hledani odpovédi na nésledujici otazky:

- Jak izemi ptisobi na navstévniky?
- Co laka navstévniky Horni Plané?
- Jaka je propagace Horni Plané?

- Zda je okolni piiroda turisticky atraktivni ?



3. Literarni reSerse

3.1 Turismus

Palatkovd a Zichovd (2011) se zmifuji ve své knize o vyznamu
slova ,turismus®, které je anglického popiipadé francouzského puvodu. Uvadéji, ze
Vv Ceské odborné literatufe je rovnocennym oznacenim ,,cestovni ruch®. Oba vyrazy
Ize tak povazovat za synonyma. Turismus oznacuji jako jev, ktery zasahuje do vsech
oblasti lidské spolecnosti. Turismus je definovan jako ¢innost osob cestujicich
do mist, ktera jsou mimo jejich bézné prostiedi, na prechodnou dobu. Hlavni tcel
cesty muize byt jakykoliv kromé vydélecné ¢innosti. Podle Parmové (2007) se jedna
0 jedno z nejvynosnéjSich odvétvi svétové ekonomiky, které zajistuje vyssi piijmy
nez z naftového a automobilového pramyslu (Stfibrna, 2005). Moravec a kol. (2006)
ve své knize uvadéji, ze tento obor vytvaii nejvice pracovnich mist S nejvétSim
finan¢nim pfinosem. Misto, které ucastnici turismu navstévuji, se nazyva destinace.
V uz§im smyslu se jedna o cilovou oblast v daném regionu, ktera je vyznamna
nabidkou atraktivit a sluZeb turismu. V Sir§Sim smyslu je destinaci zemé, regiony
a lidska sidla, kde je velka koncentrace navstévniki. Nékteré zemé rozdéluji izemi
do turistickych, historickych nebo administrativnich destinaci, které propaguji

spole¢ny turisticky produkt regionu (Paskova, Zelenka, 2002).

3. 2 Typologie turismu

3.2.1 Typy turismu dle véku ucastniki

VéEk ucastnikil turismu rozhoduje o jejich potiebach i riznych omezenich.

Vytvaii se tak rtizné spotiebni chovani.

RozliSujeme turismus:
o déti
e mladeze
e rodins détmi
e 0s0b v produktivnim véku bez Gcasti déti

e senioru
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Turismus déti zahrnuje organizované pobyty do 15 let, které jsou
uskutec¢iiovany pod dozorem dospélych osob. Nejcastéji se jedna o Skolni vylety,
soustfedéni sportovnich klubt a letni tabory. Mladez ve véku 16 az 24 let cestuje
samostatné a je charakteristicka tim, ze jest€¢ nema vlastni rodinu. Turismus rodin
S détmi je provadén individualné v ramci rodiny. Veskeré sluzby jsou podfizovany
détem. Osoby v produktivnim véku nejsou snadno definovatelné. Jedna se o lidi,
ktefi maji dostatek volného Casu a necestuji s détmi. Poslednim typem jsou seniofi.
Tyto osoby jsou v post-produktivnim véku a stanoveni vékové hranice je ruzné,
vétSinou to byva obdobi spojené s odchodem do penze. Tato skupina je povazovana

za nejvice perspektivni (Palatkova, Zichova, 2011).

3. 2.2 Typy turismu dle délky pobytu

Navstévnost uritych mist, mize byt ovlivnéna mnoZstvim volného casu
turisté teSit. Nektefi lidé se rozhodnou obétovat vétsinu ¢asu na dopravu vyménou
za Cas, ktery stravi ve finalni destinaci. Jini preferuji opaény zpusob. Kazdy turista
se rozhoduje v prozivani dovolené jinak. Néktefi toho chtéji poznat hodné v pomérné
kratkém case, jini preferuji méné poznani, ale zato se vénuji vSemu déle (Moravec
a kol., 2006).

Toto kritérium ¢leni turismus na:
e jednodenni
e kratkodoby
e dlouhodoby

Jednodenni pobyt je uskutecniuje behem 24 hodin. Jedna se o turismus bez
pfenocovani. Zatimco kratkodoby zahrnuje jedno az tfi pfenocovani. Dlouhodoby

pobyt znamena Etyti a vice pfenocovani (Palatkova, Zichova, 2011).
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3. 2. 3 Typy turismu dle pirevaZujiciho motivu

Motivace, ktera vede lidi k cestovani, neni snadno definovatelna. Existuji

rizné divody podle individualnich podminek cloveka, které jsou predevSim

ovlivnény socidlnim a kulturnim prostfedim (Sipek, 2001). Motivy lidi se tak nedaji

odvodit od spotiebniho chovani. Mnoho lidi miize mit stejné potieby, ale kazdy zvoli

K jejich uspokojeni jiny cil. Nékdo upiednostiiuje potieby prestize a jini lidé jsou

uspokojeni poznanim odlisného zpisobu zivota.

Rekreaéni turismus se zaméiuje predevS§im na fyzickou a psychickou
regeneraci. Jeho Cistd podoba spociva v plazovém odpocCinku, spojeného
se zabavou a komfortem. Zahrnuje 1 chatafeni a chalupateni. Prolinaji
se do n¢j nize uvedené turismy.

Kulturné-poznavaci turismus je spojen s poznavanim historie, kultury, tradic
a zvyku. Casté jsou navitévy muzei a galerii.

Turismus zaméfeny na pfirodni atraktivity umoznuje poznani ptirody, jak
fauny, tak 1 flory. Zahrnuje ndvstévu piirodnich rezervaci, chranénych
krajinnych oblasti a narodnich parka.

Sportovné orientovany turismus zahrnuje veskeré sportovni aktivity. Krom
tradiCnich sem patii i lovecky turismus a rizné adrenalinové sporty.

Navstéva ptibuznych a znamych je uzce spojena s upeviiovanim lidskych
vztahtl.

Turismus se vzdélavacimi motivy je motivovan osobnostnim ristem. Clovék
pii ném ziskd mnoho znalosti a dovednosti.

Zdravotné orientovany turismus je zaméfen na lidské zdravi. Cleni se
na turismus medicinsky, lazenisky a wellness.

Nébozensky a poutni turismus v sob& zahrnuje navstévu cirkevnich pamatek
a poutnich mist.

Nékupni turismus vyuzivaji lidé pifedevS§im pro cenové vyhodnéjsi nakupy,
ale 1 pro ziskani produktt, které jsou specialni pro danou zemi.

Obchodni a profesni turismus se tyka pracovnich setkdni zahrnujici sluzebni
cesty a motivacni pobyty pro zaméstnance. Déle se do této skupiny mohou

fadit konference, kongresy nebo vystavy a veletrhy (Palatkova, Zichova,
2011).
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3. 2. 4 Typy ucastnikt turismu

Nize uvedené pojmy slouzi k podrobnému c¢lenéni riiznych typl ucastniki
turismu. Pfejimaji je vSechny staty svéta a jsou zakladem pro statistické programy.
Zvolené pojmy se zamétuji na domaci turismus.

e Staly obyvatel je osoba zijici v urCitém misté alespon Sest po sobé jdoucich
mesici pied pfijezdem do jiného mista na dobu kratsi Sesti mésica.

e Navstévnikem se stava osoba, kterd ma trvalé bydlist¢ v dané zemi, a kterd
cestuje na jiné misto vzemi mimo své bydlisté¢ na dobu krat$i nez Sest
mésict. Ucel cesty je jiny nez vykonavani vydéle¢né &innosti v navitiveném
misté.

e Turista je osoba s trvalym pobytem v dané zemi, cestujici do jiného mista,
které¢ je odliSné od jeho béZného Zzivotniho prostiedi. Cestuje na dobu
zahrnujici alesponi jedno pienocovani, ale ne na dobu delsi Sesti mésic.

e Vyletnikem je osoba trvale usidlend v dané zemi. Cestuje do odliSného mista
od jejiho trvalého bydlist¢ na dobu kratsi 24 hodin bez pfespani

V navstiveném misté (Parmova, 2007).

. w7

3. 3 Subjekty ovliviiujici Fizeni turistickych destinaci

Instituce zaméfené na podporu a organizaci turismu v destinacich maji ve své
kompetenci riizna opatieni pro rozvoj a fizeni tzemi.

Obce a mésta rozviji turismus v regionech. Podili se na rozvoji a budovani
turistické infrastruktury, podporuji informacni centra a turistickd znaceni. Investice
do rozvoje turismu pochazi z rozpoctu obci, z dotaci a granti. PfedevSim turismus
podporuji prostfedky z fonda EU.

Kraje se staraji o fizeni a organizaci turismu na regionalni Grovni. Schvaluji
koncepce rozvoje turismu na Uzemi kraje, zajiSt'uji realizace a kontroluji jejich
plnéni. Diky krajim dos$lo k vytvofeni nastroji na podporu turismu v regionech.
Vznikly granty a dotace, které pochdzi z rozpoctu kraje ¢i t€elovych fond. Dochazi
tak k budovani turistické infrastruktury, kulturnich aktivit, podporuji se informacni

centra a vydavani propagacnich materiald.
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Ministerstvo pro mistni rozvoj je ustfednim orgénem statni spravy a useku
turismu. Zabyva se koncepénim rozvojem a podporou turismu. Poskytuje informace
krajim, méstim, obcim a jejich sdruzenim. Jednad se o instituci, kterd realizuje
politiku turismu.

Ceska centrala cestovniho ruchu je marketingovou organizaci, ktera se
zaméfuje na prijezdovy turismus. Stard se o koordinaci statni propagace turismu
arozviji strategie pro marketing produktd turismu na domécim i zahrani¢nim trhu.
Hlavnim cilem organizace je propagace Ceské republiky jako destinace turismu.

Piedevsim se zaméfuje na tvorbu propagacnich materiala (Vystoupil a kol., 2007).

3.4 Turismus vV chranénych tizemich

Néavstévnici vyhleddvaji tato uzemi zejména proto, aby ocenili a pochopili
hodnoty, které piispély k vyhlaSeni ochrany (Papageorgiu, 2001). Statut zvlasté
chranéné¢ho uzemi reprezentuje zdravou pfirodu a primyslem nezasaZenou krajinu.
Jednd se o chranéné krajinné oblasti ¢i narodni parky, které jsou u vefejnosti
nejatraktivnéjSim produktem zvySujicim poptavku (Paskova, Zelenka, 2010).
Z hlediska marketingu turismu hraje dtilezitou roli identifikator, kterym se mize
dany subjekt, oblast nebo kraj reprezentovat na trhu a lakat potencialni navstévniky.
Destinace, které se nachazeji Vv chranéném uzemi, ziskavaji navstévniky mj.
z divodu statutu ochrany dané lokality. Piedpokladd se, ze ¢im vysSsi je stupen

chranéného izemi, tim ma dana destinace vEtsi potencial v turismu (Paskova, 2009).

3. 4. 1 UdrZzitelny turismus

Jednd se o turismus, ktery nezpiisobuje dlouhodobé naruSeni, ptirodniho,
jak pro lidstvo, tak i1 pro Zivotni prostfedi. Jeho fizeni vyzaduje dlouhodobou
perspektivu a peclivé pldnovani, aby nedochdzelo ke Skoddm na Zivotnim prostredi
(FNNPE 1993; Sheldon a Abenoja 2001; UNEP&WTO 2005). Udrzitelny turismus

tak zabezpecuje potieby castnikd turismu a zaroveii pomahé i rozvoji izemi.*

! Zdroj: http://www.eden-czechtourism.cz/udrzitelny-cestovni-ruch/ [citovano dne 20-3-

2013]
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3. 4. 2 Setrné formy turismu

Setrné formy turismu se zaméfuji na ohleduplnost vi¢i ptirods, kulturnimu
a historickému bohatstvi. Tyto formy turismu patii do tzv. ,,zeleného turismu®, ktery
je charakterizovan touhou navstévnikid splynout s ptirodou i lidskym prosttedim. Jde
predevsim o aktivni turismus, ktery respektuje a chrani ptirodu. Konkrétné se jedna

0 ekoturistiku a venkovsky turismus.

o Ekoturistika je zaméfena predevS§im na poznavani piirodnich rezervaci,
narodnich parkt, chranénych krajinnych oblasti a na mnoho dalSich ptirodnich kras.
Charakterizuje ji vysoka mira odpoveédnosti a ohleduplnosti navstévniki vici prirodé
a klade dlraz na vychovné aspekty (Parmova, 2007). Typicky piiklad ekoturisty je
uvédomély turista, ktery minimalizuje dopady na Zzivotni prostfedi. Vybird si
vhodnou dopravu, dava prednost certifikovanym vyrobkiim a sluzbam a chova se

k destinaci Setrné (Burkon 2007).

. Venkovsky turismus se rozviji mimo oblasti rekreacnich a turistickych center.
Pobyty se uskutectiuji predevSim ve vesnickém osidleni, které je spjaté se
zemédélstvim a Zivotem na venkoveé. VSechny ¢innosti ucastnika turismu se tedy
odehravaji ve venkovském prostfedi. Venkovsky turismus mize mit celou fadu
podob. Nejtypictejsi jsou vesnicka turistika, agroturistika, ekoagroturistika, chatafeni
a chalupafeni. Vesnicka turistika je forma turismu, ktera je spjatd s piirodou
a krajinou venkova. Rekreacni aktivity se zaméiuji pfedevSim na venkovské
prostiedi. K ubytovani se vyuzivaji komer¢ni ubytovaci zatizeni, rekreacni chalupy
i ubytovani v soukromi. Vesnicka turistika spociva v decentralizaci ubytovacich
zafizeni a tak pfedchazi velkému soustfedéni lidi v turistickych centrech (Parmova,
2007). Agroturistika spo¢iva v aktivnim zptisobu dovolené, kdy zemédélsky subjekt
nabizi moznost vypomoci s praci na farmé. Navstévnici si tak mohou vyzkouset praci
se zvifaty nebo jiné cinnosti (Mourek, 2000; Novak, 2001). Ekoagroturistika
zahrnuje pobyty na ekologicky hospodaticich farmach, které produkuji bio-produkty.
Névstévnici maji moznost zicastnit se zemédélskych praci a konzumovat produkty
ekologického zemédélstvi. Chatafeni a chalupafeni je spojeno s lidskou touhou
po pfirodé¢ a uspokojovanim potieb, které nemohou uskutecnit v ramci vlastniho

domova (Parmova, 2007).
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3. 5 Partnerstvi v destinaci

Marketing destinace potiebuje spolupraci vsech fyzickych i pravnickych
osob. Vefejna sprava zde hraje dilezitou roli. Stard se o vzajemnou komunikaci
a representuje celou komunitu. Destinace, které se snazi uspét v oblasti turismu, musi
nejprve vytvaret pohodIné prostfedi pro domaci obyvatele. Zapojovani obcanti
do rozvoje destinace je dilezité uz jen tim, Ze pfispivaji svymi nazory nebo
aktivitami. Jejich zapojovani by mélo byt pravidelné. Mohou se tak podilet na jejim
vzhledu, pohostinnosti a na zvySovani sluzeb. Informovanost a zdjem mistnich

obyvatel ptispivaji k tomu, ze destinace pusobi vstticné a pohostinné.

3. 5. 1 Prezentace destinace

Destinace by mély byt schopny nabidnout velké mnoZstvi informaci.
Orientace a poskytovani informaci vypovida o zajmu veifejné spravy (Foret,
Foretova, 2001). Celkové prostiedi destinace tvoii ptiroda, tizemni uspoiadani,
budovy a komunikace. Jeji nejlepsi propagace spociva ve vyzdvizeni ptirodniho
a historického prostiedi. Snahou je dbat na zachovani jadra mésta, kde je potieba
uchovat architektonicky raz budov.

Ve vSech destinacich jsou velmi dualezit¢ komunikace. Jejich stav
a prijezdnost se odrdzi na spokojenosti navstévnikli, proto je nutné udrZovat
komunikace v dobrém stavu, sledovat hustotu provozu a snazit se o vytvareni vétsiho
mnozstvi pésich zon a parkovacich ploch. Dilezitou ulohu v destinaci hraje zelen,
ktera slouzi ke kratkodobé rekreaci a odpocinku. Parky a riznad oddychova zakouti
splnuji svou funkci, kdyz jsou udrzovany. Vysadba stromii a kvétin spolu s pridanim
novych lavicek se postaraji o relaxa¢ni funkci. Znak destinace je velice vyznamnym
prvkem, ktery by se dal piirovnat k ochranné znamce produktu v marketingu.
Nachazi se na oficidlnich dokumentech, dopisnich papirech, propagacnich
pfedmétech a predev§im na pohlednicich. Stava se tak prvkem, ktery se podili
na identité obce (Janeckova, Vastikova, 1999).

Interpretace izemi je né€Cim, co si navstévnik uloZi jako vzpominku a ta je
pak rozhodujici pro zvoleni navs§tévy ¢i doporuceni zndmym. Zdroje informaci lidé
ziskavaji nejcastéji od cestovnich kancelati a u ptatel. SluZebni cesty se rovnéz
podileji na ovlivnéni volby mista pro dovolenou. Pokud se ¢lovék dostane v ramci

sluzebni cesty na pékné misto, tak je velkd pravdépodobnost, Ze toto misto navstivi
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ataké se o ném zmini pratelim. Rozhodovéani, kde travit dovolenou mize byt

ovlivnéno cenou, ubytovanim, ptirodou nebo pamatkami (Foret, Foretova, 2001).

3. 5. 2 Propagace destinace

Propagace umoziuje zviditelnéni destinace. Konkrétné se jednd o kvalitné
zpracované propagacni materidly, jejichz obsah a forma je zdvisla na ucelu
propagace. MlZze mit formu vSeobecnou nebo specidlni (Janeckova, Vastikova,

1999).

3. 5. 2. 1 Nosice informaci

Prostfednictvim planu propagace tzemi se vybiraji nosi¢e informaci, které
maji obrovsky vliv na potencidlni navstévniky. Kazdy z uvedenych ma své vyhody

i nevyhody (Moravec a kol. 2006).

Horner a Swarbrooke (2003) ve své knize uvadéji, ze televizni reklama je
forma neosobni komunikace, ktera se uskutectuje prostfednictvim médii. Jeji vyhody
spocivaji v zacileni na velké skupiny lidi. Televizni reklama je velmi ucinna, ale
prilis draha. Nejpouzivanéjsi jsou tiskova média, ktera zahrnuji lokdlIni, regionalni ¢i
celostatni deniky. Moravec a kol (2006) se zminuji o tisténé reklamé, ktera pokryva
celonarodni trh a zaklada si na pravdivosti ti$téného slova. Tento druh reklamy se
spoléhd na obrazové sd€leni. Pro propagaci jsou vhodné knihy, brozury a sborniky.
Jejich obsah se mize zaméfit na obecné€jsi témata ¢i na urcité oblasti. Informacni
letaky informuji turisty a celou vefejnost. Mohou byt k dostani v informacnich
centrech nebo Vv navstévovanych objektech. Podle Janeckové a Vastikové (1999)
tiStény propagaéni material informuje o obci a zajimavostech v okoli. Jeho prioritou
je prehlednost a stru€nost. VZdy je doplnén obrazky nebo fotografiemi. Specidlni
propagace oslovuje konkrétni skupiny lidi, u kterych zname jejich potieby a piani.
Vyrazna grafickd Uprava zvySuje pfitazlivost téchto materiald. Postaraji se o ni mapy,
grafy nebo kresby. Materidly z jednoho mista maji vétSinou jednotné logo napiiklad
znak obce. K nejznamgjsim propaga¢nim materialim patiéi pohlednice, brozury,
plakaty, letdky a kalendéafe. Nestaci je jen zpracovat, ale dileZzité je jejich vhodné

umisténi, jak v obci, tak i na mistech, ktera navstévuji turisté. Rozhlas vynika tim, ze
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je vsude slyset a ¢lovek, tak mize pokradovat ve své ¢innosti. Nevyhodou miize byt
kratké sdéleni bez vizudlni predstavy. Webové stranky jsou velmi uc¢innou propagaci.
Obsah stranek je urcujici i pro kvalitni ztvarnéni nékterych mist. Stranky by mély byt
prehledné a nemély by zde chybét jak aktualni informace, tak i zminka z historie.
Nespornou vyhodou jsou pravidelné aktualizace (Moravec a kol. 2006). Venkovni
reklama je velmi G&inna, protoze &lovék je s ni v neustalém kontaktu.? Zahrnuje
informacni tabule, billboardy, dale také plakaty, reklamni predméty a tricka. Velmi
zajimavou venkovni reklamou se stavaji fasddy doml a napisy na dopravnich
prostiedcich (Moravec a kol. 2006). Propagace tak muize oslovit Sirokou skupinu
obyvatelstva. Pokud je zaméfena na fidiCe vyuziva se nejcastéji billboardu
U komunikaci. Cestujici ji mohou vidét na lavickadch nebo zastavkach. Dulezité je
zvolit pro propagaci vhodnou lokalitu, ktera odpovida tématu reklamy. 2

Dilezitou soucasti tzemi, ve kterém se turista pohybuje, je dostatecné
mnozstvi informaci. Poskytuji je znaCky, tabule nebo smérovky. Navadi nas
K vyznaénym mistim, budovam, =zajimavym tGtvardm a informuji nas
0 zajimavostech Vv okoli. Informace miZzeme ziskat v hotelich, restauracich nebo
na ¢erpacich stanicich. Jejich umisténi vychazi z pfedem dané koncepce (Foret,

Foretova, 2001).

3. 6 Atraktivita azemi

Atraktivity cilovych mist mohou byt vytvofeny piirodou nebo clovékem.
Podili se na vytvaieni prostfedi, urCuji jeho vlastnosti a uspokojuji potteby (Mala,
1999).

Atraktivity miZzeme Clenit do péti zakladnich typt:

e o0bjekt
e lokalita
e udalost

e vyznamnd osobnost

e tradi¢ni vyroba

2 Zdroj: http://www.podnikatel.cz/clanky/vyhodou-venkovni-reklamy-je-nepretrzite-
pusobeni/ [citovano dne 14-3-2013]
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Do objektu lze zatadit tvrz, hrad, zdmek ¢i pamatku. Tato atraktivita je
vyznamna svou jedinec¢nosti. Objekty v sobé skryvaji zajimavou historii, ktera laka
nové navstévniky. Zdrojem piijmt je prodej suvenyru a vybér vstupného. Lokalita
zahrnuje urcity pfirodni utvar nebo rtzny ekosystém. Za vyznamnou slozkou této
atraktivity je zptisob ptisobeni mista na lidi. Prozitek mé kazdy z nas jiny a urcita
mista nas diky nému ptitahuji. Udalost muze byt jak historickd, spolecenska, tak
i kulturni. Cim vét$i je vyznam udalosti, tim vice pfildkd turisty. Zrovna tak
Vyznamna osobnost, at' uz historickd ¢i soucasna se stava dalsi atraktivitou
navstévovaného mista. Skutecnost, Ze zde Zil nékdo zajimavy a jedine¢ny, vzbuzuje
zajem navstévnikl. Tradicni vyroba a technologie se stavaji atraktivitou, ktera budi
pozornost po poznani dfivejSich zplsoblti vyroby. Mnoho pfedméti mizeme dnes
vidét z jinych materiald, ale stoji za ptfipomenuti, jak a z ¢eho se vyrabély drive.
Zdrojem piijmul se stdva prodej téchto vyrobkii ¢i nabidka kurzl, kde se navstévnik

nauci danou vyrobni technologii (Moravec a kol. 2006).
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4. Metodika

Teoreticka Cast se zabyva studiem odborné literatury z oblasti turismu,
ptirody a marketingu. Ziskané informace slouzily pro sepsani literarni reSerse, ktera
byla zaméfena na propagaci turistické destinace a zhodnoceni kvality ptirody jako
turistické atraktivity. Prace se zamétuje na charakteristiku turismu z hlediska véku
a typu ucastniki, délky pobytu a motivu k cestovani. Dale jsou uvedeny organizace,
které se zabyvaji turismem v Ceské republice. Cast prace byla vénovana turismu
V chranénych uzemich a Snim spojené Setrné formy turismu. Zrovna tak bylo
dalezité uvést atraktivitu a propagaci izemi, na kterou navazal marketing obce.

Empiricka cast se zamétuje na zjisténi nazort navstévnikit Horni Plané a jeji
atraktivity pro mladé lidi, ktefi ji uz navstivili. Jak zde travili volny ¢as a co navrhuji
pro jeji vetsi popularitu mezi svymi vrstevniky. Vyzkum byl proveden pomoci
ankety (viz pfiloha €. 1), ktera se uskutecnila prostfednictvim socialni sité Facebook.
Odpovidali na ni pfedem zvoleni respondenti, kteti uz nékdy navstivili Horni Planou.
Anketa obsahovala 23 otazek a odpovédélo na ni 69 oslovenych respondenti.
Prvnich 5 otazek bylo vénovano zjisténi zajmu mladych lidi o Sumavu, zbylé otazky
se zaméfily na atraktivitu mésta Horni Plani. Posledni ¢tyfi otazky slouzily
k identifikaci respondentii. Konkrétné byl soubor respondentt posuzovan podle véku,
pohlavi, vzd€lani a zaméstnani. Soucasti empirického vyzkumu byl
I semistandardizovany rozhovor se starostou mésta Horni Plana (viz pfiloha ¢. 2)
0 pritazlivosti mésta pro navstévniky. Vysledky byly zpracovany pomoci programu

Microsoft Excel 2007.
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5. Modelové uzemi

5.1 Sumava

Sumava se &leni (viz obr. &. 1) na chranéna Gizemi zahrnujici Narodni park,
Chranénou krajinnou oblast a Sumavské podhiaii (Te&Sitel a kol. 2007). Oblast
Sumavy byla roku 1963 vyhlagena Chranénou krajinnou oblasti. Tehdy patiila svou
rozlohou mezi nejvétsi chranéna tizemi. Vyhlagenim Narodniho parku Sumava roku
1991 doslo ke zmenseni Chranéné krajinné oblasti. Od té doby je snahou chranit
nebo pomdhat obnové samoftidicich funkci pfirodnich systémti a piispét tak
ke zlep$eni piirodniho prostfedi. Chranéna krajinna oblast Sumava plni tak funkci
ochranného pasma k ptfilehlému narodnimu parku. Nejvice cennych Uzemi bylo
zahrnuto do nové vzniklého Narodniho parku, ale 1 tak v Chranéné krajinné oblasti
zbyla mista, ktera by si zaslouzila ochranu. Takova mista Ize chranit udélenim
oznaceni narodni ptirodni rezervace, ptirodni rezervace, narodni piirodni pamatky
nebo ptirodni pamatky. Sprava Narodniho parku a Chranéné krajinné oblasti Sumava
se nachazi ve Vimperku. Samostatna pracovisté jsou v Kasperskych Horach a Horni

Plané.’
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Obr. & 1: Mapa rozdéleni Sumavy *

3 Zdroj: http://www.jiznicechy.org/cz/index.php?path=prir/npsumava.htm [citovano dne 14-
3-2013]

4 Zdroj: http://www.sumavaregion.cz/ [citovano dne 14-3-2013]
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Kazda oblast Sumavy méa sva omezeni a z nich jsou odvozeny pfileZitosti pro
rozvoj turismu (Té&itel a kol. 2007). Sumava tak Vv sobé skryva velky potencial
z hlediska turismu, jak u domacich tak i zahrani¢nich turisti. Nekoncepcni zpisob
rozvoje turismu zapficinuje rozdilnost nazori mezi Spravou narodniho parku
Sumava, soukromymi podnikateli, piedstaviteli obci a krajskou samospravou. Miize
tak postupem Casu dojit k prekroceni inosné kapacity nékterych destinaci a ke ztraté
pavodniho potencialu. DaleZité je, aby se turismus na Sumavé rozvijel s ohledem
na ptirodni prostredi, vnémz tkvi jedineCnost a atraktivita tzemi pro turisty

a navstévniky (Perlin, Bi¢ik., 2010).

5. 2 Sdruzeni lipenskych obci

Horni Plana je ¢lenem Sdruzeni lipenskych obci (viz obr. &. 2). Ugelem
sdruzeni je hdjit zajmy oblasti, stanovovat a dodrzovat feSeni problému, tak aby
z toho cela oblast méla prospéch. Nejvétsim realizovanym projektem tohoto sdruzeni
byla vystavba cyklostezky z Nové Pece do VysSsiho Brodu. DalSim z mnoha projekti
bylo proznaceni cyklostezek na pravém bifehu jezera a finan¢ni podpora

na prezentovani sdruzeni pii u€asti na vyznamnych veletrzich.

Kazda obec ve sdruzeni udrzuje kontakty s obcemi v Rakousku i Némecku.
Veskera spoluprace slouzi predevsim k Cerpani prostiedkii z programti preshranicni
spoluprace fondi Evropské unie. Cilem sdruZzeni je snaha o zachovani vhodného
prostiedi pro stalé obyvatele, zajiSténi zajimavé letni a zimni rekreace, zachovani

Sumavské ptirody a zajisténi nezdvadnosti vodniho prostedi ve vodni nadrzi Lipno.
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Clenové sdruzeni:

Nova Pec

Horni Plana

Cerna v Posumavi
Frymburk

Ptedni Vyton
Lipno nad Vltavou
Loucovice

Vyssi Brod

© o N o g bk~ w DN PRF

Hofice na Sumavé

Obr. & 2 Sdruzeni lipenskych obci °

5. 3 Horni Plana

Horni Pland lezi na levém biehu Lipenské vodni nadrZze nedaleko hranic
Narodniho parku Sumava. Pestra a rozmanité, stejné jako celd Sumava, je i Horni
Plana a jeji okoli. Pod mésto spadaji i dalSi okolni osady — Zvonkova, Blizsi Lhota,
Hory, Pernek, Manava, Jelm, Hodiov, OlSina, Zlabek, Hurka, Karlovy Dvory
a JeniSov. Mezi historicky a architektonicky pfitazlivymi misty jednotlivych osad
a obci je mozné vidét krasnou Lipenskou piehradu a jesté hez¢i Sumavska zékouti.
V soucasnosti je Horni Pland rychle se rozvijejicim turistickym stfediskem. Lipenska
nadrz, Chranéna krajinna oblast a pfilehly Narodni park Sumava nabizeji vyborné

podminky pro vodni sporty, pési turistiku i cykloturistiku.

> Zdroj: http://www.ckrumlov.cz/cz1250/region/lipensko/i_slo.htm [citovano dnel4. 3.
2013]
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5. 3. 1 Lokaliza¢ni faktory

Lokaliza¢ni faktory rozhoduji o tom, jak je mozné dané tzemi vyuzit
prostiednictvim turismu za ptispéni pfirodnich a spoleCenskych atraktivit. Pfirodni
podminky mohou v nékterych pripadech vytvaret zvlastnosti, které svou ojedinélosti

zaujmou turisty a dané izemi se tak stava lakavéjSim (Hrala, 2002).

Prirodni atraktivity

o Klimatické poméry

Rozhodujicimi faktory pro realizaci turismu jsou klimatické poméry. Klima
predurcuje sezdnni aktivity, které se u nas rozd€luji na sezéonu v zimnim a letnim
obdobi (Hrala, 2002). Zimni sezéna je zavisla na klimatickych podminkach
piedevsim z diivodu zajisténi dostatecné sné¢hové pokryvky pro lyZovéani. Nadmoiska
vyska, teplotni a srazkové poméry délaji Sumavu idedlnim mistem pro zimni
turistické vyziti. Sjezdové lyZzovani si mohou navstévnici Horni Plané vychutnat
Vv nejblizSich lyzatskych centrech, mezi které patii Skiareal Lipno a Hochficht
na rakouské stran¢, skterym mésto tUzce spolupracuje vramci poskytovani
ubytovacich sluzeb. Bézecké lyzovani mohou navstévnici provozovat v celém okoli
Horni Plané, kde jsou kazdoro¢né upravované trasy. Nejlepsi podminky na lyzovani
jsou Vv nejchladnéjSim mésici, kterym je leden. Letni sezdna, v niz je nejteplej$im
meésicem cervenec, je idealni pro letni dovolenou. Hezké pocasi se poji s pfijemnymi
teplotami, které umoziuji velké mnozstvi riznych aktivit, od koupani az po horskou

turistiku (Bufka a kol., 2001).

o Hydrologické poméry

Z hlediska turismu piedurcuji hydrologické pomeéry sezonni vyuziti dané
oblasti. Vodni turistika na Sumavé je vymezena na &ast tokil Otavy a Vltavy. Jejich
splavnost je limitovana sezénné a denni dobou. Regulace poctu plavidel ptfichdzi
vétsinou v obdobi s nedostatkem srazek. Nejvyznamnéjsi atraktivitou Sumavy je
umélé vodni dilo Lipenska ptehrada (Bufka a kol., 2001). Slouzi jak ke koupani
a relaxaci, tak 1 ke sportovni ¢innosti jako je windsurfing nebo jachting. Daéle se
na Sumavé nachazeji ledovcova jezera v nadmoiské vysce kolem 1000m, ktera jsou

Castym cilem navstévnikl. Patii sem Cerné, Certovo, Laka, Prasilské a PleSné jezero.
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Na tzemi Sumavy se nachazeji kromé piirozenych vodnich tokd i umélé kanaly,
které slouzi k turistické atraktivité pfipominajici plaveni dieva. Mezi nejznaméjsi
patfi Schwarzenbersky plavebni kanal. V Chranéné krajinné oblasti Sumava,
nedaleko Horni Plané, se nachazi rybnik OlSina, ktery pfitahuje navstévniky
predev§im tim, Ze jde o nejvyse polozeny chovny rybnik v Cechach (Albrecht a kol.,
2003).

o Reliéf a morfologické poméry

Reliéf a morfologické poméry krajiny ur€uji charakteristiku uzemi. Nachazeji
se zde moznosti traveni volného casu, které nelze uspokojit nikde jinde (Hrala,
2002). Sumava se zveda znadmoiské vysky kolem 700 m a jejim nejvy3sim
vrcholem na Ceské strané je Plechy. Tento vrchol a k nému pfilehlé Plesné jezero je
vyhledavanym mistem navstévniki, kterym se skytd jedinecny pohled do rozlehlé
krajiny. Jadrem Sumavy jsou Sumavské plang, z kterych k severozapadu vybiha
Zeleznorudska hornatina a k jihovychodu pohraniéni hibet Trojmezenské hornatiny,
vnitrozemsky hibet Boubinské a Zelnavské hornatiny. Tato mista v sobé zahrnuji
jedine¢nost uzemi. Do Chranéné krajinné oblasti zasahuje z &asti Sumavské podhtif,
jmenovité Svatoborska, Strazovska, Vimperska, Prachaticka a Ceskokrumlovska
vrchovina. Riznorody reliéf tak nabizi perfektni podminky pro péSi turistiku
jakékoliv naro¢nosti (Albrecht a kol., 2003).

. Fauna

Sumavska ptiroda v sob& ukryva vzacné druhy Zivodicht, které jsou lakadlem
pro milovniky a znalce ptirody. Vyznamnou faunu na Sumavé mohou navitévnici
hledat v horskych smrkovych lesich, kde se nachazi napiiklad tetfev hlusec, datlik
tiiprsty, nebo kos horsky. SmiSené lesy buku, jedle a smrku nabizeji moZnost
zahlédnout rysa ostrovida nebo netopyra velkouchého. V bucich maji hnizda
strakapoud bélohibety a pustik bélavy. Z broukli mohou zahlédnout strevlika,
kovatika nebo rohacka bukového. Nachazeji se zde 1 vyznamni mékkysi jako jsou
alpska chlupatka bezzuba, karpatskd vietenatka nadmutd a vrko¢. RovnéZ i okoli
Lipenské vodni nadrze dava navstévnikim moZnost zahlédnout mnoZstvi ptéakd,

konkrétné volavku bilou, kormorana velkého, racka stiibfitého a orla moiského.
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Mens$i nadrze jsou domovem colka horského, ropuchy obecné, skokana hnédého

cv )
a rosnicky zelené.

J Flora

Krasna a zajimava je rovnéz i Sumavskd flora, kterd podtrhuje Sumavskou
prirodu. Navstévnici jsou ji obklopeni po celou dobu svého pobytu. Skoro cel¢ izemi
Sumavy pokryvaji listnaté, smisené a horské lesy. Zajimavou atraktivitou Horni
Plané je nékolik pamatnych stromi. Tti stromy rostou v parku mezi Stifterovym
pomnikem a poutni kapli Dobra Voda. Jedna se o cyptiSky hrachonosné. Vyska
téchto stromt je 20 m a stafi 120 -130 let. Patii mezi nejstars$i jedince na Gizemi
Ceské republiky. Dalsim pamatnym stromem je lipa malolista, kterd se nachazi
kousek od zdi byvalého hibitova v parku Dobra voda nad Horni Planou. Dosahuje
vysky 25 m a jeji stafi se odhaduje na 250 let (Albrecht a kol., 2003).

Spolecenské atraktivity

Spolecenské atraktivity iizemi uspokojuji turisty, kteii prahnou po vzdélani,
pouceni a zabav€. Kulturn€historické pamatky slouzi c¢lovéku k nahlédnuti

do historickych udalosti (Hrala, 2002).

. Pamatky a muzea

Mezi znamou pamatku v Horni Plané patii kostel svat¢ Markéty (viz obr. €.
3). Pivodni stavba vznikla ve 2. polovin¢ 13. stoleti v rann¢ gotickém slohu.
Postupem let doslo k celkovému rozsiteni kostela, ktery dostal podobu dvoulodni
stavby s kiizovou klenbou. Uvniti kostela jsou krasné renesan¢ni nasténné malby.
Hlavni oltat tvoii sochy svétct a obraz sv. Markéty. Za zminku stoji i barokni kaple
Panny Marie Bolestné (viz obr. €. 4). Stavba je postavena v pozdné baroknim stylu.
Jedna se o jednolodni stavbu se zaoblenymi naroZimi. Uvnitf je rokokovy hlavni
oltar z konce 18. stoleti se sochou Panny Marie, z konce 16. stoleti. Nedaleko kostela

jsou dvé studanky s Ié¢ivou vodou (Podhola, 2003).

® Zdroj: http://www.npsumava.cz/cz/1503/sekce/fauna/ [citovéno dne 20-3-2013]
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Obr. &. 3: Kostel sv. Markéty v Horni Plané

Obr. €. 4: Barokni kaple Panny Marie Bolestné
Zdroj: vlastni fotografie

Nejvétsi osobnosti Horni Plané je Adalbert Stifter. Jedna se o nejvétsiho
¢eskonémeckého basnika 19. stoleti (Jagr, 1995). Na jeho pocest zlstalo dochovano
mnoho pamatek. Nejzndméjs$i pamatkou je rodny diim Adalberta Stiftera (viz obr. €.
5). Vzniklo v ném muzeum, které se zamétuje na jeho zivot a dila (Podhola, 2003).
Na navrsi nad Horni Planou se nachazi poutni misto Dobra Voda a rozklada se zde
Stiftertv park i s jeho pomnikem.8 Jagr (1995) ve své knize uvadi, ze pomnik (viz

obr. ¢. 6) prokazuje poctu velkému basnikovi a je inspiraci pro nasledujici generace.

! Zdroj: http://www.jiznicechy.org/cz/ [citovano dne 14-3-2013]
8 Zdroj: http://www.horniplana.cz/ [citovano dne 14-3-2013]
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Obr. ¢. 6: Pomnik Adalberta Stiftera
Zdroj: vlastni fotografie

. Akce pro mistni obyvatel a navs§tévniky
Nize zvolené jsou uvedeny pro ziskani pfehledu o moznych akcich, které potada
Horni Plana. Informace jsou Cerpany z internetovych stranek mésta Horni Plana.

Pravidelné akce pro mistni obyvatele a navstévniky jsou:

Leden — Magkarni pro déti

Unor — Masopust

Btezen — Historické lyzovani

Duben — Stavéni maje, Slet carodéjnic

Kvéten — Détsky den

Cerven — Letecko-modelatsky den, Jiho¢esky cyklokrosovy pohar MTB
Cervenec - Hornoplansky masopust

Srpen — Hudebni 1éto u kasny, Triatlon 3 zemi, Fest na Letiiaku
Zati— Dny evropského dédictvi, Hornoplanské rozpravy

Rijen — Drakiada

Listopad — Rozsviceni vano¢niho stromu, Adventni lidovy jarmark
Prosinec — Mikulasska nadilka, Zivy betlém

o Zdroj: http://www.museum-krumlov.eu/stifter.html [citovano dne 14-3-2013]
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e Regionalni vyrobky Horni Plané

ZnaCeni mistnich vyrobkd podporuje konkrétni vyrobce a garantuje
navstévnikim koupi jedine¢ného vyrobku. Pro mésto Horni Plana jsou typickymi
vyrobky Sumavska holubicka a Sumavské kachle. Moravec a kol. (2006) ve své knize
uvadéji, ze prodej mistnich produkti a suvenyr vyuziva zajmu lidi o danou oblast.
Vétsinou kazdy touzi mit néjakou pamatku, kterd mu bude danou oblast ptipominat

a bude se mit o co podélit se svymi blizkymi po navratu domd.

Sumavska holubi¢ka (viz obr. & 7) znaéi tisiciletou tradici lidovych
vytvarnikd. Vyrobek je zpracovan zjednoho ¢i dvou kusi meékkého dieva

a propleten niti. K vyrobé se pouziva smrk, jedle nebo lipa.

Obr. &. 7: Sumavska holubicka *°

Sumavské kachle jsou vyrabény na sporaky, krby, klasicka kachlova kamna
nebo na repliky historickych kamen. Kachle jsou glazovany nastfikem nebo

polivanim a ptfedevsim jsou ru¢n¢ malovany a dekorovany.

Obr. ¢&. 8: Sumavské kachle ™

1o Zdroj: http://www.regionalni-znacky.cz/sumava/cs/certifikovane-

produkty/detail/1/sumavska-holubicka [citovano dne 14. 3. 2013]

1 Zdroj: http://www.regionalni-znacky.cz/sumava/cs/certifikovane-
produkty/detail/163/sumavske-kachle [stazeno dne 14-3-2013]

29


http://www.regionalni-znacky.cz/sumava/cs/certifikovane-produkty/detail/1/sumavska-holubicka
http://www.regionalni-znacky.cz/sumava/cs/certifikovane-produkty/detail/1/sumavska-holubicka
http://www.regionalni-znacky.cz/sumava/cs/certifikovane-produkty/detail/163/sumavske-kachle
http://www.regionalni-znacky.cz/sumava/cs/certifikovane-produkty/detail/163/sumavske-kachle

5. 3. 2 Realizac¢ni faktory

Realiza¢ni faktory jsou dilezité pro uskutecnéni turismu. Umoziuji se dostat
pomoci dopravy do oblasti turismu a vyuzit je v ramci ubytovacich zatizeni. Snadna
dosazitelnost nékterych mist, mize tak zpUsobit snizeni jejich hodnoty. Zakladnou
pro realizaci turismu je ubytovaci zafizeni. Jejich tiroven a rozsah limituji atraktivitu
konkrétni oblasti. Umistovani téchto zatizeni zohlediiuje mistni podminky a ochranu

zivotniho prosttedi (Hrala, 2002).

e Doprava

Dopravni dostupnost Horni Plané je dostadujici. Zelezniéni trat prochazi
piimo ptfes Horni Planou. Poloha zastavky umozZiuje dostat se za kratky cCasovy
interval jak do centra mésta, tak 1 k Lipenské prehradé. Autobusova zastavka ma
oproti Zelezni¢ni, vyhodu v tom, Ze je téméf za rohem namésti. Clovék si tak miize
v klidu nakoupit, aniz by se bal, ze nestihne autobus. V Iét¢ mohou lidé vyuzit
dopravniho systému Cykotrans nebo specialnich vozi CD, které piepravuji kola.
Z hlediska spojt je dostacujici smér Volary a Cesky Krumlov, nedostadujici je smér
Lipno. Dopravu na pravy bieh Lipna do Blizsi Lhoty zajistuje pfevoz, ktery je pro

automobily, cyklisty i pési. V Horni Plané se potadaji i rekreacni plavby parnikem.

e Turisticka dopravi infrastruktura

Cykloturistika

Sumava je protkana rozsihlou siti znaenych cyklotras, které se podileji
na vyzdvihnuti prirodnich kras a pamatek. Cyklotrasy jsou vhodné pro rekreacni
i profesionalni cyklisty. Nize je uveden vycet téch nejzajimavéjsich, na které se da

napojit ptimo z Horni Plané.

Vojenskym prostorem Boletice

Trasa vede z Horni Plané smérem na Pernek. Zde se nachazi hranice Gjezdu,
kde pokraduje cesta smérem na Bulov. Jizné je Cerny les, podél, kterého se
dostaneme az na kiizovatku Zahvozdi - ArnoStov. Zpatecni trasa vede pifes osadu

P&kna, podél Vitavského luhu, pfes Novou Pec do Horni Plané.
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Dalsi trasa vede z Horni Plané smérem Kk Hodnovu. Odtud pies OlSinu
a Kvétusin k Polné na Sumavé. Postupné se trasa sta¢i zpdt k Horni Plané. Cesta je

vedena pies PoleCnice, Otice a Hodnov, z kterého ptijedeme ptimo do Horni Plané.

Podél vitavského Mrtvého luhu

Trasa zacind opét v Horni Plané, kde se diky pfevozu dostaneme do Blizsi
Lhoty. Odtud smérem do Nové Pece k Cernému Kiizi. Cestou pies Jeleni Vrchy
a Rossbach se postupné vracime. Projizdime Raskov, Klapu a Hut'sky Dvir. Opét

jsme v Bliz8i Lhot€ a vyuzivame pievozu.

Podél Schwarzenberského kanalu

Opét zaGiname na trase Horni Plana smérem k Cerné v Posumavi. Cesta nas
zavadi k prevozu v Dolni Vltavici. Mitime ptes Kyselov k rozcesti u Janovy cesty.
Projizdime Korandu, JeZovou a plavebni kanal. Opét se postupné vracime do Horni

Plané. Ptes Zadni Zvonkovou a Novou Pec.

Okolo vodni nadrze Lipno

Za&atek trasy je v Horni Plané. Postupné se pies Harku, Cernou v Posumavi
a Frymburk dostdvame do Lipna nad Vltavou, kde tato trasa vede smérem
k Lou¢ovicim, Certové sténé a Vy$§imu Brodu. Odtud smérem na Mnichovice,
Spalenisté a Svaty Tomds. Dale nas c¢ekda Kyselov, Pfedni a Zadni Zvonkova.
Schwarzenbersky kanal spolu s Novou Peci a Pernekem nas opét dovedou do Horni

Plané.

Okruh Blizsi Lhota - Zadni Zvonkova - Klapa - Blizs$i Lhota

Z Horni Plané se prevozem dostaneme do Bliz§i Lhoty. Déle ptes Predni
a Zadni Zvonkovou nds trasa dovede opét ke Schwarzenberskému kanalu az
na Klapu. Odtud pokracujeme pies Zelnavsky smyk, kde se po dvou kilometrech

napojime na trasu zpét do Blizsi Lhoty.

31



Pé&Si turistika

Soucasti vstupu do ptirody jsou udrzované lesni cesty, péSiny a stezky, kde se
vyuziva zkusenosti ochranaiti piirody nebo turistickych oddilti, které maji zkuSenosti
se znaCenim turistickych tras. Dulezita jsou také odpocivadla, které dotvareji
piijemny pobyt v pfirodé¢ (Némcansky, 1996). Naucné stezky umoziuji rozloZeni
zatizeni navs§tévovanych mist, ovlivituji pfijmy a postupné tak zvysuji povédomi
0 destinaci (Marion and Reid, 2007). V Horni Plané je n€kolik zajimavych tras, které

stoji za navstiveni.

Stifterova nauc¢na stezka

Ztizeni naucné stezky vySlo z mysSlenky Milana Soukupa, ktery diive
pracoval ve Spravé Chranéné krajinné oblasti Sumava ve Vimperku. Trasa stezky
byla vyznacena v roce 1973. Rekonstrukce informacnich tabuli prob&hla v roce 2003.
U spisovatelova rodného domu, kde bylo zifizeno Stifterovo muzeum, za¢ina trasa
stezky. Pokracuje pfes namésti k parku na Dobré Vodé, kde je jeho pomnik. Odtud je
vidét na Plechy a na Lipenskou piehradni nadrz. Cesta aleji nas ptivede ke kapli.
Déle vede trasa po silnici smérem na Hodiov, kde byval Stifteriv smrk. Cesta
pokracuje lesnim porostem do oteviené krajiny a zpét k rodnému domu. Délka

okruhu je p¥iblizng 4 km."?

Z Horni Plané na JeniSov

Stezka zacina u radnice v Horni Plané a vede smérem k piivozu. Pod
kolejemi se napojuje na cyklostezku, ktera nas zavede az do JeniSova. Tato turisticka
vesnicka poskytuje mnoho kioskli, détska hiist€¢ a nckolik tenisovych kurti.
Z JeniSova je vidét nejveétsi ostrov uprostfed Lipenského jezera, ktery se jmenuje
Tajvan, diive se mu fikalo Hadi ostrov, kviili velkému mnozstvi plazi. Tento ostrov
byl vyhlasen ptirodni rezervaci diky pocetnému hnizdéni ptaka. Cela trasa je vhodna
pro maminky s kocarky. Stejnou trasou se opét vratime do Horni Plané, kde

prochédzka konci. Celkova délka trasy je 4,5 km.

12 Zdroj: http://www.npsumava.cz/cz/1443/705/clanek/stifterova-stezka/ [citovano 14-3-
2013]
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Prochéazka Lesoparkem na Dobré Vodé

Trasa vede od kavarny U Tii ko¢ek na ndmésti kolem Skoly smérem nahoru.
Pokracuje kolem hibitova, letniho kina az k soSe Adalberta Stiftera. Lesopark
na Dobré vod¢ je predev§im zndmy kvili studance s 1é¢ivou vodou, ktera se nachézi
u kaple Panny Marie Sedmibolestné. Ke studance se vaze ptibeh o slepém mrzékovi
Matéjovi, kterému se tfi noci zjevovala Panna Maria. Nabadala ho, aby pouzil vodu
ze studanky na své nemocné télo a o¢i. On tak ucinil a uzdravil se. Na zaklad¢ tohoto
piibé¢hu byla na tomto misté postavena kaple. Od studanky vede trasa lesni aleji

k chatam a byvalému htisti. Délka trasy je 2 km.

Na Zvonkovou

Trasa za¢ind na namésti v Horni Plané. Odtud pokracuje smérem k ptivozu,
ktery umozni dopravu na druhou stranu jezera do Blizs$i Lhoty. Zde je potteba fidit se
zelenou turistickou znackou, ktera vede kolem Lhotského vrchu a Hut'ského lesa
smérem k osadé Hutsky Dvir. Dale vede 1,5 km podél Schwarzenberského
plavebniho kanalu, kde se zelena znacka sta¢i doprava, ale tato trasa je vedena
po neznacené cesté pies Josefuv Dvir, Medvédi les az do osady Zadni Zvonkova.
Dominantou je kostel sv. Jana Nepomuckého a Muzeum Zvonkova. Odtud vede trasa
po Cervené turistické znacce do Piedni Zvonkové a zpét do Bliz§i Lhoty. Délka trasy

je 16 km.

Cesta do zanikl¢é vsi Manava

Zacatek trasy je u infocentra v Horni Plané. Odtud vede pies namésti kolem
kostela svaté Markéty. Za détskym domovem je odbocka doleva, kde pokracuje cesta
ptiblizn€ 2 km az k rozcestniku na Mandvce. Odtud tou samou cestou zpét do Horni

Plané. Trasa je doporugena pro rodiny s ko¢arky. Délka trasy je 4,5 km.*?

e Ubytovaci zarizeni
Horni Pland nabizi rGzné druhy ubytovacich zatfizeni. Turisté si tak mohou
vybrat mezi hotelem, penzionem, kempem nebo ubytovanim v soukromi. Celkova

ubytovaci kapacita je 2400 Itzek.

13 Zdroj: http://www.sumava-lipno.eu/vylety-a-sport-na-lipne.php [citovano dne 20-3-2013]

33


http://www.sumava-lipno.eu/vylety-a-sport-na-lipne.php

e Stravovaci zaFizeni
Mistni restaurace a hospody nabizeji ¢eskou i1 evropskou kuchyni. Uroven

téchto zafizeni je prijatelna.

e Dopliikkova zafizeni
V Horni Plané jsou pujcovny (kol, lodi¢ek, slapadel, kdnoi, raftdi, zimnich
brusli), autoservis, ¢erpaci stanice, bowling, motokdry a mnoho dalSich zafizeni,

které zptijemni pobyt navstévnika.

e Specialni zafizeni
Do specialnich zatizeni patii pfedevSim infocentra. Kulturni a informacni
centrum v Horni Plané nabizi turistické a propagacni materialy. Poskytuje informace
o mésté a okoli. Lidé si zde mohou koupit mapy, pohledy, turistické znamky
a privodce. Kazdy ma moZznost vyuzit internet, fax, skenovani a kopirovani.

Uskuteciiuje se zde predprodej vstupenek v siti Ticket Art a Ticket Stream.

e VsSeobecné prospésna zarizeni
Ve mésté se nachazi prvky spliujici obanskou vybavenost. V Horni Plané je
mateiska a zakladni Skola. Nachazi se zde domov dichodcii, zdravotni stiedisko,
pohotovost a 1ékarna. Najdeme zde prodejny s potravinaiskym i dal§im spotiebnim

zbozim. Ve mést¢ je také sménarna a bankomat.

5. 3. 3 Propagace Horni Plané

Horni Planad poskytuje navstévnikim a obyvatelim aktualni informace
na dvou webovych strankach — www.horniplana.cz a www.sumava-lipno.eu. Lidé
zde mohou najit udaje o pocasi s virtualni prohlidkou, mapy, moznosti vyletd,
seznam ubytovacich zafizeni, pujéoven, sluzeb, restauraci a fotogalerii. Dalsi
informace mohou ziskat prostfednictvim socialni sité facebook, kde ma mésto svij
profil. Propagace Horni Plané se také uskuteéiiuje vramci Ceskokrumlovského
deniku, Hornoplanskych listti a prostfednictvim radia Faktor nebo Radiozurnal.
K ohlaseni zajimavych akci v Horni Plané se vyuziva méstsky rozhlas. Plakaty nabizi

informac¢ni centrum, které zajistuje jejich vznik a vylepeni (viz pfiloha ¢. 3). Jeho
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dalsi funkci je ptfeposlat program vSem podnikatelim, ubytovatelim a nejbliz§im
organizacim, v ramci e-mailu. Horni Plana jiz od 15. stoleti uziva méstsky znak —

medvéda s rozmberskou ruzi v tlapach (viz obr. ¢.) na dokumentech a nékterych

budovach. **

Obr. €. 9: Méstsky znak Horni Plané

14 Zdroj: http://www.horniplana.cz/mesto-horni-plana.php [citovano dne 22-3-2013]
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6. Vysledky a diskuze

6.1 Struktura souboru respondentii

Soubor respondentil byl slozen ze 41 Zen a 28 muzd. Nejvice zastoupenou
vékovou skupinou v celkovém poctu respondentti jsou lidé ve veéku 21 az 25 let.
Ze zvolenych respondenttt mélo nejvice lidi stfedni $kolu s maturitou. Hned za nimi
nasledovali 1idé s vysokoskolskym vzd€lanim. Z celkového poctu respondentti tvori
59,4 % zaméstnanych. Myslim, ze je to zpisobeno stalym piijmem, ktery tak
umoznuje veétsi moznosti v cestovani. OvSem je vidét, Ze studenti, ktefi se umistili
na druhém misté, jsou motivovani k cestovani zrovna tak, protoze mnoho z nich si

privydélava brigadami.

6.2 Analyza odpovédi

Z celkového poétu 69 respondentii odpovédéla vétsina, Ze navitévuji Sumavu
nekolikrat do roka. Jedna se o vice nez 50 % zucCastnénych, z toho lze uvazovat, ze
oblast Sumavy je oblibenym mistem navitévy. Jiz z piede§lé teoretické &asti
vyplyva, ze tato oblast ma co nabidnout potencidlnim navstévnikim. Myslim si, ze
tato oblast splni mnoha lidem pozadavky na dovolenou, at’ uz se bude jednat
0 aktivni sportovce ¢i rekreanty. Z grafu ¢. 1 je jasné vidét zajem mladych lidi o tuto

oblast.

Graf &. 1: Jak Gasto navitévujete Sumavu?

B nékolikrat do roka: 46 (66,67 %)
Ojednou rocné: 12 (17,39 %)
B méné nez jednou za rok: 11 (15,94 %)
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Z grafu &. 2 je vidét, Ze nejvice navitévnikd ziskava Sumava diky jeji krasné
prirod¢. Znaci to, ze 1 mladi lidé ve veéku kolem 30 let radi vycestuji z mésta
za ptirodou. Tato otdzka davala respondentim na vybér ve zvoleni jedné
Z nabizenych odpoveédi nebo napsani vlastni odpovédi. VétSina odpoveédéla, ze je
nejvice laka Sumavska priroda. Tuto volbu zvolilo 65,2 %. Nasli se i taci, ktefi se
neuméli rozhodnout a tak vyuzili volné odpovédi, kde se rozepsali a rozsitili tak
odpovéd’ o Cinnosti, které je zde lakaji. Byly doplnény ¢innosti, jako je rybafeni,

jachting, obchodni schiizky a zimni turistika.

Graf ¢. 2: Co Vas na izemi Sumavy nejvice laka?

p —

B pfiroda: 45 (65,22 %)

O cykloturistika: 9 (13,04 %)

Bzabava: 5 (7,25 %)

W p&s[ turistika: 2 (2,9 %)

B piiroda a obchodnl schizky: 1 (1,45 %)

B lyZovanl: 1 (1,45 %)

O piiroda, cykloturistika,pamatky: 1 (1,45 %)
B zimnl turistika: 1 (1,45 %)

B piiroda, cykloturistika, p&sl turistika: 1 (1,45 %)
B rybafenl a jachting: 1 (1,45 %)

B Ffiroda a zabava: 1 (1,45 %)

O Ostatnl odpovédi: 1 (1 %)

Respondentiim byla dana moZnost zvolit vice odpovédi na poloZenou otazku.
Jednoznaéné nejcastejsi odpoveédi na grafu €. 3 bylo 1éto. Myslim si, ze oblibenost
tohoto obdobi spoc¢iva predevSim pro jeho pfijemné teploty, které se poji s hezkymi
sluneénymi dny a s vétsimi moznostmi jak travit volny ¢as. Z hlediska Sumavy se

neni ¢emu divit, protoze pravé v letnim obdobi nabizi nepfeberné mozZnosti vyZiti.
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Podle tabulky €. 1 soudim, Ze nejvice navstévniky ldkaji cyklotrasy a Lipenska vodni

nadrz.

Graf ¢. 3: V jakém obdobi na Sumavu nejéastéji jezdite?

[
|_ v 1ed B85 % (B0)

I; 7 na jafe 30,43 % (21)
v zimE 27,54 % (19)
na podzim 17,39 % (12)

0% 10% 20% 30% 40% 90% 60% V0% 80% 90% 100%

B v |&t& 60 (86,96 %)
O na jafe: 21 (30,43 %)
Ev zimé 19 (27,54 %)
H na podzim: 12 (17,39 %)

Nejvice oblibenou ¢asti Sumavy je podle respondentti na grafu &. 4 Chranéna
krajinnd oblast. Myslim si, Ze je tato odpovéd’ ovlivhéna nazorem lidi, Ze
Vv Narodnim parku panuji ptisnéj$i pravidla, co se tyCe volného pohybu. Lidé se
neradi nechdvaji v néfem omezovat a zrovna tak se to miZe projevit
i pii navitévnosti Sumavy. Ovsem pocet respondentii, ktefi navitévuji Narodni park,
taky neni zanedbatelny. Soubor tvoii 31,8 % respondentli. Na zdklad¢ téchto udaji
lze uvazovat o tom, ze lidskéa zvédavost mize nékdy predC¢it omezeni, které jsou dana
pro ochranu Narodniho parku. Dal§i moznou pfi¢inou rozhodnuti respondentii mize
byt 1 fakt, ze v Chranéné krajinné oblasti je skoro celd Lipenskd vodni nadrz, ktera

velmi pritahuje navstévniky v jakémkoliv ro¢nim obdobi.

Graf &. 4: Jakou ¢ast Sumavy vice navitévujete?

B Chranénou krajinnou oblast 47 (68,12 %)
O Narodni park: 22 (31,88 %)
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Z grafu ¢. 5 je mozné vidét nerozhodnost respondentti pii posuzovani vlivu
turismu na ptirodu. Byla zde moznost volné odpovédi, které vyuzilo pouze 8 lidi.
Z vyétu odpoveédi je patrné, ze turismus ovliviiuje piirodu hlavné neukdznénym

chovanim navstévniku.

Graf ¢. 5: Myslite si, Ze turismus ptisobi negativné na ptirodu Sumavy?

Bne: 33 (47,83 %)

Oano: 28 (40,58 %)

Ene, pii dodrZovanl urgitych pravidel: 1 (1,45 %)

B piipadé dostatecné ukaznénosti navstévnikid ne.: 1 (1,45 %)

B nékteil navstévnici jsou nesSetml k pfirod&, na druhou stranu bez turismu by
nebyly finance k udrZovani Sumavy: 1 (1,45 %)

B Zalezl na chovanl turistl: 1 (1,45 %)

Opodle toho jak se kaZdy v pfirodé chova: 1 (1,45 %)

B Pokud turismus nepohltl komerénl stranka, tak uréitd NE.: 1 (1,45 %)

B Pouze Setmy turismus je vhodny, jinak si myslim, Ze ve vétsl mife je
negativnl: 1 (1,45 %)

Enékdy: 1 (1,45 %)

Z grafu €. 6 je patrné, ze vétSina respondentd, kteti navstivili Horni Planou, se
zajimala i o okoli. Malé procento respondentt, kteti se rozhodli pro odpovéd ne,
poukazuje na to, zZe kazdy navstévnik se v dané oblasti zajima o néco jin¢ho. Nekteri
se zajimaji jen o oblast navStiveného mista, jini davaji pfednost ziskani informaci

a poznani okoli.
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Graf ¢. 6: Znate Horni Planou a jeji okoli?

B ano: 57 (82,61 %)
Ene: 12 (17,39 %)

Z grafu ¢. 7 je vidét, Ze Horni Plana je pro mladé lidi velmi lakava. Nizké
procento respondentd, kterym se nelibi toto mésto, je V podstaté zanedbatelné.
Myslim, ze tato oblast uz si nasla své navstévniky 1 mezi mladymi lidmi. Podle nize
uvedené tabulky ¢. 2 mizeme vidét, jak je dilezité pro atraktivitu tzemi rozsifeni
informaci. V tabulce je jednoznacné vidét, ze kdyz se lidé pochlubi s dobrymi
zéazitky z urcité destinace svym znamym, tak ji nepfimo pomahaji k ziskani dalSich

navstévnikli a pomahaji tak celkovému rozvoji uzemi.

Graf ¢. 7: Je pro Vas tato oblast dostatecné lakava?

Bano, tato oblast se mi libi: 62 (89,86 %)
One, tato oblast se minelibi: 3 (4,35 %)

Wnevim: 2 (2,90 %)
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Z grafu ¢. 8 je patrné, Ze vétSina, téméi 80 % navstévnikt, by Horni Planou
doporucila svym znamym. Myslim si, ze Horni Plana je méstem, které nabizi spoustu
zajimavych akci v jakémkoliv obdobi. Uz pouhd obcanskd vybavenost mésta znaci,
7e by zde nikomu nemélo nic chybét. Ovsem jak je vidét z grafu, tak 21,7 % vaha

nad doporucenim.

Graf ¢. 8: Doporucil/a byste toto misto svym znamym?

B ano: 53 (76,81 %)
Bnevim: 15 (21,74 %)
[Ene: 1(1.45 %)

Béhem svého pobytu v Horni Plané téméi vSichni podnikli néjaky vylet.
Vétsina respondentll se vydala na PleSné jezero. Vycet odpovédi znaci i velky zajem
0 cyklotrasy v okoli, kterych je tu nespocet. Dalsi mista, do kterych respondenti
zavitali, byl pfedevS§im Svaty Toma$ a neddvno vybudovanid Stezka korunami
stromll. Byli 1 taci, ktefi nepodnikli zaddny vylet, ale jedn4 se jen o 7 respondenti.

Nekteti radéji zlstali na mist€ a stacila jim jen Lipenska vodni nadrz.
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Tabulka €. 1: Vylety respondentt

Vylety respondentii

Typ vyletu/misto cetnost Typ vyletu/misto cetnost
Plesné jezero 14 Zadny vylet 7
Cyklovylet do Cerné v Posumavi 4 Svaty Tomas 3
Cyklovylet po okoli 3 Medveédi stezka 3
Kvilda 3 Frymburk 3
Lipenska vodni nadrz 6 Stezka korunami stromi 2
Boubinsky prales 2 Houbateni po okoli 2
Plechy 2 Vitkav Hradek 2
Lanovy park v Cerné v Posumavi 1 Hochficht 2
Prameny Vltavy 1 Stozec 2
Bé&zkaiské drahy v okoli 1 Nova Pec 2
Bobova draha 1 Hodnov 1
Cyklovylet z Nové Pece 1 In-line stezky 1
Cyklovylet z Perneku do Stozce 1 Jezerni slat 1
Pé&si turistika po okoli 1 Ski areal Kramolin 1
Ptevoz Horni Plana 1 Trojmezi 1
Rozmberk 1 Vydra 1
Cyklovylet kolem Lipna 1 Churanov 1
Rozhledna Libin 1 Blizsi Lhota 1
Sjezd Vltavy 1 Hornické muzeum 1

V¢étSina respondentt se o0 Horni Plané dozvédéla od svych znamych a rodiny.
Lidé berou zkuSenosti svych blizkych velmi vazné a tak, kdyz je né€kdo z nich

spokojeny s urcitou destinaci, tak maji tendenci vydat se tam.

Tabulka €. 2: Ziskané informace o Horni Plané

Ziskané informace o Horni Plané

Zdroj informaci Cetnost
od znamych 23
od rodiny

internet

Z mapy

nahodou po ceste

vycvikovy kurz

pfi zjistovani ubytovani

z dopravniho znaceni

od firem v okoli

diive jsem tam bydlel

ve Skole

bydlim celkem blizko

ze zamestnani

jezdil jsem tam na dovolenou
rybareni

PRPRPRPRPRPERENONNND®WwGRN
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Vzhledem k tomu, ze odpovéd’ na tuto otazku byla oteviena, tak méli vSichni
moznost vyjadfit se k propagaci Horni Plané. Z odpovédi v tabulce €. 3 je vidét, ze
mnoho mladych lidi si mysli, ze propagace mésta je velmi mald. Mnozi z nich
doporucuji zvysit informace o Horni Plané v tisku, v televizi a také vyuzit moderni
socialni sit¢ Facebook. Velmi mne potésilo, ze se nasel i nékdo, kdo by navrhoval
vice takovych anket, na zpiisob té, kterou jsem rozesilala, aby se lidé dozvédéli
0 zajimavych mistech. Z tabulky je zajimavé, Ze se nasli taci, ktefi si mysli, ze
ve Mésté Horni Plana se uskutec¢iiuje malo kulturnich akci. Myslim si, Ze kdyby tito
lidé vide€li internetové stranky Horni Plané, tak by zménili ndzor. Nespocet
uvedenych akci vypovida o kreativité predstaviteld mésta. Nazor starosty
na propagaci mésta jednozna¢né vyzdvihuje internetové stranky a ti€ast informac¢niho
centra, které je v Asociaci turistickych informacnich center, na veletrzich cestovniho
ruchu. Zminuje se i o zvySeném zajmu navstévnik o Horni Planou se vznikem

internetovych stranek.

Tabulka €. 3: ZvySeni zdjmu o Horni Planou

Zvyseni zajmu o Horni Planou

Navrhy na zlepSeni Cetnost
Vice propagace

Nevim

Vice kulturnich akci

Asi nic

Vice turistickych atrakci
Vylepsit restaurace

Vice aktivit pro mladé lidi
Rozsirit sit” cyklostezek
Lepsi internetovy odkaz
Lyzovani

Osadit vice ryb do Lipna
Rozsiteni sluzeb

Anketa, jako je tato

Hfisté pro malé deti

Lepsi chovani k lidem

PRRRPRPRPNMNNMNOROOONDN
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Graf ¢. 9 zobrazuje velké mnozstvi respondenti (84,1 %), ktefi nikdy
neslysSeli o regionalnich vyrobcich Horni Plané. Naproti tomu nézor starosty mésta,
na oblibenost téchto vyrobkli u navstévniki, spoc¢iva v celosvétové oblibe. Vysledky
grafu jasn¢ ukazuji, ze neznalost je vysoka, z ¢ehoz usuzuji, Zze kachle mladé lidi
tolik nelakaji, protoze ve vétsiné domacnosti vladne moderni nabytek a vybaveni.
Naproti tomu si myslim, 7¢ Sumavska holubi¢ka dokaZe nadchnout mnoho lidi, uz
jen tim, jak je slozit¢ a pracné¢ vyrobena. Vyssi informovanost o regiondlnich
vyrobcich by tak ptispéla k tomu, Ze si lidé mohou koupit holubicku jako originalni

pamatku z Horni Plané.

Graf ¢. 9: Znate regionalni vyrobky Horni Plané?

B ano: 11 (15,94 %)
Hne: 58 (84,06 %)

Z grafu ¢. 10 je vidét, Ze nizky v€k respondentt je urcujicim faktorem pro
jejich aktivity. Nejvetsim zajmem vétSiny mladych lidi v mém souboru je sportovani.
Zajem o cyklotrasy, ktery ma 56,5 %, je toho jasnym ptikladem. Velmi mé
ptekvapilo, Ze o historickou osobnost Adalberta Stiftera, ktery je nejvétsim lakadlem
Horni Plané, mladi lidé nejevi zdjem. Nejspis je to zptsobeno tim, ze opravdu davaji
pfednost pohybu a ne poznani. Podle nazoru starosty Horni plané, maji navstévnici

nejvetsi zajem o cyklostezky, jezero a lyzovani.
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Graf ¢. 10: Co byste chtéli v Horni Plané a okoli navstivit?

_ oy kloirasy 55,52 % [ 39)
K 7 nauéné siezky 50,72 % (35)
in-line drahy 50,72 % (35)
pamatky Adalbera Sfiflera 20,28 % (14)

cirkevni pamalky 4,35 % (3)

Rybafskou restauraci 1,45% (1)

0% 10% 20% 30% 40% S0% 60% 70% 80% 90% 100%

B cyklotrasy: 39 (56,52 %)

Onautné stezky: 35 (50,72 %)

Ein-line drahy: 35 (50,72 %)

Epamatky Adalberta Stiftera: 14 (20,29 %)
B cirkevnl pamatky: 3 (4,35 %)
ERybarskou restauraci: 1 (1,45 %)

Graf ¢. 11 zobrazuje preferenci soukromého pobytu. Vyhledani chat a chalup
preferuje 49,3 % respondentti. Oblibenost penziond, které jsou zaméfeny na mensi
pocet hostii a osobnéjsi pristup, také lze z grafu vypozorovat. Nejméné oblibené
ubytovani je v hotelu. Myslim, ze je to zapifiCinéno nizkym vékem vétSiny

respondentdl.

Graf ¢. 11: Jakému ubytovani davate piednost?

B chata / chalupa: 34 (49,28 %)
Opension: 17 (24,64 %)

Bkemp: 13 (18,84 %)

Hhotel: 3 (4,35 %)

Bu pflbuznych: 1 (1,45 %)
Hkemp, chata, penzion: 1 (1,45 %)

Z grafu €. 12 je patrné, Ze vétSina navstévniki travi v Horni Plané méné dni.
Nejcastéjsi volbou bylo 7 dni, pro které se rozhodlo 40,6 % respondenti. Hned

za touto volbou byl prioritni vikend, kterému dava ptednost 37,7 %.
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Graf ¢. 12: Kolik dni zde v priméru nejvice stravite?

Edo 7 dnl: 28 (40,58 %)
Ovikend: 26 (37,68 %)
E7-14 dnl: 9 (13,04 %)
B 14 avice: 6 (B,7 %)

Nejvice lidi, podle grafu ¢&. 13, pricestovalo do Horni Plané osobnim
automobilem. Cestovani vlakem a autobusem zvoleni respondenti moc nepreferuji.
Tento fakt Ize odvodit od vzrastajiciho poctu automobill a se zvySovanim lidské
pohodlnosti. Nejméné¢ vyuzivan byl motocykl, ale podle mého nazoru je tento druh

dopravniho prostiedku vazan predevsim na pocasti.

Graf ¢. 13: Jaky druh dopravy volite pti cesté do této oblasti?

B gsobnl automobil: 52 (75,36 %)
Ovlak: & (11,59 %)

B gutocbus: 6 (8,7 %)

B motorka: 1 (1,45 %)

B motocykl: 1 (1,45 %)

Ovie vyse uvedené: 1 (1,45 %)
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Graf ¢. 14 zobrazuje spokojenost navstévnikii Horni Plané s urovni
cyklistickych a nau¢nych stezek. Nelze opomenout, zZe ubytovaci moznosti si také
mnozi pochvaluji, protoze v Horni Plané a okoli je mnoho trovni ubytovani. Nejhife
je na tom hromadna doprava, ktera pro sviij nizky pocet spojii nevytvari vhodné

podminky.

Graf ¢. 14: Jak jste spokojen/a s infrastrukturou v této oblasti?

_ 8261 % (57)
I 7 nauéne slezky 73,91 % (51)

ubyiovaci dosju pnoed 72,45 % (50)
parkowvaci plochy 43,428 % (30)

urcwvefi komunikaci 40,32 % (2)

spoladenshke wyZili 31,88 % (22)

hromadna doprava 10,14 % (7)

0% 10% 20% 30% 40% S80% @0% T70% 80% 20% 100%

B cyklistické stezky a jejich znacgenl: 57 (82,61 %)
Onaucné stezky: 51 (73,91 %)

B ubytovacl dostupnost: 50 (72,46 %)

B parkovacl plochy: 30 (43,48 %)

B drovef komunikacl: 28 (40,58 %)
Espolecenske vyZill 22 (31,88 %)

B hromadna doprava: 7 (10,14 %)

Z grafu €. 15 je vidét, Ze drtiva vétSina navstévniki nema zajem zde Zit, ale
nelze opomijet, Ze skoro 30% lidi by to zkusilo. Cim je to zptisobeno, neni jisté, ale
myslim si, Ze vétSina respondentt pochazi z velkych mést a zvyknout si na
skromnéj$i Zivot v mensim mésté je pro nékteré nemyslitelné. Horni Pland je
meéstem, které spliuje zakladni ob¢anskou vybavenost, ale mnoho lidi si radé€ji zvoli
veétsi mésta, kde maji spoustu moznosti, jak pii vybéru obchodt, tak i 1ékaiskych
zafizeni. V této souvislosti se starosta Horni Plané¢ zminuje o vyrazné nizSich cenach
pozemkli pro stavbu rodinnych domi, o podporovanych sportovnich a ostatnich
spolcich a modernizaci mésta, coz zahrnuje naptiklad moznost levného bydleni pro
mladé lidi, pfestavbu zékladni Skoly, budovani détskych hiist, péci o zdravé ovzdusi

- kotelna na biomasu.
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Graf ¢. 15: Chtél/a byste v dané oblasti zit?

Eano: 20 (28,99 %)
Hne: 49 (71,01 %)

Respondenti se mohli dobrovoln€ rozhodnout, zda doplni anketu o néjaky
svilj ndzor na Horni Planou. Z nize uvedené tabulky ¢. 4 je vidét, ze tuto volbu
vyuzilo jen 11 respondenti. Opét se objevily Casté odpovédi, které uz vychazely
Z ptedchozich grafti. Krasna pifiroda a cyklotrasy ve spojeni s letnim obdobim jsou

tim nejlakavéjSim v této oblasti.

Tabulka €. 4: Nazory respondenti na Horni Planou

Nazory respondenti na Horni Planou
Je tam klid a to mam rad.
Horni Planou mam moc rada uz od mala, takze se tam rada vracim.
Krasna oblast, ktera stoji za navstévu.
Citat z jednoho pohledu o Horni Plané: "Horni Pland zakopana".
Dobré vychozi misto pro cykloturistiku.
V Horni Plané je spousta zajimavych akci, ale malo lidi o nich vi.
V 1été je tam fajn.
Réd tam vzdy zavitam.
Krasna piiroda.
Hezké letovisko.
Zabranit prodeji pozemkt obcaniim jinych narodnosti (Nizozemci).
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7. Zavér

Chranéné krajinné oblasti jsou mistem, o které je v dnesni dobé velky zajem.
Mnoho lidi cestuje do téchto mist za pozndnim a odpocinkem nékolikrat do roka.
Rozvoj turismu je potieba planovat a rozvijet s ohledem na pfirodni prostfedi. Hraji
zde dilezitou roli spravy chranénych tzemi, jejichz poslanim je chranit ptirodu
a usmérnovat turismus. Chranéné krajinné oblasti maji pfedem dand pravidla, ktera
chrani celd Uzemi. DodrZovanim téchto pravidel ptispéje kazdy navstévnik

Kk uchovani ptirodnich kras a hodnot.

Chranéna krajinna oblast Sumava nabizi svym navitévnikim spoustu
zajimavych mist. Jednim z nich je mésto Horni Plana. Poloha a vybavenost mésta
sved¢i o jeho dobrém potencialu pro turismus. Pomoci empirického vyzkumu byly
zjistény zajimavé nazory mladych lidi na tuto oblast, které je potfeba brat v tivahu pti
dalsi snaze o zatraktivnéni Gzemi. Ukazalo se, Ze navstévniky nejvice 1dka krasna
a zachovala ptiroda ve spojeni s letnim obdobim. VétSina z nich, Horni Planou
hodnoti jako atraktivni a splitujici pozadavky na dovolenou. Ptirodni a spoleenské
atraktivity jsou toho jasnym piikladem. Okolni scenérie ve spojeni s Lipenskou
vodni nadrzi vytvari prostredi, které pohlti kazdého navstévnika. Nasli se vSak taci,
piredevsim vhodna jak pro rekreacni, tak i pro sportovné orientovany turismus. Jeji
poloha nabizi navstévnikim rizné formy vyziti. VéEtsina z nich ji voli jako zakladnu
pro své dalsi cestovani. Nejvice vyuzivaji ubytovani prostiednictvim chat ¢i chalup,
popfipadé¢ mistnich penzioni. Navstévnici si pochvaluji znacCeni cyklistickych
a turistickych tras, které je provazi po okoli. V rdmci zjiStovani nadzorth mladych lidi
na Horni Planou vysly zajimavé vysledky ohledné jeji propagace. Mnozi z nich ji
povazuji za nedostacujici, i kdyZ probihd v rdmci n€kolika riznych nosicii informaci.
Zajimavym zjiSténim bylo, Ze mnoho mladych lidi nezna regionalni vyrobky Horni
Plané, které jsou pro ni tak typické. MoZzna je to zplisobeno malou propagaci nebo

nezdjmem o tradi¢ni vyrobu.
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Veliké vyhody Horni Plané spocivaji v jejim ¢lenstvi ve Sdruzeni lipenskych
obci. Jeji spoluprace s dalsimi obcemi zvySuje Uroven sluzeb a zlepsuje prostiedi pro
navstévniky a obyvatele. Dalsim ¢lenstvim, kterym se mize Horni Plana pysnit, je
¢lenstvi v Asociaci turistickych informacnich center, které udava méstu spravny smer

v oblasti propagace.
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10. Prilohy

Priloha ¢é. 1:

Anketa

1. Jak ¢asto navitévujete Sumavu?

jednou ro¢né
méné nez jednou za rok
n¢kolikrat do roka

. Co Vas na Gizemi Sumavy nejvice laka?

ptiroda

cykloturistika

p&si turistika

zabava

pamatky

jiné (uved’te prosim ptiklad)

.V jakém obdobi na Sumavu nejéastéji jezdite?

na jafe

v 1éte

na podzim
V zimé

. Jakou ¢ast Sumavy vice nav§tévujete?

Chranénou krajinnou oblast
Narodni park

. Myslite si, Ze turismus pusobi negativné na prirodu Sumavy?

ano
ne
(prosim zdtivodnéte)

. Znate Horni Planou a jeji okoli?

ano
ne

. Je pro Vis tato oblast dostate¢né lakava?

ano, tato oblast se mi libi
ne, tato oblast se mi nelibi
V této oblasti mi néco chybi (uved'te prosim co)

. Doporucil/a byste toto misto svym znamym?

ano
ne
nevim
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9. Podnikl/a jste béhem svého pobytu néjaky vylet? (uved’te prosim piiklad)

10. Jak jste se dozvédéli o Horni Plané?
11. Co byste navrhovali ke zvySeni zajmu o Horni Planou?
12. Znate regionalni vyrobky Horni Plané?

e Sumavska holubitka ano/ne
e Sumavské kachle  ano/ne

13. Co byste chtéli v Horni Plané a okoli navstivit?
pamatky Adalberta Stiftera
cirkevni paméatky
nauéné stezky
cyklotrasy
in-line drahy
jiné (uved’te prosim ptiklad)

14. Jakému ubytovani davate piFednost?
hotel
pension
chata/chalupa
kemp
jiné (uved’te prosim ptiklad)

15. Kolik dni zde v priméru nejvice stravite?
vikend
do 7 dni
7 — 14 dni
14 a vice

16. Jaky druh dopravy volite p¥i cesté do této oblasti?
osobni automobil
autobus
vlak
jiné

17. Jak jste spokojen/a s infrastrukturou v této oblasti?
naucné stezky — ano/ne
cyklistické stezky a jejich znaceni — ano/ne
hromadna doprava —ano/ne
ubytovaci dostupnost — ano/ne
parkovaci plochy — ano/ne
uroven komunikaci — ano/ne
spolecenské vyziti — ano/ne
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18. Chtél/a byste v dané oblasti Zit?

® ano
* ne
19. Prostor pro Vas, k vyjadi‘eni nazori na Horni Planou :
20. Jste
e muz
e 7Zena
21. Do jaké vékové kategorie patiite?
e do20
e 20-25
e 26-30
e 30avice
22. Jaké je VaSe nejvyssi dosazené vzdélani?
e zéikladni skola
e stfedni Skola s vyu¢nim listem
e stiedni §kola s maturitou
e vys8i odborna skola
e vysoka skola

23. Jaké je VaSe zaméstnani? Jste:
studujici
zaméstnanec
podnikatel
na materské dovolené
nezamestnany
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Priloha ¢. 2:

Struktura rozhovoru se starostou mésta Horni Plana:
1. Jak délate izemi atraktivnim pro mladé lidi, popfipadé ¢im je lakate a jaka je
odezva?

2. Jak funguje propagace Horni Plané? ( Cim je uskute¢iiovana,
prosttednictvim - internetu, reklam, rozhlasu nebo pomoci tiskovych médii? )

3. Myslite si, Ze zdjem o Horni Planou stoupa se vznikem internetovych
stranek?

4. Co si myslite, Ze navstévniky Horni Plané ve mésté a okoli nejvice 1aka?

5. Myslite si, Ze vyrobky charakteristické pro Horni Planou (Sumavska
holubicka a kachle) jsou zndmé mezi navstévniky? Jevi o né zajem?

59



Priloha ¢. 3:

Planek mésta Horni Plana

4 , KULTURNI A INFORMACNI CENTRUM HORNI PLANA
" HORNI Nameésti @ | 382 26 HomiPlana | Teli/fax: +420 380738

PLANA E-mail info@horniplana.cz | infe@sumava-lipno.su
whomiplana.cz | www.sumava-lipno.ll
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