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Diplomova prace s nazvem ,Etika ve svété reklamy“ je pojednina na 83 stranach
formatu A4, véetné seznamu literatury, pfiloh a abstraktu. Prace je ¢lenéna do Sesti hlavnich
casti. Clenéni se zda byt logické a prehledné. Napovida tomu i ivod prace, ktery je dobrym
uvedenim do tématu a jeho vymezenim.

Prvni ¢ast je vlastné uvedenim do problematiky. Autor obeznamuje ¢tenaf se zakladnimi
pojmy, kterymi jsou komunikace, media, reklama. Postupuje vcelku seriézné, neodbiha k
nepodstatnym detailim. SnaZi se ve stru¢nosti a diferencované objasnit zakladni pojmy,
veetné kratkého piibliZeni historie reklamy.

Druha ¢ast ma ¢tenafi objasnit fungovani reklamy a jeji déleni na adresaty. Jak sam autor
na uvod této Casti pfipomina, nemélo by jit o kapitolu popisnou, narozdil od ¢asti predchozi.
Tato ¢ast ma svou kvalitu. Autor v ni prokazuje schopnost analyzovat problém. Je schopen
kritické, etické reflexe, pfesto Ze ma ob¢asnou tendenci sklouzavat k pouhému popisu véci.
Celkove lze tuto Cast prace hodnotit jako zdafilou a poctivé zpracovanou. Ma svou hodnotu i
vzhledem k zaméfeni celé€ prace.

Tieti ¢ast se vénuje regulaci a samoregulaci reklamy v CR. Na tuto &ast se da vztahnout
beze zbytku hodnoceni pfedchazejici ¢asti, i kdyz toho utéku k popisu je zde trochu vice.
Jedna se hlavné o ¢asti 3.3. az 3.5. V téchto pfipadech 3lo rozvinout reflexi o vyznamu rady
pro reklamu v CR nebo etického kodexu.

Ctvrta &ast nese nazev ,.Eticky problematické reklamy*. JiZ z ndzvu samotného je ziejmé,
Ze se bude jednat pfevazné o popis vybranych reklam, coZ se nasledné v textu potvrzuje.
Vystizn&j3i by byl snad nadpis ,,Eticky pohled na reklamu®. Pfesto se neda autorovi i v tomto
uspofadani vytknout nepfehlednost zpracovéani. Ocenit je mozné také odkazy na konkrétni
priklady, které objasnuji n€ktera zdivodnéni.

Pata cast se vénuje reklamé a mediadlni gramotnosti. V porovnani s pifedchozimi
kapitolami je tato Cast neobvykle kratkd, jen pét stran textu. Jeji stru¢nost vypovida o
struéném pojednani v ni obsaZené tématiky. Kvalitou zpracovani nijak zvlast' nevyboluje
z dosavadniho trendu.

Sesta, posledni ¢ast méa nazev ,,Pozitiva a negativa reklamy*. Pokud byla predchazejici ¢ast
kréatka, tak tato je ,,zu kurz®, pouhé tii strany. Nejde to snad nazvat ani kapitolou. Autorovi jiz
zirejmé dochézel dech a tlacil jej Cas. Jedna se o jakési tivahy formou otdzek a odpovédi,
pomoci nichZ chee autor odpovédét na otazky vyty¢ené na Gvod prace.

Celkove se da fict, Ze prace svym charakterem spliluje pozadavky kladené na takovyto druh
prace. Jedna se o jednu z téch lepSich praci. Ocefiuji zvlasté piehlednost prace a jeji linii, které
se autor drzi. Pfispivaji k tomu i kratické uvody do kazdé zkapitol. Formalni stranka,
stylistickd iroven prace a odkazového aparatu jsou primérné. Prici doporucuji k obhajobé!
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