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Volba tématu: 1. Aktuální
2. Užitecné a prospešné
3. Standardní
4. Neobvyklé

Cíl práce ajeho naplnení: 1. Vhodne zvolený cíL který byl naplnen
2. Vhodne zvolený cíl, který byl cástecne naplnen
3. Vhodne zvolený cíl, který nebyl naplnen
4. Nevhodne zvolený cíl

1. Originální - zdarilá
2. Logická - systémová
3. Logická - tradicní
4. Pro dané téma tradicní
5. Pro dané téma nevhodná
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Struktura práce:

1. Vynikající, použity dosud nebežné prameny
2 Velmi dobrá, použity nejnovejší dostupné prameny
3.,Dobrá.bežne dostupné prameny
4. Slabá, zastaralé prameny

Vybavení práce (data, tabulky, grafy, prílohy):
1. Mimorádné, funkcní
2. Velmi dobré. funkcní
3. Odpovídá nutnému doplnení textu
4. Nedostacující

Práce s literaturou:
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Prínosy bakalárské práce: 1. Originální, inspirativní názory
2. Ne zcela bežné názory
3. Vlastní názor argumentacne podporený
4. Vlastní názor chybí

Uplatnení bakalárské práce v praxi a ve výuce':
1. Práci lze uplatiritv praxi
2. Práci lze uplatnit ve výuce
3. Práci nelze príliš využít ani v praxi ani pri výuce

1. Výborná
2. Prijatelná I

3. Nevyhovující

Formální stránka:
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Jazyková stránka: 1. Stylistika a) výborná
b) velmi dobrá
c) nevyhovující

2. Gramatika a) výborná
b) velmi dobrá
c) nevyhovující

Zásadní pripomínky k bakalárské práci:
1. nemám
2. mám tyto:

...............................................................................................................

...............................................................................................................

...............................................................................................................

Další hodnocení:

Vysoce kladne hodnotím téma zvolené studentkou M. Cerstvou. Téma vlivu reklamy na
rozhodování spotrebitele je v našich podmínkách záležitostí víceméne posledních sedmnácti
let, tedy relativne novou, s dosud omezeným publikacním zázemím a dostupnými kvalitními
studiemi a zdroji. Presto bych autorce vytkl nekteré nedostatky v orientaci v oblasti reklamy,
používání ponekud zastaralé a v kontextu s prací nefunkcní kategorizace reklamního sdelení,
predevším témer úplné opom:enutí intern~tu jako expandujícího fenoménu reklamm'ho
pusobení a dále v oblasti detského recipienta tolik citlivé problematiky product placementu a
vedlejší nosicu. Jinak dobre cílené otázky v dotazníku se prakticky zcela týkají pouze reklamy
v televizi, ostatní reklamní nosice opomíjejí, což se v zadání melo objevit, takto autorka
postihuje v podstate pouze asi 40% reklamního trhu. Pres tyto nedostatky se domnívám, že
práce má v sobe potenciál k dalšímu rozvoji napríklad formou práce diplomové a navrhuji
klasifikaci výborne.
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Práce splnuje základní požadavky kladené na tento typ prací, a proto ji doporucuji k ústní
obhajobe: 1. ano

2. ne

Navrhovaná klasifikace: 1. výborne
2. velmi dobrt
3. dob~e
4. pevyhovel
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Otázka k ústní obhajobe práce: I

Jaký vliv na rozhodování detí má podle Vás reklama na internetu, skrytá reklama
v produktech zábavního p~yslu a vním~te ješte jiné významné nosice reklamního sdelení
urceného detem než jaké jste uvedla?I

Datum: 24.5.2007 Podpis oponenta bakalárské pr~


