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Bakalafska prace studentky Evy Sojkové s nazvem ,Reklama z etického
pohledu. Neeticka reklamni praxe", pfedloZzena v ramci studia oboru Pedagogika
volného &asu v &ervnu 2008 na Katedie teologické etiky, socialni etiky a etického
vzdélavani, dle mého nazoru uspokojivé spliiuje pozadavky kladené na tento stupen
kvalifika¢ni prace.

: Co se tyée formalnich naleZitosti prace, tato je bez zavad a piipominek,
mnozstvi pouzitych kniZnich publikaci a dalSich informacnich zdroji je uspokojive,
prace je dobfe, logicky a pfehledné strukturovana, po jazykové strance bez zavad,
obrazova pfiloha je vyraznym a zajimavym dopinénim teoretické €asti. Silné kriticky
ov8em hodnotim fakt, Ze autorka pfi citovani literatury a pfi pfejimani myslenek a tezi
nerozliSuje vibec mezi pfimou citaci a volnym prevzeti obsahl, kdy mnohdy neni
zfejmé, o jakou formu prevzeti mySlenky jde, autorka nezna a neuziva v
poznamkovém aparatu viibec zkratky ,Srov.”, ktera by vyjasfiovala zakladni rozdily v
charakteru citovani.

Prace logicky a systematicky uvadi ve zjednodusené formé do problematiky,
ktera je naznatena nazvem prace — pfes definovani reklamy, jeji zakonné a etické
usmérfiovani, k pfikladiim neetické reklamni praxe a k pokusu o reflexi v oblasti etiky
reklamy. Posledni (4.) kapitola je vzhledem ke stanovenému tématu prace
poddimenzovana, je ovéem otazkou, jestli by komplexnéj$i reflexe v oblasti etiky
reklamy nepfesahla moZnosti a ramec (prakticky orientované) bakalarske prace a
nebyl spie namétem k (vice teoretické) rozsahleji praci magisterske.

Ve druhé kapitole chybi hlub$i propracovani rozdéleni typu reklamy
zjednodusen& na ,komer¢ni* a ,nekomeréni®, kdy motivy uZiti reklamy mohou hrat
vyznamnou roli pfi posuzovani eti¢nosti reklamy. Ackoli Kodex reklamy vydany
Radou pro reklamu uvadi, ze ,Pojem reklama podle Kodexu se pfimérené pouZije i
na inzerci provadénou nekomercnimi subjekty i témi, kdo jednaji z jejich povérent”,
mam zato, Ze uziti konkrétniho vyjevu muZe byt zcela jinak posouzeno, pokud je
pouzito bud pro komer&ni nebo naopak pro socialni &i charitativni ucely (viz pravé
nékteré kontroverzni fotografie Oliviera Toscaniho ¢i reklamy na odévy zn. Benetton)

Ve teti kapitole postradam zminku o dal$ich aspektech etického posuzovani
reklamy, tak jak je zna Kodex reklamy vydany Radou pro reklamu, jako jsou
navadéni k porudovani pravnich predpist® &i ,neodlivodnéné plytvani anebo
neracionalni spotfeba“, nebo alespoii zdlivodnéni, pro¢ se autorka omezuje na vyber
konkrétnich témat v dané oblasti a jina eliminuje.

Jako namét k pfipadné rozpravé navrhuji reflektovat ROZHODNUTI
ARBITRAZNI KOMISE RPR Cj. 032/2008/STiZ z 10.6.2008, kdy tato ve véci
stiznosti na propagaci studentské brigady, kdy ,V budové Skoly byly umistény
poutade s textem JeZiSek ti nase** _vyber si brigddu a nadel si sam uZ v leté". Podle
stézovatele text poruduje zasady slusnosti reklamy, navic je uréen po Zaky stredni
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$koly. Za neetické povaZuje i spojeni hrubého vyrazu s pojmem JeZiska",
tato rozhodla stiznost zamitnout se zdtivodnénim, Ze pfijima vyklad pivodce
reklamy, Ze ,cilovou skupinou shora uvedeného reklamniho sdeleni byla mladez, a
proto byl zvolen takovy text, ktery odpovida i vyjadfovani této cilove skupiny. Z textu
by mélo byt zjevné, Ze se jedna o nadséazku®, kdy ,Pokud jde o text pfedmétne
reklamy z hlediska souladu, & kolize s normami Kodexu RPR, vét$ina ¢leni AK se
vyslovila pro zavér, Ze tato reklama neporuSuje Zadné ustanoveni Kodexu a je tedy
eticka"
agkoli je nasnadé, Ze danou reklamou mohl byt poruSen bod 4.5. Kodexu reklamy:

,Reklama ale nesmi popirat ¢i znevaZovat tradice, zvyky a symboly, které v Ceské
repub//ce obvyklé jsou (JeZisek, mikuld$ské a velikonocni zvyky apod.)

Jako jiny namét k pfipadné rozpravé navrhuji reflektovat aktualni zameér
Ministerstva dopravy vést kampafi zaméfenou na bezpeénost silni¢niho provozu,
ktera by vyuzivala realistické zabéry dopravnich nehod po vzoru britské dopravni
kampané Think.

Bakalafskou praci studentky Evy Sojkové s nadzvem ,Reklama z etického

pohledu. Neeticka reklamni praxe* doporucuji kobhajobé&. Praci hodnotim
znamkou velmi dobfe.

V Borsové nad Vitavou dne 2. 8. 2008 Rgoman Micka
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