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Bakaldfska price Reklama z etického pohledu (Neetickd reklamni praxe) je
pojednéna na 56 strankach formatu A4, vietné ptiloh a abstraktu. Prace je ¢len&na do Etyt
hlavnich &ésti. Uvod je dobrym uvedenim do strukturace a pojednéni celé prace.

V prvni &asti se autorka snaZi piiblizit celkovou & problematiky v oblasti
reklamy. Postupuje od vymezeni pojmi k piedstaveni jednotlivych druhg reklamy.
Napnit zaddni této ¢asti se autorce vcelku dafi, i kdyZz nékdy k tomu pouziva
nevyvaZenou kompilaci jednotlivych textd, resp. vyjadfeni. N&kdy sklouzava k
Zurnalistickému Zargénu, napt. s. 8. Objevuji se zde jiZz hodnotici soudy (str. 10), které
jsou, vzhledem k zaméfeni této Easti préce, nepatticné.

Druha ¢ast se vénuje momentu usmériiovani reklamy v CR. Autorka se zaméfuje
na provazanost etické a pravni regulace reklamy, jakoZ i na organy této regulace. Je zde
snaha poukazat na limity a moZnosti této regulace. Celkove by §lo problematiku pojednat
komplexn¢ji a ucelen&ji. Zpracovani viak zasadné nevybocuje z limith danych parametry
bakalafské prace.

Tteti, rozsahem stran nejobsahlejsi &4st, uvadi piiklady neetické reklamni praxe.
Zde zv1ast, i kdyz je to patrné v celé praci, se ukazuje autordin nedostatek Vv praci
stextem resp. literaturou. Text piisobi nekonsistentnd a nepiesn€. Autorka pouziva
poskrovnu své vlastni my$lenky, v&tsinou jde o myslenky pfejaté nebo citované, bez toho,
Ze byl zminén jejich autor nebo zdfiraznéna alternativnost  jednotlivych postoja.
Nedostatkem jsou i rychlé a zjednodugené hodnotici soudy, napf. s. 30,

Zaverecna, Ctvrta ¢ast chee dat odpovéd’ na otazku, zda Je reklama vibec eticka?
Pravem by se dalo, vzhledem k zaméFeni prace, ocekdvat, Ze tato &ast bude nejobsahlejsi
a nejpropracovandj$i. Ctenaf se ale, bohuZel, nedocka hlubsi etické reflexe, nybrz ma k
dispozici jen kratky, nesourody text, kfery jen vice méné opakuje zminéné jiz
v pfedchozich ¢astech. Neni zde zetického hlediska systematicky rozpracovana
pfedevSim otdzka obsahu a formy reklamy. Autorka se o tom pouze Zmityje.
Nedostatkem je rovnéz fe¢ o etickém relativismu, Na misté by bylo spise hovotit o etické
pluralité, se kterou je moZné se v otdzce hodnoceni reklamy setkat.

Po formalni strance se daji praci vytknout drobné nedostatky v stylizaci. Hlavni
jsou vak nedostatky v odkazovém aparatu. Autorka nerozliluje mezi citaci a ptejatou
myslenkou. Pfes uvedené nedostatky Ize praci doporudit k obhajobé.
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