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. Aktuélni

. Uzite¢né a prospésné
. Standardni

. Neobvyklé

Volba tématu:
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. Vhodné zvoleny cil, ktery byl naplnén

. Vhodné zvoleny cil, ktery byl ¢aste¢né naplnén
. Vhodné zvoleny cil, ktery nebyl naplnén

. Nevhodné zvoleny cil

Cil préace a jeho naplnéni:
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. Originélni — zdafila

. Logicka — systémova

. Logické — tradi¢ni

. Pro dané téma tradi¢ni

. Pro dané téma nevhodna

Struktura prace:

o )N —

. Vynikajici, pouzity dosud neb&zné prameny
. Velmi dobri, pouzity nejnovéjsi dostupné prameny

. Dobra, béZné€ dostupné prameny
4. Slaba, zastaralé prameny

Prace s literaturou:

L) b —

Vybaveni prace (data, tabulky, grafy, piilohy):
1. Mimoradné, funkéni
2. Velmi dobré, funkéni
3. Odpovida nutnému doplnéni textu
4. Nedostacujici

Pfinosy diplomové prace: 1. Origindlni, inspirativni ndzory
2. Ne zcela bézné nazory
3. Vlastni nazor argumentacné podpofeny
4, Vlastni nazor chybi

Uplatnéni diplomové prace v praxi a ve vyuce:
1. Praci Ize uplatnit v praxi
2. Praci lze uplatnit ve vyuce
3. Praci nelze pfilis vyuzit ani v praxi ani pfi vyuce



Formalni stranka: 1. Vyborna
2. Velmi dobra
3. Prijatelna
4. Nevyhovujici

Jazykova stranka: 1. Stylistika a) vyborna
b) velmi dobra
c¢) dobra
d) nevyhovujici

2. Gramatika a) vyborna

b) velmi dobra
¢) dobra
d) nevyhovujici

Zasadni pfipominky k diplomové préci:
1. nemam
2. mam tyto:

Néktera vychodiska a hodnoceni autora nemaji oporu v provadéném vyzkumu, ani
v prilozeném seznamu literatury. Pro dané téma neni zvolena organizace prilis vhodnym
subjektem.

Dalsi hodnoceni:

Pristup k FeSeni problému je znac¢né teoreticky, vychodiska a navrhovani feSeni
nerespektuji specifika dané oblasti socialnich sluzeb, ani moZnosti vybrané firmy.
Kvantitativni ¢ast vyzkumu sbér a vyhodnocoviani dat (dotazniky respondentu a jejich
vyvhodnoceni) obsahuje velmi maly soubor, pouhych 7 respondentu na zafizeni a 35
celkem. Téma by si zaslouzilo hlubsi rozbor zkoumanych skutecnosti.

Pozitivné hodnotim snahu autora aplikovat své teoretické zmalosti. Cenné je rovnéz
prokiazané analytické mySleni a schopnost autora zaujmout nazor na véc a zachytit i
SirSi souvislosti celé problematiky.

Prace spliiuje zdkladni poZadavky kladené na tento typ praci, a proto ji doporucuji k astni

obhajobé: 1. ano
2. ne
Navrhovana klasifikace: 1. vyborné
2. velmi dobie
3. dob¥e

4. nevyhov¢l
Otazka k ustni obhajobg prace:

Jaké nastroje marketingového mixu navrhujete u zkoumané neziskové organizace
rozvijet a které nikoliv? Zduvodnéte své stanovisko.
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