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Pfinosy diplomové prace: 1. Origindlni, inspirativni nazory
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3. Vlastni ndzor argumenta¢né podpofeny
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Formalni stranka: 1. Vyborna
2. Prijatelna
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Jazykova stranka: 1. Stylistika  a) vyborna
b) velmi dobra
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2. Gramatika a) vyborna
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¢) nevyhovujici
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1. nemdm
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Dalsi hodnoceni:

Aplikace marketingu v oblasti socidlnich sluzeb neni v Ceské republice prili§ asta.
V disledku ptsobeni zdkona ¢.108/2006 Sb. a zménou financovéani socidlnich sluzeb
(zejména zavedenim ,,pfispévku na péci), jakoz i predpokladanych trendii vyvoje socidlnich
sluzeb lze predpokladat, Zze se marketing stane jednou z vyznamnych aktivit organizaci
poskytujici socialni sluzby. Pfistup diplomanta k problematice je spravny a podil teoretické
Casti odpovida potiebam zpracovavaného tématu (k nazornému pochopeni fungovani
Lawtonova modelu ,,osmi dimenzi excelence” na str.31 aZ 32 by vyrazn€ pfispélo jeho
grafické zobrazeni). Pokud se jednd o aplikaéni ¢ast diplomové prace, postradam ucelenou
kvantifikaci dopadu marketingové strategie zkoumané organizace na jeji vykonnost, tj.jasnou
odpovéd’ na otazku, co od jeji realizace organizace oCekava. Kladné hodnotim snahu
diplomanta o vlastni (ne vzdy zcela béZné) nazory na feSeni problematiky.

Préace spliuje zdkladni poZadavky kladené na tento typ praci, a proto ji doporucuji k tstni
obhajobé: 1. ano
2.ne

Navrhovana klasifikace: 1. vyborné
2. velmi dobre
3. dobre
4. nevyhovel

Otazka k ustni obhajobé prace:

Vysvétlete jakym zplsobem by jste postupoval pii hodnoceni vykonnosti neziskovych
organizaci (rozhodujici podil organizaci poskytujici socidlni sluzby ma tento charakter) a
proc.
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