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Ndzev diplomové prdce: Protektivni faktory ovlivilgjici uziti produkt nosni hygieny

. Mimotadné aktualni

. Aktualni pro danou oblast
. UZite€né a prospesné

. Standardni Groven

. Neobvyklé

Volba tématu:
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Cil prace a jeho naplnéni: . Vhodné zvoleny cil, ktery byl naplnén
. Vhodné zvoleny cil, ktery byl ¢aste¢né naplnén
. Vhodng zvoleny cil, ktery nebyl naplnén

. Nevhodné zvoleny cil
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Struktura prace: . Originalni — zdafila

. Logicka — systémova

. Logicka — tradi¢ni

. Pro dané téma tradiéni avSak velmi sloZitd pro hodnoceni
. Pro dané téma nevhodna
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Prace s literaturou: . Vynikajici, pouZity dosud neb&zné prameny

. Velmi dobr4, pouZity nejnovejsi dostupné prameny

. Dobr4, bézné dostupné prameny
. Slaba, zastaralé prameny
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Vybaveni prace (data, tabulky, grafy, pfilohy):

. Mimoradné, funkéni

. Velmi dobré, funkéni

. Odpovida nutnému doplnéni textu
. Nedostacujici
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1. Originalni, inspirativni ndzory

2. Ne zcela b&Zné nazory

3. Vlastni nazor argumentaéné podporeny
4. Vlastni nazor chybi

Pfinosy diplomové prace

Uplatn&ni bakalatské prace v praxi a ve vyuce:

. Prici lze uplatnit v praxi ¢astecné

. Praci lze uplatnit ve vyuce ¢dsteéné

. Vhodna pro publikovani

. Praci nelze pi#ilis vyuZit ani v praxi ani pfi vyuce
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Formalni stranka: . Vyborna
. Velmi dobra
. Pfijatelna

. Nevyhovujici
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Jazykova stranka: 1. Stylistika  a) vyborna
b) velmi dobra
c) dobra
d) nevyhovujici

2. Gramatika a) vyborna
b) velmi dobra
c) dobra

d) nevyhovujici

Zasadni pfipominky k bakalafské praci:
2. mam tyto:

Jedna se o diplomovou praci s neobvyklym obsahem: Oponent si dava otazku, zda
studentka fe$i zdravotné socialni problematiku. Po prostudovéni textu (velmi slozitém) vsak
pfipousti tuto souvislost .

Zdravotni tématiku prace obsahuje v podobé problematiky chiipky nechfipkovych
onemocnéni rymy a alergickych onemocnénich. Socialni aspekt je vyjadfen postojem
respektivé chovanim zdkaznika k reklamé jednotlivych piipravki.. Vyznam reklamy se
v z&vérech prace prokazala

Studentka obh4jila bakalaikou praci podobného typu, kdy hodnotila reklamu na
nakup pouze Nasivinu v roce 2007-2008 a analyzovala cilového zakaznika vhodného pro jeho
pouzivani. Cilem bakalaiské prace bylo zjistit charakteristiku zékaznika - jeho
sociodemograficky profil, Zivotni styl, psychologicky a medidlni profil. Informace byly
ziskany z prizkumu agentury Median. Studentka tyto zavéry a probéhlou reklamni
kampain vyhodnotila. Zpracované vysledky ukazaly, Zze kampan na Nasivin byla
neuspésna.

Cilem diplomové prace je vyhodnotit uspé$nost prodejnich kampani Nasivinu a
Sterimaru v letech 2007-2010 v souvislosti s chfipkovou epidemii, u Sterimaru navic
v souvislosti s vyskytem alergickych onemocnéni. Udaje o onemocnénich byly ziskavany ze
zprav Statniho zdravotniho Gstavu.

Studentka analyzovala viechny protektivni faktory ndkupu a uZivani vy$e uvedenych
piipravkd. Charakteristika protektivnich faktort byla ¢erpéna z literatury (uvedené v citacich).

Oslovena agentura Stem/Mark provedla vyzkum v populaci (idajné¢ 1010 osobnich
rozhovoru s respondenty doplnénych vyplnénim dotazniku) jak postupuji pii 1é¢bé rymy, jaké
jsou jejich nakupni zvyklosti, jak znac¢ky vybiraji, a jaké znaji. Druhy vyzkum (telefonicky
s 200 respondenty) probihal v Iékarnach a byl cileny na nasalni dekongestanty a mofské vody
pro nosni hygienu. Analyzovaly se nazory lékarnikd pfi doporucovani produktl pro nosni
hygienu tj.ndzory na produkt a jejich osobni preference pifi vybéru znacek. Podklady pro
vyzkumy agentur a zhodnoceni zpracovavala studentka.

Vysledkem tohoto vyzkumu bylo zjisténo, Ze zajem zakazniki i1 1ékarniki se pfesunuje
k pripravku Olynth. Sterimar je naopak preferovany a vyhleddvany zékaznikem i Iékarnikem.
Na podkladé téchto zjisténi spojila firma (kde studentka pracuje) reklamni kampan v roce
2010 na tyto produkty tj. Nasivin a Sterimar. Proto reklamni kampan v roce 2010 probihala
v tomto smyslu:tj. kombinace vy¢isténi a zvlh&eni nosu Sterimarem s naslednou lécbou
Nasivinem. V mezidobi pak doporuduje pouzivat jen Sterimar jako prevenci pfed poSkozenim
nosni sliznice. Usp&nost tohoto kroku vsak nelze zhodnotit pro kratkodobost projektu.

Teoreticka &ast se tyka marketingu, reklamy, propagace atd., a to ve smyslu
vieobecného pojeti. Tato &ast prace je velmi odbornd, nad hranici pochopeni oponenta, ktery
se nezabyva timto tématem, a to pfedevsim z aspektu zdravotné socidlniho se nemohu tedy
jako oponent vyjadiit k hloubce obsahu této ¢asti.



Druha &ést je zaméfena na konkrétni reklamu vybranych zdravotnickych pfipravki. Na
rozdil od ,$otd* televiznich se viak nejedna o ,reklamu® tohoto typu, ale spide zplsob a
informace zaloZené na solidnich odbornych znalostech a zékladech.

Pfinos prace spo¢ivd v ndvrhu, jak zpracovat reklamu zdravotnického prostfedku
serioznim zptisobem, a to s vyuZitim etického piistupu k zakaznikovi.

Po formalni strénce je prace prim&rna. Literatura je pfehledna, obsahuje 82 zdroju.

Celkovy dojem z prace vnimdm negativng v piilisném zdiiraziiovani z4jmd firmy proti
vlastni praci studentky.Pozitivni je pfinos studentky pfi zpracovavani a hodnoceni solidni
reklamy PH podrobném prostudovani je patrny tedy zdravotné socialni pfinos studentky,
ktery je vSak v publikované formé skryty.

Préce spliiuje zakladni poZzadavky kladené na tento typ praci, a proto ji doporuduji k ustni
obhajobeé: 1. ano
2.ne

1. vyborné

2. velmi dobfe minus
3. dobie

4. nevyhovél

Navrhovana klasifikace:

Otazka k Ustni obhajob¢ prace:
Je zdravotn& socialni pracovnik v oblasti marketingu a reklamy pfinosem? Kdyz ano Jtak
v &em vidite jeho pfinos? ,
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