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UvoD

Motto: ,Pamatujme, Ze kazda ute vyprodukovana a udrzovana jednoeka na
jednoho mocného géice. Sila kazdého druhu (tedy i lidské sgrudesti) odjakziva
spaiivala v diverzi¢ a schopnosti dit se od druhyck Jinych.” (Luk&s Urban)

Pro svou diplomovou praci jsem si vybrala problekuatvlivu médii na utvéeni
hodnotového stta sodasné mladeze.{odem vykru tohoto tématu je nejen samotnéa
naléhavost této problematiky, aléeedevsim také znepokojujici zgai, Ze média stéle
vice vstupuji do Zivaét dneSni mladé generace. Tato prace navazuje natitker
poznatky a vysledky S@ni, realizovanych vramci mé bakaléé prace s nazvem
Média, jejich vyznam a misto ve volnéase sodasné mladezev niz jsem dosfia

k zawru, Ze volnycas dti a mladeze, ktery hrajeriputvareni hodnotového systému
vyznamnou roli je stale vice oviievan meédii. Vysledky mého $ehi poukazaly na
zvysujici se fitomnost médii ve volr@asovych aktivitach a soasré také na
pievladajici pasivni charakter traveni volnélasu sotiasné mladeze, jakozto jednoho
z nejvyrazijSichinitelt utv&ejici hodnotovy Zeticek mladé generace.

V této praci se snazim zafit predevSim na mladou generaci, jakbjgmce a
nositele hodnot, i kdyZ toto téma nepochylpostihuje celou s@asnou spoknost.
Praw ale mlada generace je vice nez generace jiné Iméckygejimani hodnot, které
predkladaji kktera média. Zivotni styl seasné mladeze, ktery je bezpochyby médii
znan¢ ovliviiovan, se dnes jiz stava vice nez vlastni volbosesgiktdtem. Tento fakt
si také velice zjiSta uvédomuje dnesni spiabitelska a individualisticka spda@leost,
ktera je zarfena pedevsSim na vykon a materialni stranku Zivota mladétince. Ve
své praci se chci protagrevsim zarftit na skuténost, zetlovéku piirozena duchovni
stranka Zivota je stale vice vyitavana materidlnimi hodnotami s@sného

sekularizovaného sta.

Diplomova préace je roztena do dvouwéasti, teoretické a praktické. Jeji teoreticka
¢ast vychazi z odbornych praci autokteri se systematicky problematice hodnot a
médii wnuji. Jsou to fedevSim: Havlik, R.; Kita, J. (2002), Hofbauer, B. (2010), Jirak,
J. (2003), Kraus, B. (2006), Lipovetski, G. (2008)cLuhan, D. (2000), Ondrejkayi
P. (2006), Pavkova, J. (2001), Sak, P. (2007), $&ko(2002), Suchy, A. (2007) a
Urban, L. (2011).
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Teoretickacast této prace Zma kapitolouSwt mladeze ve které se anuji této
nejen ¥kové vymezené socialni skugnale gedevsim popisu jejich zivotniho stylu a
zpasobu traveni volnéh@asu. DalSi kapitola s nazveMédia predstavuje éktera
vybrana média, jejichiffomnost, mozné dinky a pisobeni a to f@devSim ve vztahu
k mladé generaci. i€ti kapitola s nazvenHodnoty se zabyva hodnotovou orientaci

souwasné mladeze a popisu jejich &asnych trendl ve vyvoji hodnot mladeze.

V praktické ¢asti se snazim pomoci kvantitativni metodyrsbdat za pomoci
dotazniku zjistit subjektivni pohled respondeft miru jejich ovliveni médii. Dale
zkoumam aspekty zivotniho stylu segné mladeze, jelikoz pré&tyto aspekty mohou
vypovidat o jejich hodnotach. Z&ji se gitom na zjiS&ni hodnot, Zivotnich ail a
volnocasovych aktivit a v neposledidc také zkoumam idezitou otazku ,Jak vlastn

sowasna mlada generace vnith@evnima pitomnost a vliv meédii v jejich Zzivep*



TEORETICKA CAST

1 Swét mladeze

Vymezeni pojmu mladez je zpravidla obtizné a mramtiornici zabyvajici se touto
problematikou se v nazorech na vymezeni tohoto popwela neshoduji. Jako
neiastjSi znak byva uvash vk, ale i ten byva pravcasto fizné vymezen. Zpravidla
se ale jedna tasové obdobi v Zivétjedince odehravajici se mezi obdobim ulem
détstvi a dosaZenim dodpsti’ Ondrejkovie uvadi hranici 13 — 32 let a za konec
procesu dospivani povazuje zapojeni jedince détsigbracovniho procesu a ugavi
manzelstvi, dale poukazuje na stak&sv oddalovani konce dospivani, které vede

k prodluZovani Zivotni faze mladi.

Ze sociologického pohledu je vyznamnym charakiekigin rysem vymezujicim
mladez jako socialni skupindqulevsim to, Ze jeji jednotli¢ienové nejsou jestzcela
prijati do profesnich, rodinnych a &mskych roli ssta dosglych® MladeZ jako
vékovou kategorii charakterizuji také&qulevSim zakladni osobnostni rysy, jako jsou:
zvySena mira Kkritinosti, touha po samostatnosti, svobodhySleni a jednani,
nevyrovnané sebeédomi a ne#idka rozporuplné sebehodnoceni. Touha po
dobrodruzstvi, rychlé gtani cii a impulsivnost v jednani jsou dalSi zty téchto
charakteristik. Geist pojmemmladeZrozumi takovéedince, ki#f zastavaji relativ
stejné socialni pozice, proéh je typické pifazeni ukitych socialnich roli, jejichz

presnou napl urduje spolénost®

Budeme-Ili charakterizovat dnesni mladez, musimaniimat v dimenzich doby a
spole&enskych por&ri, ve kterych tato generace dozrava. Mlada genemao®a jiné
nazory a pohledy na Zivot a nassme? je ten, ktery ji obklopufeSowasna mlade? se
vSak stale vice distancuje od tradho prostedi a vytvéi si své vilastni formy-
subkultury Zivota. S individualizaci jako jednimhlavnich ryé sowasné mladeze
stoupa také pluralita moZznosti v dneSnimét&vpii planovani vlastniho Zivota.

Dusledkem je pak dezorientace v oblasti norem, vzathovani a nerozhodnost

! srov. KRAUS, B Stredoskolska mlade? a jejicéna prelomu stoletis. 10.

2 srov. ONDREJKOWE P. Sociélizacia mladeZe ako vychodiskova kategéridokimie vychovy a
sociologie mladezes. 12.

% srov. HAVLIK, R.; KOTA, J. Sociologie vychovy a $kolg. 55.

* srov. KRAUS, B Stredoskolska mlade? a jejictwna p-elomu stoletis. 10-11.

® srov. GEIST, BSociologicky slovnils. 229.

® srov. BECK, U. Rizikova spoleost In KRAUS, B. a kol.Stedoskolska mlade? a jejics\na pelomu
stoleti s. 13.
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v oblasti spolén¢ sdilenych hodnot. To fmasi konflikty a dezintegraci v Zivbt
mladého jedince, ktery pak ztraci optimismus a vihudoucnost. Reakci na tento stav
jsou vCeské republice dva trendy'ast mladeZe (relatiegn mensi skupiny: skini,
squoteéi) radikalne odmita sotiasnou spokost a druhatast (podstath vétsi) se

vyznaiuje ztratou évéry v sowasné spokeenské usp@dani a ve stat.

1.1 MIadi

Mladi predstavuje fazi Zivota, v niz dochazi k vyraznymldmackym, psychickym a
socialnim zmndm. MIadi, podobhijako ctstvi, je wtSinou svych specifik historicky
vzniklym socialnim fenoménem. Mladi je obdobim, k& mezi &tstvi a dosplost

v pribéhu modernizace ¥snalo toto porérné dlouhé obdobi, ve kterém jedinec uz neni
ditétem, ale zarove neni je&t prijat do profesnich, rodinnych a @mnskych roli séta
dosglych. | kdyz WtSinou proZiva jedinec pocit, Ze by tyto role mdadstavat,
spole&enské normy a skuteé naroky roli mu to neumndji. Biologicka a do uiité
miry i psychicka zralost je tak vditém rozporu se socialni zralosti. Tato situace pak

prinasi utité nagti a konflikty pubescence a adolescefice.

Jedinec, ktery dospiva se unit boui proti vSemu, co zasahuje jeho intimitu a
reaguje zvlaS podrazdné na poznamkyc¢i gesta rodiat a vychovatel. To vsSe
naznguje, jak je toto obdobi jedince provazeno &ap a uUzkosti a Ze dosud nebyly

utvoreny dostat&né obranné mechanismy.

e

Celé obdobi mladifmasitadu rizikovych faktak. Pri naphovani roli souvisejicich
s postupnym nabyvanim daspsti dochazicasto k selhavani nagni téchto roli, ale
také k selhavani dospivajiciho v utai dobrych vztahs vrstevniky. To rize mit za
nasledek odmitnuti skupinou, jez dahia vést k deviantnimu chovaii k socialni

izolaci!®

1.2 Vliv procesu socializace a jejicl€initeld na formovani Zivotniho
stylu

Proces socializace je procesem osvojovani si nareyhk, ideji, hodnot, tradic, jazyka,

symboh a socialnich roli v dané spoitesti. Je to ziskavani dovednosti,ipbhych pro

"srov. KRAUS, B Stiedoskolska mlade? a jejictwna pelomu stoletis. 17.
8 srov. HAVLIK, R. KOTA, J.Sociologie vychovy a $koly, 55.

° srov. KRAUS, B Stiedoskolska mlade? a jejictwna pelomu stoletis. 11.
% srov. Tamtéz, s. 13.
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spol&ny Zivot s dalSimi lidmi. Cilem je zvladani svyclocitt a pudi, rozvijeni
swdomi, Wweni se pdebnych roli pro Zivot vrodiy partnerstvi a povolani.
K socializaci nepochytin pati schopnost rozliovat, co je v Zivotdilezité™

Socializaci lze dit na:
* Primarni socializaci: probihajici v rodia (nebo v prosedi, které ji nahrazuje).

» Sekundarni socializaci:uskuténuje se ve vzélavacich, vychovnychii jinych

institucich, kde se dithachazf?

Proces socializace se usktitgje v konkrétnim Zivotnim prasdi, tedy pirodnim
a kulturnim prostoru vzajemnéhaigmbeni. Zatimco existence celé spotssti je
utvaena makroprogedim, na jedince zpravidla nejvicéispbi mikroprosedi, ve

kterém se nacha.

Z pohledu sociologie twd nejvyznamgjSi mikroprostedi rodina.Roding jako
vyznamny¢initel v procesu socializacestdl a mladeze vSak také prochazi neustalym
vyvojem a procesem zm.'* StaSova ve své charakteristice &mné rodiny poukazuje

na faktory ovliwvujici soasnou rodinu a jeji funkci. Jsou ttedevsim:
» Ruzné socialni institucerpbiraji rtkteré z funkci rodiny.

» Zakladani rodiny doprovazi z&r@a volnost, vytraci se tak jeji ritualizovana

podoba.
e Stabilita rodiny v dsledku vysoké rozvodovosti klesa.
e Celkova struktura rodiny se&mi (klesa poet dti v roding, vicegeneréni
souziti je spiSe ojediie).
» Podil planovaného rothvstvi a antikoncepce stoupa.
* ProdluZuje se délka zivota a také doba, po kteijodéi spole&ng s rodti.
* Rodki i prarodii se stavaji jedinci ve vySSingku.

* Rodike maji nedostatekasu, ktery by mohli stravit sstini (v dasledku

zvySovani narok v zangstnani).

1 srov. JANDOUREK, JSlovnik sociologickych pojims. 208—209.

12 srov. MATOUSEK, OSlovnik socilni prages. 205.

13 srov. SEKOT, ASociologie v kostges. 40.

% srov. SODOMKOVA, A. Sotasna rodina. IiStudentska socialia007, s. 76.
10



+ Narista paet dvoukariérovych manzelsti.

Rodina jako zakladni socializai platforma, ktera vippadt selhani ve své
vychovné funkci nedokaz&i neumi nabidnout efektivni vyuZziti volnéliasu, paf
k jedné z bariér omezujicich Zadouci obsah a poepwolnéhocasu dti a mladeze.
Nezanedbatelnou udlohu zde mohou sehrat &imamoznosti rodiny, nedostatelasu
rodict, ale i nepimérené naroky na ditéi nevhodny vykr volnatasové aktivity. Do

hry miZe navic vstupovat socilni priesdi a vliv etnika?®

DalSi ze z&kladnich faktbr socializace véstvi a mladi tvé vrstevnicka
skupina®’ Vrstevnici maji vyznamny socialigai vliv, ktery s wkem ditte roste.
Vrstevnické skupiny tvid socializ&ni prostedi, které u adolescénttasto pispiva
k pocitim nezavislosti, zejméndipslabovani autority rodi.'® Vliv vrstevniki zasina
u jedince pevazovat nad vlivem roéli okolo 10. roku dite. Zhruba do 12. az 13. roku
ditéte byvaji vrstevnické skupiny podle pohlavi homagea teprve s pubertou se
z&inaji vytvdet skupiny smisSené. Tyto skupiny realizuji socidtnhiot predevsim
mimo Skolu. Utvéeji si své skupinové normy, hodnoty, postoje a fokkomunikace.
Typické jsou i vigjSi znaky této skupiny jako jsou obémni, (Eesy a gesta. Vrstevnicka

skupina plni vyznamné socialni funkCe.
Funkce vrstevnické skupiny:
» ZkousSi nové zfisoby chovani bez kontroly a sankci ze strany &lgesb.
» Posuzuje jedince bez zasahu dbgrh, odhalovani jejich pozic.
e Formuluje vzajemnéaekavani bez vlivu dospych.
* Ovliviuje vztahy ve Skole.
» Zprostedkovava pechod od socializace primarni k socializaci sekumda
» Poskytuje podporu nappii fyzickém stetu nebo konfliktu.
* Nabizi prozitky, emoce a vztahy, kter&he rodinac¢i Skola neposkytuje.

* Rozviji role spojené se vztahy épaho pohlavi.

!5 srov. KRAUS, B.; POLEKOVA, V. a kol. Clovek-prostedi-vychovas. 83.
18 srov. SEKOT. ASport a spolénost,s. 125.
" srov. HAVLIK, R. KOTA, J.Sociologie vychovy a $koly, 52.
18 srov. SEKOT, ASociologie v kostges. 38.
9 srov. HAVLIK, R. KOTA, J.Sociologie vychovy a $koly, 52.
11



* Umoziuje prozivani svobody a pocit uspokojeniipby svobody.
« Resi generani konflikty vymsnou autorit®

Nemért dualezitym socializanim ¢initelem dti a mladeze jsou ihromadné
sklovaci prostedky spoléné s informa&nimi technologiemi a médii. Média jsou svym
obsahem velméasto orientovana prédwa dti a mladez. Bti a mladez jsou zarove
takécastymi konzumenty medialnich obsalcenych dosplym.?* Swij vliv na proces
socializace posiluji, zejména v poslednich dekadddakova médiaV nasi civiliz&ni
sfé&e se jedna zejména o fenomén televize. Ten sicgiuj@imitaci zivotnich roli,
av3ak nedokéaZe uz komplexpodpdit hlubsi proces ¢eni a vzdlavani se. $éeni kultu
nasili prostednictvim televizniho vysilani gatk zavaznym civilizanim aspekim
masovych médi#? Vyznamny vliv ffedstavuje zejménareklama ktera svym
agresivnim fisobenim fipomina spise ,diktat* nez jejiapodni smysl nabidkui
informaci. Také silici dopady globalizace vnaSefi drocesu socializace nbv
dimenzovany rozer.?®

Pol&kova uvadi jako mozného sociakmého cinitele cti a mladezevychovu a
vzcblavani v ramci volnéasovych aktivitZarover vSak upozatuje na obsahové nagin
volnotasovych aktivit a zitaziuje nutnou kultivaci volnéh@asu dti a mladeze a
piipadnou kompenzaci chifficich socializ&nich ¢initeli. Takovéto rozvijeni zivotniho

stylu grispiva vhodnou volnasovou naplni i k rozvoji kvality Zivota jedinée.

Takeé sebevdomi jedince které spoluutuje i ostatni vlastnosti, postoje a jednani
¢loveéka pati k integrujicim socializanim a vychovnymginitelam osobnosti. Prav
sebelcta a sebifra znazotuji vztah jedince k budoucnosti a odrazeji ddsst
jedince na cestpii dosahovani vy§enych cili. To jak kazdy hodnoti své moznosti a
jaké si klade cile je zakladem pro autonomii, mficiu a pili, gatelskost, velkorysost,

integritu a identitu osobnosti.i€taiovani nebo naopak pode®/ani sebe sama vede

% srov. PROKOP. J. Sociologie vychovy a $koly. INVHAK, R.; KOTA, J. Sociologie vychovy a $koly
s. 52-53.

L srov. PAVKOVA, J. a kolPedagogika volnéhéasuy s. 35-36.

2 srov. SEKOT, ASociologie v kostges. 38.

3 srov. Tamtéz, s. 40.

% srov. POLACKOVA, V. Volny ¢&as jako socializmi, vychovny a interkultushvzdslavaci prostor. In
Vychova a volnyas, s. 17.
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k naruSovani socialni fizpusobivosti a k neadekvatnimu upghu socializaniho
pusobenf®

Socializace jako celozZivotni proces ma svBSt piedevSim v obdobi atistvi a
mladi. V sodasném sit¢ stale existuji velké rozdily v pojeti a realnénsaitu etap
détstvi a mladi. Btstvi i mladi méa své vritii etapy socializace, které se liSi socialnimi
pozadavky na jedince a jeho socialni piedi Socializace neni pouhynitepiranim
hodnot a norem doslych, které pak prochazi kritickymighodnocovanim nap

v pubers.®®

Zatimco v dtstvi p'evladaji tlaky na adaptaci, adolescia#ti problém své identity,
hleda své vlastni ,J&“ atr@vaZzuje zde proto individualizace, snaha o autonomi
interpretaci hodnot a norefh. Dospivajici se snaZi vyvazat se ze zAvislosti na
dosglych, to vSak neni zcela mozné&egdevsim pravha ekonomicky. Nazory asdeni
dosglych je vtomto obdobi Zivotdasto pokladano zargkonané. Hledani a utieni
novych vazeb a tlaky pozadavkpredevSim vz&avacich i v osobnim Zivét mohou

vyUstit aZ v krizi adolescence, kterasssto neobejde bez rozjica konflikti.?®
Kraus &li obdobi mladeze dditetap:

* Vprvni etag chlapci a divky opougji détské a Skolni kolektivy, rozhoduji
se o profesni draze. Je to obdobi, které travitmaych typech gednich

Skol.

» DalSi etapu tvid obdobi postupnych zaujimani formalnich a nefonicél
roli dosgglych, pokr&ovanim studia na vysoké Skole &&sti i postupné
z&lenovani se do pracovniho procesu. Jedna se o obdohiné
diferenciace.

» Treti etapa je pak charakteristickdclea¢nim wtSiny do pracovniho

procesu, navazovanim vagsich vztali, u rekterych dochazi k zakladani

vlastniho rodinného Zivota a zapojovani se dejmeho Zivota’

% srov. SEKOT, ASociologie v kostges. 37.

% srov. HAVLIK, R. KOTA, J.Sociologie vychovy a $koly, 65.

" srov. Tamtézs. 65.

8 srov. TamtéZs. 65.

% srov. KRAUS, B Stiedoskolska mlade? a jejicsna prelomu stoletis. 12.
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Cely tento proces je obdobim slozZitého formovaniistého jedince na jedince
relativné nezavislého, ktery na sebeéepjma zodpowdnost®® Tento proces je nazyvan
P. Sakem procesem socialniho zrani, ve kterém dock&yvojovym zngnam
v chovani a ¥domi v souladu s émicim se postavenim ve spi&testi a k utvéeni
zakladni motivani struktury a hodnotové orientateVrcholem socialniho zrani je
ukoniené gradualni vadani, trvalé zamsstnani a zapojeni se do pracovniho procesu,
hmotn& nezavislost na ratth, politickd a obanska plnoletost a zaloZeni rodiy.
Cely proces socialniho zrani je odvisly od struktairsfe socialniho pole, ve kterém se

jedinec pohybuje. Socialnim polem rozumime sgmiskou realitu:

» Jedin@ a skupin, k nimz je subjekt ¥jakém vztahu.

Jedindi a skupin, mezi kterymi existuje jednosme ¢i obousngrné
jednani.
» Spole&enskych procds na kterych se jedinec podili aktév& pasivre.

» Materialnich a duchovnich vytvinrkteré vyjaduji hodnoty, normy,

ideje, nadzory, postoje a&deni spol€nosti.
 Spole&enskych instituci a organizati.

Do procesu socialniho zrani fiataké proces individualizace, kdy se jedinec
projevuje snahou o co neéjgi odliSeni se od ostatnich, hledanim identityastmiho
zpasobu Zivota. Satasna doba zvySuje moznosti individuédlnihagsgbu Zivota, které
ov&em mohou vyustit aZ do izolovanych a anonymfdgém Zivota®* Zivotni model ve
smyslu postarej se kazdy sam o sepéspiva k osamocett Proces individualizace
mladeze tak v dnedni dblvyas’uje v individualismus, fedstavujici pro dalSi vyvoj
spol&nosti jisté nebezmé°

S nastupem novych inforri@ich a komunikénich technologii, se vznikem

kyberprostoru a s utv@nim virtualni reality se do Zivota spéat@sti promitaji také

% srov. LABATH, V. Rizikova mladeZin KRAUS, B. a kol Stedoskolska mlade? a jejicsna pelomu
stoleti s. 12.

% srov. SAK, PPromeny ceské mladeZes, 12.

%2 srov. KON, I. S. Kapitoly z psychologie dospivaimi.KRAUS, B. a kol.Stedoskolska mlade? a jeji
swt na pelomu stoletis. 12.

% srov. SAK, PProneny ceské mladeze, 12.

¥ srov. KRAUS, B Stiedoskolska mlade? a jejicsna prelomu stoletis. 17.

% srov. Tamtéz, s. 17.

% srov. Tamtéz, s. 17.
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meénici se procesy socializace a socialniho zranielfydostor a virtualni realita vnaseji
do Zivoti novy typ reality, ve kterém se jedinec pohybujeitidho ¥ku. Dochazi tedy
ke zmeénam technologie socialniho zrani, tkadi socio-kulturni ddictvi je
zprostedkovano v kyberprostoru. Eita¢, virtualni realita a kyberprostor jsou tak dalSi
v fadt médii, které finaSeji novou kvalitu, ovlikujici sociélni zrani a socializaci mladé

generacé’

1.3 Zivotni styl soutasné mladeze

Integrovanou kategorii socialniho zrani je Zivatyl, do kterého se promitaji vSechny
ostatni prvky a procesy socialniho zrani. Jedn®@ dgnamizovany a do socialniho
gasoprostoru promitnuty hodnotovy systém jedific&ivotni styl v sob obsahuje
zaklady celoZivotniho stylu, ktery se dal podleafinvich etap jedince modifikufg.
Vedle pojmu Zzivotni styl se také objevuji i dal&ijmy jako nap. Zivotni sloh nebo
Zivotni zpisob*°

Zivotni styl souvisi s hodnotami a idedly, kterys@ jednotlivecidi a které by
v Zivot rad realizoval. Je to také soubor Zivotnich plancili, jichZ seclovék snazi
svou ¢innosti dosahnout. Nas zivot aigpb jeho prozivani je nezavisle zasazen do
Zivota celé spolmosti. Nejedna se tedy pouze digpb prozivani kazdého z nas, ale
z hlediska sociologie jde ipdevSim o ozri@ni podstatnych rys Zivota celé
spolenosti. Zivotni zfisob je spojen s charakterem spaolesti, s jejim stupfm
vyspilosti a jeji kulturou. Mladez si uty@é vlastni subkulturu, n&p ve zmisobu
vyjadrovani, oblékani atd. Na utteni Zivotniho zfisobu se podili nejen ekonomické a
politické pongry spole&nosti, ale je to fedevsim i celkova dana uravec¢deckého a

technického rozvojé

Subkultura mladeze vychazi z vlastniho Zivotnihdustkterym se mladez liSi od

swta dosplych. Utvaeni vlastni subkultury ffom vytvai podminky pro lepSi

zvladani pechodu ze sita mladeze do s$ta dosplych. *? V subkultde mladeZe jako

¥srov. SAK, P. a kolClovek a vzélani v informani spolenosti s. 255-256.
% srov. SAK, PProneny ceské mladeze, 46.
% srov. Tamtéz, s. 19.
“0srov. KRAUS, B Stredoskolska mlade? a jejictwna pelomu stoletis. 19.
“Lsrov. Tamtéz, s. 20.
2 srov. JANDOUREK, JUvod do sociologies. 180.
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o

vyznamném socializaim ¢initeli se také odraZi problematika celé spniesti®
Jandourek definuje subkulturu jako kulturucditkupiny, kterd se vice nebo ngén
odliduje od ¥tSinové oficialni kultury**

e

Vyrazné zmény ve zmisobu Zivota finasi také vliv globalizace, ktery v mnohém
dokédze pehlusit msobeni tradic dané spotosti. Vyjdeme-li ze struktury
kaZzdodennickinnosti, mizeme tak Zivotni zjsob nejlépe charakterizovat jako velmi

pestrou mozaiku najenéjSich aktivit, ktere Ize widit do rékolika zakladnich kategorii:
» Aktivity orientované na praci a profesi.
» Aktivity spojené s rodinou.
» Aktivity v oblasti zdjmoveé.
» Aktivity spoletenského Zivota.
« Z&kladni biologické a hygienické geby

1.3.1Masova kultura a konzumni zivotni styl jako dominujici v sowtasne
spol&nosti

Nelze popit fakt, Ze dnesni Zivotni styl mladeze, je stdleprovazen prvky masove

kultury. Masovou kulturu Ize shrnout do Sesti zéklizh funkci:
» Je utena velkému mnozstvi lidi.
» Pouziva prosedky masové komunikace.
* RozliSuje role fijema, tviirci a manaze.
» Je standardizovana.
* Natrhu je prezentovana jako specificky druh zleho sluzby.
« Ma funkci zabavy?®

Hlavnimi rysy masové kultury jsourgdevsim komeni charakter a provazanost

s globaliz&nimi procesy, ficemZ oba tyto znaky spolu tzce souflsi.

3 srov. ONDREJKOWE, P. Socidlizacia mladeZe ako vychodiskova kategéricnawg a sociologie
mladezes. 82.
“ srov. JANDOUREK, JUvod do sociologies. 243.
“>srov. KRAUS, B.; POLEKOVA, V. a kol. Clovék — prostedi — vychovas. 156-157.
“® srov. SEKOT, ASociologie v kostges. 48.
4" srov. URBAN, L. a. kolMasova komunikace a&&né mi@ni, s. 112.
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Tzv. kulturni globalizace se vyz&ige p‘edevsim:
* Intenzifikaci kulturnich kontakta poznavani jinakosti.

* Vytvaieni nové ambivalen#n pestrobarevné, ale zardvenezajimavée —
Sedivé globalni kultury (angl. World culture) a lgédni kulturni identity,
jejichz spolénymi znaky jsou zjednoduSeni a zpéwst pavodni kulturni

konstrukce.

» Vytvaieni zvldStniho pocitu bezdomovectvi, ktery pranmedéekonstrukce
vSeho dvérng znaméhd?

Zejména proces unifikace kulturnich ob&alprostednictvim intenzivnich
kulturnich kontaki se @je v disledku rozvoje globalnich inforriaich siti, ty logicky
piind3eji divakm po celém sst¢ jednotna kulturni sdeni bez ohledu na etnické a
narodni odliSnosti. Patrny je zde vliv americkéhdtlniho prostedi, o kteréem se
nejvice hovai, predevsSim ve spojitosti s amerikanizaci, westernali@ancdonaldizaci

narodnich kultuf?

Pohlédneme-li objektivhna analyzu saiasné nabidky masové kultury, musime si
piiznat, Ze tato nabidka v sblskyta kromd¢ nespornych negativ, také jisté prvky
pozitivni. Ktomu je teba pipomenout fakt, Ze konkrétni dopady ,konzumovani*
masové kultury vypovidaji ipdevdim o kvalitach divaék samotnych?’ Problémem
masové kultury iejmé tedy neni jeji masovost jako takova, ale spise, fafta jeji
konzumenti jsou dostate¢ pripraveni a schopni jeji obsahy filtrovat, zda ejist
adekvatni a dostupné alternativy k masoveé Kkeltyestli je k nim divak dostate¢

veden a zda je ve spoteosti ugimng podporovana kulturni jinakogt.

e

Masova kultura vnasi do Zivota sasné mladeze ijisté prvky konzumerismu,
ktery ma dale za iinu stale vice se rozsiici konzumni Zivotni zjsob.
Konzumerismus se #al rozvijet jiz ve 20. letech minulého stoleti, akSiplnym
fenoménem se stava aZ ve druhé pokowved. stoletP? Lipovetsky nazyva dnesni

spole&nost dokonce spataosti hyperkonzumni, kter4 se oproti spotesti konzumni

“8srov. URBAN, L. a. kolMasovéa komunikace a &gné miwni, s. 112—-113.
9 srov. Tamtéz, s. 112.
¥ srov. DANICS, S. a kol. Zaklady sociologie a paliigie. In URBAN, L. a kal Masova komunikace a
veejné miegni, s. 111.
L srov. URBAN, L. a kolMasova komunikace a k&jné migni, s. 115-116.
*2 srov. LIPOVETSKY, GParadoxni &isti, s. 27.
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vyznaiuje jest v&tsim nafistem spdeby> Konzumentstvi byva spojeno nejen se
spotebou materidlnich statk ale zejména s jeho typickymi kategoriemi a to
konzumenstvi v oblasti kultury a volnéldasu. Pra¥ zde pak hovidme o konzumni
zaba¥ spojované s masovou kulturou,éemou Siroké spotmosti, coz byvacasto

vniméano jako kultura poklesla s nizkou Grovhi.

Tam, kde spdeba jiz neni prosgtdkem, ale spiSe smyslem Zivota, mluvime
o konzumnim Zivotnim stylu. Jeho hlavni hodnotou kignzum. Jednotlivec tak
preferuje pateby, které Ize nahradit zboZzfhpred hodnotami nekonzumnimi jako je
napg. pratelstvi. Pray mladi lidé, kt& se snazi zdenit do spolénosti, paiti
k nefetrsjsi skupiré piedstaviteh konzumniho Zivotniho stylf. Nelze se jim ve
vétsing pripadh divit. Ve spolénosti je na & vyvijen ¢im dal tim tSi tlak, a to
piedevsim v oblasti reklamy, ale i nafioka & samotné. Zde je tit¢ zcela na mist
aby spolénost, jak laicka (rode) tak odborna (pedagogové) dokazala mladé generace
vychovavat tak, aby pnikn konzumerismu podléhaly pokud mozno co negnén

1.3.2Masovéa komunikace a roziujici se moznosti mobilniho telefonu
V souwsasné dob v Ceské republice snad neexistuje mlagiyvek, ktery by nevlastnil
mobilni telefon. Faktem je, Zeckteri rodice maji tendence tyto aktivity svycletd
ponerné dost regulovat, avSak otazkotisrava, do jaké miry jsou tuto regulaci schopni
uhlidat a pedevsim do jakéhoéku svého ditte? Je vSeobe&nznamo, Ze &tSina
mobilnich telefod je dnes BZn¢ vybavena neomezenym, nebo &st&né omezenym,
piipojenim Kk internetu. Rode dti, vlastnicich mobilni telefon, tak mohou jefzko

P

regulovat jeho dnes jiz zcela komplexni vyuzivgako je nap. pripojeni k internetu.

Posledni desetileti stdle vice zaznamenavame vstoypych informanich
komunika&nich prostedki do volnéhocasu dti a mladeZe. Vzestup zaznamenavaji
piedevsim aktivity vedouci k individualizaci a sfsititelskému vyuZziti volnéhoasu.
Mezi nefasgjSi informani a komunik&ni prostedky dnes péi predevsim mobilni
telefon a internet. S@asny technicky rozvoj komunikaich prostedki, predevsim
mobilnich telefod, umoziuje jejich Siroké vyuZiti. Obeeénlze ftici, Ze technické

inovace mobilniho telefonu a dalSich komudikah prostedki zdaleka pesahly

%3 srov. LIPOVETSKY, GParadoxni tsti, s. 28.

¥ srov. ECO, USkeptikové askitelé s. 33.

% srov. DUFFKOVA, JSociologie Zivotniho styls. 80.

% srov. McLUHAN, M. Clovek, média a elektronicka kultura. 23.
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moznosti jejich realného vyuziti. Z tohotéwbdu jsou jist nezbytna sktera regulani
opafeni, jako jsou najklad rustky zavadné do divadel, kin, ale i do Skolskych

zaizeni a nemocnit,

Také internet pronikl a nadale pronikajep svou relativhkratkou dobu fisobent,
do nejtzrejSich sfér Zivota. Rodina, Skola, z&tnani, ndkupy, poskytovaniznych
informaci je jen malym wtem €chto sfér. DalSim vyznamnym @gobem se internet
podili na volnéntase dti a mladeze, kde napomaha zai&at svoji informovanosti
divackou, ale i participai (Cast. Internet dnes jiz I1ze chapat také jako sartromia
volnocasovou aktivitu s moznostmi jeho dalSiho ri&ni se ve fovém ngfitku.
Lze tak mluvit o vzniku ,internetového Zivotnihoylst*.®® Internet je blize popsan

v kapitole 2.3.2Internet, e-learning a socialni giat 2.3.3.3nternet a kyberprostor

1.3.3Mladez a volny¢as
Dle sociologickych kritérii je za volngas povazovarcas, ve kterém si jedinec
svobod®i vybira oblibenowinnost, a to v dobmimo pracici skolu, tedy v dob, ktera
zbude po zajigni rodinnych, existamich a biologickych paeb>® Z hlediska éti a
mladeze pedstavuje volnycéas ¢asovy prostor, ktery se rysujeredevsim mimo
vyucovani. Je tatas, ktery mnohdy skyta Sirokou paletu moznostiivika ¢innosti,
které dti a mlade? mohou, ale nemusilat®® Zadné dalsi Zivotni obdobi neni pro
jedince takovym Sirokym spektrem zajmovych aktiyatko je pra¢ détstvi a mladi.
Z&my a cinnosti mladého jedince navazuji na hodnoty, kultér zgisob Zivota
zakotveny pevazrt v jeho rodig. Podobg pak navazuje mlada generace na sjpalst,
ve které probiha jeji socialni zrani. Nejde alez@oa reprodukci stavajici skdtesti,

nybrz o reprodukci novych aktivit a hodnot na Griavové socialni skutsmosti®

Ve vztahu kjedinci ma volnyas gevazi funkci rekred&ni, relax&ni a
rozvojovou. Ve spokeEnském systému vSak plni mnoho dalSich funkci.aSiémého
¢asu nap prinasi mnoho spotenskych inovaci, které se zecatku ¢asto stetavaji
s iznymi bariéramici rigidnosti spoléenskych a ekonomickych instituci, jako tomu
bylo nag. pii computerizaci spotmosti, kdy se v jeji prvni fazi géti zabyvala

piedevsim ve svém volnéiase pevazri mlada generace. Tim byl spestproces

" srov. HOFBAUER, BKapitoly z pedagogiky volnék@asuy s. 125.
8 srov. Tamtéz, s. 125.
% srov. SAK, PPron¥ny ceské mladezes. 132.
% srov. SEKOT, ASport a spolénost s. 123.
%L srov. SAK, PPron¥ny ceské mladezes. 132.
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masoveho pronikani vypetni techniky do spoémosti. Spolénost si tuto funkci
volnéhocéasu uédomuje a snazi se vytkgi podminky, ve kterych usiluje o optimalni

napkiovani funkce volnéhsasu®

Volny ¢as se stavaatezitou charakteristikou Zivotniho styluigalevsim pro svou
svobodu a dobrovolnost. Vezmeme-li v potaz fakt,n#gozZstvi povinnosti a aktivit,
které je nutné zrealizovat pro prostou reprodujedio je jidlo a spanek, jegimé, ze
nam mnoho volnéhasu nezbyv&® Pokud nemamaas realizovat ve volnéiase vse,
CO nas zajima, je nezbytné vodlasové aktivity vybirat. Na tomto v§tu se podili také

hodnoty daného jedinéé.

Volny ¢as spolu s voln@asovymi aktivitami ¢ti a mladeZze maji své specifické
rysy. V obdobi sociélni ontogeneze se u mladydhulig&i hodnotovy systém a hledaji
se tak cesty jeho realizace a objektivizace realefiovanim a&innostmi. Promitnuti
hodnotového systému do socialnibasoprostoru tvid zaklad k utvéeni Zivotniho
zpasobu. Vyznamnoudast Zivotniho zfisobu utvéi prdw zpasob traveni volnéhoasu

s propojenim pracovnich a volfasovych aktivif®

Jak vhod# travit a naptovat volnyéas se mladi lidédi v pribshu socializac&®
pii které hraje vyznamnou roli fedevSim rodina, Skola, vrstevnicka skupina a
v neposlednifad® masové komunikani prostedky. Pra¢ s nimi je sogasny vyvoj
volnocasovych aktivit mladeze stale vice spojovan. MeajfrekventovagjSi
volnocasove ¢innosti mladé generace lzetrepazié fadit aktivity majici pasivni
charakter, které Ize vyuZivat befitpmnosti druhéhglovéka. Sledovani televize se tak
nag. stava dominantni socialigai instituci @éti a mladez&’ Vyuzivani volnéhasasu
doprovazi nemalo problé@mspojenych pedevSim s proggdky masové komunikace,
jejich obsahem, celkovou Udrovni faoli a v neposlednitack ipievaha pasivh
zantienych volng@asovych aktivit¢i pievaha nicneflani a nudy ve volnéntase

sowasné mladez&

%2 srov. SAK, PPromeny ceské mladeZze. 132.
% srov. SAK, P. a kolClovek a vzdlani v informani spoleénosti s. 260-261.
% srov. Tamtéz, s. 260-261.
% srov. SAK, PPron¥ny ceské mladezes. 132.
% srov. PELKA F., ONDRUSKOVA MMIadeZCR na prahuitetiho tisiciletj [online].
%" srov. SAK, PPron¥ny ceské mladezes. 165.
% srov. SMELOVA, E. MoZnosti a #gob vyuZiti volnéha@asu studenty VVS PV Vyskov. I8ocialia
2000: Mladez a volnyas, s. 347.
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Ve svém vyzkumu z roku 2011 zabyvajicim se mimé jinbjemem volnéhdasu
souwasné sedoskolské a vysokoSkolské mladeze, se ukazakni#asna sedoskolska
i vysokoSkolska mladez ma volnélasu pondrné dost. Z vyzkumu vyplynulo, Ze
nejvice volnéhocasu maji sedoskolsti a vysokoSkolsti studenti o vikendu, tedy
v sobotu a v nedli. Pficemz celko¥ vice volnéhatasu méa mladez igdoskolska, ktera
na zaklad vysledki dotazniku uvéadi, Zze 30,61 % respondema ,3 aZz 4 hodiny"
denrg ¢asu pro sebe a 41,7 % ma ,5 a vice hodin“ d€asu pro sebe. VysokoSkolska
mladez pak na zakladrysledki dotazniku uvadi, Ze ma 41,37 % responilghtaz 3
hodiny* volnéhoc¢asu den& 18,87 % respondeintma pak ,3 az 4 hodiny* volného
¢asu dené a 18,9 % z nich uvedlo, Ze ma ,5 a vice hodin‘néblocasu den& Pouze
nepatrné mnozstviistdoskolak 4 % a vysokoskolak4,76 % ma ,mé&anez 1 hodinu“

volnéhocasu deni.®®

Otewenost a dobrovolnostiipdcasti na volndasovych aktivitach ize zpisobit
piitomnost negativnich vliy které kladné stranky voltasového fisobeni spokné
s hodnotovou orientaci jednotlivce mohou zasadmiisabem zminit. Jde zejména o
tyto aktivity:

* Nezajem a nicnatiani.
* Neangazovanost.

 Nuda.

Prazdnota.
* Ignorace moznych vol@asovych nabidek.

Stereotyp a monotonnost, povrchni nebo konzumristyp k nabidce
volnotasovych aktivit zpsobuje nahodny a neti pristup k moznostem vyuZiti
volnéhocasu ditte. Jeho volngasova aktivita nesmi byt jen vyghim ¢asu, ale ma
v sol¥ obsahnout f&devSim hodnotovy vyznam a ma sledovat konkrétnjedince

nebo celé spolmosti’®

Volny cas tedy mizeme chipat jakaias, ktery ndm umoZni svobadrse
rozhodnout pro witou ¢innost, tedy pro to, co chcemélat dobrovoli a @itom z této

¢innosti ziskavat fsiemné zazitky a pocity uspokojeni. Je vSéledité nechapat volny

% srov. STUDIHRADOVA, N.Média, jejich vyznam a misto ve volnémse sovasné mladezes, 54.
O srov. HOFBAUER, BKapitoly z pedagogiky volnéhasu s. 28.
21



¢as pouze jak@as uteny k nicnedlani, ale jako filezitost ke smysluplnéinnosti,
ktera grispje k rozvoji nasi osobnosit.

Jedinci, kt&i nedokdzou svého volnéhmsu efektivl vyuzivat a travi veskery
volny ¢as neorganizov&nnag. ve vrstevnickych skupinach, trpi nadbytkem voméh
sasu, ktery rize dal vést k nud’® Nuda je vlasté duSevni stav, ktery se projevuje
jistou omrzelosti, pocitem néldzitosti az zbyténosti, nezajimavosti, nespokojenosti,
vynucenou pasivitou, ztracenytasem, oslabenim pozornosti, pocity Unavy @en
vést aZ k depresivnim nalad&fPredev$im obdobi dospivani spada do té faze Zivota,
ve které se nuda vyskytuje sa$tji. " Pricin a spoustsa, které vedou k nug miaZze byt
mnoho. Jednim z nich je také samo pexdit ve kterém mladez travitgwolny cas.
Nap. urbanizované oblasti postradajicfirpzenou vazbu naffodni prostedi se
mohou stat progedim, ve kterém pak dochazi k vatasovému zmaovani kvality
Zivota dti a mladeze v bezcilném bloumani part,femiici experimentovani s drogami
a gamblerstvim. Toto zZivelné a rédnekontrolované chovani iie vést Kinnostem

ohroZujici zdravi mladéhdoveka a k mnoha dal$im patologickym jen.”

Také hrani péitacovych her pat jiz dnes k velmi oblibenyngéginnostem dti a
mladeze. Je toipdevsim pro jejich schopnost probudit v jejich ai@i — hréi napsti a
vzruseni. V zapadoevropskych zemich ma povolent puétacové hry doma sedm
z deseti dti. U sokasné mladé generace jsou dnes velmi oblibené ohtypekteré
dokaZou strhnout dastnika hry do sfér neomezené fantazie a mozffobtavic na
rozdil od klasickych p@itacovych her jsou hi& online her schopni navazat kontakt
s ostatnimi Gastniky hry a setkavat se s nimi na internetiliSRtasté hrani online her
vSak vede od zabavni a relamacinnosti ke stresu a zavislosti. Stres a zavislast n
paocitatovych online hrach dal vede k gabvani organismu zidodu nedostatku
pohybu, ktery dale dZe naruSit denni rezim mladékitovéka a vést tak k mnohym

zdravotnim problérim.”’

" srov. JIRA, ODéti, mladez a volnyas [online].
"2 srov. KRAUS, B Stredoskolska mlade? a jejicéwna pelomu stoletis. 52.
3 srov. HARTL, P.; HARTLOVA, HPsychologicky slovnjls. 361.
" srov. WINTER, RZnudeni v kultire zabayy. 22.
S srov. SEKOT, ASport a spolénost,s. 124.
® srov. HOFBAUER, BKapitoly z pedagogiky volnék@asuy s. 126.
" srov. Tamtéz, s. 127.
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Volny ¢as mladeze a jeho néplhani vhodnymi aktivitami hraje vyznamnou roli
pii utvareni osobnosti mladéhthoveka a i jeho pozitivni socializact® Volny ¢as dti
a mladeze se zejména v poslednich letech dostapapiedi zajmu pedagogiky. Zajem
ze strany pedagdgo problematiku volnéh@asu se projevuje snahou o komplexni

pojeti a pochopeni viitiho usp#adani a celkového fungovani systéfu.

Zhodnocovani volnéhoasu @ti a mladeze v s@asné dob stale vice nabyva na
dulezitosti. Vhodi a efektivié straveny volnytas je zejména u mladeze, jako rizikové
socialni skupiny, nejdezitéjSim faktorem ovliviujici moznou pitomnost negativnich
vlivii v dnedni spolaosti. Sodasna Siroka paleta moznosti, které se mladdowgku
nabizi, si pPimo zada pdtbu volny¢as zhodnocovat a siiovat tak jeho vyvoj ku

prosgchu celé spolaosti.

20. stoleti je vyznamnym meznikem udalosti, ktegdyrzadsadni vliv na vyvoj
volného ¢asu @ti a mladeze. Ne vSak vSechny tyto udalosispggsly k jeho rozvoji
kladré. Opanym zpisobem ovliviovaly vyvoj volnéhocasu dti a mladeze udalosti
evropske i sstove historie, jako byly 1. a 2. &ova valka, boj proti faSismu, studena
valka, emancipai hnuti 60. let, ekologické aktivity 80. let a #amzv. vychodniho
bloku po roce 1989. Kladnym meznikem se stalet Umluvy OSN o pravech dite
zroku 1989 jako politického, morélniho a legisiatho dokumentu sf¥ového
spoletenstvi®® Druha polovina 20. stoleti vytyita pro vychovné zhodnocovani
volného casu giznivé podminky. Tento vyvoj fizeme hodnotit jako rychly a
vSestranny, ktery vyran podminil rychly vyvoj spolénosti a kvantitativni a
kvalitativni rozvoj volnéhocasu. Vyznamnou roli hraly zimy v zakladni orientaci
spole&nosti, ale i zminy v charakteru a strukt® cEti a mladeze s jejich &nicimi se

poZadavky fi orientace ve volngasové vychoy mladé generac®.

Zlomovym obdobim ve vyvoji volnéh&asu doSlo v devadesatych letech minulého
stoleti, a to nejen u nas, nybrz i veitewém neritku. Toto obdobi je spojovano jak
s negativnimi tak i pozitivnimi prvkyisledki globalizace spotmosti. V mozZnostech
vyuZivani volnéhaiasu se nabizi Siroka diferenciace a obsahova Isihaabizenych

aktivit a metod. Dochazi k rozvijeni individualiea@asti na volndasovych aktivitach,

8 srov. KRAUS, B. a kolStiedoskolska mlade? a jejicswa pelomu stoletis. 49.
" srov. HOFBAUER, BKapitoly z pedagogiky volnéhasy s. 10.
8 srov. Tamtéz, s. 20-21.
8 srov. Tamtéz, s. 23.
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kterda umo#uje citlivé reagovat na ptgby jednotlivéi. Nabizi se celéada specifickych

a diferencovanychifstupi k raiznym wkovym, socialnim a zajmovym skupindm. Roste
zajem o nové druhy zamovych aktivit v tragich voln@asovych z&zenich. Tento
vyvoj vSak takeé krystalizuje v Sirokémeéhitku globalizace, do kterého vstupuji nejen
jednotlivci, ale i regiony, staty i celé kontinergguwasného sita a vnasi tak do vyvoje
volného ¢asu Sirokou Skalu moZnosti. Mezinarodni koladogtovych olympiad,
aktivity rozsStujici se do vSech socialnich sfér Zivotdi & mladeze a do négnegjSich
zenepisnych oblasti sita, dos¥dcuji globalni ngfitko ve vyuziti volnéhatasu. Také
raizné dokumenty Rady Evropy, Evropské unie, OSN aimaezdnich sdruzeni, které
vymezuji spoléné cile a ukoly, jsou odezvou vyvoje volnétasu tohoto obdobf.

Nejdilezit¢jSim dokumentem tohoto obdobi,fedevSsim pro svou komplexnost,

zavaznost a celostové rozdfeni je Umluva o pravech die z roku 198%°

®2 srov. HOFBAUER, BKapitoly z pedagogiky volnéfiasu s. 24-25.
8 srov. Umluva o pravech dte. [online].
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2 Média

Pojemmeédiadnes pai mezi nefastji pouzivané pojmy saiasnée doby. Samotné slovo
médium vychazi zlatiny a znamena predek, prosednika, zprogedkujiciho
ginitele® Média jsou prosedkem komunikace, tedy tim, co spojuje komunikatora
s komunikantem. &né chapani pojmu média v $obbsahuje jak média ,traghi®
noviny, rozhlas, televize apod., tak média tnéovazovana za média jako jsou hap

veletrhy, vystavy, kongresy, billboardy a d&fi.

Médiem byva ozngmvano to, co zprosdkovava skomu réjaké sdleni, tedy
médium komunikéni. Komunikaci nezprogtdkovava jen tisk, rozhlas a televize, ale
daleko vice nejiznéjSich meédii. Za médium se rasin povazuji i kdédy, pouzivanéip
béZzné komunikaci, tedy irodny jazyk. Tento druh naégk povazovan zarimarni
komunik@ni meédium Rozvoj spolénosti vSak vyzaduje ipnédSet stleni na étSi
vzdalenosti a zaznamenavat je tak, aby vydrzelaepdéle. Z tohoto iodu mizeme
v historii mezilidské komunikace zaznamenat ivyw®kundarnich meédii Timto
druhem médii se lidé snazilifgkonavat jakcasové tak ivzdalenostni omezeni
vysilanych zprav. Za komunikai média lze povaZovat vSechny piesky, které se
snazi o penos¢i zaznam séleni. Pati sem tedy nap i prawké nastnné kresby
v jeskynich, pismo, tisk aizné prostdky mechanického, analogovétiodigitalniho
nahravani, dale vSechny pr@stky, které se snazi dopravité¢khi ke vzdalenym
adresdim prostednictvim pogl (pozdji posty), tizné typy signalizace (napkouove
signdly) a na zay ipifenosové a vysilaci techniky (rfaptelefon) ¢i pocitacové

komunikani si&.&°

Vyznamnym bodem vdinach mezilidské komunikace bylo hledani postujpk,
existujici sdleni multiplikovat a pedat jej co nejtSimu mnozstvi lidi. Zde bezesporu
sehrdal svoji vyznamnou roli vynalez Gutenbergovintisku. Velkacast autai, ktei se
vénuji studiu meédii a komunikace ragdje lidské @jiny a &jiny lidské komunikace
praw podle média, které jako prostiek komunikace byl nebo je pro dané obdobi

rozhoduijict®’

8 srov. JIRAK, JMédia a spolenost,s. 15-16.
8 srov. REIFOVA, I. a kol. Slovnik medialni komunda In URBAN, L. a kal Masova komunikace a
veejné mieni, s. 48.
% srov. JIRAK, JMédia a spolenost,s. 15-16.
8 srov. Tamtézs. 17.
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Komunikaci Ize dlit do péti zakladnich etap vyvoje lidské komunikace:

* Epocha znameni a sigial

Epocha mluveni a jazyka.

Epocha psani.

Epocha tisku.
* Epocha masové komunikace.

Tyto epochy ptom negedstavuji didani jednotlivych zfisohi lidské
komunikace, ale znazuuji jejich pridavani se ke stavajicim komunékém moznostem
uzivateh. Kazda nasledujici epocha uchovava viregjSi podold média z epochy
ptedchazejict® Konec 20. stoleti je ve znameniighodu lidstva do 6. etapy vyvoje

komunikace, do epochy pitaci.®

2.1 Typologie médii
Odborna literatura uvadiazné typologie médii. Neéastji se miZzeme setkat
s rozatlenim na chladna a horkd média a klasicka a elekté média. Totglenéni dle

Marshalla McLuhana bylo vyt¥eno jiz v 60. letech 19. stoléfi.

2.1.1Chladna a horka média
Chladna média se za&iuiji zvlas€ na fenaSeni informaci a jsou cilena na racionalni
slozku komunikanta —ifjemce. Byvaji doke uchovatelna. VyZaduji ale spolupraci
komunikanta {ten&e, divaka). Flkladem chladného média je telefon a také sem byva

fazena televize, aviak nikoliv zcela jednamga™

Hork& média, ktera jsou vysokodetini (vyzna&ujici se vysokou naptmosti daty
a tim tedy nevyZaduji vysokowast fijemce) a podmaniva, kombinuji zvukova a
obrazova data a timipobi intenziveiji na emoce a smysly komunikanta. Divackast

tedy zde nemusi byt vysoka, protoze divaci jsourasth velkym spektrem informaci

8 srov. DeFLEUR, M. L. a kol. Teorie masové komunialn JIRAK, J. a koIMédia a spolénost,s.
17.
8 srov. Tamtéz, s. 49.
% srov. URBAN, L. a kolMasova komunikace a k&né mi@ni, s. 48—-49.
% srov. Tamtézs. 49.
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vSeho druhu a mohou tak dkavat v jisté pasivit Obvyklym horkym médiem je n&p

film. 92

Mezi klasicka médigadime pedevsim papir a knihtisk. K elektronickym médiim

pati rozhlas, televize, DVD/CD, mobilni telefon a intet®®

2.1.2Interpersonalni a masova media

Jirak rozliSuje média podle toho, jaky typ sgeleskych vztai vytvéreji a podporuiji,
tedy jakou plIni roli jako spodenska instituce. Jednu skupinu fivenédia slouzici
podpde interpersondlni komunikace, tj. dorozumivani nibgima jednotlivci (chat,
internet, dopisy, poselstvi apod.). Tento druh mduaidporuje utvgeni socialnich
vztahi mezi jednotlivci. Hlavnim rysem interpersonalnioBdii je nejen to, Ze se jejich
uzivatelé vnimaji jako jedi@é osobnosti, alefpdevsim to, Ze tato média umaoj
vysilat a gijimat vzkazy na obou stranach. Krémmirgné korespondence sem ipat

také telegraf a telefolf.

DalSi skupinu tvi média, slouzici komunikaci celosp&daske, zpravidla
komunikaci mezi jednim vychozim bodem a blize demym. Tato komunikace
smefuje od jednoho zdroje k Sirokému publiku, kterésk&da z velkého @ou lidi.

Tyto komunik&ni prostedky se nazyvaji masova média.

Souwasny vyvoj spolénosti, zahlcené informacemi, nejlépe vystihuji édv
charakteristiky: informéni a komunikujic?® Nejvyznamgj$im informa&nim a
komunikanim prostedkem sotiasné doby jsou gtbvaci a komunikéni systémy, tzv.
masova médid’ Hlavnim rysem masovych médii je fakt, Ze tato raéupodporuji
vysilani a pijimani sdleni na obou stranach, ale svoji podstatou stagihgko
Ucastnika do role vysilatele (podavatele) a druhébarade @Fijemce. Tato péetna
skupina lidi, kt& se ¥tSinou neznaji a maji pouze slabsi socialni vaxbii tmasu.
Masova média utv@ji noveé socialni spatenské vazby a utvrzuji skupinovou identitu
(nag. politicky tisk pomahal svéh&asu podporovat integrituriglusné politické strany
¢i skupiny). Tato média napomahaji jedinci naléhbjenisto (skuténé ¢i domrelé) ve

spol&nosti. Masova média vtomto smyslu tivaoviny, ¢asopisy, knihy, pozemni,

2 srov. URBAN, L. a kolMasova komunikace a kgjné migni, s. 48-50.
% srov. Tamtéz, s. 48-50.

% srov. JIRAK, JMédia a spolenost,s. 21.

% srov. Tamtézs. 21-22.

% srov. SEKOT, ASociologie v kostces, 53.

9 srov. Tamtéz, s. 53.
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kabelové a satelitni televizni a rozhlasové vysjléiim, kompaktni disk, magnetonoveé
nahravky a také ekvivalentydhto ,tradinich médii v kyberprostoru gtacové si¢ a
internetu®® Rozvojem periodického tisku, filmu, rozhlasu @téte, tedy tzv. masovych
meédii, byl umozan urity typ celospoléenské komunikace, ktery umoznil produkovat

srozumitelné a atraktivni obsahy, které oslovowalké skupiny pijemai.*

K nejstar§im progtdkim masové komunikace pattisk, ktery je koncem 19.
stoleti doplgn filmem a ten pak zatkem 20. let 19. stoleti rozhlasem. Tyto média
tvori tzv. prvni prah zmasawni. Druhy prah zmasaeni prichazi po 2. sstové valce
masovym rozdenim televizé® Televize paf pro swij stale rostouci Vvliv
k nejvyznamgjSim masovym médiim. iP pokratovani tohoto trendu se d&
piedpokladat, Zedl, které se dnes rodi, budou za svych prvnich éstlet Zivota vice
pred televizi neZ i@d jakoukoliv jinou aktivitou kromh spanku® V dasledku
obrovského rozvoje komunikai techniky zejména cestou internetu mluvime dnes

o tretim prahu zmasewi.'%

Masova média séasto povazuji za zabavna a jejich vliv na Zivosiny lidi je
vniman pouze okraj@év Masova média vSak ovhwuji raizné formy nasSeho socialniho
chovéani. Nap noviny a televize utié vyznamnym zfisobem véejné migni a timto
ovliviiuji naSe postoje a nazory. Masova média jsou takeé cestou ke znalostem, na

kterych pak zavisi mnohé formy sociatirinosti’®®

2.2 Medialni instituce

Medialni instituce se postuprrozvinuly v oblastech svych Kbvych cinnosti, tedy
zveaejiovani a $eni informaci a kultury. Medialni instituce¢lime dle typu
technologie, které uzivaji nadilm, tisk, televize a dale pak v souladu s dal3fritérii
na globalni, celostatni a lokalni. McQuail shrrajigh charakteristické znaky takto:

* Produkce a distribuce symbolickych ob&ah
* Ruzre regulovana fisobnost ve vejné sfée.

» Dobrovolnost zapojeni podavatelefijpmce.

% srov. JIRAK, JMédia a spolénost,s. 21-22.
% srov. JIRAK, J. a kolMasova médias. 45.
10 srov. SEKOT, ASport a spolénost,s. 135.
1% srov. GIDDENS, ASociologies. 230.
192 5rov. SEKOT, ASport a spolenost s. 136.
193 srov. GIDDENS, ASociologies. 230.
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* Profesionalita a byrokracie organipa struktury.

« Vysoka mira svobody a absence formalni m&ti.

2.2.1Tisténa média a vznik ,masového” publika
Zakladem vzniku tignych médii byl bezpochyby Gutenbévgvynalez knihtisku, diky
kterému stoji dnes ti&té slovo na peatku djin médiil® Gutenbergv vynalez
knihtisku také vyznamh prispél k utv&eni narodnich kultur a narodnich jaayk
protoze prav teprve s knihtiskem bylo mozné mechanické zhotémovidentickych
texti a roz&ovani je Sirokému publiktf® Nelze také opomenout pagsi vyznamny
rys souvisejici s rozvojem tisku, kterym byl zejragpostupny rozvoj posSty (distribui

sit), diky niz se mohly informacei&iv prostoru®®’

Mezi tiS€na médiaradime knihy,éasopisy, noviny a vSe ostatni, co jeitmo
tisttnym slovem. K nejstarSim t&tym meédiim pai kniha, ktera se jako médium
vyznauje predevsim technologii tmiho pisma, svoji vazbou, velkym gpem kopii,

individualnim uZitim a relativni svobodou publikawa®®

Dnedni doba nabizi nejen knihy &%, ale ijejich stdle vice oblibenou
elektronickou podobu, na kterou si mnozi uzivajed# treba nezvykli, zatimco druzi ji
jiz berou jako samdejmost. Elektronickou podobu knih oceni zejména ddla
generace, které z mnohauwbdu nap. castého sthovani ¢i cestovani berou
elektronickou podobu knih jako jeji vyhagéi variantu. Neméndualezitym pozitivnim
znakem elektronické podoby knihigre byt i jeji vyhod#jsi cena. Elektronicka i ti&ha
podoba knih ma svoje obdivovatele i kritiky. Budnast elektronické i tighé podoby
knih je vSak i pes mnohé kritické ohlasy rozhodnuta. Dnesni Siredidka skterych
novych tituli je stale vice nabizena v obou variantach, a talaks® kupujici z nich
mohou svobodfivybirat.

K nejrozstensjSim tiS€nym médiim pat noviny acasopisy, jejichZz fedchidcem
byly spiSe nez knihy, letdky a bulletiny, které ssmistedily predevsSim na fgnaseni

zprav o dlezitych udalostech v oblasti obchotfd.

1% srov. McQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikalteSEKOT, A.Sociologie v kostges. 59.
1% srov. POSTMAN, N. Die zweite Aufklarung. In JIRAHK, a kol.Média a spolénost s. 20.
1% srov. Tamtéz, s. 20.
97 srov. JIRAK, JMasova médias. 63.
1% srov. SEKOT, ASociologie v kostces, 59.
19 5rov. Tamtéz, s. 60.
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Noviny byly pavodre uréeny jako komunikéni prostedek ke skupinové
komunikaci nap mezi &dci, obchodniky a stoupenci politickych ideji. Dikgristajici
gramotnosti, zfisobené zavedenim vSeobecné Skolni dochazkijesdska obec stale
rozSrovala. Vysledkem byly peetnéctendské skupiny potencialnictten&u, kterym
bylo mozné nabidnout ve velkém mnoZstiijgpelné obsahy. | kdyz titsten&i umgli
¢ist, nebyli vSak &ak zvla¥ vzdlani, a proto se jim musela nabidnout odpovidajici
Grovei nabizenych obsah Tim vznikla gedstava masového publika — ,masif.
Rozsfeni novin mimo okruh elity sénem k ,masam“ bylo &nym rysem vyvoje tisku

v mnoha zemich!' Noviny jako médium charakterizuji tyto znaky:
« Casté a pravidelné vychéazeni.
* Charakter zbozi.
* Informa&ni obsah.
» Pasobeni ve viejné sfée.
» Méstské, sutské publikum.
« Relativni svoboda*?

Také u novin &asopisi nelze opomenout jejich stale vice oblibenou ebslitkou
podobu. Noviny se dnes zpracovavaji nejprve elektky. Teprve v konéné fazi jsou
nabizeny bd v tiStné podob, anebo v elektronické, ve které jsou pak daleshatiici
na internetu. Dnes je také umeénn zasilani zpravipmo na e-mailovou adresu nebo

mobilni telefon'*3

Nelze také opomenout dnesni Sirokou nabidkénysth periodik, jeZz jsou nabizena
zdarma. Jedna seiguevSim oizné kulturni kalend&@ a programy, nebo idnes
oblibené reklamni magazinyizanych spolénosti. Cilem ¥tSiny z nich je pak

piedevsim reklama.

2.2.2Rozhlas
Rozhlas dodnes patk jednomu z nejmodSich komunikanich prostedki. Jeho
technické poatky spadaji do posledni dekady 19. stoleti, ay8h& nejvyznamgjsi

10srov. JIRAK, J. a kolMédia a spolenost s. 28-29.
M srov. SEKOT, ASociologie v kostges. 61.
"2 grov. Tamtéz, s. 60-61.
"3 srov. JIRAK, J. a kolMasova médias. 44.
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rozsah spadd do obdobi mezivakeho. Rozhlas, kterytopodre plnil socialni funkci
informans-orientani a rekreani*** v 90. letech prosel unasadou zmn od
organiza&nich a technickych az kobsahovym. Tyto éaypn neutuje  samotné
rozhlasové vysilani, ale i ostatni média. Kazdéiomdotiz pisobi na ostatni média a
medialni krajina tak prochazi neustalou péaou. Rikladem je rozvoj internetu, ktery

funkci ostatnich médii z&ag prontiuje

V sowasné dob plni veejnopravni rozhlas ipvazrie funkci informané-orientani,
zatimco $iroka nabidka soukromych radii pini furdmie zabavrit® Mnohdy se vsak
ityto hranice mezi Mejnopravnimi a soukromymi stanicemi fstedku
komercionalizace smyvaji. 8ki o tom edevSim obsahova Uraveysilani, kterd se
stale vice poiilzuje ,nenarénému divakovi“, ale i nap nizka arové mluveného slova

n¢kterych moderatd.

Také rozhlas je stale oviievan rozmachem modernich technologii, jako je
internet, ktery dneSnimu poslu¢hamoziuje ,zivé" on-line poslouchat uejnopravni
i soukromeé radio stanice z celéhaitsv Dnesni Siroka nabidka rozhlasovych stanic je
ziejm¢ také divodem zaniku &kterych dive oblibenych stanic, nebo také ustédku
velké konkurence dochézi ke &médm v obsahu vysilani sftujiciho casto Kk jiz
zmirgné bulvarizaci a komercionalizaci. R@&mtaké dochazi v ramci ekonomickych
aspor a VvysSi poslechovosti divakke slkovani rekterych véejnopravnich
nekomeénich stanic. V sotasné dob se tak stalo n&pu stanic Radi€ esko a Radio
Leonardo. Vysledek je dle mého nazoru v3akégod rozpaity a zistava otdzkou, zda
nedoslo spiSe k celkovému uUpadku kvality vysilanyadi, které jsou v ramci
omezeni vysilacih@asu znan¢ zkraceny a obsah®wnedosahuji f@dchozi Urové
Vyjimkou zistava stanic&esky rozhlas 3 Vltava, ktera si svoji vysokou olusatu

arover zatim stale udrzuje.

2.2.3Televize
Televize po svém zahajeni vysilani v 50. letechamavala na vysokou Urofre
rozhlasového vysilani a od ¢@&ku se rozvijela velice rychle,igdevsim diky

Spickovym odbornikm vyprofilovanych praci pro rozhlas. Ve struidutelevizniho

“srov. SEKOT, ASociologie v kostces. 63.
"5 5rov. SAK, P. SAKOVA, KMIade? na kizovatce s. 110.
118 srov. SEKOT, ASociologie v kostges. 63.
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vysilani byla samdejmosti jeji véejnopravni a také vathvaci funkce!’ Televize
zaujim& dominantni pozici mezi tisymi i elektronickymi médii a zarovie pati

k fenomérim charakterizujici i tvisci sowasnou spokost. Vliv televizniho vysilani
se od zahajeni vysilani nagatku 50. let neustale zvySoval. Rostouci vliv ydsoben

témito faktory:
» Stoupal podil pokryti Gzemi televiznim signalem.

» Stoupal vysilactas (od fgivodre nékolika hodin vysilani az po celodenni

vysilani).

* Technické vybaveni spaieosti naiistalo (z poatku vysilani nilo televizi

jen malo doméacnosti, dnes lze htivo naprosté nasycenosti).
» Posun technického i technologického vybaveni tetétio vysilani.
* Rozsfilo se spektrum vysilacich stanic.

» Kabelova televize umaiije sledovat jakékoliv programy z mnoha mist na

S\ete.

» Spustni dalSich stanic a rozévani vysilacih@asu, umo#uje strukturaci

programu a profilaci na skupiny divak

» Vysilani lokalnich stanic umdije profilaci vysilani na atana daného

regionu a pedstavuje tak dalsi typ mozného vysil&fi.

Televize byla unas v90. letech podsbnako rozhlas poznamenana

komercionalizaci. Pro wejnopravni televizi to bylaipdevsim moZnost ziskatijgm

z reklamy a tak byly z#mény jeji priority snérem ke sledovanosti. Jeji iggnopravni
funkce a ivzdlavani tak bylo potkud odsunuto do pozall O tom jas® swdci
celkova arové vétSiny uva@énych pdadi. Stale ¢astji jsou reprizovany p@dy
vytvoiené ped rokem 1989, které jsou do sasného programového schématu
zarazovany bez jediné fwodni informace, ktera by dneSnimu, zejména mlagému
divakovi zprostedkovala ramcovou informaci o dolizniku vysilaného padu. Tento
fakt shledavam zrma¢ znepokojujicim, phlédnu-li k televizi jako kjednomu

z vyznamnych socializaich ¢initelt dneSni mladé generace. Zama& myslim, Ze

“7srov. SAK, P. a kolClovek a vzdlani v informani spolenosti s. 143.

“85rov. SAK, P. SAKOVA, KMIade? na kizovatce s. 93.

"95rov. SAK, P. a kolClovek a vzdlani v informani spolenosti,s. 143.
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jako reakce na upadajici Urdveserejnopravni televize, ipdevsim jeji vz8avaci
programovou slozku je vznikekterych novych soukromych vysilacich stanic, kiszé
snazi pokryt divackou poptavkuiiladem je nap spustni vysilaciho kanalu Zoom,

jehoz programova slozka je z&ifana na dokumentarni film.

2.2.4Nova elektronicka média
Terminem nova elektronicka média rozumimedevsim soubor inovaci, které se
sousted’'uji kolem systému, jehoz podstatou je vizualni aabvaci jednotka spojena
s pasitacovou siti**® Jedn& se o postupny vyvoj technologienmsu, miniaturizace,
ukladani a vyvolavani dat, zobrazovani a ovladaédimkteré je dale doprovazeno
procesy decentralizace, vysoké kapacity, interdgtiva flexibility.' Pro nova

elektronicka média jsou charakteristické tyto znaky
* Maximalni vyuziti sofistikované vygetni techniky.
* Flexibilni hybridni charakter.
* MozZnost interaktivity.
» Vetejna i soukroma funkce.
« Vzajemna propojenost?
O jednotlivych novych médiich je podradjinpojednano v nasledujici kapitole.

2.3Mladez a meédia
Zjistovani vztalh déti a mladeze k médiim tvio dnes jiz jedno z tradiich témat
vyzkumi. Zahranéni a domaci vyzkumy poukazuji na média jako nabidgergjSi a
¢aso¥ nejrozsahlejSi aktivity v zivetdéti a mladeze. Jsou to peadkti a mladez, ktd

maji pro svou dynamiku a pramlivost k médiim velmi blizkd??

Média jsou dnes jiz zcelagbnou sodasti zivota mladéhdloveka, ktery je umi
nag. ve srovnani s generaci starSich velmi olkratnpohoto¥ vyuzivat ke svému

prosg@chu, & uz ma tento ,prosfch” podobu zabavy, nudy nag. vzc&lavani se.

120 5rov. SEKOT, ASociologie v kostges. 66.
2L srov. Tamtéz, s. 66.
122 5rov. McQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikalteSEKOT, A.Sociologie v kostces. 66.
123 srov. HOFBAUER, BKapitoly z pedagogiky volnéliasu s. 124.
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Takeé Zivotni styl mladé generace je stale vicemg@uj s médii. Z vyzkuihP. Saka
vyplyva, Ze na prvnich Zélscich aktivit ve volnémtase dti a mladeze jsou prév
¢innosti spojené s technickymi pristiky genasejici data.ifPozené prosedi je tak
stale vice vytldovano prosedim medialnim a poté i virtualni realitou. Tytazwgmné

zmeny v Zivoe cloveka, pati k jedrsm z nejvyznamésich v lidském vyvoji-*

Rozporuplné fisobeni médii se odrazi v zZi¢otdéti a mladeze a v jejich
volnocasovem jednani. Média mohou napomahat v rozvojabpace jedince, ale také
vést k izolaci jednotlivi ¢i raznych socialnich skupin. Dokazou probudit solidagto
druhé, zarov ale vedou i k individualismu a ke spabitelskému stylu Zivota, bez
ohledu na svou vlastni identitti potieby druhych. Média smyvaji zeépisnou
vzdalenost i navazovani mezilidskych kontdktzarové vSak tyto nové kontakty
piinasi jistou nahodilost, plytkost a nevazanost. Mépinaseji ¥cné informace
o minulosti, gitomnosti i budoucnosti, nebo také zobrazuji nesméykorory a aéni
filmy pIné nasili a brutality, které zejména mlagkneraci finaSeji jen malo z hodnot,
jakymi jsou patelstvi, tolerance, laska, radost a optimismudkd/éast z nekvalitni
nabidky poskytovana médii omezuje a zneigZ svobodnou volbu a stava se
diktatem bez moznosti kvalitniho wtn. Castnikim je tak podsouvana jakasi
pokiivena logika nebo etika nicotnéhorifghu smysSlené bytostii reklamniho

sloganu?®

2.3.1Mediélni realita

Média nam pinaseji informace nejen o pozitivnich, al&éegevsim také o negativnich
jevech ve spolmosti, jez pai do nedilné satasti @irodni, spoléenskeé a individualni
lidské skuténosti. Médiacasto zobrazuji n&paz nerealé pozitivni feSeni slozitych
Zivotnich situaci, nebo naopak pro touhu po senpieilevSim u mladé generace
zobrazuji projevy nasili, netolerance a agresivityesSni spoknost vede dlouhodobou
diskusi o tom, jestli média negatimeovliviwuji vytvareni pozitivnich vztain svych
uzivateli a nenapomdahaji tak uted klima pro jednostranné postoje a deviantni

chovani*?®

124 5rov. SAK, PPromeny ceské mladeZes. 165.
125 srov. HOFBAUER, BKapitoly z pedagogiky volnéliasu,s. 128-129.
126 srov. Tamtézs. 126-127.
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Medialni realita je jakysi obraz reality toho, cobrazuji média. Zejména film,
televize, fotografie a internetové stranikyMedialni realita je také dotigna i dal$imi
meédii tiSenymi, elektronickymi, ktera slovem nebo izvukemkdébou vytvdit
pieswdéivou a realistickou fedstavu o skutemosti. Realistické vSak neni realné, je
pouze opakem fiktivniho. Lze namatait realisticky film, nebo film o a¢em reélném,
porad je to ale ,jen” film a ne realita.d®em je nutné ukazat, Ze jeba rozliSovat mezi
fikci a realnou skutaosti. Ve skuténé realit nema zadnglovek pét nebo vice Zivat

a Zivot tak niZe skuteng ,bolet*, 1?8

Dle Josta vSak fikce a realita nejsglva kontinenty, oddené nepekonatelnym
oceanem: Vymysleny s¥t filmu zobrazuje mista a situace, které snadnongoe,
nebo situace, které jako bychom u? zaZiiProblém vyvstava v momentkdy ne
kazdy dokazZe rozlisit moment, kdy na sebe fikce fpadobu reality>° Medialni realita
se pak nmZe dostat do rozporu se skirieu realitou. Nejen vinou médii, ale i jejich
konzumeni. V jiném piklack zase niZze nastat situace, kdyz jsodkteré mediélni
obrazy ¢i slogany, tak silé zafixované v podsdomi lidi, Ze pak sami nedokazou
vnimat \&ci takové, jaké jsou ve skut@osti, nybrZ je poznavaji prdaetinictvim
zprostedkovanych medialnich symifiol Vybornym dikazem tohoto jevu je
kontroverznig¢esky film s ndzvenCesky senNejwtsim Sokem pro twce filmu (V.
Klusdka a F. Remundyho) bylo zjiaf, Ze medialni, v tomtoffpadct reklamni realita
vtisknuta do mozk mize byt silijSi, nez to, co lidé skutaé vidi na vlastni &. Valna
¢ast lidi, kterd psla nakupovat, se i po #lbnuti fiktivniho hypermarketu, postaveného
pouze z trubek a plachty jakodgeli, domahala slibeného zboZzi a dlouho n#aht
prazdnou louku s fiktivnim hypermarketem opustibkDnce wkteti jedinci hledali

moZné skryté otvory do smysleného podzemniho egjeyich ci.*3*

2.3.2Internet, e-learning a socialni si
Poslednitvrtina 20. stoleti, aiiedevsim jeji posledni desetiletfimasi diky digitalizaci
piekotny rozvoj komuniké&nich moznosti nabizenych i a paitacovymi systémy,

které jsou propojeny do népgrejSich siti. Celosstova st internetspolu s World Wide

27 srov. URBAN, L. a kolMasovéa komunikace a kgné mieni, s. 168.

128 srov. KACINOVA, V. a kol. Medialna vychova. In URBAN, L. aok Masovéa komunikace afgné
mireni, s. 169.

129 5rov. JOST, F. Realita/Fikcetise klamu. In URBAN, L. a koMasova komunikace axené miwni,
s. 169.

0 srov. Tamtéz, s. 169.

31 srov. Tamtéz, s. 169-170.
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Web (www) pati k celosetove nejvyznamgjSim z nich, umoiujici rychlou vynénu
dat a vyhledavani Siroké palety digitalizovanyclioimaci, od text v prirozenych

jazycich aZ po videozaznamy bez ohledu na hratétieiskontinenti.'?

Internet bezpochyby pé@tk modernim technologiim, které vyrazovliviuji nas
Zivot. Pa@atkem 90. let u nas nebyl internet zdaleka tak agamym jako je tomu dnes,
kdy si mnozi z nas uz Zivot bez internetu nedoveddiec edstavit. Obrovska
dynamika &eni internetu je patrna zvl&$u mladé generace. iBhi internetu ma
n¢kolik zakladnich rovin, které je provazeno rozvojewoftwaru a jeho osvojenim
potencionalnim uZivatelem. Nad rovinou hardwaruoftwaru je rovina vytvéeni
informaniho a komunikéniho obsahu a uZivatelského presli, kterou jako inovaci,
tedy ugitou bariéru, musi uzivatelfpkonat. K této skupthuzivateti seradi gedevsim
mladi lidé, kt&i maji blize k inovacim, diky své psychické dispozi moderrgjSimu
vzaklani.

Z dneSniho pohledu jsou jistzajimavé studie P. Saka z roku 2000 tykajici se
pripojeni k internetu, ve kterych se uvadi, Zenejvice casu stravila v roce 2000
u internetu vkova skupina 19-23. Tato skupina u internetu stvgwi:meru 3,3 hodiny
tydre.“ ** To je ve srovnani s dne$nim trendem tzv. ,chyttgdéfori®, které umouiji
cenow dostupné 24 hodinovéipojeni k internetu a néstné mnoho Idkavych aplikaci
on line, porgrn¢ kratka doba. Pro sy obrovsky rozmach aipdevSim dostupnost az
vSudygitomnost si internet oblibili nejen mladi lidé, @len dal tim vice i pedstavitelé

starSi generace.

Internet a jeho uZzivatelé, kteneznaji hranic, vytwé jeden z nejvyznangsich
faktoni globalizace. | kdyZ je internet také zdrojem zahavori jeho nejrozsahlejsi
zdroj informaci on-line fedevsim faktor ekonomického¢deckeho a technologického
vyvojel® Jen sdzkosti dnesiici, jakym snérem se bude medialni komunikace dal
rozvijet a ubirat. Internet, spiSe nez aby vigaové prosedi medialni komunikace, je
prostedim, které fetv&i stavajici moznosti medidlni komunikace. Je jakyms

rozStenim dosavadnich komunik@ch moznosti, i kdyZz se jedna o rdesi v celku

132 srov. JIRAK, J. a kolMédia a spolénost s. 196.
13 srov. SAK, P.; SAKOVA, KMIade? na kizovatce s. 132.
13%Tamtéz, s. 140.
135 srov. Tamtéz, s. 132.
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monumentélnt®® Typickym pikladem je mobilni telefon, ktery dnesszmé slouZi
stejrg tak k telefonovani jako k surfovani po internéflabilni telefon a internet nabizi
nesetre moznosti @ vyuzivani volnéhocasu. Mezi oblibené moZznosti spojené
s mobilnim telefonem a internetem if)ahag. geocaching — jde o jakési hledani
.pokladi“ ve form¢ zprav a informaci o mistnalezu, kde p@datel oznami na
internetovych strankach siadnice mista schovaného objektu. Tyto trasy vedouci
k nalezu objektu jsou pak dale jeSobdstugiovany dle narénosti, a to az do
nara:n¢jSich variant jako je n&ppotagni. Tuto u nas, ale i ve &¢ velmi oblibenou a
relativné novou voln@asovou aktivitu nam umagje vznik naviganiho systému GPS
— Geographical Positioning Satelite. Jde o céndestupné zdzeni, které umaije
pohotové a jednoduché deni zemdpisné polohy, nadniské vysky, ale i stanoveni

rychlosti jizdy cyklisty, jachta &i letce’

Nelze opomenou nejuzivgli pojem v oblasti informatiky a vzthni tzv.
E-learning E-learning je chdpan jako jedna z rg&pich moznosti arpdnosti poitace a
internetu. Jeho vymezeni se pohybuje od vyrazuglaxdni vyuZivajici informéni a
komunika&ni technologie® az po pojeti systéemové, které vupadpedagogicky a
didakticky pgipraveny kurz, fipraveny tutorial, virtualni ifdu s komunikaci mezi
studenty a tutorem, vedeni Z&ka tutorem, sebeeialaa za¥recnou evaluaci
zakorgenou certifikatent®® Zajmu o E-learning se&di zejména mlada generace,
piicemz nejtypitéjSim uzivatelem je dle vyzkumu P. Saka (realizowane ramci
grantu MPSV v letech 2005-2006) muz wkw od 19-25 let, ktery studuje vysokou
Skolu, nebo je jejimcerstvym absolventem. Nejm&rtypickym uZivatelem mladé

generace je pak Zena bez maturity #lew26—-30 let->

3

Pro internet -€ili ,sit siti" je typicka jeho plocha hierarchie, kterédgna tim, Ze
internet vlastd nema zadného konkrétniho vlastnika ani Zzadna vymaaregulani
opateni a dle dkterych autoit se dokonce jedna o zvlastni typ nefyzikalniho foms

ve kterém je mozna realizace rigmejSich typi komunikace jako vdZném fyzikalnim

prostedi. V tomto smysSleném présti nazyvaném kyberprostor (cyberspace) salaa

1% srov. JIRAK, J. a kolMédia a spolénost s. 197-198.
137 srov. HOFBAUER, BKapitoly z pedagogiky volnéliasu,s. 126.
1385rov. SAK, P. a kolClovek a vzdlani v informani spolenosti,s. 148.
1%%rov. Tamtézs. 150-151.
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rychle rozvijet nejno§Si ,nova média“ jako jsou interpersonalni, skupid@ véejné
komunikani aktivity (na. e-mail, chat, internetové deniky attf3.

Také socialni sig¢ dnes pdai kvelmi oblibenym a hog navStvovanym
.Kyberprostofim“. V souwasnéceské spolénosti panuje nazor, Ze socialni¢sjsou
piedevsim doménou mladé generace teefiadgikova struktura uzivatélsocialnich
siti vCeské republice v3ak eviduje 50 % uZivated wku mezi 20 aZ 35 lety.

Socialni sf je sluzba na internetu, kter4 propojuje skupirdi, liktei spolu
komunikuji. Registrovani uzivatelé mohou vyiasvé osobnidly, sdilet informace,
fotografie, videa, chatovat a komunikovat. Socidhi se také ¢kdy rozumi diskusni
férum, kde si uzivatelé vy#iuji informace na vybrana témata hamatéstvi, hobby a
dalSi. Komunikace na socialnich sitichize probihat mezi dvna uZivateli, anebo
negastji hromadre. Prvni socialni siti byl projekt Sixdegrees, spugtv roce 1997.
Tato sluzba vSak svajinnost ukowila v roce 2000. Dle slov svych zakladateb bylo
z divodu nizkého p&tu uzivateh internetu. Jinymi slovy, tato sluzbaegkEhla svou
dobu.

Mezi nejznangjSi socialni sit dnes pat Facebook Google+ Myspace Twitter a
dalsi. U nas Ceské republice to jsou naplLidé, SpoluZaci Libimsetia dalsi. Za
zminku stoji sociélni gis ndzvenSitIT, ktera propojuje &decké pracovniky Ceské

republice.

Socialni si& a jejich pouzivani, kromjiz vySe zmignych vyhod, v sob také
zahrnuji nemald dskali. K nejvice diskutovanym témapati zneuziti soukromych
dat, divéryhodnost séleni a divéryhodnost identity uzivatele.

Informani technologie smyvaji vzdalenosti mezi lidmi a riicemi stab
i kontinenti a umo#uji tak vznik Gznych diskusnich skupin, které by se v realnych
podminkadch stta nemohli potkat. Vyraznym pozitivnim prvkenechto now

vznikajicich komunit je stirani socialnich a kuftioh a etnickych rozdil***

0 srov. JIRAK, J. a kolMédia a spolénost s. 196-197.
11 srov. CHRISTENSEN, K.; LEVINSON, D. (edEncyclopedia of community. 1017.
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2.3.3Dopady pisobeni medialnich instituci a reklamy na mladez
Rozstovani technickych prostdki, zavedeni trzni ekonomiky a komercionalizace
kultury utvaily podminky pro roz&eni masové kultur}’” Ta se & predevsim

prostedky masové komunikace jako jsou televize, rozltisls, interneti reklama.

Reklama je dnes prakticky zastoupena ve vSech oméd# uz je to televize,
rozhlas, interneti ¢asopisy a o jejichdincich nelze pochybovatiBobeni reklamy na
jeji ptijemce je pimo jejim poslanim a smyslem. Kdyby reklama gkmpisobit a
ovliviiovat naSe nazory, postoje a hodnoty, pak by Wasikdy nevznikla nebo prost

nemusela existovat.

Reklama je fimo zaloZena na moZznostigglem dosahnout naplanovanyctinéi,
tedy cile ovlivnit, pomoci nejizngjdich tymi sdsleni, pijemce!*® Nejcasgjsimi
piijemci, kt&i jsou reklamou ovliiovani, jsou pedevSim ¢ti a mladez. K této cilové
skupire reklama vysila mnozstvi sigrial které misobi na dtskou Fedstavivost a
protoZze hodnotovy systém neni u mladé generaceé jesla utvéen, nedokazou pak
objektivrs zhodnotit skuténou potebu nabizeného produkttf

PrestoZe reklamagjek zvlad nezobrazuje nasili, iieme na ni dokumentovat vliv
televize na #&i a mladez. Notoricky znamyftipad meckych dti, které ve Skole
namalovaly fialovou krévu, protoZe jinou nez Milkikdy nevidly, je toho dikazem.
Je alarmuijici, jak je reklama n&tda mladez gimo zacilena. Reklamni {nys| se
snazi vytvait jiz v détském ¥ku vazby na ufité zna&ky zbozi pro dosgié. Na dit se
tak zreklam vali naeberné mnoZzstvi informaci a impiuskteré neni schopno

zpracovat:*®

Reklama je dnes nejen ekonomicky vyraznym ébdwm, ale stava se i seasti
Zivotniho stylu zejména mladé generace. Reklamaytsiorila viastni komunikéni
prostedky se svebytnym ,jazykem" ovhiwjici i dalSi oblasti kulturni a také whecké
produkce. Reklama je stasti kazdodenniho Zivota, dotiv&ocialni a kulturni prostor.
Reklamni sdleni vystupuji jako kulturotvorny faktor dotkgjici prostedi, ve kterém

Zijeme4®

192 5rov. SAK, PPromeny ceské mladeZes. 165.
13 srov. JIRAK, J. a kolMédia a spolenost s. 157.
144 srov. ZILKOVA, M. a kol.Stav kultary pre éti a mladezs. 145n.
15 srov. SUCHY, AMedialni zlo-myty a realitas. 60.
10 srov. JIRAK, J. a kolMasova médias. 140.
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2.3.3.1Tisténa meédia a oblibenostteni u mladé populace

Zatimco u gkterych médii ve vztahu k mladezi popularita uséé, u jinych Ize
zaznamenavat trvaly pokles oblibenosti. Ke stake wiiskutovanym a obavanym
kategoriim pai poklescetby knih, zejména Kii nazotim odborniki, kteri tvrdi, Ze
dnesni dti a mladez n&ou anebaitou podstatéh mérg. Stejnou obavu vyjddji nejen
odbornici, ale i samotni ras &ti, kteri k tomu dal dodavaji, Ze ani oni sami svym
détem neétou, anebo jen malo. Iodem je pedevSim nedostatekasu, ale i Siroka
nabidka jinych volngasovych aktivit spojenych fedevSim s pasivnim travenim
volného ¢asu**’ Vyzkumy P. Saka z let 1992—-2001 poukazuji na vysetpy knih

u nés. Z komparaci dat vyplyvaji jednozné za¥ry:

v

» V ceské populaci zra¢ pokleslo mnozstviiectenych knih.

kteti prectou jednu knihu résiéné.

* NejwetSi propadcetby knih je zaznamenan tkové skupiny 19 — 23 let,
ktera dive cetla, nejvice dnes zwodia vysokoSkolského studiargsunula

své intelektualni aktivity z velk&sti na osobni gétas ¢i internet?*®

Na tuto skuténost poukazuji i opakované vyzkuntasovych rozp&ta ceské
populace v letech 2000 az 2005, které ukazuji kdepdetby tiSenych knih. Sovtasre
s poklesengetby tiS€nych knih se ve vyzkumu v roce 2005 jiz objevilagikadctendn
elektronickych knih*°

Nedostatekéteni u dneSnich&i a mladeze ffitom maze mit v disledku mnoho
negativnich ficin jako je nedostat®é rozvijeni pedstavivosti, slovni zasoby a
zpasobu vyjadovani apodCteni je zarovie jednou z mala voln@msovych aktivit, ktera
ma spiSe pasivni charaktereptoze jsou jehocinky zejména na psychiku (bereme-li

v potaz adekvatni vy ¢tiva) vice nez blahodarné.

2.3.3.2Vliv televizniho vysilani
Stalecastji diskutovanou otazkou souvisejici s televizninsilgnim je pedevsSim jeho
vliv na divaka. Zastanci televize argumentuji tipg televize ma svou relaxd,

informasni a terapeutickou funkci. Odgei naproti tomu televizi vytykaji roli Siele

'4"srov. STUDIHRADOVA, N.Média, jejich vyznam a misto ve volnémse sodasné mladezes. 23.
“8srov. SAK, P.; SAKOVA, KMlade? na kizovatce s. 123.
“9rov. SAK, P. a kolClovek a vzdlani v informani spolenosti s. 261.
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kycovitych a nasilnych motiy, pricemz jeji informé&ni roli nepopiraji, zarove ale
upozonuji na torzovitost podavanych informaci a jejickchly sled, ktery zabralje
divakovi hlubsi identifikaci s obsahem. Dale varpfed nadbytenym mnozZstvim
informaci, které vedou az kdité apatii a naslednému prohlubovani konzumniho

pristupu k Zivotu>°

Korelace mezi sledovanim televizniho vysilani ausi@r agrese nebyla nikdy
védecky doloZzena. iesto se nadémné a nekontrolované sledovani televize
nedoporduje a to zejména wtském wku. Odbornici apeluji na rotk, aby
kontrolovali skladbu piadi, které dti sleduji a doprovazeli je vysilujicim
komentdem a zarove je podporovali v dllezitych vychovnych aktivitach jako jgetba
knih, sportovani, komunikace mezi vrstevniky, kteséjinak mohlo byt opomijeno

nag. pra¥ v disledku nadrérného sledovani televiZé! Kritickym obdobim, kdy

/////

socializ&ni hodnotové fisobeni televize mnohem méjsi. >

2.3.3.3Internet a kyberprostor
Zatimco ze soatasnych vyzkuma vyplyva, Ze gkteré klasické volngasové aktivity
mladeze spiSe stagnuji, anebo dokonce zaznamersérray pokles, ué&kterych lze
naopak pozorovat nevidanyist a zajent>® K témto kategoriim nepochyknpati
vyuzivani osobniho pitace a internetu. O tom 8&u¢i ¢asovarada vyzkuni aktivit
mladeze ve volnémiase realizovanych P. Sakem v rétzj23 let, tedy vice nez jedné
generace, ze kterého j&sivyplyva, Ze ticet let trvajici prvenstvi v oblibenosti

sledovani televize, mladou generaci prudce dospibijtacové aktivity>*

V dusledku digitalizace se dneSélbvék stidaw pohybuje v firozeném sité a
kyberprostoru. Digitalizacetasoprostoru Zivotailovéka zpisobuje stalé zvySovani
poctu aktivit odehravajicich sergvazié v kyberprostoru. To sefpdevsim tyka mladé
generace. Digitalizovany Zivot v kyberprostoru umyge Zivot v irozeném seté a
roz$iuje i piirozenou slozku Zivotniho poldovekal®® Z vyzkumi P. Saka z let 2000,
2002 a 2005 riveme sledovat dlouhodobou komparaci vyuzZivani edaltké posSty

%0 srov. URBAN, L. a kolMasovéa komunikace a kgné miwni, s. 102-103.
L grov. Tamtéz, s. 103-104.
%2 5rov. SEKOT, ASociologie v kostges. 65.
133 srov. HOFBAUER, BKapitoly z pedagogiky volnéliasu,s. 125.
¥srov. SAK, P. a kolClovek a vzdlani v informani spolenosti s. 259-260.
%5%5rov. Tamtéz, s. 257.
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vékovych skupin v ramciCeské republiky, Evropy a daldich kontingntejimz
vysledkem je masivni nést zahraninich adresét elektronické poSty, sdcici
o planetarnim rozpinani socialniho poeské populace. Zatimco doposud Zivotni pole
tvoril prevazrie prirozeny s¥t a do ®&j postupr pronikala medialni a virtualni realita,
v sowasnosti se jiz rodi di do swta, ktery je z velkécasti utvden mediald a
virtualns.*>°

Internet nabizi kyberprostor umagici jeho uZivatalm aktivity planetarnich
rozmeri. Nezavisl&innosti uzivatel internetu a zejména aktivity vznikajici interalaci
kooperaci uZivatél vytvéeji nové obsahy, artefakty, informace a poznatkgdBvsim
zde vznika nova dimenze ,socialna“, nové socialmiitg a nové formy socialniho
Zivota. Vznikajici virtualni komunity produkuji wiralni socialni normy, hodnoty a
formy komunikace. Jedinec se musimito prvky virtualni skuténosti vyrovnat a

osvojovat v procesu socialniho zrani pro virtuédalitu>’

2.4 Dosavadni vyzkumy o @isobeni medii
Zajem laické iodborné vejnosti o fungovani meédii, snaha zakonodaocregulaci
medialni komunikace, nakupovani reklamni plo¢hyysilaciho¢asu a boj otanskych
aktivit proti nadndrnému zobrazovani nasili a sameliného sexu v médiich je jen
malou ukazkou z \u aktivit, které jsou zaloZeny na jednozm@m eswdceni, ze

média maji vyznamny dopad na jedince a spuist™>®

Uvahy o tom, jaké &inky mohou média na své uzivatele mit, se objejizijod
vynalezu Gutenbergova knihtisku, tedy od polovily dtoleti. Tyto Gvahy lze nejlépe
sledovat rozborem argumentace, ktera je spojersna@ami omezit projevy medialni
komunikace, nebo naopak, zajistit jim co r&V volnost. Omezovanim fungovani
médii ve spolénosti se retelrg dava najevo jejich moc. Obecse ma za to, ze jakykoli
pokus o ovladnuti médii faiZ je to cenzura, regula¢eochrana médii) je bezpochyby
vyraz viry v jejich vliv. | z djin je ztejmé, a zname celotadu giklada kontroly a
fizeni meédii, Ze cenzura ipropaganda vychazftedpokladu, silného mediélniho
spole&enského faktoru, kteryiie vyraznym zfisobem ovlivnit postoje a chovani celé

1% srov. SAK, P. a kolClovek a vzdlani v informani spolenosti s. 258.
'srov. Tamtéz, s. 256.
%85rov. JIRAK, J. a kolMédia a spolénost,s. 151.
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spol&nosti, v niz média isobi™*® Pfi posuzovani moznéhasinku médii rozhoduijiit

z&kladni faktory:

7 v

» Stav spolénosti samé (jejiievladajici vyrobni zfisob, usptadanicasu,
arovei vzdélanosti apod.).

* Rozvoj médii (pedevsim jejich technicky rozvoj).

* Rozvoj poznani spodaosti a uvazovani o nii@dstavy o tom, jak média
pusobi, se vyrazhmeéni v zavislosti na rozvoji sociologického a
psychologického poznani a déle v zavislosti po @ramh technik

zkoumani spokinosti)*®°

Dégjiny médii a medialni komunikaceigukladaji mnoho napadnychripacd
promén v chovani a postojich lidi v souvislosti s mediiahabidkou. Tyto pohyby,
zahrnujici pestrou Skalu projgvize vylozit jako dsledky misobeni médii. Markantni
jsou nap. posuny ve zfsobu traveni volnéhdéasu v dob nastupu kinematografie,
televizniho vysilanici internetovych médii, dale vyuzivani médii jakoogifedki
k dosaZzenitznych individualnich nebo skupinovychicireklama, propaganda, news
management) aZz po snahu omezagqgbeni médii z obavyied jejich moci. Znamy jsou
i pripady prudké reakce ¥egnosti na zriny v nabidce médii nebo i na konkrétni
medialni produkt¢i paniky vyvolané médii. Historie ma vSakiinpzeny sklon
k zaznamenavani vyznamnych udalosti, na kteryéla média s\j podil. Jen #idka
historie zaznamenala moment, kdy média faeapila Zadny vliv, nebo vliv jen velmi

maly. Z pohledu historie se média jevi jako velntioma®*

2.4.1Vyzkum medialnich Wink a
Teprve od p&atku 20. stoleti se rozvinul a vim¢ rozlenil systematicky empiricky
vyzkum mediélnich &inka jako samostatnd oblast studia spotesti a jednotlivce a
umoznil tak nazyvat a @wovat jednotlivé teorie, které se tykaly moznych rakxch
acinka. Celistvy pohled na moznéciaky médii na jednotlivce a spdaleost proSla

n¢kolika zakladnimi vyvojovymi etapami. Literaturaadi zpravidlatyii tyto vyvojové

19 5rov. JIRAK, J. a kolMédia a spolenost,s. 157.
10 srov. Tamtézs. 156.
181 srov. TamtéZs. 158-160.
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etapy®. Hlavni rozliujici znakéchto jednotlivych etap jeipdevsim pedstava o sile
mozného psobeni médii. Tyto etapy se néddji, nova etapa je vZzdy obohacena
0 poznani etapyipdchazejici, ficcemz gedstavy starSich etap nebyly nutryvraceny

& zapomenuty'®® McQuail vymezujetyii etapy vyzkumu vlivu médii takto:

* Prvni faze:Média maji neomezenou m¢akolo 1900-1940), &ilo se, Ze

obsahy médii vyvolavaji u recipiénstejné dinky.

* Druha faze:Newinnost médii(okolo 1940-1965), na zakkadempirie se
zatalo uvazovat o individualizovanéniijimani obsahu médii, tak jako se

razni jednotlivé osobnostni charakteristiky.

» Tieti fazeVira v silné medialni dinky (okolo 1965-1980), nesoisténi se

pouze na komunikatora a na obsahy, kteti¢ &lie roli hraje aktivni fistup

piijemce k médiim.

 Ctvrta faze:Transakni predstavy o medialnichciincich (zhruba od 1980),

silnou pozici zaujimaji nejen média, ale i publiktfth

Nemalé mnozstvi teorii a hypotéz, tykajicich se adibp médii, nabizi dkolik
obecrjSich a trvalejSich paramétrpodle kterych Ize charakterizovat jednotlivé typy
Gcinkd. Vyznamny jec¢asovy rozndr dopadu médii, dale je to otazka, zda ek
vyvolan piimo podrtem z média, nebo zda ho magprostedkoval rkkdo jiny, a
v neposledniads je to zandrnost, &i nezangrnost vyvolaného dinku.®® Jirdk uvadi

déleni predpokladanychdinka médii dle nasledujicich charakteristik:
» Kratkodobé a dlouhodobé.
* P¥imé a nefimé.
* Planované a neplanované.

Daéle rozdluje predpokladané dinky meédii podle toho, zda jsou tytdiaky:

182 srov. MCcQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikalteJIRAK, J. a kolMédia a spolénost,s.
160-161.
srov. JIRAK, J. a koMédia a spolenost,s. 160-161. )
184 srov. McQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikalreJIRAK, J. a kolMédia a spolénost,s.
169.
1% srov. JIRAK, J. a kolMédia a spolénost,s. 173.
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» Povahy kognitivni, postojové, citové, fyziologickéebo projevi-li se
v chovani jednotlive ¢i skupin a dale jsou-li konstruktivrdi destruktivni

z hlediska ke vztahu k hodnotam.
* Tykaji-li se jednotlivce nebo celé skupiny.
» Jsou-li slabé nebo silne.
« Kratkodobé, tedy bezprdstni nebo dlouhodod&®

Jinak utidil ptedstavy o zagrnych a nezagrnych &incich meédii. McGuire

konstatuje, Ze pokud jde_o z&mé U¢inky, objevuji se nejvice:
« Uginky reklamy na chovani spgebiteli.
« Uginky politickych kampani na volebni chovani.
« Ucinky oswtovych a socialnich kampani na chovani jednoiliva na
zvysSeni solidarniho jednani ve spwlesti.
« Uginky propagandy na ideologii.
« Uginky medialnich ritudl na socialni kontrolu.
U nezandrnych ¢inka, uvadi, Ze n€pstji se vyskytuji zminky o:
«  Uginku medialniho nasili na agresivni chovani.
* Dopadu medialnich vyjévna socialni konstrukci reality.

v

. ¢incich gedpojatosti médii na stereotypizaci.

v

. ¢incich erotickych a sexudrexplicitnich obsainna postoje a jednani.

* O tom, jak jednotlivé typy medialnich prodikavliviiuji poznavacéinnost,

Zivotni styl a vkug®’

Urovei, na které sedinky vlivu médii projevuji Ize hledat na drovni jeatlivce a
dale na drovni socialnich skupin a kone také na urovni sposenské. Pozornost
vyzkumu misobeni médii se sotief’'uje zejména do roviny individua a spitesti.

Z hlediska pedpokladanéhoi pozorovaného dinku médii je tedy nutné rozliSovat, zda

1% srov. JIRAK, J. a kolMédia a spolénost,s. 173-174.
17 srov. McGUIRE, W. J. The myth of massive mediaaimm JIRAK, J. a kolMédia a spolénost,s.
175-176.
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se msobeni médii projevi na mikrodrovni, tzn. na jiziméné Urovni jedince, anebo na

makrotrovni, tzn. na Grovni celé spatesti a kultury®

Shrnujici formulace medialnichciaki na jednotlivce Medialni obsahy, nebo
samotné uzivani médii oviivji podle situace, kontextu, agobu zpracovani a
rozpolozeni uzivatél kratkodol&, nebo dlouhodab a gimo nebo neffmo postoje
(veetre postoji k samym médiim), emoce, poznénchovani jednotlivce, a te oblasti
verejného Zivota a hodnoceni vlastniho postaveni,tiikio stylu, zdravi, spi#by

apod.

Shrnujici formulace medialnich¢iaki na spolénost Medialni obsahy, nebo
samotné uzivani médii oviivji ve vztahu k socialnimu, politickému a ekonongiciu
kontextu, zgsobu zpracovani a rozloZzeni moci zpravidla dloubdda nepimo
stabilitu spolénosti, schopnost jejicitlend pfijimat inovace a roli a postaveni
jednotlivych spoléenskych instituci @etneé samych médii), a to v oblasti
ekonomického, politického i kulturniho Zivota splesti a v oblasti vz#avani*®®

2.4.2Nasili a agrese v médiich
Nasili a agrese zobrazované v médiich jsou vyznamiaktorem, ktery je spateosti
stale castji predkladan meédii. Naést nasilnych trestnyclinu, pii nichz dochazi
k mnohanasobnym ¢tem na Zivotech, je jevem, kterym je spolest nucena se

zaobirat na odborné urovni.

Pritomnost nasilnych scén v televiznim vysilani byjfamnohokrate peswdciveé
doloZzena. Rozsahlé vyzkumy provedené Gerbneremha $polupracovniky, kie
podrobili rozboru vzorky vSech hlavnich americkyknahh od roku 1967 az do
pocatku 80. let, celkay vyhodnotili az na 80 procent televiznich progtarkteré
zobrazovaly nasilné scény. Gerbner definoval ngid pouziti fyzické sily nebo jeji
hrozbu @i pouziti vi¢i soke, nebo druhym osobam sijici k ublizeni nade nebo
smrti. Zkoumané televizni kanaly zobrazovaly nasipriméru sedm a @l krat za

NvriN s

hodinu. Programy pro &i byly mnohdy je& nasilrgjSi, pouze se v nich mén

zabijelo!™

188 srov. JIRAK, J. a kolMédia a spolénost,s. 179-180.
19 srov. Tamtézs. 180.
10 srov. GIDDENS, ASociologies. 234.
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VétSina  studii, hodnoticich vliv televiznich progrfamma lidské jednani, se
Z pochopitelnych dvodi soustedila na dti a mladez. Jsou to préawéti a mladez,
tvorici skupinu, kteraied televiznimi obrazovkami travi nejvi¢asu. Z tohoto @ivodu
mohou dti a mladez byt televiznim vysilanim nejvice oviag v pribéhu procesu

jejich socializace’

2.4.3Medialni vychova
Podminky rychlého technického rozvoje a ré@&ni tradinich i novych médii si
Z&daji vznik mechanisim které by do ufité miry zabréovaly nezadoucimu vlivu médii
na ctti a mladez. Tuto otazku aly feSit i gisrejSi narodni legislativy nebo ustanoveni
mistnich samosprav. dkteré televizni programy byly nappiesunuty do poziSich
nocnich hodin a z&ly byt klasifikovany z hlediska vhodnosti igtupnosti ¥ku dti a
mladeZe. Nkteré zemy zcela zakazaly m@tacové hry exponujici nasili, brutalitu,

zabijen(i &fteni extremistickych myslenék?

Také v oblasti reklamy byly danény nekterymi vladami razantni kroky. Je
zajimaveé, Ze severoamdfi zakonodarci se pokusili snizitéhem deseti let podil
mladistvych kiaki o polovinu, a to omezenim reklamy na tabakové bkyo regulaci
prodeje a vysokou kompenzaci od vymbbza poSkozené zdravi. Jakatdina
represivnich projekit tohoto typu skotila tato opateni nedotazena a bez kladného

vysledku, protoZe rfesila pravou podstatu aniiginu problémut’®

Reseni negativnich vliv regulaci, ¢i represi a zakazy se vet$irg pripac
nepotvrdilo jako @inné reSeni, by u nekterych projeki Ize spaitit kladné vysledky.
Regulaci a omezovani, které &mje kvlivu médii mozno realizovat v p&kud
omezené nté. Jadro problému spivd predevsim ve vychay kterd by dti a mladez
vedla k takovému vyuZzivani médii, ¥mz by se sami dili kritickému nadhledu a
zaujimali by pozitivnici odmitavé postoje. PoZzadavek na rozvijeni medjchovy
v ramci pedagogiky volnéhgasu, takéim dal tim vice nabyva na vyznamu. Vychova

k médiim by mla ve své nabidce zcela fisbbsahovat: nauku @idéni médii,

" srov. GIDDENS, ASociologies. 234.
172 srov. HOFBAUER, BKapitoly z pedagogiky volnéliasu s. 129.
13 srov. Tamtéz, s. 128-129.
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vyuzivani jejich pozitivnich stranek, @m odmitnout iteba ldkave, ale ve svém

dusledku neZzadouci projevy médif.

1" srov. HOFBAUER, BKapitoly z pedagogiky volnéliasu s. 129-130.
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3 Hodnoty

Hodnoty si kazdy z nas utkiav pribéhu svého Zivota, tauz je to jejich pebiranim

z dané kulturyci jejich utv&enim v pfibéhu socializace a socialniho zrani. Proces
utv&eni hodnot,fadi hodnoty do konkrétniho hodnotového systémuykiea svoji
vlastni hierarchii. Ta se e v fiznych kulturach od sebe vi¢e mérg lisit, protoze
vSechny hodnoty nemaji pro kazdého z nas stejnyaniz Hodnoty ovlisiuji nase
chovani a jednani aapobi na motivaciclovéka. Utv&eni hodnotového systému
kazdéhocloveéka se na zékladnaSich zkuSenosti neustdleinh a vyviji. Jde tak

o celozZivotni proces.

Hodnotou rozumime&domou nebo i n&domou edstavu o tom, co chceme, po

gem touZime a pro co jsme schopiicm udilat nebo obtovat?

> Hodnoty Ize chapat
jako ideje, které se tykaji toho, co je spravnéadokici pro ¥tSinovou spolénost.

| kdyZ sdilime stejné hodnoty, mohou se ve vysleddmi liSit, protoZe hodnoty byvaji
velmi obecné. Jakoiiklad mizeme uvést fakt aiznosti zakonodarstvi, které se tyka
trestu smrti. RestoZze se mnoho zemi hlasi ke sv@bmdidskym praum, mohou mit na
otdzku trestu smrtitzné pohledy. | nap komunity, které Ziji v té samé zemi, mohou

uznavat velmi rozdilné hodnoty?

Hodnota je socialni fenomén, ktery existuje v diatdkém vztahu objekt-subjekt.
Predstavuje element socialniho presli, ve kterém jedinci nebo skupiny zaujimaji
hodnotové postoje. Hodnoty stimuluji chovani a fedra jsou jim fipisovany dilezité
tlohy v Zivog ¢loveka i celé spoknosti. Nekteré hodnoty maiji trvaly charakter a jsou
relativre stabilni v kazdé spataosti. Jedna setr@devSim o obeeénlidské hodnoty,

hodnoty Zivota a zdrav{.

Rozhodujicim faktoremipvzniku hodnot je pedevSim¢loveék. Predmét nabyva
hodnoty, kdyZ nabyva lidského smyslu &leaiuje se tim tak do spalenského procesu.
Hodnota je vzdy spojenactbovékem, protoze&lovek dava pedmetam vyznam a vytva

si k nim vztah. Hodnoty, se kterymi s#ovék ztotoZziuje a uznava je, t¥o jeho

17 srov. JANDOUREK, JSlovnik Sociologickych poiims. 99.

178 srov. TamtéZs. 98-99.

177 srov. HUDECEK, J.Hodnotové orientace v motisai sfée osobnostis. 48-49.
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hodnotovy systém. Hodnotovy systém je vyznamnynzatedem nejen osobnosti, ale

i celé spolenostil’®

Psychologietadi hodnoty do centralnich pajnvSeobecn&innosti a tim ido
motivani sféry osobnosti. Hodnoty pak nejdilezit¢jSim faktofim, které determinuji
a reguluji lidské chovani a jednani. Nejedna s pouze o utujici funkci hodnot
omezenoucaso¥ na kratkodobou, nebo #&asnou, ale jedna se naopak o pom
trvalou orientaci pdeb, snazeni, fani, chovani adzné taréi ¢innosti ¢loveka.
Hodnoty proto zaujimaji ve struk®iosobnosti, fgdevsim v jeji dynamice a vystayb

velmi vyznamné mistd’®

3.1 Druhy a funkce hodnot

Pojem hodnota fiZe vystupovat virznych vyznamech:
* Objekt, cesné dobro, statek.

* Postoj k objektu, kdy objekt je povazovan za spyawobry ¢i naopak

bezcenny.
* Hodnota jako n&itko pro rozhodovani a jednani.

* Hodnota v pojeti Karla Marxe, ktery vytkib pracovni teorii hodnoty a
tvrdil, Ze smnna hodnota zbozi na trhu jecavana pedevSim objemem

vlozené préace.

 Pojem hodnota se ime také vyskytovat ve vyznamu vyjaddi stavu,

kterého nabyva pro#nna®

Hodnoty maji dlezity vyznam nejen pro jedince, ale i pro spalest. Jejich deni
je vzdy odvislé od uhlu pohledu. &€ Zivotni udalosti mohou hodnotovy systém
podstat menit, a to zejména u mladé generace.ckterych jedind muze byt tento
systém hodnot naopak relatévrstabilni. Utvéeni hodnot kazdého jedince podléha
vékovym zvlastnostem. Mladi lidé kladou rfaps obdobi dospivani idaz na jiné

hodnoty, neZ je tomu u starsi generdte.

8 srov. PRUNER, N. Vyzkum hodnot. In KRAUS, B. a k8tedoskolska mlade? a jejieswna pelomu
stoleti s. 59.

179 srov. HUDECEK, J.Hodnotové orientace v motistai sfée osobnostis. 43.

180 srov. JANDOUREK, JSlovniksociologickych poji s. 98-99.

181 srov. PRUNER, N. Vyzkum hodnot. In KRAUS, B. a k8tedoskolska mlade? a jejicswa pelomu
stoleti s. 60.
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Kuc¢erova @li hodnoty na:

Hodnoty pFirodni: a) Hodnoty vitalni, Zivotni: odpovidaji gebam pirodni
podmirgnosti (zdravi, s¥Zest, zdatnost,élesné blaho a

uspokojeni smys).

b) Hodnoty socialni: hodnotami jsou zde mezilidskéahy a

city.

Hodnoty civilizaéni: Jsou vysledkem postupného organizovani lidske &spossi,
dorozumivani a ekonomickych vztaha spoléenského

poznani.

Hodnoty duchovni: V pojeti lidského jedince fpdstavuji jeho vnihi, duSevni

bohatstvf:®?
Hodnoty plni d¢ zakladni funkce:

1. Tvoii zaklad pro formovani a uchovavani hodnotovyckrieci ve ¥domi
lidi, ¢imZ jedinci poméhaji zaujmout a vyjétdur¢ité stanovisko a hodnotit.
Hodnoty se tim vymezuji jak&ast wdomi; bez ¥domi a bez schopnosti
zaujmout ukité stanovisko, neexistuje osobnost. Hodnoty seafitéaktem

védomi diky zkuSenosti.

2. Hodnoty vystupuji jako motivginnosti, kdyZ se orientace jedince vztahuje
k hodnotdm z&erénym do osobnostni struktury. Hodnota ukazuje objekt

snaZeni, citinnosti a chovaniloveka 1t

Hodnoty zaujimaji @lezité misto v chovanilovéka a v jeho motivéni struktue.
Mezi spol€nosti, jejim vyvojem a sloZkandiovéka existuje slozity vztah. Spakenské
podminky, které progtdnictvim socialniho poletgobi naclovéka, jsou v dynamické
rovnovaze. Dojde-li k vychyleni jedné z poloZeksleduje sklon harmonizovat celek
do vyvazené polohy. Hodnotovy systém &mného mladéh@loveka je utvden
v nelehkych podminkach. Spoéfest jedinci signalizuje moZzZnost jednat v rozporu
s hodnotovym systémem spé&esti. Hodnotovy systém spdéleosti reflektuje hodnoty

spojené se vznikajici evropskou identitou a s dipaei *2*

**srov. KICEROVA, S.Clovek, hodnoty, vychova, 72-73.
183%5rov. HUDECEK, J. Hodnotové orientace v motidai sfée osobnostis. 43-44
B4srov. SAK, P. SAKOVA, KMladeZ na kizovatce s. 9.
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Pokud hodnoty nejsou udrZzovany, spoluvyerg, aktualizovany a realizovany, tak
se postup& vytraceji. Podminku pro rozmnozovani hodnotitvaredevsim osobni
angazovanost, uvedeni hodnot do vlastniho Zivotachacovani Zivota hodnotami, aby

se stavaly aktivnim elementem, ktery pécije k trsi ginnosti*®®

3.2 Mladez a hodnotova orientace

Mladez je nositelem dynamiky a reprodukce hodndiovéystému celé spdaleosti.
PredevSim pr&v ona fejima z hodnotového systému to, co ma reprédugharakter,
CO je ve spolénosti Zivé a ma oporu v sociélnich subsystémecto figdnoty mladez
interiorizuje, transformuje a reprodukuje a tim Il k obnovovani hodnotového
systému celé spalrosti. Ri zkoumani hodnotové orientace mladeze je nutné@rlad

sousasre také celospoleenskou dynamiku a trendy makrosp@ieského pohybtf®

~zL

Souwasnd mladez si ut¥idsvou hodnotovou orientacigrdevsim v pibéhu Zivota

pii béZnych konfrontacich siznymi Zivotnimi situacemi, vlivy a informacemi, kéena
ni vtomto procesu {sobi'®’ Na utv&eni hodnot mladé generace, zejména v obdobi
mezi 15 a 18 lety m& minmédny vliv zejména vrstevnickd skupina, ktera mnohdy
piebira hodnoty spolensky nezadoudf® Mezi ¢initele utvéejici hodnotovy systém
fadime pedevsSim:

* Rodinu (zejména jeji vychovnou funkci).

+ Skolu (pisobeni pedagdiy.

* Vrstevnickou skupinu.

* Masmédia.

Kraus rozliSuj&initele podilejici se na uti@ni hodnotového systému na:

Endogenni: tu, kterou tvei individualni odliSnosti vychazejici zku, dosazenym

vzklanim, pohlavim a celkovou psychickou a socialalasti.

1% srov. HUDECEK, J.Hodnotové orientace v motistai sfée osobnostis. 47.
18 srov. SAK, PPromeny ceské mladezs, 64.
87 srov. SAK, P.; SAKOVA K. Mlade? nariZovatce. In KRAUS, BStedoskolska mlade? a jejictna
prelomu stoletis. 61.
188 srov. SAK, PPromeny ceské mladezes. 40.
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Exogenni: tu, kterou tvéi materidlni podminky Zivota jedince, vliv Skolygdiny a
politicko-ekonomické oblasti Zivot4?

3.2.1Trendy ve vyvoji hodnotové orientace sotasné mladeze

Souwasnd pragmati¢jSi mladez podléha komercializaci a nebojuje psybdtebni
spole&nosti dosplych. Akceptuje tak ,stary s a mnohdy uz nedokaze ani zit mimo
hodnoty konzumni spateosti’®® Nekteré vyzkumy mimo jiné potvrzuji kopirovani
pramérnych hodnot celé populace v hodnotovém ritdln mladeze. Hodnoty
.pratelstvi“, ,volnéhocasu” a ,cestovani“ jsou u mladeze vyrgan a celko¢ je
mladez, vice nez do&p frustrovana otazkami zivotniho préestli a volnéhocasu.
MensSi spokojenost je pak projevena u hodnot, jagou j,penize”, ,bydleni* a
,demokracie“'®* Na hodnotové orientaci stasné mladeZe se zejména v poslednich

letech projevuije jisobeni tlak ze strany spégbitelskych zajra a zvlast reklamy?®?

Na mladou generaciigobi celospok&ensky systém hodnot, ktery se promita do
jednotlivych prostedi a vyraza tak ovliviiuje jeji st hodnot a ideal Popirani hodnot,
které se vyvijely po staleti a byly kodifikovanyphai v ,desateru”, zppsobuje pocit
hrouceni hodnot naSeho ¢sa. Redpoklad zdravého vyvoje hodnot a hodnotovych
systéni je pra¢ spjat s otazkou norem, které byglenspol€nost nejen utv&t, ale také
podporovat a kontrolovat jejich respektovanii. feexistenci norem se hodnota ocita

v jakémsi vzduchoprazdnu a nema se takrku vztahovat ani porovnavar.

VySe zmirgné ,vzduchoprazdno“ f¥e byt také zfisobeno Bkterymi médii,
respektive jejich obsahy. To co média prezentujipjaw casto kritizovano nejen
odbornou, ale ilaickou ¥ejnosti nap nékterymi z rodéu, kigi se mnohdy pravem
obavaji nevalného vlivu médii na uteai hodnotového s$ta diti a mladeze. Média
vsak, jako dlezitéhocinitele podilejiciho se na utkéni hodnotové orientace s@sné
mladeze, nelze jednoduSe zatracovat, protoZzepraesni media dokazou nabidnout

i stejre Siroké moznosti k jejichifnosnému vyuziti (napv oblasti vzdlavani).

189 srov. KRAUS, B. a kolJak Zije stedoskolska mladeZ nadéaku XXI. stoletis. 47.

10 srov. MACHACEK, L. Slovenskéa spotmog’ a jej mlada generéacia v kontexte europskej integran
KRAUS, B. a kol.St'edoSkolska mladez a jejic¢swna p‘elomu stoletis. 61.

91 srov. BURIANEK, J. k prognam hodnotové orientace mladeZe. In KRAUS, B. a &peédoskolska
mladez a jeji it na pelomu stoletis. 61.

192 srov. KRAUS, B. a kolJak Zije stedoskolska mladeZ nadgaku XXI. stoletis. 48.

193 srov. KRAUS, B. a kolStiedoskolska mlade? a jejieswa pelomu stoletis. 60.
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Hodnotova orientace, ktera je stale otupovana netdaa podporovanim osobniho
hédonismu, se vyviji pod tlakem sfadiitelské spoknosti a disledkem tohoto
konstatovani je pak skutea hodnotova orientace s@sné mladeze, kterou ve svych

vyzkumech z devadesatych let uvadi P. Sak. Roelsegm hodnotovych orientaci:

» Globalni (zdravi, mir, zivotni prasdi).

Reprodukni (rodina, d@ti).

» Hédonisticka (zajmy, zaliby iatelstvi).
» Profesr-rozvojova.

» Liberélni (svoboda, demokracie).

* Materialreé-egoisticka.

» Socialre-hodnotova (byt uzitewy druhym, véejr¢ prosgsSna prace,

spoletenska aktivita}®*

Vyzkumy P. Saka, realizované vipghu devadesatych let a nac¢ptku nového
stoleti, nejkomplexgji postihuji zakladni trendy v ut¥@ni hodnot satasné mladeze.
Paadi hodnot na prvnichech mistech: ,zdravi, ,laska“ a ,mir* se nénm, avSak
vyznam hodnot:“vzélani“, ,majetku”, ,usgchu v zanistnani*, ,platu”, ,uspokojovani

zajmi“ a ,svobody* naopak rost€>

Jako zajimavé z hlediska vyvoje hodnot v zavisloatzivotni fazi se jevi sledovani
vztahu sotasnych mladych lidi k majetku. Nejvice orientovarea majetek je prav
mladez ve ¥ku 15-18 let, ktera majetku v této Zivotni fatippsuje WtSi vyznam nez
je to u mladeze v jinémeku. Vedle majetku se objevuji hodnoty: ,laska“fafelstvi,
.zamy“ a ,konicky”, ,podnikani“ a ,svoboda“. Nejmensi vyznam jerigpadan
hodnotam, jako jsou: ,rodina“, ,byt uzitey druhym lidem*, ,politicka angazovanost®,

zdravi“ a ,mir1%

Z analyz hodnot ziskanych z vyzkan. Saka z roku 2002 Ize konstatovat, Ze
nékteré hodnoty maji pro &itou wveékovou skupinu ¥Si vyznam neZz je tomu
u ostatnich. Mladez vegku 15-18 let uznava vice hodnoty ,éhi, ,demokracie”,

,Soukromé podnikani* a ,spotenska prestiz“. Oproti tomu mladez vekavém

1% srov. SAK, PPromeny ceské mladezes. 81.
% srov. KRAUS, B. a kolStredoskolska mlade? a jejictwna prelomu stoletis. 61.
% srov. SAK, P.; SAKOVA, KMladez na kzovatce s. 13-17.
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rozmezi 19-23 let uznava nejvice hodnoty ,Zivotaftper* a ,zajimava prace®’ Je
vSak teba brat v potaz udeZity fakt, Ze ®které preferované hodnoty mladeze se
v dasledku nedoka¥eného vyvoje hodnotového systému neustale giafha podléhaji

jejich dalsimu vyvoji-*®

Také ve vyzkumech realizovanych IDM MSMT od r. 19%4 v pfibhu
devadesatych let se jako nejvyznasn hodnoty objevovaly: ,dobré zasstnani*,
»Spokojeny rodinny Zivot®, ,mir a jistota®, a ,débpratelé”. Druhy konec hodnotového
Zekricku pak tvdaily hodnoty, jako: ,vira v Boha“, ,moznost oviiwvani spolénosti“ a
.verejné prosgsna cinnost”. S gibyvajicim wkem vyznam dchto hodnot jest dal
klesal*®®

Na jednani jedince ma vliv strukturovany systém rnaid nikoli jedna konkrétni
hodnota, i kdyZ je s danou konkrétni situaci spojegjvice. Vliv hodnotového systému
na jednani nefZeme tedy fecaiovat. Ve vztahu mezi hodnotou a chovanim neni
piitomna takova zavislost, ktera by jednagmaumoziovala vyvozovat z hodnoty
jednani a naopak. Kazda hodnota je v hodnotovéneérsys jedince modifikovana
pozici hodnot ostatnich. Vliv hodnotového systéna modifikovan ostatnimi
osobnostnimi sloZzkami a spéénskymi podminkami, za jejichZigobeni je hodnota
naplrena. To znamend, Ze pro realizaci konkrétni hodnutgi mit jedinec péeébné

dovednosti, schopnosti a kompetefite.

Jistou rozdilnost v hodnotové orientaci Ize tak&dslat v zavislosti na pohlavi.
podnikani“, ,UsgsSnost v zamstnani, ,spoléenskou prestiz® a ,hobby“. Tato
materialistick& pozice muZze jéegm¢ spojena s jeho trathi roli ve spolénosti. Jedna
se oobraz muze — Zivitele rodiny. Zeny na rozdil muZ preferuji vSechny
reprodukni hodnoty: ,laska“, ,partner”, ,rodina aét" a dalSi social altruistické
hodnoty?**

Nejvyrazreji se hodnotova orientace diferencuje dle Ggovnklani (viz Tab. 1).

¥ srov. SAK, P.; SAKOVA, KMIade? na fiZzovatce s. 12.

198 srov. KRAUS, B a kolStedoskolska mlade? a jejicsna pelomu stoletis. 61.

199 srov. PELKA, J. Zprava z kontinualniho vyzkumu.KRAUS, B. a kol.Stedoskolska mlade? a jeji
swt na pelomu stoletis. 62.

P srov. SAK, P. SAKOVA, KMladez na kizovatce s. 9.

lgrov. Tamtéz, s. 14.
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Tab. 1: Indexy hodnot v zavislosti na vddni — 2002

Tab. Indexy hodnot v zavislosti na vzdélani - 2002
vékova skupina 15-30 let
zS Vyuden | SS | VS Celkem
Zdravi 4,73 4,88 490 | 4,89 4,85
Laska 4,58 4,64 471 | 4,72 4,66
Mir, Zivot bez valek 4,53 4,67 463 | 4,72 4,63
Zivotni partner 4,46 4,54 468 | 4,62 4,59
Svoboda 4,45 4,41 458 | 4,70 4,53
Pratelstvi 4,46 4,39 458 | 457 4,51
Rodina a déti 4,32 4,43 457 | 443 4,45
Zdravé zivotni prostfedi 4,24 4,44 443 | 453 4,40
Demokracie 4,26 415 437 | 4,54 4,32
Pravda, poznani 4,00 3,97 425 | 441 4,15
Zajimava prace 4,01 3,89 407 | 411 4,02
Rozvoj vlastni osobnosti 3,88 3,73 413 | 4,32 4,02
Plat, dalSi pfijmy 3,92 4,16 3,79 | 3,80 3,91
Usp&snost v zaméstnani 3,84 3,82 3,88 | 4,04 3,88
Vzdélani 3,75 3,45 4,02 | 4,30 3,87
Uspokojovani svych zajmd, konickl 3,83 3,78 384 | 361 3,78
Byt uziteCny druhym lidem 3,55 3,59 3,85 | 3,9 3,74
Majetek 3,66 3,71 323 | 323 3,44
Soukromé podnikani 2,83 2,93 255 | 292 2,77
Spoledenska prestiz 2,68 2,56 2,66 | 3,08 2,72
Vefejné prospédna Einnost 2,35 2,21 258 | 2,76 2,47
Blh 2,15 2,19 247 | 2,30 2,30
Politicka angaZovanost 1,49 1,39 1,64 | 1,82 1,58

Ve skupirg zakladni vzdlani nelze pozorovat ani jednu hodnotu, ktera by
dominovala ve vztahu ostatnim wahostnim skupindm. Ze vSech ¥ahostnich
skupin je ve skupivyucenych nejvyssi index hodnot ,majetek”, ,plat‘ a \gmomé
podnikani“. Tyto logicky provazané preference vyjolayi o materialistické orientaci
skupiny vydenych. To dale dopulji nejnizSi indexy hodnot ,pravda a poznani®
a ,Buh“. Reprodukni orientace pak dominuje u skupiny siedbskolskym vzélanim
a tato orientace je dale dopia o hodnoty ,Bh* a ,hobby“. Skupina vysokoSkolsky
vzklanych vysoce preferuje hodnoty hi, ,svoboda“, ,demokracie”, ,pravda a
poznani“, ,rozvoj vlastni osobnosti“, ,zajimava ped, ,verejré prosgsnacinnost”,

byt uzitesny druhym lidem*, ,Zivotni progedi“ a ,mir«2%®

Nasledujici tabulka vypovida o hodnotové orientatadé generace a o rozlozeni
hodnot uvnit mladé generace v zavislosti néku, gicemz index hodnot se pohybuje

Vv rozmezi stuppd 1 = minimum; az 5 = maximum (viz Tab. 2).

22gAK, P. SAKOVA, K.Mlade? na kizovatce s. 15.
23 5oy, Tamtéz, s. 14-16.
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Tab. 2: Indexy hodnot ve &kovych skupinach%

Tab. Indexy hodnot ve vékovych skupinach - 2002
vekova skupina 15-30 let
Vékové skupiny
15-18 | 19-23 2430 Celkem 15-30
1-Drogy patfi k zivotu x ohroZuji spoleénost-5 3,49 3,54 4,01 3,78
1-Transcendentni dimenze x smyslovy Zivot-5 4,03 3,58 3,70 3,72
1-Materialni hodnoty x kvalita Zivota-5 3,51 3,63 3,72 3,66
1-Duchovni a my$lenkové podnéty x smyslové prozitky-5 3,63 3,47 3,34 3,43
1-Odpovédnost sém za sebe x i za jiné-5 3,10 3,40 3,39 3,34
1-Ekonomické prosperita x ochrana Zivotniho prostfedi-5 3,25 3,27 3,30 3,28
1-MysSlenky, ideje, informace x majetek-5 3,03 2,88 2,89 2,91
1-UzZit si Zivota x zdokonalovéni sebe sama-5 2,57 2,87 2,95 2,86
1-Rozvoj osobnosti x socidlni a ekonomické jistoty-5 2,73 2,81 2,84 2,81
1-TrZni mechanismy x regulace statem-5 2,83 2,78 2,78 2,79
1-Dévat druhym x ziskéavat od druhych-5 3,06 2,82 2,58 2,73
1-Bezpecénost x volny prostor pro jednani-5 2,88 2,70 2,53 2,64
1-Emancipace Zen x tradi¢ni postaveni zen-5 2,51 2,62 2,69 2,64
1-Individuaini duchovni aktivity x formélni ritudly-5 2,70 2,40 2,48 2,49
1-Mezilidské vztahy x kariéra, UspéSnost-5 2,84 2,36 2,44 2,48
1-Pravo Zeny rozhodovat o téhotenstvi x zakaz interrupce-5 1,87 1,85 1,86 1,86

Vysledky potvrzuji trendy mladeZze vecku 15-18 let, které utéto skupiny
probihaly v devadesatych letech. ,Ob&dre tici, Ze pokrauje vyhraiovani mladeze
ve sniru liberalizmu, hédonizmu, individualizmu, egoizraumaterialnich hodnot®
U této skupiny nadale pokfaje proces sekularizace. Skupina mladeZe &kel \18—-23
let je nejblize transcendentalni dimenzi Zivotadividualni duchovni aktivit a
mezilidskym vztahim. NejstarSi ®vkova skupina je pak nejblize k pozici
postmaterialnich hodnot. To Ize vy#iit vyraznym podilem studett¢i absolveni
vysokych kol v této skupsf®®

U sowasné mladeze Ize pozorovatigirvyznamu individualistické a hédonistické

M

hodnotové orientace, kterou tWdodnoty: ,laska“, ,patelstvi, ,spokojena rodina“,
.dobrd prace* a ,uspokojovani kakii“ a ,zajma“. Porovname-li zagry téchto
vyzkumi s vyzkumy J. Uhra ze 30. let, kde motivy indivithiaa osobni jsou

vyrovnané s motivy socialnimi (ve vyp&lich se projevuje ,snhaha vyniknout®, ,byt

245AK, P. SAKOVA, K.MladeZ na kiZzovatces. 17.
25 Tamtéz, s. 17.
206 Tamtéz, s. 18.
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uzitetni druhym“ a ,povznést sebe"), theme spdit v posunu hodnotové orientace

vyrazné rozdily’’

Ze sowasného pohledu za nejvyznafjsi vliv, podilejici se na utwani
hodnotového systému mladé generace lze povazavatasmeédii, ktera sy vliv Siti
dal predevSim prosednictvim reklamy. #®sobeni masmédii nese celdadu rizik
spojenych s napodobou nésilnych olisatebo nerealnych fyzickych vAorTake jeji
materialistické a hédonistické za&fani je vice neziejmé. Reklamni slogany typu

.nevaz se, odvaz sed,zijeme jen jednou‘tento jeji snir jen potvrzuiji.

27 srov. UHER, J. $edoskolsky student a jehogvin KRAUS, B. a kol Stedoskolska mlade? a jeji
swt na p'elomu stoletis. 62.
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PRAKTICKA CAST

4 Téma, zanéreni, cile, fredpoklady a metody vyzkumu

4.1 Téma, zan&reni a metody vyzkumu
Prakticka cast vyzkumu pracownnazvanehoHodnoty a médiase zandila na dw
oblasti zkoumani. Prvriast zji¥ovala hodnotovou orientaci stasné vysokoskolske a
stredoskolské mladezecast druhd byla zatkena gedevsim na zjighi vztahu mladeze
k nékterym vybranym médiim a reklamPro tato zji&ni byla zvolena kvantitativni

metoda stru dat pomoci dotazniku.

4.2 Dotaznik

Respondenti byli dotaznikem priednictvim celkem deviti otazek tazani na¢dv
skupiny otazek. Prvniast tvdily tii otazky tykajici se hodnot, Zivotnichici volného
¢asu tedy vypokdi o tom, jaké konkrétni hodnoty, Zivotni cile dnagasové aktivity
sowasna mladez nejvice uznava a naopakéctto celkem ifi otdzek se vychazelo
z nabidky konkrétnich hodnot, Zivotnich tcid voln@&asovych aktivit, které uvadi
ve svych vyzkumech P. Sak¢nujici se otazkam vyzkumu hodnot, Zivotnichi il
volného ¢asu dlouhododh V dalSich celkem Sesti otazkach jsou respondeatani
piedevsSim na jejich mémi tykajici se vybranych médii a reklamy. Pfedhictvim
téchto otazek se zfisije @imo i negimo jak respondenti vnimaji jednotliva média a

reklamu.

4.2.1Cile vyzkumu

Jako cile vyzkumu jsem si stanovila nasledujid:cil

1. Zjistit jaké jsou nejuznava&si hodnoty sotasné vysokoSkolské a
sttedoSkolské mladeze arfguistavuji-li tyto hodnoty spiSe trédi,
spole&nosti dlouhodo® uznavané hodnoty jako jsou ,zdravi“, ,laska"“,
.pratelstvi“ a ,svoboda“, nebo tyto hodnoty budou spitaterialni povahy,

jak jsouc¢asto prezentovanyekterymi médii.

2. Zjistit jaké Zivotni cile si dnesniistdoSkolskd a vysokoSkolska mladez
negastji klade za své. Dale nalézt mozny posun od uznglatradénich

Zivotnich citi smérem k ciim material@ ¢i hédonisticky zar&enym.
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3. Owiit jaka je usotiasné vysokoSkolské a fetloSkolské mladeze
nejzastoupe}Si volnatasova aktivita. Tedy ne to caéldji nejradji, ale to

co ve svém volnérsase dlaji negastji.

4. Zjistit z jakych zdroj sowasna vysokosSkolskad aretloSkolska mladez
ziskava informace n&gstji.
5. Zjistit zda a nakolik satasnd vysokoSkolska aitastloSkolskd mladez

duveiuje informacim, které uvég a prezentu;ji éktera média.

6. Zjistit nakolik si sodasna vysokoSkolska arastloSkolska mladeziipousti
vliv pasobeni médii a reklamy na jejich okolifatele, ale také naén
samotné a jaky vliv hraji média a reklantayavéeni jejich nazat.

4.2.2Vyzkumné predpoklady

Predpoklady vySe uvedenychicibveri metoda dotazniku.

1. Souasna vysokoskolska aretioSkolska mladez budéepre stale nejvice
vyznavat hodnoty ,zdravi®, ,laska“, jatelstvi“ a ,svoboda“ tak, jak je
prezentuji dlouhodobé a smsné vyzkumy autér zabyvajici se touto
problematikou. Hodnoty materidlni povahy, kteréujgasto prezentovany
meédii, nebudou prawpodobr nad €mito tradtnimi hodnotami
pievazovat, festo lze oekavat vysoké hodnoceni hodnategstavujici

hédonisticky a individualisticky Zfsob Zivota.

2. Souasna vysokoSkolska aifetloSkolska mladez si praymbdobré bude
klast za Zivotni cile, takové cile, které jsou peleinosti nejen akceptované
a uznavane, ale r@devSim idlouhodab zakotvené. Lze vSak také
piedpokladat vysoce hodnocené Zivotni cile &amé material®
a hédonisticky, coz bude praymbdobré souviset s nabidkou hodnot

a Zivotnich cik prezentovanychgkterymi medii.

3. Nejcastji zastoupenou voln@sovou aktivitou vysokoskolské a
sttedoSkolské mladeZze budou préwddobré aktivity spojené s médii,
i kdyZz lze stale ¢ekavat vysoké zastoupenickterych jiz tradénich
volnotasovych aktivit jako je ndp ,aktivni sportovani a ,kortky,
hobby*.
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4. Souwasna vysokoskolska a iastloSkolskd mladez bude pra&pddobré
ziskavat informacepdevsim z ,médii“, vice nez ze ,Skolni vyuky", ,od

rodict” a ,kamarad“. ,Média“ budou pravdpodobré nejwtsim zdrojem

ziskavani informaci pro vysokoskolskoufestoskolskou mladez.

5. Souwasna vysokoSkolska aiastloSkolskd mladez bude pra&pddobré
duveérovat informacim uvashym v médiich, i kdyz ¢ekavam, Ze vice

duverovat jim bude mladez idoSkolska.

6. Souwasna vysokoskolska a ietloSkolska mladez si praymbdobré
subjektivre nebude fipoustt vliv ptisobeni médii a reklamy u sebe sama,
nybrz u svého okoli arptel.
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5 Vysledky a vyhodnoceni vyzkumu

Vyzkum byl realizovan pomoci kvantitativni metodyéri dat prodednictvim
dotaznik, které byly distribuovany na i®dni 3kole cestovniho ruchuCeskych
Budkjovicich a na Jihgeské univerzit v Ceskych Budjovicich (konkrétg na
Biologickeé fakult). Dotaznikové Séeni trvalo ndsic a bylo realizovano nargdomu

ledna a Unora 2013.

5.1 Dotaznik hodnoty a média — metodika dotazovani
Pro vyplréni dotaznik se podglo ziskat celkem 160 studeéntZ toho bylo 80 studett
Stredni Skoly cestovniho ruchuGeskych Budjovicich a 80 studeft z Jihaieské
univerzity vCeskych Budjovicich (Biologické fakulty). Respondenti byli rddleni dle

vzklani na stedoskolské a vysokoskolskeé studenty.

5.1.1Preference hodnot
K vyjadieni preferenci jednotlivych hodnotéln studenti moznost vybirat z celkem
23 hodnot, které mohli ohodnotitgstupiovou Skalou, icemz stupg 1 znamenal
nejmért dulezitou hodnotu a stupeb nejvice dlezitou hodnotu. Saiet stupia 1 az 2
je piitom povazovan za zaporné hodnoceni, stupea neutralni a soeat stupgia 4 a 5

je povazovan za kladné hodnoceni dané otazky.

5.1.1.1Preference hodnot vysokoSkolské aigdoskolské mladeze
VysokoSkolska mladez preferuje ze vSech émgidh hodnot nejvice hodnotu ,zdravi*,
na kterou odpaddélo na hodnotici Skale stupni 4 az 5 celkem 98,7%%ponderit.
Druhou nejuznéavaisi hodnotu pak tvid hodnoty ,Fatelstvi“ a ,svoboda“, o kterych
se kladw vyjadrilo celkem 90 % dotazovanych studienV tésném zawsu s pdétem
kladnych hodnoceni jsou pak hodnoty: ,laska”“ s B&Rrespondent ,zivotni partner”

s 85 % respondeint ,,rozvoj vlastni osobnosti“ s 82,50 % respondent

Neutrdlrg, stupm 3 na hodnotici Skale, se pak vysokoSkolsti stilchejrastji
vyjadiovali k hodnot ,byt uzitetny druhym lidem“ se 40 % respondéntplat, dalSi
piijmy* se 37,50 % respondent,verejné prosgsSnacinnost* se 33,75 % respondént

.majetek” a ,usgsnost v zargstnani* se 30 % respondént

Na op@&ném konci Skaly hodnot jsou pak u¢aéd hodnoty s nejnizSim stugm
duleZitosti, tedy na Skédle 1 az 2. Nejmédilezitou hodnotou je u vysokoSkolské

mladeze uvatha hodnota ,politickad angazovanost®, ke které zaporném hodnoceni
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vyjadiilo az 88,75 % dotazovanych studenDruh& nejmé# oblibena hodnota je pak
.Buh" s celkovym pétem 77,50 % dotazovanych respondefiteti nejmés dalezitou
hodnotu tvéi hodnota ,soukromé podnikani“ s celkovymitam 62,50 % respondent
Nasleduje ,spok&enska prestiz“ s 53,75 % respondeat,verejné prosgsSnacinnost,
kterou volilo 47,50 % dotazovanych respondeodrobgjSi popis vysledi vyzkumu
hodnot vysokosSkolské mladeze nabizi grafa a 1b (viz Tab. 3,tHoha ).

Graf ¢. 1a: Preference hodnot vysokoSkolské mladeze.
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Graf ¢. 1b: Preference hodnot vysokoskolské mladeze.
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Vysledky zjiseni nejdileZitéjSi hodnoty u sedoSkolské mladeze fipesly
nasledujici ptadi uznavanych hodnot. N@&jézit¢jSi hodnotou pro #tdoskolské
studenty byla na prvnim mést celkovym pétem 92,50 % respondénpreferovana
hodnota ,zdravi“. Na druhém méststtedoSkolSti respondenti uwdid hodnotu
.pratelstvi®, kterou volilo 83,75 % respondéntV jejich ®sném zaw¥su jsou pak
uvacny hodnoty ,laska“, volenou 77,50 % respondennhasleduje ,svoboda“
s celkovym poétem 76,25 % kladh se vyjadenych respondeint dalSi hodnotu tvid
»Mir, Zivot bez valek” se 73,75 % respondeat,Zivotni partner”, pro &z se rozhodlo
takto volit 72,50 % respondeéntNasleduji hodnoty ,vzHdani“ se 70 % respondent
dale ,zajimava prace"” se 68,75 % responidleNtisledujici hodnoty se stejnymdpem
responderit ,plat, dalSi pijmy“; ,aspédnost v zastnani“ a ,rodina a &i“ byly
voleny celkem 67,50 % respondéntk dalSim dlezitym hodnotam, ke kterym se
vyjadiilo celkem 63,75 % respondénjsou ,zdrave Zivotni prostdi“ a ,rozvoj vliastni

osobnosti.

Neutralre pak hodnotili stedoSkolsti studenti n&gsgji tyto hodnoty: ,veéejre
prosg@sna ¢innost”, volenou 35 % respondéna nasledovaly hodnoty ,spéknska

>0

prestiz® a ,byt uzitény druhym lidem®, volenou celkem 33,75 % respondent
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Nasleduji hodnoty: ,uspokojovani svych zéjmkonicku“ a ,pravda, poznani“, ke
kterym se neutrathvyjadrilo 31,25 % respondeint

Na druhém konci hodnotici Skaly znamgjici nejmég uznavané hodnoty se
u stedoSkolské mladeze umistily hodnoty podobné jako/sokoSkolské mladeze,
avSak v jiném piadi. Nejmén uznavanou hodnotou je prorediosSkolské studenty
hodnota ,Bih* s celkovym poétem 77,50 % respondént Druhé misto pak tid
skupina 66,25 % respondénktei uvedli hodnotu ,politicka angaZzovanost* a dalSich
41,25 % respondeintuvedlo jako svoji nejméndilezitou hodnotu ,viejné prosgsnou
¢innost®. DetailréjSi pohled na preferenci hodnotrestoSkolské mladeze Ize digt
z grafu¢. 2a a 2b (viz Tab. 3,ifoha II).

Graf &. 2a: Preference hodnotistloSkolské mladeze.
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Graf ¢&. 2b: Preference hodnotisdoskolské mladeze.
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5.1.2Preference zivotnich ci

K posouzeni preference Zivotnichicdostali respondenti moznost vybrat si z celkem
18 moznych Zivotnich di| které ve svych vyzkumech mimo jiné také uvadSBk.
Jsou zde i moznosti ,zatim jsem si Zzadny Zivothnhestanovil“ a dale moznost ,jiny-
jaky“. Téchto dvou moznosti vSak respondenti nevyuzilejre¢ k dostateén¢ Siroke
nabidce dalSich moznosti. Responderdi npét moznost ohodnotitidezitost kazdého
Zivotniho cile na hodnotici Skale od stéignaz stup#é 5, pricemz stupg 1 znamenal
nejmeért dilezity cil a stupg 5 nejvice dlezity cil. Sodet stugii 1 az 2 je fitom
hodnocen jako celk@meére dalezity Zivotni cil, stupg 3 je neutralni a s@et stugu 4

a 5 je celko¥ hodnocen jako nejvicaitbZity Zivotni cil.

5.1.2.1Preference Zivotnich ciii vysokoskolské a siedosSkolské mladeze
Za nejdilezitéjSi zivotni cil povaZzuji vysokoSkolsSti studenti radi“, které takto
ohodnotilo celkem 96,25 % respondentiasleduje ,partner, manZzelstvi, rodinaé“d
s celkem 82,50 % respondéntCile ,zangstnani (zajimava, uspna seberealizace)”
a ,materialni zabezgeni Zivota rodiny a jedince” je s celkem 80 % resfent
vtésném z&¥su za pedchozimi cili. Nasleduje ,vzthni, kvalifikace“, takto
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ohodnoceno celkem 78,75 % respondejrozvoj osobnosti” se 77,50 % respondeat
.autenticky aktivni Zzivot, seberealizace”, progjmn se takto vyjatllo 73,75 %

responderii.

Neutralre se vysokoSkolSti respondenti ¢eggji vyjadiili k cilam ,plat, penize,
majetek” se 43,75 % respondéntnasleduje ,cestovani“ a ,socialni existehjistoty,
zabezpeeni“ s celkem 36,25 % dotazovanych responident

Za nejmén dalezité ZzZivotni cile, tedy té#i bezvyznamné, povazovali
vysokoskolsti respondenti nasledujici cile: ,nalnské cile”, které volilo celkem
76,25 % respondeint a déle ,podnikani“ s celkovym pem 51,25 % respondent
Podrobuji je preference Zivotnich cilvysokoSkolské mladeZze zaznamenana v grafech
¢. 3aa 3b (viz Tab. 4 rfoha lll).

Graf ¢&. 3a: Preference zivotnich éilvysokoSkolské mladeze.
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Graf ¢&. 3b: Preference Zivotnich dilvysokoSkolské mladeze.

Preference Zivotnich cilti VS mladeze - B

100 -+

Procento respondentti
o
f=]
1

20 - mZaparng
10 ® Neutralni
0 = Kladne

Co

%
%5%
oé)%
3
%
%,

Mrivriw s

cile: ,zdravi“, které si vybralo a na hodnotici Ek@&hodnotilo stupni 4 az 5 celkem
87,50 % respondeint Za druhy nejdlezit¢jSi Zzivotni cil povazuji $edoskolsti
respondenti cil ,partner, manzelstvi, rodina“, kteolilo 77,50 % respondeita jako
uvedlo celkem 75 % respondéntNasleduje ,vzdani, kvalifikace”, ohodnoceno
celkem 72,50 % respondénDalSimi vysoce hodnocenymi Zivotnimi cilieioSkolské
mladeze byly ,socialni existéni jistoty, zabezpgeni* a ,plat, penize, majetek”, ke
kterym se vyjatllo celkem 71,25 % dotazovanych respondeiasleduje ,materialni

zabezpéeni zivota rodiny a jedince” se 70 % respondent

Neutrdlrt se stedoskolSti studenti vyjdidi nejc¢astji k nasledujicim Zivotnim
cilam: ,autenticky aktivni Zivot, seberealizace" se 73% respondefi ,prosazovat
své idedly”, uvedeno 37,50 % respondeat ,dosahnout vysokého stupmpoznani
(zivota, girody, spolénosti)“, ktery spoléné s byt prosgsSny spolénosti, druhym
lidem* volilo celkem 33,75 % respondént
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Nejmére¢ dulezitym zivotnim cilem pak byly ,nabozenské cilegliem uvedeny
63,75 % respondenty. DalSi zivotni cile byly vyguy fevazi na hodnotici Skale
stupni 3 az 5, tudiz spadaji spiS do neutralnictpreferovanych Zivotnich il
DetailrgjSi pohled na preferenci ZivotnichictredoSkolské mladeze nabizi nasledujici
graf¢. 4a a 4b (viz Tab. 4,tfoha llI).

Graf ¢&. 4a: Preference zivotnich dilsttedoskolské mladeze.
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Graf ¢&. 4b: Preference zivotnich diktedoSkolské mladeze.
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5.1.3Preference divéry k informacim uvadénym v médiich

Respondenti se &h vyjadiit k otdzce, nakolik @vétuji informacim, které prezentuji
konkrétni média. Slo o vyjéeni jejich nazoru na to, jak vnimaji podavané imace

v téchto médiich. Respondenti hodnotityii konkrétni média: televizi, rozhlas, tisk a
internet. Knim pak ®i mozZnost pidat jedno z pti stupia hodnoceni @véry

k informacim uvad&nych v médiich, icemz hodnotici Skala obsahovala tyto moznosti:
.,fozhodrg ano“; ,spiSe ano“; ,nevim“; ,spiSe ne“ a ,rozhadne”“. Sowdet hodnot
uvedenych vyroky ,spiSe ano“ a ,rozh@&dano” byl hodnocen jako celk&wkladny,
vyrok ,nevim® jako neutralni* a saet vyroki ,spiSe ne* a ,rozhodnne“ byl pak

hodnocen jako celk@zaporny.

5.1.3.1Preference divéry vysokoskolské a stedoskolské mladeze
k informacim uvadénym v médiich

K tomu, jak respondentiudéiuji jednotlivym médiim, se &Sina vysokoSkolskych
student vyjadiila na Skale hodnoceni nejvice vyrokem ,rozhodme” a ,spiSe ne“,
ktery uvedlo u ,televize" celkem 65 % respondenDale se v zapornych hodnotach
vyjadrovali vysokoskolsti respondenti u ,tisku“, kteryedlo 38,75 % respondent

70



u internetu“ se takto vyjddo celkem 37,50 % dotazovanych respondeat28,75 %
z nich se takto vyjadvalo k ,rozhlasu®.

Na op&né strad hodnotici Skaly ozrida vétSina studerit svij kladny vztah,
tykajici se dveéry kinformacim uvaghym v konkrétnich meédiich, moznostmi
.,fozhodre ano“ a ,spiSe ano“ v ,ozhlase" celkem 46,25 % pmxlent a na
.nternetu” celkem 45 % respondéntNasledoval ,tisk” s p&tem 35 % respondeihta
jako posledni byla uvé@da ,televize“, ke které se takto vyjdld celkem 23,75 %

responderii.

Vyrokem ,nevim“ pak ohodnotili dotazovani studeptisk”, pro ktery se takto
rozhodlo celkem 26,25 % responderdale ,rozhlas* s 25 % respondénjinternet” se
17,50 % respondeinta ,televize* s 11,25 % respondéntPodrobgjsi zjiS€ni piinasi
grafé. 5 (viz Tab. 5, Hloha V).

Graf ¢&. 5: Preferenceiéry vysokoSkolské mladeze k informacim ugdgim v médiich.
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Porekud rozdile pak hodnotili dvéru k informacim uvaghym v jednotlivych
meédiich stedoskolsti respondenti, kiese nejastji vyjadrili vyrokem ,rozhodré ano”
a ,spiSe ano“ a to u,nternetu* az 58,75 % respoiid a u televize" 55 %
responderii.
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Zaporrg, vyroky ,rozhodr ne* a ,spiSe ne“, pak igtdoSkolsti studenti hodnotili
informace uvaé&hé v tisku“ 40 % respondeinta v ,rozhlase* 32,50 % respondént
Nasleduje hodnoceni internetu“ s celkovymcigm 23,75 % respondénta jako

posledni byla uvasha ,televize" s 21,25 % respondenty.

Vyrokem ,nevim“ pak respondenti ozfih nejcasgji ,rozhlas”, pro ktery
hlasovalo 37,50 % respondént,televize* s 23,75 % respondént ,tisk® s 20 %
responderit a ,internet* se 17,50 % respondéntPodrobgjsi informace pnasi
nasledujici graé. 6 (viz Tab. 5, Hloha V).

Graf ¢&. 6: Preferenceiéry stedoSkolské mladeze k informacim ugégm v médiich.
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5.1.4 Preference zdroji ziskavani informaci
Zde se nili respondenti vyjatit k otazce, zjakych zdrdj ziskavaji informace
negastji. Dotazovani nili na vybér celkem ze Sesti zdigj ,z médii“; ,ze Skolni
vyuky*; ,od rodi¢u“; ,od kamarad"; ,z vlastni zkuSenosti a ,jinde“. Tyto zdroje ba
hodnotili na Skale hodnoceni od stéph do stupd 5, pricemz stupg 1 byl nejmés
casty zdroj informaci a stupeb pak pedstavoval n€pstjSi zdroj informaci. Satet
stuma 1 az 2 znamenal zaporné hodnoceni, stupeneutralni hodnoceni a sa&i

stupa 4 az 5 pak kladné hodnoceni.
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5.1.4.1Preference zdroji ziskavani informaci vysokoskolské a
stiredoSkolské mladeze

VysokoSkolSti respondenti se é&$tji vyjadiovali k této otazce iepdevsim vyrokem
,Z2€ Skolni vyuky“, ktery uvedlo 65 % respondintlako druhy neépstjSi zdroj

ziskavani informaci studenti uvedli vyrok ,z vlastzkuSenosti“ pro &z se rozhodlo
takto vyjadit 61,25 % respondeint Treti nefasgjsi zdroj ziskavani informaci ozt

vysokoskolsti respondenti vyrokem ,z médii“ s cetkg1,25 % respondent

Neutrale se vysokoSkolsti respondenti vyfadali nefasgji k vyroku ,od
kamarad“ se 37,50 % respondeéna od ,rodéa” se 33,75 % respondent

Souet stugit 1 aZ 2 na hodnotici Skale, titg pak hodnoty vyjatujici nejmérs
vyuzivané moznosti ziskavani informaci. Tyto hogineBak volili vysokoskolsti
respondenti posiné v malé mfe az na vyrok ,jinde“, ktery takto hodnotilo 42,%0
responderit. PodrobgjSi vhled do preferenci zdifogiskavani informaci vysokoSkolské

mladeze pak nabizi nasledujici gta¥ (viz Tab. 6, Hloha V).

Graf ¢&. 7: Preference zdrdjziskavani informaci — vysokoSkolsk& mladez.
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Ke stejné otadzce se p#kud odliSre vyjadiila sttedoSkolska mladez, ktera jako
neiastjSi zdroj ziskavani informaci oztila vyrok ,z vlastni zkuSenosti“, jenZz se
rozhodlo volit 58,75 % dotazovanych responderdalsim dilezitym informa&nim
zdrojem oznéila stedoSkolska mladez ,od radi* a to celkem 48,75 % respondént
V neposlednfad se vyjadilo 47,50 % respondeink vyroku ,,0d kamarai'. V tésném
za&wsu je pak hodnocen vyrok ,z médii“, pro ktery hhkeslo 43,75 % dotazovanych
responderit. Nasleduje vyrok ,jinde" se 33,75 % respondeatjako posledni je ,ze

Skolni vyuky*, kterou takto ohodnotilo 30 % dotaaoych respondeint

Neutralrgé sttedoskolsti respondenti gaptji volili vyrok ,z médii“, ke kterému se
hlasilo 37,50 % responddént v jeho &sném za¥su nasleduje vyrok ,od kamar#d

hodnocen 36,25 % respondenty.

Na op&né stran tabulky se stupni hodnoceni 1 az 2 se pak celk€o5
stredoskolskych studeintrozhodlo, vyjadt k vyroku ,jinde“. DalSim nejasgjSim
vyrokem pak byl vyrok ,ze Skolni vyuky”, ktery vadi celkem 35 % respondent
U dalSich vyrok se respondenti vyj&ovali v nizSim potu, ktery nepevysil jejich
kladné hodnoceni na op# strad hodnotici Skaly. Podroki a gehledrjsi
informace pak poskytuje nasledujici géaB (viz Tab. 6, Hloha V).

Graf ¢&. 8: Preference zdrdjziskavani informaci —igdoSkolsk& mladez.
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5.1.5Preference nefastéji zastoupené voln@asoveé aktivity

V této otazce se respondentélimvyjadiit k tomu, jaka je jejich népstji zastoupena
volnocasova aktivita. Respondenti z&me nebyli dotazovani na jejich nejoblilbgsi
Zde bylo ot pouzito rkkterych voln@asovych aktivit uvaghych ve vyzkumech P.
Saka spolu sdkterymi dfive uvedenymi v mé bakakké praci. Respondenti mohli
vybirat z celkem 16 volr@sovych aktivit a vyjaiit se k nim pak na hodnotici Skéle od
stupré 1 do stupa 5, gricemz stupg 1 znamenal nejmértastou volndéasovou aktivitu

a stupé 5 nefastji zastoupenou volnr@sovou aktivitu. Saiet uvedenych hodnot na
Skale hodnoceni 1 az 2 bylditan jako za nejmeéntasté aktivity, stupe3 na hodnotici
Skale za neutralni a naopak &euhodnot uvedeny na Skale 4 az 5 byl pakitao za

negastji zastoupené volrn@asové aktivity.

5.1.5.1Preference nefastji zastoupené voln@asové aktivity vysokoskolské
a stredoSkolské mladeze

VysokosSkolsti respondenti uvedli jako svoji ¢egEji zastoupenou volnr@sovou
aktivitu ,konicky a hobby“, na kterou odpesilo celkem 73,75 % respondéntNa
druném mist pak uvedli ,surfovani po internetu“, pro které ggadilo 71,25 %
dotazovanych respondént jako teti nefastji uvadkna voln@asova aktivita bylo
»aktivni sportovani“ volené 55 % respondentasleduje aktivitagetba tisS¢énych knih*
s 52,50 % respondentAktivita ,cetba elektronickych knih* je oproti tomu vyjiéha
pouze 23,75 % respondént

Nejméré zastoupenou aktivitu vysokosSkolskych studertvorila ,navseva
koncertu vazné hudby”, kterou uvedlo celkem 92,50e%¥ponderit Druhou nejmé
zastoupenou aktivitou pak byla jegné prosgsSnacinnost a politickd angazovanost”
uvadtna celkem 88,75 % respondirt feti nejmén castou aktivitou byly aktivity d¥
a to ,poslech rozhlasu“ a ,individualni a duchowaktivity, meditace”. OB tyto aktivity
uvedlo 77,50 % vysokoSkolskych respondenTaké ,hrani poitacovych her* a
~-Navskvu muzea, galerie” uvedlo jako nejméédastou volndasovou aktivitu az na
72,50 % respondeint Tésrg za nimi skogilo ,sledovani televize* se 71,25 %
responderit a ,navstva divadla“, kterou uvedlo 70 % dotazovanych resieort.
Podrobgiji je preference volngasovych aktivit znazosma v nasledujicim grafd. 9
(viz Tab. 7, Riloha VI).
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Graf ¢. 9: Preference volntasové aktivity — vysokoSkolska mladez.
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StredoSkolsti respondenti pak jako de€jSi volnatasovou aktivitu uvadi
»odpainek, nicnedlani, lezeni* uvedenou 60 % responderitako druhou néastjsi
aktivitu stedoskolsti respondenti uvdd,surfovani po internetu*, kterou volilo celkem
58,75 % dotazovanych responderitla ¥etim mis¢ byla stedoSkolskymi respondenty
uvadtna aktivita ,aktivni sportovani“, vybranou 52,50 @tazovanych respondént
Nasleduje aktivita ,kortky, hobby" uvedené 42,50 % respondeatpouhych 28,75 %

responderit uvedlo aktivitu ,sledovani televize*.

Mezi nejmér casté aktivity diedoskolské mladeze, pak plat aktivita ,navstva
koncertu vazné hudby* volena 78,75 % respondant jejim &sném zagsu nasleduje
aktivita ,individuélni duchovni aktivity, meditaces celkovym pétem 77,50 %
volenych respondeint Celkem 75 % #tdoSkolskych respondéntuvedlo jako iteti
nejmér castou volndasovou aktivitu ,navéva muzea, galerie”. iBkvapiv také
hodre malo ¢astou aktivitou byla ustdoskolskych respondéntuvadna ,cetba
elektronickych knih* 62,50 % respondénta ,cetba tiS¢nych knih* se 60 %
responderit. DalSi zajimavé informace Ize sledovat v nasledimjigrafu¢. 10 (viz
Tab. 7, Riloha VI).

76



Graf ¢&. 10: Preference voln@msové aktivity — sedosSkolska mladez
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5.1.6 Preference divéry v reklamu
Zde respondenti odpovidali na otazku, za jakédyhodnou povazuji reklamu uvémbu
v téchto médiich: televize, rozhlas, tisk a internet.cdlkem ¢&tyf médii mohli
respondenti fitadit hodnotu gtistupiové Skaly, kterd se vyjaolvala k jednotlivym
meédiim &mito vyroky: ,rozhod® vérim®; ,spiSe &tim®; ,nevim®; ,spiSe new¥im* a
.,;ozhodre newifim“. Sowet vyroki ,rozhodré wveéiim“ a ,spiSe ¥ im“ jsem
vyhodnotila jako pozitivni zjighi, vyrok ,nevim* jako neutralni a soet vyroki ,spiSe

newtrim“ a ,rozhodré newiim“ jako negativni hodnoceni.

5.1.6.1Preference divéry v reklamu u vysokoSkolské a dtedoSkolské
mladeze
U této otazky vysokoskolsti respondenti celkem gaahané uvackli vyrok ,rozhodre
newiim“ a ,spiSe ne&tim“ a to uvSechctyi meédii: u televize® se 78,75 %
responderit;, u ,tisku“ se 73,75 % respondé&ntu ,internetu” se 68,75 % responderat

u ,rozhlasu” se 67,50 % respondéatcelkoveho p&tu dotazovanych.

Vyroky ,rozhodré vétim“ a ,spiSe ¥fim“ uvadli jen minimalre: u ,internetu” a
u ,rozhlasu® celkem 18,75 % respondent ,tisku“ 13,75 % respondeinta u ,televize*
celkem 12,50 % respondént
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Vyrokem ,nevim“ se dotazovani respondenti také digamali jen Zidka: pro
.fozhlas" se tak vyjatilo 16,25 % respondeint pro ,tisk“ a ,internet* celkem 12,50 %
responderit a pro ,televizi 8,75 % respondeént Podrobiji tuto problematiku
vyjadiuje nasledujici graf. 11 (viz Tab. 8, Rloha VII).

Graf ¢. 11: Preferencei/éry v reklamu — vysokoSkolska mladez.
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Porekud odlisre se k otazce iwéry k informacim uvaéhych v médiich vyjafili
stredoSkolsti respondenti, ktauvedli jako najasgjsi vyrok ,rozhodr vérim“ a ,spise
véiim“, a to u reklamy uvashé na ,internetu®. Tuto volbu si vybralo celkem @b
responderit, tedy vice neZ polovina z celkovych 80 dotazovanybalSi klads
vyjadieny vztah kreklagh uvedli respondenti v souvislosti sjeji prezentaci
prostednictvim ,televize®, kté se takto vyjélb celkem 43,75 % respondént
Nasleduje ,tisk“ se 35 % respondgat ,rozhlas”, ktery uvedlo 28,75 % respondent

Vyrokem ,rozhodg newtim“ a ,spiSe ne#im“ se respondenti celkem shadn
vyjadiovali k reklan¢ uvadné v ,rozhlase” se 41,25 % respondert v tisku“ se
38,75 % respondeint

Oproti studentm vysokoSkolskym se igtdoSkolSti respondenti peémé c¢asto
vyjadiovali také k jednotlivym médiim vyrokem ,nevim“. @wbrgji jsou vysledky

zaznamenany v nasledujicim graful2 (viz Tab. 8, Rloha VII).
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Graf ¢. 12: Preferenceiséry v reklamu — sedoskolska mladez.
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5.1.7Preference vlivu pisobeni reklamy v jednotlivych médiich
V této c¢asti vyzkumu se i respondenti vyjatit k tomu, zda na svém okoli a
spoluzéacich pozoruji, Ze reklama uydd v jednotlivych médiich ma na wliv (nap.
v oblékani¢i chovani). Respondenti mohli vybirat &e ¢tyt médii, ve kterych se
reklama nejastji prezentuje: v televizi; ,rozhlase®; tisku“ ana ,internetu®. Tyto
média pak mohli respondenti hodnotit dl€tigtupiové Skaly sloZzené z vyrék
.,fozhodre vérim“;, ,spiSe spiSe &im“; ,nevim®; ,spiSe new¥im“ a ,rozhodr
newiim“. Vyroky ,rozhodré véfim* a ,spiSe ¥rim“ se @i sowtu vyhodnotily jako
kladne hodnocené a naopak vyroky ,rozh@drewiim* a ,spiSe nesim“ jako zaporg

hodnocené. Odp@di vztahujici se k hodnét,nevim* jsou povazovany za neutralni.

5.1.7.1Preference vlivu pisobeni reklamy v jednotlivych médiich
u vysokosSkolské a stedoskolské mladeze

VysokosSkolsti respondenti se k otazce vlivisgbeni reklamy v jednotlivych médiich
vyjadrovali prevazié vyroky ,rozhodrg ne* a ,spiSe ne“. #¢emz u ,rozhlasu” se tak
rozhodlo aZ 62 % respondérd u ,tisku“ 43,75 % respondeéntNasledovala ,televize,
u které se takto vyjdilo 25 % respondefta 17,50 % respondenstejnym vyrokem
hodnotilo ,internet".

Na druhé stranpak staly vyroky ,rozhodhveéiim* a ,spiSe ¥tim“ a to nefastji

v souvislosti s ,internetem” a ,televizi“. ,Intertfesi jako zdroj reklamy fisobici na
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jejich okoli a patelé vybralo celych 62,50 % respondeat ,televizi“ pak 57,50 %

responderit z celkového p&tu dotazovanych.

Nelze gitom vynechat peéet vysokoSkolskych respondéntvyjadtujicich se
vyrokem ,nevim*, ktery respondenti zaznamenali ecksmeédiich v posné vysokém
poctu. Detailni informace lze vysledovat z nasledujicigrafu ¢. 13 (viz Tab. 9,
Priloha VIII).

Graf ¢. 13: Pasobeni reklamy natgtele a okoli — vysokoskolska mladez.
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StredoSkolsti respondenti se k otazce vlivisqbeni reklamy na své okoli gafele
vyjadrovali prevazie vyroky ,rozhodré vérim* a ,spiSe ¥fim“ a to u reklamy uvéashé
na ,internetu" az 76,25 % respondeatv ,televizi“ az 58,75 % respondéntNasleduje

Llisk® se 38,75 % respondena ,rozhlas” s 25 % respondént

Vyroky ,rozhodre newiim“ a ,spiSe ne&fim“ pak stedoSkolsti respondenti
okomentovali nejvice ,rozhlas* a ,tisk®, igemz k ,rozhlasu se takto vyjétb
46,25 % respondeint k ,tisku“ 31,25 % respondent

Také hodnoceni vyrokem ,nevim“ se pohybovalo v nedhatelnych hodnotéach,
CO se tye patu respondetitvyjadiujici se timto vyrokem. Detailnitghled Ize sledovat
v nasledujicim grafd. 14 (viz Tab. 9, Rloha VIII).
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Graf ¢&. 14: Pisobeni reklamy narptele a okoli — g&doSkolska mladez.
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5.1.8Preference ndkupu zboZzi na z&klaglvlivu pasobeni reklamy
V této otazce se respondentélmsami o sob vyjadit k pasobeni reklamy uv&wé
v jednotlivych médiich na éinsamotné, respektive zdali se jim stava, Ze si gani
zaklad reklamy zakoupi fedvadgny produkt,ci po ném alespd zatouzi. Respondenti
méli mozZnost vybirat oft ze ¢tyi médii prezentujicich reklamu: ,televize®, ,rozhlas
Jtisk® a ,internet“. Skala hodnoceni se skladal@éd stupit jednotliw popsanych
takto: ,rozhod® ano“; ,spiSe ano“; ,nevim*“, ,spiSe ne" a ,rozhadme“. Soudet
vyroki ,rozhodré ano” a ,spiSe ano” je hodnocen jako kladny;csbuwyroki ,spiSe
ne“ a ,rozhodg ne“ je hodnocen jako celkéwzaporny a vyrok ,nevim“ je hodnocen

jako neutralni.

5.1.8.1Preference nakupu zboZi na zaklaélvlivu piasobeni reklamy
u vysokoSkolské a stedoskolské mladeze

K této otdzce se nejjednozmgji vyjadiila vysokoSkolskd mladez a torgalevsim
vyroky ,spise ne“ a ,rozhodnne®, které v nejhoj§jsi mite uvedla u vSecbtyi médii,

piicemz nejastji se tak vyjadila k ,rozhlasu” az 90 % respondénidale k ,tisku“ az

81,25 % respondeint ,televizi“ az 77,50 %respondeanta k ,internetu“ az 62,50 %
responderii.
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Hodnoceni vyroky ,nevim*“; ,rozhodnano“ a ,spiSe ano“ bylo v této otazce
vysokoSkolskou mladezi zastoupeno minirialRodrobgjSi informace pinasi grafc.
15 (viz Tab. 10, Rloha IX).

Graf ¢. 15: Preference nakupu zbozi na zaklaeklamy — vysokoSkolska mladez.
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Ne zcela jednozria¢ se ovSem k této otazce vyfaslala mladez #e¢doskolska,
ktera sice také n&gstji vybirala z vyroki ,rozhodré ne“ a ,spiSe ne* a to ipact
.fozhlasu“, ktery vybralo az na 72,50 % respondemtu ,tisku“, pro &z volilo az na
55 % respondeft avSak také vyroky ,rozhodnano“ a ,spiSe ano“ byly zastoupeny

v ponerné vysoké mife a to u ,internetu”, voleného 52,50 % respondent

o 2

Vyrokem ,nevim®“ tuto otadzku také hodnotila péme nezanedbateln&ast
dotazovanych. BliZe Ize tyto hodnoty sledovat vedgicim grafu¢. 16 (viz Tab. 10,
Ptiloha 1X).

82



Graf ¢. 16: Preference nakupu zbozi na zaklaeklamy — stedoSkolska mladez.

Preference nakupu zbozi - SS

80 -
70 -
60 -
50 -
40 +
30 -
20 -
10 -

N\

m Kladné

® Neutralni

m Zaporné

Procentorespondentd

Televize Rozhlas Tisk Internet

5.1.90vliviiovani nazom médii
| tato posledni otazka byla cilenafimpo na informace tykajici se samotnych
responderit, kteri méli odpowdét, jak jednotliva média ovliwiji je samotné, fgdevsim
v utv&eni si svych ndzdra @i rozhodovani. Respondentiétnmoznost vyldru zectyr
meédii: ,televize“; ,rozhlas®; ,tisk* a ,internet‘,k nimz neli piiradit nasledujici
moznosti: ,ano, pomahaji mi v rozhodovani a ,mamijsnazor a na média se

neohlizim®“.

5.1.9.10vliviiovani nazomi vysokoskolské a stedoSkolské mladeze médii
VysokoSkolSti respondenti jednozna ozndili ,televizi“ a ,rozhlas" vyrokem ,mam
svij ndzor a na média se neohlizimfjgemz u ,televize" se takto vyjéidb az 85 %
responderit a u ,rozhlasu“ 76,25 % respondén©O ,tisku“ se takto vyjatilo 66,25 %

responderii a o ,internetu” pak 45 % dotazovanych vysokoSkptskrespondeiit

Naopak vyrokem ,ano, pomahaji mi v rozhodovani‘vgsokoskolsti respondenti
vyjadrovali jednozn&né pouze u ,internetu“ a to celkem 55 % respondeRtevazr
se vSak k této otdzce vysokoskolsti respondenadigyali negative, tedy, Ze ,maji

svij nazor a na media se neohlizi“. PodrgBhinformace jsou zaznamenany v grafu
17 (viz Tab. 11, Rloha X).
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Graf ¢&. 17: Preference vlivu médii na utieni nazol — vysokoskolska mladez.
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StredoSkolSti respondenti se k této otazce vgeali také pevazri negativi,
I kdyZ ne tak zcela jednozéra jako studenti vysokoSkolsti. Vyrokem ,mamigmnazor
a na média se neohlizim" ozia 82,50 % respondeit ,rozhlas" a 66,25 %
responderit tak ozndilo ,tisk® O ,internetu” se pak $edoSkolsti studenti vyjdidi
pozitivné a to vyrokem ,ano, pomahaji mi v rozhodovani“, p&gz se rozhodlo az
57,50 % dotazovanych respondenPodrobgjsi vysledky lze wyist z nasledujiciho
grafu¢. 18 (viz Tab. 11, #loha X).

Graf &. 18: Preference vlivu médii na utighi nazol — stedoskolska mladez.
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5.1 Ovéreni vyzkumnych predpokladi
Predpoklad ¢. 1: ,Sowasna vysokoskolska aistioSkolska mladez budéepre stale
nejvice vyznavat hodnoty ,zdravi“, ,laska“, iggelstvi® a ,svoboda“, tak jak je
prezentuji dlouhodobé a smsné vyzkumy aut@rzabyvajici se touto problematikou.
Hodnoty materialni povahy, které jsodasto prezentovany médii, nebudou
pravéEpodobrg nad &mito tradénimi hodnotami pevaZovat, festo Ize o6ekévat

vysoké hodnoceni hodnotguistavujici hédonisticky a individualistickytgmb Zivota.*

Tento pedpoklad se vjeho prvni idruhéasti zcela potvrdil. Saasna
vysokoskolska a stdoskolska mladeziiglada skuténé nejwtsi vyznam pra¥ témto
jiz tradicnim hodnotam, jako jsou ,zdravi“, ,laska“, igtelstvi“ a ,svoboda“. Oproti
tomu, hodnoty materialni povahy skt zistaly aZz za vySe zminymi hodnotami,
ale zarove je predkehly nckteré z hodnot vystihujici spiSe hédonistické a
individualistické zanseni jedince.

W

Predpoklad ¢. 2: ,Sowasna vysokoSkolska a tratloSkolskd mladez si
pravéEpodobr za Zivotni cile, bude klast takové cile, kteréujse spolénosti nejen
akceptované a uznavané, aléeqevSim idlouhodab zakotvené. Lze vSak také
piedpokladat vysoce hodnocené Zivotni cile &@me materiakh a hédonisticky, coz
bude pravdpodobré souviset s nabidkou hodnot a Zivotnichi cirezentovanych
nékterymi medii.”

Tento gredpoklad se potvrdil. Séasna vysokoSkolska arstioSkolska mladez si
z velkécasti stanovi za Zivotni cile, takové cile jako jsedravi“; ,partner, manzelstvi,
rodina“ a ,zamdstnani“. Tyto Zivotni cile uvatly s menSimi obrnami ok& skupiny
dotazovanych respondéntZa nimi nasleduji cile zafifrené pedevsSim na ,rozvoj
osobnosti; ,materialni zabez@geni Zivota rodiny a jedince”; ,plat, penize, maléte
.vzdélani, kvalifikace” a ,klidny, normalni, pohodiny, édonisticky Zivot bez
problémi“; ,autenticky aktivni Zivot, seberealizace". Tatkupina cili se Oopt,
s menSimi obrmami, vyskytla u obou skupin dotazovanych respotiddriteti skupinu
cila tvori cile nejmén oblibené. Zde je prezentovan zcela jednéa®ignabozensky
cil* a to u obou skupin dotazovanych respondemntto cile roviz koresponduji s vyse

uvedenymi hodnotami.

Predpoklad ¢. 3: ,Nej¢astji zastoupenou volr@asovou aktivitou vysokoskolské a

stredoSkolské mladeze budou pr&pddobré aktivity spojené s meédii a pasivnim
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trAvenim volnéhocasu, i kdyZz lze stéle éekavat vysoké zastoupenékterych jiz
tradiénich voln@asovych aktivit, jako je ndp,aktivni sportovani* a ,koréky, hobby*.

Tento edpoklad se potvrdil. U obou skupin respondejgou vySe zmi&né
aktivity zastoupeny néastji, i kdyZz prvni misto nejastjSi volnatasové aktivity je
u obou skupin rozdilné, zatimco druhé ratit misto se zcela shoduji. Na§tji
zastoupenou volr@asovou aktivitou u vysokoSkolské mladeze jsou ,koyi hobby* a
u mladeze gedoskolské je to pak ,odpmek, nicnedlani, leZzeni“. Druha areti
negasgji zastoupena voln@sova aktivita ,surfovani po internetu” a ,aktivni
sportovani“ se pak u obou skupin také zcela shodigi&é aktivity hodnocené jako
nejmért casté se uobou skupin respondeshoduji, pouze s mensimi odchylkami
v jejich paadi. Redstavuji je tyto aktivity: ,nav8va koncertu vazné hudby*;
.ndividualni duchovni aktivity, meditace”; ,navdta muzea, galerie” a ,vejn¢
prosgsnacinnost a politickd angazovanostieRvapiw také jako mal@asta je u obou
skupin uvadna aktivita ,hrani péitacovych her* a u vysokoskolskych respondes¢m
pafti i,sledovani televize®, které se ueatloSkolské mladeze stale drzi alespe

sttednich hodnotach oblibenosti.

Predpoklad ¢. 4: ,Sowasna vysokoSkolska a istioSkolska mladez bude
pravdEpodobré ziskavat informaceipdevsim z ,médii“, vice nez ze ,Skolni vyuky“, od
JJodicu* a ,kamarad” ¢i z ,vlastni zkuSenosti“. ,Média“ budou praggodobr

nejwetsim zdrojem ziskavani informaci pro vysokoskolsksiedoskolskou mladez.

Tento fedpoklad se nepotvrdil. Séasna vysokoSkolska arastloSkolskd mladez
nepovazuje ,média“ za hlavni zdroj ziskavani infaain Skupina $edoSkolskych
responderit uvedla, Ze népstji ziskava informace figkvapiv ,z vlastni zkuSenosti“,
zatimco vysokosSkolskd mladez za daegjSi zdroj ziskavani informaci povazuje
»Skolni vyuku®, kterou ovSem sdoSkolSti respondenti ozfilajako za nejmén casty
zdroj ziskavani informaci. DalSimi ®ep€jSimi zdroji ziskavani informaci byly
uvacny ,rodice" a ,média“.

v

Predpoklad ¢. 5: ,Sowasna vysokoskolska a retloSkolska mladez bude
pravdEpodobré duveérovat informacim uvashym v meédiich, i kdyz ¢gekavam, Ze vice

duvéiovat jim bude mladez itdoSkolska.”

Tento redpoklad se potvrdil jen¢asti. Sodasna vysokoskolska mladez médiim

vétSinou nedvéruje, oproti tomu mladez igtdoskolska médiimigkétuje.
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Predpoklad ¢. 6: ,Sowasna vysokoSkolska a traetloSkolskd mladez si
pravdEpodobré subjektivié nebude fipoustt vliv pusobeni médii a reklamy u sebe

sama, zatimco u sveho okoliia@iel ano”.

Tento pedpoklad se potvrdil. Zatimco u svychiagel a okoli se s@asna
vysokoSkolska a stdoSkolska mladez domniva, Ze vliv reklamy Ize egelat, u sebe

sama vliv reklamy a médii zcela odmita.
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ZAVER
Ve sveé diplomové praci jsem se snazila poukazativani styl dnesni mladeze, na to
jak travi swij volny ¢as, jaké hodnoty vyznava a jaky vyznam a mistgiehj€ivoté
zaujimaji média. Do jaké miry se média svou vSkitlymnosti podileji na utvéni
osobnosti mladéhdloveéka a nakolik se tento vliv promita do formovani hotbvého

Zelkricku sokasné mladé generace.

Na zaklad poznatk odborné literatury v teoretickéasti prace ivyzkumnych
zjisteni z praktické ¢asti, Ize vysledovat v seasném hodnotovém systému mladé
generace jisté trendy, které se projevuji zvySmjiziajmem o hodnoty zaifené na
hédonistické a materialfindividualistické pojeti Zivota. Tyto trendy nepydre
souvisi se stavem naSi gagné spolknosti, ktera jako vysoce individualizovana,
nastavenaigdevsim na vykon, preferuje materialni hodnoty Inadinotami socialndi
duchovni povahy. To se nepochgbondrazi v zivotnim stylu s@égasné mladeze a
zarovar i v jejich hodnotach. Hodnoty prezentovanékterymi meédii, pedevSim
prostednictvim reklamy, jsowasto zameny pra¥¢ na mladou generaci, na niz je
dnesni spdebitelskou spokosti vyvijen znény tlak. Zarové nutno konstatovat, Ze
v nich spatovat jen jejich pevazr zdiraziované negativni stranky. Média naopak
mohou do znéné miry do zivota mladéholoveéka pispivat kladg, nag. k jeho
pozitivni socializaci, mohou mu zpréstikovavat vzéani a roz&ovat jeho socialni
pole, na coz poukazaly i vysledky i&ati. Velkacast dotazovanych respondimtag.
uvedla, Ze internet jim pomahé pozhodovani a nemérzajimaveé zjidni je i fakt, ze
také nemala&ast respondefituvedla média jako jeden z vaggjSich zdrofi ziskavani

informaci.

Vysledky mého Séeni jas® poukazuji, Ze dnesSni mladez je vlivu médii gom
casto exponovana. Zaravee vSak z vyzkumuigjme, Ze sotasna mlada generace neni
na informacich, které prezentujéktera meédia, zcela zavisla, protozé&tsSina z nich
stéle zastava 8y vlastni nazor. Z Zivotnich ¢ila hodnot, prezentovanych v tomto
vyzkumu, Ize také odvodit, Ze se dnesSni mladez Zimmkameédiich porrné dohbre
orientovat a také je vyuzZivat ve igvprosgch. V souvislosti s Zéftkem hodnot

sowasné mladeze, Ize z vyzkumu vyvodit vcelku pozitizawry, protoZze na prvnich

Mrivriw s
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.zdravi“, pratelstvi, ,laska“ a ,svoboda"“. ,Zdravi“, i kdyzZ jgsté zakladem ke vSem
dalSim hodnotdm, je dle mého nazoru u této genesreae nejparadoxjsim zjis€nim,
piedevsim vzhledem ke stéle se zvySujicimuistarzavislych mladych lidi na drogéach,
alkoholu a nikotinu. Zéarove se do popedi dostavaji hodnoty materialni,
individualistické povahy, které odsouvajékteré z hodnot prezentujici reprodnk
hodnoty spolénosti. ®Tmto zjiS€nim Ize gikladat vyznam pedevSim v souvislosti se
sowasnou ekonomickou situaci v naSi spotesti, kdy mladi lidé jsou émito
okolnostmi nuceni nejprve do profesnich pozic, By materialreé nezavisli a nasledn
mohli zajistit rodinu. Odsouvani reprodiéch hodnot za hodnoty materialni je tak
zcela pochopitelné. Také hodnoty duchovni povalsgaxaji po dlouhou dobu stale na
nejnizSich stupnich hodnoceni spoke s hodnotami prezentujicimi politickou a
spole&enskou angazovanost. Z vyzkumu vyplynuly hodnotyahB a ,politicka
angazovanost” jako nejméndulezité. Tyto d¢ hodnoty volila pevazna ¥tSina
dotazované mladeze. Nddzitost hodnoty ,Bh“, vyplyvajici z vysledk vyzkumu
pravdEpodobré vypovida o stale se roxgjici sekularizaci spotmosti. Také nizka
oblibenost hodnoty ,politickd angaZovanost‘idze vypovidat o nedobré politické
situaci v naSi zemi, kterou jiz delSi dobutashji politické skandaly. Oproti tomu, ale
takové hodnoty, jako ,byt uzitey druhym lidem* a ,véejré prosgsna ¢innost®,
paftily prekvapiv¥ mezi ty spiSe vyznamné hodnoty u#éé sodasnou mladezi, coz je
jisté pozitivni zjiSeni.

Média ¢lovéka zcela nepochylnovliviuji jiz od dob jejich vzniku. Nelze je vSak
jen zatracovat a ani jimiladat WtSi vyznam nez skuteé maji. Média by zcela jist
nemohla bezlovéka existovat a je tedyirgime, Ze média jsou prévtakova, jaka je
spole&nost. Je na celé spofosti laické ité odborné, jak mladékimveka na Zivot
v medialnim s¥té¢ dokazou fipravit a jaké z hodnot dokaze dnesni globalizovana
sekularizovand spataost pro dalSi generace uchovat jako hodnoty ryakuri
povahy, nikoli pouze jako hodnoty znéiojici turistickou atrakcki vyvozni artikl.
Naopak hodnoty prezentované danou kulturou iy rbyt tim nejcensjSim, co zde

muze dana kultura pro nastupujici generace zanechat.

Provedené vyzkumné $eni zachytilo jen maly fragment¢asti této rozsahlé
problematiky a bylo by jigtZadouci se jeStvice a hlouBji na toto téma dal zagit,

kuptikladu co konkrétéh dnesSni mladez v médiich sleduje¢dinu média vyuziva a
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specifikovat je&t vice vlivy obsafh prezentovanych médii na utehi jejich
hodnotového systému.

Veiim, Ze odborna spalaost si naléhavost problematiky tykajici se vlivadii na
sowasnou mladez dost&® uvédomuje a Ze bude dal apelovat Sy odpoédnost
obsali prezentovanych jednotlivymi médii a Ze jak laictak i odborna viejnost bude
dal pispivat svym dilem k celkovému zlepSeni situacakevé mife, aby se o dané
problematice jen nehovio a psalo, ale aby bylargdevsSiméinéna pati¢na opaiteni a

prevence zabtajici fatalnim dsledkim dnesni spoebitelské spoknosti.
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ABSTRAKT
KAPLAN, N. Vliv médii na hodnotovy &vsouwasné mladeZz& eské Budjovice, 2013.
Diplomovéa préace. Jik@ska univerzita Ceskych Budjovicich. Teologicka fakulta.

Katedra pedagogiky. Vedouci prace PhDr. O. Jira.

Kli ¢ové slova: mladez, Zivotni styl, volng¢as, konzumerismus, média, hodnoty,
socializace, volngasové aktivity

Zvolené téma pojednava o aktualni situaci hodnotorvéntace satasné mladeze a
v SirSich souvislostech rozebira vliv médii na raiday swt sowasné mladeze. V praci
se nejprve analyzuji teoretickd vychodiska a zaklagojmy tykajici se této
problematiky. Prace je ro#éna do dvou hlavnickitasti: praktické a teoretické.
Teoretické pojednani je dale r@eho na kapitoly zabyvajici se mladezi, Zivotnim
stylem a fenoménem volnéh&asu sotasné mladeze; dalSi kapitola se zabyva
jednotlivymi médii a jejich fisobenim a posledni kapitola je z&ana na hodnotovy
systém sotasné mladeze. Praktickéast tvdi dotaznik zachycujici subjektivni pohled
responderit a miru jejich ovlivini médii. Hlavnim cilem diplomové prace je zjistit,

zda média ovliiuji a formuji hodnotovy it sowasné mladeze.
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ABSTRACT

The influence of the media on the value system of rgsent-day youth

Key words: youth, lifestyle, leisure time, consumerism, iaedvalues,

socialization, leisure activities

The elected topic addresses the values of therrdag youth and in a broad context
analyses the impact of media on the value systemnesient-day youth. In the thesis, the
author is initially analyzing the theoretical fowtthns and basic concepts related to this
subject matter. The work is divided into two maartp: practical and theoretical. The
theoretical component is further divided into cleaptfocused on the young people,
their life style and on the phenomenon of the ledime, the second subchapter of the
first part is examining the influence of various dizeon young people and the last
subchapter is focused on young people value systegeneral. The practical part is
consisting of a questionnaire showing the valugesysand leisure time of today’s
young people and the relationship of young peopliné media. The main objective of

this thesis is to find out if the media affect dadn the values of today’s young people.
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PRILOHY

Dobry den.

Dotaznik: Hodnoty a média

Priloha |

Dovolte mi, pozadat Vas o vypini dotazniku, ktery je s@¢ésti vyzkumu k diplomové préci,
zameieného na zjighi hodnotové orientace mladezetes@beni médii.
Prosim o poctivé a tfmné odpovwdi pii vypliovani.Dotaznik je anonymni.Neozn&uijte jej tedy svym jménem

a ani neuvagte jméno Skoly, kterou navdtujete.

Dotaznik se sklada z 9 otazek. U kazdé otazkygerp uvedeno, jak odp@d’ piesré zaznamenat do

tabulky.

Kolik je Vam let?

Jaky vyznam pro Vas maji tyto konkrétni hodnoty?

Jste zena?

Jste muz?

(Ke kazdé hodnoté piifadte &islo od 1 do 5, pficemz 5 znamena nejvice dulezita hodnota, 1 nejméné dulezita hodnota)

e Zdravi

e Laska

e Mir, Zivot bez valek

«  Zivotni partner

e Svoboda

o Pratelstvi

¢ Rodina a déti

e Zdravé Zivotni prostfedi

e Demokracie

e Pravda, poznani

e Zajimava prace

*  Rozvoj vlastni osobnosti

e Plat, dalsi pfijmy

«  Usp&nost v zaméstnani

e Vzdélani

»  Uspokojovani svych zajmd, konicku
e Byt uziteCny druhym lidem
e Majetek

e Soukromé podnikani

e Spole¢enska prestiz

e Vefejné prospésna Cinnost
 Blh

«  Politicka angazovanost

1 2 3 4

5




Otazka €. 2:

Jak jsou pro Vas duleZité jednotlivé Zivotni cile?

(Ke kazdému cili pfifadte Cislici od 1 do 5, pficemz 5 je nejvice dlleZity a 1 nejméné)

e Vzdélani, kvalifikace

e Zaméstnani (zajimava, Uspésna seberealizace)

e Partner, manzelstvi, rodina, déti

e Podnikani
e Materialni zabezpedeni Zivota rodiny a jedince
e Cestovani

e Plat, penize, majetek

¢ Rozvoj osobnosti

e Autenticky aktivni zivot, seberealizace

»  Klidny, normalni Zivot, hédonisticky, pohodiny bez problém0

e Byt prospésny spole¢nosti, druhym lidem

e Dosahnout vysokého stupné poznani (zivota, pfirody, spoleénosti)

«  Socialni existencni jistoty, zabezpeceni

*  Nabozenské cile

e Prosazovat své idealy

e Zdravi

e Zatimjsem si Z&dny Zivotni cil nestanovil/a Pravda - Nepravda

e Jinéljaké

Otazka ¢. 3:

Jsou pro Vas informace uvadéné v jednotlivych médiich duvéryhodné?

(udélejte vzdy jen jeden kFizek na kazdou Fadku dle Vasi odpovédi)

Rozhodné ano Spise ano Nevim Spise ne Rozhodné ne
e Televize
¢ Rozhlas
e Tisk
e Internet
Otazka ¢. 4:

Z jakych zdroju ziskavate informace nejcastéji?
(Ke kazdému zdroji pfifadte hodnotu od 1 do 5, pfi¢emz 5 je nejvice, 1 je nejméné)

1 2 3 4 5

o Zmédii
e Ze Skolni vyuky
e Od rodi¢t

e Od kamaradd
e Zvlastni zkuSenosti
 Jinde




Otazka €. 5:

Jaka volnocasova aktivita je ve Vasem Zivoté nejvice zastoupena?

(Ke kazdé aktivité pfifadte Cislici od 1 do 5, pficemz 5 je nejvice, 1 je nejméné)

e Sledovani televize

e Poslech rozhlasu

e Surfovani po internetu

«  Cetba tisténych knih

«  Cetba elektronickych knih

«  Navstéva kina

e Navstéva divadla

e Navstéva muzea, galerie

*  Koni¢ky, hobby

e Navstéva koncertu populari hudby

«  Navstéva koncertu vazné hudby

e Aktivni sportovani

e Individuélni duchovni aktivity, meditace
e Hrani pocitatovych her

e Odpocinek, nicnedélani, lezeni

»  Vefejné prospédna Cinnost a politickd angazovanost

Otazka ¢€. 6:

Za jak divéryhodnou povaZujete reklamu v jednotlivych médiich?

(Zakrizkujte v kazdém Fadku jen jednu polozku)

Rozhodné véfim  SpiSe véfim Nevim  SpiSe nevéfim Rozhodné nevéfim

e Televize
¢ Rozhlas
o Tisk

¢ Internet

Otazka €. 7:

Pozorujete na svém okoli, Ze jsou Vasi pratelé a spoluZaci ovliviiovani
reklamou uvadénou v jednotlivych médiich? Napft. v oblékani a chovani?

(Zakrizkujte v kazdém Fadku jen jednu polozku)

Rozhodné ano  SpiSeano  Nevim  SpiSene  Rozhodné ne
e Televize
¢ Rozhlas
Tisk
¢ Internet




Otazka €. 8:

Stdva se Vam casto, Ze si na zakladé informaci v reklamé zakoupite predvadény produkt,
nebo po ném touZite?

(Zakfizkujte v kazdém fadku jen jednu polozku)

Rozhodné ano  SpiSe ano Nevim Spise ne Rozhodné ne
e Televize
¢ Rozhlas
e Tisk
e Internet
Otazka €. 9:

Jak Vas ovliviuji jednotlivda média ve vasich nazorech?

(Zakfizkujte v kazdém fadku jen jednu polozku)

Ano, pomahaji mi v rozhodovani Mam sviij nazor a na média se neohlizim
e Televize
*  Rozhlas
o Tisk
¢ Internet




Ptiloha Il

Tab. 3: Preference hodnot mladeze.

SS VS
Hodnota Stuped hodnoceni (%) Stupen hodnoceni (%)
1 2 3 4 5 1 2 3 4 5
Zdravi 500 ] 0,00 | 250 21,25 71,25] 0,00 | 0,00 | 1,25 | 13,75 | 85,00
Laska 250 | 7,50 | 12,50 | 27,50 | 50,00 | 0,00 | 2,50 | 11,25 | 27,50 | 58,75
Mir, Zivot bez valek 250 | 6,25 | 17,50 | 32,50 | 41,25 5,00 | 7,50 | 26,25 | 27,50 | 33,75
Zivotni partner 3,751 500 | 18,75 | 31,25 [ 41,251 1,25 | 1,25 | 12,50 | 28,75 | 56,25
Svoboda 250 | 3,75 | 17,50 | 26,25 [ 50,00 | 0,00 | 2,50 | 7,50 | 27,50 | 62,50
Pratelstvi 5,00 | 0,00 | 11,25 | 23,75 | 60,00 | 0,00 | 1,25 | 8,75 | 25,00 | 65,00
Rodina a déti 6,25 | 5,00 | 21,25 17,50 | 50,00 | 1,25 | 7,50 | 16,25 | 30,00 | 45,00
Zdravé Zivotni prostredi 250 | 7,50 | 26,25 ] 3500 (28,75 1,25 | 7,50 | 23,75 | 35,00 | 32,50
Demokracie 11,25 12,50 | 22,50 | 38,75 | 15,00 | 2,50 | 12,50 | 23,75 | 41,25 | 20,00
Pravda, poznani 3,75 3,75 | 31,25 33,75 | 27,50 | 0,00 | 2,50 | 28,75 | 31,25 | 37,50
Zajimava prace 0,00 | 7,50 | 23,75 | 40,00 | 28,75 ] 0,00 | 5,00 | 26,25 | 41,25 | 27,50
Rozvoj vlastni osobnosti 1,25 112,50 | 22,50 | 36,25 | 27,50 | 0,00 | 2,50 | 15,00 | 50,00 | 32,50
Plat, dal8i prijmy 2,50 | 5,00 | 25,00 | 27,50 | 40,00 | 1,25 | 10,00 | 37,50 | 35,00 | 16,25
Uspésnost v zaméstnani | 5,00 | 2,50 | 25,00 | 31,25 | 36,25 ] 0,00 | 7,50 | 30,00 | 38,75 | 23,75
Vzdélani 3,751 2,50 | 23,75 | 42,50 | 27,50 | 0,00 | 2,50 | 27,50 | 37,50 | 32,50
g;‘;ff"i‘;‘;ﬁgljvy‘;h 125 | 1125 | 31,25 | 27,50 | 2875 | 0,00 | 2,50 | 22,50 | 48,75 | 26,25
Byt uzite¢ny druhym lidem | 3,75 | 6,25 | 33,75 | 26,25 | 30,00 | 5,00 | 7,50 | 40,00 [ 30,00 | 17,50
Majetek 5,00 | 8,75 | 25,00 | 28,75 | 32,50 | 7,50 | 25,00 | 30,00 | 33,75 | 3,75
Soukromé podnikani 11,25( 17,50 | 17,50 | 25,00 | 28,75 | 28,75 | 33,75 | 22,50 | 11,25 | 3,75
Spolecenska prestiz 10,00 13,75 | 33,75 | 26,25 | 16,25 | 28,75 | 25,00 | 26,25 | 12,50 | 7,50
Vefejné prospésna cinnost | 18,75 22,50 | 35,00 | 13,75 | 10,00 | 16,25 | 31,25 | 33,75 | 16,25 | 2,50
Blh 60,00 17,50 | 11,25 | 5,00 | 6,25 | 58,75 | 18,75 [ 17,50 | 3,75 | 1,25
Politicka angaZovanost 38,751 27,50 [ 22,50 | 875 | 2,50 | 71,25 [ 17,50 | 8,75 | 2,50 | 0,00




Pt¥iloha Ill

Tab. 4: Preference zivotnich dil

SS VS
Druh zivotniho cile Stupen hodnoceni (%) Stuped hodnoceni (%)
1 2 3 4 5 1 2 3 4 5
Vzdélani, kvalifikace 6,25 | 1,25 | 20,00 | 33,75 [ 38,75 0,00 | 1,25 | 20,00 | 40,00 | 38,75

Zaméstnani (zajimava,

I . 3,75 | 1,25 | 20,00 | 35,00 [ 40,00 § 0,00 | 1,25 | 18,75 | 43,75 | 36,25
Uspésna seberealizace)

Partner, manZelstvi, 625 | 375 | 1250 | 2375 | 5375 | 0,00 | 500 | 12,50 | 25,00 | 5750

rodina, déti

Podnikani 750 | 20,00 | 23.75 | 35,00 | 13.75 | 23.75 | 2750 | 33.75 | 10,00 | 5.00
Materiaini zabezpeceni | 575 | 500 | 2125 | 27,50 | 42550 | 125 | 1.25 | 17,50 | 52,50 | 27,50
Zivota rodiny a jedince

Cestovani 5.00 | 750 | 21.25 | 30,00 | 36.25 | 3.75 | 10,00 | 36.25 | 27.50 | 22.50
Plat, penize, majetek 125 | 11.25 | 16.25 | 27.50 | 43,75 | 3.75 | 11.25 | 43.75 | 30,00 | 11.25
Rozvoj 0sobnost 3.75 | 8.75 | 22,50 | 37,50 | 27,50 | 0,00 | 3.75 | 18.75 | 51.25 | 26.25

Autenticky aktivni Zivot,

) 3,75 | 6,25 | 38,75 | 36,25 | 15,00 | 1,25 | 0,00 | 25,00 | 45,00 | 28,75
seberealizace

Klidny, normalni Zivot,
hédonisticky, pohodiny bez | 8,75 | 3,75 | 20,00 | 31,25 | 36,25 | 1,25 | 8,75 | 35,00 | 37,50 | 17,50
problém{i

Byt prospésny spolecnosti,

L 250 | 8,75 | 33,75 | 28,75 | 26,25 | 3,75 | 18,75 | 32,50 | 37,50 | 7,50
druhym lidem

Dosahnout vysokého
stupné poznani (zivota, 0,00 | 12,50 | 33,75 | 30,00 | 23,75 ] 0,00 | 3,75 | 28,75 | 33,75 [ 33,75
pfirody, spole¢nosti)

Socilni existencnijistoty, | 475 | 425 | 2375 | 3875 | 3250 | 0,00 | 500 | 3625 | 26.25 | 32,50

zabezpecCeni
NaboZenské cile 51,25] 12,50 | 15,00 | 12,50 | 8,75 | 55,00 | 21,25 | 16,25 | 6,25 | 1,25
Prosazovat své idealy 2,50 | 10,00 | 37,50 | 23,75 | 26,25 ] 10,00 | 16,25 | 35,00 | 30,00 | 8,75

Zdravi 1,25 | 1,25 | 10,00 | 16,25 | 71,251 0,00 [ 1,25 | 2,50 | 18,75 | 77,50




P¥iloha IV

Tab. 5: Preference wvéry vysokoskolské a stdoskolské mladeze k informacim
uvadsnym v médiich.

sS VS
Druh Stupen hodnoceni (%) Stupen hodnoceni (%)
média [ Rozhodné | Spise Nevim | SPiSe | Rozhodné [ Rozhodné | Spise |, . . | SpiSe | Rozhodné
ano ano | M| pe ne ano ano | °""M| ne ne
Televize 13,75 [ 41,25 23,75 | 15,00 6,25 1,25 22,50 | 11,25 | 42,50 | 22,50
Rozhlas 3,75 26,25 37,50 [ 17,50 | 15,00 0,00 46,25 25,00 [ 17,50 | 11,25
Tisk 10,00 [30,00] 20,00 [ 26,25] 13,75 0,00 35,00 | 26,25 | 28,75 | 10,00
Internet 21,25 137,50 | 17,50 | 17,50 6,25 3,75 41,251 17,50 [ 26,25 11,25




Tab. 6: Zjisténi zdroji ziskavani informaci.

Pfiloha V

SS VS
Zdroje Stuped hodnoceni (%) Stuped hodnoceni (%)
1 2 3 4 5 1 2 3 4 5
Z médii 7,50 | 11,251 37,50 | 25,00 | 18,75 ] 8,75 | 13,75 | 26,25 | 26,25 | 25,00
Ze Skolni vyuky 12,50 | 22,50 | 35,00 | 20,00 | 10,00 | 2,50 | 6,25 | 26,25 | 42,50 | 22,50
Od rodicl 6,25 | 15,00 | 30,00 | 32,50 | 16,25 | 12,50 | 22,50 | 33,75 | 27,50 | 3,75
0Od kamarad 6,25 | 10,00 | 36,25 | 30,00 [ 17,50 | 2,50 | 12,50 | 37,50 | 41,25 | 6,25
Z vlastni zkuSenosti | 2,50 | 17,50 | 21,25 | 41,25 | 17,50 | 1,25 | 12,50 | 25,00 | 37,50 | 23,75
Jinde 31,25 | 18,75 [ 16,25 | 21,25 | 12,50 | 26,25 | 16,25 [ 30,00 | 11,25 | 16,25




P¥iloha VI

Tab. 7: Zjisténi nefastji zastoupené voln@msove aktivity.

SS VS
Aktivita Stupen hodnoceni (%) Stupen hodnoceni (%)
1 2 3 4 5 1 2 3 4 5
Sledovani televize 17,50 | 20,00 [ 33,75 | 18,75 | 10,00 | 51,25 | 20,00 | 18,75 [ 6,25 | 3,75
Poslech rozhlasu 43,75 1 22,50 | 23,75 | 7,50 | 2,50 | 50,00 | 27,50 | 13,75 [ 6,25 | 2,50
Surfovani po internetu 3,75 | 11251 26,25 | 31,25 [ 2750 ] 0,00 | 7,50 | 21,25 | 37,50 | 33,75
Cetba tigténych knih 36,25 | 23,75 | 17,50 | 13,75 | 8,75 | 11,25 | 13,75 | 22,50 | 31,25 | 21,25
Cetba elektronickych knih 41,25 | 21,25 | 15,00 | 11,25 | 11,25 | 50,00 | 18,75 [ 7,50 [ 16,25 | 7,50
Navstéva kina 10,00 | 28,75 [ 36,25 | 13,75 | 11,25 | 22,50 | 36,25 | 21,25 | 13,75 | 6,25
Navstéva divadla 40,00 | 28,75 [ 18,75 | 8,75 | 3,75 | 36,25 | 33,75 [ 21,25 [ 5,00 | 3,75
Navstéva muzea, galerie 47,50 | 27,50 [ 15,00 | 7,50 | 2,50 | 36,25 | 36,25 | 22,50 | 2,50 | 2,50
Konicky, hobby 12,50 | 6,25 | 38,75 | 25,00 | 17,50 | 1,25 | 10,00 { 15,00 | 41,25 | 32,50

Navstéva koncertu populami | 4) 5 | 4375 | 26.95 | 13.75 | 13.75 | 20,00 | 25,00 | 26.25 | 21,25 | 750

hudby

Efgf;é"akonce””éz”é 60,00 | 1875 | 12,50 | 7.50 | 1,25 | 6500 | 2750 | 625 | 1,25 | 0,00
AKGvI] Sportovani 8.75 | 10,00 | 28.75 | 23.75 | 28.75 | 1125 | 15,00 | 18.75 | 28.75 | 26,25
indeiduaint duchovni ki, f 57 60 | 20,00 | 875 | 375 | 10,00 | 61,25 | 1625 [ 1500 | 625 | 1,25
Hrani pocitaGovych her 36.25 | 23.75 | 18.75 | 7,650 | 13.75 | 47,50 | 25,00 | 11.25 | 7.60 | 8.75

Odpocinek, nicnedélani,

lezeni 11,25 | 12,50 | 16,25 | 26,25 | 33,75 | 11,25 | 20,00 | 38,75 | 20,00 | 10,00

Vefejné prospésna &innost a

W ; 50,00 | 23,75 | 13,75 | 10,00 | 2,50 | 68,75 [ 20,00 [ 6,25 | 3,75 | 1,25
politicka angaZovanost




Tab. 8: Preference @véry v reklamu.

Pt¥iloha VII

sS VS

Druh Stuped hodnoceni (%) Stuped hodnoceni (%)
média | Rozhodné | Spise Nevim | SPiSe |Rozhodné[Rozhodné [ Spise |\ . | Spise |Rozhodné

véfim | véfim nevéfim | nevéfim véfim | véfim nevéfim | nevéfim
Televize 10,00 33,75 20,00 | 23,75 12,50 1,25 11,25 8,75 | 38,75 40,00
Rozhlas 7,50 21,25 | 30,00 | 21,25 20,00 2,50 16,25 | 13,75 | 36,25 31,25
Tisk 7,50 27,50 | 26,25 | 22,50 16,25 1,25 12,50 [ 12,50 | 45,00 28,75
Internet 16,25 38,75 30,00 [ 6,25 8,75 1,25 17,50 [ 12,50 | 36,25 32,50




Tab. 9: Zjisténi pisobeni reklamy naiptele a okoli.

Priloha VIII

SS VS

Druh Stuped hodnoceni (%) Stupen hodnoceni (%)
média | Rozhodné | Spise Nevim | SPiSe |Rozhodné|Rozhodné | Spise |\ . | SpiSe |Rozhodné

verim verim neverim | neverim verim verim neverim | neverim
Televize 18,75 [40,00] 16,25 [ 17,50 7,50 10,00 |[47,50] 17,50 | 16,25 8,75
Rozhlas 875 |16,25[ 2875 | 25,00 21,25 0,00 6,25 | 31,25 [ 45,00 17,50
Tisk 12,50 [26,25] 30,00 [ 23,75 7,50 250 [1750( 36,25 | 35,00 8,75
Internet 2500 [5125[ 13,75 | 375 6,25 2875 |33,75( 2000 875 8,75




Pr¥iloha 1X

Tab. 10 zjisteni ndkupu zboZi na zakladeklamy.

sS VS

Druh Stuped hodnoceni (%) Stupen hodnoceni (%)
média | Rozhodné | Spise Nevim | SPise [Rozhodné [Rozhodné | Spise . | SpiSe |Rozhodné

véfim | véfim nevéfim | nevéfim | véfim | véfim nevéfim | nevéfim
Televize 10,00 16,25 | 21,25 | 31,25 21,25 1,25 15,00 | 6,25 37,50 40,00
Rozhlas 2,50 5,00 | 20,00 [ 35,00 37,50 0,00 125 | 875 | 28,75 61,25
Tisk 3,75 17,50 | 23,75 | 31,25 23,75 0,00 6,25 | 12,50 | 35,00 46,25
Internet 18,75 33,751 21,25 | 12,50 13,75 1,25 26,25 10,00 | 35,00 27,50




Tab. 11: Zjisténi vlivu médii na utvéeni nazoi.

P¥iloha X

SS '
Druh Stuperi hodnoceni (%) Stuperi hodnoceni (%)
média Ano, pomahaji mi Mam svy:j_n 4z0r | Ano, pomahaiji mi Mam svy:j_n azora
v rozhodovani ana meml'a se v rozhodovani ha me 'va se
neohlizim neohlizim

Televize 42,50 57,50 15,00 85,00
Rozhlas 17,50 82,50 23,75 76,25
Tisk 33,75 66,25 33,75 66,25
Internet 57,50 42,50 55,00 45,00




