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POSUDEK DIPLOMOVE PRACE

Prost Fedky reklamni komunikace

Téma pedkladané diplomové prace je velice aktualni, peosty reklamni
komunikace \Ceské republice se v sgasnosti zabyvaji nejenom marketingovi odbornig, al
téz lingvisté, Zurnalisté a psychologové.

Predpokladem vymezeni jednotlivych priestki reklamy a jejich funkce v séasném
reklamnim diskurzu bylo studium reklamy obé&cyejich forem a moZznosti persvaze, a to
zejména v zavislosti na typech reklamnich médii.zBdad této teoretické bazeriptoupila
diplomantka k charakteristice neverbalnich, konkrébptickych prvki tiskové reklamy a
zabyvala se, nefile opt vroving teoretické, grafickym uspadanim reklamniho
komunikéatu, jeho typografii, tzn. pismem, dale abra a barvou. Vzhledem k tomu, Ze se
¢eska odborna literatura problematice neverbalniddi kv reklang dosud blize nawnovala,
vychazela diplomantka v tét@sti prace z literaturyémecke.

Poznatky ziskané studiem aplikovala diplomantkazaanamenany material, ktery
shromad’ovala v obdobi z& 2004 aZ Bezen 2006. Jeji materidlovy korpus iflm celkem
2 200 reklamnich komunikit

Vlastni jadro diplomové pracegastavuji analyzy konkrétnich reklam reprezenteijici
inzerci v jednotlivych segmentech magazinového dnoweho tisku. Tyto detailni analyzy,
doplriné v praci slozkou obrazovou, pro¢éd diplomantka pedevSim z hlediska
neverbalnich prostdki a jejich persvazivni funkce. Ziskala tak celtadu zajimavych
informaci, tykajicich se persvaze reklamy na jeliv@tprodukty i reklamnich strategii

konkrétnich zadavatiereklamy véasopisech a novinach.



V zawru prace diplomantka ziskané poznatky shrnula aodmbtila. RPestoZze zde

podle naSeho nazoruémovala piliS mnoho pozornosti zadavaiel reklam na Ukor

VN s

hodnotime préaci jako velice zidlau. Svymi zjiS&nimi plynoucimi z analyz reklam
publikovanych v periodickém tisku tato diplomovage bezesporufigpiva k gesrgjSimu a

detailrgjSimu poznani saiasné&eské tiskové reklamy.
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