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Anotace:

Tato prace se zabyva srovnanim uromémecky psanych propagaich materiél z
oblasti cestovniho ruchu v regionech Kladno/Slaské Budjovice. Autorka nashromazdi
dva dostaténé rozsdhlé korpusy primarnich téxt tis€nych remecky psanych propaggich
materiat (jidelni listky, nabidky hoté| penziori, muzei a galerii atd.). Autorka provede
jejich translatologickou a lingvistickou analyzuetd se zagii predevsim na chyby v
textech. Autorka se také zaimpredevsSim na otazku, jestli kvalitu jazykové, grafiek
obsahové stranky propagdch material ovlivni vyrazna orientace oblasti na cestovni ruch
(jizni Cechy),¢i do jaké miry se projevi blizkost jiného konkuteiho atraktivniho
turistického cile (nap Praha v fipact Kladna a Slaného).



Annotation:

The work deals with the comparison of the levaihef german-written advertising
materials from the sphere of tourism in the regiohkladno/Slany and’eské Budjovice.
Two big corpuses of the primary texts of the pangerman-written advertising materials
(menus, offers of hotels, pensions, museums, gadletc.) were compiled. Their
translatological and linguistical analysis will made. The analysis will target above all the
errors of the texts. The author will target thesjiom, if the quality of the language, of the
graphic art and of the content of the materialafisenced by the strong focus of the region
on the tourism (South Bohemia) or how the proxinoityhe other competitive attractive
tourist place (e.g. Prague in case of the regi@did/Slany) takes effect.
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Einleitung

Diese Arbeit beschaftigt sich mit dem Vergleich tidgeaus von Werbematerialien
aus dem Gebiet des Fremdenverkehrs in den Regitladno/Slany und eské Budjovice.
Es sind nicht nur gedruckte Werbematerialien, diermationszentren oder Institutionen
selbst herausgeben, sondern auch Informationeimdigternet prasentiert werden. Es sind

gedruckte Prospekte verschiedener Hotels, Pensideseen, Galerien, Speisekarten.

Die zu beantwortende Hauptfrage ist, welches Geiltet besser bearbeitete

Werbematerialien verfiigt. Ist es das Gebiet @eské Budjovice? Es kann sein.

Die StadtCeské Budjovice liegt in Siidbdhmen, das die gemeinsame @rean
Deutschland und Osterreich hat. Beeinflusst didtBtge die Qualitat angebotener
Werbematerialien, die Informationen Uber diese Betgisten und die Touristen zu ihrem
Besuch anlockeneské Budjovice wird jedes Jahr von vielen deutschsprachifysuristen
besucht, die Schoénheiten dieses Teils der TscleemsRepublik gern kennen lernen, und
wenn sie keinen Reisefihrer, der auf deutsch dpnaithaben, werden Touristen auf
Werbematerialien hingewiesen, die verschiedenerisgionen oder Institutionen zu diesem

Zweck distribuieren.

Zieht man das Gebiet von Kladno/Slany in Betraisites moglich, dass
Werbematerialien dieses Gebietes ein htheres Nadsalie inCeské Budjovice haben? Es
ist moaglich, weil diese Region in der Nahe vom haeedsten und von Touristen meist
ausgesuchten Ort der Tschechischen Republik Eegist nattrlich die Hauptstadt Prag, das
sich so wie Kladno/Slany im Herzen der Republikrmi#t. An der einen Seite kann Prag
dank seiner Néhe ein guter Helfer bei der Entwicgldes Tourismus in diesem Gebiet sein
und an der anderen Seite kann Prag auch diesest®ebtchatten und samtliche
Aufmerksamkeit fir sich erwerben. Touristen kénmémlich das Gebiet Kladno/Slany nur
zum Zweck der billigeren Unterkunft aussuchengdads die Prag zur Verfligung stellt.

Materialien werden aus einigen Gesichtspunkten ketve
e Spracheniveau

» Graphische Ausstattung (Photographien, Textanomgiosw.)



* |nhaltsseite der Werbematerialien

Weiter wird untersucht, wie Werbematerialien tUbetseerden und wie sie flr
Besuchende erhéltlich und ausreichend verstéansdinch



1. Tourismus in Sidbéhmen und in Kladno/Slany

Dieses Kapitel beschéftigt sich mit dem Tourisnmuden Regionen Studbdhmen und
Kladno/Slany. Das Kapitel widmet sich vor allem déebseiten dieser Gebiete, denn
gedruckte Werbematerialien werden ausfuhrlicheKapitel Werbematerialien und derer
Analyseerwahnt. Richtig prasentierte Webseiten sind satintig und notwendig fur die
Besuchenden, die sich auf eine Reise in diese Regivorbereiten. Sie konnen dort

erreichbare Informationen Uber irgendetwas bekommvefiir sie sich interessieren.

1.1. Stidbdhmen

Sudbéhmen hat seine Webseite, die sehr umfangsticBie informiert die
Besuchenden ausreichend lber den Tourismus ierdRegjionen. Die Webseite
Sudbdhmens wird verstandlich angeordnet und greplsishr qualitatsvoll bearbeitet. Diese
Webseite wurde direkt fiir Touristen geschaffen.\@id in diverse Kategorien eingeteéilt

Wenn man die Webseite von Sidbéhmen 6ffnet, sieltdas Hauptangebot heraus,
das Fuhrer nach Merkwurdigkeiten und Sehenswirdkéept. Hier kann man sich sehr
gut nach einzelnen Kategorien orientieren, diba aitf dem zentralen Suchpaneel befinden.

Kategorien:

» Galerie: Hier findet man Photographien interessanter istischer Orte aus dieser
Region. Die Photographien sind farbig und habercBesbungen, um welchen Ort es
sich handelt, und wer diese Photographien hemstéie Photographien werden
alphabetisch geordnet. Sie stellen einzelne Odavahreren Sichtpunkten dar. Das
bedeutet, dass ein Ort aus mehreren Platzen plaptugrt wurde. Z.B. die Stadt
Bechyre disponiert mit vielen Photographien der wichtigghenswuirdigkeiten und
der Stadtumgebur.

! http://www.jiznicechy.org/cz/
2 http://www.jiznicechy.org/cz/gallery/gal_01.htm



» Karte: Diese Ikone enthalt zuerst eine Karte von gardb8timen und wenn man auf
eine bestimmte Stelle oder Stadt klickt, erscheime¢ detaillierte Karte des Ortes oder
der Stadt

» Register. Im Register befinden sich sdmtliche interessé@nte dieser Region, z.B.:
Gemeinden, Stadte, Flusse, Berge und Gebirge, &dirgen, Schlésser, die wieder
alphabetisch geordnet werden. Jeder Name, der gisteesteht, involviert

Photographien und Beschreibungen des Ortes.

« Autoren: Die Ikone Autoren informiert die Besuchenden \d&rbseite, wer ihr

Betreiber ist und wer sie geschaffen hat.

+ Homepage Diese Ikone leistet Informationen tiber Anderunged Aktualisierungen
dieser Webseite, die der Verein fiir PopularisierBiigbthmens betreibt.

Leider wird dieser Server nur im Tschechischen Englischen betrieben.

Es ist moglich, ausfuhrlichere touristische Infotimaen noch mit anderer Einteilung der

historischen und nattrlichen Sehenswirdigkeitefirzlen:

» Stadte und GemeindenDiese Datei wird wieder alphabetisch geordnigt. S
enthalt die Ortslage und eine kurze Beschreibumgséschichte. Weiter macht sie
auf bedeutendste und bekannteste Sehenswirdigkeitererksam, von denen
man ausfuhrlicher lesen kann, wenn man auf dieedleme klickt.

» Kirchen und Kloster, Schlésser, Burgen und Festunge Diese Datei enthalt
Namen der Stadte und Gemeinden, in denen sich Bms@erke befinden. Jedes

Bauwerk hat auch eine farbige Photographie mitrénrstorischen Beschreibung.

® http://www.jiznicechy.org/cz/
* http://www.jiznicechy.org/cz/
® http://www.jiznicechy.org/cz/bg/copy/index.htm
® http://www.jiznicechy.org/cz/
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* Naturschonheiten und Lernwege Sie werden wieder alphabetisch geordnet. Sie
haben Beschreibungen der Merkwirdigkeiten diesgidRe Naturlich fehlen

farbige Photographien nicht.

» Technische SehenswiurdigkeiterEs enthélt Beschreibungen einzelner Orte mit
farbigen Photographien und deren Geschichte. Xi8leicht die bekannteste ist
die Pferdeeisenbahn, die alisské Budjovice nach Linz fiihrté.

1.2.Ceské Budjovice

Die wichtigste Stadt Siidbéhmens@&ské Budjovice. Es hat auch eigene Webseite.
Sie wird sehr sorgfaltig bearbeitet. Touristen éndnier sdmtliche Informationen, die sie fir
ihren Aufenthalt inCeské Budjovice brauchen. Die Webseite ist sehr vestandfatig

nach einzelnen Gebieten unterschiéden

Wenn man die Webseite 6ffnet, erscheint die Emnigjsseite, auf der es eine
schwarzwegie Photographie degdéiysl-Otakar-Platzes gibt. Unter dieser Photogeaphi
befinden sich 5 farbige Felder.

Jedes Feld konzentriert sich auf ein bestimmtesekdbas rote Feld berichtet Uber
die Stadt und ihre Verwaltung. Das orangefarbidd f@&dmet sich besonders den Touristen.
Hier erfahren sie von den Tourismusmaglichkeiteam 8port- und Kultur- und
Freizeitmoglichkeiten. Das gelbe Feld beschafiigt sit der Umwelt, dem Wohnen und
dem Verkehr. Das griine Feld erteilt Informationen der Ausbildung, vom
Gesundheitswesen und von der Soziaflrsorge. Das Blald beschaftigt sich mit der

Unternehmensentwicklung, mit Investitionen unditosibnen?

Unter den farbigen Felder werden Aktualitaten péatzverschiedene Artikel von der
Stadt und dem Bezirk. Auf der rechten Seite deleiimgsseite befindet sich der
Hauptsucher und unter dem Hauptsucher gibt essahmiedliche Informationsportale, z.B.

"http:// www.jiznicechy.org/cz/
8 http://www.c-budejovice.cz/cz
® http://www.c-budejovice.cz/cz/01/
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von der Stadtpolizei. Wie es oben erwahnt wurdejas wichtigste Touristen-Feld das gelbe

Feld mit Informationen (iber den Tourismus, den St Kultur und die Freizeif

Wenn man darauf klickt, zeigt sich ein ausfihiigs Verzeichnis, z.B. Tips fur
Ausflige, zu denen man auf der Seite eine Kartiefirkann, wie man am besten zum Ziel
kommt. Eltern ermitteln, wohin sie ihre Kindern nam kdnnen, weil die Stadt viele
Veranstaltungen fur Kinder organisiert. Fur Radésiiebhaber werden viele Radwege

vorbereitet.

Dank dieser Webseite kennen sich die Besuchergsgtdarin aus, was ihnen die

Stadt anbieten kann.

Die Textversion der Webseite kann man aus der ¢bischen Sprache in die deutsche

und englische Sprache andern.

1.3. Kladno

Die Stadt Kladno hat auch eigene Webseite. Sigieder sehr sorgfaltig farbig
bearbeitet. Das, was wichtig ist, wird immer irgerelunterstrichen. Touristen kdnnen sich
hier auch gut auskennen. Diese Seite gilt aucHi&ioffizielle Webseite der Statutarstadt

Kladno*

Wenn man diese Webseite 6ffnet, erscheint die Heaitptmit Mend. Oben gibt es
eine blaue Linie mit dem Namen der Stadt und inBtadtwappen. Auf der rechten Seite der
Linie gibt es den Hauptsucher. Unter der blauemelamf der linken Seite wird die Adresse
der Statutarstadt Kladno mit einer TelefonnummiaereFaxnummer, einer E-Mail-Adresse
und Sprechstunden. Auf der rechten Seite werdeigkieiten der Stadt platziert. Man kann

hier auch von den Auszeichnungen lesen, die didt §&wann’?

10 http://www.c-budejovice.cz/DE/02/Informations/
M http://mestokladno.cz/
12 http://mestokladno.cz/
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Inmitten der Seite befinden sich vier farbige Fel@as orangefarbige Feld ist das
umfangreichste und leistet Informationen tUber KadWenn man darauf klickt, 6ffnet sich
ein Verzeichnis. Dieses Verzeichnis informiert Gber

e Grundangaben Uber Kladno: kurze Geschichte, Einemaanl, Zahl der
Stadtteile, Flache, usw.

* Wie kommen Sie nach Kladno?

» Stadtplan

* Wichtige Sehenswiurdigkeiten mit ihrer Geschichte

* Personlichkeiten der Stadt

» Geschichte der Industrie in Kladno

*  Umwelt

* Schulwesen

« Sport in Kladnd®

Das grune Feld ist Amtstafel. Es enthalt Inform@aio Uber den Stadtmagistrat, die
Hauptdokumente der Stadt, das Rathaus, die Adrefsenstitutionen, usw/

Das blaue Feld konzentriert sich auf Investoreth Unternehmer. Auslandische
Investoren und Unternehmer bekommen alle Angabeimnifé@ Handelstéatigkeit, wenn sie sich
entscheiden, dass sie in Kladno investieren oderoehmen wollen. Sie finden hier:

» Stadtkarte
* Verzeichnis der Stfien
* Entwicklung der Stadt

* Platze fur Unternehmen usw.

Die lkone Fremdenverkehr enthalt erschopfende inébionen tber die Stadt Kladno.
Unter einzelnen Eintragen kénnen alle Besuchendeh\@bseiten finden, was sie brauchen.
Hier werden auch Informationszentren angefiihrts®igentren sind unentbehrlich far

Touristen, die in die Stadt kommen. Man kann Adrasyit Telefonnummern und E-Mail-

Bhttp://mestokladno.cz/vismo/osnova.asp?urad=6508tde=&id_osnovy=2100000251
Yhttp://mestokladno.cz/vismo/osnova.asp?urad=6506&de=&id_osnovy=2000050003
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Adressen und Webseiten finden. Kladno hat einif@imationszentren in verschiedenen
Stadtteilert.”

Wenn sich die Besuchenden fir die Geschichte daitSSehenswirdigkeiten,
Unterkunft, Verpflegung, Sportmdglichkeiten odefedtlichen Internetanschluss

interessieren, genugt es nur diese lkone zu 6ffnen.

Z.B. Man kann hier historische Sehenswurdigkeitgdecken, die sehr schon
aussehen. Sie enthalten eine farbige Photograpki©des mit einer kurzen Beschreibung.
Es ist auch mdglich, Bilder zu vergi&rn und gleich auf der Karte der Stadt Kladno
auszusucheff.

Ein anderes Beispiel ist die Unterkunft. In diedeimtrag befinden sich Adressen und
Telefonnumern der Hotels, Pensionen und Herbei@ienmeisten von ihnen haben eine
farbige Photographie, die man wieder vefignin und auf der Karte aussuchen kann. Einige

von ihnen haben auch eigene Webseiten, aber essirdie bekanntesten Hotels in Kladno.

Die Webseite der Stadt Kladno bietet nicht nurtdanechische Sprache, sondern auch

die deutsche, englische und franzésische Spraché an

1.4. Slany

Slany verfligt auch Uber eigene Webseite. Die Wibder koniglichen Stadt Slany

wird benutzerfreundlich.

Wenn man diese Seite 6ffnet, erscheint die Haiiptde oberen Teil der Seite wird
eine farbige Photographie der koniglichen Stadbylantergebracht. Neben der Photographie

gibt es drei Ikonen, mit Hilfe deren man die Speaéhdern kann. Unter den lkonen gibt es

15 http://www.mestokladno.cz/d_zakladni_udaje.asp2pD80500248&p2=&p3=
18 http://www.mestokladno.cz/d_pamatky.asp?p1=200028&p2=&p3=
7 http://www.mestokladno.cz/d_index.asp
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den Hauptsucher der Seite. Inmitten der Seite ®imd kurze Geschichte der Stadt und eine

Einladung nach Slany von ihrem Biirgermeister gésban*®

Neben der Einladung befindet sich ein gelbes Vehzes, in dem Touristen alle

Informationen Uber das Angebot der Stadt entdecken.

Das Verzeichnis enthalt;

Stadtamt: Hier werden alle Vertreter der Stadtihm#gn Namen,
Photographien, Telefonnummern und E-Mail-Adressegetragen. Wo das
Stadtamt seinen Sitz hat und wann es gedffnet wird.

Geographische Lage: Diese lIkone informiert Ubeditiekte Lage der Stadt
mit weiteren Entfernungen von @éren Stadten dieses Gebietes.
Grundangaben: Diese Ikone verfligt Uber die Einwotate, die Anzahl der
Hauser, die Zahl der Stadtteile, die Flache usw.

Geschichte: Diese Ikone informiert tber die kuraséhichte und die Schatze
dieser Region — Uber das Stadtwappen und wie didt Stany entstand.
Historische Kunstdenkmaler: Diese lkone bietet imfationen tber alle
Sehenswirdigkeiten der Stadt, die kurze Beschrgegauder Geschichte und
farbige Photographien haben.

Karten: Diese Ikone enthélt Orientierungskarterftiilder der Stadt,
historische Karten und Wappen der Stadt.

Verpflegung in Slany: Hier wird das VerzeichnisalRestaurants in Slany

prasentiert. Alle Besucher kbnnen auswahlen, wessen werden.

Unter dem gelben Verzeichnis befinden sich weilkoeen. Z.B.: Die Denkmalpflege

im Gebiet Slany oder das Informationszentrum Slasw. Leider ist es bei diesen Ikonen

nicht moglich, die Sprache zu andern. Man kanniegrdien Fehler halten, dass das gelbe

Verzeichnis keine Unterkunftmoglichkeiten gewahrt.

Die Sprache, die diese Webseite zur Verfigungsad, zusammen mit der

tschechischen Sprache auch die englische und teusgraché’

Da die Region Sudbohmen riesig ist, enthalt séfiebseite grpere Menge von

Informationen als die Webseiten der drei StadtesseFir Touristen ist es sehr verstandlich

18 http://www.meuslany.cz/de
19 http://www.meuslany.cz/de
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und man kann sich in dieser Seite gut orientievéann man das Niveau der Bearbeitung der
Webseiten vergleichen wollte, kAme man zum Schlless die Webseiten ahnlich sind. Alle
Webseiten werden farbig bearbeitet und in diversiee Btrukturiert. Sie enthalten viele
farbige Bilder. Die Seiten der Stadte Kladno debké Budjovice sind im Vergleich zur
Stadt Slany umfangreicher. In Bezug auf die Ubetse in die deutsche Sprache bietet
Slany nur Grundangaben Uber die Stadt an und af@nhationen tGber die Unterkunft kann
man nur im Informationszentrum Slany finden. Abiexsd lkone ist aber nur in der

tschechischen Spracf&.

http://www.meuslany.cz/de
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2. Werbung im Tourismus

Der Grund, warum die Werbung in diese Arbeit invei wird, ist, dass alle

gesammelten Materialien den Tourismus und seindoUey betreffen.

Die Aufgabe der Werbung ist, eine Destination solmschreiben, dass sie die
Zielgruppe anspricht, wobei die Mitteilung in dgsr&che der Besuchenden geschrieben oder
gesprochen werden muss. In diesem Zusammenhangs isttig, das psychographische
Besucherprofil zu kennen, weil die Informationerefiden Lebensstil und die persdnlichen
Merkmale ermdglichen, die richtige Form der Werbung wahlen. Da die Fihrung der
Werbekampagne sehr anspruchsvoll ist, empfiehlt ,mdre Werbekampagne in
Zusammenarbeit mit einer Werbeagentur zu gestalten.

Das Ziel der Werbekampagne ist die Anderung deltuBtgen, Meinungen, Trends des
Nachdenkens oder der Informiertheit der Besuchend¥m sich die Wirkung und die
Ergebnisse einer Werbekampagne an langere Zeitralmapfen, missen die
Werbeauftraggeber der Vorbereitung einer Werbekgmpaeine grpe Aufmerksamkeit
widmen. Vor allem missen die WerbeauftraggeberZiisder Kampagne setzen, d.h. sich
entscheiden, was sie mit der Kampagne erreichelenvdDas Ziel der Werbekampagne kann
z. B. sein:

» die Kenntnis der bestimmten Destination zu erra@iche

* bis Ende des Jahres bei einer bestimmten Zielgrujgre Besuchenden positive

Reaktionen auf bestimmte Destination zu erreiéhen

Die Werbekampagne ist gewdhnlich finanziell anshswoll, und deshalb sollte man
vorlaufiges Testen der Werbung nicht vergessen gdws Katastrophe verhindern kann. Vor
allem ist es notig, neue Losungen des schon bemubnzepts oder der guten Alternative
der kreativen LOsung zu testen.

Das Testergebnis kann auch Neubearbeitung kreatvaichlage sein.

Beim Testen der Werbung ist es nétig, folgende émamy beantworten:

+ Ist die Werbung in Ubereinstimmung mit der ausgdteatStrategie?

2L Kirarova, Alzbsta: Marketing — destinace cestovniho ruchu, EKOPRESaha 2003, S. 113.
2 Kirarova, Alzbsta: Marketing — destinace cestovniho ruchu, EKOPRESaha 2003, S. 114
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» Wird der Verkaufsgedanke, die Botschaft, in der Wag enthalten?

* Wie werden der Verkaufsgedanke und die Botschaigedrickt?

» Ist die so gestaltete Werbung relevant im Verhélmim Zielsegment, zur Marke, zur
Destination?

* Wie ist die erste Spontanreaktion auf die Werbung?

Die Destinationskenntnis ist das einfachste undrdesst benutzte Mader Effektivitat
der Werbekampagne. Man ermittelt, wie viele LeuéelREstination kennen usw. Gewo6hnlich
stellt man den Befragten Fragen folgenden Typs:cMeHochgebirgsdestination in Europa
oder in der Welt kennen Sie?

Praferenzen bei der Destinationswahl sind der stérierad des Kommunikationseffekts,
wenn man voraussetzen kann, dass die BefragtenAd@anthalt kaufen oder gerade die
bevorzugte Destination besuchen. Es ist mdgliche &/erbekampagne fur erfolgreich zu
halten, wenn die Werbung der entscheidende Fakiodér Bildung der Praferenzen wird.
Um die Praferenzen der Befragten zu ermittelresstétig, Fragen folgender Art zu stellen:

* In welcher Destination verbringen Sie gewdhnlich delaub?

* Wo haben Sie den letzten Urlaub verbracht?

* Wo soll der nachste Urlaub stattfinden? Usw.

Andere Weisen, wie die Werbewirkung zu ermitteingds

» Test der Wiedererkenntnis (Man ermittelt, welchenr®p die Anzeigen im Gedachtnis
der Lesenden hinterlassen)

» Erinnerungstest ( Die Lesenden der Anzeige mussenulieren, woriber sie lasen
oder was sie sahen, ohne dass sie das Werbenoittdem Augen hatten.)

* AnzeigetestDELTA (Er orientiert sich an die Auffalligkeit der Anpei, die
Attraktivitat fir Lesende, den InformationsinhalerdAnzeige, die Behaltung der
Marke, des Textes, des Titels, des Bildes usw. @d&@htnis

Die effektive Werbung ruft aus und halt so die Aefiksamkeit der Besuchenden, dass sie
den Inhalt der Mitteilung wahrnehmen. In diesem afosienhang ist es nétig, darauf zu
verweisen, dass die Besuchenden — die EmpfangeteteMitteilung — ihre Zeit nicht mit

Z Kirarova, Alzbsta: Marketing — destinace cestovniho ruchu, EKOPRESaha 2003, S. 115.
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Lesen langwieriger Texte verbringen wollen, undhddb sollte die Mitteilung einfach, kurz,
klar und triftig sein. Bei irgendwelcher Ausweiclguaus diesem Rahmen sollte sich der

Gestalter der Mitteilung an das ModKIISS erinnern®

« K —keep
e | —it
e S-—shorté&

« S—simple, d.h. halte die Kiirze und die Einfachkéft®

Der Mitteilungstrager ist das Kommunikationsmediudes Medium hat seine Vor- und
Nachteile. Die Schlusselaufgabe der Werbeauftraggelst, das richtige Medium
auszuwahlen, um den maximalen Effekt zu erreicbea.Werbeauftraggeber kann fur ihre
Werbung vor allem ausnutzen: Werbedruckschriftempnwierbungen, audiovisuelle
Werbungen, Afienwerbungen, Werbungen auf der Verkaufsstelle, Wgaschenke, das

Internet.

2.1. Die _gedruckten Werbemittelgehdren zu den meistens genutzten Werbemitteln in

der Destination. Die wichtigsten sind das Flugbldé&r Prospekt, der Katalog, der Kalender,
die Anzeige®®

1. Die Flugblatter werden gewoéhnlich fir Unterstitzung der Sondernsediungen

ausgenutzt. Sie haben die Aufgabe, aufzufallemrésse hervorzurufen, zu erinnern
oder auf eine Veranstaltung zu verweisen, wo diez&ider Zeit nicht ermoglicht,
andere Mittel auszunutzen.
Der Text und die graphische Anordnung des Flugidagind moglichst einfach. Der Titel
ist betrachtlich, weil wenn er die Empfangenderhnauf ersten Blick interessiert, endet er

im Abfalleimer. Der wichtige Teil der Flugblattestidie Korrespondenzangabe.

2. Die Prospektegeben erschopfende Informationen tUber eine Degtmaind fihren

zur Entscheidung. Der Prospekttest ist sachlidioymmativ, wahrhattig, aktuell. Es ist
notig, auf die Qualitat der Bearbeitung und dasiddedes Prospektes der Destination

gropen Nachdruck zu legen. Die Werbeauftraggeber didien Bearbeitung des

24 Kiral'ova, Alzbeta: Marketing — destinace cestovniho ruchu, EKOPRESaha 2003, S. 116.
% Crha, I., KiZek, Z.: Zivot s reklamou, Granada, Praha 200Z8S.
% Kiralova, Alzbta: Marketing — destinace cestovniho ruchu, EKOPRESaha 2003, S. 116.
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Prospektes in verschiedenen Sprachen nicht vergegse hangt davon ab, auf

welchen Markten die Destination angeboten wird.

Der Prospekt involviert gewoéhnlich:
* Logo der Destination
» Fotografien, die charakteristisch fiir diese Desgion sind
» Destinationskarte mit Beschreibung
» Grundcharakteristiken der Destination
* Beschreibung der Dienstleistungen
o Liste der Attraktionen und der Merkwirdigkeiten
* Informationen Uber die Verkehrsverfluigbarkeit
* Informationen Uber den Verkehr in der Destination
* wichtige Telefon- und Faxnummern, E-Mail-Adressen
* Verweis auf die Webseiten

* Andere wichtige Angaben

3. Der Katalog gibt kurze Informationen tber das Angebot der Degiton, damit sich
die potenzialen Besuchenden leicht orientieren &irund erleichterte Auswahl haben. Der
Textteil des Katalogs involviert Grundinformationand Beschreibung der Destination und
Photografien. In Bezug auf den Charakter des Pteduktssen die Werbeauftraggeber auf
die Qualitat der Photografien im Katalog gem Nachdruck legen. Verschiedene

Sprachmutationen der Kataloge sind selbstversemdli

4. Der Kalender (Wandkalender, Tischkalender, Flachenterminkalgn@iagebuch, u.

a.) wird sein Inhaber das ganze Jahr ausnutzemesithlb sollte er attraktives Motiv haben.
Man kann nicht nur die Schwarz\Bphotografien sondern auch die Farbphotografienemutz
Der Text sollte auf den Namen und den WerbeslagarDestination eingeschrankt werden.
Der Logo darf nicht fehleff

5. Eine von den moglichen gedruckten Formen derbWhg istdie Anzeige Die

Anzeige hat gewdhnlich vier Teile:

27 Kiral'ovéa, Alzbta: Marketing — destinace cestovniho ruchu, EKOPRESaha 2003, S. 117.
B Kiralovéa, Alzbta: Marketing — destinace cestovniho ruchu, EKOPRESaha 2003, S. 117.
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» Titel (headline)
* Text (copy)
* Schluss (claim)

* Sichtbarmachung

Der Titel der Anzeigedrickt das Hauptversprechen (z. B.: die Sonne Sgast- und
Kulturleben, aber auch den ginstigen Preis, u.aés, und deshalb sollte er keinen
Nachteil enthalten, damit die Besuchenden die Dastin nicht mit etwas Negativem
verbinden. Im Titel wird gewohnlich der Name der rkka (z. B. der Name der
Destination) angegeben. Der Titel sollte Neugiesgeken, klar und leicht verstandlich

sein?®

Der Text der Anzeige enthadlt Tatsachen. Er sollte keineag&imr prasentieren, soll
dagegen sachlich und in der Sprache der Zielgrgppehrieben werden.

Der Schlussder Anzeige ist die letzte Information, die die Earmenden der Mitteilung
liest. Gewdhnlich bleibt sie am langsten im Geddishtind deshalb enthélt meistens einen
bestimmten Appell. Oft wird am Schluss der Anzetgr Werbeslogan der Destination

angebracht.

Die Sichtbarmachung— das Bild drlckt telegraphisch dasselbe Verspreehs, wie der
Titel. Die Nutzung der Photografie ist immer besssrNutzung einer lllustration und bei der
Auswahl zwischen der Farb- und Schwarfipbiotografie ist es besser, sich fur die
Farbphotografie zu entscheiden.

Den Anzeigeerfolg beeinflussen vor allem die Auswdés Mediums, die Weise der
Verbindung mit anderen Werbemitteln der Destinataie Frequenz der Wiederholung, das

ganze Design, die Verstandlichkeit der Mitteilungit’

Die Anzeigein den Zeitungenbelegt den lokalen Markt fur relativ niedrigerereiB
als in anderen Medien. Die Zeitungen werden pesadi publiziert, und da die
Vorbereitungszeit kurz ist, kann die Mitteilung Xileel sein und schnell zur Zielgruppe

kommen. Der Hauptnachteil ist die niedrige Drucksgét und das kurze Gelten.

2 Kiralova, Alzbta: Marketing — destinace cestovniho ruchu, EKOPRESaha 2003, S. 118.
%0 Kiralova, Alzbta: Marketing — destinace cestovniho ruchu, EKOPRESaha 2003, S. 118.
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Der Vorteil der Zeitschriften als Kommunikationsnmed ist die hohe Qualitat des
Drucks und der graphischen Anordnung, das langeeeind das Prestige. Die Destination
kann eine bestimmte Gruppe mittels spezialisité#schriften sehr effektiv ansprechen. Der
Nachteil ist der lange Produktionstermin und digdekzitat, so dass es nicht mdglich ist, die

Anderungen flexibel zu realisieren.

2.2. Die audiovisuelle Werbunggehort zu den effektivsten Kommunikationsformen.

lhr Trager sind Fernsehen, geschlossene Fernseakned Kino*

Das Fernsehenredet die Besuchenden gewohnlich in ihrem Zuhaarsewo sie
gemdutlich fernsehen kénnen. Der Kanal, die Sentderel auch das Programm mussen daher
sorgfaltig ausgewahlt werden. Der Nachteil diesesdiMms ist, dass es finanziell
anspruchsvoll und nicht flexibel ist und die Miltgig nur kurz gilt. Fir den Tourismus nutzt
man dieses Medium sehr wenig. Eher werden die Bnoge fur die regionale Ketten der
Unterkunftseinrichtungen in der Destination, fus débel- und Regionalfernsehen, fur den

Teletext, fur die Werbefilme fur Kinos ausgenutzt.

Im Falle der Wahl des Fernsehens fir die Vermitglues Werbespots sollten die
Werbeauftraggeber mit einer Werbeagentur eng naitiznto und Antworten auf die folgenden
Fragen ermitteln:

» Belegt der Kanal den geographisch abgegrenztentMiakn die Mitteilung bestimmt

wird?

» Stellen die Zuschauer des Kanals die Zielgrupp@ dar

* Wie viele Zuschauer hat der Kanal?

» Steht die Zeit zur Verfligung, die die Werbeauftetmgy fir die Mitteilung ausnutzen

wollen?

Bei der Genehmigung des Motiv, des Szenarios usdfaglich fertigen Fernsehenspot
mussen sich die Werbevergeber darauf orientieten, o

» die Strategie der Destination im dem Spot ausgétmicd

* der Spot den Destinationscharakter zeigt und Jisu8ignale und Horsignale

involviert

3L Kiralova, Alzbta: Marketing — destinace cestovniho ruchu, EKOPRESaha 2003, S. 118.
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» das Bild und der Ton synchronisch ist

» der Spot die schonsten Teile und Detaile der Datstin zeigt
» der Spot klar und leicht verstandlich ist

Die Lénge eines Fernsehenspots bedréagt gewshiich39 Sek?

Die Tonwerbung entbehrt die visuelle Seite, unchdiswird gr@er Nachdruck auf die
Klarheit und die Verstandlichkeit des Textes geleBer Tonwerbungstrager istler
Rundfunk.

Der Vorteil der Rundfungsnutzung =zur Vermittelungerd Mitteilung den
Destinationsbesuchenden ist die Flexibilitat urldtie niedrige Kosten z. B. gegentber dem
Fernsehen. Der Nachteil ist, dass der RundfunidreiAudiomitteilung vermitteln kann. Der
Rundfunksspot ist mdglich, in der Form eines Mogselceines Dialogs, einer kurzen Szene

oder des Werbeliedes zu bearbeiten. Die Durchgshimige des Spots ist gewdhnlich 30 Sek.

Bei der Genehmigung des Rundfunksspots mussendsechWerbeauftraggeber darauf
orientieren, ob

» der Spot eine Geschichte, Gesprache anbietet,

* eine reale Situation als Grundlage fur den Spotts,

* man im Spot verstandlich spricht und ob die Zigbgi die Nachricht versteht,

» der Text mit natUrliche und vertrauenswirdiger &tergesprochen wird,

» die Lange des Spots optimal ist (die maximale Laadkke 60 Sek.nicht Gberragen).

2.3. Die Agenwerbung involviert Billboarde und Bigboarde, Zeichen aufndéVeg,
gemalte Tafeln, elektrische Lichtzeichen, eine Wadbauf den 6ffentlichen Verkehrswagen,
auf den Strpenpaneelen, Werbeballone und Luftschiffe, gehendesrbWhgen,
Laserprojektionen u. a.

Der Zweck der Afenwerbung ist gewdhnlich, die Aufmerksamkeit zuesaken und an
die Marke zu erinnern. Fir die Benwerbung ist das betrachtliche Ubergewicht depkika

und der Photografien iber dem Text charakteristiéch

%2 Kiralova, Alzbta: Marketing — destinace cestovniho ruchu, EKOPRESaha 2003, S. 118.
¥ Kiralova, Alzbta: Marketing — destinace cestovniho ruchu, EKOPRESaha 2003, S. 119.
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1. Die Billboarde sind flexibel. Die Einrichtungskosten sind relatiedrig und sprechen
die gr@de Zahl von Leuten an. Der Nachteil ist, dass di¢teMug sehr kurz und klar sein
muss (die Zeit fur seine Wahrnehmung ist etwa 5)Sék Interesse der Verkehrssicherheit
ist es nicht méglich, sie immer auszunutzen.

Bei der Genehmigung des Billboards sollten die Watftraggeber darauf halten, ob:

» das Billboard genau ist und die Leute es sofortDmstination anreihen kénnen,

maximal drei wichtige Elemente enthélt,

der Text mit genug gfier Schrift geschrieben wird.

N

. Die Bigboardshaben langere Dauer und sind finanziell anspruatesv

3. Die gemalten Tafelnkdnnen an Dachern, an Wanden u. a. sein und swalgnlich

beleuchtet.

4. Die Leuchtwerbungenwerden im Tourismus selten genutzt, vor allemkdiesn den

Bauten in den Destinationen.

5. Die Werbung an offentlichen Verkehrswagen wird direkt fir die
Destinationspropagation im Tourismus sehr oft ganuis ist so mdglich, die Destination
direkt in der Destination zu propagierén.

6. Die Straenpaneelewerden nicht nur an den 6ffentlichen Verkehrstaio sondern
auch agerhalb genutzt. Oft haben sie die BeleuchtungsfanktDie Werbeauftraggeber
kénnen sie nicht nur direkt in der Destination ssamndauch auf den Markten, woher die

Besuchenden kommen, ausnutzen.

7. Die Werbeballonne und Luftschiffe, die gehenden \fbungen und die
Laserprojektionen nutzen die Werbevergeben fir die PropagierungDastination direkt
in der Destination.

Oft werden sie bei den Tourismuseinrichtungen gegndamit sie bei den Besuchern das

Interesse an den angebotenen Dienstleistungenrhaiem.

3 Kiralova, Alzbta: Marketing — destinace cestovniho ruchu, EKOPRESaha 2003, S. 119.
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8. Die Werbung am Verkaufsort sollten vor allem die Informationsbiros und die
Tourismuseinrichtungen ausnutzen. Sie sollten dieors oben erwahnten Mittel oder
speziale Mittel, die fur die Verkaufsorte bestimmérden, ausnutzen. Es sind vor allem
statische und kinetische Werbeblickfanger, Videgmomme Uber die Destinationen, Uber
erfolgreiche Veranstaltungen in der Destinatioreridngebotene Dienstleistungen u. a. Die
Tourismuseinrichtungen konnen auch Karten, vergegime Signaturen , Menus, Servietten,

Zindholzeru. A. ausnutzéh.

2.4. Die Informationstechnologienanderten grundsatzlich das Alltagsleben in allen
Richtungen. Sie &nderten das Verstandnis des RauleeZeit, der Geschwindigkeit, der
Entfernung. Die virtuelle Realitat betrat die Redli Mit dem offentlichen Zugang zum
Internet mussten die Marketingbeschaftigten vonn@raus die Prozesse neu Uberprifen,
mittels deren sie mit ihren Kunden kommuniziertAoch die Werbeauftraggeber missen
unverzuglich auf die Entwicklung und Ausnutzung bidormationstechnologien reagieren,
weil die Kaufverhaltung der bisherigen und potelhane Besuchenden aufgefiihrte
Wirklichkeiten sehr beeinflusséf.

Die Werbeauftraggeber konnen die Mdoglichkeiten, das Internet bietet, in allen
Bereichen des Marketings ausnutzen. Sie nutzemarsieneistens auf folgenden Gebieten
aus:

* Forschung

* Vermittlung der Informationen

* Organisation des Diskussionsforums mit Fachleuten

* Kommunikation mit Arbeitnehmern

» Arbeitnehmerausbildung

* Kommunikation mit Besuchenden

* Public relations

* Publizitat

* Verkaufsunterstiitzung

» Kommunikation mit Lieferanten

 Verkauf u. &.

% Kiralova, Alzbta: Marketing — destinace cestovniho ruchu, EKOPRESaha 2003, S. 120.
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Die aufgefihrten Téatigkeiten realisieren die Wetligaggeber mittels der faren und

inneren Webseiten der Destination.

Die Webseiten muissen attraktiv und aktuell sein mberessanten Inhalt haben, damit

sie die Besuchenden anlocken. Die Ausnutzung denpDtergraphik, 3D, der Ton- und

Bildibertragung ermoglicht der Destination, Videwofuenzen in ihre Webprasentation

einzugliedern. Bei der Gestaltung der Webseitenseriisdie Werbeauftraggeber einige

Fragen beantworten:

Zu welchem Zweck wollen die Werbeauftraggeber diestidation im Internet
prasentieren?

Werden die Webseiten der Destination wie elektdrésBroschire aussehen oder
werden sie zur Kommunikation mit den bisherigen potenziellen Besuchenden,
mit den Lieferanten, mit den Abnehmern und mit Aepeithnehmern dienen?
Werden die Werbeauftraggeber mittels der Webseitdarmationen Uber eine
Destination vermitteln, die Reservation ermdglicléer verkaufen?

Wollen die Werbeauftraggeber neue Markte erwerlmehden Verkauf erhéhen?
Warum wollte jemand Webseiten gerade dieser Dégimbaesuchen?

Was Interessantes Uber eine Destination kann inNdglrseiten prasentiert werden?
Wie findet man die Webseiten?

Warum werden die Besuchenden auf die Webseiten Qkstination wieder

zurtickkehren wollert?

Der Inhalt der Webseiten ist sehr wichtig und dig¢ualisierung sehr anspruchsvoll, weil

die Besuchenden des Internets keine statischenaiebsnogen.

Die Webseite der Destination, die fur die Offeritkeit bestimmt wird, sollte leisten:

Hauptinformationen Uber eine Destination, Korresfgmzadresse, Telefon- und
Faxnummern, interaktive E-Mail-Adresse

Informationen Uber Zimmernachweise, Gastleistungad Nebenleistungen mit
Fotografien oder Videosequenzen

Zeitung oder Magazin der Destination in Digitalform

aktuelle Information Uber geplante Veranstaltungen

Uberblick der Artikel tiber die Destination in deeBse

37 Kiralova, Alzbta: Marketing — destinace cestovniho ruchu, EKOPRESaha 2003, S. 120.
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« Informationen lGber Bewertungen, die die Destinaéomarb
* Interessante Geschichten aus dem Leben der Déstinat
*  Wettbewerbsfragen

» Aktuelle Preisliste verschiedener Leistungen

» Bestellformular der Zimmernachweise

« Bzw. freie Arbeitsplatz&

Es ist ein unverzeihlicher Fehler, wenn die Werliteaggeber die Webseiten einer
Destination nicht regelnfi#g aktualisieren.

¥ Kiral'ova, Alzbta: Marketing — destinace cestovniho ruchu, EKOPRESaha 2003, S. 121.
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3. Semiotik

Die Werbematerialien mit Texten haben eing3grdahl von Bildern, und deshalb

werden sie mit Semiotik eng verbunden.

3.1. Was ist Semiotik?

Semiotik ist die Lehre von Zeichen und Symbolen.

Den Begriff der Semiotik kann man als Oberbegetiean, der sich in weitere Teilgebiete
aufspaltet- Syntax, Semantik und Pragmatik (Synosy@emiologie). Dabei geht es auch
unter anderem um den Austausch von Zeichen; mdefidie Semiotik den Anschluss an die
Allgemeine Sprachwissenschaft. Die Semiotik kaeh biefindet werden oder sein:

« in verbaler Sprache, mundlich wie schriftlich

« in Mimik & Gestik

« in Alphabete

- in Bildern, z.B. in der Werbung, Zeichen, Symbalegar Licht
- taktil/olfaktorisch

« in Kleidung

« in paraverbaler Symbolen

« in Architektur

+ in Musik, musikalischer Codes

. usw®

3.2. Bild und Text

Die Verhaltnisse zwischen Bildern und ihrem spriatigin und visuellen
Zusammenhang sind verschieden. In alltaglicher Kamikation wird das akustische
Medium der gesprochenen Sprache durch das viddelttum der nonverbalen
Kommunikation, durch Gesten oder Mimik erganztdBilin Pressephotos, Film oder
Fernsehen zeigen, wie sich das akustisch Verbatdhdias visuell Nonverbale ergénzen, aber

Bilder vertreten nicht nur den nonverbalen Gesjlm&t der Kommunikation zwischen

%9 http://www.santana.uni-muenster.de
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Menschen, sondern auch die visuellen Gesichtspwaki€&segenstanden, Sachverhalten und
Ereignissen im Umfeld und jenseits von Kommunikaggituationen. Die
zusammenfassenden Verhaltnisse zwischen Bilderrsprache werden am verstandlichsten,
wenn man die bewegten Bilder von Film und Fernsehdémem sprachlichen

Zusammenhang betrachtet.

Der wichtigste Zusammenhang des Bildes ist die @@aaber auch andere Bilder und
weitere Medien, z. B. die Musik, sind Kontexte, die Mitteilung des Bildes gestalten
konnen. Untersuchen wir zunéchst die verschied@®meinsamkeiten, Unterschiede und die

verschiedenen Formen des Nebeneinander von Bildetrschriftlichen Texten.

.Ebenso wie der geschriebene oder gedruckte Teaasstatische Bild ein komlexes
visuelles Zeichen, dessen Zeichentrager eines awendionalen Mediums, der Bild- oder
Schreiboberflache, bedarf. Hinter den medialen Gesaenkeiten von Bildern und Texten

verbergen sich wesentliche kognitive und semiotisdhterschiede®?
3.2.1.Semiotische Struktur

.Der Struktur des sprachlichen Textes liegt das##pi der zweifachen Gliederung zu
Grunde: Die bedeutungstragenden Einheiten, die &drestehen aus bedeutungsleeren
Minimaleinheiten, den Phonemen bzw. GraphemeneBitthgegen lassen sich nicht auf
vergleichbare Weise in bedeutungsleere Minimaleiaheerlegen. Das Prinzip der Bilder ist
die Analogie, die Ahnlichkeit zwischen Zeichen Bgzeichnetem. Das Bild ist somit der
Prototyp des ikonischen Zeichens. Sprachliche Zgi¢ctingegen weisen eine arbitrare

Beziehung zwischen dem Zeichentrager und dem Bazeien auf*

3.2.2. Semiotisches Potential

Neben den medialen Unterschieden und ihren Auswgé&n auf Prozesse von
Produktion und Rezeption gibt es Unterschiededdsesemiotische Potential von Bildern und
Texten betreffen, d. h., die Moglichkeiten und Gaem durch Bilder oder Texte Ideen,
Gedanken oder Sachverhalte darzustéfien.

0 N6th, Winfried: Handbuch der Semiotik, Metzlerugart 2000, S. 481.
“1 N6th, Winfried: Handbuch der Semiotik, Metzlerugart 2000, S. 481.
2 N6th, Winfried: Handbuch der Semiotik, Metzlerugart 2000, S. 482.
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1. Raum und Zeit

Bilder passen besser zur Darstellung des Raumlishellen. Karten und
Grundrisse kdnnen kaum richtig in der Sprache airsigkt werden. Sprache kann

Zeitpunkte, -raume und —verlaufe besser beschreiben

2. Visuelles und Nichtvisuelles

Bilder vertreten im Wesentlichen, was zu sehen$girache kann die
Eindricke aller Sinneswahrnehmungen beschreibeht nur visuelle, sondern
auch akustische, olfaktorische, thermische oddiiéaBinneseindricke. Sprache
kann alle Bilder erklaren, wenn sie sie beschraibé&r es ist nicht moéglich, alles

Geéayerte in der Sprache durch Bilder dargestellt zuderr

3. Konkret-Abstrakt

Gegenstandliche Bilder und Sprache zeigen KonkrBikter apern
Abstraktes nur indirekt (z.B. Emblemen). Spractaubht keine Bilder, weil sie

sowohl Abstraktes als auch Konkretes erklaren kann.
4. Einzelnes und Allgemeines

Wenn man nicht mit Piktogrammen rechnet, die disistrte Darstellung von
etwas, die eine bestimmte Information, Orientieslmife vermittelt (z.B.
Wegweiser in Fligh&fen), sind, taugen Bilder, nazelne Bedeutungen, nie
allgemeine zu &iern. Sprache taugt, nicht nur Einzelnes sonderh auc

Allgemeines zu gtern.
5. Selbstflexivitat und Metaierung

Man kann ein Bild fur anderes nur selten verwechdes gibt sie z.B. in
Darstellungen von Spiegelungen. Nur Sprache kaafiloiertragene Bedeutung

einzelner Bilder ausdriickén.

3 N6th, Winfried: Handbuch der Semiotik, Metzlerugart 2000, S. 482.
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6. Negation, Affirmation, Kausalitat

Zu Bildern ist es nétig, einen Text zu haben. Bilsielbst kdnnen nichts
verneinen und negieren. Ohne einen Text kbnnereBieder etwas behaupten
noch wirklich liigen. Bilder kdnnen auch andere Sphandlungen nicht ersetzen.
Z.B. Fragen, Aufforderungen, Versprechen u.&m.

7. Informationsmenge

Bilder sich selbst, wenn man sie ansieht, gebernr mesklinfte als

geschriebene Texte.

4 N6th, Winfried: Handbuch der Semiotik, Metzlerugart 2000, S. 482.
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4. Werbematerialien und deren Analyse

Dieses Kapitel behandelt gedruckte Werbemateriaiendem Gebiet des Tourismus
in Ceské Budjovice und Kladno/Slany.

Materialien werden von einigen Gesichtspunktenyanadt. Die Gesichtspunkte sind:

* Qualitat des benutzten Papiers und Graphik. WielgreMaterialien graphisch
bearbeitet? Haben sie Bilder mit Beschreibungen?

* Grammatik und grammatische Fehler und ob einigéefFélfiter auftreten.

» Haben Materialien nicht nur den tschechischen $ertlern auch den deutschen
Text? Wie wird der deutsche Text modifiziert? Feimtder deutschen Ubersetzung
etwas, was sich im tschechischen Text befindet?

4.1.Ceské Budjovice

Die meisten Materialien wurden im Infozentrdtaské Budjovice auf dem Eemysl -
Otakar - Platz gesammelt. Der Platz hat die wisitéig.age und es ist fur Touristen auch der
Orientierungspunkt. Fast alle Stadtbesichtigungegén auf diesem Platz an. Im
Infozentrum kodnnen die Touristen Informationen Uddér interessanten Orte der Stadt
bekommen. Sie kdnnen sich auch fur Ausflugstipppiireren lassen, weil das Infozentrum
nicht nur Materialien voeské Budjovice, sondern auch Materialien iiber andere Stadte
Sudbdhmens herausgibt. Wenn man einen Ausflug Resdhmachen wollte, wére es kein
Problem, denn das Infozentrum bietet viele Matenmaiiber diese Stadt an. Im Infozentrum
konnen die Touristen Fuhrer, Karten, Ansichtskauted natirlich Souveniers kaufen. Den
Touristen wird der Internetanschluss ermdglichiy sie nicht bezahlen missen, wenn sie ihn

nur fur eine halbe Stunde benutzen.

Die untersuchten Materialien werden in folgendepgpan eingeteilt: Restaurants —
Speisekarten, Hotels und Pensionen, Museen undi&al@ede Gruppe hat ihr typisches
Aussehen, reprasentiert eine typische Textsorted®eGruppeSpeisekartererwarten die
Lesenden, dass sie den Namen und die Adresse desiRmts und die Einteilung der

Speisen, d.h. Vorspeisen, Suppen, Hauptgericht sglven. Jeder Name des Gerichtes wird
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auch enthalten, woraus es gekocht wird. Bei dep@uwer Prospekte von den Hotels und
Pensionen erwarten die Lesenden, dass sie dawaremf wo sich diese Einrichtung
befindet, dass sie die Adresse, die Webseite, eliefdhnummer, die E-Mail-Adresse und die
Karte mit dem bezeichneten Punkt ihrer Lage, wie madiesem Ort kommen kann, und die
Bilder finden. Bei der Gruppe Museen und Galevietien die Lesenden die Adresse, die
Offnungszeit, die Telefonnummer und die Webseii@ amch die Bilder der beriihmtesten
Werke.

4.1.1 Restaurants — Speisekarten

Im Kapitel Werbung im Tourismusrfuhren wir, wie die Werbung am besten
vorzubereiten ist.Die Restaurants haben ihre eigendei den meisten Restaurants werden
die Speisekarten im Glaskasten an der Restaurgidiziert oder auf einem kleinen Tisch
vor dem Restaurant befestigt. Wenn dort nicht diezg Speisekarte ist, wird mindestens ein
Auszug als Anlockung gezeigt. Die Ausziige werdeshawuf Tafeln mit farbigen Kreiden

geschrieben.

Es wurden Materialien aus folgenden Restaurantssetit: das RestauradtHrusk:
(Quelle: http://www.volny.cz/milo.hruska/uhruskunt)t das Restaurant des Hotlgka
(Quelle: http://www.hotelklika.cz), das Restaurdas Hoteld) Solné branyQuelle:
http://www.hsb.cz), das Restaurant des Hddelsemia(Quelle: http://www.bohemiacb.cz),
das Restaurant des Hotdldler (Quelle: http://www.hotel-adler.cz), das Restatitdn
Podkovy das Restaurai@klep das Restauramysliveckader Pension Hradsky. Leider war
es fast unmoglich, originelle Speisekarten zu gaefm Es wurden nur zwei originelle
SpeisekartenSklep und Mysliveckaind ein Prospekt des RestaurdntBodkovy(siehe
Anlage) gewonnen, aber ohne die Speisekarte gesignaeren die angestellten Restaurants
dieses mit dem Argument ablehnten, dass sie kgapes&karten weitergeben durfen, weil es
ungesetzliche Distribution vertraulicher Informaism des Betriebs sei. Restaurants wiesen
auf den Internet hin, aber z.B. das RestauranHoéslsU Solné branyhat die Speisekarte

nur auf tschechisch.

Die meisten Restaurants der hoheren Klasse bietdnkanderspeisekarten an und ein
Restaurant, dad Hrusk: heit, bietet eine Speisekarte fur Diabetiker mit vésdéner
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Zuckerkrankheitdiagnose an. Diese Speisekarte ghiin geschulter Spezialist, siehe
AnlageDiabetikerspeisekarte des Restaurants U Hiusk

In Bezug auf die Grammatik wurden fast keine fyg grammatischen Fehler
gefunden. Der haufigste Fehler, der sehr oft atifivar falsche Adjektivdeklination

besonders nach dem Nullartikel Singular.

Siehe Anlage&Speisekarte des Hotels Bohemia.

Z.B.: Prosciuto Schinken auf griiner Salat mit OlivBiach dem Wérterbuch Duden
ist das WortSalatein Maskulinum und nach dem Nullartikel steht imti Singular die
Endung -em— Prosciuto Schinken auf griinem Salat mit Oli{&n.

Z.B. Toast mit frisch Rauchlachbslach dem Worterbuch Duden ist das Waths
ein Maskulinum und nach dem Nullartikel steht inti@&ingular die Endung em— Toast
mit frischem Rauchlachs.

Z.B.: Salat mit Englische Rostbraten und Kapéewach dem Worterbuch Duden ist
das WortRostbraterein Maskulinum und nach dem Nullartikel ersch@miDativ Singular
die Endung -em— Salat mit Englischem Rostbraten.

Z.B.: Rinderfilet vom Rost /1 Stk/ mit kalten Saud¢ach dem Waorterbuch Duden ist
das WortSauceein Femininum und nach dem Nullartikel im Datiw@ilar kommt die
Endung —er — Rinderfilet vom Rost /1 Stk/ mit kalter Sauce

Z.B.: Gepdkelter Schweinekamm mit pikant Senfsav@epdkelter Schweinekamm
mit pikanter Senfsauce.

Z.B.: Uberbackener Lachsfilet mit Spinat und MozzareNlach dem Wérterbuch
Duden ist das Wofkilet ein Neutrum und nach dem Nullartikel steht im Nioativ Singular

die Endung -es— Uberbackenes Lachsfilet mit Spinat und Mozzarella

Siehe Anlage&Speisekarte des Hotels Klika

Z.B.: Panierter Schweineschnitzel, hausgemachter Katsaftiet. Nach dem
Worterbuch Duden ist das Wd@thnitzekin Neutrum und nach dem Nullartikel steht im
Nominativ Singular die Endunges— Paniertes Schweineschnitzel, hausgemachter

Kartoffelsalat?®

> Duden, Deutsches Universalwérterbuch, DudenveN&mnheim 2003, S. 1343.
“® Duden, Deutsches Universalwérterbuch, DudenveN&mnheim 2003, S. 1398.
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Siehe Anlageépeisekarte des Restaurants Myslivecka

Z.B.: Marinierter Steak mit Champignons und Kalach dem Warterbuch Duden ist
das WortSteakein Neutrum und nach dem Nullartikel kommt im Naativ Singular die
Endung -es— Mariniertes Steak mit Champignons und K&'se

Z.B.: Spatzle mit gerdsteten Huhnerfleisch und K&keh dem Waorterbuch Duden ist
das WortHuhnerfleischein Neutrum und nach dem Nullartikel erscheint iatild Singular

die Endung -em— Spatzle mit geréstetem Huhnerfleisch und Kéase.

Siehe Anlageéspeisekarte des Restaurants Sklep.

Z.B.: Panierter ChampignondNach dem Nullartikel im Nominativ Plural stehedi
Endung -e — Planierte Champignon®

Z.B.: Salat mit Balkanische KéasBlach dem Worterbuch Duden ist das WKiiseein
Maskulinum und nach dem Nullartikel erscheint intid&ingular die Endung em— Salat
mit Balkanischem Kase.

Z.B.: Panierte Schweineschnitz&lach dem Worterbuch Duden ist das W&chnitzel
ein Neutrum und nach dem Nullartikel steht im Noativ Singular die Endunges—

Planiertes Schweineschnitzel

Leider traten viele Tippfehler oder fehlende Buabsh auf.
Siehe Anlageéspeisekarte des Hotels Adlém der ganzen Speisekarte fehlten alle
graphischen Bezeichnungen des Umlauts bei Vokalen.
Z.B.: Gemuse—~ Gemuse
Geflugel» Gefligel
Huhnerfleisch- Hihnerfleisch
gefullt— gefillt
Kase— Kase
Z.B.: Fillet aus Losos gerosteb gerOstetes LachsfiletNach dem Waorterbuch Duden
ist Filet nur mit einem*®
Z.B.: Specialitet des Kuchenchefs Spezialitdt des Kuchenchefs
Z.B.: Schweinfleischgerichte> Schweinefleischgerichte

Z.B.: Hunhnermedaillons» Hihnermedaillons

“" Duden, Deutsches Universalwérterbuch, DudenveN&mnheim 2003, S. 1510.

8 Beneova, Radka: Zakladymecké morfologie, Jieska univerzita Ceskych Budjovicich, Pedagogicka
fakulta, katedra germanistik¢eské Budjovice 1996, S. 95.

“9 Duden, Deutsches Universalwérterbuch, DudenveNtmnheim 2003, S. 542.
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Siehe Anlagdiabetikerspeisekarte des Restaurants U HiusSk

Z.B.: Scheinskotelett nach Bettlerart Schweinekotelett nach Bettlerart
Schweinsschnitzeb Schweineschnitzel
Héhnchen Marenge-Hahnchen Marengo
Joghurthiihnchen> Joghurthahnchen

Kartffelbrei— Kartoffelbrei

Siehe Anlageépeisekarte des Hotels Klika

Z.B.: Glasnudeln mit Krewetter> Glasnudeln mit Krevetten
Huhnermedailons> Hihnermedaillons
Schweinsfilet> Schweinefilet

Franczosischer Kase FranzoOsischer Kase

Siehe AnlageSpeisekarte des Hotels Bohemia

Z.B.: Merrettich— Meerrettich
Zanderfilet auf Geduinstetes Gemuse mit Krautercsaomse— Zanderfilet auf
gediunstetem Gemise mit Krautercremesauce

Gepokelter Schweinskamm Gepokelter Schweinekamm

Siehe Anlageépeisekarte des Restaurants Myslivecka

Zweibel— Zwiebel

Siehe Anlag&peisekarte des Restaurants Sklep.
Z.B.: Palatschinka— Palatschinke
Eis mit SchlangsahneEis mit Schlagsahne
Eiertous mit Kése Eiertoast mit Kase
Fischfillet auf Butttep Fischfilet auf Butter
Gemister Salat mit Hunerfleisch und Kas&emischter Salat mit
Huhnerfleisch
Tomatensalat mit zviebel Tomatensalat mit Zwiebel
Huhnenbrust> Huhnerbrust

Es traten auch Fehler mit dem Verwenden s®oderf.

Siehe Anlageépeisekarte des Hotels Klika
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Z.B.: Weisswein— Wejpwein

Heisse Himbeeren Heife Himbeeren

Siehe Anlagé&peisekarte des Hotels Bohemia
Z.B.: Straussenfilet> Strayenfilet
Maiskolben am SpiessMaiskolben am Sple
Palatschinken mit Heisse Hisre@— Palatschinken mit héen Himbeeren

Siehe Anlag&peisekarte des Restaurants Sklep
Z.B.: Heisse Himberen» Heife Himbeeren
Kasespiess Kasespig

SahnesosseSahnesfe

Alle Worter wurden nach dem Woérterbuch Duden kdigro

Im Vergleich zum tschechischen Text wurde die ddwd)bersetzung oft sehr
vereinfacht. Einige tschechische Worter fehltenzgan

Siehe Anlage&Speisekarte des Hotels Adler

Z.B.: Im tschechischen Ausgangstext wur@erthoutky z vepvého masa
(Leckerbissen von Schweinefleischgerichggschrieben und im deutschen Zieltext wurde

das WortLeckerbissemusgelassen und n8chweinefleischgerichtgeschrieben.

Siehe Anlageéspeisekarte des Hotels Boheima
Z.B.: Im tschechischen Ausgangstext wu@hdovany hicek z mladéhdunika,
mimo-adre libovy a $avnaty, wesneku a tymianu naloZzenyjtioe, kengeschrieben.
Im deutschen Zieltext wurde rischweinebauch mit Knoblauch und Thymian,

vom Rost, Meerrettich, Segéschrieben

Siehe Anlageéspeisekarte des Restaurants Skilemlieser Speisekarte fehlte bei allen

Gerichternzeleninova obloha (Gemusegarnierung).

FUr gedruckte Speisekarten wurde das qualitatsPaljser benutzt. Sie wurden sehr

schon graphisch bearbeitet. Im Internet wurdens®arten schon graphisch bearbeitet und
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einige von ihnen enthietlen auch Bilder von Speiseehe Anlag&peisekarte des Hotels
Klika. Bei den gedruckten Speisekarten wurden nur eivogehnen dekoriert. Siehe Anlage
Speisekarte des Restaurants Myslive@lgagab nicht viele wichtige Fehler, die meisten
Fehler wurden in der Adjektivdeklination gefund&mige Materialien haben auch die
tschechische Ubersetzung (siehe Anlage). In deisSgate des Hotels Bohemia (siehe

Anlage) wurde der deutsche Zieltext sehr verkinzt onodifiziert.

4.1.2. Hotels und Pensionen

Prospekte der Hotels und der Pensionen werdensprgeaphisch bearbeitet. Sie
werden auf qualitatsvollem Papier mit vielen Bildgedruckt, die die Raumlichkeiten und
deren Ausstattung darstellen. Manche von den Pktspé&aben auch dekorativ gerahmte
Texte und farbig beschattete Hintergriinde. FastRibspekte enthalten zusatzlich eine Karte,
wie man zum Hotel oder zur Pension kommt. Die reaiftrospekte sind dreisprachig —
Tschechisch, Deutsch und Englisch. Die Lesendearéew, dass sie die Adresse, die
Telefonnummer, die E-Mail-Adresse, die Webseite diedKarte, wie man zum Ort kommt,

finden.

Es wurden Prospekte aus folgenden Hotels und Resrsierforscht: das Hotéimstel,
das HotelOrea Hotel Dveak, das HotelJ Solné branydas HoteBohemiadas HoteFilip,

das HoteMaly pivovar, das HotelGrand Hotel Zvorund die PensioNa Mlynskeé stoce

Grammatische Fehler traten in den Prospekten tiensauf. Es wurden wieder Fehler
nach dem Nullartikel Singular bei den Adjektiveriugelen (siehe AnlagBrospekt des
Hotels Bohemia).

Z.B.: original RestaurantNach dem Nullartikel steht im Nominativ Singubsim

Neutrum die Endungs— originales Restaurart’

Siehe Anlagd’rospekt der Pension Na Mlynské stoce
Z.B.: klein Kaffee Nach dem Worterbuch Duden ist das WKaffeeein Maskulinum

und nach dem Nullartikel steht im Nominativ Singudée Endung -er — kleiner Kaffee’!

0 Benesova, Radka: Zakladymecké morfologie, Jieska univerzita Ceskych Budjovicich, Pedagogicka
fakulta, katedra germanistik¢eské Budjovice 1996, S. 95.
*L DUDEN, Deutsches Universalworterbuch, Dudenverlagnnheim 2003, S. 864.
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Es trat auch der Fehler im Substantivgenus aufi¢stnlageProspekt des Hotels
Filip).

Z.B.: Es gibt auch Gelegenheit dort ein Salon fir Seneinarzu reservierembas
Wort Salonist nach dem Wérterbuch Duden ein Maskulinum uetitam Akusativ
Singular die Artikelendung en— Es gibt auch Gelegenheit dort einen Salon fur

Seminare.....zu reservieren.

Im Prospekt des Hotels Orea Hotel Dra& (siehe Anlage) gab es ein falsches
Verwenden vorssanstelles.

Z.B.: einen regelméassig&drundriss Nach dem Woérterbuch Duden wird das Wort

regelmassigemit # geschrieben- einen regelmgigen Grundriss?

Z.B.: einer der grossten Platzdlach dem Warterbuch Duden wird das Wgdssten

mit S geschrieber- einer der griften Platze

Es wurden Tippfehler gefunden.
Siehe Anlagd’rospekt des Hotels Amstel
Z.B.: Fremden verkehrsbereickh Fremdenverkehrsbereich

Siehe Anlagd’rospekt des Hotels Grand Hotel Zvon
Z.B.:von allen oben genannten touristisch atraktiveriefie-> von allen oben

genannten touristisch attraktiven Zielen

Siehe Anlagd’rospekt des Hotels Bohemia
Z.B.: das Reichhaltige Fruhstickbuffet das reichhaltige Frihstuckbuffet

Beim Vergleich des tschechischen Ausgangstextedenideutschen Ubersetzung
wurden Worter oder Wortverbindungen im deutschatt&@text ausgelassen.
Siehe Anlagé’rospekt des Hotels Bohemia
Z.B.: im tschechischen Ausgangsted6: pokoj: (jednotizkové, dvoulzkove, apartma
— 2 az 54zek)
im deutschen Zieltext: @ Gastezimmevshne nahere Angaben

2 DUDEN, Deutsches Universalworterbuch, Dudenveriagnnheim 2003, S. 1289.
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Z.B.: im tschechischen Ausgangstexhibar nebo lednice
im deustchen Zieltext: niinibar.

Touristen kdnnen denken, dass jedes Zimmer einéitimat. Es gibt aber eine
Maglichkeit, dass jedes Zimmer entweder eine Miniiider einen Kihlschrank hat.

Z.B.: im tschechischen Textoupelna se sprchou nebo vanou, WC

im deutschen TeBadezimmer (DuschBadewanne), WC

Im Falle des tschechischen Text handelt es siamdadass jedes Zimmer entweder eine
Duschecke oder eine Badewanne hat. Im Falle dasden Text hat jedes Zimmer nicht nur

eine Duschecke, sondern auch eine Badewanne, veis Gwirren kann.

Es trat auch ein Fehler bei der Wahl des richti§guivalentes fiir die Ubersetzung
einiger tschechischen Worter.
Z.B.: in der tschechischen Ubersetzuiaigchova kol a zavazadel
in der deutschen Ubersetzungafferraum und Fahrradraum
Nach dem Wadrterbuch Duden befinden sich die W& tpackaufbewahrung und
Fahrradaufbewahrurtj.

Die meist ausgezeichnet bearbeiteten Prospektageiau den Hotelslaly pivovar
und Grand Hotel Zvo(siehe Anlage). Der Prospekt vbtaly pivovarwird als Leporello
geoffnet und er enthélt erschopfende Informatidiieer das Hotel und dessen Moglichkeiten.
Der Prospekt vosrand Hotel Zvorbietet auch ginstige Programmangebote fiir Touriste
die den Aufenthalt im Hotel und die Besichtigung 8&adt und ihrer Umgebung mit einem
professionellen Fuhrer involvieren. Die Prospekteden sehr schon graphisch bearbeitet
und auf dem qualitatsvollen Papier gedruckt. Sréligen Uber viele Bilder und wurden auch
dekoriert. Sie hatten fast keine grammatischendfeld Tippfehler traten auch selten auf.
Die Verkiurzung oder Modifizierung des deutscherit&iges hangen individuell von jedem
Prospekt an. Siehe Anlage Prospekt des H@esd Hotel Zvonder sehr vereinfacht wurde.

>3 DUDEN, Deutsches Universalworterbuch, Dudenverlagnnheim 2003, S. 176.
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4.1.3. Museen und Galerien

Prospekte der Museen und Galerien werden auclps&tise graphisch bearbeitet. Sie
enthalten schone farbige Bilder der InnenrAumeWsedke, die sie ausstellen. Prospekte

wurden auf qualitatsvollem Papier ausgedruckt.

Es wurden Prospekte aus folgenden Museen und EmleriorschtStara’esky dvr, Museum
fur historische Fahrzeuge alte landwirtschaftlichechnik und béuerliche Stulaer Prospekt
vom RathausCeské Bugjovice, Glass-arts Galerie

Zwischen sehr schén bearbeiteten Prospektenim@ieisnahme auf. Es istuseum
fur historische Fahrzeuge, altendwirtschaftliche Technik und bauerliche Stube
Informationen von diesem Museum wurde auf dinnetimem Papier gedruckt. Der
Prospekt enthalt nur ein Bild, das eine altertlindiKutsche darstellt. Das Bild ist

schwarzwei und schlecht erkennbar (siehe Anlage).

Ein anderer ahnlicher Fall ist didlass-arts Galeri€siehe Anlage). Es ist ein sehr
schon bearbeiteter Prospekt auf qualitatsvollemepanit Bildern vieler Werke, die die
Galerie ausstellt. Der Prospekt hat einen sehrdgé@izlichen Fehler. Die Galerie &nderte ihre
Adresse und es zeigte sich am Prospekt sehr umgteidje alte Adresse wurde nur mit
weifem Schild mit der neuen Adresse Uberklebt undagsrirauch Striche auf, die Uberhapt
nicht asthetisch aussehen. Diese Anderungen saraden Gesamteindruck von diesem
Prospekt.

Fast alle Prospekte haben auch eine Karte, wiezmanZiel kommt. Die Karten sind
farbig und der Sitz der Institution wird mit ein€@gmbol bezeichnet (siehe Anlage Prospekt
Stara’esky dyir).

Grammatische Fehler erschienen hier auch nur séltarmeisten waren die Fehler
bei der Deklination.
Siehe Anlage Prospekt des Rathaueské Budjovice.

Z.B.: Den Hauptplatz dominiert das Barockrathaus
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In Prospekten wurden Tippfehler gefunden.

Siehe Anlagd’rospekt Star¢esky dir.

Z.B.: Gewlrtze Dieses Wort wird nach dem Worterbuch Duden digeschrieber»
Gewiirze”

Z.B.: Andere Hausbesitzenchtig mitr. Hausbesitzesind Leute, die Hauser besitzen

— Andere Hausbesitz&r

Z.B.: In der Mitte des Satzes wurde auch das Adlertiemit dem gr@enh
geschriebert-inden Sie Heute im Alten Het Finden Sie heute im Alten Hof..

In Prospekten gibt es auch Fehler in der Ubersgtand in dem Auslassen der
Worter aus dem tschechischen Text (siehe AnRrgepekt Glas-arts Galerie)

Z.B.: im tschechischen AusgangsteS¥edni undleckopteimyslova skola skidka

im deutschen Zieltext: n@asschule

Es sollteMittelschule fur Glaskunstgewerlibersetzt werden.

Ein weiterer Fehler in der Ubersetzung ist z.B.Fhler in der Zeitangabe. Wo der
tschechische Ausgangstext eine Erwahnung vom E&ht Aat, flihrt der deutsche Zieltext
eine Erwahnung vom Jahr 1507 an.

Der Fehler in der Ortung wurde auch gefunden. Barachische Text fuhrt die alteste

Glasschulen Europaan und der deutsche Text fuhrtder Weltan.

Bei Prospekten kommt es oft zur Verkirzung dessidigin Textes, der aus dem
tschechischen Ubersetzt wird (siehe AnlRgaspekt Star¢esky dir). In Materialien, die aus
Ceské Budjovice kommen, wurden wenige wesentliche Fehlenmgén. Da sich die
Lokalitat in der Nahe von der deutschen und 6starsehen Grenze befindet, besuchen viele
Touristen dieser Staaten die Stéeské Budjovice. Werbematerialien haben héheres
Sprachniveau und man widmet ihnenfggrdufmerksamkeit und Sorgfaltigkeit bei ihrer
Bearbeitung und Distribution. Prospekte wurden itgitalvoll graphisch bearbeitet und

verfuigen Uber viele Bilder. Grammatische Fehldetranur selten auf.

> DUDEN, Deutsches Universalworterbuch, Dudenverlagnnheim 2003, S. 652.
> DUDEN, Deutsches Universalworterbuch, Dudenverlagnnheim 2003, S. 725.
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4.2 Kladno/Slany

In dieser Lokalitat war es sehr schwierig, Materain der deutschen Sprache zu
gewinnen.Die meisten angebotenen Materialien wauern der tschechischen Sprache. Die
meisten Restaurants hatten Uberhaupt keine deutSgwisekarten. Wenn sie einige in der
Fremdsprache hatten, war es die englische SprAcdiseder Sektion der Museen und Galerien
wurden keine deutschen Materialien gefunden. linosekte waren nur in der tschechischen
Sprache. Siehe AnlageHornicky skanzen MayraDie Webseite dieses Museums ist auch

nur in der tschechischen Sprache.

4.2.1. Restaurants — Speisekarten

Restaurants in Kladno/Slany haben auch Speisekarnteler Restaurantttr, aber es ist
nicht so oft. Es sind eher Restaurants der héh€iasse und in Kladno/Slany befinden sich
nur wenige Restaurants dieser Art. Diese RegioitiidRestaurants der niedrigeren Klasse

und viele Bars und Pizzerien bekannt.

Originale Speisekarten zu erwerben, die in detsdden Sprache geschrieben wurden,
war nicht moglich, denn einige Restaurants pesaiur ein Exemplar fiir das ganze
Restaurant. Einige Restaurants wehrten sich ddass die Distribution ihrer Speisekarten
illegal ist und dass die Webseiten zur VerfugumtpistDieses Argument benutzte das
RestauranHemerliv statekSlany, aber seine Speisekarte steht nur im Tscéawdm. Zur
Zeit ist seine Webseite per Betrieb. Sie wurde nicht gefunden. Restauramthidheren
Klasse bieten auch Kinderspeisekarten an, abeli&@ggezisekarten z.B. fur Diabetiker, die
das Restauratd Hruski in Ceské Budjovice hat, gibt es nicht. Es wurden Materialies au
folgenden Restaurants erforscht: mexikanischesaResttClub Restaurant Hacienda
Kladng Restauranta ParkKladno(Quelle: http://www.hotellapark.cz), Restaurant
Hejtmansky dir Slany(Quelle: http://www.hejtmanskydvur.cz).

In Bezug auf Grammatik wurden wirklich viele Fethggefunden. Viele Fehler hatten
auch die meist luxuriésen Restaurants.

Die typischsten Fehler traten bei der Deklinatien Adjektive nach dem bestimmten,
unbestimmten und Nullartikel auf.

Im Restauranitiacienda siehe Anlagewurden folgende Fehler gefunden:
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Z.B.: pikante Toast
Nach dem Worterbuch Duden ist das Wioaistein Maskulinum und nach dem Nullartikel
steht im Nominativ Singular die Endungr— richtig istpikanter Toast®

Z.B.: Tacos Vorspeisen mit Schweinefleisch und mexikamiSauce
Nach dem Wérterbuch Duden ist das Waaiceein Femininum und nach dem Nullartikel
erscheint im Dativ Singular die Endungr— mit mexikanischer Saucé.

Z.B.:mit original Sauce
Nach dem Woérterbuch Duden ist das Waaiceein Femininum und nach dem Nullartikel
kommt im Dativ Singular die Endunger — mit originaler Sauce.

Z.B: aus echte Lende
Nach dem Worterbuch Duden ist das Waghdeein Femininum und nach dem Nullartikel
steht im Dativ Singular die Endung@r— aus echter Lende.

Z.B.:in der irdene Pfanne
Nach dem Worterbuch Duden ist das Wort Pfanne emiinum und nach dem bestimmten
Artikel erscheint im Dativ Singular die Endungn— in der irdenen Pfane.

Z.B.: pikant Steak
Nach dem Wérterbuch Duden ist das Wateakein Neutrum und nach dem Nullartikel

kommt im Nominativ Singular die Endungs— pikantes Steak.

Im Restauranta Park siehe Anlagewurden folgende Fehler gefunden:

Z.B.:50g des rotes Kaviar_
Hier ist der Fehler in der Deklination des Adjektiynd die fehlende Endung des Substantivs
nach dem bestimmten Artikel beim Maskulinum desi@enSingular— 509 des roten
Kaviars.

Z.B.: Kalten Vorspeisen, warmen Vorspeisen
Nach dem Nullartikel steht im Nominativ Plural didjektivendung € —Kalte Vorspeisen,
warme Vorspeisen.

Z.B.: mit geraucherter Speck
Nach dem Worterbuch Duden ist das Weypeckein Maskulinum und nach dem Nullartikel
erscheint im Dativ Singular die Endungm—mit gerauchertem Speck.

Z.B.: mit madjarischen Wurst

*DUDEN, Deutsches Universalworterbuch, Dudenveriagnnheim 2003, S. 1583.
" Bene$ova, Radka: Zakladymecké morfologie, Jieska univerzita Ceskych Budjovicich, Pedagogicka
fakulta, katedra germanistik¢eské Budjovice 1996, S. 95.
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Nach dem Worterbuch Duden ist das Wfdrstein Femininum und nach dem Nullatikel

kommt im Dativ Singular die Endunger — mit madjarischer Wurst.

Im Restaurantejtmansky dir, siehe Anlagewurden folgende Fehler gefunden:
Z.B.:frische norwegischer Lachs
Nach dem Worterbuch Duden ist das Wathsein Maskulinum und nach dem Nullartikel
steht im Nominativ Singular die Endungr-— frischer norwegischer Lachs.
Z.B.: Spezialitaten der tschechische Kiche
Nach dem Wérterbuch Duden ist das WKiicheein Femininum und nach dem bestimmten
Artikel steht im Genitiv Singular die Endun@r— Spezialitdten der tschechischen Kiiche.
Z.B.: mit feine Preiselbeerensauce
Nach dem Wérterbuch Duden ist das Waaiceein Femininum und nach dem Nullartikel

erscheint im Dativ Singular die Endungr-—— mit feiner Preiselbeerensauce.

Leider wurden Speisekarten aus Kladno/Slany mipfEiplern tGberfullt.

In den Restaurantdejtmansky dur undHacienda siehe Anlagen, wurde das Wort
serviertwiederholt falsch geschrieben:

serviet mit Gemuse

serveit mit Petersilien-Kartoffeln

serveirt mit einer fiener Weinsauce

serviert auf einem Gartenbohnenbett

Im Restaurantacienda siehe Anlage, wurden diese Tippfehler gefunden:
Z.B.: mie einer Sauce
Das Wortmiegilt hier fur Prapositiomit.
Z.B.mit pikartem Krautersalat
Anstatt des Buchstabensm Wort pikartem muss der Buchstelvestehen.
Z.B.: Koteletchen— Kotelettchen
Z.B.: Speek— Speck

Im Restaurantejtmansky dir, siehe Anlage, wurden folgende Tippfehler gefunden

Z.B.:von getro_kneten Tomaten

Im Wort getrokneterfehlt der Buchstabe — getrockneten.
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Z.B.: Wepwienessig— Wepweinessigwo der Diphtong im WonVeinfalsch
geschrieben wurde.

Z.B.: Karoten,in diesem Wort fehlt das zweite> Karotten.

Z.B.: Zwiebelsalad— Zwiebelsalat

Im Restauranta Park siehe Anlage, wurden diese Tippfehler gefunden:
Z.B.: Schpeckwo die Buchstabech tberfliissig sind.

Z.B.: Hihnerbirstchen» HUhnerbrust

Der sehr haufige Fehler war auch das Verwenderssanstaty.
Im Restauranta Park siehe Anlage, z.Bgrosse Gemusesalat, Weisskohlsalat
Nach dem Wérterbuch Duden stehen die Wérteggiit
Im RestaurantHejtmansky dur, siehe Anlagez.B.: Weissweinessig
Das Morphenweissmuss nach dem Duden rfiisteherr?
Im RestauranHacienda siehe Anlagez.B.: sisssauemMNach dem Worterbuch Duden steht
das Wortslisamit .

Im Vergleich zum tschechischen Text wurde die sighe# Ubersetzung wesentlich
vereinfacht oder modifiziert.
Z.B.: Im Restaurartiejtmansky dur, sieche Anlage.
1) Im tschechischen Texizeny losos s*&novou omékou
Im deutschen TexBeelachs mit Meerrettichsauce
Im deustchen Text fehlt das Watrducherte(uzeny)und anstelle dieses Wortes steht das
MorphemSee
2) Zimni zeleninovy salat
Winterlicher Salat—> Wintergemuisesalat
Im deutschen Text fehlt das Wgegmise(zeleninovyund es ist besser eine
Zusammensetzung in diesem Falle zu verwenden.
Z.B.: Im Restauranta Park siehe Anlage.
Im tschechischen Textepové nudléky s chilli omékou
Im deutschen TexSchweinefleisch mit Chillisauce
Im deutschen Text fehlt das Wdtideln(nudlicky) — Schweinefleischnudeln

*DUDEN, Deutsches Universalwérterbuch, Dudenverdannheim 2003, S. 680.
*DUDEN, Deutsches Universalwérterbuch, Dudenverdannheim 2003, S. 1795.
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Es konnten viele weitere Beispiele angegeben werden

Das einzige originale Exemplar der Speisekarte RastauranHaciendaist ein
blaues Heft. Es wird auf dem festen Papier gedrucéthat keine Dekorierung. Andere
Speisekarten kommen aus den Webseiten, die sebm gcaphisch bearbeitet werden. Sie
prasentieren Bilder der Restaurantraumlichkeitber &eine mit Speisen. Alle Speisekarten
enthalten zahlreiche Fehler, die oben angegebedenubDer deutsche Text wird vereinfacht
und modifiziert.

Alle Restaurants sollten Ubersetzungen der Speisgkainem Spezialisten
anvertrauen, der notwendige Ausbildung fur diesggkéit hat. Besonders luxuriose

Restaurants sollten Gber qualitatsvoll Ubersetptsgkarten verflgen.

4.2.2. Hotels und Pensionen

Prospekte der Hotels und Pensionen werden sehtéagsioll bearbeitet. Sie enthalten
viele Bilder der Hotelausstattungen und der Raumiden. Einige Prospekte enthalten auch
Preisliste der Dienstleistugen und Informationeariapazitaten einzelner Raumlichkeiten.
Leider sind die Prospekte nur in der tschechisduam englischen Sprache, in der deutschen
Sprache sind nur Webseiten der luxuriosen HotelsGebiet Kladno/Slany wurden keine
gedruckten deutschsprachigen Materialien der HotalisPensionen gefunden. Es wurden
Materialien aus folgenden Hotels und Pensionersehito das Hotdla ParkKladno (Quelle:
http://www.hotellapark.cz), das Hot€ladno (Quelle: http://www.hotelkladno.cz), das Hotel
Hejtmansky dér Slany (http://www.hejtmanskydvur.cz), die Pensidmion Slany

(http://www.volny.cz/pensionunion).

Im Prospekt des Hoteldadno (siehe Anlage) wurden einige Fehler in
Adjektivendungen gefunden.

Z.B.:dank dem mobilem Inventar
Das Wortlnventarist ein Neutrum. Das Adjektiv wird nach dem bestiten Artikel im Dativ

Singular dekliniert und hat die Endungn — dank dem mobilen Invent&}

®Benesova, Radka: Zakladymecké morfologie, Jiki@ska univerzita €eskych Budjovicich, Pedagogicka
fakulta, katedra germanistik¢eské Budjovice 1996, S. 95.
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In einem Falle fehlte der bestimmte Artikel. Si&trdage des Hotelkladno.

Z.B.: Besuch der Sauna, Squash, Bowling
Nach dem Worterbuch Duden sind die WoBguashundBowling Neutra und steht im
Genitiv Singular die Endunges— Besuch der Sauna, des Squash, des Bowlings

Es trat auch eine falsche Endung im Genitiv Platdl (Siehe Anlage das Hotel
Kladno)

Z.B.: durch Verbindung des Kaffehauses und diesen Salodsrch Verbindung des

Kaffehauses und dieser Salons

Es wurden auch Fehler in Konjugation von Verbemugdén. (Siehe Anlage des
HotelsKladno).

Z.B.: Fur Geschaftsverhandlungen steht der Kongresssdal.omd 2 separierte

Salons.
Der Satz enthalt mehr Subjekte und das Verb musdumal stehen- Fur
Geschaftsverhandlungen stehen der Kongresssaal.omtl 2 separierte Salons

Z.B.: Direkt beim Hotel ist auch die Haltestelle derA@uwelche das Hotel mit dem
Zentrum der Hauptstadt verbinden
In diesem Falle ist es moglich, dass es sich umreinppfehler handelt. Wenn es nicht der
Fall ist, handelt es sich um eine falsche Konjugetendung, weil das Verb im Singular
stehen muss. Das Subjekt des Hauptsatzes istattieskelle in Singular, das mit dem
Relativpronomerie geaysert wird. Deshalb muss das Verb in der dritten &e&ingular

stehen— verbindet.

Im Prospekt des Hotelladno (siehe Anlage) trat das falsche Verwenden gaond
ssauf. Der Prospekt wurde nach der alten Orthogeaglschrieben oder er wurde nicht mehr
aktualisiert. Manchmal fehlte egpwenn das Wort melgenthielt.

Z.B.: Byfe — Busse

Z.B.: Internetanschld — Internetanschluss

Z.B.: einschliesslich— einschligglich®

Z.B.: Die Preise schliessen die gesetzliche MWS-eiDie Preise schligen die
gesetzliche MWS ein.

®IDUDEN, Deutsches Universalwérterbuch, Dudenverdannheim 2003, S. 442.
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Z.B.: wunschgemass> wunschgema

Dieser Prospekt hat auch Fehler in der Bestimnu@sgSubstantivgenus.

Z.B. Die Preise schligen den Frihsttck ein
In diesem Satz ist das Wditiihstickein Maskulinum, aber nach dem Warterbuch Duden
steht dieses Wort als Neutrum Die Preisen schligen das Friihstiick eiff

Z.B.: Buchungen fur den Eis- und fhallstadion
Nach dem Woérterbuch Duden ist das Wai@dionein Neutrum— Buchungen fur das Eis-
und Fisballstadion®®

Es gab auch viele Tippfehler.

Im HotelLa Park siehe Anlage, wurden diese Fehler gefunden:
Z.B.: mog-lich— mdoglich

Z.B.: Hotel-g&ste— Hotelgaste

Z.B.: die Uberdach-te Halle» die Uberdachte Halle

Im HotelKladno (siehe Anlage) traten diese Fehler auf.
Z.B.:im Styl der 80ger Jahre

Nach dem Wérterbuch Duden wird das Wort Stylingieschrieber- im Stil®*
Z.B.: der Kongressaab der Kongresssaal

Der deutsche Text in Prospekten wurde wenig gekiind wurde fast wortlich
Ubersetzt.
Z.B.Im Prospekt des Hoteldadna Sie finden in unserer Stadt
Im tschechischen Ausgangsteiizete (kbnnen) zde najit. Das Verbkénnen
wurde im deutschen Text ausgelassen.
Z.B.: Das Angebot der gastronomischen Dienste séhéiach die
Sicherstellung......ein
Im tschechischen Ausgangsteabidka gastronomickych sluzeb zahrnuje také
kompletni zaji@ni....Im deutschen Text fehlen die Wortemplettgkompletnilund

Dienstleistungen (sluzby).

®DUDEN, Deutsches Universalwérterbuch, Dudenverdannheim 2003, S. 582.
®DUDEN, Deutsches Universalwérterbuch, Dudenverdannheim 2003, S. 1501.
®DUDEN, Deutsches Universalwérterbuch, Dudenverannheim 2003, S. 1522.
®*DUDEN, Deutsches Universalwérterbuch, Dudenverdannheim 2003, S. 934.
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Im Vergleich zu den Materialien ad®ské Budjovice ist das Sprachniveau der
Materialien aus Kladno/Slany etwas schlechter. ®emd ist wahrscheinlich die Néahe der

Haupstadt Prag, auf die sich fast der gesamte Fewvedkehr konzentriert.
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Schlusswort

Diese Arbeit beschaftigt sich mit dem Vergleicls d&veaus von Werbematerialien
aus dem Gebiet des Fremdenverkehrs in den Regiteské Budjovice und Kladno/Slany.
Es sind nicht nur gedruckte Werbematerialien,deelidformationszentren oder die
Institutionen selbst herausgeben, sondern auchnhafitonen, die im Intenet prasentiert
werden. Es sind gedruckte Prospekte verschiedeoietd;l Pensionen, Museen, Galerien und

Speisekarten.

Die Arbeit wird in folgende Kapitel geteilt:
e 1. Tourismus in Stidbéhmen und in Kladno/Slany
* 2. Werbung im Tourismus
» 3. Semiotik

* 4. Werbematerialien und deren Analyse

Das KapitelTourismus in Stidbéhmen und in Kladno/Slamymet sich vor allem den
Webseiten dieser Gebiete, denn gedruckte Werbeialeerwerden ausfihrlicher im Kapitel
Werbematerialien und deren Analyssvahnt. Wir erfuhren, wie die Webseite jedes &ebi
aussieht, wie sie fur Touristen prasentiert wirdjoie Moglichkeiten der Regionen sie
anbieten kann. Kann man sich darin gut orientidshsie verstandlich und tbersichtlich? In
welche Kategorien wird sie geteilt? Wird sie quédstoll graphisch bearbeitet und leistet sie
ausreichende Menge von Informationen? Verfugt bex &remdsprachenvarinten oder ist ihr

Text nur auf tschechisch?

Die Webseite Sudbdhmens ist sehr umfangreich.n&enniert die Besuchenden
erschopfend Uber den Tourismus in dieser Regi@ewd verstandlich und alphabetisch
angeordnet und graphisch sehr benutzerfreundliatbkeédet. Sie wird in weitere Kategorien
geteilt. Diese Webseite enthalt viele PhotograpdemOrte mit Beschreibungen und

Geschichte. Leider wird dieser Server nur im Tshisathen und Enlischen betrieben.
Die RegionCeské Budjovice hat auch eigene Webseite. Sie wird sorgféitifgebaut.
Touristen finden hier samtliche Informationen, siie fir ihren Aufenthalt in der Stadt

brauchen. Die Webseite ist sehr verstandlich umd s6hdn graphisch bearbeitet. Sie wird in
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5 farbige Felder geteilt. Jedes Feld konzentrieht auf bestimmte Informationen tber die
Stadt. Wieder treten viele Photographien mit Besiblungen und Geschichte auf. Die
Textversion der Webseite kann man aus der tschawnsn die deutsche und englische

Sprache andern.

Die Stadt Kladno verfuigt auch tber eigene Webs8itewird &hnlich als die Webseite
der StadCeské Budjovice gemacht. Hier gibt es auch eine Teilunggimige Felder,
Photographien mit Bechreibungen und Geschichterrmdtionen tber Neuigkeiten in der
Stadt usw. Die Webseite bietet nicht nur die tsbisstie Sprache, sondern auch die deutsche,

englische und franzésische Sprache an.

Die Stadt Slany préasentiert im Internet auch eig&iebseite. Die Webseite wird nicht in
farbige Felder geteilt, sondern sie hat ein gelbazeichnis flr Touristen, wo sie alle
Informationen tber die Stadt finden. Auf diesert&aeeten auch lkonen auf, die nur auf
tschechisch geschrieben sind. Sonst ist diese &telmif tschechisch, englisch und deutsch

gestaltet.

Wir kommen zum Schluss, dass die Region Studbdhresig ist und seine Webseite
gropere Menge von Informationen als die Webseiten darStadte selbst enthalt. Wenn man
das Niveau der Berabeitung der Webseiten vergleisb#, kommt man zum Ereignis, dass

die Webseiten sehr &hnlich sind.

Im Kapitel Werbung im Tourismusrfuhren wir , wie die Werbung im Tourismus wichtig
ist, wie man eine richtige wirksame Werbekampaggamsieren kann. Bei der Vorbereitung
der Werbekampagne ist es besser, eine Werbeagenmieten, die Ihnen bei der Darstellung
der Werbekampagne hilft, weil es sehr finanzie@nchsvoll ist. Wir lernten, nach welchen

Prozeduren wir uns richten sollen. Wie sollen wif @ne Zielgruppe von Leuten wirken?

Das Kapitel leistet Informationen tGber bekannt®gearbemittel und wie sie aussehen

sollen, welche Informationen sie enthalten soll2ie. Werbemittel werden eingeteilt in:

» die gedruckten Werbemittel (Flugblatt, Prospektiakay, Kalender, Anzeige)

» die audiovisuelle Werbung (Fernsehen, Rundfunk)
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» die Awenwerbung (Billboarde, Bigboarde, Zeichen auf desg\\jemalte Tafel
usw.)

* die Informationstechnologien

Wie anderten die Informationstechnologien das g#taben? Die virtuelle Realitat
betrat die Realitat. Das Intenet bietet die Modaken an, die man in allen Bereichen des
Marketings ausnutzen kann: Forschung, Vermittluegldformationen, Kommunikation mit
Arbeitnehmern usw. Webseiten sollten ein solchessBhen und einen solchen Inhalt haben,

dass sie die Besuchenden anlocken. Jede Websétegatmdig aktualisiert werden.

Nach diesem Kapitel kamen wir zum Schluss, dasssj®derbemittel seine Vor- und
Nachteile hat und wie man sich vor eventuellen gl hitet und was man machen kann,

dass gewahlte Werbemittel das beste ist.

Im Kapitel Semiotikkonzentrieren wir uns auf die Semiotik. Da die Wénaterialien
mit Texten eine giige Zahl von Bildern haben, werden sie mit Semiotig eerbunden.
Semiotik ist die Lehre von Zeichen und Symbolent ®vimittelten, welche Verhéaltnisse sich
zwischen Bildern und geschriebenen Texten befinoehwie die Semiotik strukturiert wird
und welches Potential und deren Teilung hat. Vilten fest, dass die Bilder selbst mehr

Informationen als geschriebene Texte mitteilen.

Das Kapitel 4 stell den Kern der Arbeit dar.. lesbm Kapitel beschaftigen wir uns
mit Analyse der gedruckten Werbematerialien, diedem Gebiet des Tourismustaské
Budgjovice und in Kladno/Slany kommen. Die Materialigarden von einigen

Gesichtspunkten analysiert. Die Gesichtspunkte: sind

* Qualitat des benutzten Papier und Graphik. Wie eeidaterialien graphisch
bearbeitet?

* Grammatik und grammatische Fehler und ob einigéeFélfiter auftreten.

* Haben Materialien nicht nur den tschechischen $ewrtlern auch den

deutschen Text? Wie wird der deutsche Text modifi2i

Materialien werden in folgende Gruppen eingetelRestaurants — Speisekarten,
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Hotels und Restaurants, Museen und Galerien.

Die meisten Materialien aw&ské Budjovice wurden im Informationszentrugeské
Budgjovice auf dem Remysl-Otakar-Platz gesammelt. Einige Materialiemikten aus dem
Internet, weil die Institutionen ihre Prospekte m8peisekarten nicht weitergeben konnten.

Sie wiesen auf das Internet hin.

Die Materialien dieser Stadt hatten fast keinergnatischen Fehler und Tippfehler
traten selten auf. Die Verkirzung oder Modifiziggudes deutschen Zieltextes hdngen von
jedem Material individuell ab. Der Grund ist wathivemlich die Nahe dieser Lokalitat von der
deutschen und dsterreichischen Grenze. Nastké Budjovice strémen viele Touristen aus
diesen Staaten. Werbematerialien haben hoheresHpraau und es wurde ihnen bei der

Nearbeitung grpe Aufmerksamkeit und Sorgfaltigkeit gewidmet.

In der Lokalitat Kladno/Slany war es sehr schwigkilgiterialien in der deutchen Sprache zu
gewinnen. Die meisten angebotenen Materialien warerauf tschechisch. Die Institutionen
wiesen auch auf dasinternet hin. Die Materialiender sehr schon graphisch bearbeitet und

enthalten viele Bilder.

Leider traten wirklich viele grammatische Fehlef. &ehlerhaft waren auch die Materialien
der meist luxuriosen Hotels und Restaurants. Ingé&h zum tschechischen Ausgangstext
der Speisekarten wurde die Ubersetzung vereinfaddat modifiziert. Der deutsche Zieltext in
Prospekten der Hotels wurde wenig gekirzt und witasiewortlich Gbersetzt. Im Vergleich
zu den Materialien auSeské Budjovice ist das Sprachniveau der Materialien aus
Kladno/Slany etwas schlechter. Der Grund ist watesdich die Nahe der Hauptstadt Prag,

auf die sich fast der gesamte Fremdenverkehr kdnegn
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Resume:

Tato prace se zabyva srovnanim Ukorémecky psanych propag@ch material
z oblasti cestovniho ruchu v regionech Kladno/Ska6ské Budjovice. Porovnavany
budou nejen tigné propagéni materialy, které vydavaji informdai centra nebo instituce, ale
také informace, které poskytuje internet. Zkoumiaglou prospektyiiznych hotei,

penziorii, musei, galerii a take jidelnich ligtk

Prace je roz&lena do gkolika kapitol. Prvni kapitola se jmenuje TurismugZnich
Cechéch a v KladfiSlaném. Druha kapitola se jmenuje Reklama v cestovuchu. Teti

kapitola se jmenuje Sémiotikattr/rta se jmenuje Propagyd@ materialy a jejich analyza.

Prvni kapitola sed&nuje gedevsim webovym strankagchto oblasti. Dozvidame se,
jak stranky vypadaiji, jaké informace obsahuji,jgdu prezentovany turidn, jak jsou
rozlerény a v jakych jazycich je jejich textova verze. \Wed stranka jiznickech je velice
obséahla. Poskytuje ¥grpavajici mnozstvi informaci o vSech zajimavychkteth a
pamétkach v této oblasti. Je velic&lpes graficky zpracovana. Disponuje velkym mnoZstvim
fotografii mist. U kazdé fotografie je kratky popmstaci mésta a stréna historie. Webové
strankyCeskych Budjovic, Kladna a Slaného. se svym zpracovanim namzgjodobaji.

Velké rozdily mezi nimi neexistuji.

Druha kapitola se soustl’uje na reklamu v cestovnim ruchu. Dozvidame se jaki
je pro cestovni ruchidezita. Nalezneme zde spravny postup, jak se défkiyteklamni
kampai, aby spravé zapisobila na utitou skupinu lidi. Nalezneme zde i radu, Ze je lep$
najmout si jakou reklamni agenturu, ktera nam pdm reklamu vytviit. Pre¢teme si zde,
jak se dli tistené reklamni progedky, co ma ktery obsahovat a jak velké musi bybzstvi
informaci, aby nap prospekt #stal proéten&e i nadale atraktivni a jelideni je neunavilo.
Dulezitym reklamnim progedkem jsou informéni technologie, které zénily nas
kazdodenni zZivot. Nalezneme zde také navod, jakak@dva webova stranka vypadat.

Ve treti kapitole se dozvidame o sémiotice, ktera bglardce zéazena proto, Ze

materialy obsahuji spolu s texty velké mnozstviaaki. Zjistime zde, jaké vztahy se nachazi

mezi obrazky a texty.
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Ctvrta kapitola s nazvem Propagématerialy a jejich analyza je z celé prace
hledisek, a to: z hlediska kvality pouZzitého pagirgrafiky, z hlediska gramatiky a
gramatickych chyb a zda sekteré chyby vyskytovalyastji, posledni hledisko se zabyva

rozdily mezi vychozintdeskym textem a cilovymémeckym textem.

VétSina materidl z Ceskych Budjovic byla ziskéana z inforngaiho centra na né&ati
Premysla Otakara Il. &které materialy pochazkimo z internetu, jelikoz gkteré instituce to
povazovaly za nelegalni distribuci s internimi miatg. Pouze nabizely odkaz na internet,
kde jsou uloZzeny vesSkeré informace pro tuto pideiterialy z tohoto rssta neobsahovaly
mnoho zavaznych chyb a arfeglep1 se neobjevilo mnoho. Upravy a kracetdéktad:
ceskych texi zavisely individualad na kazdém prospektunodem vysoké urovh
némeckeho jazyka jerejme blizkost mecky a rakousky mluvicich zemi, jejichz turisté

proudi ve velkém mnoZstvi déeskych Budjovic.

V lokalit¢ Kladna a Slaného bylo velntizké ziskat materialy, které by byly psany
némecky. \EtSina nabizenych materialu byla pouzé&egkém jazyce. Instituce &p
odkazovaly na internet, kde se daji naleznout vdepltebné informace. Bohuzel
v materidlech této oblasti se vyskytovalo mnohargtickych chyb a chyby &y i luxusni
hotely a restaurace této oblastieepovych chyb se objevilo opravdu mnoho a hiavn
jidelni listky jimi byly gimo greplreény. Pokud porovnameesky text s #meckym, jecesky

text mnohde feloZen tén¥ doslova nebo je zase ha@drjednodusen.

Pokud srovnavame materialyCeskych Budjovic a Kladna a Slaného, je trave
jazyka v Kladri a Slaném nizsi. ivodem niize byt Zejme¢ blizkost dalSiho velmi
atraktivniho mista, jakym je hlavnigsto Ceské republiky Praha, které na sebe sedst

veskery cestovni ruch.
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Anlagen
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Anlagenverzeichnis:

Anlage Nr
Anlage Nr
Anlage Nr
Anlage Nr
Anlage Nr
Anlage Nr
Anlage Nr
Anlage Nr
Anlage Nr

Anlage Nr.
Anlage Nr.
Anlage Nr.
Anlage Nr.
Anlage Nr.
Anlage Nr.
Anlage Nr.

landwirtsc
Anlage Nr.
Anlage Nr.
Anlage Nr.
Anlage Nr.
Anlage Nr.
Anlage Nr.
Anlage Nr.
Anlage Nr.

. 1 — Prospekt des Restaurants U Podkovy

. 2 — Speisekarte des Hotels Bohemia

. 3 — Speisekarte des Myslivecka (Jageweant) Restaurant
. 4 — Speisekarte des Restaurants Sklep

. 5 — Speisekarte des Hotels Adler

. 6 — Speisekarte des Restaurants U Krusk
. 7 — Speisekarte des Hotels Klika

. 8 — Prospekt des Hotels Bohemia

. 9 — Prospekt der Pension Na Mlynskéestoc
10- Prospekt des Hotels Maly pivovar
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Anlage Nr. 1 — Prospekt des Restaurants U Podkovy
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Anlage Nr. 2 — Speisekarte des Hotels Bohemia

specialities

150g Grilovany bliéek z mladého €unika,mimoradné libovy a
$tavnaty,v &esneku a tymianu nalozeny, hoi¢ice, kien
Schweinsbauch mit Knoblauch und Thymian vom Rost,
Merrettich,Senf
Extra lean tender side of pork with garlic and thyme,
mustard,horseradish

200g Saslik na jehle/vepfFova panenka,prava svickova,slanina,
cibule/ podavany s bramborem grilovanym ve slupce
Schaschlik /Schweinslende,Rinderfilet/ mit Pellkartoffel
Saslyk /pork tenderlion,fillet of beef/ with jacked potatoe

500g Grill mix /vepfFova panenka,pstrosi steak,prava svickova,
krkovicka ,kufFeci steak/ pro 2 osoby
Grill Mix fir zwei Personen
Mixed grill for two persons

150g Vepiovy Spiz z panenky na kalvadosu s &erstvym
rozmarynem a jablky
Schweinslende Spiess auf Rosmarin mit Calvados und Apfel
Skewered pork tenderloin on rosemary with calvados and
apple

100g Cerstvy tatarsky biftek,topinky /4 ks/
Frish Tatarbeefsteak mit Toasten
Fresh beefsteak Tartare with toasts

1000g Prava svickova z mladého byka grilovana vcelku, zdobena

zeleninkou s vybérem studenych omacdek
Rinderfilet vom Rost /1 Stk/ mit kalten Sauce
Grilled fillet of beef /1 pc/ with cold sauces

Ryby / Fischgerichte / Fish dishes

200g Pstruh na grilu s bylinkovym maslem
Forelle gegrillt mit Krauterbutter
Grilled trout with herb butter

200g Pstruh s mandiemi a krémovou omackou s bilym vinem
Forelle in Weinecremesauce mit Mandeln
Trout in wine cream sauce with almonds
doplatek dle velikosti /Zuschlag , surcharge/

200g Jihocesky kapr s Eéesnekem a anglickou slaninou
Sudbdhmischer Karpfen mit rauchen,Speck und Knoblauch
South Bohemian carp with smoked bacon and garlic

200g Jiholesky kapr zapeceny s kifenem a syrem
Uberbackener Karpfen mit Merrettich und Kase
Oven-baked carp with horseradish and cheese

150g Filety z candata na dusené zeleniné s bylinkovou omadékou
Zanderfilet auf Geduinstetes Gemiise mit Krautercremesauce
Fillet of pike-perch on stewed vegetables with herb sauce

150g Candat v kabatku z parmské Sunky s pe¢enym bramborem
Zanderfilet in Prosciuto Shinken wenden mit Pellkartoffel
Fillet of pike-perch roll in prosciuto ham with jacket potatoe

150g Filet z lososa s holandskou omaékou a chiestem
Lachsfilet mit Sauce Hollandaise und Spargel

60

66,-

146,-

356,-

138,-

120,-

1090,-

88,-

98, -

88,-

86,-

125,-

148,-

138,-



50g

HOTEL 60#&/?/,9

Jidelni listek / Speisekarte / Menu

7 =r

Mala jidla a predkrmy / Vorspeisen / Hors-d'oeuvre

Parmska $unka na ledovém salatu s olivami
Prosciuto Schinken auf griiner Salat mit Oliven
Ham Prosciuto on lettuce with olives

100g €esnekova zabi stehynka grilovana

Froschschenkel mit Knoblauch vom Rost
Grilled frog legs with garlic

80g Anglicky rostbif s tatarskou omackou

Englischer Rostbraten mit Tartarsauce
English roastbeef with tartar sauce

100g Mozzarella s rajéaty na kiupavém salatu

Mozzarella mit Tomaten
Mozarella with tomatoes

100g Syrovy talifek/5 druht@ tuzemskych syri/

Kéaseplatte /5 Sorten Kase/
Cheese plate / 5 kinds of cheese/

4 ks Grilované $unkové klobasky s &erstvym kienem
100g Schinkenwiirste mit Merrettich vom Rost

2ks

Ham sausages with fresh horseradish

Topinka s pikantni pomazankou z plisiiového syra
Gerostete Brotschnitte mit Késeaufstrich /Roquefort/ - 2 Stk
Fried bread with Roquefort cheese spread /2 pc/

Toast s Cerstvym uzenym lososem
Toast mit frisch Rauchlachs
Toast with fresh smoked salmon

100g Prazené grundle

Rosten Grundel
Roast gudgeon

Polévky / Suppen / Soups

Dle denni nabidky od
Tagesangebot
Ask daily offer

Objednavky jidel do 23.00 hod. mimo nedéle
Essen Bestellung bis 23.00 Uhr.
Order to 11.00 p.m.

Zeleninové salaty / Gemiisesalate / Vegetables salads

Michany salat z cerstvé zeleniny
Frisch gemischter Salat
Fresh mixed salad

Recky salat /balkansky syr,olivy/
Griechischer Salat /Balkan Kase,Oliven/
Greek salad /balkan white cheese,olives/

Salat s kufecim masem a vlasskymi ofechy /70g/
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89,-

98,-

74,-

62,-

45,-

45,-

38,-

60,-

40,-

23,-

35,-

45,-

66,-



150g

150g

200g

200g

200g

200g

200g

400g

Gepobkelter Schweinskamm mit pikant Senfsauce
Marinated neck of pork with savoury mustard sauce

Vepiové medailonky z panenské svickové
Schweinslendemedailons
Pork tenderlion-rouns

Medajlonky z vepFové panenky s houbovou omackou
Schweinslendemedaillons mit Pilzcremesauce
Pork tenderlion-rounds with mushroom cream sauce

VepFova panenka s brambora&ky, nivou a éesnekovou

omackou

Schweinslende mit Kartoffelpuffer,Roquefort und
Knoblauchsauce

Pork tenderlion with raw potato pancake,Roquefort and
garlic sauce

Vepiova panenka v krémové kaparové omaéce
Schweinslende mit Kaperncremesauce
Pork tenderlion with caper cream sauce

Rumpsteak s pikantni mexickou kou a grilov

cibulkou
Rumpsteak mit Chillisauce und gegrillter Zwiebel
Rumpsteak with chilli sauce and grilled onion

Biftek se stFiSkou z anglické slaniny a mladou zelenink

Beefsteak mit raucher Speck und junge Gemiise
Beefsteak with smoked bacon and young vegetables

Biftek na zeleném pepFi
Pfeffersteak
Pepper steak

Chateaubriand /dvojity biftek/
Chateaubriand /dopelte Beefsteak/
Chateaubriand /double beefsteak/

98,~

128,-

145,-

138,-

140,-

225,-

225,~

425,-

Speciality pro vice osob (na objedndvku 24 hod.pFfedem) /
Spezialitédten fiir mehr Personen (Bestelilung 24 Std. vor) /
Specialities for more persons (order 24 hours before)

1kg

1ks

1kg

1kg

1ks

Pecené celé Eerstvé ryby:

('Y

Norsky losos cca 3-4kg
Lachs , Salmon

Prazma kralovska cca 0,4kg
Brasse , Sparid

Kachniéka nebo kriita,peéena do zlatova
Doporuéena pfiloha:2 druhy knedliké,2 druhy zeli
Gebratene Ente oder Pute, Baked duck or turkey

Nadivané kuFatko /domaci uzené,&erstvé bylinky,
houby,ofechy./peéené téz do zlatova
Huhn gefiillt, Chicken stuffed

Jehnéci kyta /cca 1,5kg/peéena na &esneku a &erstvych

an

a

bylindch podavana s bramborovym knedlikem a listovym

$penatem
Mit Knoblauch gebratene Lammkeule,Spinat,Kartoffelknddel
Roast leg of lamb with garlic,spinach,potato dumplings

62

460,-

245,-

210,~

150,~

1250,-



Salat mit hithnerbriistchen und Walniissen
Salad with chicken meat and walnuts

Salat s anglickym rostbifem a kapary/50g/ 88,-
Salat mit Englishe Rostbraten und Kapern
Salad with English roastbeef and caper

Salat s malymi chobotni¢kami a muslemi 79,-
Salat mit kleinen Kraken und Muscheln
Salad with small octopus and shell

Salat "Nicoise"/tuiidk,vejce,&erstva zeleninka,olivy. 66,-
Salat "Nicoise"/Thunfisch,Oliven,Ei,Zwiebel./
Salad "Nicoise"/tuna,olives,eggs,onions./

Salat rajéatovy ,okurkovy nebo hlavkovy 25,-
Tomatensalat , Gurkensalat oder Kopfsalat
Tomato salad ,cucumber salad or lettuce

30g Olivy /Oliven,Olives/ 14,-

3 cl Olivovy olej Extra Virgine/Olivendl,olive oil/ 12,-
Srouhané syry: Kése: Cheese:

20g Balkansky,niva,eidam /soft,blue,hard-grated cheese/ 8,-

12g Parmezan /Parmesan/ 11,-

Bezmasd jidla / Vegetarische Speisen / Meatless dishes

Gratinovany lilek s bazalkovym pestem,parmezanem a 74,-
zeleninovou ryzi

Mit Pestosauce und Parmesankase (iberbackene Aubergine,

Gemiusereis

Aubergine mit sauce Pesto and Parmesan cheese au gratin,
vegetables rice

’

Grilovany kukufiény klas 58,-
Maiskolben am Spiess
Grilled corn-maize

Zapeéena brokolice s holandskou oméaékou a 76,-
strouhanym parmezanem

Einbackene Brokkoli mit Holldndischer Sauce und Kése

Broccoli oven-baking with Hollandaise sauce and grated

cheese

Zeleninové rizoto se syrem a &erstvymi Zampiony 58,-
Gemiiserisotto mit Kése und frische’Champignons
Vegetable risotto with cheese and fresh champignons

Zapecena rajcata s bazalkou, éesnekem a mozarelou 55,-
podavana v salatovém Idzku

Uberbackene Tomaten mit Basilicum und Mozzarela

Baked tomato with basilic, garlic and mozzarela

Zeleninka dusena na masle 42,-
Gediinstetes Gemiise mit Butter
Stewed vegetables with butter

3ks Grilované brambory s krémovou bylinkovou smetanou 45,-
Kartoffehgegrillt mit Cremesahmesauce und Kréuter
Grilled potatoes with cream sauce and herbs

Speciality Séfa kuchyné / Spezialititen des Chefkochs / Chef's

63



Anlage Nr. 3 — Speisekarte des Restaurants My#l&vétagerrestaurant)

1 0,3l Traditionelle Knoblanchsuppe mit Kise und geristeten Britchen
2 0,31  Rinderbriihe mit Fleisch und Nudeln

3 031 ,Maggi“ Suppe mit geristeten Britchen

& 0,3l  Echter ukrainischer ,,Borsé” mit Sahne

KALTE VORSPEISEN

2009 Wurstplatte
6 150 Kiseplatte
7 150g Schinkenteller mit Kise

WARME VORSPEISEN

Schinken - Kise Toast
9 Schinken - Kise - Ananas Toast
10 nBéhmerwald” Toast
17 Fleisch - Toast

VEGETARISCHE UND FLEISCHLOSE KOST
Gemiiserisotto mit Erbsen und Kise

73 Gekochte Brokkoli mit SahnesoBe

14 Gebackener Kise ,Smazdk*

15 Gebackener ,,Hermelin“ ( spezielle Kisesorte)

16 1509 Gebackene Champignons

17 350g Spitzle mit Gemiise und Kése

WIR EMPFEHLEN
18 2009 Wildsteak mit Gemiise
19 Palatschinken , Traum der Frau Uéra"
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FUR KINDER

20 509 Hithnerschnitzel ,Skrblik*

21 b ks Obstknidel mit Zimt und Zucker
22 50g Hiihnerfleisch ,Rumcajs"

WILD AUF BESTELLUNG

23 1509 Wildroulade mit Uberraschung

25 200g Wildmedaillons Herrn Hradskyg

25 150g Schwarzenberger Schnitzel mit Schinken und Kise

WILD - FERTIGSPEISEN

26 1509 Wildgulasch

27 120g Rehkeule auf Sahne mit Preiselbeeren und Schlagsahne
28 150 Wildragi

SUBWASSERFISCHE
' 29 150q Forelle mit Kése
30 1509 Forelle mit Butter und Kriutern
fiir gréBere Portion (+10g) berechnen wir
31 150g Gebratenes Fischfilet

RINBFLEISCH
2009 Rumsteak ,Medivm*
200g Rumsteak mit Schinken und Eiern
2009 Rumsteak mit griinem Pfeffer
200g Rumsteak mit Schinken und Kiise
200g  Rostbraten mit Chilli

SCHWEINEFLEISCH

180g Marinierter Steak mit Champignons und Kése
38 180g Schweinespie3
39 180g Rippchen ala Alois mit Schinken und Kéise
40 1509 Natiirliches Rippchen mit 3 sorten von Pfeffer
41 1509 ,Kativ sleh” — Teufelsfleisch (Schweinefleisch, PaprikasoBe, Gewiirz)
62 150g9 Gebratenes Schweineschnitzel
43 150g9 Gebratener Gordon-blen

HOHNERFLEISCH

46 1509 Mariniertes Hiihnersteak mit Pfirsisch
45 1509 Hiihnermedaillons mit Schinken und Niva (spezielle Kisesorte)
466 150g Hiihnerfleisch anf Champignons
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467 150g Hiibnerfleisch mit Kise
468 1509 Kung-Pao (Héihnchen)
69 250q Spitzle mit geristeten Hiihnerfleisch und Kise
50 1509 Gordon-blen (Héihnchen)

i:IGWAREN

250g9 Bunte Teigwaren mit Gemiise und Niva (spezielle Kisesorte)
52 250g Tortenelli mit Fleisch und Kiise
53 2509 Teigwaren mit Thunfisch
56 2509 Teigwaren mit SoBe aus drei Kisesorten
55 250g Teigwaren mit Oliven und Brasilikum
56 2509 Spitzle ,Hradsky" mit geristetem Speck, Zweibel, Kise, auf der
Pfanne

NACHTKCHE

Palatschinken mit Marmelade und Schlagsahne
58 Palatschinken mit Eis
59 Palatschinken mit Eis und Obst
60 Palatschinken mit Heidelbeeren und Schlagsahne
61 Palatschinken ,,Traum der Fran Uéra“
62 Eisbecher mit Ananas und Mandarinen
63 Eisbecher mit Waldfriichten
64 Eisbecher mit Eierlikir
65 Konfekt mit Schlagsahne

FUR DIABETIKER

Palatschinken mit diabetischer Marmelade

SALATE

67 250g Salat (Tomaten, Gurke, Paprika)
68 2009 Salat (Kraut, Dill)
69 2009 Gemischter Salat mit Zuckermais

BEIMGEN (il
1609 Béhmische Knidel

77 160g Gekochte Kartoffeln

72 160g Zerdriickte Kartoffeln

73 509 Kartoffelsalat

76 160g Pommes Frites

75 160g Bratkartoffeln (mit Gewiirzen)

76 160g Amerikanische Kartoffeln
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Anlage Nr. 4 — Speisekarte des Restaurants Sklep

RESTAVRA CE
SKLEP

MOUCNIKY

180g Pohar ,, TROPICAL*
,,Trppica “ Becher

150g Zmrzlinovy pohar - MOURENIN“
,JMoufenin“ Becher

130g Ovocny pohar se Slehackou
Obstbecher mit Schlagsahne

130g Palacinka Delikates (zmrzlina, ovoce, Slehacka)
Palatschinka Delikates

100g Horké maliny
Heisse Himbeeren mit Eis

160g Ledovy banin (banan, zmrzlina,Slehacka)
Eisbanane

80g Zmrzlina se Slehac¢kou
Eis mit Schlangsahne

67

58,-

48,

35,-

55,-

59,-

45,-

15,~



PREDKRMY

80g Sumavski topinka
Eiertoust mit Kise

80g Masovi , topinka
Fleischtoast -

3ks Bramboracky s Nivou
Kartoffelnpuffer mit Roquefort

120g Syrova variace
Kisevariation

120g PInéné rajce Sunkou a syrem
Fullem Tomate Schinken und Kése

POLEVKY

Cesnekovi se syrem
Knoblauchsuppe

RYBY

200g Pstruh na rostu, zel. obloha
Forelle vom Rost

Kazdych 10g navic 4 5,- K&

150g Smazené rybi filé, zel. obloha

Fischfilet gebacken

150g File na masle
Fischfillef auf Buttter

68

38,-

49,

49,

55,

35,-

19,-

92,-

79,-

79,-



POKRMY Z VEPROVEHO A HOVEZIHO MASA

300g Mix grill SKLEP, zel. obloha (kufeci prsa, vepfova kyta,rosténa)
Mix grill SKLEP (Hithnenbrust, Schweineschlegel, Lendenbraten)

150g Veprové raznici, zel. obloha
Schweinfleisch mit Zwiebel

150g Smazeny vepiovy Fizek, zel. obloha
Planierte Schweinschnitzel

150g Panenka évvandy Dudika (vepiova panenka s Gesnekem a syrem)
Schweinelenden , Svanda Dudak® (Schweinelende mit Knoblauch und Kise)

150g Dibelské jazgeky (vepfové panenka, Zampiony, kapie)
Shweinlenden mit Champignons und Paprika

150g Veprové nudli¢ky s mandlemi a cibulkou
Schweinlebermischung mit Mandelné und Zweibel

150g Doudlebsk# masov4 smés, zel. obloha (V. kyta, rosténa, uzenina, zelenina)
Fleischmischung , Doudleby* mit Wurstware und Gemiise

200g Pfeffersteak, zel. obloha
Pfeffersteak

150g Svitkové Fezy ,Amadeus, zel. obloha (svickova, cibule, Zampi6ny, paprika)
Lendenschnitte ,,Amadeus (Lenden Braten mit Zwiebel, Champignons, Paprika)

150g Videiiska ro3tén4, zel. obloha
Wiener Rostbraten

150g Rosténa se Sunkou a vejci, zel. obloha
Rostbraten mit Schinken und Ei

69

215,-

89-

91,-

129,-

134,-

96,-

108,-

195,-

159,-

95-

99,-



BEZMASE POKRMY

200g DuSena brokolice na masle, zel. obloha
Gediinsterer Brokkoli auf Butter

100g SmaZeny syr, zel. obloha
Planierter Kase :

120g Smazeny Hermelin s brusinkami, zel. obloha
Planierter Camembert

150g Smazené zampiony 'A
Planierter Champignons

200g Syrovy $piz, zel. obloha (eidam, hermelin, romadur)
Kisespiess, (Eidamer Kise, Camembert, Romadour)

120g Hermelin na grilu s olivami, zel. obloha
Camembert am Rost mit Oliven

TESTOVINY
350g Téstoviny se smetanovou eméickou a krabim masem

Teigwaren mit Sahnesosse und Krabbenfleisch

400g Téstoviny s pikantni masovou smési, Zampioény a syrem
Teigwaren mit pikanter Fleischmischung

SALATY

220g Michany salat
Gemischter Salat

250g Michany salit s balkinskym syrem
Salat mit Balkanische Kise '

350g Salat s kufecim masem a syrem
Gemister Salat mit Hiinerfleisch und Kése

220g Pikantni zelny salat
Pikanter Krautsalat

150g Rajcatovy salat s cibulkou
Tomatensalat mit zviebel

70

78,-

69,-

72,

75,-

119,-

71,-

98,-

112,-

49,-

59,-

89,-

35,-

35,-



Anlage Nr. 5 — Speisekarte des Hotels Adler
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Anlage Nr. 6 — Speisekarte des Restaurants U krusk
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Anlage Nr. 7 — Speisekarte des Hotels Klika

HLAVNE CHODY - HAUPTGERICHTE - MAIN DISHES

SPECIALITY ZPANVEWOK
WOK SPEZIALITATEN - WOK SPECIALITIES
: ﬁsﬁﬂmm:ldilzzﬁg'-wdgmdm: 2209 =
35 fudle s thajske :
351 R#M» " ;majsim
oo gt ie

PREDKRMY = VORSPEISEN - STARTERS /5

PREDKRMY - VORSPEISEN - STARTERS

VEGETA
POLEVKY - SUPPEN - SOUPS 12380

UNSERE SPEZIALITATEN - OUR SPECIALS
306 12k Gratinovan! Snedi s esnekem, =
2 bilfm vinem

DESERTY - DESSERTEN - DESSERTS
4 ké maliny
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Anlage Nr. 8 — Prospekt des Hotels Bohemia

Vybavent hotelu

S Das Hotel E
= 16 pokoji (jednoluzkové, dvoultiz- N = 16 Gistezimmer
kové, apartma - 2 az 5 ltzek) = privater Parkplatz im Hof
= vlastni parkovisté v uzavieném dvornim traktu L= = original Restaurant
= stylova origindlni restaurace a vindrna = Salon bis 30 Personen
= salonek do 30 osob = das Reichhaltige Friihstiickbuffet
= snidané€ formou bohatého bufetu = Kofferraum, Fahrradraum

= tischova kol a zavazadel =
Das Zimmer

Vybaveni pokojt = Badezimmer (Dusche, Badewanne), WC
= koupelna se sprchou nebo vanou, WC = Direktwahltelefon, Internetanschluss

= telefon s pfimou volbou, pfipojeni na internet = Minibar

= minibar nebo lednice = SAT Fernseher

= TV se satelitnim prijmem

Anlage Nr. 9 — Prospekt der Pension Na Mlynskéestoc

Preiswerte Unterkunft in der Pension Am Muehlbach

Das Hotel Am Muehlbach ist
eine typische, freundliche, klei-
ne Familienpension, die in der
intakten Idylle des alten und
historischen Stadtzentrums
von Budweis liegt. Wir bieten
unseren Gdsten einen zuvor-
kommenden Service in gemit-
licher Atmosphire mit 6
Zweibettzimmern WC/B,
sowie ein kostliches Fruhstiick
zu ausgesprochen gunstigen
Preisen. Die Rezeption arbeitet tiglich bis 21.00 mit Souvenierverkauf, -
klein Kaffee. Parkplitze bei der Pension.

ADDRESS:

Pension At Millrace 7,
Ceské Budéjovice, Czech Republic
TEL./FAX: +420 386 353 475
E-mail: penzion.garni@mybox.cz
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Anlage Nr. 10 — Pospekt des Hotels Maly

pivovar

PRIBEH -
BUDEJOVICKEHO .

STORY OF BUOWEER 866 PIVA

Konferencnf vybaveni / Konferenzausstattung
Conference Equipment / Equipement de conférence

Pripojeni na internet
Internetanschluss
Internet connection
Connexion a I'Internet

Diaprojektor
Slide projector
Projecteur de diapositives

Rétroprojecteur Petite tribune

Projeként platno P" -
Projektionsleinwand (0L
e Projection screen Fles
Ecran de projection
™ (] awcrn
i
el Shutonsslestn
///5 ephone X Wirelesso fmcro hgne
45/ ] Teléphone / Télécopie i
Microphone sans fil
Datovy projektor Ozvugeni
Datenprojektor @ Tonanlage x . v
Data projector L Sound system CESKE BUDEJOV'CE
Projecteur de données Sonorisation Centrum / Zentrum / Centre Wy et ,\3}
Zpétny projektor Rednicky pultik R EIYOVAR
j Overheadprojektor @ Rednerpuilt
Rear projector Speaker's lectern

i

E Notebook é

A)&C, Krumlov, Linz :gﬁﬁé«:‘m
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Sotel | Hotel

| S Ctyrhvézdickovy Hotel Maly pivovar nabizi luxusni ubytovani v nejkrasngjSich partiich historického centra mésta. V&echny
pokoje jsou vybaveny samostatnou koupelnou a WC, minibarem, televizorem se satelitnim pfijmem a telefonem s pfimou voloou.
K dispozici je 25 stylove zafizenych pokojli s jednim aZ dvéma l8zky a 4 apartmé. Hosté mohou vyuzivat tpiny hotelovy servis.

Ll Vier-Sterne-Hotel ,Maly pivovar® bietet Luxusunterkunft in schénsten Teilen des historischen Stadtzentrums an. Alle Zim-
mer sind mit separatem Bad und WG, Minibar, Fernseher mit Satellitenempfang und Telefon mit Direktwahl ausgestattet. Das Hotel
verfligt tber 25 stileingerichtete Einzel- und Doppelzimmer und 4 Appartements. Die Géste kénnen den kompletten Hotelservice

76

in Anspruch nehmen.

B The four-star Maly pivovar Hotel offers luxury accommodation in the most beautiful
part of the historic town centre. All rooms are furnished with their own bathroom and WC,
mini-bar, television with satellite reception, and a telephone with a direct line. 25 theme
rooms with one to two beds and 4 suites are available. Guests may make use of all the
services offered by the hotel.

il L'hotel quatre étoiles Maly pivovar offre un logement de luxe dans une des plus belles
parties du centre ville historique. Toutes les chambres sont équipées d’une salle de bain
et de toilettes individuelles, d'un minibar, d’un téléviseur avec programmes satellite et d’un
teléphone & acces direct. Vingt-cing chambres aménagées de style, & un ou a deux lits
sont disponibles, ainsi que de quatre suites. Les clients peuvent utiliser le service complet
de I'notel.

@) (V] (&) =9 (&) (P]



Anlage Nr. 11 — Prospekt des Hotels Grand HotelnZvo
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Anlage Nr. 12 — Prospekt des Hotels Amstel

J2UH028 JUN 0033 SIQ 00°L
IDHSEY 3151 JuRINeIsSey seq ezieidzis
09 J2Qn ISN2A  JueInelsay  sep  ‘ue
2z3e|dziIS 0§ 12121 2SSeli2) 2121yduasul2
‘BUNSNII2A Nz u23elieizads
usyossipugioy  ue  ysdne pun aydn
U2yDsSiuyoqg J2p u2asiadg ue j0Q28UV
SaUDIad U2 1423S 1UBINeIS2y Wadasun U

‘UDSSO|YDS28UI2

Staudsijundiaiun Wil 1St Dnisynid  seq
I21e1s28sNe 2UDsSNQ PUN DA ‘AL M

PUIS J2UIUIZ 2{)V "UW2UWiZ 83 Jwesassul
U Junsp2iun 12321g (21sudy 2104 sed
“UDDJ2AA

Ul2s  U2p214NZ  J24DIS 215 ydne w2p
UL PUN PUIS JUYOMDE U2pUNy 2425UNn U2p
ue ‘U2312igue pIrpURIS U2UI2 [21SUWY |210H

! 2 >5uUNnIye}lg
uzsuyelsue] Jaulas DIS2BUY  IUIDUD
11 eI SAWRid s2p ziejdidneH WOA
U23NUILUIY25) G A2 ‘SIaampng UOA WNJIUSZ
Wil 2SSBD) USUQUDSI2PRUNA  pUN  u28I1ynd
J2Ui2 Ul UDIS 1Ipulaq |23sWy 210+ sed

il W o ¥l

Prospekt des Hotels Orea HoteliBko

13 -

Anlage Nr

ZD'eal0O° MMM

Wy GEL (PUBIYISINDQ) NESSE — Ui 06 (YD124181S0) ZUIT = W} O (YDI91DISO)
USIAN\ — UD| G7 UOgal] — Wy €7 Aojuniy %v_mmu — wp g9 Joge| — wy g€ Mm\_n_
) uswyoqpns

a8eq

“uspIamIalsIajIyemas

MSN {IUYDAIZUBIBIUOY  ‘BIsuslpiaydsidwiod  ‘uszie|dsiuua) oA Sumat
‘uadun8nydisaqipels auyne8 ‘uanespiulg ‘eSugidwaysls ananalsiyoiyosed
‘28N[Jpuny UBLUQY| BISBD) 121ASUN YISUNAA JNY/ “DISUSIP[ISYISAA PUN ~SIBLIEIDINDS
JSURIDIFIOH

*UO|BS ‘|EBSZUIBJUOY| JBSSOID)
9JSUBIPZURI3JUOY

‘uslogedue spyNgsYONISY N4
UaSN[BYYD191 SDUIS WO Ul PAIM 3OMISYNIS SB “[S10H-1UIED) UIS WN YDISI[opuRY s3
dlwouoijsen

Jenelsa8sne
JBQIUIW ISUIS pUN  UOIS[OL-[YeMBRII  “9YaSuIauall|[91eS  Waue W puls
915 ‘O3[10 I9UIS 1IW PUN I3YISN(] J9UIS JI9PO SUUBMBPEY JBUIR JIW peg sauadio
ule usqey Jowwiz a1 ‘(siusweneddy-uojwoy ‘sjuswaleddy “ewwizyaquig
JewiwiZNaqaMZ) Ue Iswiwiz 9eneisedsne sounxn| €€ 19181q  [3loH  sed
pumyiun

‘UsyaIZUE Y WEsIsWINY 955013 JasneyaSingyooieg
pun -sduessieuay fmr_Um_«Oo S[3IA pun wcmwcwﬂjml_ d9YDlj4sy ule wep jne pun
151 USLIYOY Ul 9Z)|d Ua)ssiS 1ap Jauld 98UeT Uaqasiop pun ISR €€ | UOA 931919
19UI9S 1L J9P ‘Jne Zje|d UDBPDAIBIA WBP Jw sspunin) uadissewa8as uaute anay
SIq ISI9M WNQUIZIPRIS Se “MEPHS 191ga8ZInyds[ewsuag usydsipels Wnz 086 |
QIYE( W1 9PINM (SIPMPNg) 9D1A0[2PNE 93597 UOA WNNUSZ BYISLIOISIY seq "dld[eD)
SBIOAQ 19 Ul ‘Z3R|d -] JBNRIO {SAWSL Wap ne BRIIp ydIs 19pulyaq [91oH seq

adeq

w5+ ACA0A( [910H VIHO

x

78



Anlage Nr. 14 — Prospekt des Hotels Filip

el ¥ ¥  se nachazi

v Ceskych Budé&jovicich,

kterée
jsou hlavnim meéstem JihoCeského
kraje. Lezi pFimo na hlavni
Lannové tfidé &. 51. Tato spojuje
nameésti s historickym jadrem

mésta a vlakovym a autobusovym
nadrazim. Presto zde naleznete
tiché prostfedi zajistujici soukromi
kazdého hosta. V hotelu je 29 pokoja
s 60-ti lGZky. Pfilehlé parkovisté, které
se na noc zamyka, je jisté vyhodou,
kterou hosté oceni. Restauraci se
salonkem jiZz opakované& vyuzivaji
hosté k soukromym oslavam
i podnikovym Skolenim a pochvalné
hodnoti vybornou kuchyni i pfijemny
personal. Prijdte se presvéddit, radi
vas uvidime.

el
CIRVAYZS

B 1

| befindet sich in Budweis der
Hauptstadt Sudbéhmens. Das Hotel liegt an
der FuBRgangerzone Lannova StraBe 51, die
Eisenbahnstation und den Busbahnhof mit dem
historischen Stadtzentrum verbindet. Das Hotel
bietet mit seinen 29 Zimmern eine angenehme
Umgebung fur alle Gaste. Es hat auch seinen
eigenen Parkplatz fur PKW-s. Viele Gaste
besuchen auch sein gemiutliches Restaurant und
genieRen die angenehme Atmosphare dort. Es
gibt auch Gelegenheit dort ein Salon fur Seminare,
Kurse oder Hochzeiten zu reservieren. Wir freuen
uns herzlich auf Ihren Besuch.

the hotel

street
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E is situated in Ceské
Budéjovice which is the capital of the
South Bohemian district. You can find
directly on the pedestrian
This
pisturesque
historical centre of the town with the
railway and bus station.
an attractive location this hotel offers
you calm surroundings and privacy.
There are 29 rooms with altogether 60
beds. The nearby car park is locked at
night. This fact is appreciated by our
guests. The guests also frequently use
up our lounge for their celebrations
or in-service trainings. You can enjoy
here a tasty cuisine with our pleasant
staff. Lets’come and check it! We are
looking forward to your visit.

»

rekonstrukci domu a jeho dvornich traktl vznikl v r. 1997 dviir ve kterém

>

leznete

the

otelfilip@ce

re nal

dvol

em
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i rizné

ces|

kulturni akce, vystavy a trhy. Ve staro

probihaj

zone Lannova Street Nr.
connects

, kosmetika.

Fenim, masaze, Eajovna

rtimentem a atmosférou, ale i restauraci

a jiné sluzby. Keramika, restaurant, Ranka — obchod s duchovni tématikou,
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In spite of
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Die Krajinska Strasse wurde schon bevor der Griindung der Stadt Ceské
Budéjovice im 13 Jahrhundert besieselt.Die erste schriftliche Erwéhnung des

AN

Hauses Nr. 22 Der Alte Hof (Stary dvur) stammt aus dem Jahre 1507 Das Haus
wurde vom Herr Broder einem Becker in 1507 gekauft- anderen Hausbesitzen
waren Kammacher, Schneider, Schornsteifeger, Seifenseider. Nach dem Jahre

i

Massage, Kosmetik, Teestube und auch ein Geschifft mit Gewiirtze und ein

dvur viele kleinen Geschéfte und Dienste (Restaurant, Keramik, Juwelierladen,
Geschaft mit einer s

1991 und nach mehreren Rekonstruktionen finden Sie Heute im Alten Hof - Stary

tualen Thematik. Wir freuen uns auf Thren Besuch!




Prospekt des Museums fur historiseiezeuge, alte

Anlage Nr.16

landwirtschaftliche Technik und bauerliche Stube
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Anlage Nr. 17 — Prospekt der Glass-arts Galerie

~Beska
_ Krajinska 21
370 01 Ceské Budgéjovice
T 5 Czech Republic
G A ~ ©® +420 731 410 750
e-mail: info@glass-arts.cz
Glass-arts galerie je prodejni galerii sklafského uméni. www.glass-arts.cz

- Galerie predstavuje: moderni - historické - hutni sklo

# Prodejni galerie Glass-arts Uzce spolupracuje se Stfedni uméleckopriimyslovou $kolou sklafskou
v Kamenickém Senové, ktera je nejstarsi odbornou sklafskou Skolou v Evropé. Galerie prezentuje prace
= zaku, absolventu a pedagogu této Skoly.
& Galerie spolupracuje s renomovanymi sklafskymi vytvarniky a pofada prodejni vystavy jejich tvorby.
= Galerie nabizi také historické sklo - originalni repliky historického skla - vytvafené ve spolupraci se
sklarskymi historiky a provadéné originalni sklafskou technikou ve vlastni sklafské huti.

V Glass-arts galerii najdete symbiézu moderniho, uméleckého a historického skla, certifikat originalu
kaZdého vytvarného dila, sklafskou odbornost majitele galerie a pfijemné prostredi pro Vas nakup.

"Ceské sklo »-Ceské-uterv Ceskych Budgjovicich”

Glass-arts gallery is a sale gallery of glass art.
% The gallery presents: modern - historical - and metallurgical glass

# Glass-arts gallery closely cooperates with the Secondary School of Glassmaking in Kamenicky Senov,
the oldest glassmaking school in Europe. The gallery presents the products of students, graduates and
teachers of this school.

= The gallery cooperates with renowned glass art designers and stages selling exhibitions of their work.

@ The gallery also offers historical glass - original replicas of historical glass - produced in cooperation
with glass art historians with an original technique of glassmaking in its own glass foundry.

In Glass-arts gallery you can expect a symbiosis of modern, artistic and historical glass, certificate of origin
of each piece of work, glassmaking skill of the gallery owner and an overall pleasant place to shop in.

"Check our Czech glass in-Czech-sirestin Ceské Budéjovice"

e Die Galerie Glass-arts ist eine Verkaufsgalerie der Glaskunst.
Die Galerie stellt folgendes vor: modernes Glas - historisches Glas - Hiittenglas

= Die Verkaufsgalerie Glass-arts arbeitet mit der Glasschule in Kamenicky Senov eng zusammen,
es handelt sich um die &lteste Glasschule in der Wett. Die Galerie prasentiert das Werk ihrer Schiler,
Absolventen und Lehrer. ‘

# Die Galerie Glass-arts arbeitet mit renommierten Glasbildnern zusammen und veranstaltet
Verkaufsausstellungen ihrer Werke.

# Die Galerie bietet auch historisches Glas an - originelle Repliken historischen Glases und zwar unter der
Mitarbeit von Glashistoriken. Das Glas wird durch eine originelle Glastechnik in der eigenen Glashiitte
verfertigt.

In der Galerie Glass-arts treffen sich modernes, kiinstlerisches und historisches Glas, wobei jedes
Galerieobjekt ein Autorenzertifikat besitzt, was die Einzigartigkeit des Glasobjekts garantiert.

Der Galeriebesitzer und Glaskenner zugleich freut sich auf Ihren Besuch, es wartet auf Sie ein
angenehmes Milieu fir lhren Einkauf!

"Boéhmisches Glas in-der BihmischenSizalesin der bdhmischen Stadt Budweis"

Prodejni gilerlo skldafského uméni
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Anlage Nr. 18 — Speisekarte des Restaurants Haiend
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Anlage Nr. 19 - Speisekarte des Hotels Hejtmaisky
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Anlage Nr. 20 — Speisekarte des Hotels La Park
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Schweinefleischgerichten
Schweinsteak Charizzo 1509

s Charizzg 2009

Seh

Schweinfleisch mit Chillisauce 1509

Schweinschnitzel im Kartoffelpuffer Teig

L

CZK 80 : : i
Schweinflesich mit Blaue Kase Sauce 1509

e Spargel 1509

Gefiilite Schweinslende mit Dorrtomaten und Gri

Geflillte Schweinslen

Sweinslende Turm mit Griine Pfeffer

CZK 120, S .
Schweinslendenstiicke mit gerducherter Schpeck 150g

Schweiznslendestiicke mit Madjarischen Wurst 1509

CZK 130,-

ms,
o
©
e
2
o
.2
)

endestiic

Schweiensl
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Anlage Nr. 21 — Prospekt des Hotels Kladno
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Klimaanlage, Stereocanlage im Kongressaal
Daten und Overheadprojektor

Rednerpult

fixe als auch tragbare Mikrofone

CDs, Videorekorder

Leinwand von Abmessungen 200cm mal 175cm (Diagonale 265cm)
mobile Projektionstafel

Flipchart

Desweiteren wird auf Wunsch die Dolmetscheranlage sichergestellt.

Ce e e

Wir bieten Ihnen komplette Dienstleistungen einschliesslich Begleitaktionen an. Das Angebot der Verpflegung wird
Ihnen wunschgemadss erstellt: Coffee Break, Mittagessen, Nachtmahl, Raut...

Die reichen Erfahrungen unserer Konferenzabteilung garantieren Ihnen Erfolg Ihrer Konferenz, Tagung oder
Geschéftsverhandlung. Kapazitat ist variabel - Tischordnung oder Theaterausfiihrung.

Wie erwahnt, befindet sich unser Hotel in der Stadt KLADNO, wo in den letzten Jahren eine breit ausgedehnte
Rekonstruktion vorgenommen wurde. Sie finden in unserer Stadt ein reichliches gesellschaftliches Leben, als auch
jegliche Sport- und Kulturereignisse

Im Hotel KLADNO selbst finden Sie ein Fitneszentrum, Tischtennis, Sauna, Solarium als auch
Rehabilitationsmdéglichkeiten.

Desweiteren kann Ihnen unser Hotel folgendes anbieten:

Bustransporte

Buchungen fir den Eis- und FuBballstadion -
Eintrittskarten flir den Aquapark

Besuch der Sauna, Squash, Bowling...

Exkursion in die Bierbrauerei, Glaswerke etc.

Besichtigungsfliige von unserem Sportflugplatz

Reiten

e o 00 0 0 0

Wir kénnen fur Sie Ausflige nach Prag und auf dem Gebiet der ganzen Tschechischen Republik organisieren, samt
Fremdenfihrer (English, Deutsch, Russisch, Polnisch...).
Sie kénnen auch unsere neu ausgebauten Radwege, Sportareale oder Tenniskurte testen...

ngressraum

8 o L Salon

Fur Geschaftsverhandlungen steht Thnen der Kongressaal mit 200 Platzen (in Theaterausfiihrung) oder mit 100 Platzen
(Anordnung mit Tischen) und 2 separierte Salons zur Verfiigung. Die Kapazitit kann flexibel anhand der
Raumgestaltung geéndert werden - dank dem mobilem Inventar sind wir in der Lage jeglichen Wiinschen unserer
Klienten entgegen zu kommen. Wir gewéhrleisten sowohl die technische Ausstattung als auch die Erfrischung wéhrend
der Verhandlungen.
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Anlage Nr. 22 — Prospekt des Hotels La Park
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Anlage Nr. 23 — Prospekt der Pension Union

Pension se nachdzi ve stfedu kralovského mésta Slany, které
Vém nabizi mnoho pFilezitosti, jak stravit volny &as.

KdyZ zrovna nemate néladu prohlizet si historicky stfed mésta,
miZete si jit napt. zaplavat do nové moderni plavecké haly s
tobogdnem, podivat se na né&jaky zajimavy film v kin&, nebo
mizZete pozvat rodinu & prétele na bowling nebo squash.

Sportovné zaloZeni navstévnici mohou navstivit golfové h¥isté v
nedalekych BeFovicich. Slany ma téZ vyhodnou zemépisnou
polohu - okresni mésto Kladno je vzdaleno 10 km, hlavni mésto
Praha 30 km, mezindrodni letisté Ruzyné 20 km.

Ze Slaného je mozné navstivit i nékteré historické a kulturni pamétky: nedaleko se nachazi zdmek v Lénech,
hrad KFivoklat, zFicenina Okof, Paméatnik Antonina Dvofaka ve Zlonicich nebo rodny diim a muzeum V.B.
Trebizského.

Penzion Union Slany Ubytovani::

Penzion nabizi 10 pokoju s vlastni koupelnou se sprchou a WC. V prostoréch pensionu se nachézi vyhlagena
restaurace, ve které je mozné zajistit si celodenni stravovénf./Rovnéz Ize pronajmout salének pro max. 20
osob. V letnich mésicich je téZ oteviena terasa. Pfimo pod okny penzionu se nachazi parkoviéte.

Penzion Union
Husova 100
Slany 274 01

Die Pension befindet sich im Zentrum der Kénigsstadt
Slany.Diese Stadt bietet Ihnen viele Méglichkeiten an,Ihre
LF‘reizeit zu verbringen.

\ Wenn Sie keine Laune zur historischen Mittestadtbesichtigung
haben,kénnen Sie z.B.in der neuen modernen Schwimmbhalle mit
Tobogan schwimmenloder einen interessanten Film im Kino
sehen und auch Ihre Familie und Freunde zum Bowling oder
Squash einladen.

Nicht weit von Slany - in Befovice kénnenSie auch einen
Golfplatz besuchen. Slany liegt 10 Km von der Bezirkstadt
Kladno,von der Hauptstadt Prag 30 Km,von Flughafen - Ruzyné&
20 Km.

Von Slany ist méglich historische und Kulturdenkméler zu besichtigen - z.B. das Schloss - Lény,die Burg
Kivoklad die Ruine Okof,das Antonin Dvofak — Denkmal in Zlonice oder V.B.T¥ebizsky — Geburthaus und
~Museum.

Penzion Union Slany - Unterkunft :
Diese Pension bietet 10 Zimmer mit eigenem Bad,Dusche und WC. In den R&umen haben wir das

ausgezeichnete Restaurant,in welchen-kann man die Ganztagsverpflegung versichern! In den Sommermonaten
ist auch unsere Terrasse geéffnet./Direkt unter den Fenstern befindet sich einen Parkplatz.
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Anlage Nr. 24 — Prospekt Hornicky skanzeh Mayrau

Vitame Vas v hornickém skanzenu Mayrau,
ktery se nachédzina zapadnim
okraji obce Vinatice u
Kladna. Skanzen svym
navs§tévnikim nabizi
prohlidku technickych
pamdtek zaméfenych na
dokumentaci a prezentaci
hornické c¢innosti na
Kladensku a Slansku. ‘Nad
okolni krajinou dominuje
svymi dvéma vézemi.

Vylet do historie

S hloubenim dolu Mayrau ve Vinaficich u Kladna
zapocala uhelna spolecnost Prazska Zelezaiska v roce
1874. Tehdy uz byl kladensky revir nejvétsim
dodayatelem uhli v éeskych zemich.

Sachta, hlubokd 527 m a pojmenovand po
tehdejsim predsedovi spravni rady spoleénosti JUDr.
Kajetanu Mayerovi, se brzy stala mezi kladenskymi
doly pojmem. O 10 let vONmmt byla o padesat metri
dal vyhloubena sdruzena jama nazvana Robert. O
vyznamu Sachty nejlépe vypovida jedno &islo: za 120
let zivota dolu vytézili na dole Mayrau 34 milionu tun
uhli. :

Pro pamatkovou péci predstavuje dal Mayrau
zcela vyjime¢né kulturni dédictvi evropského
vyznamu. Jednu z vyvojovych etap reprezentuje tézni
zafizeni, které vytvafi mimoradné kvalitni kolekei
téZnich strojti zachovanych v misté svého provozu,
demonstrujici jak systém tfeciho kotouce a bubnu, tak
parni a elektricky pohon.

Jesté pied ukoncenim provozu byl na dole Mayrau
ziizen skanzen, ktery byl otevien vefejnosti
19. srpna 1994. Pii budovani expozice je uplathovan
princip tzv. posledniho pracovniho dne, je zde
zachovan stav, jako by lidé, ktefi zde pracovali, pravé
vcera odesli a zanechali vSe na svém misté.

Stala expozice
>  Unikatni kolekce 3 TEZNICH STROJU:

e secesni tézni stroj firmy Ringhoffer Praha
Smichov z roku 1905 koupeny na svétové
vystavé v Patizi, ptedvadény
navstévniktim v provozu

o t&zni stoj Robert z roku 1932 je svédkem
elektrifikace doli a primyslovych
podniku

o t&Zni stroj Koepe od firmy Ruston z roku
1905

Stola v kopci HOMOLE - 130 m dalnich

chodeb, expozice komplexné mechanizovaného

sténoveého porubu, dilni doprava, pretlakova
komoraaukazky razby v rtiznych dobach

BUDOVA DYMNICE - expozice batiského
zdchrandfstvi, diilni méfictvi a expozice diilnich
prostor tématicky zobrazujici zdolavani dtlnich
- ohndl

Povrchové expozice dulnich stroji a zatizent

NARAZi JAMY ROBERT lampovna a
znamkova kontrola

RETIZKOVE SATNY

DOKUMENTACNI STREDISKO
videoprogram seznamuje nejen s historii téZby na
dole Mayrau, ale i s dobyvanim zlata, stfibra a rud
v celé Ceské republice, a expozici zkamendlin a
geologické minulosti

%* %

Doplrniujici nabidka
prodej suvenyrut, obCerstveni
vyhlidkova véz
naucna stezka Pfirodni
pamatka Vinarickd hora
ptirodni park Cabarna
cyklotrasy
tenisové kurty
(ptimo nad skanzenem)
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