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UVOD

Francouzska slovni zasoba je velmi rozmanitid a bohata. Vyviji se a
formuje po staleti, stejné jako sam narod. Je tfeba ftici, Ze slovni
zasoba jazyka se v dnesni dob& modifikuje podle potieb spolecnosti a
podle principu samotného systému francouzského jazyka.

Reklama je utvar, bez kterého se nynéj$i spole¢nost neobejde, a ve
kterém se soucasny jazyk prezentuje velmi zfetelné. Stejné jako
reklama ovliviiuje nase zivoty, tak 1 jazyk reklamy na nas pulsobi
velkou mérou. Snahou reklamy je priblizeni se béznému spotiebiteli, a
tudiz musi vyuzivat soucasny jazyk, pfedeviim ve sméru lexikalnim.
Reklama nema narozdil od jinych atvart dostatecné misto pro rozsahla
vyjadieni, a proto vyuziva takovych lexikalnich prostiredkd, aby byla
co nejstrucénéjs§i a co nejvystiznéj§i. Soucasnou spolecnost kazdého
naroda 1 jazyka ovlivauji cizi vlivy, tento trend =zanechava své
nasledky 1 ve francouzstiné, ktera piebira slova z jinych jazyki.

Predkladana prace se zabyva vyskytem lexikdlnimi jevh ve
francouzskych inzeratech. Lexikalni jevy jsou popisovany z hlediska
morfologického, sémantického a etymologického. Inzeraty jsou
chapany jako typ reklamy. Zvolila jsem si ho proto, Ze jeho lexikalni
prvky jsou na rozdil od reklamy obecné velmi specifické.

Diplomova prace ma cCast teoretickou a ¢ast praktickou. Teoretické
gasti se vénuji prvni téi kapitoly. Uvodni kapitola nazvana Lexikalni
kreativita nas seznamuje se zakladnimi terminy a jejich definicemi.
Udelem je snadné&j$i porozuméni nédsledného textu, kde je automaticky
pouzZivame.

Druha kapitola se vénuje obecné reklamé a reklamnimu stylu, a
v neposledni fadé reklamnim médiim a pojeti inzeratu jako

samostatného Gtvaru.



Ve tieti kapitole charakterizuji analyzovany material, kterv slouzi
jako podklad <¢&asti praktické. Praktickou c¢casti nazyvame kapitolu
¢tvrtou a patou.

V kapitole &tvrté se obecné zaméfuji na jazyk inzeratd a jeho jevy,
které byly nalezeny v korpusu lexémt0. Tato kapitola je sméfovana uz
na samotny morfologicky a etymologicky rozbor excerpovanych
lexémui. Lexémy jsem si rozdélila tematicky podle nazvu rubriky, ze
které byly excerpovany. Ve finale se soustfedim na spisovnost
lexikalnich prostfedki ve vybraném materialu, na jejich frekvenci
vyskytu a stylové prostiedky.

Cilem této prace je zjistit charakter a cetnost vyskytu lexikalnich

prostiedkl ve francouzské inzerci.



1. Lexikalni kreativita

Lexikalni kreativita, neboli pestrost slovni zasoby a jeji puvod
budou dvé hlavni ¢&asti naSeho zkoumani v této praci, a proto je
bezpodminetné nutné zamefit se na becné pojmy souvisejici
s lexikologii vibec.

V odborné literature se setkavame s riznymi nahledy na dané pojmy
a definice zakladnich pojmi se mnohdy li§i. Zkoumame-li lexikum
urcitého jazyka je tieba zameéfit se na teorii jazyka obecng.

V tomto pripadé prihlédneme k pojeti J. Filipce. Ten definuje lidsky
jazyk jako komplexni soubor zmnakil, funkci a rysi. Jazykové znaky
jsou reprezentovdny jednotkami ruznych rovin a plni riizné funkce
podle potieb uZivatelii. Vtomto diferencovaném souboru ma
nezastupitelné misto lexikalni zdasoba tj. soubor lexikdlnich jednotek
uzivanych jistym diferencovanym celkem (ndrodem nebo jeho casti) a

charakterizujicich jej “(FILIPEC, 1985: 8).

1.1 Hlavni pojmy a terminy
Lexikologie
Tento =zakladni pojem definuje Filipec (1985: 13) jako teorii
lexikalni zasoby, ktera popisuje a vyklada lexikalni jednotky rtznych
typl, slova, slovni spojeni a frazémy, jejich vztahy a dil&i systémy.
Lexikologie se pak dale <¢leni na synchronni, historickou
(lexikologii jednoho jazyka a wvice jazyka) a predhistorickou
(etymologii). Hlavni <&asti lexikologie synchronni jsou lexikalni
vyznamoslovi, sémaziologie, teorie oznaCovani a pojmenovani a

onomaziologie.



Lexikalni jednotka

Lexikalni jednotka, tedy jednotka lexikalni zasoby je formalné
vyznamovy utvar pfedstavujici komplex dil¢ich jednotek a vztah,
kvili terminologické jednotnosti uziva Filipec (1985: 28) termin

lexém. Tento termin je tedy synonymni s terminem lexikalni jednotka.

Lexém

Zakladni jednotka lexika je v pojeti Josefa Filipce (1985: 28)
chapana jako formalné vyznamova jednotka slovni zasoby zahrnujici u
ohebnych slovnich druht morfologické paradigma, tj. aplny nebo
omezeny soubor slovnich tvarti. Podobn& F. Cermak (1997: 147)
definuje pojem lexém jako formalné samostatnou sémantickou jednotku
(ma jeden spoletny vyznam) abstraktni povahy a dvoji formy, muze byt
jednoslovna a viceslovna, u flektivnich jazykd zahrnuje celé
paradigma.

Terminem lexém jsou v této praci oznaCované jednoslovné 1
viceslovné sémantické jednotky napt. salle a manger jako zastupce
viceslovné sémantické jednotky a appartement jako piiklad

jednoslovné vyznamové jednotky.

Slovo

Tento termin si definujeme v opozice pfedeslého terminu lexém.lJe
nutné odliSovat termin s/lovo a termin lexém.

7 hlediska lexikologie je slovo zdkladni jednotka slovni zasoby, ale
narozdil od lexému neni vicetlenné.

Definice slova nejsou v lingvistice jednotné. Pro tuto praci jsme
zvolili kompilaci definic dle Josefa Filipce (1985: 147) - Slovo je
zakladni a primadrni jednotka lexikdlni roviny jazyka, jednollenny
lexém bud monosémicky nebo polysémicky.

Tato jednotka je dana invariantnim vztahem specifické zvukové,
popf. grafické formy a specifického vyznamu, plni specifické
gramatické funkce, ve spojeni s jinymi takovymi jednotkami vytvari
jednotky vysdich rovin a svymi paradigmatickymi vztahy, formalnimi i

vyznamovymi, se podili na existenci dil¢ich systéml ve slovni zasobé.



Teorii slova nejvyraznéji  ovlivnil strukturalisticky lingvista
Ferdinande de Saussure, utvoril teorii jazykového znaku tvofeného
abstraktnim pojmem, kterému odpovida nikoli urcity graficky asek, ale
akusticky obraz (RADIMSKY, 2003: 9).

Na Saussurovské pojeti slova navazuje Martinet se svoji teorii o
dvoji artikulaci jazyka. Martinet oznacuje pojmem monéme nejmensi
znak, ktery je spojen s vyznamem (lexikalnim nebo gramatickym) a
formou, pficemz tradicné chapané slovo oznaduje za zvlastni
podkategorii  jednotky nazvané samostatné syntagma, slozené
z nékolika moném0 ,syntagma autonome formé de monemes non
séparables”. Monémy déli na gramatické, které v tradi¢nim pojeti
gramatiky odpovidaji morfémam, a lexikalni -lexémy (RADIMSKY,
2003: 10).

Protoze definice a pojeti slova nejsou v literatufe jednotné, v této
praci ho neuzivame. Terminy f{var a vyraz budeme povazovat za

synonymni s terminem lexém.

Slovni zasoba a tvoreni slov

Slovni zasoba francouzského jazyka je wvelmi pocletna a
propracovana, to  velice Gzce souvisi s bohatou  minulosti
francouzského naroda. Ve francouzstiné stejné jako v ostatnich Zivych
jazycich se slovni zasoba vytvarela postupné a méni se spoleéné
s celkovym vyvojem spolecnosti a se zakonitostmi francouzského
jazykového systému. Slova postupneé =zastaravaji a zanikaji, ale
samoziejme, ze slovni zasoba se obohacuje stale o nova pojmenovani

pomoci slovotvornych postupti (HENDRICH a kol., 2001: 98).

Slovotvorba je disciplina, ktera se zabyva formou a vyznamem
jednoslovnych pojmenovani vzniklych na zakladé pojmenovani uz
existujicich, popf. procesem jejich vzniku. Slova, podle Pfirucni
mluvnice cestiny (2001: 109), nové utvofena se skladaji jednak se
zakladu slova uz existujiciho pojmenovani, které tu plni funkci slova

motivujiciho, jednak ze slozek, které na tomto zakladé konstituuji



vyznam novy. Pro nasledujici d&leni slov jsme zvolili Mluvnici
francouz§tiny (HENDRICH a kol., 2001: 98).

A) Déleni podle slovotvornych postupu

a) zména vyznamu slova jiz existujiciho nebo rozsifenim jeho
vyznamu

b) vytvofenim nového slova nebo souslovi

¢) prevzeti slova z dil¢ich oblasti nebo vrstev jazyka

d) prevzetim slova z jiného jazyka nebo jeho pfekladem

B) Déleni slov podle puvodu

echna

7258

a) Zakladni slova, ktera tvofi jadro slovni zasoby (témef v
slova jsou svym piavodem latinska)
b) Prejata slova (vypujcky), slova, ktera do francouzstiny presla
z jinych jazyka.
¢) Vytvorena slova, jsou pojmenovani, ktera vznikla ze slov jiz
existujicich nékterym z téchto postupt: 1) odvozovanim

2) skladanim

3) zkracovanim

Pro analyzu inzerati nas budou zajimat - postup tvofeni novych
pojmenovani a postup pfejimani slov z jinych jazyka.
Podle plvodu slov se zaméfime na vytvorena slova (skladanim,

zkracovanim) a na slova prejata (vypujcky).

Vytvareni novych slov

ZKRACOVANI

Tento slovotvorny postup slouzi stejné jako ostatni postupy
k obohacovani slovni zasoby jazyka. Podle Maurice Grevisse
abreviace, ve francouzsitiné [‘abreviation, j¢ proces, ktery slouzi ke
grafickému zapsani slova s pouzitim jen nékolik pismen jeho plného
tavru. Jako priklad Grevisse uvadi zkratku A/. pro lexém Monsieur; n°
pro lexém numéro.

Le Bon usage dale zminuje, ze zakladnim cilem zkracovani je

usetfit misto a Cas ,, le but principal des abréviations est de gagner du

temps et de la place” (GREVISSE, 1993: 139).
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Jiti Cerny vidi zkracovani slov jako .proces, pii némZ se z
ekonomickych duvodii zkracuji zejména dlouhd a casto uzZivand slova
nebo viceslovna pojmenovani jako jsou v psaném jazyce napt¥iklad
nazvy titulu @ Dr., Ing.” (1998 : 31).

Na zakladni definici s¢ tedy francouzské 1 ¢eské pojeti shoduji.

Ttidéni zkratek:

Grevisse vidi rozdil mezi terminy abréviation a réduction

(GREVISSE, 1993: 138).

A) Proces abreviace, slouzi jen jako zapsana podoba, nikoliv
mluvena. ., L'abréviation est un procédé graphique consistant a écrire
un mot en n'utilisant gu'une partie de ses lettres : M. pour Monsieur;
n°pour numéro, qu' il n'y a pas de prononciation particuliére pour la

¢ se prononcent comme Monsieur et

forme abrégée : M. et n
numero “(BROZOVA, 2006 :5).

B) Proces redukce, slouzi k vytvareni novych slov, nebo alespon k
novému pojmenovani (v Ceském pojeti, nazyvan jako Tvofeni slov
kracenim). Napf., oznafeni métro vzniklo ze slova métropolitaine.
Oznacované (signifié) je totéz jak ve formé plné, tak ve formé
redukované. Grevisse pfimo pife ,réduction, phénomene lexical, qui
donne naissance & un mot nouveau, ou du moins a un signifiant
nouveau, aussi bien pour le langage écrit que pour le langage parlé :

métro tiré de métropolitain; le signifié est le méme dans la forme

pleine et dans la forme réduite”™ (1993: 138).

Redukce se dale déli na : 1) zkratky slov _froncation™
2) zkratky ze zacatecnich  pismen
Hsiglasion,™  které se chovaji jako slova

LSigla™

ad 1) Troncation
Tento proces zkracovani slozi predevSim pro slova, ktera jsou

viceslabi¢na a mnohoslabi¢na (obecné slova od tfi slabik). Nejcastéji
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se ze slova odstrani pocateéni nebo koncové slabiky. DvEé nebo tit
slabiky zlUstavaji zachovany napf. : autobus -> bus, métropolitain ->

metro, cinématographe -> cinéma ou cine.

Grevisse piSe, ze k zkracovani slov dochazi na zakladé dvou postupt:

a) Apokopa - zkraceni slova o jeho koncovou slozku: fac
(faculté), bac (baccalauréat), prof (professeur).

Apokopu vyuzivaji také slozeniny, jejichz prvni slozka konci
na sufix —o, (ARRIVE a kol., 1986: 17) napi. : auto(mobile),
métro(politain).

Tento postup je hojné ve francouzstiné vyuzivan v argotu a v
langue familiée.

Na —-o kon¢i téz zkratky apéro (apéritif), proprio
(propriétaire), dico (dictionnaire), bolcho (bolchevik), intello
(intellectuel), facho (fasciste), projo (projecteur).

Existuje samoziejmeé vice druht sufixt typickych pro apokopu,
jejich vycet by v8ak nebyl pro tuto praci dualezity, to je duavod, proc

zde uvadime pouze jeden nejpouzivané)si.

b) Afereze - amputace zacatku slova. Tento typ tvofeni je
charakteristicky  predev8im pro argot, napf.:. -pitaine

(capitaine), pronika 1 do obecného jazyvka —bus fautobus).

ad 2) Siglaison

Tento slovotvorny postup dle Brozové (2006: 15) zkracuje slovni
spojeni, ktera maji jeden vyznam. VyuZziva pouze poclatecni pismena
nebo slabiky jednotlivych element. Napf. : HLAM nebo H.L.M
(Habitation a Loyer Modéré), RATP (Régie Autonome des Transports
Parisiens), SODETE (Société pour le DEveloppement de la Telévision).
Zkratky se chovaji jako samostatna slova, ktera se nazyvaji ,,sigla”.

Takto tvofena slova vznikla na zaklad¢ formy psané, v normé
mluvené se ¢tou tak, ze se skladaji nazvy pismen v abecedé. Napft.

HLM [‘aJelem].
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Sigla byvaji ¢asto do francouzstiny pievzata z anglictiny (Grevisse,
1993: 250): napi.: K.-o. (Knoc-out), O.K. (all corect), UNESCO

(United Nations Educational, Scientific and Cultural Organization).

SKLADANI

Skladani slov, kompozice, je podle Sabriuly (1983: 122) mezni
oblast slovotvorby. Jedna se proces, ktery lze zaradit mezi derivaci a
tvorbu sdruzenych pojmenovani. Jde o aglutinaci dvou a vice slov,
ktera splyvaji v nové slovo. Takova slova, se pak tfidi podle
slovnédruhové ptislusnosti a funkce celku, podle povahy komponentl a
jejich vztaht. jednota kompozita je diana jeho funkci, rysy fonickymi a
prizvukem a neoddé&litelnosti jeho komponenti. Podle A. Martineta
(1960: 132) ,Le mot composé...peut étre accompagné par les mémes
morphemes détachés et les mémes expansions adjectivales,
prépositionnelles ou relatives que les mots simples correspondants...,
mais ces morphemes et ces expansions ne peuvent jamais s ‘accoler a
un ¢element seul du composé”. Takové kritérium vyhovuje 1
lexému pomme de terre, ale podle n¢ho by byla kompozity i niktera
seskupeni substantiv s privlastky.

Za kompozita se dle Sabriuly oznaduji lexémy, které se pidi
dohromady ( gendarme), slova, ktera se spojuji znaménkem trait
d'union (chef-d ‘oeuvre), ale 1 ty Utvary, které se v psané normé jevi
jako tfi slova (pomme de terre).

Déleni komplexnich onomatologickych jednotek na kompozita a na
sdruzena pojmenovani neni presné v literature vymezeno a to je divod,
pro¢ v nasi praci nebudeme pracovat s pojmem sdruzené pojmenovani a

za kompozita budeme povazovat tfi vyse zminéné typy.

Prejimani slov
VYPUJICKY

Do francouzstiny pronikajici slova z jinvch jazykl oznacujeme jako
vypijeky, ve fr. oznadované terminem emprunt. (SABRSULA, 1983:
57). Forma prejatvch slov se vice méné pfizpisobila struktufe

francouz§tiny po strance fonetické, grafické 1 morfologické. Jejich
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polet je znalny a stale vzrista srozvojem védy a techniky 1
mezinarodnich stykG. Hlavni davod dle Francouzské mluvnice
(HENDRICH a kol., 2001: 99) je ten, ze francouzstina disponuje

pomérné nizkym poctem prostiedki k tvofeni slov odvozovanim .

Internacionalismy, jsou slova, ktera jsou spolecna v téze nebo
blizké podobé neékolika jazykdm napt.: musique, auto, sport.

(HENDRICH a kol., 2001: 100).

Vyptjéky se podle Sabriuly (1983: 58) t¥idi na p¥imé, nepiimé a
Zpétné. Zminuje se i o vypujckach nepravych.

Nepirimé pfichazeji prostiednictvim tietiho jazyka (sucre- z arab.
sukkar, které ptreslo do fr. skrze it. zucchero, do arab$tiny se slovo
dostalo z Indie).

Zpétné vypujcky (fr. remprunts, les aller-retour), jsou typické pro
vztah angli¢tiny k francouzs$tiné. Napi: budget, plivodné francouzsky
bugette ,, sacek na penize”

Nepravé vypujcky pochazeji z mrtvého jazyka, hlavné z latiny a z
fectiny.

Ttidéni vypujcek je v literatufe velmi rozsahlé, proto zde

neuvadime jejich pfehled.
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2. Reklama

V nasi praci se budeme zabyvat reklamou vieobecnou zaméfenou na
Siroké spektrum adresatli jen teoreticky. V rozboru se zaméiime uz na
konkrétni typ reklamy a to sice inzerat, ktery je narozdil od reklamy
obecné, zaméren na propagaci jednoho konkrétniho vyrobku ¢i1 sluzby

a je adresovan menSimu zabéru adresati.

2.1 Definice pojmu reklama

V odborné literatuie existuje mnoho definic reklamy, ale vsechny
tyto definice maji spolecné to, ze o reklamé uvazuji jako o formé
komunikace s komerénim zamérem. Reklama je charakteristicka tim, ze
ma piesné vymezeny zamér, a to ovlivnit prijemce sdéleni ve svij
prospéch. Vybrali jsme nékolik definic z rliznych zdroji a obora,

abychom je porovnali a zjistili, v ¢em se shoduji.

e podle S. Marese reklamou obvykle rozumime placenou formu
prezentace a propagace zbozi, sluzeb nebo myslenek nejcastéji
prostiednictvim reklamni agentury s cilem dosahnout zisku
prodejem zboZi zakaznikovi (1998: 87).

e lingvista K. Sebesta definuje reklamu jako: ,(a) vefeiné
neosobni sdélovani, (b) slouzici firmé jako ndstroj marketingu,
(c) zaméFené na §iFeni informaci o pFedmétu marketingového
pusobeni, (d) s cilem dosdahnout dlouhodobé jejich postoje a
chovani viudi nému, (e) a to s vyuzZitim kandlii (piedeviim médii),
které si prislusnad firma zjevné plati“(1983: 58).

¢ v naSem nejrozsahlej§im slovniku tj. v Pfiru¢nim slovniku jazyka
ceského (1946: 664), jsou uvedeny nasledujici vyznamy slova
reklama: _prostiedky, jez maji napomdhat prodeji zboZi, napv.
prospekty, plakaty, svételné napisy, vyvolavacdi apod., jimiz
podnikatel upozornuje na sviij podnik, na své vyrobky a jimizZ se

snazi ziskati a upoutati kupce.™
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e nahlédneme-li do Ilustrované encyklopedie(1995: 31)nalezneme
heslo, ktera definuji reklamu jako ,,vefejné doporucovani s cilem
vyvolat zijem (zejména o koupi vyrobka ).“

Vsiechny tyto definice reklamy se shoduji na tom, Zze cil reklamy je

ovlivnit zakaznika (prijemce), aby si nabizenou véc koupil.

Uvedené definice plati obecné o reklamé, ale protoze se v analyze
na8i prace chceme konkrétné zabyvat inzeratem, uvadime zde
samostatné pojem inzerce a jeho definici.

o Akademicky slovnik cizich slov (2000: 346) definuje toto
slovo jako: ,krdatké placené ozmnameni v novindch nebo

v casopise, rozhlase i televizi ( 0 nabidce, koupi aj.)”

2.2 Reklama jako obraz sveéta

Reklama je v  dnesSni moderni spoletnosti velmi vlivnym
fenoménem a jeji existence si neni mozné nepovSimnout. Reklama
ziskava stale vice pozornosti a mnohdy je povazovana i za umeéni.

Reklama zasahuje do osobni sféry ¢lovéka, zprostfedkovava mu jiz
hotovy obraz svéta a zivotni pocit, to samozfejmé velmi Gzce souvisi
s prodejem zbozi. Dobfe patrné je toto v cititu od G. Burtona a J.
Jiraka ,Reklama v mnoha ohledech reprezentuje klicové prvky dané
kultury. Svou podstatou pfedstavuje jeden z ustiednich elementii naii
kultury (a dominantni ideologie), jelikoZ se bezprostiedné tyka
spot¥eby materidlnich statkii. Jednim z hlavnich presvéddeni nasi
civilizace je to, Ze je dobré kupovat a viastnit zboZi. Vieobecné ziejmé
panuje presvédceni, Ze viastné zboZi miiZe v dlovéku vyvelat pocity

Stesti a vylepdit jeho postaveni* (PRAVDOVA, 2002: 179-180).

2.3 Slovo reklama

Etymologicky slovnik jazyka c¢&eského (1997) wvidi phvod slova
reklama v latinském slovese re-clamare, jehoz Cesky vvznam je ,,zrnovu
a znovu volat®. Oznacuje jakési ,vvkiikovani® na kupujici. Slovnik se

zminuje o prapfibuznosti tohoto slova se slovem hal. Oba vyrazy maji
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spole¢ny indoevropsky zaklad *ghal (s variantami gal-/ kal-), z n¢hoz

11

pozdé&ji vzniklo latinské sloveso clamare, tj. ,,volati

To se poprvé udajn¢ objevilo v anglicko-francouzském slovniku
zroku 1611 jako lovecky termin ve vyznamu ,volat, vabit sokola®.
Tento vyznam slova réclame pretrvava v podobé maskulinni do
soudasnosti. Lexém publicité (v Cj reklama) je ve francouziting
femininum.

Ponékud odlignou etymologii lze nalézt u anglického vyrazu
advertisement (1). reklama), ktery na tomto misté uvadime z diavodu
srovnavacich. Kofeny tohoto slova nalézame opét v latiné, a to ve
slovese ad-vertere, jehoz vyznam je , obracet se k nécem.

Oba tyto etymologické =zaklady jednotlivych slov, které jsou
v riznych jazycich pro oznaceni reklamy pouzivany, vyjadifuji svvm
vyznamem podstatu reklamy jako specifického komunikaéniho

prostredku.

2.4 Reklama a inzerat

Odborna literatura se nesoustredi na inzeraty konkrétneé, ale
zminuje se o ném jako o typu reklamy.

Inzeraty se od reklamy obecné li§i tim, ze inzerat nabizi konkrétni
jeden vyrobek, ¢i sluzbu, kterou nabizi jedna konkrétni osoba, ale
reklama obecna nabizi a propaguje neomezeny pocet vyrobka &1 sluzeb
dané znacky &1 firmy.

Inzeraty jsou jednim z mnoha utvarli publicistického stylu
(CHLOUPEK a kol., 1991: 217). Ma jako kazdy jiny utvar své
specifické rysy. Inzertni stejné jako reklamni texty jsou dnes
nezbytnou soucasti masmédii (BAUER, 2007: 373).

Inzerat predstavuje jeden =z nejkratsich publicistickych atvara,
s vyraznym sklonem k modelovému vyjadfovani, jak ve stylizaci, tak
v jednoduché kompozici. Obvyklé komunikacni stercotypy inzertni

c¢asti  tisku odlisuji inzeraty od klasické publicistické zpravy
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(CHLOUPEK a kol., 1991: 219). Inzerat musi byt predeviim
srozumitelny a vystizny .

Reklama a inzerce jsou v literatufe posuzovany jako datvary
zpravodajského zanru publicistického stylu, jsou tedy z hlediska
odborné literatury posuzovany v ramci jedné kategorie. (CHLOUPEK a
kol., 1991: 218). V obou pfipadech, jak v reklamé, tak v inzeratu se
jedna o propagaci néjakého vyrobku, sluzby apod..

2.5 Funkce reklamy

Reklama plni celou tfadu funkci, které ji sblizuji s funkénim stylem
publicistickym. Nejdulezitéjsi funkci reklamy je jeji  funkce
informativni ve spojeni s funkei persvazivni, tzn. s funkeci
ovliviiovaci, pfesvéd&ovaci, a ziskavaci. Cmejrkova rovndz vidi funkei
persvazivni jako nejdialezitéjsi funkci reklamy. ,Funkci reklamy je
pFresvédcit lidi, Ze si maji koupit néjaky produki. Reklama nejen
prodava vyrobek, ale miiZe také nebo zdrovedi s tim nabizet hodnoty,
podporovat postoje, vytvdaret vztahy, varovat pred nebezpelim.”
(CMEJRKOVA, 1997: 11)

Cmejrkova (1997) vychazi pii urdovani funkei reklamy
z Jakobsonova modelu komunikacnich (resp. jazykovych) funkei. Ve
stati Lingvistika a poetika (1995) Roman Jakobson zminuje Sest funkei
jazyka. Reklama muZe podle Cmejrkové plnit kazdou z nich. Konkrétnd
jde o funkeci referen¢ni (poznavaci), emotivni, apelovou

(konotativni), fatickou (kontaktovou), metajazykovou a poetickou.

2.6 Typologie reklamy

Existuje cela fada typologii reklamy zalozenych na rlznych
kritériich. Podle Cmejrkové (2000: 21) lze jazyk klasifikovat podle
média, podle toho zda nabizeji vyrobky, nebo néco jiného, podle druhu
vyrobku apod.. Dale Cmejrkovd (tamtéz) uvadi, ze, , reklamy se také
mohou tFidit podle zavislosti na cilovych skupindach, kieré maji byt
osloveny, na tom, zda jsou to Zeny, muzi, déti, na jejich véku, zdajmech,

socidalnim postavenim atd. ”.
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Reklama predstavuje Siroky inventar typt od obrazovych nebo
zvukovych na jedné strangé, pres smisenou, az po c¢isté verbalni na
strané druhé . Dle J. Mistrika (1989: 147) se pomér uplatiovanych
vyrazovych prostiedkt v reklamé tidi silou téchto prostiedki, kterou
pusobi na smysly ¢lovéka takto: 83% informaci zrakem, 11% sluchem,
nasleduji ¢ichové vjemy, které se uplatiuji z 3,5 %, dale chut a hmat
reprezentuji spoletné 2% vjemd.

Posuzujeme-li smysly podle zapamatovatelnosti, nejvice se podili
zrak, a to sice ze 30%, zatimco z vjemu ziskanych sluchem si ¢lovek
zapamatuje 20%. Z tohoto stru¢ného prehledu vyplyva, ze pfi vhimani
jazykového projevu rozhoduji nejen proporce pouzitych prostredka, ale
i fyziologicko-psychologické momenty (Mistiik, 1989: 151).

Podle téchto statistickych tdajt lze posuzovat ucinnost jednotlivych
typit médii, v nichz se s reklamou setkavame, a podle nichz muzeme
rozligit 1 nasledujici typy reklam. Hovofime potom o reklamé televizni,
v niz se uplatnuji prostredky vizualni spoletné s akustickymi. Dale
sem fadime reklamu rozhlasovou, ktera je jednim =z nejstarSich typu
reklamy vlbec, zaméfenvch pouze na vnimani sluchem. Pouze
vizualnim typem je reklama obsazena v tisku, popfipadé umisténa na
tzv. billboardech a na internetovych strankach, tento typ reklamy je
nerozluéné spjat s rozvojem soucasné civilizace.

Pro nasi praci budou nejdalezitéjsimi predevsim typy reklamy

obsazené ve francouzském tisku - tedy hlavné vizualni typ reklamy.

2.7 Reklama a funkcéni styl

Reklamni texty jsou spojovany s ruznymi funkénimi styly.
Jednotliva pojeti vzdy vychazeji z funkci, které reklama plni. Na tomto
misté se pokusime o struény chronologicky sefazeny vycet
nejpodstatnéjSich teorii a o vyjadfeni tendenci, které se v této oblasti
projevuji v soucasné jazykoveéde.

Nejprve uved'me stardi pohled na reklamni text, které byly chapany
jako soucast funkéniho stylu administrativniho. Jesté Chloupek (1991:
39) zatazuje do ramce tohoto stylu jako podstyl — vedle stylu jednaciho
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a direktivniho — téz styl reklamni, zaroven v8ak upozornuje na jeho
naleziteéjsi prifazeni ke stylu publicistickému vzhledem k jeho
vyhrocené funkci ziskavaci.

Ponékud odlisné chapani problematiky funkcénich styvli obecné
predstavuji napfiklad prace Beckovy (1948, 1992). Jsou v nich
vymezeny dvé zakladni skupiny funkénich styld — styly zakladni, tj.
funk¢ni styl umeélecky a odborny, a tzv. styly pragmatické. Mezi nimi
nalézame funkcni styl publicisticky, normativni (nepfesné nazyvame
administrativni), jednaci a hospodarsky. Do hospodarského stylu Becka
zacleniuje také tzv. literaturu propagacni, kterou bychom mohli chapat
jako nami zkoumané reklamni komunikaty.

Jedlicka jiz vroce 1970 spojuje reklamni projevy s projevy
publicistickymi, s nimiz je podle jeho slov spojuje snaha informovat a
zaroven upoutat, ziskat a presvédcit Ctenafe o uzitecnosti, prospéinosti
a kvalitd vyrobkt apod.(JEDLICKA, 1970: 130).

Nejcastéji tedy byvaji texty reklamy spojovany s funkénim stylem
publicistickym, s nimz shodné plni nejen funkci informativni, ale také
funkci persvazivni, tj. ovliviiovani, piresvédéovaci a ziskavaci
(CECHOVA a kol. 1997: 89).

V soucasné dobé zaznamenavame tendence vymezovat reklamu jako
samostatny styl reklamni. V Givahu jsou pfitom brana vesSkera specifika
tohoto stylu, kterymi se odlisuje od v8ech vyse zminovanych funkénich
styll. Na zakladé funkce propagaéni, kterou reklama plni, se v Pfirucni
mluvnici ¢estiny (1997: 725) hovoii o novém funkénim stylu, stylu
propagacnim respektive reklamnim.

Ze starSich jazvkovédcl se ke stejnému pojeti priklani také
Hausenblas (1972: 150-158), ktery pfi vvkladu jednotlivych funk&nich
styl vychazi z nasledujicich zakladnich funkci vypovédi: zpravovaci
(nunciativni), pusobici  (ovliviiovaci, konativni), estetické a
kontaktové. Mezi styly zalozené primarné na funkci plsobici poté
zarazuje vedle stylu direktivniho (fidiciho), publicistického a
jednaciho také styl reklamni.

Na Hausenblasovo rozliseni styld na simplexni (tj. zalozené

primarné na jedné funkci) a komplexni (tj. zalozené na kombinaci dvou
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a vice funkci) navazuje v souclasné dob¢ Hrbacek (1994: 72), ten
v souvislosti  se zminénymi simplexnimi styly hovofi o stylu
presvédcovacim. Tento styl zahrnuje projevy spojujici funkei
informac¢ni a funkci upoutavaci, pfesvédcovaci a agitacni. Tyto projevy
nasledné¢ oznacuje jako reklamni.

Slovensky lingvista J. Mistrik (1989: 383) hovoii o reklamnich
komunikatech  komponovanvch na pozadi slohového  postupu
informacniho. Kdyby se tyto texty kvalifikovaly jako Zanry, mohly by
se zaradit k publicistickému nebo administrativnimu stylu. Tyto
komunikaty vsak nemiizeme priclenit dle Mistrika k zanrim proto, Ze
v nich pfevladaji mimojazykové vyrazové prostiedky, jde tedy o
specifické dorozumivaci utvary.

-----

je charakteristickym ttvarem publicistického stylu.

Jazvkova stranka publicistického stvlu

Na tomto misté si uvedeme zakladni jazykové prostiedky stylu
publicistického a porovname je pfimo s jazykovymi prostiedky
inzeratu.

Jazykové prostiedky publicistického stylu souvisi s hlavnimi
funkcemi tohoto stylu tzn. ptfesvédCovaci, ziskavaci a informativni.
V nasledujicich fadcich se¢ budeme drzet pojeti Stylistiky cCestiny
(CHLOUPEK a kol., 1991: 206-216).

Jednim =z hlavnich prostredkd je modelovost zplsobu vyjadfovani.
Modelovy charakter ma uz kompozice dané rubriky v novinach.
V nasem pfipadé by se¢ jednalo o rubriku Inzerce — koupé, prodej aj.,
ktera je dale roz¢lenéna dle tématu (Bydleni, Zamé&stnani, Kontakty).

Dalsim  prostfedkem stylu publicistického je  automatizace
jazykového vyjadiovani. Jde o ustalené a stereotypné se opakujici
vazby a obraty. Pokud se zaméfime na dobu, ve které dany
publicisticky utvar vznika, =z hlediska lexikalnich prostredkd je treba
fici, ze slovnik vazici se k dobé a procestim v ni probihajicim s¢ Casto
opakuje. Tzn., ze lexikalni prostfedky vykazuji vzhledem k uréité dobé

jistou stabilitu.
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Dalsi specifické ryvsy jazyka publicistiky uz nemuize vztahnout
konkrétné na inzerci. Jsou to : aktualizace (tj. vznik novych
vyrazovych prostredki, které se jevi jako stylové aktivni) v inzerci by
mohlo dojit k nespravnému porozuméni textu adresatem, a to
samoziejme pfinadi opacny efekt, nez-1i je zajem o danou véc, sluzbu..
Prikladem aktualizace jsou obrazna vyjadieni (metafora aj.),
frazeologismus, neutralni vyjadieni.

Zakladem textli publicistického stylu je neutralni spisovny jazyk.
Zejména v inzeratech se nevyskytuji zadné lexikalni stylové aktivni

prostredky jako jsou slova hovorova, knizni, slangova.

vvvvvv

vidime, Ze ne vSechny se pouzivaji konkrétné v inzeratech. Je ziejmé,
ze hlavni prostifedky jazyka inzerati jsou modelovost ( inzeraty jsou
vzdy tvofeny podle stejné struktury a kompozice), automatizace
(inzerat musi byt predevsim srozumitelny), a stabilita lexikdlnich
prositfedkit  (inzeraty se brani napf. neologismim, hrozilo by
neporozuméni  vyznamu). Inzeraty se shoduji v téchto jevech
s ostatnimi Zzanry publicistického stylu, ale naopak jevy jako je
aktualizace a vyuzivani stylové aktivnich prostredkid slovni zasoby

nejsou pro inzeraty typické.

2.8 Reklamni meédia

WMédia jsou viechny prostiedky, s jejichz pomoci se reklama
dostava k verejnosti* (KOBERA, 1991: 8).

Reklamni médium se vybira vzhledem k charakteru propagovaného
vyrobku, sluzby nebo firmy. Pfi vybéru média se usiluje o to, aby byla
nalezena co nejlepsi kombinace mezi dosahem, frekvenci a uc¢inkem
vzhledem k rozpoctu. (POSTLER, 1996: 11)

Reklamni média se déli dle nékolika kritérii. My jsme si pro nasi
praci vybrali ¢lenéni podle M. Postlera (1996).

a) masova média

b) specificka média

22



Nejpouzivanéj§i masova média jsou: televize, rozhlas, noviny,
casopisy, kino aj. (mezi masova média se fadi 1 billboardy). Tato
média jsou charakteristicka svym Sirokym dosahem a zabérem, to muze
mit pozitivni, ale i negativni dopad. Siroky dosah masovych médii
patii zaroven noviny, casopisy, rozhlasové a televizni stanice, které
pusobi lokalné, tedy pouze v urcitych regionech.

Mezi nejrozdifengjdi specificka média patfi: billboardy, dopravni
prostiedky, vykladni skfin¢, obaly, ohrady sportovist, reklamni
predméty, ale 1 maily. Specificka média plsobi lokalné a vyznacuji se
nepifimym zasahem cilové skupiny. Vyuziti téchto médii je vhodné
zejména pro podnikatele, ktefi podnikaji mistné a mnabizeji své

produkty, zbozi a sluzby v regionalnich podminkach.

Podle plisobeni na emoce ¢lovéka se dale média d&li na:
a) horka média
b) chladna média

Mezi horka média se tadi: televize, internet, rozhlas, kino, telefon,
dealer aj. tato média intenzivnéji plsobi na emoce ¢lovéka a na vice
lidskvch smysli. Vyuzivaji najednou obraz, zvuk, hudbu apod..
Negativem horkych médii je, Ze prijeti informace je =zavislé na
exXpozici.

Mezi chladna média patii: noviny, Casopisy, billboardy, dopravni
prostredky, vykladni skfiné, ohrady sportovist, obaly, prospekty a
rizné reklamni predméty. Tato média phsobi na lidské emoce
v omezené mife. Pozitivem tohoto typu médii je to, Ze je lze uchovat, a
také to, zZe doba a rychlost prijeti informaci je individualni. Prijeti

informace je obvykle nezavislé na expozici.

Reklamni média se dale rozdeéluji na:
a) elektronicka média

b) klasicka média
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K elektronickym médiim se fadi: televize, rozhlas, video, pocitac,
internet aj.. Ke klasickym médiim patfi : noviny, asopisy, dopravni
prostredky, obaly ,billboardy aj..

Dle Postlera (1996: 15) se elektronicka média stavaji

nejperspektivnéjsim typem médii.

Pro nasi praci vyuzijeme jen média klasicka a chladna - ¢asopisy.
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3. Charakteristika shromazdéného materialu

Pro zpracovani tématu této diplomové prace bylo prvoradvm ukolem
zaznamenat odpovidajici mnoZzstvi materialu, na jehoz zaklade bylo
mozno popsat jednotlivé jazykové prostredky, které jsou v inzerci
uzivany. Pozornost jsme vénovali reklamé tisténé. Dale nas zajimali
tidténé inzeraty z novin, protoze inzerce na webu nemusi dbat na pocet
rfadki, dle ¢eho se v tisku stanovuje cena podaného inzeratu, a proto
jsme v nich nenalezli dostatecny pocet jazykovych prostredkt, které by
slouzily nasi analyze lexikalniho planu jazyka.

Reklamni a inzertni texty byly pribéziné zaznamenavany od
cervence 2006.V dob¢&, kdy diplomova prace vznikala, tj. v obdobi od
zari 2006 do dubna 2007, bylo shromazdéno okolo péti set inzerath.
Nejvice inzeratll bylo zaznamenano v odvétvi Bydleni. Tento soubor
¢ita priblizne ti1 sta inzertnich textd. Druhé zkoumané odveétvi
Zamestnani obsahuje necelou stovku inzeratd a posledni analyzované
odvétvi Seznameni také priblizné sto inzeratd.

Texty reklamni jsme sice také vyhledavali, ale ukazalo se, ze po
lexikalni strance jazyk reklamy obecné neni pro nasi analyzu nikterak
zajimavy.

Texty inzertni byly erpany pouze jednim zplsobem, byly vyjmuty
z propagacénich letaki a televiznich programtl. Nejvetdi cast inzerce
byla pouzita z téchto materialti: Paris Paname (Le gratuit de petites
annonces parisien- nabidka patizskych inzeratd) Logic- Immo (Easopis,
ktery se¢ vénuje pafizskym nemovitostem), Le marché de la Vente

(publikace parizské realitni kancelafe FONCIA).
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4., Analvza a popis excerpovaného materialu

4.1 Obecna charakteristika jazyka v inzeratech

Rozborem jazyka inzeratd se budeme zabyvat v celé nasledujici
casti diplomové prace. Na tomto misté je nadim ukolem uvést pouze
nejpodstatnéjsi  rysy jazvka, vyskytujiciho se ve francouzskych
inzeratech.

K tomu, aby mohl inzerat plnit vSechny své funkce a cile, vyuziva
nejriznéjSich nastroju. Jednim z nejvyznamnéjSich je pravé jazvk
inzeratti. Stejné jako jazyk reklamy tak i jazvk inzerce se vyznacuje
znac¢nou osobitosti uzitych jazykovych prostfedkl. Inzerce je urCena
velmi §iroké cilové skupiné, ale pfesto se piredpoklada, ze cilova
skupina, neboli ¢tenafi inzerce, jsou znalci daného odvétvi natolik, ze
porozumi specifickému jazyku.

Autory inzeratu jsou nefkoleni lidé , narozdil od reklamy, kde
tvirci reklamnich slogant jsou zkuseni reklamni textafi. Jazyk inzerce
obyvatel, pfedevsim je urcen zijemci o danou problematiku.

Jazyk inzerce musi byt predeviim funkéni a plnit funkei
informativni, tzn. co nejstruénéji sdélit dialezité zakladni informace.
Na rozdil od jazyka reklamy obecné, ktery zachazi s jazykem
kreativné. Je vyuZzivano mnoho specifickych stylistickych, lexikalni 1
syntaktickych zvlastnosti.

Zaméifme se¢ nyni blize na ty jevy, které jsou patrné pfi prvnim
setkanim s francouzskym inzeratem. Pro nasi praci jsou nejdalezitéjsi
jevy lexikalni, na které jsme ptisli pri na8i analyze a které se daji
zobecnit takto:

a) Zkracovani slov

Inzerat v tisku cti prostor, musi byt z praktickych diavodia pokud
mozno c¢o nejstruénéjdi, protoze cena za uvefejnéni inzeratu se
odviji nejcastéji z poctu radek, a proto je zkracovani lexému jednim
z hlavnim prostredkl jazyka inzerce. Zkratky a zkratkova slova jsou

v kazdé specifické oblasti rizn¢ variovany.



Tab. 1
Tvar Standardni tvar

spisovné francouzstiny

SaM salle & manger

$ 4 manger | salle & manger

b) Vyuziti vipajéek

V inzerci se také vyskytuji, ale jejich pocet je velmi nizky: napf.

week-end, salaire, no limite, sandwicherie.

¢) Nadmérna kumulace adjektiv

Pro nejvystiznéjsi popsani daného pozadavku pii hledani ¢i nabidce
prace, nebo pfi popisu nabizené & Zadané véci, se v inzerci vyskytuje
casto souhrn adjektiv, napt. La groupe matrimo — relationnel. Affinite
recrute pour sa nouvelle agence a Paris, conseilleres commerciales

motivées, tenue irréprochable, bonne élocution, dyvnamique.

4.2 Lexémy v inzerci

V této kapitole se budeme konkrétné obracet vzdy na zkoumanou
oblast lexika dané rubriky. Korpus lexému jsme si rozdelili do tri
kategorii podle nazvu rubriky.

1. Nemovitosti (Bydleni)

2. Zaméstnani

3. Seznameni

Zamérime se na morfologické, sémantické a etymologické hledisko
excerpovanych lexéml. Budeme dale hodnotit frekvenci vyskytu
daného materialu. Analyzovat a porovnavat budeme 1 spisovnost

vybranych lexéma.

Nemovitosti
Soubor lexému tohoto odvétvi ¢&ita 60 nalezenvch specifickych
tvart, které se v tomto oboru vyskytuji nejcastéji. Vybranym lexémum

slouzilo 300 inzeratu.
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Odvétvi Bydleni je jednim z nejfrekventovanéjfich na strankach
pouzivaného zdroje (viz vySe). Inzerci tohoto odvétvi dale nedélime na
dil¢i témata jako je tomu ve zdroji zkoumaného materialu (pf. nabidka,

poptavka, byty, domy, garsoniéry....atd.).

Morfologicka charakteristika

Nasledujici charakteristiku jsme si rozdélili podle slovnich druhd a

poltu nalezenych jevi.

SUBSTANTIVA
Substantiva jsou nejrozsahlejsi skupinou v této charakteristice. Pro

zajimavost a pro porovnani v Tab. 2 uvadime ke vSem nalezenvm

tvarim 1 jejich spisovny tvar.

Tab. 2

Standardni tvar

Substantiva Kolokabilita spisovné francouzstiny
appt bel + appt aapartement

appt+d

appt+d+x+p
arrdt X + arrdt arrondissement

arrondissement

x + E + arrondissement

arrondissement

cuis + entiér.+ eq. etam.

asc. Ss + asc. ascenseur
c ¢ + comprises charges
cuis. cuis.+ &q. cuisine

cuisine américaine

nevyskytuje se

cuisine ameéricaine

dressing nevyskytuje se dressing
eau eau + chauf. + collectif eau
éq. bel + éq. equipement
étg. étg. + x + éme étage
expo expo + au + S/O exposition
Ch/chauff/chauf Ch. + central chauffage
Ch + coll
Ch + au sol
chauffage chauffage + collectif chauffage
chbre/chbres Chbre + et + é&q. chamre(s)
gde+ S
chem. nevyskytuje se cheminée
kitch. kitch + équip. kitchinette
kitchinette nevyskytuje se kitchinette
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living dbl. + living living room

loyer loyer + mens. loyer

loyer+c+c

M* nevyskytuje se oznaceni stanice metra
orientation orientation S/ O orientation
Pip X+p piéce
d+x+p,
appt+x+p
parking poss. + parking parking, stationnement
PDT nevyskytuje se pierre de taille
poss. poss. + parking possibilité
prox. prox. + RER proximité
RdCh au + RdCh rez-du- chausée
RER prox. + RER oznaceni méstské hromadné dopravy
rgts sam + av + rgts rangements
S & manger S & manger + gde + cuis. salle & manger

S & manger + av + cuis.
s & manger avec + gdes + baies

s & manger avec + rgts

S/O prox. + S/O sud/ ouest
salle de douche nevyskytuje se salle de douche
sdb sdb + avec + wc salle de bains
sol chauff + au + sol sol

studio studio + mblé. studio

vue vue + dég. vue

we sdb + avec + we oznaéeni toalet

Tato skupina ¢&ita 39 substantiv, kterda se vyskytuji v raznych
kolokacich. Vidime, ze aZ na 7 tvart substantiv se vSechny ostatni
spojuji s riznymi druhy slov. NejCastéji se spojuji s pridavnymi jmény,

s predlozkami nebo s jinym podstatnym jménem.

ADJEKTIVA

Tato skupina ma 135 tvarl, svym poctem nalezenych adjektiv se radi
na druhé misto. Spojitelna s ostatnimi lexémy jsou, az na dva tvary,
v§echna uvedena adjektiva jak je patrné v Tab. 3. Nejcastéji se jedna o
kolokabilitu se substantivem, ktera je pro spojitelnost adjektiv typicka,

dale se nejcastéji poji s dalsim adjektivem.
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Tab. 3

Adjektivum | Kolokabilita Standardiﬁ- tvar spisovne
francouzstiny
am. cuis. + entier. + éq. + et + am. ameéricaine
bel bel + appt bel
bel +appt+d+x+p
bel + imm.
c c+c comprise
central chauf + central central
coll. chauff + coll. collectif
collectif eau + et + chauff + collectif collectif
dég. vue + dég. dégagé
dispo dispo + de + suite disponible
éq./ équip. bien + &q. équipé
cuis. + entiér. + éq. + et + am.
gdef gdes gde + chbres grande(s)
SaM + av + gde + cuis
HsP nevyskytuje se hoteur sous plafond
mblé studio + mblé meublé
mens. loyer + mens. mensuelle
PDT nevyskytuje se pierre de taille
proche proche + RER proche
ADVERBIA

Tento slovni druh neni v nasem zkoumaném materialu zastoupen
v hojném podltu jako predeslé, ale je tieba si fici na zaklad¢ nagi
tabulky, ze 1 adverbia maji v této inzertni oblasti své zastoupeni a tvori

riznorodé kolokace. Adverbia se poji se substantivy a adjektivy.

Tab. 4
Standardni tvar
Adverbium . . .. Kolokabhilita
spisovne francouzstiny
de suite tout du suite dispo + de suite
entier. entiérement cuis. + entiér. + eq. + et + am.
PREDLOZKY

Predlozky maji v uvedeném materialu také své zastupce. Pfedlozku
de, ktera se zde objevila jako zkratka d v kolokaci bel+ appt+ d + x
+ p.

Dale predlozku sans, ktera je zde vyjadiena zkratkou ss v kolokaci

ss + asc. A nakonec predlozka au, ktera se objevila v kolokaci au sol.
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CISLOVKY
Tento slovni druh, je ve nasem materialu zastoupen jen jednim
tvarem, a to sice dbl. (double) — objevil se v kolokaci dbl. living.
Ostatni ¢islovky nalezené ve zkoumaném materialu slouzi jen
k popisu konkrétni nemovitosti (jako ¢islo okrsku, tedy soucast adresy,
¢1 pocet pokoji v dané nemovitosti) a jsou v praxi nahraditelné jinou

¢islovkou.

SLOVESA

Slovesa, stejné jako c¢islovky, se v inzerci ¢asto nevyskytuji.
Zaznamenali jsme jen jeden slovesny tvar:

cpt. — jedna se¢ o zkratku slovesa comptant, je to pficesti pritomné
slovesa compter, které se v daném tvaru vyskytuje ve spojitelnosti:

gtat + cpt.

SPOJKY
Nalezli jsme spojku avec v kolokacich: sdb + av + we
SaM + av + gde + cuis.
Dalsi spojky jsou: spojka a (v kolokaci Sadd)

spojka et (v kolokaci chbres et ec)

Pro shrnuti je tfeba fici, Zze nejcastéji vyskytovanym slovnim
druhem této kapitoly jsou substantiva. Substantiva jsou na prvnim
misté 1 co do Cetnosti spojitelnosti s jinym slovnim druhem. Naopak
nejméné frekventovanym slovnim druhem jsou <¢&islovky spolecne se
slovesy a spojkami. Zajmena, c¢astice a citoslovee v jazvku inzerce
nenalezneme vibec.

Nejniz8i kolokabilitu maji srovnatelné slovesa a Cislovky, plyne to
samoziejmeé z poctu nalezenvch slovnich druhft dané kategorie, ale
nemusi to byt rozhodujici, napt. spojky, které se ve frekvenci vyskytu
umistily na poslednim misté spolu s ¢islovkami a slovesy, prave tyto

dvé morfologické kategorie predb&hly v poctu kolokaci.

31



Sémanticka charakteristika

V této Casti se zminime o vlastnim vyznamu nalezenych lexémi.

Substantiva jsou prevazné nazvy casti bytu nebo domu, o kterém je
v daném inzeratu fie¢ a dale pojmenovavaji vybaveni nabizené
nemovitosti: immeuble, ascenseur, chambres et équipement, piéces,

chauffage au sol.

Substantivni pojmenovani charakterizuji nejcastéji nazvy mistnosti
s vybavenim: salle & manger, salle de douche, cuisine américaine
entierement équipée, cuisine équipée, double living room, eau et
chauffage collectif, grande chambre, chauffage central, chauffage

collectif, cheminée, kitchinette équipée

Adverbia popisuji lokalitu nemovitosti, jeji vvhody: proche RER.
Cislovky oznaduji podet mistnosti, adresu neboli &islo mé&stského
okrsku a patro, kde se byt nachazi. Popsali jsme ale &islovku double
(zkratka dbl.), ktera oznacuje dvojnasobny pocet, v na§em konkrétnim

pripadé dvojity obyvaci pokoj (dbl. living).

Etymologie

Pivod slov kategorie Bydleni a jejich tiidéni bude naplni této
kapitoly diplomové prace.

Slova jsme si rozdélili na dvé zakladni kategorie. Stylové
priznakova slova jsou ta, ktera hraji v daném utvaru (v naSem pripadé
v inzeratu) dulezitou roli, jsou to prostiedky v inzertnim stylu
aktualizované, tedy nejsou zalozené na logice a konvenci. Slova
stylové nepriznakova, jsou ta, jejichz forma lexikalni vystavby textu je
méné aktivni a zalozené na logice nebo konvenci, slouzi bezprostiedng

dorozumivaci potiebé ( CHLOUPEK a kol., 1990: 81).

1. Slova stvlové priznakova

Jsou ty lexémy, jejichz puavod je zkratka, kompozitum nebo
vypujcka. Soubor téchto lexémil je typicky pro inzeraty a vvskytuje se

v naprosté vét§iné inzerata.

32



V nasledujici tabulce mame vycet vSech tvart nalezenych v oblasti

Bydleni. Setradili jsme je abecedné podle jejich pivodu.

Tab. 5
Etymologie Tvar Poznamka
kompozitum cuisine américaine
kompozitum salle de douche
vypljcka dressing Aj
vypljcka parking Aj
vypljcka + zkratka | Kitch. Aj
vypljéka + zkratka | living Aj
vypljcka + zkratka | wc Aj
zkratka M

zkratka RER

zkratka S/O

zkratka inz Pip

zkratka inz. chem.

zkratka inz. appt

zkratka inz. arrdt

zkratka inz. asc.

zkratka inz. c

zkratka inz. cuis.

zkratka inz. éc.

zkratka inz. étg.

zkratka inz. expo

zkratka inz. Ch/chauff/chauf
zkratka inz. chbrefchbres

zkratka inz. PDT

zkratka inz. poss.

zkratka inz. prox.

zkratka inz. RdCh

zkratka inz. rgts

zkratka inz. S & manger

zkratka inz. sdb

zkratka inz. am.

zkratka inz. c

zkratka inz. coll.

zkratka inz. dég.

zkratka inz. dispo

zkratka inz. éq./ équip.

zkratka inz. gdef/ gdes

zkratka inz. HsP




zkratka inz. mble
zkratka inz. mens.
zkratka inz. PDT
zkratka inz. de suite
zkratka inz. dispo
zkratka inz. entier.
zkratka inz. d
Zkratky

Do této kategorie tadime vsechny tvary oznalené ve sloupci
Etymologie jako zkratka ptipadné zkratka inz.. Tento jev je z hlediska
etymologie v inzeratech nejfrekventovanéjsi. Ve zkoumané oblasti

jsme jich nalezli 35 ze 44 nalezenych specifickvch tvari.

Zkratky jsme si dale rozdélili:
1. Podle typu zkratky:

a) zkratky vlastni

- oznacované jen jako =zkratka, jsou zkratkami oficidlnimi spisovné
francouzstiny. V nasem souboru jsou pouze 3 z nalezenvch 35 zkratek

b) zkratky inzertni

-oznatované v tabulce jako zkratka inz, jsou zkratkami neoficialni
podoby spisovné francouzstiny a mimo danou oblast a kontext by
mohly byt nesrozumitelné. V nafem souboru pfevladaji, je jich 31

z 35 nalezenych zkratek.

2. Podle slovniho druhu oficialni spisovné podoby slova:

a) zkratky jednoho slova

o zkratky substantiv: hmbres, arrdt, asc. appt, cuis, étg, kitch,
S/0, s, sdb, P

o zkratky adjektivni: imm., éq., am., mens., mblé, coll, dég.

o zkratky sloves: cpt.

o zkratky adverbialni: entier., de suite

o zkratky predlozkové: d, ss

o zkratky spojkové: av, et
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b) zkratky kompozit

e subs. + prfedlozka + substantivum
HsP, RER, sdb
e subs. + pfedlozka + sloveso

Sa\

Varianty zkratek:

Zkratky jsou rizné variovany. Zkratka zkracujici jeden tvar slova se

v nafem souboru vyskytuje dvakrat nékdy i tfikrat obmeénéna.

Tab. 6

Standardni tvar
Varianta zkratky . . .
spisovne francouzstiny

Ch
chauff chauffage
chauf
chbr
chbres
éq
équip.
éq.
équip,
SaM

S 4 manger

chambre

équipage

salle & manger

Kompozita

Kompozita jsou zde zastoupena, ale ve vétsiné pripadech jsou dale
zkracovana (jsou tedy svym puvodem zarazeny do souboru Zkratky)
viz. vySe zkratky kompozit. Kompozita, ktera nejsou v nasem vyboru
zkratkou jsme nalezli jen dvé&. Viz. Tab. 4

Kompozita jsou casto svou puvodni podobou velmi dlouha, zabiraji
tedy vice mista, a to je davod, pro¢ se v inzerci vyskytuji jen
vyjimecne.

Vypujeky
Frekvence vyskytu vypuajcek je velmi nizka. Nalezli jsme jich pouze

5 ze 45 excerpovanych tvart.
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I vypujcky si mzeme dale rozd¢lit do dvou skupin:

a) samostatna vypuajcka

- patfi sem lexémy, ktera byly prevzaty z jiného jazyka a v té plné
podobé byly pouzity v inzeratech této kategorie. V Tab.4 jsou oznadeny
jako vypajéka nalezli jsme pouze 2.

b) vypujcka + zkratka

- do této kategorie jsme zatradili slova pfejata a ve francouzstiné dale
zkracena. Jejich vyskyt je maly, v nasem korpusu tvarl jsou pouze 3.
Viechny uvedené vypljcky tohoto souboru byly pfevzaty z anglictiny

(v Tab. 4 viz. Poznamka).

Zajimavym lexémem je [iving room (v Tab. 4 zkratka + vypujcka
living), ktery byl do spisovné francouzstiny pfejat v aplné stejné
podobé v jaké je uvadén v anglicting, ale ve francouz§tiné existuje pro
vyraz obyvaci pokoj samoziejmé 1 vyraz ryze francouzského puvodu -
salle de séjour, na ktery jsme ov§em v nasSem vyzkumu nenarazili.

Pro pfipomenuti si na tomto misté uvadime prehled vypujcek, tedy

externich lexémnu.

Tab. 7
Francouzsky
Tvar Etymologie Pozn. .
ekvivalent
living vypujcka Aj living room
. vypujcka Aj vestiaire,
dressing .
dressing
parking vypujcka Aj stationnement

2. Slova stylové nepriznakova

Tento soubor si zde uvadime (Tab.8) jen pro kompletnost nalezenych
lexému. Jejich plavod pro nas v ramci inzeratll neni zajimavy (tzn.
nejedna se o zkratku, kompozitum ¢i vypajcku) a proto se jim zabyvat
nadale nebudeme. Nam poslouZzi jen pro porovnani Cetnosti s lexémy

etymologicky pfiznakovymi.
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Tab.8
Tvar

vue

studio

arrondissement

sol

eau

chauffage

kitchinette

loyer

orientatin
bel

central

collectif

louer

avec

a

et

V zaveéru této kapitoly si shrneme, co jsme diky nasi analyze
zjistili. 'V odveétvi Bydleni se vyskytuji ti1 typy piavodu slov.
Nejcastéjsim jevem v inzerci z hlediska etymologie jsou zkratky,
nasleduji vypujcky a nakonec kompozita.

Vypljcky v inzerci jsou ryze anglického plvodu, to je dikazem
toho, ze anglicismy pronikaji ¢im dal <castéji do francouzstiny 1

v oblasti inzerce zamérené na bydleni.

Zaméstnani

Soubor obsahuje 43 specifickych lexémil tohoto odvétvi, které se
v piislugném materialu objevily s nejvétsi frekvenci vyskytu. K tomuto
vyboru lexéml bylo zpracovano okolo dvou set inzerath, které byly
v novinach zarazeny do rubriky Emploi .

K tomuto tématu nebylo nalezeno tolik specifickych prvkl jako
v predeslé kapitole Bydleni. Rubrika Emploi nezaujimala ve
zkoumaném materialu takovy rozsah jako rubrika Immobilier. Stejné
jako v predeslé rubrice ani tuto rubriku dale nedélime na dil&i

podtémata (nabidka, poptavka...aj.)
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Morfologicka charakteristika

Toto téma, podobné jako v kapitole Bydleni si rozdélime dle
slovnich druht a jejich frekvence vyskytu v nasem materialu.
SUBSTANTIVA

Tato skupina je ze vsech slovnich druhit vyskytujicich se v této
kategorii nejpocetné&jsi. Nalezli jsme 31 substantiv z celkového poctu
43 nalezenych lexéma v této oblasti. 7 celkového poé&tu 31 substantiv
substantiva.

dale

se pouze 5 nevyskvtuje ve spojeni s jinym tvarem

Nalezena podstatna jména se nejcastéji spojuji s adjektivy,

s jinymi substantivy a s pfedlozkami. S nejvy$§im pocétem kolokaci
v ruznych spojeni se zakytuje lexém F (femme), ktery se v naSem
korpusu objevil &tyfikrat a lexém H (homme), ktery se v nafem korpusu

objevil trikrat.

Tab. 9
Substantivum Kolokabilita Standardni tvar spisovné francouzstiny
ans X+ ans + exp. + min. ans
com. com + fixe comissions
contract contract + indéterminé contract
Ccv envoi + CV, curriculum vitae
envoyer + CV
début. nevyskytuje se v Zadné kolokaci débutant
dim. repos + sam. + dim. dimanche
envoi envoi + CV envoi
exp. nevyskytuje se v Zadné kolokaci experiences
ff fmms/ F j+F femme(s)
jnes + F
h+F
rech. F +J
formation formation + assuré formation
h h + par semaine heures
H/ h / hmme H+F homme(s)
J+H
recrute + jnes + H
leaders nevyskytuje se leader, chef
min. X + ans + exp. + min. au minimum
mi —tmp./mi-tps. | & + mi-tmp. mi-temps
no limite salaire + no limite salaire non limité
pressing pour + pressing pressing, repassage
rec. rec. + jnes + hmme recrutement
réf. réf. + exigées réferances
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rech. rech. + F recherche
rech + FJ
repos repos + sam/dim repos
sam. repos + sam. + dim. samedi
sandwicherie preparatrice + sandwicherie sandwicherie
sem. h + par + sem. semaine
semaine h + par + semaine semaine
sté nevyskytuje se v Zzadné kolokaci societé
temps a + temps + partiel temps
temps + complet
tmps/ tps. a+ mi+ temps atemps
trvx nevyskytuje se v Zadné kolokaci travaux
VDEUSE recherche + VDEUSE + VDS vendeuse
VDS recherche + VDEUSE + VDS vendeurs
ADJEKTIVA
Tato morfologicka kategorie je v nasem souboru mnohem méné

zastoupena nez kategorie substantiv.

Z nichz

spojitelné.

v§echny jsou
pripojuji podstatné jméno.
Dvé

adjektiva: jeune

v nalezeném materialu.

a fixe

maji

Obsahuje pouze 8 tvara adjektiv,

Vsechna pfidavna jména k sobé

vice nez jednu kolokaci

Tab. 10
Adjektivum | Kolokabilita Ste-mdarcfni tvar ..
spisovne francouzstiny
indéterm. indéterm. + contract | indéterminé
fixe fixe + % fixe
fixe + com.
assurée formation + assurée | assurée
Jljeunefines | J+H jeunefjeunes
J+F
qualif. H + qualif. qualifié
exigée réf. + exigée exigée
complet temps + complet complet
partiel temps + partiel partiel
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SLOVESA

V nasem souboru Zaméstnani jsme nalezli pouze dvé slovesa:
- envoyer v kolokaci envover + CV, zde je ve svém spisovném tvaru
infinitivu.
- c¢h.: vkolokaci c¢ch. + H, vplném tvaru: cherche les hommes,
vyjadiuje 3. osobu ¢isla jednotného.

Obé nalezena slovesa v inzerci na sebe vazou dalsi slova, v nasem

pripadé podstatna jména.

PREDLOZKY A SPOJKY
Predlozky jsou spolu se spojkami neymensi skupinou slovnich druhu
vyskytujicich se v kategorii Zamdstnani. Nalezli jsme pouze jednoho
zastupce kazdé kategorie. Jinak je jazyk inzerce Zaméstnani zcela bez
predlozek a spojek.
predlozka: a: v kolokaci a mi-temps

spojka: par: v kolokaci & par semaine

Morfologicka charakteristika

Morfologicka charakteristika této kapitoly je zastoupena nejveétiim
poltem substantiv, a nejmensim pocétem predlozek a spojek. Nenalezli
jsme zajmena, ¢islovky, adverbia, ¢astice ani citoslovce.

Vétsina lexémi na sebe v inzerci vaze dalsi slova. Nejveétdi miru

kolokability zaznamename u substantiv.

Sémanticka charakteristika

Stejné jako v prededlé sémanticka charakteristika rubriky Bydleni,
v této kapitole uvedeme hlavni vyznamy slov, které jsme pfi nadi
analyze nalezli.
Substantiva pojmenovavaji:
a) osoby, které dany inzerat hleda : débutant, homme, femme,
leaders, préparatrice-sandwicherie, vendeurs, vendeuses.
b) fakta souvisejici s praci a se zaméstnanim: mi-temps,

contract, CV, les experiences, salaire, pourcentage, formation,
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heures, recrutement, références, recherche, repos samedi et

dimanche, société, temps, travaux.

Adjektiva konkretizuji podstatna jména se Kkterymi se poji a
uptesnuji je: indéterminé, fixe, assurée, jeune/jeunes, qualifié, exigée,

complet, partielle.

Etymologie

Kapitolu jsme si rozdélili na dvé velké zakladni skupiny, které se

ovsem jeste dale déli.

1. Slova stylové priznakova

Nalezené tvary jsme sefadili abecedné podle pivodu.

Tab.11
Etymologie Tvar Poznamka
vypljcka leaders Aj
vypljcka no limite Aj
vypljcka pressing Aj
vypljcka sandwicherie Aj
zkratka cv
zkratka h
zkratka inz. mi —tmp./mi-tps.
zkratka inz. min.
zkratka inz. com.
zkratka inz. début.
zkratka inz. dim.
zkratka inz. exp.
zkratka inz. ff fmms/ F
zkratka inz. Hf h f hmme
zkratka inz. rec.
zkratka inz. réf.
zkratka inz. rech.
zkratka inz. sam.
zkratka inz. sem.
zkratka inz. sté
zkratka inz. tmps/ tps.
zkratka inz. trvx
zkratka inz. VDEUSE
zkratka inz. VDS
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zkratka inz. indéterm.

zkratka inz. Jljeunefjnes

zkratka inz. qualif.
Zkratky

Zkratky jsme si dale rozdé&lili
1. podle typu zkratky:

a) zkratky vlastni

- jsou zde pouze dvé :
e zkratka CV -curriculum vitae, jedna se o zkratku latinského slova
e zkratka: s — heure(s), je to zkratka slova francouzského

b) zkratky inzertni

- je jich celkem 21, tvoii tedy veétSinu zkratek nalezenych v tomto

materialu.

2. podle slovniho druhu oficialni podoby slova:

a) zkratky jednoho slova

e zkratky substantivni: com., début., dim., exp., F, H, h, réf., rec.,
rech., sam., sem., sté, tmps, trvx, VDEUS, VDS

e zkratky adjektivni: indéterm., J, qualif.

e zkratky sloves: c¢h

b) zkratky kompozit:

- v této kategorii byl nalezen pouze jeden zastupce a to sice zkratka:

cr

Zkratkv a jejich variantv:

V tématu Zaméstnani také nalezneme fadu moznosti, jak jednu

zkratku napsat. Nasledujici tabulka je toho ptikladem.

Tab. 12

Varianta zkratky | Standardni tvar spisovné francouzstiny
mi —tmp. mi-temps

mi-tps

f femme(s)

fmms

F

H homme(s)
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h

hmme

tmps temps

tps.

Kompozita

V rubrice Zaméstnani neni ani jedno kompozitum ve svém celém
spisovném tvaru. Kompozitem je zde jen jedno a to ve zkraceném tvaru

CV.

Vvpujéky

7, 27 lexému, které zkoumame z hlediska etymologie, jsou pouze 4
vypujcky. Jedna se o vyphjcky z angli¢tiny.

Spornym lexémem je zkratka CV, ktera by mohla byt z hlediska
etymologického pojata jako vypujcka + zkratka, tedy jako slovo piejaté
(z latiny) a nasledné zkracené. Ale protoze, tento tvar je celosvétove
zavedeny, jde tedy o internacionalismus a nikoliv o slovo, které si
francouz§tina zkratila, klasifikujeme ho tedy jako zkratku vlastni a

jako zkratku kompozita.

2. Slova stylové nepriznakova

Téchto tvart jsme nalezli pouze 15 =z celkového poctu 43
zkoumanych lexémt. Miuzeme tedy konstatovat, ze v inzerci zaméfené
na zamestnani se  vyskytuji  predeviim lexémy etymologicky
priznakoveé.

Tab. 13
Tvar

a

ans

assuree

complet

contract

envoi

envoyer

exigée

fixe

formation
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par

partiel

repos

semaine

temps

Shrame si tedy na zaveér této kapitoly o pGvodu slov k ¢emu jsme
v analyze dosli. V kapitole Zameéstnani jsme nalezli 3 typy pivodu slov
stejné jako v kapitole Bydleni. Ale pomér je ponékud odliény. Nejvice
jsme nalezli zkratek, potom vypujcek a kompozitum jsme nalezli jen
jedno (které se da ovSem posoudit 1 jako zkratka, jak jiz bylo feceno).
Narozdil od kapitoly Bydleni, vypujcky jsou zde dvojiho plvodu:
vétiina jich je anglického a jedna vypujcka (vlastné zkratka) je puvodu

latinského.

Seznameni
V této rubrice jsme se zaméfili jen na kontakty, které hledaji
néjakou osobu za Gcelem seznameni, snatku, ¢i pratelstvi. Tento korpus

¢ita 47 lexémn.

Morfologicka charakteristika

Nalezeny material jsme opét sefadili do skupin podle slovniho
druhu a vyse frekvence vyskytu. Opét hodnotime schopnost nalezenych

slov vazat na sebe jina slova, nas zajima jaké slovni druhy konkrétng.

SUBSTANTIVA
Substantiva jsou opét nejéetnéjsi morfologickou kategorii. Tento
korpus obsahuje 24 substantiv z celkového podtu 47 nalezenych

lexému. Jejich prehled je v nasledujici tabulce.

Tab. 14

Standardni tvar spisovné
Substantivum | Kolokabilita .
francouzstiny

a H+x+a ans
Xx+a

age age + mini + x age

amitié pr. + amitié amitié
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discretion tte + direction direction

enfants enfants + bienv. enfants

div. + sans + enfants

enft. av. enft. enfants
Fff j+F femme

J+F+sér
h/H J+h homme

H+x+a

bel +H

H + retraité

Hrech. F

H + x + orig. + libanaise

H + sportif

J+H+ marié
look look + play-boy look
mini age + mini + x minimum
Mme H+x+a+ch+M madame
moment appeller + & + tt + moment | moment
niv bon + niv + social niveau
non fum ch + non fumer non fumeur
orig. orig + libanaise + angloph. | origine

orig + europ.

play-boy look + play-boy play-boy
rel. rel. + serieuse relation
relation pr + relation relation
restos aim + restos restaurants
retraité H + retraité retraité
sportif H + sportif sportif

vie pr+vie+a+2 vie
voyages pour + grds + voyages voyages

h apr+x+h heure

Schopnost vazat na sebe jiné lexémy maji v8echna uvedena
substantiva. Nejcastéji na sebe substantiva z dané rubriky viaZzou
adjektiva, predlozky a jina substantiva.

Nejvyssi pocet kolokaci ma substantivum H —homme.

ADJEKTIVA

Korpus adjektiv (Tab. 15) &ita 16 lexému z nichz viechna adjektiva

jsou spojitelna s jinymi  slovy. Adjektiva se nejcastéji poji  se

substantivy a s dalsimi adjektivy.
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Tab. 15

Adjektivum | Kolokabilita Ste-mdarcfni tvar .
spisovne francouzstiny
angloph. orig. + lihanaise + angloph. anglophone
bel bel + H bel
bienv enfants + bienvenu bienvenu
bon bon + niv. + social bon
célib. F + célib. célibataire
div. div. + sans + enfants divorcé
europ. orig. europ. européene
grds pr + grds + voyages grandes
J J+H jeune
J+F
J+F+sér
libanaise H + x + orig. + libanaise + angloph. | libanaise
mar. J+ H+mar. marié
ouvert tr + ouvert ouvert
ser. J+F+sér serieuse
social bon + niv + social social
sympa J+ F + sympa sympatique
tte tte + discretion toute
SLOVESA

Nalezli jsme pouze Ctyfi:

ch + M

ch: cherche, v kolokaci:

H+x+a+ ch

- jedna se o 3. os. sing. slovesa chercher

rech. : recherche, v kolokaci H rech. F

- jedna se o 3. os. sing.slovesa rechercher

\

a + tt+ moment

- aim.: aime, v kolokaci:

appeler: je ve svém spisovném tvaru, infinitiv, v kolokaci :

aim + restos

- jedna se o 3. os. sing. slovesa aimer

Viechna nalezena slovesa kromé

podstatna jména.

slovesa appeler na

appeler +

sebe wvazou
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PREDLOZKY
Nalezli jsme tyto dve predlozky:
- pr i pour, v kolokaci:  pour + grds + voyages
pr + relation
pr + amitié

- apr : apreés, v kolokaci: apr. + x + h

ADVERBIA
V nasem korpusu je jen jedno adverbium.

- tr : trop, v kolokaci: tr + ouvert

V nasem souboru lexému jsme nalezli nejveétsi pocet substantiv,
nasleduji adjektiva, slovesa a predlozky. Adverbia se v inzerci
Seznameni témer nevyskytuji. Vabec jsme pfi nasi analyze nenarazili
na zajmena, ¢&islovky (hraji jen dopliujici roli a jsou zaménitelné),
spojky, ¢astice ani citoslovce.

Schopnost spojitelnosti maji vSechny vyskytnuté slovni druhy.

nejvyssi frekvenci spojitelnosti maji substantiva.

Sémanticka charakteristika

Substantiva pojmenovavaji : vék, rodinny stav, déti, pohlavi, zaliby
lidi, ktefi hledaji jinou osobu a jaké pozadavky na hledanou osobu
maji: ans, dge, amitié, enfants, femme, homme, madame, non fumeur,
restaurants, retraité, sportif

Adjektiva popisuji pivod a vlastnosti osoby, kterda hleda, nebo
kterou inzerat hleda: anglophone, bel, bienvenu, bon, célibataire,

divorcé, européene, grandes, jeune, libanaise, marié, ouvert

Etymologie

Pivod slov =z oblasti Seznameni bude pfedmétem této kapitoly,

stejné jako tomu bylo u predeslych dvou kapitol.
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1. Slova stylové priznakova

- v této oblasti, na rozdil od kapitol prfedeSlych, jejich vyskyt

uz

nepievysuje do takové miry slova etymologicky nepfiznakova. Nashi

jsme jich 29 oproti 19 sloviim etymologicky nepfiznakovych.

V tabulce jsme opét seradily slova abecedné podle plivodu.

Tab. 16
Etymologie | Tvar Poznamka
vypljcka look Aj
vypljcka play-boy | Aj
zkratka Mme
zkratka restos
zkratka sympa
zkratka inz. | a
zkratka inz. | enft.
zkratka inz. | F/f
zkratka inz. | h/H
zkratka inz. | mini
zkratka inz. | niv
zkratka inz. | non fum
zkratka inz. | orig.
zkratka inz. | tte
zkratka inz. | rel.
zkratka inz. | angloph.
zkratka inz. | bienv
zkratka inz. | célib.
zkratka inz. | div.
zkratka inz. | europ.
zkratka inz. | grds
zkratka inz. | J
zkratka inz. | mar.
zkratka inz. | ser.
zkratka inz. | tr.
zkratka inz. | ch
zkratka inz. | pr
zkratka inz. | rech.
zkratka inz. | aim.
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Zkratky
1. Déleni podle typu zkratky:

a) zkratky vlastni

- nalezli jsme pouze tii:

Mme: zkratka substantiva spisovného jazyka Madame

restos: zkratka substantiva restaurants, jedna se o zkratku hovorového
jazyka (langue familiée) nebo argotu.

sympa: zkratka slova sympathique, typicka pro hovorovy jazvk.

b) zkratky inzertni

- svym poctem 23 z 25 nalezenych zkratek znacéné prevysuji vyskyt

zkratek vlastnich.

2. Podle slovniho druhu spisovné podoby slova

a) zkratky jednoho slova

e zkratky substantivni: Mme, restos, a, enft., F/ f, h/ H, mini, niv, orig.,
rel.

e zkratky adjektivni: sympa, angloph., bienv, célib., div., europ., grds,
J, mar

e zkratky sloves: ch, rech., aim.

e zkratky predlozek: pr., apr.

e zkratky adverbii: #r.

b) zkratky kompozit
- tento typ zkratky jsme nalezli jen jeden: mon fum, jedna se o

substantivum non fumeur

Variantv zkratek:

V této rubrice jsme nalezli jen dvé variované zkratky (Tab. 17), ty se

objevily uz v rubrice Zaméstnani.

Tab. 17.

Varianta zkratky | Standardni tvar spisovné francouzstiny

f

femme

homme

E
h
H
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Kompozita

Kompozitum, které by nebylo dale zkracené v tomto tématu
nenalezne. Je zde jen kompozitum substantiva non fumeur, které se
v inzerci vyskytuje pod zkratkou non fum..

Vypujcky
Narazili jsme na dveé vypijcky =z celkového poctu 29 zkoumanych

lexému. Obé dve jsou opét anglického plivodu.

Slova etymologicky nepriznakova
Slova, ktera se v inzerci vyskytuji ve svém plném tvaru, je jich
celkem 19 a v Tab. 18 uvadime jejich vycet.

Tab. 18
Tvar

age

amitié

discretion

enfants

moment

relation

retraité

sportif

vie

voyages
bel

bon

libanaise

ouvert

social

pour

sans

appeller

a

Zavérem muzeme konstatovat, ze pocet slov etymologicky
priznakovych uz neni podstatné vys§si jako tomu bylo u prededlych
kapitol. Inzeraty zaméfené na kontakty a seznamovani uz tolik neSetfi

mistem jako tomu bylo napfiklad u tématu bydleni, ¢i zamé&stnani.
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V nasem korpusu jsme nalezli opé&t zkratky, z toho pouze dvé

zkratky vlastni, témér chybi vyuziti kompozit a vypuljcek.

4.3 Srovnani excerpovaného lexika se standardni

podobou francouzstiny

V této kapitole o spisovnosti jazyka si nejprve vymezime pojem
standardni spisovna francouz§tina, abychom mohli excerpovany
material dale z tohoto hlediska analyzovat. Potom si charakterizujeme
nékteré zajimavé jevy uz konkrétnich odvétvi a na zavér uvedeme
neékolik jevlh jazyka inzerce z hlediska spisovnosti, které budou vsSem

tfem analyzovanym tématim spolecné.

Standardni spisovna francouzstina

Vroce 1967 byl zalozen Conseil international de la langue
fran¢aise, jehoz tkolem je zachovat jednotu a &istotu francouzstiny,
slouzici jako matersky jazyk milionim mluvéich nejen ve Francii.
Vyvojové tendence soucasné francouzstiny, jak v jazyce mluveném, tak
1 v krasné literature, se zacaly objevovat uz v 19. stoleti. Francouzstina
se rozliuje podle stylovych tirovni (niveau de langue).

Zakladni tfi urovneé propracovaného jazyka jsou dle Razeny Ostré
(1990: 120): a) aroven bé&zné psaného jazyka

b) uroven jazvka peclivého

¢) uroven jazyka literarniho

Zatimco Sabrsula (1974: 218) d&li vrstvy jazyka takto: ,Jazyk je
rozvrstven vertikalné na francouzitinu spisovnou standardni,

i

familiarni a lidovou*

Je tieba si také pripomenout, ze cilem jazykovédel ve Francii je
usili o standardizaci a unifikaci jazyka, ale také odmitani vsech cizich
vlivli. Francouzi nejsou zastanci demokratizace a internacionalizace
jazyka (CERMAK, 1997: 59). Diky tomuto jevu by se v jazyce inzerce

nemély pfili§ vyskytovat cizi slova (vypujcky).
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Nas bude zajimat uroven standardni spisovné francouzstiny, bézné
psaného jazyka a jeho rysy ve slovni zasobé& inzerce. Spisovnost jazyka

inzerce konzultujeme se slovnikem Le Petit Robert (1988).

Konkrétni jevy nalezené v nafem materialu

V nasem korpusu jsme nalezli dvé slova, ktera nebyla spisovna a
nebyla pouzita jako typické zkratky inzeratu.
Jedna se o tyto lexémy :

- restos: substantivum, které jsme charakterizovali jako zkratku
vlastni, ale hovorového jazyka neboli langue familiée. Je to
apokopa lexému restauratns tradicné v této hovorové mluvé
zakoncovana samohlaskou —o, které sice nestoji na konci slova
jako u ostatnich zkratek stejného piavodu. Jedna se tedy o
analogii tohoto typu zkratek. Tyto zkratky podstatnych jmen
ptribiraji tvar pluralu, jak je tomu v nadem pfipadé.

- sympa: adjektivum vlastni zkratky lexému sympathique, jedna se
také o apokopu. Zkratky adjektiv tohoto typu uz dale nepftibiraji

tvar pluralu.

Slova, ktera se 1i8i formou, kterou jsou zapsany, od slov spisovného
psaného jazyka jsme nalezli ve vSech tiech rubrikach a jedna se o
viechna slova oznacena jako zkratka inzertni. Oznacili jsme si tak ta
slova, ktera sice maji svij puvod jako zkratku, ale neni to zkratka
spisovného jazyka napt. chbres, etg, cuis. entier. eq. et am.

Ve zkoumaném materialu jsme nalezli 1 slova, kterd nejsou
francouzského pivodu, jsou oznacena jako vypujcky. Pro pfipomenuti

v Tab. 19 uvadime soubor nalezenych vypujcek.

Tab. 19

Vypujiky

kitchinette

living

WC

dressing
cv
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parking

leaders

pressing

sandwicherie

look

play-boy

Lze tedy konstatovat, ze do jazyka inzerce pronikaji cizi vlivy, i

kdyz jen v malém mnozstvi.

Celkové shrnuti jazvka inzerce

Na zaklad¢ poznatkli uvedenvch v uvodu této kapitoly a na zakladé
jevl v nasi analyze mGzeme konstatovat ze:

¢ slovni zasoba tohoto odvétvi je spisovna

e tvary se od standardni spisovné psané francouzstiny lisi
predeviim svou formou, jakou jsou v textu zapsany.

e jednim z nejvyraznéjSich prvka slovni zasoby inzeratd je
nadmeérné uzivani zkratek. Na rozdil od bé&zné psané mluvy
jsou zde zkracovany lexémy, které nejsou za jinych okolnosti
v tradi¢nim b&zné psaném stylu zkracovany. Je do jisté miry
patrné, ze tyto zkratky, jsou srozumitelné jen v kontextu
daného inzertniho odveétvi.

e v naSem excerpovaném lexiku se cizi vlivy ve slovni zasobé&
vyskytuji velmi sporadicky, dokazuje to tedy Sabriulovu tezi

o nepfijimani cizich prostiedkl do francouzstiny

4.4 Frekvence vyskytu lexému v inzerci

V této kapitole se zaméfime na frekvenci vyskytu nalezenych jevu
v inzerci, ale uz ne v ramci jednotlivych kapitol, ale v ramci vsech
tfech zkoumanych odvétvi. Budeme to moci porovnat na zakladée
tabulky a konstatovat, jaké jevy se nejcastéji vyskytuji v lexikalni
oblasti jazyka inzerati. Toto zjisténi nas dovede k zavéru této

diplomové prace.
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Piehled morfologickych jevu

V rab.20 uvadime prehled pfesnych poétd vyskytd kazdé
morfologické kategorie ve trech analyzovanych tématickych oblastech.
V tabulce uvadime jak procentuelni zastoupeni tak pod tim v zavorce

presny pocet nalezenych jevi.

Tab. 20

Oblast Subst. | Adj. Cislovky | Slovesa | Adverb. | Predloiky | Spojky Celkem
Nemovitosti | 62,3% | 23% 1,6% 1, 6% 6, 6% 4,9% 4,9%

(38) (15) (1) ey @ 3 3 (63)
Zaméstnani | 72% 18,6% 0 4,7% 0 23 23

EJy ®) @ ey ey (43)
Kontakty 51% 34% 0 8,5% 2,1% 4.3% 2,1%

ex) (16) 4 (1 @) (1 (48)
Celkem 60, 253% 0,6% 4,5% 1,9% 3,9% 3.2%

4% (39) (1) Q) 3 (6) &) (154)

(93)

Na zaklad¢ této tabulky, lze fici, Ze substantiva, se ve vsech tiech
oblastech inzerce vyskytuji nejcastéji. V oblasti Zaméstnani tvofi
nejvetsi podil 72% ze vsech vyskytovanych slovnich druhii, v oblasti
nemovitosti tvofi 62,3 % celkového poctu a nakonec v oblasti Kontakta
jsou zastoupeny 51%.

Adjektiva jsou nejfrekventovanéjsim slovnim druhem v oblasti
kontakth se svym 34% zastoupenim, <¢islovky se vyskytuji pouze
v oblasti Bydleni, kde tvori 1,6% z celkového poctu lexémh. Slovesa
jsou slovnim druhem , ktery byl nejcastéji pouzit v kategorii Kontaktt,
kde tvofil 8,5%. Adverbia se¢ svym 6,5% zastoupenim jsou
nejuzivanéjsi v oblasti Bydleni. Predlozky se vyskytuji v oblasti
Bydleni a Kontaktl jen s minimalnim frekvenénim rozdilem (v Bydleni
4,9% a v Kontaktech 4,3%). Spojky jsou uzivany hlavné v oblasti
Bydleni, kde tvoii 4,9%.

V nasi analyze jsme zjistili, ze jazyk inzerce je pfedeviim vécny a
struény. Vyuziva jen téch slovnich druht, které jsou konkrétni a
nezbytné nutné pro popis nabizené ¢i pozadované véci, v  pripadée
Kontaktt 1 lidi. Podrobnosti, detaily ani rozsahlé véty si z hlediska

prostoru tento Utvar nemuze dovolit. To je divod, prod se substantiva
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vyskytuji nejcastéji a spojky, které spojuji slova a véty se objevuji v

inzerci nejméng.

Piehled etymologickych jevu
Stejné  jako jsme 1 uvedli piehled morfologickych jevi,
v nasledujici tabulce vidime ptehled vyskytu jevl etymologickych ve

viech tfech zkoumanych oblastech.

Tab.21

Oblast Vypijéky | Kompozita | Zkratky | Celkem
Nemovitosti 11,4% 4,5% 84.1%

(5) 2 (37 “4
Zaméstmani 14,3% 0 85,7%

4 (24 (28)
Seznameni 6,9% 0 93.1%

) 27 (29)
Celkem 10,9% 2% 87,1%

(1) (2) (88) (101)

Nejfrekventovanéjdim etymologickym jevem v nasem korpusu
lexémi jsou shodné ve vsech tiech oblastech =zkratky. Nejvétsi
procento vyskytu maji zkratky v oblasti Seznameni a to sice 93,1%.
Nasleduje oblast Zaméstnani s 85,7% a nakonec s nejmensi frekvenci
vyskytu zkratek se zaradila oblast Nemovitosti s 84,1%

Na druhém misté v poétu vyskytd jsou vypljcky. S nejvysdim
poctem 14,3% v oblasti Zameéstnani.

Kompozita jsme nalezli jen v oblasti Nemovitosti, kde tvori
z celkového poctu 44 nalezenych lexému 4,5% vsech etymologickych
jeva.

7, nasi analyzy plyne, Ze v inzerci se vyskytuji nejcasteji zkratky, je
to disledek toho, ze misto je v inzerci placeno a zdakaznik chce uSetrit.
Vyuziva proto zkratek hlavné inzertnich, které sice nejsou
v oficialnich  pisemnych projevech, mlzeme fici, Ze vyuZziva
neoficialniho zptsobu zkracovani slov ve francouziting, protoze musi
setfit jak prostor tak finance.

V nasledujici tabulce shrneme piehled zkratek, které jsme si

rozdeélili na zkratky inzertni a zkratky vlastni.
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Tab.22

Oblast Zkratky | Zkratky | Zkratky
vlastni inzertni
Nemovitosti 8,1% 91,9%
37 3 (34
Zaméstmani 8,3% 91,7%
@4 ) (22)
Seznameni 11,1% 88.9%
@n 3) (24
Celkem 88 % 91%
Gy (80)

Zkratky inzertni tvoii ve vsech tfech oblastech nejvEétsi procento,
v oblasti nemovitosti je to dokonce 91,9% a =zkratky vlastni se

vyskytuji nejvice v oblasti Seznameni — 11,1%.

Pro aplnost srovnani naSich tiech analyzovanych odvétvi
v nasledujici tabulce uvadime ptehled poctu slov, které jsme v rozboru
etymologickém vyuzili (slova stylové pfiznakova) v kontrastu se slovy,

ktera jsme pfi nasi etymologické analyze nevyuzili (slova styvlove

nepfiznakova).
Tab.23
Oblast Slova stylové | Slova stylové
priznakova nepriznakova
Nemovitosti | 73,8% 26,2%
45 16
Zaméstmani | 65,1 34,9%
(28) (15)
Seznameni | 59.6% 40,4%
(28) (19

V této kapitole jsme porovnali vyskvt zkoumanvch jevid ve wviech
tfech oblastech. A je patrné, zZe francouzstina vyuziva v inzerci ty
jazykové prostiedky, které Setfi prostor, tedy zkratky, a ty prostiedky,
které jsou nejvystiznéj§i a nejkonkrétnéjsi, tedy substantiva.
7 hlediska naseho vyzkumu, jsme méli ve vSech tfech rubrikach
k dispozici lexémy stylové pfiznakové, tedy ty, které byly pro nasi

analyzu dilezit&)si, v prevaze nad lexémy styloveé nepfiznakovymi.
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4.5 Jevy publicistického stylu v inzerci

V teoretické <asti této prace jsme si v kapitole 2.7 Reklama a
funkéni styl uvedli zakladni jevy stylu publicistického, do kterého je
fazen analyzovany utvar, tedy inzerat. V této kapitole zjistime zda se
tyto jevy opravdu vyskytuji ve francouzské inzerci, v naSem pripadé

zaméfené na nemovitosti, zaméstnani a seznameni.

1) Modelovost -je jev, ktery je typicky pro inzerci, inzeraty jsou psany
podle stejné struktury a kompozice. To se tyka hlavné sémantického
hlediska. V rubrice Nemovitosti autor pise udaje v poradi: kde, co,
vybaveni, pfednosti, cena. V rubrice Zaméstnani: kdo hleda koho,
jakou praci, za jakych podminek, vyvhody, kontakt. A v rubrice
Seznameni: kdo hleda koho a za jakym ucelem, kontakt.

7 hlediska lexika je kompozice slov velice zjednodusena (zkratky).

Inzeraty jsme nalezli v novinach, které jsou celé uréeny pro inzerci,
analyzovany material byl vyhledan v rubrikach pod témi nazvy, které
uzivame v této praci, tedy rubrika Nemovitosti, Zaméstnani,
Seznameni.

Na tomto misté uvadime tfi celé zastupce inzerata .

8K — ALFRED DE VIGNY PARC MONCFEAU/METRO COURCELLES
Dans bel imm. au RdC sur cour (comme une petite maison), belle
studette d env. 18m2, entier. refaite a neuf, parquets, chem., belle
HSP, joliment decorée et trés bien éq., salon, SaM, kitchinette, SdD
avec we, internet, disponible sde suite.

Loyer mensuel CC. 750€

(Logic — Immo, N°126: 5)

Stée Edition Publicité recrute jnes hmes/ines fmes a temps plein.
Formation assurée.Bonne élocution. Contact: 06 06 91 29 73

(Paris Paname, N°1375:21])
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JH sympa bon niv. social ch. loisirs amitié avec JF
06 74 04 11 10
(Paris Paname, N°1375:39)

2) Automatizace jazykovych vyjdadieni - jde o ustalené a stereotypné se
opakujici vazby a obraty. Nami vybrané lexémy jsme shrnuli do &asti
veét, které se v inzeratech vyskytuji. V priloze této diplomové prace
uvadime kompletni prehled vsech lexémt a jejich automatizovanych
vyjadieni.

V nasledujici tabulce uvadime priklad automatizovaného vyjadreni

lexému salle a manger.

Tab. 24
Tvar Twvar spisovné francouzstiny Cesky ekvivalent
SaM salle & manger jidelna
SaM av. gde cuis salle & manger avec une grande cuisine jidelna s velkou kuchyni
SaM avec cuis. salle & manger avec cuisine jidelna s kuchyni
jidelna s velkou prosklenou
SaM avec gdes haies | salle 2 manger avec des grandes baies sténou
sam avec rgts salle & manger avec rangements jidelna s Uloznym prostorem

Na tomto piikladu jsme si uvedli, jak je v inzeratu pouZzit lexém
salle a manger, vidime, 7ze lexém se poji se spojkou avec a dale
s podstatnym jménem, které muze byt doplnéno jesté o pridavné jméno,
chee-li ho autor inzeratu jesté zdiuraznit. Lexém je zapsan inzertni
zkratkou, aby byl inzerat co nejkratdi, ta v8ak musi byt srozumitelna.

Pokud jde o srozumitelnost zkratek narazime na dalsSi problém.
Zkratky, jak  jsou uvadény v tabulkach etymologickych a
morfologickych charakteristik, jsou srozumitelné prave az z kontextu.

Uvadime piiklad z oblasti zaméstnani, kde se nam objevily dve
synonymni zkratky.

#- je oznaceni jak pro homme (muz), tak 1 heure (hodina). Jsme
schopni porozumét zkratce az v kontextu, tedy v konkrétnim inzeratu,
ktery je zatazen do konkrétni rubriky, kde se vyskytuje v modelovych

spojenich.
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Tab.25

Standardni tvar spisovné francouzstiny Cesky ekvivalent
h par semaine heures par semaine pocet hodin tydné
h/f homme f femme muz / Zena
h/sem. heures par semaine pocet hodin tydné
ch. H cherche les hommes hleda lidi
JH un jeune homme mlady muz

Vidime, Zze model %~ par semaine, neni typicky pro rubriku
Seznameni, ale model ch. H je uz model, ktery je spoleény rubrice
Seznameni 1 Zaméstnani, zalezi tedy na rubrice, ve které si konkrétni
spojeni precteme, abychom pochopili, za jakym ac¢elem autor inzeratu

hleda muze (lidi).

3) Stabilita lexikdlnich prostFedkiu - inzeraty se¢ brani pouzivani
vyrazu, které by byly nové, pro adresata neznamé (napf. neologismum),
hrozilo by neporozumeéni vyznamu.

V nasem vyzkumu jsme nenalezli ani slova nova, ani slova zastarala

a zastaravajici.

Zjistili jsme, ze inzerat spliuje zakladni rysy publicistického stylu,
potvrdili jsme vSechny tfi zakladni jevy — modelovost, automatizaci ve

vyjadiovani i stabilitu lexikalnich prostiedki.
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ZAVER

Z, vyzkumu francouzskych inzerati na téma lexikalni kreativita
vyplyva velka tendence ke zjednodusovani slov a k pouzivani takovych
morfologickych kategorii, které maji funkeci pojmenovavaci. Pri¢inou
pro tento jev je pfedev§im rozsah inzeratl, ktery musi byt

z ekonomickych divodl co nejstruc¢nejsi a co nejvystiznéjsi.

V analyze této prace jsme si nejprve rozebrali lexémy z hlediska
morfologického a etymologického tii vybranych témat, pojmenovanych
podle rubrik, ze kterych jsme je vyexcerpovali. Ve findle jsme kaZzdou
charakteristiku shrnuli pro vsechna tifi odvétvi, kromé charakteristiky
sémantické, kterou jsme pouze popsali v jednotlivych tématickych

okruzich.

V morfologické charakteristice jsme se dosli k zavéru, Ze inzerce
vyuziva predevsim substantiva a adjektiva, plyne to jiz z vyse
uvedeného faktu, vyuzivat ty kategorie slov, které pojmenovavaji
substance. V analyze jsme zjistili, ze se v inzerci témeéf nevyskytuji
zajmena, Cislovky, slovesa, predlozky a spojky ani Castice a citoslovce,

pro zjednoduseny jazyk inzerce nejsou dulezité.

Z, hlediska etymologie, jazyk inzerce vyuziva predevsim zkratek a
to konkrétné zkratek, které jsou specifické pro jazyk inzerce. Dile
jsme poznali, ze kompozita nejsou pro tento utvar prili§ uzivanym
jazykovvm prostiedkem, predeviim pro svou délku, kterda by v inzerci
pusobila z ckonomickych divodi nevhodné. Francouzstina vyuziva
vypujcek, v nadi analyze se¢ také objevily, ale ne ve velkém poctu.
Jednalo se vvhradné o vypujcky z angliétiny.

Excerpované lexémy se vyskytuji v inzeratech na zakladé&
automatizovanych vyjadieni, ktera se stale opakuji. Na zaklade analyzy
jsme dospéli také k presvédceni, ze inzerat ma specifické lexikalni

prvky publicistického stylu.
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PRILOHY

Priloha ¢.
Tabulka ¢&.

1 —
1-

Legenda:

Tabulky nemovitosti
Automatizovana vyjadreni nalezenych lexémi

Prvni sloupec — tvary nalezené v inzeratech
Druhy sloupec - spisovna podoba prvniho sloupce
Tfeti sloupec — prvni sloupec preloZeny do fe§tiny

Tvar Standardni tvar spisovné francouzstiny éesky ckvivalent

2 chbres et ec. 2 chambres et équipement dvoupokojovy vybaveny byt
2P 2 piéces dva pokoje

8E arrondissement 8eme arrondissement meéstsky okrsek

Béme Béme méstsky okrsek

a louer de suite a louer tout de suite thned k pronajmuti

arrdt arrondissement okrsek

asc. ascenseur vytah

ch au sol chauffage au sol podlahové vytapéni

bel apptd 6 p bel appartement de 6 piéces sesti pokojovy pekny byt
bel imm. bel immeuble pekné zafizen

belle HsP hoteurs sous plafonds vysoké stropy

bien éq. bien équipée pekné vybaveny

cuis. entier. eq. et am. cuisine américaine entiérement équipée americka kuchyné kompletné vybavena
cuisine américaine cuisine américaine americka kuchyné
cuisine éq. cuisine équipee vybavena kuchyné

dbl living double living room velly(dvojity) obyvaci pokoj
dispo disponible k dipozici

dispo de suite disponible tout de suite thned k dispozici
dressing dressing satna

eau et chauff collectif | eau et chauffage collectif spolecné vytapéni a voda
état cpt état comptant stav bytu ¢ita

etg 5 éme Séme étage paté patro

expo est au sud exposition est au sud vyhled na jih

gde chbre grande chambre velky pokoj

chauf central chauffage central centralni topeni
chauffage coll. chauffage collecti{ spoleéné topeni

chem. cheminée krb

kitch équip. kitchinette équipée vybavena kuchynka
kitchinette kitchinette kuchyrika

loyer mens. loyer mensuel mésiéni najemné

loyer cc loyer charges comprises najemne véetné poplatkd
M* métro oznaleni stanice metra
orientation S/O orientation vers le sud-ouest smérem na jihozapad
PDT pierre de taille starobyly kamenny ddim
poss.parking possibilité du parking mozZnost parkovani
proche RER proche du RER v blizkosti RER

prox. RER proximité du RER v blizkosti RER

au RdC rez-du-chausee v piizemi

$ 4 manger salle & manger jidelna

salle de douche salle de douche sprcha

SaM salle & manger jidelna
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SaM av gde cuis salle 4 manger avec une grande cuisine jidelna s velkou kuchyni

SaM avec cuis. salle & manger avec cuisine jidelna s kuchyni

SaM avec gdes baies salle a manger avec des grandes baies jidelna s velkou prosklenou sténou
sam avec rgts salle & manger avec rangements jidelna s loZnym prostorem

sdb av wc salle de bains avec wc koupelna s toaletou

S8 asc Sans ascenceur bez vytahu

studio mblé studio meublé zafizené studio

vue dég. vue dégagée krasny vyhled

Tabulka &. 2 — LLexémy a jejich morfologicka a etymologicka charakteristika

Legenda:

Prvni sloupec — rozloZena automatizovana vyjadieni na samostatne lexéemy
Druhy sloupec — slovni druh tvaru zapsaného v prvnim sloupci
Tfeti sloupec — spojitelnost tvaru v prvnim sloupci s jinymi slovy

Ctvrty sloupec — pivod tvaru zapsaného v prvnim sloupci

Paty sloupec — jazyk vypidjcky
x - Cislice

Tvar Slovni druh | Kolokabilita Etymologie | Pozna
mka
appt subs. bel + appt Zkratka inz.
appt +d
appt+d+x+p
arrdt subs. X+ arrdt zkratka inz.
arrondissement subs. x + E + arrondissement
asc. subs. 8 + asc. Zkratka inz.
c subs. ¢ + comprises zkratka inz.
cuis. subs. cuis.+ éq. zkratka inz.
cuis + entier.+ eq. et am.
cuisine américaine | subs. nevyskytuje se vypujcka Aj
dressing subs. nevyskytuje se vypdjcka A
eau subs. eau + chauf. + collectif
éc. subs. bel + éc. Zkratka inz.
étg. subs. étg + x + éme zkratka inz.
expo subs. expo + au + 3/0 Zkratka inz.
Ch/chauff/chauf subs. Ch. + central Zkratka inz.
Ch +coll
Ch +ausol
chauffage subs. chauffage + collectif
chbre/chbres subs. Chbre + et + éq. Zkratka inz.
gde + S
chem. subs. nevyskytuje se Zkratka inz.
kitch. subs. kitch + équip. zkratka inz.
kitchinette subs. nevyskytuje se vypujcka A
living subs. dbl. + living vypdjcka A
loyer subs. loyer + mens.
loyer + ¢+ ¢
M* subs. nevyskytuje se zkratka
orientation subs. orientation S/ O
Pp subs. X+p Zkratka inz.
d+x+p,
appt +x+p
parking subs. poss. + parkimg vypdjcka A
PDT subs. nevyskytuje se Zkratka inz.
poss. subs. poss. + parking Zkratka inz.
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prox. subs. prox. + RER zkratka inz.
RdCh subs. au + RdCh Zkratka inz.
RER subs. prox. + RER Zkratka inz.
rgts subs. sam + av + rgts zkratka inz.
S a manger subs. s a manger + gde + cuis. Zkratka inz.
s a manger + av + cuis.
s a manger avec + gdes + baies
s & manger avec + rgts
S/O subs. prox. + S/O zkratka
salle de douche subs. nevyskytuje se
sdb subs. sdb + avec + wc Zkratka inz.
sol subs. chauff. + au + sol
studio subs. studio + mblé.
vue subs. vue + dég.
we subs. sdb + avec + we vypijcka A
bel ad). bel+ appt A
bel +appt+d+x+p
bel + imm.
central adj. chauf. + central
collectif adj. eau + chauf. + collectif
an. adj. cuis. + entier. + éq. + et +am. | zkratka inz.
c ad). cte zkratka inz.
coll. adj. chauff. + coll. Zkratka inz.
dég. adj. vue + dég. Zkratka inz.
dispo ad). dispo + de + suite zkratka inz.
éq./ équip. adj. bien + éq. Zkratka inz.
cuis. + entiér. + ég. + et + am.
gde/ gdes ad). gde + chbres zkratka inz.
SaM + av + gde + cuis
HsP ad). nevyskytuje se zkratka inz.
mblé adj. studio + mblé Zkratka inz.
mens. ad). loyer + mens. zkratka inz.
PDT adj. nevyskytuje se Zkratka inz.
de suite adv. dispo + de suite zkratka inz.
dispo adj. dispo + de suite Zkratka inz.
entier. adj. cuis. + entier. + eq. + et +am. | zkratka inz.
d predl. bel +appt+d+x+p zkratka inz.
ss predl 8 + asc. Zkratka inz.
au predl au + sol
dbl. disl. dbl. + living zkratka inz.
cpt. sloveso état + cpt. Zkratka inz.
av spojka sdb + av + we Zkratka inz.
SaM +av + gde + cuis
a spojka a+ SaM
et spojka chbres et ec
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Priloha ¢. 2 — Tabulky zaméstnani
Tabulka ¢. 3 — Automatizovana vyjadieni nalezenych lexému

Legenda:

Prvni sloupec — tvary nalezené v inzeratech
Druhy sloupec - spisovna podoba prvniho sloupce
Tfeti sloupec — prvni sloupec preloZeny do fe§tiny

Tvar

Standardni tvar spisovné
francouzstiny

Cesky ekvivalent

2 ans exp.min

2 ans experiences au minimum

minimalné 2 roky praxe

a mi-tmps a mi-temps na polovicni uvazek

a mi-tps. 4 mi-temps na poloviéni avazek

a temps partiel a temps partiel na zkraceny Uvazek

contract indé term. contract indeterminé smlouva na dobu neuréitou

début. le débutant zagatecnik

envol CV I'envol du CV zaslani Zivotopisu

envoyer CV envoyer le CV zaslat Zivotopis

exp. les experiences zkusenosti

fixe + % salaire fixe + pourcentage staly plat+ procenta
(pohybliva slozka)

fixe + com salaire fixetcomissions staly plat + zakazky

formation assuré

formation est assurée

skoleni zajisténo

H homme mu

h par semaine heures par semaine pocet hodin tydneé
h/f homme / femme muz/ Zena

h/sem. heures par semaine pocet hodin tydné
ch. H cherche le hommes hled4 lidi

TH un jeune homme mlady muz

Jnes fmms des jeunes femmes mladé Zeny

leaders leaders vedouci pozice
pressing pressing pradelna, mandlovna

preparatrice-sandwicherie

préparatrice-sandwicherie

pro pfipravu sedvici

H qualif.

qualifiés

kvalifikovany

recrute jnes hmme

recrutement des jeunes hommes

nabor mladych lidi

ref. éxigée references sont éxigees pozaduji se doporuceni

rech F/FJ recherche des femmes/jeunes hledani Zen/mladych Zen
femmes

recherche VDS/VDEUSES | recherche les vendeurs/vendeuses hledani

prodavace/prodavacky

repos sam/dim.

repos samedi et dimanche

volno v sobotu a v nedéli

salaire ,no limite

salaire non limité

neomezené platove

podminky
sté société spolecnost
temps complet plein temps plny uvazek
trvx travaux prace
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Tabulka ¢. 4 — Lexémy a jejich morfologicka a etymologicka

charakteristika

Legenda:

Prvni sloupec — rozloZena automatizovana vyjadfeni na samostatné lexémy
Druhy sloupec — slovni druh tvaru zapsaného v prvnim sloupci
Tfeti sloupec — spojitelnost tvaru v prvnim sloupci s jinymi slovy

Ctvrty sloupec — pivod tvaru zapsaného v prvnim sloupci

Paty sloupec — jazyk vypidjcky

x- Cislice
Tvar Slovni druh | Kolokabilita Etymologie | Poznamka
ans subs. X+ ans + exp. + min.
com, subs. com + fixe zkratka inz.
contract subs. contract + indéterming
CvV subs. envol + CV, zkratka
envoyer + CV
début. subs. nevyskytuje se v zadné kolokaci | zkratka inz.
dim. subs. repos + sam. + début. zkratka inz.
envoi subs. envoi + CV
exp. subs. nevyskytuje se v zadné kolokaci | zkratka inz.
t/fmms/F subs. j+F, Zkratka inz.
jnes +F,
h+F,
rech F+17
formation subs. formation + assuré
h subs. h + par semaine, zkratka
Hh/hmme subs. H+F Zkratka inz.
I+H
recrure + jnes + H
leaders subs. nevyskytuje se vypijcka A
no limite subs. salaire + no limite vyptjcka Aj
pressing subs. pour + pressing vypijcka
rec. subs. rec. T jnes + hmme Zkratka inz.
ref. subs. ref. + exigees Zkratka inz.
rech. subs. rech. + F zkratka inz.
rech + FJ
repos subs. repos + sam/dim
sam. subs. repos + sam. + dim. zkratka inz.
sandwicherie subs. preparatrice + sandwicherie vyptjcka Aj
sem. subs. h+ par + sem. Zkratka inz.
semaine subs. h + par + semaine
sté subs. nevyskytuje se v zadné kolokaci | zkratka inz.
temps subs. a+ temps + partiel
temps + complet
tps/tmps subs. a+ mi+ temps zkratka inz.
trvx subs. nevyskytuje se v zadné kolokaci | zkratka inz.
VDEUSE subs. recherche + VDEUSe + VDS Zkratka inz.
VDS subs. recherche + VDEUSE + VDS zkratka inz.
indéterm. adj. indéterm. + contract Zkratka inz.
fixe ad). fixe + %
fixe + com.
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assurce ad). formation + assurée

J/jeune/jnes adj. I+H Zkratka inz.
J+TF

qualif. ad). H + qualif. zkratka inz.

exigée ad). ref + exagée

complet adj. temps + complet

partiel ad). temps + partiel

envoyer sloveso envover + CV

ch. sloveso ch.+H zkratka inz.

a predl. 4+ mi-temps

par spojka h -+ par + semaine

Priloha ¢.

Tabulky seznameni

Tabulka ¢&. 5- Automatizovana vyjadieni nalezenych lexému

Legenda:

Prvni sloupec — tvary nalezené v inzeratech
Druhy sloupec - spisovna podoba prvniho sloupce
Tteti sloupec — prvni sloupec prelozeny do CeStiny

Tvar Standardni tvar spisovné francouzstiny | Cesky ekvivalent

dge mini 68 a dge au minimum 68 ans ve véku minimalné 68 let
aim restos aime restaurants ma rad restaurece
appeler a tt moment appeler a toute moment volat kdykoliv

apr. 15h aprés 15 heures po 15 hoding

avec entt. avec enfants s détmi

bel H bel homme pohledny muz

bon. niv. social

bon niveau social

dobra socialni Uroven

div. sans enfants

divorcé sans enfants

rozvedeny bezdétny

enfants bienv.

enfants bienvenus

déti vitany

F célib. femme célibatataire svobodna Zena

H 50a ch. Mme homme 50 ans cherche Madame muz 50 let hleda pani
HrechF homme recherche fermme muZ hleda Zenu

H retraite homme retraité mu dichodce

H sportif homme sportif muz sportovec

JF sér. jeune femme sérieuse seriozni mlada Zena
JF sympa jeune femme sympathique sympaticka mlada Zena
JH jeune homme mlady muz

JH marie jeune homme marié mlady muz Zenaty
look play-boy bion visage dobfe vypadajici

non fum. non fumeur nekurdk

orig. europ. origine européen evropského plvodu

orig. libanaise angloph.

origine libanaise anglophile

pour grds voyages pour grandes voyages pro velké cestovani
pr. amitié pour amitié pro pratelstvi

pr. relation pour relation pro vztah
pr.viea?2 pour lavie a2 pro Zivot ve dvou
rel. serieuse relation sérieuse vazny vztah

tr. ouvert trop ouvert velmi otevieny

tte discretion toute discretion diskrétné
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Tabulka ¢. 6 - Lexémy a jejich morfologicka a etymologicka
charakteristika

Legenda:

Prvni sloupec — rozloZena automatizovana vyjadfeni na samostatné lexémy
Druhy sloupec — slovni druh tvaru zapsaného v prvnim sloupci

Tfeti sloupec — spojitelnost tvaru v prvnim sloupci s jinymi slovy

Ctvrty sloupec — pivod tvaru zapsaného v prvnim sloupci
Paty sloupec — jazyk vypidjcky

X - ¢islice

Tvar Slovni druh | Kolokabilita Etymologie | Poznamka
a subs. H+x+a Zkratka inz
X+a
dge subs. dge + mini + x
amitié subs. pr. + amitie
discretion | subs. tte + direction
enfants subs. enfants + bienv.
div. + sans + enfants
enft. subs. av. enft. Zkratka inz.
Frf subs. jt+F Zkratka inz.
T+ F + sér.
h/H subs. J+h Zkratka inz.
H+x+a
bel + H
H + retraite
Hrech. F
H+ x + onig. + libanaise
H + sportif
I+H+ mané
look subs. look + play-boy vypdjcka A
mini subs. dge + mini +x Zkratka inz.
Mme subs. H+x+a+ch+M zkratka
moment subs. apeller + a4 + tt + moment
niv subs. bon + niv + social Zkratka inz.
non fum | subs. nevyskytuje se zkratka inz.
orig. subs. orig + libanaise + angloph. zkratka inz.
orig + europ.
play-boy | subs. look + play-boy vyptjcka Aj
rel. subs. rel. + serieuse zkratka inz.
relation subs. pr + relation
restos subs. aim + restos Zkratka
retraité subs. H + retraité
sportif subs. H + sportif
vie subs. prtvieta+?2
voyages subs. pour + grds + voyages
angloph. | adj. orig. + libanaise + angloph.
bel adj. bel + H
bienv adj. enfants + bienvenus
bon adj. bon + niv. + social
célib. adj. F + célib.
div. adj. div. + sans + enfants
europ. adj. orig. europ.
grds adj. pr + grds + voyages
I adj. J+H
T+ H+ marié
I+F
T+ F + sér.
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libanaise | adj. H+ x + orig. + libanaise + angloph.

mar. adj. T+ H+ mar.

ouvert adj. tr + ouvert

ser. adj. T+F + sér.

social adj. bon + niv + social

sympa adj. T+ T+ sympa

tte adj. tte + discretion

ch. sloveso ch+M Zkratka inz.
H+x+a+ch

rech. sloveso H+rech+F Zkratka inz.

appeler sloveso appeler + 4 + tt + moment

aim sloveso aim + restos Zkratka inz.

pr predl pour + grds + voyages Zkratka inz.
pr + relation
pr + amitié

apr. predl apr+x+h zkratka inz.

tr. adv. trop + ouvert Zkratka inz.
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ANOTACE

Abstract:

T.exical creativity in advertising

The diploma thesis explores lexical phenomena occurring in the
language of French advertising texts published in selected French
periodicals. It is divided into a theoretical and a practical section.

The initial theoretical section is devoted to the explanation of the
cssential concepts employed in the thesis and to advertisement and its
style in general.

The practical part contains an analysis of the lexical aspects of
French advertising texts, with respect to morphology, semantics and
etymology.

The principal goal of the thesis is to provide a description of the
style and the lexical units characteristic of advertising texts in French

periodical press.

Lexikalni kreativita v inzeratech a v reklamé

Diplomova prace se zabyva jevy ve slovni zasobé francouzské
reklamy, konkrétné jazykovymi prostiredky v inzeratech  vybraného
francouzského tisku. Prace je rozdélena na <ast teoretickou a cCast
praktickou.

V Gvodni teoretické Casti se prace vénuje zakladnim pojmim, a
jejich vysvétleni, uzivanych v této diplomové praci. Nasleduje cast
zameéfena obecné na reklamu a jeji styl.

V praktické casti se prace soustfedi na vlastni analyzu, ktera je
postavena na rozboru lexikalni stranky francouzského inzeratu.
Lexikalni jevy jsou popisovany z morfologického, sémantického a
etymologického hlediska.

Hlavnim ukolem prace je charakterizovat styl a slozeni slovni

zasoby inzeratl ve francouzském tisku.
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RESUME

Le mémoire présenté traite du théme des évenements lexicologiques
dans la publicité frangaise. La publicité est le terme trés large en ce
qui concerne le champ lexique et c’est la raison pour laquelle ce
mémoire est consacré purement aux annonces frangaises.

Dang la partie théorique, nous avons d "abord défini les termes
importants pour ce mémoire. Ce sont des termes utilisés dans ce
travail. Aprés avoir comparé plusieurs définition des termes principaux
— qui différent en grand nombre dans les ouvrages linguistiques soit
tchéques soit frangais — nous avons choisi une, d’aprés laquelle notre
mémoire sera constitué. Le chapitre suivant traite de la publicité en
génerale. Le mémoire présente les définitions d'une publicité et d'une
annonce, juge des aspects communs et différents de ces termes en ce
qui concerne le champ lexical. Aprés avoir comparé ces deux termes,
nous avons constaté que 1’annonce etait une sorte de la publicité
concréte. Le dernier chapitre de la partie théorique est consacré a la
characteristique du matériel qui a été réuni. Il s’agit de petites
annonces qui viennent des périodiques cités.

Le chapitre quatre de 1’analyse du lexique est divisé en plusieurs
parties. Les trois premiéres parties sont partagées d’aprés le théme de
la rubrique des annonces (Locution, Emploi, Contacts). Nous avons
analysé la domaine morphologique, puis la domaine sémantique et la
domaine étymologique de ces trois rubriques. La conclusion est décrite
dans le chapitre suivant de la fréquence des lexémes trouvés. Nous
avons examiné 154 d’annonces, de vue étymologique, ¢t nous pouvons
constater que, 1'ensemble contient 87, 1% d’abréviations, 10, 9%
d’emprunts, 2% de lexémes composés. La derniére partie du chapitre
analyse le lexique de la domaine de la langue littéraire et cette analyse
nous permet de dire que la langue des annonces n'utilise que la langue
frangaise littérarire.

Pour conclure, il faut dire que le lexique d'annonces utilise le plus
souvent les noms (60,4%) puis les adjectifs (25%) de point de vue

morpholoqiques et les abréviations de point de vue étymologique. Les
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¢venements décrits dans une partie théorique de ce mémoire prouvent
le fait que la langue des annonces doit étre beaucoup plus simplifiée et

claire a cause des aspects economiques.
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