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Prace Klary Abelové analyzuje a srovnava Ceské a némecké reklamy na pivo, 2 1o jak televizni,
tak tiStén¢. Teoretické zdklady pro zkoumdni reklam v praktické &asti povauj. za vice ne?
struéné — 12 stran ze 76 je podle mého ndzoru na diplomovou préci Zalostné malo, s:2jné tak jako
vibér odborné literatury a polet prostudovanych praci. Autorka by pfece méla prokdzat jak
schopnost orientace v soutasné odborné literatufe, tak schopnost s ni pracovat a vybrat informace
relevantni pro svou praci. Cast praktické se zabyvd rozborem jednotlivich reklam. Domnivam se,
Ze by bylo vhodnéjsi, zaméfit se jen na jeden druh reklamy - televizni NEBO tidtens, protoZe se
oba typy od sebe lisi — publikum, jazykové prostfedky, daldi prostfedky jako barva, zvuk,
proménnost v Case apod. U reklam mi chybi jejich datace - kdy byla reklama vysildna {jednd se o
dva roky, vjejichz pribt¢hu byly reklamy vyhodnocovény), a to predevéim soaledem na
autoréino tvrzeni o proménlivosti reklamy v &ase ( asi dvé strutné véty v teoretickém tvadu),
Navic uvadi v korpusu reklamy na tentyZ produkt vicekrdt — jak v &asti reklam televiznich, tak
v reklamich tiSténych. Je Skoda, Ze pro popisy jednotlivich spotll nevypracavala néjaky
piehledn€j3i scéndf i tabelarni prehled - jejich ¢teni je uZivatelsky ponékud neprehl=dné. i kdy?
dodrzuje v podstaté tentyZ postup. Co se tyée vlastni analyzy spotil, povaZuiji ¢fl, ktery si autorka
vytkla v ivodu, za pom&mé obtizné spinitelny vzhledem k malému korpusu reklam - tézko lze
Cimit relevantni zavéry s obecnou platnosti z 20 televiznich a 10 tiSténych reklam. Soucasné
povaZuji zdvéry, vyslovené na str. 79, tykajici se mentality feského a némeckého nidroda,
odriZejici se dle autortina nazoru v reklamé na pivo, za neopodstatnéné a zatizené stereotypnim
my$lenim (pycha Némcd a jejich patriotismus). Rozbor reklam je i na zakladé velmi skromného
teoretického Uvodu vypracovan petlivé, i kdy2 se soustfed'uje predeviim na jazvkovou stranku
véci, v temz vidim zasadni pfinos jeji prace. MoZna by méne bylo vice (viz ¢il praez). Zajimalo
by mé, zda vidi néjaké rozdily a shody v uplatnéni jednotlivych apelovych funkei a drubf vét u
Geskych a némeckych reklam a zda lze vysiedovat i v tomto omezeném korpusu néjak? tendence
Viéto oblasti, Po strince jazykové povaiuji prici spiSe za primémou — &ast -=cretickd se
jazykové opird silné o ptedlohy a je v ni podstatné méné chyb, neZ je tomu u 8s.i praktické,
kterd je pon¢kud nevyrovnand — obsahuje pasiZe psané velmi dobrou néméinou na jedné strané,
ale soutasné prekvapivé také pasaZe zatizené fadou chyb vieho drubu. Pfes vvhradv pfedeviim
k teoretické Fash nrdee navrhuii hodnoceni: velmi dohfe
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