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Anotace

Tato diplomova prace se sklada z praktické a teoretické Casti. Prakticka cast,
ktera je stéZejni, obsahuje 4 definitivni verze plakatl s ekologickou tematikou,
doplnéné souborem navrht. Téma je zpracovano technikou pocitacové grafiky
v programech Adobe Photoshop a Corel Draw. Plakaty jsou vyti$tény na papir,
finalni verze na formatu A2, navrhy na formatu A3.

Teoretickd Cast ma slouzit predev§im jako doprovodny text k vytvorenym
plakatim. Je tvotfena 3 kapitolami. Prvni se zabyvéa ekologickou problematikou,
vysvétluje ditvod vybért tématu a uZeji specifikuje problém k némuz se plakaty
vyjadiuji. Druhd kapitola objasiiuje volbu plakatu jako média, stru¢né popisuje
jeho historii s dirazem na inspirani zdroje. Posledni kapitola se vztahuje
k samotné tvorbé, objasnuje pric¢iny vedouci k vybéru techniky, popisuje reali-
zaci plakatu a vysvétluje jejich mySlenku. Zavér poukazuje na dilezitost vyuky

daného tématu na zakladni Skole.



Abstract

This thesis consists of practical and theoretical part. The former which is essen-
tial contains 4 final versions of posters related to ecology accompanied with
series of drafts. Posters and drafts are made with help of computer graphic
programs Adode Photoshop and Corel Draw and printed on paper of size A2
and A3 respectively.

The latter is made up from 3 chapters and constitutes an explanatory text for
above mentioned posters. The first chapter deals with ecological problems in
general and elucidates the reason why this topic has been chosen as well as
specifying the particular issues pictured on the posters. The second chapter
explains the choice of poster as a communication medium and characterizes
briefly its history. The last chapter tries to clarify reasons that led the author of
this thesis to choices of the technique; subsequently it describes the process of
the creation and the ideas pictured. In the conclusion the author emphasizes the

importance of teaching of this topic at the basic schools.
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1. Uvod

Cilem této prace je vytvofit soubor plakati s ekologickou tematikou.
Kone¢nym zamérem je zhotovit plakaty schopné piimét dnesniho uspéchaného
Clovéka k zamysleni nad jeho vztahem ke stromiim, pozastavit se nad jejich
zbyteénym kacenim. Ukolem je vytvofit 3 definitivni verze doplnéné soubo-
rem navrha. Plakaty budou tvofeny technikou pocitacové grafiky za pouziti
programli Adobe Photoshop a Corel Draw.

Praktickou ¢ast doprovazi ¢ast teoretickd, jejiz ucelem je vysvétlit di-
vody vedouci k vybéru daného tématu, techniky zpracovani a také pomoci
porozumét vyslednym plakatim. Prvni kapitola se bude zabyvat ekologickou
problematikou, vysvétli divody jeji aktualnosti, popiSe jak se vyvijel vztah
Cloveéka k piirodé a priblizi jedineCnost stromt a jejich vyznam pro ¢lovéka.

Druhé kapitola se bude zabyvat plakatem. Nejdiive popise plakat jako
médium, jelikoz podle kanadského teoretika médii McLuhana ma vybér média
dokonce vétsi dopad nez samotny obsah zpravy. V dalsi ¢asti bude nastinén
vyvoj plakatu pfedevSim s ohledem na inspiracni zdroje a problematiku ekolo-
gického plakatu. Budou zde zminény pfic¢iny a davody vedouci ke vzniku
plakatu a jeho uplné pocatky. Poté se prace zaméfi na vyvoj ¢eského plakatu,
na soucasnou ¢eskou plakatovou tvorbu a tvorbu plakati s ekologickou temati-
kou.

Tieti kapitola se bude vztahovat k samotné realizaci plakati. Naznaci
pri¢iny vybéru techniky pocitacové grafiky. Velmi stru¢né tento obor predstavi
a zamé&fi se na jeho vyuziti v uzité grafice. Kratce budou zminény také progra-
my pouzivané pii realizaci této prace. Pak bude néasledovat popis tvorby prak-
tické ¢asti. Bude naznacena vychozi myslenka, prvotni navrh a postup od néj

az k finalni verzi.



2. Ekologické téma
Cilem této diplomové prace je vytvofit soubor plakati s ekologickou
tematikou. V této Casti se jeji autorka pokusi objasnit, pro¢ vybrala prave toto

téma.

2.1 Ekologicka krize a jeji pri¢iny

Stav ptirody a naseho zivotniho prostiedi se tyka kazdého z nas a jisté
kazdy vime, Ze tento stav neni pravé uspokojivy. Neéktefi autofi mluvi
v souvislosti se stavem nasi planety o ekologické krizi. Tento pojem bude
vhodné nejprve vysvétlit. Vyraz ekologicka krize ¢i krize Zivotniho prosttedi je
charakterizovana jako hrozba destrukce zivotniho prostiedi. Sklada se
z jednotlivych jevi svédéicich o ni¢eni Zemé, z jednotlivych problému, které
se kumuluji. Pokud chceme ptekonat krizi, musime ji rozlozit na tyto jednotli-
vé problémy a ty pak krok za krokem postupné¢ fesit.

Pro¢ se ale najednou musime zabyvat zivotnim prosttedim, pro¢ hovo-
fime o ekologickych problémech a dokonce o ekologické krizi? K zivotnimu
prostiedi se nechovdme o nic hiif nez nasi pfedkové. Naopak jsme ohleduplné;j-
§i nez lidé v minulém a predminulém stoleti. Co se zménilo?

E. Kohék vidi pficinu této zmény v ohromném nartistu populace lidi a
v naruastu jejich pozadavkul. Lidstvo povazuje za premnozeny druh a své tvrzeni
dokazuje na zaklad€ 3 ukazateld pfemnozeni, které na lidstvo aplikuje. Prvnim
znich je ,,zda dany druh Zije z pfirozeného pfiristku, ¢i zda spotfebovava

«“! Pokud dany druh spotiebuje jen tolik potravy, kolik roéné piibyva,

podstatu
Zije z pFirtstku. Zije tedy se svym okolim v rovnovaze. Jakmile ale zaéne druh
spotfebovavat takové mnozstvi potravy, které ohrozuje jeji dalsi rlst, zije
z podstaty a je pfemnoZeny. Lidstvo drasticky spotfebovava podstatu své obzi-
vy. Ve velkém odlesnuje, vyCerpava zasoby pitné vody a neobnovitelné ptirod-

ni zdroje. Druhym znakem je, Ze ,dany druh ptestavd sdilet své Zivotni

' KOHAK, E.: Zelena svatozat, Kapitoly z ekologického mysleni. Praha, SLON 1998, s. 19



prostiedi s dal§imi druhy a za&ina je vytlatovat®. Tady jde predevsim o otazku
zivotniho prostoru. Mnohd zvifata i rostliny uz lidé vytlacili, jinym znicili
jejich pfirozené prostiedi tak, ze nejsou schopni piezit. Poslednim znakem
premnozeni je, ze ,,dany druh nestaci peCovat o sva mladd’ata a predavat jim
schopnost prezivani*®.

Obrovsky nariist lidské populace je zasadni zménou. I zcela neskodné
pocinani jednotlivce, nasobené ohromnym poctem lidské populace nabyva
hrozivého rozméru a stdva se problémem. Piesto ale rovnovahu Zemé nepo-
Skozuji zemé tfetiho svéta, kde je prelidiiovani nejmarkantngjsi, ale nadspo-
ttebni zemé severni polokoule, které se povazuji za vyspé€lé. To je zplsobeno
mnohem vyssi Zivotni trovni, ktera je spojena s vysokymi naroky a spotfebou.
Po cela tisicileti lidstvo bylo nuceno Zit skromné. Zivot bez hladu a dfiny si
nedovedla vétSina lidi ani pfedstavit, takovy zivot byl vysadou jen nékolika
privilegovanych. Dnes se takovy Zivot stava samoziejmosti pro vétSinu euroa-
merické spolecnosti. To, co bylo dfive dostupné jen privilegovanym, je dnes
dostupné témét kazdému. V lidech je vSudyptitomnou reklamou vzbuzovan
dojem, Ze koupi riznych statkli dosdhnou $tésti, stoupne jejich spolecenska
prestiz, a tak se vyrovnaji vy$S§im socidlnim vrstvdm. Touha po stile novych
ktera je nekonecna. Avsak neustalé¢ zvySovani konzumu silné¢ podporované¢ho
reklamou multiplikované navysSuje nasi spotiebu energii, vyCerpava ptirodni
zdroje a devastuje pfirodni prostfedi. ProtoZze jsme mnohem pocetnéjsi a na-

v

tvofit si novy postoj k piirodé.

2.2 Vztah ¢lovéka k prirodé
Soucasny postoj Cloveéka k ptirodé je zdrojem dneSnich ekologickych

problémt. Tento vztah se ve vyvoji lidstva radikalné ménil. Plivodni postaveni

* KOHAK, E.: Zelena svatozat, Kapitoly z ekologického mysleni. Praha, SLON 1998, s. 19
3 iy
Tamtéz



lidstva bylo stejné jako postaveni jakéhokoliv jiného druhu, ¢lovek se Zivil jako
ostatni sbérem a lovem. Byl zcela zavisly na ptirodé, kterd byla z jeho pohledu
nevyzpytatelna. To, jestli bude mit dostatek potravy nebo zemte, mohl ovlivnit
maximaln¢ uctivanim pfirody, kterou ztotozioval z bozstvem. S dalSim rozvo-
jem zacind pouzivat nastroje a zaujimad v ekosystému postaveni predatora,
z pocatku na stejné Grovni jako ostatni dravci, ale s technologickym rozvojem
nastroj brzo ziskdva dominantni postaveni. E. Kohdk v této fazi, kdy oznacuje
Cloveka za lovce - sbérace, mluvi o absolutni podfizenosti ¢lovéka vSemocné
piirods.*

Po fazi lovu a sbéru nasleduje etapa, kdy clovek védomeé méni své pii-
rodni prostiedi, stdva se pastyfem a zemédélcem. Domestikaci zvitat a védo-
mym péstovanim plodin Clovek piestavd byt absolutné zavisly na pfirode, je
schopen eliminovat nékteré nepiijemné situace, které by diive znamenaly smrt
hladem. Ur¢itd zévislost na pfirodé¢ je vSak kazdému zjevna. Podle E. Kohaka
se piiroda stava Gloveku partnerem. “Zavislost se tu misi s prvkem péée.«

V Evropé tiinactého az osmnactého stoleti se Cloveék stava predev§im
femeslnikem-trhovcem. Obyvatelstvo Zijici ve méstech ztraci kazdodenni
kontakt s pfirodou a snizuje se pocit partnerstvi i pocit zavislosti. Kazdy feme-
slnik vSak ke své praci potiebuje prirodni materil, ktery nasledné zpracuje.
Jelikoz kazdy ekonomicky uvazujici ¢loveék se snazi minimalizovat své nakla-
dy, snazi se femeslnik zpracovat materidl beze zbytku. Pfiroda se dostava do
pozice daru s nimz nikdo rozumny neplytva.

Dalsi faze vyvoje byla odstartovana primyslovou revoluci. Dochazi
k mohutnému rozvoji urbanizace, techniky a technologii. Clovék se vlivem
rostouci délby prace, prechdzejici v pasovou vyrobu, stale vice odcizuje piiro-
dé, na které je sice stale zavisly, ale uz ji téméf nevnimd. Stava se vyrobcem-
spotiebitelem. V padesatych letech zasahuje USA vlna konzumu a rychle se

§iti do Evropy. Smyslem Zivota se stava hromadéni majetku, ktery, jak uz bylo

* KOHAK, E.: Zelena svatozat, Kapitoly z ekologického mysleni. Praha, SLON 1998, s. 60
> Tamtéz, s. 61



fe¢eno, piinasi Stésti a je ukazatelem uspéchu. Pfechodem ke konzumni spo-
lecnosti se zcela méni dosavadni zplsob nazirdni na pfirodu. To, co nemuize
¢lovek néjakym zptasobem vyuzit, ztraci hodnotu.

Zpusob nazirani na ptirodu se tedy v historii méni podle stupné zavis-
losti ¢loveéka na ni. V pocatcich vyvoje si ¢lovék uvédomoval absolutni nad-
vladu pfirody, postupné se ji naucil vyuzivat a ménit, az se stala pouze
prostiedkem pro uspokojovani jeho potieb. Tento vztah je vzhledem
k pocetnosti lidské populace neudrzitelny. Kazdy z nas by se mél nad svym
chovanim k pfirod¢ zamyslet a zménit ho k lepSimu. Kazdy den jsme zahlco-
vani reklamami na vSelijaké vyrobky, které nds ucini $tastnéjSimi. Na to, co
vSak opravdu muze ulinit Stastnymi kazdého znas, bez ohledu na financni
zazemi, na zdravé prirodni prostfedi, upozornovani mnoho nejsme. Cilem této
prace je snaha pfimét dneSniho uspéchaného clovéka k zamysleni nad jeho

vztahem k pfirod¢.

2. 3. Stromy a jejich vyznam

Vzhledem k rozsahu ekologické problematiky se praktickd ¢ast nezaby-
va celou ptirodou, ale je zaméfena na nas postoj pouze k jedné slozce ptirody,
ke stromim. Poukazuje pfedevS§im na zbytecnost jejich kaceni, které neublizuje
jen stromim, ale mtze ohrozit i ¢lovéka.

Stromy jsou vyjimecné organizmy, patii mezi nejvétsi (americké sekvo-
je dortistaji dokonce vice nez sto metrti) a neobvykla je 1 jejich dlouhovékost.
Druhy, které¢ se dozivaji péti set let — naptiklad duby, rostouci bézné i u néas —
nejsou vyjimkou. Dnes, v dobé velkého zne€isténi Zivotniho prostiedi, jsou
dalezitych funkci. O lesich se tikd, Ze jsou plicemi Zem¢, ale stejné¢ tak jako
les, ma svlij vyznam kazdy jednotlivy strom, at’ jiz jako soucast lesa nebo jako
osamély strom na louce ¢i ve mésté. Stromy piiznivé ovliviiuji slozeni vzdu-

chu, vytvareji kyslik a spotfebovavaji oxid uhlicity. Napftiklad stolety buk



uvolni za 1 hodinu 1,7 kg kysliku (mnozstvi, které ptiblizné€ spotiebuji 3 lid¢ za
cely den) a pohlti 15 az 16 kg oxidu uhli¢itého, coz odpovida ptiblizn¢ mnoz-
stvi, které¢ vydycha 16 lidi za stejnou Casovou jednotku. Stromy déle zvySuji
vlhkost vzduchu. Méstsky vzduch je o 30 % suSs$i néz ve volné krajiné.
V parku je vlhkost o 10 % vys8i nez jinde ve mésté. Zvlhéenim vzduchu a
poskytnutim stinu, vyrazné snizuji teplotu a zmirfiuji horka. Prostfedi nejen
naSich meést stromy vyrazné zptijemiuji také tim, Ze jsou schopny zachycovat
prach. Za rok miize hektar lesa pohltit desitky tun prachu (jedle nejméné 32
tun, borovice az 36 tun, dub primérné¢ 56 tun a buk dokonce vice nez 63 tun).
Stromy piisobi jako vétrolamy a také jako hlukova bariéra. Jsou diilezité i pro
samocisSténi vzduchu: vzduch nad zastavénymi plochami a nad zalesnénym
uzemim se zahiiva nerovnomérné a tim vznika tzv. lesni vitr. Dalsi pro ¢love-
ka pfijemnou vlastnosti stromt je, Zze vylucuji silice, které maji desinfekéni
ucinky, jsou schopné nicit nékteré¢ bakterie a odpuzuji nékteré¢ druhy hmyzu.
Stromy jsou domovem pro mnoho zvifat. Nezanedbatelna je také jejich este-
tickéd funkce. Tento vycet obsahuje jen nékteré nejcastéji uvadéné funkce stro-
mu a dalo by se jisté poukdzat na mnozstvi dalSich, ale i z tohoto stru¢ného
vyctu vyplyva jedinecnost a dulezitost stromd.

Bohuzel sou¢asna konzumni spolecnost ve snaze po stale lepSim uspo-
kojovani potieb ztratila uctu ke stromiim a bezohledné je vyuzivd pro své
kratkodobé pozitky. Na stankach organizace Arnika, zabyvajici se ochranou
zivotniho prostfedi, mizeme najit velmi vystizny vyrok: ,,Pokécet strom moto-
rovou pilou trva n€kolik minut. Je snadné pfitom nepomyslet, jak dlouho trva-

lo, nez vyrostl a jak dlouho bude trvat, nez za n&j vyroste nahrada.®

% http://stromy.arnika.org/ (5. 4. 2007)



3. Plakat
3. 1. Plakat jako médium

Cilem praktické Casti této prace je snaha piimét dnesniho ¢loveka k za-
mysleni nad jeho vztahem ke stromim. Dulezitym krokem bylo vybrat zplisob
jakym ma byt tato zprava sdélena, tedy vybrat médium. Vyznam vybéru vhod-
ného média specifikoval jiz v 60. letech kanadsky teoretik médii Marshall
McLuhan tvrzenim, podle néhoz kazdé médium piedstavuje samo o sob& urci-
tou zpravu. Pouziti uritého média ma podle McLuhana vétsi socialni 1 psycho-
logické dopady nez samotny obsah zprav, které jsou jim pfedavany. Proto neni
dilezité jen to, co preddvame, ale i jakym zpilisobem, to ptredavame.
K upozornéni na vztah Clovéka k ptirod¢ autorka této prace vybrala jako médi-
um plakat.

U pojmu médium je lepsi se vzhledem k jeho vyznamu pozastavit. Slo-
vo médium pochdzi z latinského ,,medium* a znamena stiedni, uprostied, mezi.
V §irS§im vyznamu znamena médium prostfedek, néco, co zprostiedkovava, je
prostiednikem. Existuje mnoho definic, naptiklad podle VSeobecné encyklope-
die ve 4 svazcich, Praha 1997 je médium: ,,zprostiedkujici Cinitel, prostfedek,
(...) sociologicky prostiedek komunikace mezi lidmi. Universum vSeobecnd
encyklopedie, Praha 2001 medium definuje jako ,,vSe, co umoziuje komunika-
ci, vSe, co slouzi jako prostiedek k uchovani a pienosu sd€leni v prostoru a
Case®.

Z téchto definic vyplyva, Ze pojem médium je velmi obsahly. Prostfed-
kem komunikace muze byt lidska feC, rizné tiskoviny, televize, internet atd.
Vsechna tato média se od sebe znacné 1isi. Abychom Iépe pochopili postaveni
a vliv plakéatu jako média, je lepsi alesponl struéné se seznamit se zakladni
klasifikaci médii.

Média muzeme klasifikovat podle n€kolika kritérii. Podle technickych
kritérii, tedy podle toho nakolik vysila¢ i1 pfijemce pii komunikaci vyuzivaji

technickych prostiedkli, d€lime média na primérni, sekundarni a tercidlni.



Primarni média jsou takova média, pfi jejichz uziti ani jeden z ucastnikli ko-
munikace nepouziva technické prostredky, ale pouzivd pouze moznosti komu-
nikace dané ptfirodou. Tato média jsou zalozena na elementarnim lidském
kontaktu, jejich piikladem je mluvena fec, rizné zvuky, smich, pla¢, pohyby
téla ¢i viné a zapachy. Sekunddrnimi médii jsou naproti tomu média, kterd
vyzaduji na stran¢ vysilace pouziti technickych prostredki na vyrobu, piijemce
se obejde bez nich. Do této kategorie spadaji mimo jiné média na bazi obrazu a
pisma: rukopisy, dopisy a piedevsim tiskoviny jako knihy, noviny casopisy,
fotografie a tedy i plakaty. Pokud technickych prostfedkti pii komunikaci musi
vyuzivat nejen vysilac, ale i1 pfijemce, mluvime o médiich tercidlnich. Sem
patii naptiklad telefon, rozhlas, televize, magnetofonové pasky, videokazety ¢i
kompaktni disky.

Podle ulohy v komunikaénim procesu délime média na pienosova, ne-
boli transportni média. Piikladem téchto médii jsou lidska tec, telefon, rozhlas,
televize nebo internet. Do této skupiny patii také pienosova média, jejichz
sd€leni je ukryto do formy symbolu, napiiklad vyvéSovani statnich vlajek pfi
zvlastnich prilezitostech nebo svételné a zvukové signaly (houkacka hasicu,
zvonéni kostelnich zvond apod.). Druhym typem médii této kategorie jsou
média slouzici k ukladani a fixovéani dat, naptiklad rukopisy, tiskoviny, obrazy,
fotografie, magnetofonové pasky, kazety, filmy, CD, on-line systémy a mnoho
dalsich.

Dalsi klasifikaci je ¢lenéni podle stupné zveiejnéni, tedy podle poctu
osob, které maji byt osloveny. RozliSujeme média v interpersondlni komunika-
ci, média v komunikaci malych a stfednich skupin a média masové komunika-
ce. Média v interpersonalni komunikaci se vztahuji ke komunikaci dvou lidi
jejiz prostfedkem je fec, tato komunikace mize byt piima nebo zprostiedkova-
na napiiklad pomoci telefonu nebo internetu. Role média pti komunikaci ve
skuping je zprostiedkovat vyménu mezi vice osobami. Média maji svou ulohu
také v masové komunikaci. Masova komunikace je zaméfena na velké publi-

kum, které neni soustiedéno na jednom misté, ale je rozptylené (,,disperzni



publikum*’). Soubor ptijemct neni presné definovan ani ohrani¢en, jedna se o
komunikaci vefejnou. Dillezitym znakem masové komunikace je, Ze se jedna o
komunikaci jednostrannou, nedochdzi k interakci mezi vypovidajicim a pfi-
jemcem. Masmédia vyzaduji pouziti techniky pfinejmensim na stran¢ produk-
ce, proto jejich vznik a rozvoj souvisi s rozvojem technologii na pfelomu 19. a
20. stoleti. Masmédia od té doby ovliviiuji kazdodenni zivot jedinct i celé
spolecnosti.

Podle poctu uzitych medialnich prvkl rozliSujeme monomédia, dualni
média a multimédia. Monomédia obsahuji pouze jedno jediné médium, jakym
je naptiklad obraz, zvuk nebo text. Tato média plisobi pouze na jediny smysl
uzivatele, napf.sluch nebo zrak. Dualni média jsou spojenim dvou médii a
plisobi na dva smysly uzivatele. Piikladem jsou pfedevSim audiovizualni pro-
stiedky. Spojenim vice mediélnich prvkl vznikaji multimédia, kterda maji za cil
pusobit na vice smysli. Multimédia se vyznacuji kombinaci statickych a dy-
namickych prvki, napiiklad statického textu a dynamické animace, integrace
téchto prvka umoziuje vytvaiet jejich libovolné kombinace, diillezitym znakem
multimédia je interaktivita.

Tato klasifikace ndm umoznuje zafadit plakat, specifikovat jeho za-
kladni charakteristické prvky a vymezit ho oproti ostatnim médiim. Pfedstavme
si plakat vylepeny na frekventované ulici. Nez byl tento plakat vylepen, autor
musel k jeho vyrobé pouzit ur¢ité technické vybaveni. Ctenai specialni vyba-
veni nepotfebuje, plakat je proto lehce piistupny kazdému prochazejicimu.
Tento fakt plakat fadi mezi sekundarni média.

Cilem vylepeného plakatu je upoutat pozornost a zaplisobit na co nej-
vetsi mnozstvi nahodné prochazejicich lidi. Jako u masovych médii je cilem

-----

pfedem piesné vymezen, naopak je ndhodny. Autor prostiednictvim plakatu

! SCHELLMANN, B. a kol.: Média — Zakladni pojmy — Navrhy — Vyroba. Prvni vydani,
Praha, Europa — Sobotales cz. s.r.0., 2004., s. 14



plisobi na vefejnost, ta mad ale pouze omezenou moznost zpétné reagovat,
nedochéazi k bezprostfedni interakci, coz je dalSim znakem média masové
komunikace. Plakat ale nemusi byt pouzit jen k vefejné komunikaci, miize byt
umistén na misté, kam se dostane jen urcita skupina, napiiklad v podniku ¢i
firmé, v tomto piipadé se zvySuje moznost vzajemné interakce mezi pifijemci a
autorem a plakat plni funkci média v komunikaci skupin. Plakat se na piijemce
snazi pusobit prostfednictvim zraku, tedy pouze jednoho smyslu, proto ho
fadime mezi monomédia. Plakat je typicky tim, Ze reaguje na aktualni problé-
my, zvefejiiuje urcitou aktudlni informaci, kdyz informace ptestane byt aktual-
ni nebo jiz neni dostatecné dilezitd, je stary plakat ptelepen novym nebo
strzen. Z tohoto divodu plakat fadime podobné jako internet Ci televizi mezi
média pfenosova a transportni, aCkoliv nékteré plakaty maji delSi Zivotnost
napiiklad v galeriich ¢i archivech. Ackoliv mé plakat mnoho spole¢nych znaka
s ostatnimi médii, je to médium specifické se svym vlastnim dlouhym vyvo-

jem.

3. 2. Historie plakatu
3. 2. 1 Poéatky plakatu

Vznik masovych médii, tedy i1 plakatu reaguje na prevratné¢ zmény pri-
beéhu 19. stoleti, kdy vznikd moderni industridlni spolecnost. V této dobé se
mésto stava symbolem pokroku a v disledku st¢hovani venkovské populace do
mést nastavd jejich obrovsky rlst, rozviji se primysl a obchod, dochazi
k demokratizaci kultury 1 vzdélani. To klade na spolecnost nové naroky a
pozadavky, mezi nimi i potfebu informaci a organizované komunikace. Vznik

a rozsifeni plakatu je reakci na tyto potfeby nové industridlni spolecnosti.
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Za hlavni rys moderni spolecnosti néktefi autofi povazuji vznik spo-
tfebni masové spolecnosti®. Moderni graficky design, jehoZ zastupcem se stal
plakat, je podle nich nediln€ spojen, at’ jiz pfimo nebo nepiimo, s ideami
konzumni spolecnosti. Diky tomuto podstatnému spojeni idey konzumu a
reklamy v prib¢hu 20. stoleti postupné vznikly nové specifické vyrazové
formy a béhem 20. stoleti se rozvinula obrovska masa novych vizualnich
médii - vCetné fotografie, filmu, videa a digitalnich obrazl - S$ifici se spolec-
nosti a hrajici velmi dulezitou roli v zivoté moderni spolecnosti.

Mimo socidlni fenomény je pro vznik plakatu potfebny vznik technic-
kého zazemti, predev§im vyvoj tisku. Zasadnim zlomem v jeho vzniku a vyvoji
byl vynalez litografie, umoziujici spolu tisknout obraz ipismo v ¢im dal
veétsim mnozstvi identickych exemplait. Tuto techniku nabidl vefejnosti uz ke
konci 18. stoleti prazsky rodak Alois Senefalder. V roce 1837 piichazi na svét
1 litografie barevna a dva roky poté v roce 1839 je vyhlaSen objev fotografie.
Tyto objevy pfiblizuji vyznam vizualni komunikace na Groven psaného jazy-
ka.

Plakat je médium, které se rozvijelo a definovalo v Evropé na ptede-
v§im na ptelomu 19. a 20. stoleti. Jiz pfed polovinou 19. stoleti se plakat obje-
vuje v Londyné, kde plni sice diilezitou informaéni funkci, ale s uménim nema
jeste nic spole¢ného. Informaci nesou tisténd slova bez uméleckych ambic. Ke
skutecnému vzniku a rozvoji plakati doSlo v Pafizi. Ve 40. a 50 letech se
v pafizskych ulicich objevuji prvni barevné obrazové plakaty. Tyto plakaty
jsou urceny jako hromadné médium zprostfedkujici informace Sirokym stied-
nim vrstvam, jejichz vkusu se svou nenaroc¢nosti pfizptisobuji. Prvni velkou
osobnosti plakatu byl Jules Chéret, v jeho tvorbé se plakat konecn¢ stava ume-

nim. Po roce 1890 zacind zlaty vék plakatu. Plakatovou tvorbou se zabyvaji

¥ HUFNAGL, F.: Japanese posters - today: from the DNP Archives of Graphic Design / Florian

Hufnagl, Helena Koenigsmarkova , Miinchen: Neue Sammlung - Staatliches Museum fiir

angewandte Kunst, 2006., s. 12
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vyznamni umélci Toulouse Lautrec, Bonnard, Grasset, Steinlein ¢i Mucha.
Toto obdobi je poznamendno secesnim stylem. Secese se nejdiive prosadila
v kulturnim plakatu, soucasné pronikla i do reklamy. Kolem roku 1900 je jiz

plakat rozsiten po celé Evropé a plné€ vstupuje do déjin umeéni.

3. 2.2 Vyvoj ¢eského plakatu

S Pafizi je tizce svazan plakat cesky. Prvni Ceské plakaty byly mensich
formathi a pouze Cernobilé, od 60. let 19. stoleti se objevuji 1 barevné. Od konce
80. let se i u nds, po vzoru Patize, objevuji veliké, pestrobarevné plakaty, pte-
vazné reklamniho charakteru. Na jejich zhotovovani se béhem 90. let ¢im dal
vetsi meérou podileji vyznacni malifi této doby naptiklad Lud€k Marold, pattici
k blizkym Muchovym piatelim, Vojtéch Hynais, V. A. MaSek, Arnost Hof-
bauer, Viktor Oliva, Jan Preisler a jini. Zajimava je postava Alfonse Muchy,
v Paiizi byl jako tviirce secesnich plakati velmi ocefiovan, v Cechich byl
odmitan pro jeho kosmopolitnost. Pfelom stoleti je i u nas ovlivnén nastupem
secese a secesni styl se stane po toto obdobi prevladajicim stylem.

Na prelomu stoleti se objevuje zvlastni forma reklamnich plakatd, tisky
mens$ich rozméri uréené pro interiéry obchodt, nikoliv pro vylep v ulicich,
které byly zhotovovany Casto podle pfedloh anonymnich tvirct, avSak nekdy
1 podle navrhi znamych maliit.

Obdobi 20. a 30. let 20. stoleti neni charakterizovano jednim stylem ja-
ko tomu bylo v pfipad¢ secese prelomu stoleti, ale mnozstvim stale novych
styll, smérh a ismil. V ptipadé uzitého uméni, tedy i plakatu se mnohé z téchto
sméra jako kubismus, expresionismus, narodni dekorativismus, pozdni geomet-
rizujici secese, neoklasicismus, €i riizné orientdlni vlivy setkavaji ve stylu Art
Deco. Tento smér se v uzitém uméni poprvé objevil na svétové vystave dekora-
tivnich uméni v Pafizi pofadané roku 1925. Plakétova tvorba 20. a pocatku 30.
let byla ovlivnéna poetismem Uméleckého svazu Devétsil, ktery byl zalozen jiz
v fijnu roku 1920, ptsobil do roku 1933 a sdruzoval vétSinu ceskych avant-

gardnich umélcii generace narozené kolem roku 1900.
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Dobré hospodaiské poméry prvni republiky napomohly rozvoji rekla-
my. Reklama se stava vSudypiitomnou skutecnosti, jevem s ,.kterym musi nové
uméni pocitat“.” V souvislosti s dobrou ekonomickou situaci se obnovuje
spolecensky zivot, coz nabizi plakatu dal$i moznosti uplatnéni. Zacatkem roku
1926 je zaloZzeno Osvobozené divadlo a to jako divadelni sekce Uméleckého
svazu Devétsil. Scénickym vytvarnikem a grafikem divadla je FrantiSek Zelen-
ka, ktery ve své tvorb¢ ,,spojil konstruktivni citéni, smysl pro cistou linii a
scénickou kompozici s poetickou anekdotou zcela v duchu Osvobozeného
divadla.“'® Zelenkovy plakaty jsou veselé, barevné, zabavné, s vtipnou pointou
vyjadiuji celou atmosféru divadelni hry. Ackoliv se jeho plakaty tykaji divadla,
byly pro tuto praci velmi inspirativni, pfedev§sim jasnou pirehlednou kompozici,
rozvrzenim velkych barevnych ploch, pouzitim jednoduchych tvart ¢i siluet.
Zelenka se ve svych plakatech vyjadfoval jasné bez pouziti zbyte¢nych detaild,
které by odvadély pozornost divaka. “U Zelenky se uskutecnila proména vy-
tvarnika a navrhate, afiSisty v designéra.«'!

Ve 20. letech se vznikem a nartistem obliby biografi vznika novy druh
plakatu, plakat filmovy. Ten se svou Grovni podfizuje primérnému davovému
vkusu, proto jeho umélecka hodnota neni na vysoké urovni. Technikou vhod-
nou pro filmové plakaty se ukaze kolaz.

Pro 30. Iéta je typicky predevs§im funkcionalismus. Prototypem funkci-
onalistického vizudlniho designu se stava plakat pro Zdravotnickou vystavu
v Praze od Ladislava Sutnara z roku 1931. Tento plakat je ocistén od jakykoliv
potteb dekorace, popisu ¢i vypravéni, omezuje se pouze na ¢istou formu vizu-
alni komunikace. Tento 1 ostatni Sutnarovy Cisté typografické plakaty jsou
postaveny na asymetrické kompozici, vyuziti prazdné plochy ke zdiiraznéni
jedinecnosti informace nebo pouzivéani linek pro zdlraznéni informace, vytva-

fejici jednoduchy a rychle zapamatovatelny celek. I tato chladné funkcionalis-

? KROUTVOR, J.: Poselstvi ulice, z d&jin plakatu a promén doby, nakladatelstvi COMET,
Praha 1991, s.59

0 Tamtéz, s 67

" Tamtéz, s. 73

13



tickd matematicky vypocitand jednoduchost mi byla inspiraci, ackoliv se ve
vysledné fazi vyraznéji neprojevila. Funkcionalistické estetika se poprvé zaby-
va pojmem Zzivotniho prostfedi, uvazuje nad sociologickymi hledisky a snazi se
zatadit uméni do SirSich spolecenskych souvislosti, tim se snazi o sblizeni uzité
tvorby s uménim a naopak.

Povalecna tvorba se vyznacuje estetikou socialistického realismu. V fi-
zeném socialistickém hospodarstvi ztratil komeréni reklamni plakat sviy vy-
znam. Do popredi se dostava kulturni plakat, zvlasté divadelni a filmovy, ktery
zejména od Sedesatych let do konce let sedmdesatych doséhl vysoké umélecké
urovné a ziskal i mezinarodni uznani. Filmovy plakat se vyrazné odliSuje od
malovanych divadelnich plakati, vétSinou pouziva jen kresbu ve spojeni
s kolazi anebo jen Cistou fotomontaz. V sedmdesatych letech vlivem masového
vlivu televize, klesa zajem o kino a s tim klesa 1 zjem o filmovy plakat a s tim
pomalu konci zlata éra filmového plakatu.

V roce 1974 byla zalozena skupina grafickych designéri Typo&, ktera
klade diiraz na dokonalou formu, kultivuje pismo, Gpravu i znaky. ,,Profesiona-
lismus* skupiny ovlivni i plakatovou tvorbu. V roce 1989 je zalozena dalsi
skupina s nazvem Copyright, kterd Zivé reaguje na pfedchazejici formalismus a

estétstvi.

3. 2.3 Soucasna Ceska plakatova tvorba

Po revoluci roku 1989 se situace vyrazné¢ méni. Klasické i nové oblasti
grafického designu se zacaly v 90. letech bouflivé rozvijet. Vlivem nahlé ob-
rovské poptavky, vSeobecné snizenému estetickému vkusu 1 nepfipravenosti na
nov¢ digitalni technologie se snizuje 1 obecnd uroven grafického designu. Toto
obdobi byva oznacovano jako ,,porevolu¢ni chaos*.'

Plakat ztratil své vysadni postaveni, je zulice vytlacen billboardem.

Nicméné skeptické predpovédi o uzavieni bohaté tradice Ceského plakatu se

"2 http://www.typodesignclub.cz/czech/document.htm (8. 4. 2007)
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nenaplnily a nadéale vznikaji nové zejména kulturni plakaty, a to jak plakaty
autorské (Ales Najbrt, Klara Kvizova, Robert V. Novak a dalsi) ovlivnéné
postmodernim a dekonstruktivistickym myslenim, tak anonymni plakaty ulice,
které se navzajem ovliviuji.

V roce 1996 je zalozeno sdruzeni profesiondlné ¢innych grafikd Typo-
DesignClub s cilem rozvoje ceského grafického designu a zvySovani jeho
kvality. Soubé&zn¢ se snahami TypoDesignClubu probihd Mezinarodni bienale
grafického designu v Brn¢, zalozené jiz roku 1963. Je jednou z nejdéle trvaji-
cich akci svého druhu na svété. V rdmci Brnénského biendle se pravidelné
stiidaji dv¢é témata- jedno zahrnuje plakat, koordinovany vizudlni styl
areklamni grafiku, druhé téma se zabyva grafickym designem a pismem
v knihach, casopisech, novinach a novych mediich. Setkévaji se zde vysoce
kvalitni dila renomovanych tvircii, ale i mladych zacinajicich autor ze vSech
koutt svéta. Katalogy vychazejici ke kazdému ro¢niku Bienédle Brno byli pro
tuto praci velkym zdrojem inspirace.

Iniciatorem s dlouholetym ptedsedou Mezinarodniho biendle grafické-
ho designu vBrn¢ byl Jan Rajlich, ktery patii k pfednim a soucasné
v zahrani¢i nejzndméjSim Ceskym designérim. Jeho Siroka plakatova tvorba se
nezabyva pouze kulturnimi ¢i reklamnimi plakaty, ale zabyva se i ideologic-
kymi plakaty napiiklad socidlnimi a kone¢né i ekologickymi. Pfikladem Rajli-
chova plakatu s ekologickou tematikou je plakat k mezinarodni konferenci o
zivotnim prostfedi v Riu de Janeiro Chrante nas zivot (Save our life) z roku
1992. Rajlich zde ztvarnil Zivotadarné slunce svitici uz jen Skvirou v hrozi-
vé temné plosSe, které¢ dopliiuje logotypem vystihujicim vyzvu ,,SAVE®: , Pis-
meno A a V jsem nahradil tvarové podobnymi znaky stromu a srdce, pismeno
E jsem tvaroval do symbolu vinek. Volil jsem symbolické barvy — zlutou pro

slunce (S), zelenou pro strom (A), ¢ervenou pro srdce (V) a kone¢né¢ modrou
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pro vodu (E).“"® Plakét se vyznacuje graficky prehlednym &lendnim plochy,
pismo je pouzito jemné, ale v podobné¢ vytvarné kreativniho ¢lanku.

Ptrevazné zastoupeni plakata s ekologickou tématikou na Bienale Brno
tvofili japon$ti grafici. Profesionalni grafici Japonska jsou sdruzeni
v organizaci The Japan Graphic Designers Association Inc. (Japonska asociace
grafickych designéri), znamé téz pod zkratkou JAGDA, zaloZené v roce 1978.
V roce 1983 tato organizace zahdjila kazdoro¢ni vystavu plakétii dobrovolné
vytvofenych jejimi Cleny na vSeobecné téma mir, jejimz cilem bylo pomoci
propagovani miru prostiednictvim plakatové tvorby. Zndma jako JAGDA
Peace Posters Exhibition (JAGDA Vystava plakatl na mirové téma) se tato
udalost rozsifila na mezinarodni pole. V roce 1989 byl predmét zajmu rozsiten
o problematiku zivotniho prostiedi, nejprve o vodu. Pti piilezitosti desatého
vyro¢i, vroce 1992, byl nazev kampan¢ zménén na The JAGDA Peace and
Environment Poster Exhibition: I'm here. (JAGDA Vystava mirovych a ekolo-
gickych plakati: Jsem zde). Tato vystava s velkym uspéchem cestovala po
celém Japonsku 1 do zahranici, byla také uvedena v Riu de Jaineiru soucasné
s mezinarodni konferenci o Zivotnim prostiedim. Vzhledem k Gspéchu této
vystavy JAGDA v roce 1993 uvedla jeji druhou sérii. Vystava tykajici se
zivotniho prostfedi probéhla jesté vroce 1995. Cilem plakati vystav bylo
podporovat hlubsi porozuméni a uvédoméni si probléml miru a zivotniho
prostiedi. Katalogy k t€émto vystavam byly pro tuto praci nevycerpatelnym
zdrojem inspirace, jelikoz byly téméf jedinym zdrojem zaméfenym piimo na

plakaty s ekologickou tématikou.

" RAJLICH, J.: Plakaty/Grafika / Jan Rajlich. Prvni vydani, Edice Akcent, Tiebi¢ 1999.s. 17
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4. Realizace plakatu
V ptedchozich ¢astech byl vysvétlen diivod vybéru tématu, uzeji speci-
fikovan konkrétni problém, také byla objasnéna volba média pro sdéleni a

naznaceny inspiracni zdroje. Tato Cast se bude zabyvat samotnou realizaci.

4. 1. Pocitacova grafika

Jiz vpribéhu studia se autorka této prace zamcétfovala smérem
k pocitacové grafice a tato prace by méla byt vyvrcholenim jejiho usili. Pocita-
Cova grafika je rychle se rozvijejicim modernim oborem, jehoz prvopocatky
spadaji teprve do 50. a 60. let 20. stoleti. Bézné vyuziti pocitacové grafiky u
nas je fenoménem poslednich desetileti. Proto ani jeji vyuka na zékladnich
Skolach neni zavedena, ackoliv jeji zvladnuti nabizi Siroké moznosti uplatnéni
na trhu préace. PocitaCova grafika se pouziva v Siroké Skale oblasti. Své uplat-
néni najde v inzenyrskych oborech, kde je neocenitelnou pomtickou pro archi-
tekty Ci projektanty, dale se pouziva k pocitacovym simulacim, jako naptiklad
trenazéry autoskol ¢i rizné pocitatové hry. Vyuziva se ke zpracovani obrazu,
naptiklad k retuSovéani fotografii ¢i zpracovani leteckych snimkti. Obrovské
moznosti nabizi poc¢itaCova grafika animovanému filmu. Dilezitym fenomé-
nem se stava i pro vytvarné uméni. Nas vSak bude zajimat predevsim jeji uziti
v uzité grafice ¢i v grafickém designu.

Pro tvorbu uzité grafiky se pouzivaji dvojdimenzionalni grafické pro-
gramy. Tyto programy se dale déli na vektorové orientované a bitmapovée
orientované programy, ale dneSni grafické programy jsou schopny, byt
v omezené mife, pracovat i s druhym typem grafiky, nez na ktery jsou primar-
né¢ zaméteny. Grafické programy se Cleni 1 podle jejich hlavniho zaméfeni.
Nemélo by smysl zde vyjmenovavat vSechny. Pro tvorbu praktické ¢asti této
prace byl pouzit program Adobe Photoshop, bitmapové orientovany program

pro retusovani, montdz nového obrazu z riznych zdrojovych objekti a dalsi
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upravy naskenovanych obrazovych ptedloh. Pro kresleni a upravu nékterych
textl byl vyuzit vektorové orientovany program CorelDraw.

Prace s programem Adobe Photoshop vyzaduje narocné technické pro-
sttedi — rychly procesor, velkou vnitini pamét’ minimalné 1GB, Iépe vSak 2
GB, soucasné grafické karty, které jsou vyvijeny pro prostiedi pocitatovych
her, jsou dostacujici. Nezbytnym ptedpokladem je dostatek mista na disku
(okolo 20GB je postacujici), jelikoz prace s fotografiemi Ci s obrazky ve vyso-
kém rozliSeni (pro tisk je optimalni 300dpi) a barevné hloubce snadno prostor
zaplni. Pokud je misto na disku nedostacujici, program neni schopen pracovat.
Nutnym ptedpokladem pro praci je dostatecné velky kvalitni monitor, za mi-
nimalni velikost je povazovana uhlopficka 17*. Kvalita monitoru souvisi se
schopnosti realného zachyceni barev, coz je pii jakékoliv grafické praci nutny
zéklad. Pokud monitor neznazoriiuje barvy vérohodné, miize byt tvirce po
vytisknuti nemile pfekvapen jinou barevnosti. Vektorové grafické programy,
jako je Corel Draw, jsou na technické prostiedi méné narocné, ale kladou vétsi

pozadavky na velikost prostoru pii jejich instalaci.

4. 2 Popis tvorby plakata

Tématem praktické prace je soubor plakati s ekologickou tematikou.
Jiz v ptipravné fazi bylo toto téma zGzeno na problematiku pfistupu moderniho
clovéka ke stromim. Vysledné plakaty jsou orientované na problém jejich
zbytecného kéceni. Jako prvni vznikl plakat nazvany ,,Nechme stromy zit*.
Ustfednim prvkem plakatu je bil4 silueta stromu z podhledu. Zabi perspektiva
stromu symbolizuje velikost a stafi stromu v porovnani s ¢lovékem. Bil4 silueta
je symbolem prazdného mista, které vzniklo po zniCeni stromu cElovékem.
Pozadi je tvoieno barevnymi plochami, kde barvy nesou urcitou symboliku.
Mensi plocha v zelené barvé symbolizuje zivot a vitalitu stromu, a také svézest,
jakou strom piindsi svému okoli. Vétsi ervenad plocha s ni velmi kontrastuje a

vyjadfuje krvaceni porazené¢ho stromu, také hrozbu ¢i vystrahu. LepSich vy-
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sledkt bylo dosazeno nahrazenim cervené barvy cernou, kdy se celkovy vyraz
plakatu vyjasnil. Ani v tomto pfipad€ neni Cerna jen grafickym prvkem, ale
nese symboliku smrti, zaniku, zmaru. Pfes obrazek je jakoby nezéavisle natistén
text, jeho strohost, na obrazku pod nim zdanliva nezavislost a jeho opakovani
mélo podpofit vyraz jakési pouze typografické zpravy. Nicméné jako celek se
plakat nevyjadril dostate¢né srozumitelng. Proto byl zménén slogan na ,,Zsta-
ne jen prazdné misto?*, ktery mel pomoci porozumét obrazku. Text jiz nebyl
zdvojen a byl posunut smérem ke spodnimu okraji. Tam ovSem byla naruSena
jeho Citelnost vétvemi stromu, proto byl v konecné verzi ptesunut do dvou
radek v silueté¢ kmene. Vysledny plakat se vyznacuje jednoduchosti, jehoz
sd€leni je na prvni pohled ziejmé. Proces k dosazeni vysledné verze ukazuje
nekolik rozdilnych vytiskli, kde mtizeme vidét hledani barevné kombinace
pozadi, ktera se vSak drzi barevnosti prvotni verze a dodrzuje jeji symboliku, a
také hledani pismového fontu. Ten jiz neni tak strohy, je pouzito pfijemnych
okrouhlych tvarti a siln€jSiho fezu pisma. VSechny typy pisma jsou bezpatkové,
jelikoz patkové pismo je vhodnéjsi spiSe pro drobngjsi a delSi text nez pro
kratky slogan plakatu. Odboceni z cesty naznacuje varianta, kde je bilé silueta
nahrazena tmavé Sedou, symbolizujici Spinavost mést, asfalt a opak Zivé ptiro-
dy.

Od myslenky prazdného mista po stromu bylo jen kricek k otazce, co
se s pokdcenym stromem stane. Soucasna konzumni spolecnost naplituje své
potieby koupi nejriznéjsich vyrobkl. Vyrobci se nachdzeji na vysoce konku-
rencnim poli, své zédkazniky se snaZzi pfilakat nizkymi cenami ¢i rznymi sle-
vami a cestou jak na sebe upozornit se jim stavaji reklamni prospekty, kterymi
nam dennodenné zahlcuji postovni schranky.

Dalsi plakat nese nazev ,,Strom — material pro reklamu®. Silueta stromu
v pfedchozim plakatu dominujici se zde stala nositelem velkého mnoZstvi pies
sebe rozhdzenych plakatl. Této zméné se musela prizplisobit celd forma plaka-
tu. Nutnosti bylo zjednoduseni pozadi a také pomérné jemny text piedchoziho

plakétu musel dostat dominantnéjs$i vyraz, aby byl schopen prosadit se vedle
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slozitého obrazku. Na prvni verzi tohoto plakatu je vidét snaha po stylizaci
reklamnich letakt, to vSak potlacilo jejich charakter a nevedlo k zddoucimu
vysledku. Jako lepsi feSeni se ukazalo letaky pfevést do Cernobilé podoby, coz
pln¢€ postacilo k jejich zjednoduSeni potiebnému k tomu, aby nebyla rozbita
slozita silueta stromu. Pti hledani vhodného feseni plakatu, kde slozity obrazek
musi s textem a pozadim tvofit jasné Citelny a piehledny celek, prevlada feseni
s tmavé zelenym pozadim, od néhoz se odrazi Cernobily ,letdkovy* strom.
Pismo tvofi pevné ohraniceni ¢i podporu pro pod tihou letakidl naklanéjici se
strom. Barevnost pisma v navrzich piechédzi od prvotni bilé, pies cernou, jejich
kombinaci ¢i kombinaci ¢erné a cervené opét k bilé. Pouze slovo ,,reklamu®,
napsané vodorovné pies kmen stromu je ve vSech verzich zdlraznéno varujici
cervenou. Od této barevné linie se opét jeden navrh odchylil, zelené pozadi
bylo nahrazeno bilym, text je napsan ¢ernou, ale i zde zlstava vyhrizné Cerve-
né slovo ,reklamu®. ,Letdkovy“ strom je oproti ostatnim verzim potemnén,
pouze pod Cervenym népisem je osvicen.

Také plakat s nazvem ,,Stromy v ohrozeni* vychazi z myslenky zbytec-
né¢ho plytvani stromii na vyrobu reklamnich letdkl. Tento plakat se od pred-
chozich vyznacuje jistou popisnosti. Cilem bylo navodit ptedstavu likvidace
stromll kvili masové vyrobé letakll. Prostfedkem pfemény stromt na letaky se
stal mlynek na maso. V prvotnim zpracovani jsou vidét snahy zachovat kon-
trast realistickych stromu se stylizovanym mlynkem a letaky. Pouziti redlnych
fotek stromi mélo symbolizovat redlnost svéta ptirody a naopak stylizovany
mlynek a letdky umély svét konzumni spolec¢nosti. Vysledny efekt ale nebyl
dostatené vyrazny a neptisobil celistvym dojmem. V dalsi verzi prosly stromy
opét stylizaci az do pouhé siluety, tentokrat cerné. Také po strojku ziistala
pouze silueta naopak bila. K sjednoceni ¢erné a bilé¢ doslo v letacich vylétaji-
cich z mlynku. Nakonec byl jeSté upraven mlynek, jelikoZ pouha bild silueta
nepostacovala k vyjadieni hrozivého stroje likvidujiciho lesy, byla nékterym
jeho castem ponechana kresba. I v tomto plakatu plni pismo dtlezitou ulohu.

Svislé slovo ,,Stromy* v bilé barvé vystupuje z tmavého pozadi a vnasi do
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plakatu fad a klid, naopak cerveny diagondlné stoupajici text ,,v ohrozeni*
pusobi jako zneklidijici vykiik. Vyslednd verze nakonec rozd€luje slovo
»Stromy* na bilé ,,stro* a cerné ,,my*, takto rozdélené slovo nejlépe reaguje na
pozadi a také zde vznika slovni hiicka, ohroZzenim stromii jsou potencionalné
ohrozovani 1 lidé. Pozadi je pomérné jednoduché, vychdzi z cernozeleného
pfechodu v linii rovnobézné s textem ,v ohrozeni“. V pozd¢jsich verzich
zelena v horni ¢asti opét piechazi do Cerné, ¢imz mezi tmavymi ¢astmi vycha-
zejici z cerné v pravém dolnim a protilehlém levém hornim rohu vznika svétly
zelené pruh poutajici pozornost do stiedu plakatu. Tento plakat vyjadiuje jasné
a srozumitelné sd€leni autora.

Vsechny tyto plakaty maji spolecnou formu. Jesté se vSak objevuje je-
den plakat, ktery je na prvni pohled velmi odlisny. Také tento plakat je zamé-
fen proti kdceni stromi. Pfimo reaguje na jiz citovany slogan: ,,Pokécet strom
motorovou pilou trva n€kolik minut. Je snadné pfitom nepomyslet, jak dlouho
trvalo, nez vyrostl a jak dlouho bude trvat, nez za n& vyroste nédhrada.“' Je
téméef jeho doslovnym piepisem do obrazové tfeci. Naznacena stylizace pred-
chozich plakatl je zde dovedena do krajnosti. Dva znaky stroma dosud jesté
stoji a rostou na rovné linii znazoriiujici pevnou zem, ta vSak piechazi v ostii
pily pod nimz jiz padé tieti strom. Prosté linie znakl stromt, zemé a pily
dopliuje text: ,,200 let roste™ umistény v horni ¢asti pobliz rostoucich stromt
a u Spicky padajiciho stromu text pokracuje: ,,za 2 minuty pokacen®. Také
tento jednoduse stylizovany plakat prosel riznymi proménami. Ménil se pocet
strom1 (z prvotnich 3 rostoucich zstaly jen 2), Sitka linii (postupné se rozsiio-
vala) a fonty pisma (mohutnély s rozsitfujici se linii). Pak byla feSena barev-
nost. Stale zistava symbolika barev jako u piedchozich plakatt, zde je vsak jeji
vyznam dokonce vétsi. Zelend je spojena s zivymi stromy a zivotadarnou zemi,

cervend s padlym stromem.

' http://stromy.arnika.org/ (5. 4. 2007)
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5. Zavér

Cilem této prace bylo vytvofit soubor plakati s ekologickou tématikou.
Je trochu ironii, ze se prostfednictvim média, jehoz vznik a rozvoj je tizce spjat
s konzumni spole¢nosti — plakatu, tato prace snazi poukdzat pravé na problém
typicky pro konzumni spolecnost, problém vsimat si pfirody pouze pokud ji
muze néjakym zplisobem vyuzit, pokud spolecnost obtézuje, ¢i az kdyz nasta-
nou zavazné ekologické problémy, které ohrozuji nejen ptirodu, ale i samu
spolecnost.

Od svého vzniku byl plakat zaméfen ke komerénim a ke kulturnim tce-
Iim, po celou dobu jeho historie se setkdvame s velkym mnozstvim reklamnich
plakatt, plakat zvoucich do kavarny, divadla, kina ¢i na vystavu. Teprve
nedavno se plakat zac¢ina zabyvat také socialnimi problémy a az na konci 80.
let 20. stoleti se objevuji reakce na ekologické problémy. Tento vyvoj ovlivnil
teoretickou 1 praktickou ¢ast této prace. Teoretickd se nejprve zabyva historii
plakatu jako celku a teprve ke konci se dostava k plakatim s ekologickou
tématikou. Praktickd Cast Cerpala inspiraci z klasickych kulturnich plakata a
zejména ze soucasnych ekologickych plakati. Vysledné plakaty vznikly jako
syntéza téchto dvou podnétnych zdrojh a vlastni invence autorky.

Cilem bylo vytvoftit 3 definitivni verze, ovSem v pribéhu prace z jed-
noho napadu vyplyval druhy, proto se vysledny pocet plakatli o jeden rozrostl a
vznikly 4 vysledné varianty, z nichZ se kazda zamétuje na problematiku pfistu-
pu konzumni spolecnosti ke stromim, ptedev§im jejich zbyte¢ného kéceni,
z pon¢kud odlisného pohledu. Jejich ucelem je ptimét prochazejiciho chodce
k pozastaveni se a k zamysleni, avSak bude-li toto poslani splnéno muze ukazat
pouze tento prochazejici chodec.

Jelikoz tato prace vznikla v rdmci pedagogické fakulty, nesmime zapo-
menout zminit se o souvislosti tohoto tématu s pedagogickou praxi. Jiz v Casti

o médiich byl naznacen ohromny vliv masmédii — tedy 1 plakatu na jedince i
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celou spolecnost. Na plakat nemusime nazirat pouze jako na médium, ale také
jako soucast uzité grafiky. A rovnéz s uzitou grafikou se denn¢ setkdvame
téméef na kazdém kroku. Zakladni Skola by méla vychovavat ¢lovéka schopné-
ho se orientovat v okolnim svété, proto je nutnosti seznamit ho s fenomény,
které ho kazdodenné¢ obklopuji a takovym fenoménem plakat je. V historii bylo
Castym jevem, ze plakat se podfizoval masovému vkusu a jeho uroven silné
poklesla. Ukolem zakladni $koly by mélo byt pozvednout kvalitu vieobecného
vkusu, tak aby i1 vytvarn¢ a esteticky naro¢ny plakat byl pro bézného ¢loveka

pfitazlivy a srozumitelny.
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Priloha:

Ptiloha obsahuje ukazky 4 definitivnich verzi realizovanych plakata.

Obr.
Obr.

<

. 1: Plakat: Zistane jen prazdné misto

. 2: Plakat: Strom — material pro reklamu

€

Obr. ¢&. 3: Plakat: Stromy v ohroZeni
Obr. €. 4: Plakat: 200let roste, za 2 minuty pokacen
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Obr. &. 1: Plakat: Zistane jen prazdné misto
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Obr. ¢. 2: Plakat: Strom — material pro reklamu
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Obr. ¢&. 3: Plakat: Stromy v ohrozeni
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Obr. ¢ 4: Plakat: 200let roste, za 2 minuty pokacen
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