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ANOTACE

Diplomova prace na téma Publicistika na internetu se zabyva uzitim
jazykovych prostiedkii, zejména v roving lexikani a syntaktické, v internetovych
denicich. Vychazi z analyzy deniki Neviditelny pes.zpravy.cz, Novinky.cz,
Ihned.cz a Politikon.cz. z obdobi kvéten 2006 az ijen 2006.

Prace neni ¢lenéna na céast teoretickou a praktickou, ale prakticka cast
nasleduje bezprostiedné po teoretickém tvrzeni. Préce se tak stava prehlednéjsi
a lépe pochopitelna. K vlastnimu ¢lenéni je vyuzito kapitol. V Gvodu je podana
obecnd  charakteristika  jednotlivych  denikt,  publicistického  stylu
a charakteristika komentaie jako Utvaru publicistiky. Podstatnou ¢ast prace tvori
kapitoly, v nichz jsou rozebirany konkrétni priklady uziti jazykovych prostiedki
v internetoveé publicistice (Frazeologicka spojeni, Nepitima pojmenovani, Modni
vyrazy, Expresivni vyrazy @.)

V zavéru jsou vV priloze uvedené piiklady néekterych komentara

jednotlivych denikau.
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ANNOTATION

Diploma thesis on the topic Journalism on the internet covers using
language resources, especialy in lexical and syntactical plane, in electronic
newspapers. It keeps to the anaysis of eectronic newspapers
Neviditelnypes.zpravy.cz, Novinky.cz, lhned.cz a Politikon.cz in period from
May to October 2006.

This diploma thesis is not divided into theoretical and practical parts, but
the practical part is following immediately after the theoretical part. This makes
the thesis well-arranged and more comprehensible. Self-division of thesis is
using chapters. A genera characterization of individual electronic newspapers,
reportage and commentary characterization, as a part of journalism, are listed in
an introduction. Substantial part of the thesis is created by chapters, where
concrete examples of language resources applications in the internet journalism
are anayzed. (Collocations, indirect denominations, buzzwords, expressive
phrases etc.)

Examples of some commentaries of individual electronic newspapers are

listed as appendices.
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1 UVOD

Internet patii mezi tzv. on-line média. Je pro n¢j typicka nepretrzita tvorba
a okamzity prijem raznych typt sdéleni od vydavatelu k prijemciam, kteri maji
moznost na né okamzité reagovat. Ctendti s mohou nové informace vyhledat
a precist v libovolnou dobu a nejsou zavisli na tom, kdy s je mohou precist
v novinach. V soucasné dobé proto internetova publicistika vytlacuje klasické
deniky.

Diplomova prace se zabyva jazykovym rozborem textd internetovych
denikd Neviditelny pes.zpravy.cz, Novinky.cz, Ihned.cz a Politkon.cz. Z velkého
mnozstvi denikd, které mizeme na internetu ngjit, jsem zvolila pravé tyto deniky
proto, ze hlavnim ukolem bylo zhodnotit jegich jazykovou Uroven a z tohoto
divodu se deniky jevi jako ngjvhodnéjsi. Z velkého poctu publicistickych zanri
jsem se zameiila na komentére, protoze krom¢ fakti a informaci zverenuji
| ndzory autora a vedou k obecnym zavéram. Také maji velkou ovliviovaci
a uveédomovaci funkci. Nejvétsi pozornost byla vénovana prostredkim roviny
lexikalni a syntakticke. VSechny pouzité komentére vysly v obdobi kvéten 2006

Z tijen 2006.

Prace neni ¢lenéna na céast teoretickou a praktickou, ale prakticka cast
nasleduje bezprostredné po teoretickém tvrzeni. Préce se tak stava prehlednéjsi
a lépe pochopitelna. K vlastnimu ¢lenéni je vyuzito kapitol. V Gvodu je podana
obecna charakteristika jednotlivych internetovych denikd, publicistického stylu
a dale pak charakteristika komentare jako Utvaru publicistiky. Podstatnou cast
préce tvori kapitoly, v nichz jsou zachyceny konkrétni priklady uziti jazykovych
prostredki, které jsou pro komentar charakteristické. (Frazeologicka spojenti,
Neptima pojmenovani, Modni vyrazy, Expresivni vyrazy g.)

V zavéru jsou vV priloze uvedené piiklady nekterych komentari

jednotlivych denikau.
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2 CHARAKTERISTIKA DENIKU

2.1 Neviditelny pes

Neviditelny pes je internetovy denik, ktery jde do sit¢ obvykle nejpozdgji
do 8.00 hodin aktudlniho dne. Séfredaktorem tohoto deniku je Ondigj Neff
a prispévky je mozne zasilat Jifimu Wagnerovi, redaktorovi Neviditelného psa
Tento denik vychézi kazdy den ve spolupraci s lidovkami.cz.

Na hlavni strance mizeme v levém sloupci najit seznam vsech rubrik,
které tento internetovy server obsahuje. Mezi n¢ napriklad patii: Politika,
Spolec¢nost, Zahranici, Véda, Kultura, Ekonomika, Zabava. Pro moji praci jsem
vyuzila ¢lanki vychazejicich v rubrice Politicky cirkus. Autory téchto ¢lanka
byli predevdim Ondig Neff, Jiii Wagner a Aston. Clanky neobsahuiji
zpravodajské fotografie. DAe zde nalezneme Uvodnik a predevSim vsechny
¢lanky z aktualniho dne. K témto ¢lankiim je mozné pridat svij nazor. Maji-li
Ctenari potiebu vyménovat s ndzory na jina témata, mohou pouzit chatu Psi
podrbani.

Soucasti jei rubrika, ktera ma nézev Psi strucné a obsahuje kratké zpravy.
Rubrika nazvana Vcera, predevcirem, predpredevcirem obsahuje starSi zpravy.
Pokud bychom chtéli vyhledat zpravy starSi nez tfi dny, museli bychom hledat
v archivu, ktery je take soucasti Neviditelného psa.

V pravé ¢asti se nachézi moudro dne a konzervativni verze deniku
Neviditelny pes, ktera ma nazev Hyena a vychézi od pondéli do patku.

Pokud maji ctenari zgem, mohou jim byt aktuani zpravy zasilany

e-mailem. V tomto deniku najdeme samozigjmg take reklamu.

2.2 Novinky

Novinky jsou on-line magazin deniku Pravo a portdu Seznam.cz

avychazi kazdy den.
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Na hlavni strénce se opét nachézi seznam vsech rubrik, napt.: Zahrani¢ni,
Doméci, Kultura, Ekonomika, Sport, Zena, Koktgl, Internet a PC, Bydleni,
Kariéra. N¢které rubriky se dée jest¢ déli na podrubriky. Napiiklad rubrika
Zahrani¢ni obsahuje podrubriky Evropa, Blizky a Stredni vychod, Amerika
a Svét. V diplomové praci jsem pouzila ¢lanky z rubriky Domaci. Déale si zde
mizeme precist aktuani zpravy dne. Soucasti téchto zprav jsou zpravodajské
fotografie. | tento magazin umoziuje svym c¢tenairim vést diskusi k jednotlivym
clankam.

Na tomto serveru ngdeme také reklamu a anketu. | ¢tenari Novinek si
mohou nechat zasilat informace e-mailem. Mohou si vybrat dobu, kdy chtéji, aby
jim byli informace zasilany. Dde s mohou zvolit témata, o kterych chtéji byt
informovani e-mailem. Nebo mohou zvolit bleskové zpravy, které jsou zasilany

v ngjblizSim mozném ¢ase od jgich uverginéni na serveru Novinky.cz.

2.3 lhned

Ilhned je také internetovy denik, ktery vychazi kazdy den. Hlavni stranka
je ponékud nepiehledna. V jgi pravé casti s mizeme piecist posledni zpravy,
které jsou aktualizovany v intervalu nékolika malo minut. Dale zde nademe
rubriku Komentére, ze které jsem také cerpala clanky pro svoji diplomovou
préci.

Uplny seznam vdech rubrik a webi, které na tomto serveru vychézi,
najdeme na konci hlavni stranky. Tyto rubriky a weby pak zaujimagji podstatnou
¢adst hlavni strany. Jsou to tematické weby, ke kterym patéi napr.:
Reality.iHNed.cz, Cestovani.iHNed.cz. = Weby tisténych titula, napt.:
HospodarskeNoviny.cz. Dée rubrika Zpravodajstvi, do které mizeme zaradit
nasledujici podrubriky: Cesko, Ekonomika, Sport, Kultura, Svét g.

Ke kazdému ¢lanku je mozné pridat svij nazor a soucasti ¢lanku byva
zpravodajska fotografie. Ani zde nechybi reklama. Pokud ctenari chtéji mohou si

objednat bleskové zpravy, které jim jsou zasilany najejich e-mailovou adresu.

10
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2.4 Politikon

Politikon se také fadi mezi e-magaziny. Vychazi nepravidelné¢ a jeho
Sefredaktorem je Robert Vasicek.

V horni ¢asti tohoto serveru mizeme ngjit rozdéleni na ¢lanky, které jsou
nginovejsi a na ¢lanky, které jsou negéten¢jSi. V levém sloupci opét nalezneme
rubriky, napt.: Politické udalosti, Prezidentsky denik, N&zory politiki,
Rozhovory, Volby, Vyrok dne, Vtipy. Na rozdil od predchazejicich deniku zde
neobjevime rubriky tykgjici se zabavy a kultury. Nejvice jsem analyzovala texty
zrubriky Publicistika. Zbytek hlavni stranky zaplnuji nejaktuanéjsi ¢lanky,
jgjichz soucasti jsou malé fotografie autorti ¢lankt nebo politiki. Neni zde
mozna diskuse k ¢lankam, ale mizeme je ohodnatit.

Soucésti tohoto magazinu je anketa. Nengideme zde Zadnou reklamu

a ¢tenarim neni nabidnuta sluzba zasilani aktuédnich zpréav e-mailem.
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3 CHARAKTERISTIKA PUBLICISTICKEHO STYLU

3.1 Funkce publicistického stylu

Publicistika je mezilidska komunikace, kter4 informuje o aktuanich
spolecenskych a politickych udaostech a komentuje je. Termin publicistika se
v ¢eské kulturni tradici uziva ve dvou souvidostech. V jazykovéde je to typ
mezilidské komunikace stim, ze styl texta psané publicistiky se v jazykovéde
pak oznacuje jako styl novinaisky nebo zurnalisticky, tj. styl texti periodického
tisku. Zurnalistika do publicistiky fadi jen ty texty, jeichz funkci neni
informovat, nybrz informace komentovat a hodnotit. Pro publicistiku v tomto
zurnalistickém pojeti je tedy uréujici funkce persvazivni, protoze publicistika je
pouze piesvédéovaci slozkou Zzurnalistiky odlisnou od slozek sfunkci
informativni, vzdélavaci a zabavni.

Terminologickd nejednotnost se tyka i pojmu zanr. Pojem Zanr se
proménoval a vyvijel avétsina studii o zanrech inklinuje k jedné védni discipling
— literérni veédg, jazykoveéde, zurnalistice nebo k teorii informatiky. Jazykovéda
lingvisticky definuje zanry a Utvary publicistiky jako realizacni formy uzitych
slohovych postup a diferencuje je na zanry zpravodajské, analyticke
a beletristické. Zurnalistika pak vymezuje zanr na zékladé jeho obsahu a funkce.
Cleni je natii zékladni skupiny: Zzanry zpravodajské, publicistické a bel etristické.

Celkovy charakter texti publicistického stylu je podminén jgich
gpolecenskym poslanim, tj. ukolem rychle a vystizn¢ informovat adreséta
raizného veéku, vzdélani a socidniho zarazeni, zprostiedkovavat myslenky
s maximalni srozumitel nosti a sémantickou jednoznacnosti a presveédcivosti.

Publicisticky styl je velmi dynamicky. Velmi rychle a progresivné se
vyvijel a vyviji. Méni se v zavidosti na vyvoji spolecnosti, ziskava novou vnéjsi
podobu a jgi vyrazove prostredky odrazeji politicko-ekonomickou situaci.

Publicisticky styl vyuziva vyrazovych prostredka odbornych, protoze se
sodbornym stylem vyvijel. Dae vyuziva prostiedki prostésdélovacich

a umgleckych.
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Do publicistiky patii projevy publicistiky psané i mluvene. Styl texta
psané publicistiky oznacujeme jako styl textt periodického tisku. Mluvenou
publicistiku reprezentuji rozhlasova a televizni zpravodajstvi, komentaie, besedy,
rozhovory a reportéze. Mluvenou publicistika respektuje zé&kladni rysy
recnického stylu, i kdyz projevy dneSni mluvené publicistiky jiz neodrézeji
drivejSi okazalost a oficialitu prednesu. Pro fecnictvi byly charakteristické knizni
vyrazove prostiredky a nadnesené slovni obraty. Pro dneSni mluvené projevy je
typické predevSim prizpasobeni dané ekonomicke, politické a spolecenské

situaci.

3.2 Historie publicistického stylu

Oblast vergnych projevi sfunkci sdélnou a presvédcovaci existovala
mnohem drive, nez ji byla vénovana badatel ska pozornost. Publicistika se vyviji
uz od antiky. Nékteré mluvené publicistické projevy jsou pokracovanim
antického fecnictvi zdoby 5. — 4. stoleti pred n. |. (napt. fecnické projevy
Aristotela ze 4. stoleti pred n. 1.). Nelze zapomenout, Ze v celé historii vyvoje
jazyka byla projevem publicistiky také homiletika a jazyk a styl postil byl
pievazné publicisticky. V novéjSi dobé nademe typické ukézky texta
publicistického stylu napt. v 19. stoleti u Karla Havlicka Borovského.

Prvni zminku o novinarském jazyku nalezneme ve tricatych letech
u Bohuslava Havrénka. Dokonce prvni ¢eska prace snézvem Uvod do ¢eské
stylistiky od Josefa Véclava Becky se jesté o publicistickém stylu nezminuje,
pouze pripomina jazyk novinaisky jako soucast jazyka praktického. Podle Becky
»jazyk prakticky se déli ve tii skupiny, v lecc¢ems od sebe odlisné: v jazyk Uredni,
hospodéisky (se zvlastni skupinou jazyka obchodniho) av jazyk novinarsky*®.

Pozdeji mluvi o existenci publicistického stylu FrantiSek Travnicek, ktery
uznavajako samostatny i sloh novinarsky, ale blize jgf nevymezuje.

Jako samostatny funkéni styl se publicistika vyhranila az na Liblicke

konferenci, ktera se konala v roce 1954. Z praci, které potvrzovaly existenci

1 CECHOVA, M. Soucasna ceska stylistika. Praha 2003, s. 209.
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publicistického stylu, je tieba uvést monografii Milana Jelinka O jazyku a stylu
novin z roku 1957. Tato prace uz sexistenci publicistického stylu pocita a je
piedevsim uréena novinarskeé praxi.

Od Sedesétych let se publicistice vénuje mnoho teoretické a praktické
pozornosti. Stava se zdrojem poznani vyvojovych tendenci spisovného jazyka
Stylovym otazkam publicistiky byla vénovana pozornost v NaSi feci, Sové
a slovesnosti, ve sbornicich fakult 8. Mnoho vyznamnych myslenek o stylu
publicistickych texti nalezneme v odbornych statich pracovnika Ustavu pro
jazyk c¢esky AV CR.

Publicisticky styl je v tésné souvidosti sjinymi funkénimi styly. Vyuziva
prvky mluvenych projevi stylu prostésdélovaciho, prvky odborného stylu i prvky
stylu umeleckého.

3.3 Postupy a utvary publicistiky

Sdil¢imi  funkcemi  publicistické komunikace (tj. sfunkci sdélnou,
vzdélavaci, uvédomovaci, presvédcovaci g.) souvisi také volba zakladnich

slohovych postupt a Utvari.

3.3.1 Slohoveé postupy

Slohovy postup je zpisob celkového ztvarnéni a tlumoceni sdélovaného
obsahu. Je zakladni linii vystavby textu. Autor se zietelem k funkci projevu
a ostatnim podminkam voli rozsah podéavanych informaci a jejich pojeti
arozhoduje se pro formu vyjadieni.

Stylistika rozlisuje pét zakladnich slohovych postupt:  informacni,
popisny, vypravéci, vykladovy a Gvahovy, pricemz uvahovy a vykladovy postup
byvaji nékdy spojovany do spolecného, vykladove-avahového.

Publicistika pracuje predevSim se slohovym postupem informacnim,
vykladovym a Gvahovym. Ostatnich slohovych postupi se v publicistickych

textech uzivajen v omezené mite.
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Informaéni postup je zkompozi¢niho hlediska nejednodussi a je
v publicistice negjvice uzivan. Podava nezbytné informace slouzici k zakladni
orientaci. Jeho cilem neni ani vysvétlovani, ani zdivodnovani, ae konstatovani
fakt. Tento slohovy postup se uplatiuje v administrative, praktickych odbornych
textech a v kratkych publicistickych zanrech. V publicistice je vyuzivan zejmena
ve zpravodajstvi. Kromé¢ zpravodajské oblasti je slohovy informacni postup
uplatinovan souc¢asné s jinymi postupy, napt. s vykladovym nebo Gvahovym.

Vykladovy postup je slohové ngnarocnéjsi. Snazi se o zachyceni vnitinich
souvidosti sdélovanych fakti. Vysvétluje podstatu predmétd, jeva nebo déja
na zakladé logického mysleni, poznatkti a pracovni zkuSenosti. Jde o dozité
vztahy, které jsou vysvétlovany a stim také souvisi dozit¢jsSi stavby textu.
Uplatnuje se predevsim v oblasti odborného stylu. Odtud piesel i do analytickych
Zanra publicistiky.

Uvahovy postup byva povazovan za variantu vykladového postupu,
od kterého se vSak lisSi subjektivnosti. Spociva v prezentaci autorovych osobnich
nazort, zamyseni, hodnoceni, postoji k jevam nebo skutecnosti. Z odbornych
textt se dostal take do publicistiky.

3.3.2 Slohové atvary

Slohové Utvary jsou forméné i obsahove uzaviené kontextove celky, které
se zformovaly v jednotlivych oblastech komunikace. Tyto Utvary maji ustalenou
stavbu, rozsah, charakter jazykove vystavby. Z hlediska slohovych postupi jsou
slohové Gtvary vétsSinou smisené. Jsou zalozeny na jediném postupu, ale dalsi
do nich vstupuji.

Zénry publicistického stylu jsou realizaéni formy uzitych slohovych
postupd. | pres svou pomérnou stalost se postupem doby ¢astecné meni. Vyvo
Utvari souvisi snartstanim funkci jazyka ve spolecnosti a s rozvojem celé

komunikacni publicisticke sféry.
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Vnitini diferencovanost publicistickych zanra je také dana odlisnostmi
mluvené a psané publicistiky. Jiny styl maji publicistické Gtvary v tisku a jiny
maji tytéz Utvary v rozhlasovém nebo televiznim vysilani.

Ve vymezeni zanru pretrvava v odborné literature znacna nejednotnost.

J. V. Betka® rozdgluje Gtvary do nésledujicich skupin:

1. informacni Utvary

Informaéni Utvary maji podéavat ctenaram informace ze Zivota
spolecnosti, o politickém a hospodérském déni, déle informace z kultury

a sportu. DalSi oblasti zgjmu téchto Utvart jsou védecké poznatky a jejich

aplikace. Proto tedy hovorime o dvojim informacnim ukolu. PredevsSim to

jsou informace z denniho Zivota spolecnosti, tedy ukol zpravodajsky, ktery
spliuji Utvary zpravodajské, jejichz zékladni formou je novinérska zprava.

Druhy kol je naucny avzdélavaci. Ten spliuji informacni Utvary naucne.

2. uvahové Utvary

Jsou také vyuzivany v publicistickém stylu. Jgjich motivy jsou
ekonomické a spolecenské jevy. V publicistice tvoii Uvahové Utvary
samostatné ¢lanky a zpravy. Vychazeji pievazné ze zaporneho hodnoceni
jeva.

3. beletrizované Utvary

Beletrizované Utvary se vdennim tisku neobjevuji priliS casto.

Duvodem je vécnost a strucnost, kterych je ve zpravodajstvi zapotiebi.

Autori prispévka se radi uvolnuji, citi potiebu vétsi déjovosti slohu.

K tomu pak slouzi Utvary beletrizovane, jako napriklad fejeton, glosa,

reportaz.

4. nepublicisticke Utvary

Jde o ruzné poznamky z oblasti z&kona a prava, Uredni vyhlésky,
zaznamy oficidnich projevi, které se obc¢as vyskytuji v tisku.

Jina klasifikace rozliduje tti druhy zanra: 1. zpravodajske, 2. analytické
a 3. beletristicke.

2BECKA, J. V. Soh urnalistiky. Praha 1986, s. 86.
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Zpravodajské zanry informuji o aktuanich uddostech. Kromé zprav
z politického, ekonomického a spolecenského zivota piindSi soucasneé
zpravodajstvi vice informaci z oblasti odborné. Zpravodajska sdéleni se snazi
0 co ngvetsi rychlost v podani informaci a autoii textu usiluji o objektivitu.
Zpravodajsky styl se vyznacuje snahou o konkrétnost a primosti ve sdéleni. Je
zde charakteristickd mysenkova hutnost, nasycenost fakty, strucnost sdéleni
a pojmova srozumitelnost. Zpravodajské texty odpovidaji na otazky: co se stalo,
kdo to ud¢lal akdy, kde, event. jak a prog.

Vybér vyrazovych prostredki je veden snahou 0 nezaujatou a Uplnou
informaci. Pojmenovéavaci prostiedky uvadéji presné osoby a dgje,
konkretizované mistem a c¢asem udaosti. Zakladem je neutrdni vrstva
spisovného jazyka a vsechny typicke prostiredky automatizace vyjadieni.

Autoraim zpravodajskych textd pomaha pri tvorbé texti modelovost
vyjadieni, kterd je zde zvl&steé vyrazng, protoze odpovida opakujicim se situacim,
udéostem, o nichz zpravodajsky styl informuje.

Ve zpravodagském stylu se nejvice uplatinuje slohovy postup informacni,
ktery zachyti zakladni Udaje o sdélovane skutecnosti.

K z&kladnim zpravodajskym Gtvarim patii: zprava, rozSitena zpréava,
oznameni, komunike, interview, reklama, publicisticky referét g.

Zpréva je povazovana za zékladni publicisticky Gtvar. Aktudng, rychle
a pohotové prindsi konkrétni informace. Predstavuje strucny a vystizny
komunikat, ktery v prvni ¢asti textu obvykle prinaSi nova fakta, za nimi pak
nasleduji zpresiujici Udaje. Podstatnym rysem je odkaz na pramen informace.
Zprava miaze mit jednoho autora nebo mize byt vysledek tymovée prace. Take
muize byt slovni nebo obrazova, tj. zpravodajska fotografie s popiskem nebo bez
neho.

Typ masmedia se pozna také podle toho, kam jsou zpravy umistény, kolik
prostoru a ¢asu redakce zpravam vyclenuji a odkud je ziskavaji.

RozSitena zprava krom¢ zékladnich informaci obsahuje také informace

pravodni, doplnujici popis situace kolem udalosti.
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Oznameni ma obdobné charakteristické rysy jako zprava, ae zpravidla
seznamuje sudalosti, ktera teprve probéhne. Pro objektivni informaci jsou
u oznameni nezbytne Udaje o akci, tj. nazev akce, misto a ¢as konani.

Pomérné casto se v publicistice objevuje komuniké. Je to druh hlaSeni
nebo oznameni o konani vyznamné akce, o jednani a jeho vysledku. Miva vétsi
rozsah nez oznameni a vzhledem k oficidnosti komunikace ma propracovanéjsi
stylizaci.

V interview je bud’ predstavena osoba a zverginény jegi nazory, nebo
prostrednictvim otédzek mezi komunikanty dochazi ke zvergnéni predavanych
informaci.

Publicisticky referd spociva v uplném priblizeni skute¢nosti, 0 niz
informuje. Po zakladnich uUdagjich o predmétu komunikace vystihuje celou
udélost, véetné jgjiho vyznamu a prinosu.

V&echny zpravodajské utvary uvadéji na zacatku textu dilezitd fakta
ainformace, které jsou pak déle dokladany a objasiovany.

Texty analytického stylu piindsi informace, které jsou ale komentované
a hodnocené. Texty tohoto stylu plni predevsim funkci persvazivni neboli
presvédcovaci. Nemusi se vzdy jednat o predavani novych informaci, protoze
napi. komentaire mohou prinasSet starsSi informace, ae nova je jgich anayza
a zaujmuti urcitého postoje k nim.

V projevech analytického stylu se objevuji prostiedky nové, casto
sneptimym pojmenovanim skutecnosti. Napoméhaji k realizaci persvazivni
funkce, protoze obrazna vyjédieni poutgji pozornost a projev je emocionanéjsi.

K analytickym utvaraim tadime komenté&?, Uvodnik, glosu, novinaisky
posudek, recenzi, kritiku, prip. také projev, proslov, te¢, diskusi, debatu,
polemiku .

Komentére jsou vedle zprav pro publicistiku netypictéjsi. PrindSgji
ngaktudlnéjSi udalosti doby. Udalost osvétluji a analyzuji jei podstatu.
Komentét je vlastni publicistice psanéi mluvené (viz dde).

Uvodnik piinési zékladni informace o nejaktudngjsi uddlosti, které

zéroven analyzuje. Uvodnik jako komunikét psané publicistiky mival své misto
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na titulni strané novin. Uvodnikem se redakce vyjadiovala ke spolecensky
dulezité udalosti, kterou také hodnotila. V souc¢asné dob¢ jsou Gvodniky
na ustupu. Na titulni stranu se dnes spiSe dostavaji zpravy nedulezite, ale
senzacni.

Glosa je stru¢na zprava nebo komentujici poznamka k uddosti, o niz
uz byly z&kladni informace podany. Muze byt kriticka se sklonem k ironii, jindy
se pribliZuje beletristickému podani skutegnosti.®

V psané publicistice se objevuje také posudek, recenze a kritika. Jedna se
0 Utvary komunikace odborné ale v souvislosti spopularizaci odbornych
poznatkit vedou Kk prizpisobovani téchto uUtvart publicistickym stylovym
normam.

Dalsi Utvary, snimiz se mizeme v publicistice setkat, ato projev, prosiov,
fe¢, diskuse, debata a polemika, nalezneme také v jinych funkénich stylech.

Beletristicky styl se vyznacuje beletrizaci vyjadrovani a subjektivitou.
Casto se objevuji emociondni vyrazy, humor a alegorie. Tento styl pIni vedle
funkce informativni a ovliviiovaci pii vyuzivani prvki umeleckého stylu také
funkci estetickou.

Beletristické zanry jsou zastoupeny Utvary, k nimz patti predevSim crta,
sloupek, publicisticka reportéz a fejeton.

Fejeton je publicisticky utvar informujici zajimave, vtipné a ¢asto s lehkou
ironii nebo humorem o pozoruhodné aktualni udédosti, véci nebo jevu. Fejetony
mivaly v novinach vyhrazeno pevné misto na strance pod carou, ae dnes
uz z tisku ustupuji. Vznika prolinanim nékolika slohovych postupt a byva vice
nebo méne subjektivni.

Sloupek je strucny Utvar psané publicistiky. Autor reaguje na usek zivotni
reality. Sloupek je aktuani, konkrétni, nékdy vtipny nebo kriticky. Do jeho stylu
pronikéa hovorovost.

Crta predstavuje publicisticky &lanek, ktery inklinuje k beletrizaci, ale
uvadi presné a konkrétni Gdaje.

¥ CECHOVA, M. Soucasna ceska stylistika. Praha 2003, s. 229.
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Utvary publicistického stylu beletristického prechazeji v literérni tvorbu
ajsou dokladem presahti uméleckého stylu do publicistiky.
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4 KOMENTAR

4.1 Vznik a vyvoj komentare

Komentét (z lat. commentarius) se v novinach zpravidla objevuje na prvni
strance. Jeho funkce je osvétlovat a objasiovat urcitou udalost, spolecensky
problém nebo jev.

O vyvoj tohoto Zzanru se béhem let postarali sami vydavatelé novin, ktefi
brzy pochopili, ze komentar muize nejen prinaSet informace, vysvétlovat,
poucovat, bavit, ale také ovliviovat mysSleni c¢tendre a tim spoluptsobit
na vytvareni verejného mineni.

Na formovani komentare se podilelo mnoho vlivi. Dilezitd je mira
piinosu subjektu autora. Autor ma moznost, na rozdil od zpravy, uplatnit svij
osobity pristup, se kterym pracuje a ktery dal postupné charakter komentari a stal
se priznacnym rysem jeho formy.

Spolecné pro pocétecni vyvo] ceskeho komentére je tematicka oblast.
Rozhodujicim a prevazujicim tématem na rozdil od komentére v zahranicnim
tisku jsou politické otazky. Historické podminky ceského naroda v ramci
Rakouska-Uherska vytvorily i specifickou tradici ¢eského komentére, ktery je
od sameého pocéatku polemicky, tocny a satiricky.

Na konferenci, ktera prob¢hla v roce 1959, se stietly nézory odbornikt
z praxe i nézory teoretiki. Shodli se na nékterych tezich o teorii komentare.
MiloS Marko nazyva komentatr malou formou propagandistickych materid,
které rychle reaguji a osvétluji aktualni udalosti s cilem pomoci ¢tenéti orientovat
se v téchto udélostech a posuzovat je.* Jan Hysek se pii definovéani komentéie
zabyva vybérem faktd pro komentar a vychazi z nézoru, ze pokud chceme
definovat zanr, musime si predevsim vSimat jednotlivych druht novin a ¢asopisi,
protoze i tato okolnost urcuje vybér faktt aformu jgich sdéleni. D e upozoriuje
na to, ze komentd& nemuze byt zavalen fakty. FrantiSek Nagy ftik4, ze

v komentari musime ¢tenarim ukazovat nova a nova fakta, musime ho svymi

4 STORKAN, K. Cesky komentér. Praha 1971, s. 6.
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argumenty presvédéovat 0 vécech, o nichz jsme psali, a ze ngdulezitési je
okamzity pristup k véci.® FrantiSek Koutil zastavéa nézor, Ze ten, kdo chce psét
komentare, nemize sbirat materid tehdy, az kdyz ma o ¢em psat. Musi zvolit
opacny postup, a to studovat dalezité dokumenty, ¢asopisy a jineé publikace
a vypisovat s zgimava fakta, nazory, argumentace a hledat mezi nimi
souvislosti.

Jednou z prvnich a ngjdulezitéjSich podminek vzniku komentare je vyber
tématu. Ani sebezajimaveéjsi titulek a forma nemize ziskat ctenare, pokud je
nezajimavy nameét. Z tématu vychazi i argumentace, volba kompozice a stylu. Ve
vybéru fakti a schopnosti logické argumentace se nejvice projevi autorova
osobnost, zeggména jeho vSestranna informovanost, zZivotni zkuSenosti a cit

pro volbu jazykovych prostredki

4.2 Charakteristika komentare

Koment& je druh ¢lanku, ktery vyjadiuje nézory a stanovisko autora
k urcité udadosti, jevu nebo problému. Komentar, podobné jako kazdy c¢lanek,
piSe o otazkach hospodarskych, politickych, kulturnich, ale i sportovnich.
a zaroven formuje vergné mingni. Autor ¢lanku i komentéie se vyjadiuje presné,
nazorné a konkretné.

Nékdy mize dochazet ke splyvani komentéie s ivodnikem. Postaci, kdyz
zamenime tradiéni mista v novinadch a piseme o zavaznéjSich otazkach, nebo
prodlouzime délku komentére. Oba novinove zanry maji nékteré spolecné znaky,
a to aktudnost, vécnost argumentace a c¢asto i spolecnou tematickou oblast.
Zasadni rozdil je predevsim v Ukolech, které jsou kladeny najednotlivé zanry.

Uvodnik zaujima &ir§i  stanovisko Kk nejzévazngjSim otézkam, své
stanovisko zietelné objasni a vyvodi z n¢j zavéry. V uvodniku také neni misto

pro diskusi a polemiku.

® STORKAN, K. Cesky komentét. Praha 1971, s. 7.

22
PDF created with pdfFactory Pro trial version www.pdffactory.com



http://www.pdffactory.com
http://www.pdffactory.com

Koment& vede ctenare logickym rozvijenim mySleny k spravnému
pochopeni udalosti, o které se zminuje, a to, na rozdil od Uvodniku, zcela
odlisnymi kompozi¢nimi avyrazovymi prostiedky.

Neékdy se mizeme setkat s délenim komentare na

a) komenté k dennim udé ostem

b) koment&k shrnujici tydenni udélosti®

V souvislosti skomentarem mizeme uvazovat o tiech problémech. Za
prvé jde o aktudlnost komentére a s ni souvisgici pripravenost autora. Je tieba,
aby autor neustéle a peclivé sledoval danou problematiku. Druhy probléem se tyka
tematické pestrosti komentére, kdy je dulezité rozSireni témat mimo obvyklé
politické a ekonomicke oblasti a aktudlni reagovani na véci, které jsou v popiedi
Ctenarova zgmu. Treti problém souvisi s otézkou zpracovani faktti v komentéri
a se stavbou komentére. V praxi existuje nékolik kompozi¢nich postupi:

1. postup oznamovaci (postup vykladu)

Jeho kompozice vypada takto:

a) podani informace, kdy a co se stalo

b) vysvétleni, jak k popisované uddosti doslo

c)  stanoveni moznosti k feSeni uvedené udélosti’

Tento postup umoznuje neinformovanému c¢tenari snadnou orientaci
a sledovani myslenkove navaznosti.

2. postup deduktivni (postup fazeni fakti)

Pfi dedukci postupujeme od obecného k jednotlivému. Tento postup
gpociva ve zdanlivé nahodném vybéru fakt, které jako celek prispivaji
k jednoticimu pohledu. Dedukci pouzivame tehdy, kdyz mizeme navazat
na diivejsi zkuSenosti ctenére.

3. postup shrnujici

Shrnujici postup je necastéjsi u tydenniho komentére a jeho cilem je
usnadnit ctenari orientaci v slozitéjSich otézkéach. Zavér tohoto postupu byva

otevien¢|Si a ¢asto konci otézkou.

® STORKAN, K. Cesky komentéar. Praha 1971, s 22.
" STORKAN, K. Cesky komentéi. Praha 1971, s. 22.
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Na kompozi¢ni stavbu komentére pusobi fada ciniteld. Je to v piime
souvidosti sfunkci komentare, ktery usiluje o ¢étendrovu pozornost. Stimto
problémem vystupuji do popiedi i zékladni pozadavky publicistické techniky:
jasnost, presvédcivost, zajimavost.

Jasnost a presnost vyjadieni neni jesté zarukou formani spravnosti. Vedle
predem stanoveného zameru je dulezita dokonala orientace v Siti problematiky,
ktera zvysi i stylizacni Grovein. Na U¢innosti komentéare se podili myslenkovy
postup autora budovany na zakladé logickych zakonu a pravidel.

Druhy pozadavek publicistické techniky, otazka presvédcivosti, zavisi
na presnosti a jasnosti zaméru. V soucasné dobé je tieba pocitat
s neinformovanosti ctenare, protoze udalosti se méni ze dne na den.

Stim souvisi i pozadavek zajimavosti, umét si ziskat pozornost ¢tenére
a tuto pozornost udrzet az do konce. Volba vhodnych vyrazovych prostredka,

volba vhodného titulku, pouziti napt. vtipnych prirovnani, réeni.
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5 TITULKY

V publicistice se setkdvame se zvyraznénim pocatku komunikatu. D¢je se
tak uvedenim vyrazného titulku, nadtitulku, podtitulku, zvyraznénim prvniho
odstavce nebo zaclenénim mezititul k.

Titulky jsou soucésti psanych komunikati publicistického stylu a jejich
formulace byva ukazkou tvaréiho pristupu autora komunikétu k jeho obsahu, cili
a funkci. Titulky pIni nékolik funkci, poutaji ¢tendrovu pozornost, informuji ho
0 obsahu a ovliviiuji ho. Pomahgji ¢tendrim rychle se orientovat v obsahu novin
a pri tzv. rychlém c¢teni jim obvykle vénuji nejvétsSi pozornost. Pomahaji ctenéri
vybrat s predevSim to, co ho zgima Nékdy se stava, Zze si precteme jen titulek
a to nam postaci pro informaci. Titulky se takto stévaji primo soucésti zprav
a zpravodajskych ¢lanka.

Titulky mizeme klasifikovat z riznych aspektt, napi. rozlisujeme titulky
statické a dynamické (kritériem je ptitomnost nebo absence slovesa v urcitém
tvaru), titulky konkrétni a neurcité (podle obsaznosti sdéleni a miry urcitych
informaci) a dae titulky tematické, rematické nebo tematicko-rematicke
(z hlediska kontextového ¢lengni podle piitomnosti tématu a rématu).®

Dulezita je formulace titulku ve vztahu k obsahu textu. Mezi zpravodajske
titulky z tohoto hlediska fadime dvartypy.

Prvni typ se snazi podat co negvétsi mnozstvi informaci. Proto titulky
obsahuji resumé nasledujiciho textu. Umoziuje ¢tenéti rychlou orientaci v tisku
svym vypovidajicim charakterem.

Titulky druhého typu podavaji jen castecné informace, které by mgely
Ctenare primét k precteni celého ¢lanku. Tento typ se obvykle vyskytuje bez
nadtitulkt a podtitul ka.

V souc¢asném zpravodajském tisku se méng¢ ¢asto objevuji titulky heslovité
ajednoclenné véty bez plnovyznamoveého slovesa v urcitém tvarul.

Titulky mohou byt tvoreny:

8 CECHOVA, M. Soucasna ceska stylistika. Praha 2003, s. 232.
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a) podstatnym jmenem, které byva ve vétsing pripadi doprovéazeno
piiviastkem shodnym nebo neshodnym, ktery jegf hodnoti nebo
urcuje
Shbalistanci (Neviditelny pes, Pavel Béarta, 14. 10. 2006)

Chucpe (Neviditelny pes, Pavel Barta, 25. 8 2006)

Velka iluze (Neviditelny pes, Aston, 10. 7. 2006)

Chmurna predpoved’” (Neviditelny pes, Aston, 2. 5. 2006)
Horky podpis (Neviditelny pes, Aston, 9. 6. 2006)

Polibek volice (Neviditelny pes, Lukas Jelinek, 26. 10. 2006)

b) vlastnim jménem, které se velmi vzécné vyskytuje v titulku
samostatné
Topolanek mluvil s Bursikem o nové viade (Novinky, znk, 30. 10.
2006)
Poslanec Pohanka vystoupil z CSSD a jejiho klubu (Novinky, jac,
njg, 25. 10. 2006)
Lidovcizm zvoni hrana, Kalousek konc¢i (Neviditelny pes, Milan J.
Hamersky, 10. 5. 2006)
Klaus neni 7eSeni, ale problém (Politikon, Jiti Peha, 23. 7. 2006)

C) abstraktnim substantivem
Cekani na cerného vzadu (Neviditelny pes, Aston, 15. 6. 2006)
SraSeni skrze predcasné volby (Neviditelny pes, Aston, 29. 7.
2006)

Ale pribyvatitulkd, ve kterych se uziva rozvité véty dvojc¢lenné nebo cela
souvéti.  Z hlediska délky v soucasnosti  previadaji  titulky  viceslovné
nad dvouslovnymi ajsou umistovany nadvai vice radku.

Krome béznych oznamovacich vypoveédi pribyvaji vypoveédi tazaci. Stéle
vice se uplatnuji otézky zjistovaci i doplnovaci. Vypoveédi imperativni jsou méné
Casté,
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a) véta oznamovaci
Klaus vetoval zakon o zdravi lidu (IHNed, Vaclav Klaus, 9. 6.
2006)
Topolanek poprvé prohral (Neviditelny pes, Aston, 20. 7. 2006)
Prezident se dnes sgjde s Topolankem (Novinky, Novinky, 5. 10.
2006)
Autobusy stdle ngezdi (IHNed, Vojtéch Blazek, Martin Pavlicek,
3. 8. 2006)
Komunisté jsou pro predcasné volby (Novinky, mib, 7. 10. 2006)

b) véta tazaci
Zrusime imunitu? (Neviditelny pes, Jiti Pospisil, 22. 8. 2006)
Miize moderator kandidovat? (Neviditelny pes, Petr Stdpanek, 18.
8. 2006)
Co bude dal? (Neviditelny pes, Saman, 17. 8. 2006)
Prestavuje Paroubek Cesko na Jursky park pro dinosaury
zKSCM? (Politikon, Radek Sarkozi, 15. 9. 2006)
Co vlastne chce ODS? (Politikon, Tomas Haas, 21. 8. 2006)
Prichazi Paroubkova chvile? (IHNed, Adam Drda, 4. 10. 2006)
Ustavni nebo nedstavni kroky presidenta? (Neviditelny pes, Jifi
Slupecky, 20. 10. 2006)

C) véta imperativni
Poslanci, pracujte! (IHNed, Jan Machégek, 3. 7. 2006)
Jiz nikdy 100 na 100, prosim! (Politikon, FrantiSek Mat¢jka, 24. 7.
2006)

d) samostatna vedlgSi véta
Kam mi7i prezidentovy kroky (IHNed, Adam Drda, 16. 10. 2006)
Co se stalo u lidovciz  (Neviditelny pes, Bohumil Dolezal, 5. 9.
2006)
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Kdo zvi korupci (Neviditelny pes, Ondrej Neff, 20. 10 2006)

Co prredvede Paroubek (IHNed, Jan Machacek, 31. 8. 2006)

Jak hospodarila viada CSSD  (Politikon, Ivan Turnovec, 18. 6.
2006)

Kam se propada Paroubek (Neviditelny pes, Aston, 5. 6. 2006)

€) souvéti podiadné
Otézka, kterd nemuze nenapadnout (Neviditelny pes, Aston, 8. 9.
2006)
Bi¢, aby nebolel (Neviditelny pes, Aston, 14. 9. 2006)
Dokud nevznikne viada, nepracuje ani snemovna (IHNed, dom,
30. 8. 2006)

f) souvéti souradné
Debata skoncila, rozhodl soud (Neviditelny pes, Aston, 4. 5. 2006)
Na volbach by nejvice vydeélala ODS, CSSD hrozi ztrata volici
(IHNed, Jana Havligerova, 29. 8. 2006)
Klaus neni 7eSeni, ale problém (Politikon, Jiti Pehe, 23. 7. 2006)

0) nedokoncena véta nebo souveti
Cotydenvzal... (Neviditelny pes, p&JAG, 26. 8. 2006)
Za tyden budeme vedet... (Neviditelny pes, Aston, 29. 5. 2006)
Verime viade, ale... (IHNed, Tomas Nemecek, 25. 9. 2006)
Kdyby vSichni prestupnici... (Neviditelny pes, Aston, 19. 9. 2006)

h)  titulky se zvukovou expresivitou, které mohou byt ve formé vétne,
alei nevétné
Dohody a nedohody (Neviditelny pes, Aston, 2. 8. 2006)
Viadi a meziviadi (Neviditelny pes, Aston, 24. 7. 2006)
Soudy a soudnost (Neviditelny pes, Aston, 30. 8. 2006)
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) titulky se dvéma vétami, které jsou od sebe oddéleny
Radni o korupci mluvi. Ale jen obecneé (IHNed, Vojtéch Blazek,
17. 10. 2006)
Paroubek ma zasady. Shad zistane sam (IHNed, Tomas Richter,
19. 10. 2006)
Paroubek chce viakat ODS do velké koalice. V rijnu (IHNed, Jana
Havligerova, Martin Pavlicek, Jindiich Sidlo, Robert Biedt'an, 30.
8. 2006)
Predcasné volby? Nebo éra Vojtecha Filipa? (IHNed, Adam Drda,
27. 7. 2006)
Volit neni sexy. Volit je nutnost (Neviditelny pes, Bohumil
Dolezal, 4. 5. 2006)

) véty s elipsou pomocného a sponoveého slovesa nebo prisudku
Po volbach jako pred volbami (Neviditelny pes, Jan Barton, 27. 7.
2006)
Sest experti s pany na lede (IHNed, Petr Kambersky, 23. 8. 2006)
Siny muz v tzkych (IHNed, Petr Kambersky, 27. 6. 2006)
KSCM k brutalnimu napadeni Jiziho Dolej3e (Politikon, Monika
Horeni, 1. 5. 2006)

K) titulky s nevlastni primou reci
Langer: Omluvit by se mel Paroubek (IHNed, ann —iHNed, 26. 9.
2006)
Rozhodnuti Gstavniho soudu je nebezpecné, ekl Klaus (IHNed, ann
—iHNed, 12. 9. 2006)
Politologové: Mozna se otevira cesta k velké koalici  (IHNed,
iHNed, ¢tk, ¢t, 28. 10. 2006)
Centrala proti teroru nebude, rozhodl Langer (IHNed, Robert
Biest'an, 15. 9. 2006)
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Intenzivnéji se v publicistickych titulcich uplatnuji citace nebo parafréze
vyroku jiného ptvodce textu jako projev vyrazné tendence k intertextovosti
celého publicistického stylu. Jsou charakteristickym rysem soudobé Zurnalistiky.’

Nesnesitelna lehkost Stenic  (IHNed, Tomas Sokol, 3. 10. 2006;
parafraze ndzvu romanu Milana Kundery Nesnesitelna lehkost byti)
Mréz prichazi zHradu (Neviditelny pes, Lukas Jelinek, 19. 10.
2006; parafrdze nazvu knihy Zdenka Mlynare Mraz prichazi
z Kremlu)

Cekani na cerného vzadu (Neviditelny pes, Aston, 15. 6. 2006;
parafréze dramatu Samuela Becketta Cekani na Godota)

V nékterych psanych publicistickych textech se mize objevit zvyraznény
prvni odstavec. Jedna se o zvyraznéni, které je zamyslené uz pii stylizaci textu.
Zvyraznény odstavec muze byt nékdy pojat jako Uvod k dalSim informacim
a sdélovat obecné to, co se ddle dozvime z textu. Nebo muze byt tento odstavec
stru¢nym resume, ktery by mohl byt samostatnou zpravou. V nékterych ¢lancich
¢lenénych na odstavce je zvyraznéni prvniho odstavce ve vztahu k dalSimu textu
neopodstatnéne, pouze naznacuje zacatek textu.

Zvyraznény prvni odstavec se vyskytuje pouze u internetového deniku
Novinky.

® CECHOVA, M. Soucasna ceska stylistika. Praha 2003, s. 233.
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6 JAZYKOVE PROSTREDKY V INTERNETOVYCH
DENICICH

Hlavni funkce publicistiky jsou ziskavaci a presvédcovaci. Stim souvisi
I vybér jazykovych prostiedki. Dale si musime uvédomit, ze publicisticky text
vznika rychle a casto jen sminimdni moznou pripravou. Pritom s musi
publicistika, zvl. zpravodajska, udrzet dobrou Uroven neen obsahovou,
ale i formani. Publicistovi usnadiuje praci modelovost zpasobi vyjadieni, ktera
je v souhlase s opakujicimi se situacemi.’® Modelovost se netyka jenom jazyka,
ae také kompozice, sledu informaci vrozhlase, televizi i na internetu.
Pro podniceni ¢tenére publicisté tuto modelovost zameérné porusuji.

Prizna¢né pro publicisticky styl je tésné sepéti s dobou, ato ve veétsi mite,
nez k nému dochazi u jinych funkénich stylt. Vétsina jazykovych prostiedki se
jevi vzhledem k dané dob¢ jako relativné stabilni, ale s vyvojem spolecnosti take
dobové proménna.

Publicisticky funkeni styl je stylem spisovného jazyka, ale specifikum
publicistickych textt dotvareji i prostiedky nespisovng, tj. obecnéceske, profesni,
slangove.

Vyrazové prostredky psané i mluvené publicistiky |ze obecné rozdélit
do dvou skupin. Jedna skupina jazykovych prostiedkia je relativné stda,
neménna. Jedna se 0 ustalené a opakujici se vazby a obraty, které publicisté
v urcitych situacich uzivaji temei mechanicky. To svédci o procesu automatizace
jazykového vyjadiovani. U ostatnich funkcnich styli k automatizaci vyrazu
v takové mitre nedochézi.

Na druhé stran¢ dochazi ke stdlé aktualizaci vyjédieni, tj. ke vzniku
novych vyrazovych prostiedki, které se jevi jako stylové aktivni. Aktualizaci

mohou podléhat i prostiedky v urcitych textech uz automatizované.

10 CHLOUPEK, J. Stylistika cedtiny. Praha 1991, s. 205.
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6.1 Konkrétni a abstraktni pojmenovani

Konkrétni slova jsou takova, ktera oznacuji objekty, ktera mizeme vnimat
svymi smysly. Konkréni slova mizeme spojovat snézornymi piedstavami.
Oproti tomu abstraktni pojmenovani vyjadiuji vztahy mezi objekty a vyjadiuji
vlastnosti a ¢innosti. Abstraktum s ptimo predstavit nedokézeme. Urcitosti
nabyvaji az spojenim s konkréty.

Uziti konkrétnich slov v publicistice je pro ¢tenarovo vnimani snadngjsi.
Abstraktni pojmenovani jiz vyzaduje slozitéjSi uvazovani. Pro autora ¢lanku ale
byva uziti abstraktnich slov pohodIngjsi, protoze tak |épe vyjadii své zkusenosti
nez konkrétnimi slovy, kterajsou vice vazana na jedinecne jevy.

Pokud bychom chtéli posuzovat miru uziti konkrét a abstrakt
v novinarském slohu, museli bychom se fidit druhem textu, ve kterém se maji
vyskytovat.

V ¢lancich, které podavaji pouze strucné informace, se vyskytuje vyssi
pocet konkrétnich pojmenovani. V textech, ve kterych je uzito Uvahového

postupu, ngjdeme v negjveétsi mite pojmenovani abstraktni.

6.2 Pojmenovani s funkci intenzifikaéni

Pri vybéru pojmenovani je dilezité vénovat pozornost také tomu, aby
vystihovalo dobie negen samotny obsah oznatovaného jevu, ale také i miru
tohoto obsahu. Takovému zpusobu fikame intenzita pojmenovani. Znamena to,
ze urcitymi prostiedky vystihujeme kvalitu pojmenovani daneho jevu.

Pri intenzifikaci mizeme pouzit:

a) synonym, jegjichz vyznam se lisi riznou miry intenzity
Sok, udes, zdeSeni (IHNed, Petr Kambersky, 26. 10. 2006)

b) slovotvornych prostiedki
2y, 2¢8i, jsem negd€eSi  (Neviditelny pes, Ondiegf Neff, 27. 9.
2006)

32
PDF created with pdfFactory Pro trial version www.pdffactory.com



http://www.pdffactory.com
http://www.pdffactory.com

C) slozeného pojmenovani — jedna se o dovni vyjadieni miry
intenzity; tento typ intenzifikace Ize kombinovat se synonymni
nebo slovotvornou intenzifikaci, napt.:

...schodek je tak Silene veliky... (Neviditelny pes, Aston, 3. 8.

2006)
..Jiri Paroubek pomerne uspesny... (IHNed, Petr Kambersky, 26.
10. 2006)
...prijali jeho velkou senatni vyzvu... (IHNed, Petr Kambersky, 26.
10. 2006)

d) obrazného pojmenovani, které mize byt vyjadieno metaforickym

pridavnym jménem nebo prislovcem. Takoveho vyjadieni se uziva
predevsim u abstraktnich pojmenovani. Napf-.:
...navzdory silnym slovum... (IHNed, Petr Kambersky, 27. 6.

2006)

...dost silny argument... (Neviditelny pes, Martin Petrtyl, 14. 7.
2006)

...skutecnost na mne hluboce zapisobila... (Novinky, jac, njg, 25.
10. 2006)

..vysoce rozhazovacny B. Sobotka... (Neviditelny pes, Zdenck
Holések, 22. 8. 2006)

€) neurcitého vyrazu, jehoz uzitim dochazi ke snizeni intenzifikace
...faze jakés hysterické euforie... (Neviditelny pes, Ondig Neff,
27. 9. 2006)
...wytvorily jakés traumatizujici tabu... (Neviditelny pes, Ondig
Neff, 27. 9. 2006)
...n¢jaké renomované konzultachi agenture... (IHNed, Petr
Kambersky, 23. 8. 2006)
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f) zéporu, ktery také snizuje intenzifikaci
...nebude spravovat zadny resort... (Neviditelny pes, Zdenck
Jicinsky, 17. 8. 2006)
...neni zadny duvod... (Neviditelny pes, Zden¢k Ji¢insky, 12. 7.
2006)
...Systém vizbec nepocita... (IHNed, Adam Drda, 16. 10. 2006)
...nemely zadny Vliv... (IHNed, Ondig Leinert, 29. 10. 2006)

V nekterych pripadech je intenzifikace pfimo soucasti véty a neni mozné
ji vypustit. VétSinou vsak véta dava smysdl i bez intenzifikacniho vyrazu, ktery ji
jen doplnuje.

V takovem piipadé zalezi na autorovi, zda intenzifikaci uzije nebo ne.
V psané formé neni intenzifikace tak bézn¢ uzivana jako v jazyce mluveném.
V komentétich, které vyjadiuji subjektivni nazor autora, je intenzifikace castéjSi
nez v jinych textech.

V novinach Ize ngjit nékolik béznych a ustalenych forem intenzifikace:

a) intenzifikace oslabujici

...tahle mala oslabeni... (IHNed, Petr Kambersky, 26. 10. 2006)
...zanepatrnéno zajmu... (Neviditelny pes, Aston, 2. 9. 2006)

b) intenzifikace zesilujici prostym konstatovanim
..velicerad prilepi... (Neviditelny pes, Jiti Wagner, 29. 9. 2006)
...Topolanek vi velmi dobre... (Neviditelny pes, Zden¢k Jicinsky,
23. 9. 2006)
Bylo to velice prijemné. (Politikon, Ivan Turnovec, 13. 5. 2006)
...muz svelmi podivnym pribehem... (IHNed, Petr Kambersky, 26.
10. 2006)

C) intenzifikace zesilujici s jistym nadsazenim

...vysledek fenomenalni... (IHNed, Petr Kambersky, 26. 10. 2006)
...obrovsky k3eft... (Neviditelny pes, p&JAG, 15. 8. 2006)
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...totalni kapitulace... (Politikon, Ivan Turnovec, 13. 5. 2006)
...témer totalni nedcast ¢leni... (Politikon, Michal Hasek, 15. 9.
2006)

d) intenzifikace zesilujici s pouzitim superlativu
...ucitelka s ngjblbejSimi Zaky... (Neviditelny pes, Ondiej Neff, 27.
9. 2006)
...oplzosti ngfhrubsiho zrna... (Neviditelny pes, Ondigj Neff, 27.
9. 2006)
...ngjschudnejSi teorii... (Neviditelny pes, Aston, 16. 9. 2006)
...za ngivyhodnéjsi nabidku... (Neviditelny pes, Ondigj Neff, 12.
10. 2006)

Casté uziti nekterych intenzifikagnich vyraza ve spojeni sdalimi
pojmenovanimi  vede ke vzniku intenzifikacnich frazeologismi. Intenzivni

prirovnani se v dennim tisku nevyskytuje tak ¢asto.

6.3 Frazeologicka spojeni

Frazeologismy jsou ustdlena spojeni slov s pienesenym vyznamem, kde
vyznam neni odvoditelny z vyznamu jeho slozek.

Pro frazeologismy obecn¢ plati jistd ustalenost a neménnost celého
spojeni. Pravidelnym uzivanim v publicistickych textech se frazeologické obraty
rychle automatizuji i v podvédomi adresata, tj. ztréceji stylovou aktivitu, a tedy
i schopnost plnit ovliviiovaci funkei.*

Rozlisujeme tii typy frazeologickych obratti: obraty intenzifikacni,
verbalizaéni a konkretizacéni.® Vsechny tyto typy miaZeme nalézt i v dennim
tisku.

" CHLOUPEK, J. Sylistika cestiny. Praha 1991, s. 210.
2 BECKA, J. V. Ceska stylistika. Praha 1992, s. 79.
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6.3.1 Frazeologismy intenzifikaéni

Intenzifikacni frazeologické obraty vznikai ustédlenim slovnich spojeni,
v nichz determinant zesiluje (intenzifikuje) vyznam slova z&kladniho. Protoze
zeslovani vyznamu slova se vyskytuje velmi casto, mohou se nékteré
intenzifikacni obraty ustalovat jako frazeologismy.

V publicistickém stylu se intenzifikaéni frazeologismy neobjevuji prilis

casto.

6.3.2 Frazeologismy verbalizaéni

Verbalizacni frazeologismy vznikaji tehdy, kdyz je potieba uvest
substantivum ve vypovédi do déového vztahu. Sovesa, kterd se
ve verbalizacnich spojenich vykytuji, jsou bud slovesa Sirokého vyznamu nebo

slovesa vyjadiujici pohyb.

..vldda mize byt zcela pod vlivem... (Neviditelny pes, Ondigj
Neff, 5. 10. 2006)

...by m¢la mit narok... (IHNed, ann-iHNed, 9. 6. 2006)

...mohla mit na sestavovani viady vliv... (Novinky, Novinky, 3. 9.
2006)

...nelze ucinit zadné rozhodnuti... (Neviditelny pes, Aston, 7. 9.
2006)

...muZe stiznost podat... (Novinky, alt, go, 3. 6. 2006)

Verbalizacni frazeologismy se velice casto vyskytuji v odbornych

projevech spolecenskovédnich a publicistickych. Bez jejich znalosti se autor

takovych projevii neobejde.
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6.3.3 Frazeologismy konkretizaéni

Konkretizacni frazeologické obraty jako celek oznacuji skute¢nost
ustdlenou metaforou, metonymii nebo synekdochou.’* Abstraktni jev je
konkretizovan, tj. oznaten konkrétnim obrazem. Pokud je cely obrat obrazny,
jeto rcéeni. Poji-li se obraz pres srovnavaci spojku, je to konkretizacni prirovnani.

Rc¢eni tvori nedélitelny obrazny celek. Ngvyraznéjsi z nich jsou slovesna
rceni, ktera maji svij pavod v lidove frazeologii a do publicistiky pronikaji
vlivem hovorovych projevi. V publicistice slouzi predevSim k aktualizaci

aintenzifikaci. Uzivai se vyrazy lidove a kolokviéni, napt.:

...ponechat s oteviena vratka... (Neviditelny pes, Martin Danes,
30. 10. 2006)

...alei drzet 7Adne na uzde... (Neviditelny pes, Lukas Jelinek, 3. 6.
2006)

...octnul se v povolebni slepé ulicce...(Neviditelny pes, Aston, 30.
6. 2006)

...skymvlastne lidovci drzi basu... (Neviditelny pes, Jiti Wagner,
29. 9. 2006)

...jeden je za osmnéact a druhy bez dvou za dvacet... (Neviditelny
pes, Ondrej Neff, 12. 10. 2006)

...ODS ma sama maslo na hlave... (Neviditelny pes, Ondig Neff,
12. 10. 2006)

Za dlangova |ze povazovat spojeni: byt v cudu, davat si bacha nebo majzla
14

Vedle slovesnych réeni existuji i réeni neslovesna. Mezi n¢ patii take
frazeologismy knizni a biblismy, které se viak v publicistice vyskytuji v mensi

mite.

BECKA, J. V. Ceska tylistika. Praha 1992, s. 81.
14 CECHOVA, M. Soucasna ceska stylistika. Praha 2003, s. 217.
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...trojskym konem... (Politikon, Toméas Haas, 2. 7. 2006)

..varyj se Danajci, kteri ti prinasi dary... (Politikon, Tomas
Haas, 2. 7. 2006)

...zacarovany kruh... (Neviditelny pes, Ondig] Neff, 20. 10. 2006)
...zajimavy kédmen Urazu... (Neviditelny pes, Aston, 19. 6. 2006)
...mezi ctyrma ocima... (Neviditelny pes, Jan Barton, 26. 8. 2006)

Osobitou skupinu tvori publicismy, tj. takova ustalend spojeni, ktera

vznikla ptimo v publicistice. Patii sem napriklad:

...Ze se pohybuje po horke pude... (Neviditelny pes, Aston, 30. 8.
2006)

...politicka scéna u nés... (Neviditelny pes, Aston, 4. 6. 2006)
...viibec nasli spolechou 7ec¢... (Neviditelny pes, Lukas Jelinek, 3.
6. 2006)

...nadli strany spolechou 7ec... (Novinky, Novinky, 20. 6. 2006)
...wytvargji politicky prostor... (Politikon, Eva Roleckova, 7. 8.
2006)

Casté jsou spojeni substantiva s jeho shodnym atributem. Mnohé frazémy
jsou starsiho data, ale v publicistice pretrvavaji z piedchézejicich obdobi a drzi se
pomérné dlouho, protoze se stale opakuji urcité situace. Publicistické frazémy
odrézeji déjiny ajsou doboveé promenne.

Ustdlenaprirovnani konkretizaé¢ni se vazi nazakladni slovo spojkou

jako amaji blizko k vyrazim intenzifikacnim.

...socialni demokracie s celou dobu hrala sostatnimi
stranami jako kocka smysi... (IHNed, Adam Drda, 4. 10.
2006)
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6.4 Modni vyrazy

Zpravodajsky styl jako informacni ¢ast zurnalistiky je zaméien na aktud ni
zpravodajstvi. Ve dlovni zasob¢ publicistiky nachazime proto mnoho
pojmenovavacich jednotek odrézejicich dobu. Nejcastéji jde o jednoslovna nebo
viceslovna pojmenovani, popt. 0 ustdlena spojeni, ktera se uzivaji v politice,
ekonomice, kulture a odtud se prenaseji do publicistiky. Jsou to vyrazy, které
jsou poplatné dob¢ vzniku a v daném obdobi se jich uziva mechanicky.

...z penez daniového poplatnika... (Neviditelny pes, Petr Adler, 21.
8. 2006)

...vychodisko z patove situace... (Novinky, Novinky, 31. 10. 2006)
.. jediné rozumné vychodisko z patové situace... (Politikon, Tomas
Haas, 21. 8. 2006)

Neékteré vyrazy a souslovi mohou také piimo vznikat v publicistické sfére.
Patti k nim napt. spolecenska objednavka, spolecenska angazovanost, upevneni
jistot apod.

Ve shodé s dobou se na strankéch objevuje vétsSi mnozstvi pigjatych slov,

dnes nap-.:

...mozna bez lidriz obou stran... (IHNed, Jan Mach&cek, 31. 8.
2006)

..imunita by se m¢la vztahovat... (IHNed, Robert Biestan, 10. 5.
2006)

...fotbalovy boss Ivan Hornik... (Neviditelny pes, Aston, 18. 9.
2006)

...budou se snazit o konsensus... (Neviditelny pes, Jiti Wagner, 11.
10. 2006)

..v tomto funkénim obdobi ombudsmana... (Politikon, Petr
Kostka, 29. 5. 2006)
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..image pravého Odéesackého pravicaka... (IHNed, Jan
Machécek, 8. 9. 2006)
...cenné know how... (Neviditelny pes, Aston, 11. 5. 2006)

Jako publicismy jsou v soucasnosti prijimany také tyto vyrazy:
mechanismus (Ustavni nebo trzni), navysit, zmapovat g.

Mezi dobovymi publicismy se mnohdy uplatiuji vyrazy z odborné sféry.
Publicisté uzivaji pavodniho terminu v jinych souvislostech a dochazi k rozsireni

vyznamu terminu.

..volici nastavili mantinely... (Neviditelny pes, Aston, 11. 7.
2006)

...strany cht¢ji dohodnout mantinely... (Novinky, trj, 24. 7. 2006)
...parlamentni spektrum bude oziveno... (Neviditelny pes, Lukas
Jelinek, 3. 6. 2006)

Neékteré publicismy jsou modnimi slovy, napr.: kauza, post, scéna, casovy

horizont, mapovat, monitorovat .

...obsadit post premiéra... (Politikon, Tomas Haas, 21. 8. 2006)
...nabidnou post predsedy snemovny... (Neviditelny pes, Aston, 4.
7. 2006)

...politicka scéna u nas polarizovala... (Neviditelny pes, Aston, 4.
6. 2006)

...nasleduje kauza byvalého reditele... (Novinky, Novinky, 23. 5.
2006)

...dopad do existencnich situaci... (Politikon, Monika Hoteni, 2. 7.
2006)

...cela ta kauza Unipetrolu... (Neviditelny pes, Ondigj Neff, 12.
10. 2006)
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...prazskym lidrem kandidatky... (Neviditelny pes, Pavel Béarta, 14.
10. 2006)

6.5 Zobecnhujici vyrazy

Proti obecné tendenci publicistiky informovat vécné a presng, tj. uvadet
piesna fakta, pasobi védoma tendence protichidna. Uzivaji se vyjadieni neurcita,

obecn¢ shrnujici.

...ODS mobilizuje sve financni zdroje... (Neviditelny pes, Bohumil
Dolezal, 7. 6. 2006)

...Spojeni se Zlocineckymi zivly... (Neviditelny pes, Jiti Supecky,
20. 10. 2006)

...vyuzivani hlasovaci sily KSCM... (Neviditelny pes, Pavel Bérta,
21. 8. 2006)

...hlasy velké casti odborné verginosti... (IHNed, ann-iHNed, 9. 6.
2006)

... ambicioznimi financnimi kruhy... (Politikon, Tomas Haas, 15.
9. 2006)

..Jsou-li  zhcastnené subjekty pripraveny...  (Politikon, Eva
Roleckova, 7. 8. 2006)

...ze by (ODS) m¢la mechanismy... (Novinky, Jitka G6tzova, 31. 8.
2006)

Duvody k uziti mohou byt rizné. Bud’ autor textu neni o skute¢nosti
dostatecn¢ informovan, nebo se védomeé snazi zachovavat zasady diplomacie
a podrobnéjsi fakta neuvadi. Tyto vyrazy jsou casto uzivany jako

automatizované.
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6.6 Nepfima pojmenovani

Pojmenovani nepiime je vyraz, ktery se uzije pro oznaceni jiné skute¢nosti
nez vyraz bézné oznatuje. Pravy vyznam pak pozndme z kontextu,
pri konfrontaci slov uzitych ve véte.

Casto je odhaleni pravého vyznamu nékterych obraznych pojmenovani
pro ¢tenédre dlozite. Zaezi tedy velice na tom, jak dany obraz adresat vnima

Recepce neptimych pojmenovani je tedy zélezitosti isté subjektivni.

6.6.1 Prirovnani

Prirovnani je obrazné pojmenovani. Podobné¢ jako metafora se zaklada
na vztahu podobnosti. Muze se jednat 0 podobnost tvaru, barvy, velikosti,
¢innosti atd. Prirovnani je vzdy jen priblizné, a proto nemuze byt prostiedkem
presného vyrazu. Néktera prirovnani mohou byt nédzorng, jina intenzifikacni

aexpresivni.

6.6.1.1 PFrirovnani nazorna

Prirovnani nazorna jsou prirovnani, kde je hlavni pravé nézornost.

Muzeme je nalézt ve vSech stylech, ale predevsim v popisech.

...mracno bude tuhé jako beton... (Neviditelny pes, Aston, 13. 9.
2006)

...Paroubek zazasil na politickém nebi jako kometa... (Neviditelny
pes, Jan Barton, 16. 10. 2006)

.. wsetrovani se tahlo jako vazelina... (Neviditelny pes, Pavel
Barta, 14. 10. 2006)

...sedli komunistizm na lopatu jako Baba Jaga... (Neviditelny pes,
Pavel Barta, 25. 8. 2006)
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...udalosti, které jako blesk s cistétho nebe nahle o0zasi...
(Neviditelny pes, Bohumil Dolezal, 22. 5. 2006)

6.6.1.2 Prirovnani intenzifikaéni

Tato prirovnani se casto ustaluji jako frazeologické intenzifikacni obraty.
Mnoha z nich vynikai svou nazornosti, proto v nékterych pripadech Ize tézko
rozhodnout, zda se jedna o ptirovnani nédzorne nebo intenzifika¢ni. Mezi obéma
typy prirovnani existuje rozdil. Nazorna prirovnani jsou pro kazdou jednotlivou
situaci tvorena nove. Intenzifikacni se ustaluji a jejich ndzornost je ¢asto pouze

symbolicka.

...socialni demokracie je jako pes, ktery se chopil kosti...
(Neviditelny pes, Aston, 15. 9. 2006)

...asl tak realna predstava jako snehulak na Sahare... (Neviditelny
pes, Aston, 12. 7. 2006)

...budeme s zit jako v pohadce... (Neviditelny pes, Dana Jaklova,
27. 10. 2006)

...sleduje pouze svoje zajmy jako krysy na Titaniku... (Neviditelny
pes, Pavel Barta, 6. 10. 2006)

...podle nej se chovaji jako , zhrzend milenka“... (Novinky,
Novinky, CTK, 29. 8. 2006)

...m& Sanci na uspech jako snehova koule v pekle... (Neviditelny
pes, Aston, 23. 6. 2006)

6.6.1.3 PFirovnani expresivni

Tento typ prirovnani se nachézi v uméleckem stylu. Davaji vyrazu citove
zabarveni. Tato prirovnani maji za ukol strhnout ¢tendrovu pozornost k danému

obrazu.
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6.6.2 Metafora

Metafora je obrazné pojmenovani. Jde o zménu na z&kladé vnéjsi
podobnosti. Oznaceni urcité skute¢nosti nebo jevu je zameénéno za jiné oznaceni,
které charakterizuje urcitou vnéjSi podobnost s danou skutecnosti nebo jevem.

Castgji se vyskytuji v titulcich ¢lankd neZ v samotném textu.

...mezi zelenymi chce Paroubek najit toho Jidase, ktery prebehne...
(Neviditelny pes, Aston, 15. 7. 2006)

...nebyt Jidase Kalouska... (Neviditelny pes, Jan Hora, 31. 8.
2006)

...musela to byt pro malého ceskeého LukaSenka pekne studena
sprcha... (Neviditelny pes, Jan Hora, 31. 8. 2006)

...na plotne kypi hrnec s kasi, kterou sama zavarila, a ona nedovoli
novému kuchasi, aby hrnec zplotny stahnul... (Neviditelny pes,
Aston, 3. 8. 2006)

..V mlynku na maso...(mysSlena didnice D1) (Neviditelny pes,
Ondiej Neff, 23. 9. 2006)

6.6.3 Metonymie

Metonymie se také fadi mezi obraznd pojmenovani. Stgné¢ jako
u metafory jde o preneseni vyznamu, ale metonymie vznika pienesenim
pojmenovani na skutecnost, ktera je spavodni skutecnosti spjata néjakou

prostorovou, ¢asovou, kvalitativni, pricinnou a jinou souvislosti.

...nez je modry senat... (Novinky, go, 21. 10. 2006)

...delegovany modrym ptakem... (Neviditelny pes, Aston, 29. 7.
2006)

...mrac¢no nad Mirkem Topolankem... (Neviditelny pes, Aston, 13.
9. 2006)
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... maska slepého hrbace... (Neviditelny pes, Aston, 9. 11. 2006)

6.6.4 Synekdocha

Synekdocha je povazovana za zvl&Stni typ metonymie. Je nejcastéji
zalozena na souvidlosti ¢asti a celku. Na zakladé vnitini souvislosti zde byva

zamgnovan celek za ¢ast a naopak.

...nema kus pravdy... (Neviditelny pes, Jakub Vosahlo, 13. 5.
2006)

..jednim dechem se 7ika... (IHNed, Petr Fischer, 11. 10. 2006)
...drby o jeho vztahu sLucii Talmanovu byly posledni kapkou...
(Neviditelny pes, Pavel Béarta, 21. 8. 2006)

...mu bude piilka lidi nadavat... (Novinky, Novinky, CTK, 26. 8.
2006)

...spotreby nafty, benzinu, alkoholu, tabaku... (Politikon, Monika
Horeni, 2. 7. 2006)

6.6.5 Neprava personifikace

Je ur¢itym druhem metonymie. Jde o to, Ze se personifikuje nezivé

substantivum, které ale ve skutecnosti zastupuje n¢jake osoby.

...ODS se dohodne na nejakeé spolupréci... (IHNed, Adam Drda, 4.
10. 2006)

...socialni demokracie z'gime¢ ujida hlasy... (Neviditelny pes,
Ondiej Neff, 24. 9. 2006)

...CSD nechce viddu samotné ODS... (IHNed, Petr Kambersky,
23. 8. 2006)

..KDU-CL se ktomuto kroku neuchylila... (Politikon, Radek
Sarkoézi, 15. 9. 2006)
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...ODSzskala 14 mandat:i... (Novinky, fia, go, 28. 10. 2006)

6.6.6 Personifikace

Také se personifikuje nezivé substantivum. V tomto piipadé ovSem
substantivum nemusi zastupovat néjakou osobu. Personifikuji se pak jakakoli

neziva substantiva.

...program ponese ovoce... (Neviditelny pes, Ondigj Neff, 27. 9.
2006)

...argumenty avsak nehraji roli... (Neviditelny pes, Ondiej Neff,
24. 9. 2006)

...utichly rozmisky cleni... (Neviditelny pes, Aston, 29. 8. 2006)
...dova zavan¢ji rudou zari.... (Neviditelny pes, Ondiej Neff, 31.

10. 2006)

...prosel zakon upravujici provoz... (Neviditelny pes, Ondigl Neff,
23. 9. 2006)

...objevily se billboardy... (Neviditelny pes, Ondig Neff, 22. 9.
2006)

...Svym pacientzm se zpovidaly vSechny nemocnice... (Neviditelny
pes, Ondigj Neff, 31. 10. 2006)

...se jednani ve snemovné poviece... (Neviditelny pes, Jan Barta,
14. 10. 2006)

6.7 Slova ciziho pavodu

Slova ciziho pavodu jsou pocetnou a dilezitou slozkou slovni zasoby.
V publicistice je pochopitelné vysSi frekvence slov, ktera se tykaji politického
a vergného zivota. Tato slova jsou uz ale natolik bézng, ze je mnohdy

nepovazujeme za slova ciziho pavodu, napt.:
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ministr (Novinky, jac, njg, 25. 10. 2006)

koncepce obrany statu (Neviditelny pes, Tomas Haas, 24. 8. 2006)
Ceska republika (IHNed, ann-iHNed, &tk, 3. 5. 2006)

politika (Politikon, Tomas Haas, 21. 8. 2006)

organizace (Politikon, Tomas Haas, 15. 9. 2006)

demonstrace (Politikon, Eva Roleckova, 2. 5. 2006)

demise (Novinky, go, 21. 10. 2006)

Pocetna je také skupina slov, ktera je prejata z latiny a rectiny. Do této
skupiny miazeme zaradit:

a) konkrétni jména osobni
...Rath obvinil organizatory... (Neviditelny pes, Bohumil Dolezal,
4. 5. 2006)
...optimista s bude pochvalovat... (Neviditelny pes, Aston, 10. 8.
2006)
...milionas Bursik... (Neviditelny pes, Aston, 10. 7. 2006)

b) substantiva abstraktni
...mocenska logika... (IHNed, Petr Kambersky, 27. 6. 2006)
...pred nastupem do funkce... (IHNed, Jan Machacek, 12. 10.
2006)
...Kalouskova alternativa padla... (IHNed, Marek Zenisek, 28. 8.
2006)
..prava jako karikatura pristupu... (Neviditelny pes, Zdenck
Jiginsky, 14. 10. 2006)
...koncipovana jako instituce... (Politikon, Monika Hoteni, 2. 7.
2006)

C) adjektiva
...Paroubek nabiz , komplexni 7eSeni“... (Neviditelny pes, Jan
Barton, 3. 8. 2006)
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...zaformalniho ¢lena... (IHNed, Adam Drda, 18. 9. 2006)

...v tomto funk¢nim obdobi... (Politikon, Petr Kostka, 29. 5. 2006)

...uzavrit historicky kompromis... (Neviditelny pes, Lukas Jelinek,
23. 6. 2006)

... Uspech obcanskych demokrat: je fantasticky... (Novinky, fia,
g0, 28. 10. 2006)

d) slovesa
...ODS snazla zZformulovat... (Neviditelny pes, Jan Barton, 25. 8.
2006)
.. jeste zorganizovat nestacila... (IHNed, Tomas Némecek, 23. 10.
2006)
...pripravit a realizovat... (Neviditelny pes, LukaS Jelinek, 3. 6.
2006)
..Jsou ochotni propagovat... (Neviditelny pes, Vaclav VIk, 2. 5.
2006)

V lexiku publicistického stylu Ize také ngjit slova pigjata z jinych cizich
jazyku, predevsim anglicismy.

...byla prodana holdingu PPF... (Neviditelny pes, Marcel Derian,
15. 9. 2006)

...sa¢lil 7editel marketingu... (IHNed, estat.cz, CTK, ann-iHNed,
17. 7. 2006)

..o nemize byt reality show... (Novinky, trj, 2. 8. 2006)

...zmeny image modrych ptékii... (Neviditelny pes, Pavel Barta,
21. 8. 2006)

...Aby byla hra fair play... (Neviditelny pes, Aston, 18. 9. 2006)
...kdyz byl v roce 2002 summit NATO... (IHNed, Jan Maché&cek, 8.
9. 2006)
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... fotbalovy boss Ivan Hornik... (Neviditelny pes, Aston, 18. 9.
2006)

6.8 Neologismy

Neologismem oznatujeme slovo, které jako nové vstupuje do jazyka.
V pripadé novinarského slohu oznacujeme neologismem slovo, které vznika
pro ur¢itou situaci a uziva se jen pro ni. Nestava se trvalgSi soucéasti slovni
zasoby.

Tvoreni takového slova mize byt vtipné, neobvyklé a to je divodem proc¢
autor takovy neologismus vytvoii. Casto jsou to slova, kterd jiz nikdy nejsou
znovu pouzita. Autor vyuziva vsech slovotvornych prostiedkd pii tvorbé

takového slova.

...prizivovat komunistozroutskou kartu... (Neviditelny pes, Ondiej
Neff, 10. 10. 2006)

...cervenorudou nekoalici... (Neviditelny pes, Ondig Neff, 5. 10.
2006)

...kazdy rezim m& svoji novorec... (Neviditelny pes, Aston, 21. 9.
2006)

...puvodne si zanovorecil... (Neviditelny pes, Aston, 21. 9. 2006)
...kdyby vSichni prestupnici chteli... (Neviditelny pes, Aston, 19.

9. 2006)

..kolik televiznich penezomilcii... (Neviditelny pes, Aston, 7. 9.
2006)

...ustupuji nasi rozdavalkove... (Neviditelny pes, Zden¢k Holasek,
8. 9. 2006)

..jak po buldozersku tlaci Paroubek... (Neviditelny pes, Jan
Bartor, 3. 8. 2006)

..vysetrit Zociny socdemackopolice ni GrossaNostry...
(Neviditelny pes, Sasa, 21. 6. 2006)
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...trefne oznacoval jako buranokracii... (Neviditelny pes, Bohumil
Dolezal, 22. 5. 2006)

6.9 Expresivnivyrazy

V kazdém koment&i se objevuji expresivni vyrazy. Ctendfi povazuji
texty, ve kterych se vyskytuji za zajimavéjsSi. Mezi expresivni vyrazy miazeme
zaradit jiz mnoho vyrazi v predchézejicich c¢astech zminovanych jazykovych

prostredki, predevsim obrazna pojmenovani, réeni, neologismy.

...svedky takového malého vydiranicka... (Neviditelny pes, Jifi
Wagner, 29. 9. 2006)

...celatahle Ssaskarna... (IHNed, Petr Kambersky, 23. 8. 2006)
...na ,, proradného* Kalouska... (Neviditelny pes, Jiti Wagner. 29.
9. 2006)

...ucitelka s ngjblbéjSimi Zaky... (Neviditelny pes, Ondiej Neff, 27.
9. 2006)

...p0 nekolika DolgSovych dlivkach... (Neviditelny pes, Jiti
Wagner, 29. 9. 2006)

...politicti &ibri... (IHNed, Petr Kambersky, 23. 8. 2006)

... Takova jsem ja, matinko... (Neviditelny pes, Ondig Neff, 22. 9.
2006)

...komunistickeé hatmatilky... (Neviditelny pes, Aston, 21. 9. 2006)
... je tady fiZlovana cela rada novinari... (Neviditelny pes, Aston,
21. 9. 2006)

... Vic nez deset magorii... (Neviditelny pes, Aston, 20. 9. 2006)

... prace v onom kratickém case... (Neviditelny pes, Aston, 5. 9.
2006)

... zabijgi snadno a rychle, totiz hubou... (Neviditelny pes, Aston,
31. 8. 2006)
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6.10 Metajazykovy charakter vyjadfovani

Metgjazykovy charakter vyjadiovani odrézi hodnotici metajazykove
uvédomeni  autora™® V soucasné publicistice se objevuji  vyrazy, které
se vymykaji soucasnému lexiku a stylovym publicistickym normam. Autor
s uvédomuje nespisovnost nebo nevhodnost vyrazu v psaném textu a signalizuje
ji uvozovkami. Uvozovky umoznuji, aby se tvirce textu distancoval od platnosti
apravdivosti jegich sdéleni.

Uvozovky se objevuji ve spojeni sexpresivnimi  vyrazy nebo
smetaforicnosti a suzitim lidovych vyrazi. Jsou promysSlené a upozornuji
na urCity zamér autora. Vyrazy v uvozovkéch jsou v publicistickém textu

signalem stylistické aktualizace.

.jsem 2y, Z€jSi, nejdesi ... (Neviditelny pes, Ondigj Neff, 27.
9. 2006)

...0 jgich planovanem , prechodném obdobi“ omezené
demokracie... (Neviditelny pes, Ondigj Neff, 27. 9. 2006)
...symbolizované proslulym ,, pastelkovnym® ... (Neviditelny pes,
Aston, 3. 8. 2006)

..véera, zradil muz‘ ... (IHNed, Petr Kambersky, 26. 10. 2006)
...mohutnou demonstraci na , zachranu“ zakoniku prace...
(IHNed, Petr Kambersky, 26. 10. 2006)

...Sklouzl z,, polopolitické lopaty” ... (IHNed, Petr Kambersky, 23.
8. 2006)

6.11 Kontaktové prostredky

Ziskavaci a uvédomovaci funkci ve stylu publicistickém podporuji také
prostredky signalizujici kontakt s adresatem. V pripadé publicistiky jde o kontakt

15 CECHOVA, M. Soucasna eska stylistika. Praha 2003, s. 223.
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nepiimy. Patii k nim imperativy, a to nej¢astéji pro 1. os. pl. a 2. os. pl. Tutéz

funkci plni véty tazaci, zvolaci, praci arecnicke otazky.

Kamto speje? (Neviditelny pes, Aston, 3. 8. 2006)

Koalice, nebo Unipetrol? (Neviditelny pes, Jiti Wagner, 29. 9.
2006)

Bohuminsky sezd? (Neviditelny pes, Ondiej Neff, 27. 9. 2006)
...m¢jme rychlostni limit... (Neviditelny pes, Aston, 20. 9. 2006)
...necekejme na zadné vysledky, zménme zakon... (Neviditelny pes,
Aston, 20. 9. 2006)

6.12 Neplvodni predlozky

Psana publicistika vyuziva také prostiedkiu kondenzacnich, zgist'ujicich
sevienou syntaktickou stavbu. Tomu napoméhai nekteré konstrukce
snepiavodnimi predlozkami. Nepivodni predlozky se také vyskytuji v oblasti
odborné a administrativni. V zurnalistice ale maji velkou frekvenci a byvaji

soucésti celych zautomatizovanych obrata.

...lvorivost v ramci poslanecké snemovny a senatu... (Neviditelny
pes, Tomas Haas, 24. 8. 2006)

..V zajmu ceského statu... (Neviditelny pes, Jan Barton, 30. 10.
2006)

..ten u prilezitosti svého odchodu... (Neviditelny pes, Tomas
Haas, 24. 8. 2006)

...probihaji v duchu slibu ODS... (Politikon, Michal Hasek, 15. 9.
2006)

..v zajmu svych volicii... (IHNed, Adam Drda, 27. 7. 2006)
...vé&ech snémovnich vybori vyjma vyboru... (Neviditelny pes,
Sasa, 21. 6. 2006)
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...ve prospech strany... (Neviditelny pes, Bohumil Dolezal, 7. 6.
2006)

...nehlede na to, ze... (Neviditelny pes, Bohumil Dolezal, 24. 10.
2006)

... havzdory vSem svym prredvolebnim prohlaSenim... (Neviditelny
pes, Petr Stépanek, 4. 8. 2006)

...v souladu s nézorem Ustavniho soudu... (IHNed, ann-iHNed,
12. 9. 2006)

...v zavidosti na jim uvedomovaném riziku... (Politikon, Michal
Petiik, 7. 8. 2006)
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7 ZAVER

Cilem diplomové prace bylo zjistit jazykovou Uroven internetovych
denikd Neviditelny pes.zpravy.cz, Novinky.cz, Ihned.cz a Politikon.cz. Nejveétsi
zgem byl vénovan prostredkim lexikalni a syntaktické roviny.

Ukolem internetovych deniki je ¢tendre informovat a ovliviiovat. K tomu
jim slouzi predevSim dva slohové postupy, informacni, ktery hlavné informuje,
a tvahovy, ktery prezentuje autorovy nazory a hodnoceni ¢lanku. Protoze préce
se zabyva analyzou komentaid, pro které je charakteristicky uvahovy postup,
najdeme zde ve vétsSi miie pojmenovani abstraktni.

Pro soucasny publicisticky styl je priznacne uziti frazeologismi. Analyza
texta odhalila, ze intenzifikacni a verbalizacni frazeologismy se vyskytuji
v mensi mite. Nejvice jsou zastoupeny frazeologismy konkretizacni, zejmena
frazémy lidové a kolokviani. VSechny uvedené priklady pochazi z deniku
Neviditelny pes. Frazémy slangové nebyly naezeny vibec. Snaha uzivat
pro rychlou a vystiznou informaci jiz ustélenych spojeni vede v publicistice také
k uziti frazéma kniznich a biblismt. K publicistickému stylu patii také frazémy
oznacované jako publicismy.

Sova preata jsou pro soucasnou publicistickou komunikaci zvlaste
charakteristicka. Slova ciziho pivodu pronikaji do zurnalistiky z riznych obord,
zvl. ekonomiky, pocitacove techniky, z obchodni sféry apod. Sova vzita dnes
povazujeme za zcela ¢eska slova a nepocitujeme je jako slova cizi. Takové
vyrazy je mozné naézt ve vSech zminovanych denicich. Sova preata
z anglictiny jsou ptiznacna pro deniky Neviditelny pes a lhned.

Obrazna vyjadireni metaforického charakteru, k nimz v ngjSirSim pojeti 1ze
vedle metafor zaradit také prirovnani, metonymii, synekdochu a personifikaci,
pIni v publicistice nejen funkci informativni, ale poutaji ¢tendrovu pozornost.
Ve vsech denicich je mozné nalézt priklady nazornych i intenzifikacnich
piirovnani. U metafory se nepotvrdilo, Ze se objevuje castéji v titulcich ¢lanka

nez v samotném textu. Velice ¢asto se v textech nachézi neprava personifikace
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a personifikace. VSechny obrazné vyrazove prostredky jsou ve vétsi nebo mensi
mite stylove aktivni.

Ve dovni zasob¢ internetovych deniki mizeme spatiit mnoho vyrazi,
které odrézeji dobu. Analyzované komentére jsou vyrazné ovlivnény jazykem
soudobé politiky, proto nova slova, kterd prechazi z politiky do publicistiky
reflektuji politicke, spolecenské a ekonomické skute¢nosti a maji souvislost
S preménou spolecnosti.

Rozbor komentari ukazal, ze castym jevem jsou vyrazy zobecnujici
sdéleni. Mezi ostatnimi vyrazovymi prostiedky publicistiky se jevi jako typické
jazykove prostredky automatizované.

Psana publicistika vyuziva také prostiedki, které zgistuji sevienou
syntaktickou stavbu. Tomu napomahaji nepiavodni predlozky, které fadu vztahi
vyjadiuji presnéji a pri stylizaci jim davame prednost pred jinou moznou
variantou.

Pro komentare jsou také typické expresivni vyrazy. V denicich
Neviditelny pes a lhned nademe priklady skladnou, ale i se zapornou
expresivitou. DalSim specifikem je vytvareni neologismu, které se opét nachazi
v deniku Neviditelny pes.

Ziskavaci funkci v denicich podporuji také prostredky signalizujici
kontakt sadresatem. Imperativy 1. os. pl. byly béhem sledovaného obdobi
nalezeny pouze tii, a to vinternetovém deniku Neviditelny pes. Ale u vSech
denikd mizeme zaznamenat veétSi pocet recnickych otazek.

Uziti uvozovek ukazuje na uvédomeély postoj autora ke zvolenému vyrazu.
Vyrazy vuvozovkéch jsou v publicistickém textu signdem stylistické
aktualizace. Upozornuji na urcity zamér autora, nejsou tedy pouhym signalem
Citace.

Celkova jazykova Uroven vsech analyzovanych deniki je dobra. | presto,
ze, kazdy autor ma svuj vlastni styl a zpiasob vybéru slovni zasoby. Nejvice
jazykovych prostiedkt nalézame u autori Neviditelného psa, predevsSim
u Ondieje Neffa, Jitiho Wagnera a Astona. V mensi miie u autori deniku Ihned,

zgména u Adama Drdy, Petra Kamberskeho a Jana Machacka. V denicich

55
PDF created with pdfFactory Pro trial version www.pdffactory.com



http://www.pdffactory.com
http://www.pdffactory.com

Novinky a Politikon si mizeme povSimnout pouze malého poctu kontaktovych
prostiedk. Také se zde témér nevyskytuji expresivni vyrazy, neologismy,
nepiima pojmenovani a metajazykovy charakter vyjadiovani.

Z celé préce vyplyvd, ze negvice jazykovych prostiedki,
charakteristickych pro komentér, uzivaji deniky Neviditelny pes a lhned.
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8 SEZNAM ZKRATEK

V&echny uvedené zkratky jsou zkratkami jmen autori pouzitych

internetovych denika.

alt
ann-iHNed
Aston
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PRILOHA

Neviditelny pes, Utkani mluvidel, Ondrej Neff, 27.9. 2006

Vikend byl ve znameni ostrych prestielek. Kdyby se odehraly v ringu a rozhod¢i
by délai carky, nejtvrdSi Gdery rozdaval Jifi Paroubek. Psychologove a
psychiatii jist¢ bedlivé pozoruji jeho fecnické vykony. Mohou pséat klinické
zprévy o procesu "jsem zly, zIg&i, jsem nejzlgiS". Recnik mluvi tvrdé a jeho
vlastni tvrdost ho opgji a Zzene k tvrdosti jesté diraznéjsi. Je to samovyvoj agrese.
Vyrok o Martanech, s nimiz je Paroubek ochoten schvalovat zakony "ve
prospéch lidu této zeme"”, nebude hned tak zapomenut. Susny politik se lisi od
neslusného préavé tim, Ze neni ochoten se spol&ovat s Martany. Ze neni ochoten a
schopen udélat cokoli a jit do holportu s kymkoli. Jesté pred nedavnem Paroubek
spojoval spolupraci s komunisty podminkou, ze se komunisté promeni. To ted
pada. S komunisty je spojen a je mu jedno, Ze ani naznakem nehodlgji jeho
podminku splnit. Dokonce to vypad4, ze je tou vidinou opojen. | to by zaslouzilo
psychologicky rozbor. Zavazky bohuminského gezdu zakazujici spolupréci s
komunisty vytvorily jakés traumatizujici tabu. To je ted’ poruSeno a nastava faze
jakés hysterické euforie. Bohuminsky sezd? Na ten ... Ministr Jandak by
napoveédél vhodny vyraz.

Paroubek se dopousti zésadniho omylu. Lidovci mu nekopaji do kotniku. Oni
prosazuji to, na co maji mandat od voli¢t. Socidni demokracie posledni volby
nevyhrdla tak, aby s mohla "délat, co chce". Koalice ji byla ptisouzena ne
bohem, ne certem, ale volicem. Vule lidovci neni vydirani. To je dusledek
vysledku voleb.

Sociani demokraté nedlibili voli¢um, Ze se spol¢i s komunisty, ati jsou, feceno s
Kalouskem a ja s tim souhlasim, zlocinecka organizace. Kdyby spolceni s nimi
pripustili, mnoho lidi by je asi nevolilo. Kazdopadné, vysledky voleb by byly
jiné. Socidni demokraté vystupovali pred volbami jako demokraticka politicka

strana, ktera nechce mit nic spolecného se stranou usilujici o zvrat nazpét, k
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totalitnim poradkam. Ted’ s s nimi Paroubek pada do objeti. Je to smrtici objeti.
Staci s precist dokumenty na komunistické webové strance o jejich planovaném

"prechodném obdobi" omezené demokracie, abychom veédéli, odkud vitr fouka.

Toto vSe nyni Paroubek zakopava pod koberec a fanfaronsky hovoii o
Mart'anech.

Martané vrazdili jen v romanu H.G. Wellse. Komunisté ve skute¢nosti. Neni to
pro né¢ minulost. Je to pro n¢, jak doufgji, budoucnost. Paroubkiav vyrok je
politickou oplzlosti nghrubsiho zrna. Spatné je, Ze to neni jenom vyrok, je to
program.

A nglhorSi je, Ze ten program ponese ovoce, nebot’, jak vime, historie je ucitelka
s nejblbejSimi Zaky.
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Neviditelny pes, Koalice, nebo Unipetrol?, Jifi Wagner, 29. 9. 2006

Pristi schiize Poslanecké snémovny nam zigmé piinese rozlusténi hadanky,
skym vlastn¢ lidovci ,drzi basu“. Obcansti demokraté to oproti nedéIni vyzvé
k pred¢asnym volbam naviéknou mazangji - znovu predlozi snémovné névrh na
ziizeni parlamentni vySetfovaci komise ve véci prodeje Unipetrolu a vSechna
pozornost se soustiedi na hlasovani poslanci KDU-CSL.

Lidovecké hlasy spolecné shlasy poslanci ODS na parlamentni vétSinu stacit
nebudou a i kdyby se nakrasné pridali unionisté (jako ze nepridaji, ti budou sedét
se sklopenyma usima), stejn¢ by to na prosazeni komise nestacilo. Navrh prosté
diky socialistim a jejich komunistickym kamaradim projit nemize - to je ta
znama rudortzova vétsina

Pozornost se na lidovce soustiedi zjiného davodu - vzeprou-li se svym
hlasovanim Paroubkovi (a tuto moznost vcera potvrdili), bude to zigme
znamenat jegjich odchod z koalice. V pondéli prislibily mensi koali¢ni strany
predsedovi viady vérnost a pokud budou lidovci hlasovat jinak, nez s
socialisticky premiér prge, ten bude mit jen dvé moznosti - mavne nad timto
prohieSkem blahosklonné rukou a prohlési, ze lidovci se prosté nechtéli pred
svymi voli¢i shodit a ze to bylo z jejich strany stegjn¢ jenom pokrytecke gesto,
protoze vedéli, ze navrh projit nemize - anebo s takovou neposlusnost libit
nenecha a z vliady je vypoklonkuje, pricemz bude zdezet jen na lidovcich, zda
odejdou. To by bylo logické vyusténi situace - oni pirece hemohou zustat ve
vlade, jestlize hlasuji proti ni a jestlize si Paroubek spolu skomunisty beztak
déla, co se mu zamane.

Zdezi tedy na Kalouskovi, zda bude i nadale ochoten sn&Set Paroubkovo
piehlizeni a jeho bezohlednou spolupraci s komunisty, nebo zda odejde s hlavou
vztycenou - i srizikem, ze krestansti demokraté budou opét onaepkovani jako
veéeni rozbijeci koalic.

Paroubek takove prizvisko lidovcam pochopitelné velice réd prilepi a bude je pri
kazdé vhodné i nevhodné prilezitosti lestit rukdvem, aby se na , proradného”
Kalouska nezapomnélo. Sam ale bude ngjlip veédét, ze tak ¢ini nepravem. Bude

sice hlasité vykrikovat, ze lidovci jsou zradci, to vSak jen kvali tomu, aby si lidé
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neuvédomili, ze tim pravym kladivem, které jako prvni dopadlo na kiehkou
koalicni skorgpku, byl on sam - diky jeho vykiicenému priznani k Gcelové
kolaboraci se stalinisty.

Véc ma ovsem jeden hacek. Komunista DolgjS véera v televizi pripustil, Ze jeho
strana by napristé ziizeni vySetiovaci komise ve véci Unipetrolu zas tak urputné
protestovat nemusela... Nebyli jsme ndhodou svédky takového malého
vydiranicka? Premié& musi mit po nékolika DolejSovych sluvkach kazdopadné o
starost vic - on komunistim nepodal prst, on jim podal na dukaz pratelstvi a
ochoty spolupracovat celou ruku a myslel, Ze to bude stacit. Co kdyz ted’ ale oni

chtéji mnohem, mnohem vic?
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Neviditelny pes, Hrnec na plotné, Aston, 3. 8. 2006

Cerstvy kostlivec se vyvalil ze skiingé: schodek ve vyd sto sedmdesati miliard,
vyvolany predvolebnim rozhazovanim Paroubkovy viady a umoznény i bazlivym
pritakavacstvim ODS, ktera si netroufla proti nékterym nesmysltim hlasovat, aby
nepopudila volice, tento schodek je tak Silen¢ veliky, ze se 0 ném ostychali

vereginé hovorit i ti, kdo o ném veédéli.

Pokud stavagjici politicky pat bude trvat, stét pojede v rozpoctovem provizoriu.
Coz v praxi bude znamenat, ze budou platit rozhazovacné predvolebni zakony,
symbolizovaneé proslulym " pastelkovnym®.

Schodku by se dalo zabranit jen razantnim postupem vlady, ktera by byla
podpoiena parlamentem. Jedno i druhé za dané situace zni jako pohadka, stejné
jako Hajga zni pisen o schodku ve vys 88 miliard. Situace je o to vazngjsi, ze
neexistuje Ustavou definovana sila, ktera by aktéry této ponure frasky donutila k
pozitivnimu ¢inu. Socidni demokracie je ted’ v Situaci, kdy na plotné kypi
hrnec s kasi, kterou sama zavarila, a ona nedovoli novému kuchati, aby hrnec z
plotny stéhnul. Az se to piipdi a bude to smrdét, fekne: vy jste kuchati, vy jste
vitézove voleb, vy nesete zodpoveédnost! Nejsmutnéjsi je, Ze této nicemnosti se

fika narodni hospodérstvi.

Kam to spéje? Na vedlg Si kolgj pro nékteré

Zvolnase ocitaji navedlgsi kolgji zeleni alidovci, ae také komunisté. Pokud
by se obéansti a sociani demokraté domluvili na jakékoli budouci forme viady,
politickou mapu nasi zemé to zméni, pringmensim do pristich voleb, at’ budou
r&dné nebo mimoradné. Do mimoradneé volby se jim nechce, to je jasné, proc:
do poslaneckych lavic usedlo vic jegich poslanci nez kdy jindy a nikde nemaji
zaruku, Ze by se to mohlo povest napodruhé. Jde tedy o to, nechat nazrat vika a
kozu nechat pii Zivoté. ReSeni je napiiklad Giednicka viada odbornikii, coZ je

néco mezi opozi¢ni smlouvou avelkou koalici.
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IHNed, Hfebiky a Paroubkovo kladivo, Petr Kambersky, 26. 10. 2006

Nechce se tomu, na podzim roku 2006, ani trochu véiit. Ze by se populismus a
touha po moci bez privlastki v politice nevyplacely? Skutecné se zda, jako by se
zbran¢ Jitiho Paroubka obrétily proti nému samému.

V predvecer svatku republiky se Paroubkova nerozborna fronta zacina drolit.
Predak komunisti Vojtéch Filip pri navstéveé Hradu oznamil, ze uz nechce vliadu
stojici na prebehlikovi. Pritom pravé "prebehlik” byl klicovy pilit, na némz chtél
Sef socialisti vystavét svij navrat k moci.

Veera "zradil* muz s velmi podivnym piibéhem, poslanec Michal Pohanka
Vystoupil z klubu CSSD s vykiikem o névratu "padesatych let". O priléhavosti a
vkusu tohoto prohlaSeni s dovolime pochybovat, presto sdéluje cosi vazného:
Rozchéazim se ve zlém, nemiZete se mnou pocitat. Vadce socianédemokratickeé
frakce ve snémovné Micha Hasek se chvéje: "Znamena to pro nas obrovsky Sok,
udés a zdeseni."

Neni divu. Paroubkova stovka vypada, jako by ji sezrala hyperinflace: béhem
dvou dnu se scvrkla na 73. Poslaneckd matematika je pritom nekompromisni:

cokoli pod sto je nic.

Sldbnouci silék

Paroubek dostal v poslednich dnech jemné zasahy na mnoha frontéch, kazdy z
nich jak vosi Stipnuti. V souctu vsak boli.

Negprve v jedné véte urazil stranické krgske S&fy i spojence-odborére.
Stranikiim se Spatnym volebnim vysledkem doporucil, aby §li pracovat radéji do
odboru. Vétu sice béhem dne odvolal, ale evidentné mél na jazyku, co zrovna na
srdci. Vyrok to byl hloupy a netakticky - zrovna ve chvili, kdy odboraii za ngj
deélgji Spinavou préci: kdyz pred druhym kolem senétnich voleb svolavaji
mohutnou demonstraci na "zachranu" zakoniku préce (vzhledem k pouhym 81
hlasim ODS ve snémovn¢ piitom neni sebeméne ohrozen).

Témet zéaroven se Jiti Paroubek pres televizi pohédal s Séfem prazskych
socialisti Petrem Hulinskym. S tymz Hulinskym, ktery dobie vi, jak sam
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Paroubek v prazskych volbéch sklizel pied lety pekny vyprask. Nepiimo se opiel
| do Petry Buzkove, s kterou ne tak davno prohrd souboj o vedeni prazskeé
organizace.

Tady se obnazily predsedovy limity. Ve stran¢ Zzadnou spolehlivou oporu nema.
Jeho domovska Praha ho nikdy piiliS nechtéla, byl zde trpény solitér. Neméa
z&dné vérneé Stredocechy jako Stanislav Gross, ani Jihocechy jako Vladimir
Spidla, ani za nim nestoji Ostravsko jako za Lubomirem Zaoralkem. Naopak,
Praha s Hulinskym a Buzkovou v ¢ele je s nim na noze.

A svyjimkou Davida Ratha nema ve stran¢ zadne "sve" lidi, kteri by mu vdecili
za Uspech. Méajen oponenty: Gross, Kraus, mozna dokonce i Zeman...

Zachrance sociani demokracie se opira jen o volebni uspéch - a kdyz se ten
zadina vytrécet, solitér prohréava. Uspéchy jsou Paroubkovi mélo platné, pokud

neprivede stranu k moci.

Vyhry k ni¢emu

Coby volebni lidr je Jiti Paroubek pomérné uspésny. Ale i kdyz jsou cidla ze
senatnich a komundnich voleb pomérné lichotivd, ve stinu drtivé sily
obc¢anskych demokrati Uspéch taje jak fijnovy snih.

Paroubek slabne, piesto ma sily dost. Vysedek, ktery udélal v cervnovych
volbéch, je prost¢ ohromujici. Mirek Topolanek utrpél vitézstvi, ale po osmi
letech pustu, s voli¢stvem prirozené naladénym ke stiidani strézi.

Paroubktv Uspéch by po tak dlouhém viadnuti byl sdm o sob¢ Uctyhodny,
vzhledem k jarnimu kolapsu strany to byl vysledek fenomendni. To same plati o
senatnich volbéch: v souboji s ODS evidentné prohréva, presto to vypada na
nejvetsi aspech v déjinach.

Jesté koncem srpna se pritom zda o, ze Paroubkova - slusné fe¢eno - rafinovanost
trumfuje. Obrazky Jifiho Paroubka s Miroslavem Kalouskem, kouticich vitézné
doutniky, mély vstoupit do déjin politického pragmatismu. Nevstoupily. Naopak
vzpoura lidoveckych pésaku vyhnala oba chytraky na okragj. Kalousek se stahl do
Bechyng¢, Paroubek jen prestal byt daveéryhodnym partnerem - bylo ocividné, ze
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veskerd dlouha jednani s ODS byla jen pakou ke zlomeni Bursikovych ¢i
Kalouskovych nervi.

Vysledek je nabiledni: Paroubek nedokéze sehnat jineé spojence nez komunisty. A
uz i oni mu prestavaji byt spolehliveé vérni, prekvapive vliazné prijali jeho velkou
senatni vyzvu "Vsichni proti ODS'.

Hrebiky, které vyéuhuji

Jitiho Paroubka dohnal jeho vlastni styl. Uslovi fik& Kdyz ma nekdo v ruce
kladivo, vSechno kolem mu za¢ne pripominat hrebik.

Zatloukl z pochopitelnych divodia do zem¢ Stanislava Grosse; stejné tak se
vypoiddal s Michalem Krausem. Snazi se odstavit kazdého "podezielého” a
piitom zapoming, ze podeziela je sociani demokracie jako celek. Podeziely je i
on, coby jeji predseda.

Po osmi letech moci a zvlastni symbioze se Sluzbou pro odhalovani korupce a
Inspekci ministra vnitra, které ob¢ vySetrovaly jen pripady s politickou stopou k
ODS (a zvl&&tnim instinktem ignorovaly podezieni tykajici se CSSD), ma strana
povest stejné Spatnou jako obc¢ansti demokraté na konci devadesétych let.
Paroubek dlouho a uspésné busil kladivem. A nekteré zatlucené a zohybané
hrebiky prolézaji druhou stranou prkna ven. Namestkyné Véra Jourova, namestek
Michal Pohanka se zacingji mstit. VSechna tahle mal4 oslabeni by neznamenala
nic, kdyby mél stale jistych 100 hlasi. Dnes je nem& Mirek Topolanek s
Vaclavem Klausem jsou na koni.

S Pohankou ani s Filipem nemize zelena pravice vladnout. Pro¢ by ale nemohla

s Pohankou ¢i Filipem dojit k pred¢asnym volbam?
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IHNed, Sest expertr s pany na ledé, Petr Kambersky, 23. 8. 2006

Ministryni zemédélstvi ve vliadé Mirka Topolanka ma pry byt pani Milena
Vicenovd, ministryni kultury Miroslava Kopicova a ministrem Zzivotniho
prostiedi Ivan Obrusnik. A pak Ze jsou zdgSi politici nudni, nezgimavi a

neinvenéni!

Pan Obrusnik a Libanon

Nad poslednim navrhem "vlady ODS doplnéné nestranickymi odborniky” si
cloveék skutecné musi protiit o¢i dvakrat. Neexistuje zadny relevantni divod,
pro¢ by mélo ve viadé sedét Sest nepolitickych experti. A to dokonce na
vysostné politickych, diplomatickych ministerstvech jako je obranal

Technickym otézkam resortu budou asi rozumgét vice nez jgjich kolegoveé; jeich
SirSim spolecenskym souvislostem ale mnohem méné a o drtivé vétsing véci, o
kterych budou ve vl&dé hlasovat, netusi lautr nic.

Nijak p. t. navrhované ministry nepodcenujeme ani odborng, ani osobnostné.
Jenze viibec nechapeme, pro¢ by mali sedét ve viade. Pokud CSSD nechce viadu
samotné ODS, ma do Topolankova kabinetu posadit sve lidi. Pokud nechce ani
to, a s spolu dohodnou cestu k predcasnym volbam. Sextet nepolitika v
politické vliadé je sice invencni, ale presto hloupost. Bude souhlasit pan Ivan
Obrusnik s vyslanim ¢eskych vojaka do Libanonu? Jak se stavi pani Miroslava
Kopicova k odkladu prijeti eura? Podle jakych kritérii, podle jakych hodnot se
rozhoduji? A jak asi dopadne kazdoro¢ni boxovani o rozpocet - tieba Milena

Vicenovaversus Vlastimil Tlusty?

Jen v dobé krize, prosim

Celatahle Saskérna s "experty" majen zachranit tvar nékolika zmatenym lidram.

Pan Paroubek chce mit moc jako ve velké koalici, ale nechce aby to bylo prilis
poznat. Proto doufal, ze nasadi Topolankovi do vlady Spiony v tuto chvili uz
pevné spjaté s CSSD, jako je Marie BeneSova ¢i Pavel Telicka. KdyZz to ODS
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odmitla, trva aspon ve snaze zachovat s tvar na "odbornicich”. Smysl utek, heslo
zastalo.

Sesti profesiondlim se budou pokoudet psat scénar Spicky obou velkych stran.
Ve vladé budou staféz, politicti Sibii jim nic podstatného prosadit nedovoli, a
vracet se za par mésict, "umazani politikou", do expertnich pozic nebude vibec
lehké.

To je jisté jeich véc; Ceské republice vSak Zadna polopoliticka vlada
neprospeje. Nepolitici patti do politiky jen v okamzicich krize, na preklenovaci
obdobi. Bud’ at’ tu je "vldda naméstki” do rychlych pred¢asnych voleb, nebo
vléda jedné strany nebo vlada dvou stran. Nic jiného nedava smysl.

Do Dusiéek nebude nic

Mozna ze Paroubek odborniky chce jen proto, Ze si to drtiva vétSina volicia preje.
Zni to tak odborné: odbornik! Pak ale svéime fizeni zemé n¢jaké renomované
konzultacni agenture. Jgji lidé maji ctyrikrat lepsi jazykovou vybavu, tiikrat lepsi
vzdélani, dvakrat lepsi obleky av drtive vétsing pripadt i mnohem |épe vypadaji.
A s péti raiznymi sadami pribord se na diplomatickych vecircich vyporédaji
decentngji nez néjaky Zgarba.

V& bohuzel sméiuje k tomu, ze se do DuSicek rozuzleni nedockdme. Mirek
Topolanek ¢eka na vysledek senétnich voleb, do té doby potrvaji hadky "kdo kde
kdy a s kym se ma sgit". Chudéci "odbornici” - jsou jen vyplni politické
zbabélosti. Diplomat a médlem premiér Jan Kohout, ktery sklouzl z "polopolitické
lopaty" na posledni chvili, by mohl vypravét.
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Politikon, Gesto pana premiéra, Tomas Haas, 2. 7. 2006

Pan premiér, podle usudku nasich novinari a,,medidnich politologt”, se zmenil.
Uz nemame ,buldozera Paroubka‘, ve svém poslednim pievtéleni se byvaly
buldozer pieménil na altruistického filantropa Paroubka. Pan premiér podal
presidentovi, koalici a narodu nabidku, ktera se, alespon podle Usudku nasich
odborniki, neda odmitnout. “Ja jsem ho (Paroubkovo gesto) osobné necekaa.
Cekala jsem, Ze demise bude podéana az v momenté, kdy bude zvoleno vedeni
snémovny. Je to svym zpusobem politicky tah, ktery naznacuje jakousi
vstiicnost, Zze se nebude prodluzovat Zivotnost této vliady”, oznamila dojata pani
profesorka politologie z Vysoké Skoly ekonomické a ¢asty host Ceské televize
Vladimira Dvorakova. Politolog Zden¢k Zboril z Univerzity Karlovy naznacuje,
Zze Paroubkovo gesto muze byt reakci na tgemna ,jednani, o kterych zatim
nevime*. "Pokud se pan prezident Klaus rozhodl uz jmenovat Topolankovu
vl&du nebo Topolanka premiérem, tak v tom piipadé bychom tu méli obdobu z
roku 1998, kdy krétkou dobu mélo Cesko dvé viady. Nebo se uz skuteéné dohodll
pan Paroubek s panem Topolankem na obsazeni mista piedsedy Poslanecké
snémovny, protoze kdyby zastal premiérem, tak by vlastné kandidovat nemohl."
Dalsi vyvoj s pan Zborila netroufa predvidat. Ve hie je podle ného stale hodné
neznamych. Jednou takovou nezndmou je pro oba politické védce Ustava Ceské
republiky, zejména pak jeji ¢lanek 73 (2). Ten zni: Clanek 73 (2) Vlada poda
demisi, jestlize Poslanecka snémovna zamitla jeji z&dost o vysloveni duvéry nebo
jestlize ji vyslovila nedivéru. VIdda poda demisi vzdy po ustavujici schizi nove
zvolené Poslanecké snémovny. A je to tady. Pokud president jmenuje koali¢ni
vl&du Mirka Topolanka pred skon¢enim ustavujici schtize snémovny, nejen ze se
nebude prodluzovat zZivotnost Paroubkovy viady, ale nebude se prodluzovat ani
zivotnost vliady Topolankovy. Ta muze, pokud schiize snémovny skonci drive,
nez za tricet dnt, na prilisnou Paroubkovu vstiicnost zemiit jesté pred tim, nez
sta¢i pozadat snémovnu o daveéru. Je to jedno, feknete si, pokud schize skongi,
skonc¢i po volbé predsedy a president bude mit jesté jeden pokus, po kterém
teprve bude premiéra navrhovat predseda snémovny. Jedno to ae neni.

Topolankova vlada nedostane Sanci zédat snémovnu o vysloveni daveéry, a zivot
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z voleb vzeslé koali¢ni viddy bude predcasné, a bez hlasovani o duveére viade,
terminovan. To ve své podstaté znamena, Ze presidentova Ustavni pravomoc
jmenovat predsedu vlady, bude zavaznym zptisobem oklesténa, a prvni vliada
vzesla z vysledku voleb ztrati své Ustavou dané pravo zadat snémovnu o daveéru,
a pravo, pokud tuto duvéru ziska, viadnout az do konce volebniho obdobi, nebo
do ztraty duaveéry hlasovanim v PSP. Znamena to rovnéz, Ze nastane medidni a
politicky tlak na Mirka Topolanka a ODS. Dozvime se, ze by bylo znakem
politické dospélosti vedeni ODS, kdyby post predsedy Poslanecké snémovny
piedala bez dalSich podminek Sociani demokracii, ze viada vlastné nemusi nutné
byt koali¢ni, ze je ¢as zahodit podepsanou dohodu, Ze je ¢as na menSinovou
vladdu ODS, Ze jgim predsedou by vlastné nemél byt oposici nepiijatelny
Topolanek, ze je nutno se prizpasobit programovym a personanim pozadavkim
,druhého vitéze voleb®, CSSD a KSCM, a Ze vlastné vléda, zaloZzena na
osmdeséti jednom mandatu ODS bude stabilngjsi, nez vlada zalozena na sto
koali¢nich mandétech. Nikdo ovSsem nemize chtit na Jifim Paroubkovi, aby se
zavézal takovou vléadu tolerovat. Jiti Paroubek uz své ,vstiicné gesto” udélal. Na
tahu je podle ného ODS. A pokud by snad né¢jakou nepredvidanou nahodou
snémovna zklamala o¢ekavani dobromysiné CSSD a nedala davéru ani druhé
vladé ODS, dostane zarmoucena Socidni demokracie pro Utéchu jesté posledni,
tieti moznost vytvorit viadu, jegimz piredsedou bude ten Socidné demokratickym
predsedou snémovny navrzeny kandidat. Nevétim, ze s oba citovani
politologové nejsou této skutecnosti védomi. Nebo s snad dalSi vyvoj pan Zboril
a pani Dvorakova netroufaji predvidat? Je tu snad néco, co by podle nich mélo
zastat laické verginosti neznamo? Jak jen to bylo s tim trojskym koném... Varyj

se Danajcu, ktefi ti prinasi dary.
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