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POSUDEK DIPLOMOVE PRACE

Vztah obrazu a textu v billboardoveé reklams

Diplomova prace se zabyva aktualnim tématem —dzlitbovou reklamou a jejimi &ma
slozkami, jazykovou a obrazovou. V teoreti¢ksti prace najdeme analyzu pojmu reklama, pojednani
o historickém vyvoji tohoto fenoménu, préndch pozitivnihai negativniho vnimani reklamy a jeji
reakce na archetypalni vzorce chovani konzumeniplomantka zdraziuje v sodasné dob
prevazujici pozitivni pohled na reklamu a snahu ppitheeklamni strategii, &imZ Gzce souvisi
nutnost reklamu analyzovat.

V kapitole Funkce reklamy énuje pozornost persvazi s jejimi konkrétnimi poduoba
(verbdlni, neverbalni aj.).ifPvymezeni jazykové funkce reklamy vychazi z rodsasekundarni
literatury, kterou nejen cituje, ale it&¢im zpisobem rozpracovava. Podeéhpodrétna je i polemika
s miznymi pohledy na mozZnostizeeni reklamy ke konkrétnimu futrikmu stylu. Diplomantka uvadi
zawry jednotlivych autok v diachronnim pohledu a ve skodag. sCmejrkovou povaZuje podobné
pokusy z hlediska funkce reklamy za irelevantnihiédem k interdisciplinarnimu charakteru prace je
prubéZné¢ vénovana pozornost psychologickému aspektu celéhblgmu. Rehledi je pojednéana
klasifikace reklamnich médii, podabjako kapitola o reklamnich pr@etcich.

K jadru prace dospivameétvrtou kapitolou, kterd je d&novana problematice vystavby
reklamnich komunikat a funkci billboard jako typu venkovni reklamy, v niZz hraje rozhodujiali
typografie, barva a grafickd podoba, ktera je sp@siana jako fotografie. Jednotlivé kategorie jsou
pak v nasledujicich kapitolach hladjibrozpracovany. Zatimco kapitola o typografii médobu
exaktni, kapitola o barvach pak spiSe spekulativkilyZz se diplomatka snaZzila podfigednotlivd
konstatovani poznatky obecné a socialni psychol@giakujici se barevné cykly ¥jchach lidstva).

Na pojednani o funkci fotografie navazuje kapitOlaraz a text, ktera interpretuje obraz jako
nositele informace z hlediska sémiotiky, pragmatétd. V za¥ru diplomatka konstatuje, Ze se
v billboardové reklarh uplatiuje pedevSim klasicky obraz, coz vha&dndokladd obech
psychologickymi poznatky. &oli je obraz v reklaf vnimam jako primarni, svou vyznamnou pozici
ma také verbalni stbni — diplomantka pracuje v této souvislosti spjdenotét, konotace,
asociativni pole atd. Posledni teoretickd kapitdazabyva vztahem obrazu a textu z hlediska jejich
postaveni, jez f¥e byt rovhocenné, s dominanci obrazu, s domintasti, anebo rive byt zdanlig
bez vzajemného vztahu. Mezi slovni vypdiva vizualnim ztvarknim nachazi diplomantka dvanéact
riznych vztal.

Druh&cést prace jednovana analyze shrom&fetho materiélu a jeho interpretaci na zaklad
poznatk uvedenych v prvnéasti. V Gvodu je zachycena historie uzivani billdidana naSem Gzemi
jako néastroje ngiimé komunikace, ktery ma moznosispbit na Sirokou uejnost. Za fednost tohoto
druhu reklamy povazuje diplomantk@edevsim intenzitu ysobeni a regionalni zatienost spolu
s nizkymi naklady, vS§im4 si ale i zapaohoto média.



Analyzovany material byl sledovan po dobu jednotku predevsim na Gzemi jizniabech.
Centrem zajmu se staly billboardy, na nichZ se Dlardext vzajem# dophiuji. Byly shromazany
formou fotografické dokumentace a jsou rédedy do desetitzré patetnych tematickych skupin.
Diplomatka pélivé analyzuje jednotlivé skupiny podle vySe popsanétwce a interpretuje vSechny
prvky, které se na vystavtreklamniho komunikatu podileji: barvu, typograéchrostedky, text,
obraz a vzdjemny vztah obrazu a textu. V kapitdik@&novanych reklamnim tektn by bylo vhodné
zdiraznit fipady nekorektniho uZiti jazykovych priedki (Zensky dsi délaj co chej apod.).

V zawru prace diplomatka poukazuje na skutest, Ze se billboardova reklamailemila do
souwasného Zzivota a je velmi flexibilni. Billboardyéldl do ti skupin, z nichz nejvyznanysi
z hlediska fisobeni ietnosti je ta, kde jsou obraz i text v rovnovéaze.

Diplomova prace paienym zmisobem a kultivovanym jazykem pojednava o atraktivii
aktualnim tématuCerpa z rozsahlé sekundarni literatury, kterou nejemje a parafrazuje, ale i
vhodre interpretuje, a s nabytymi poznatkyitvim zpisobem pracuje. Diplomantce uniklékolik
chyb, nap.: kalambiir misto kalambur, fotka a fotit misto fotografiéotografovat, Freudovsky misto
freudovsky, coZ ale vysokou Uravprace zasadmesnizZuje.
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