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POSUDEK DIPLOMOVE PRACE

Vztah obrazu a textu v billboardové reklamg

Predkladana diplomova prace, jejimz tématem je vetalazu a textu a jejich funkce
v souwtasné billboardové reklaimma d¢ zakladnicasti: cast teoretickou g&ast praktickou.
Obsahem teoretickéasti je ,uvedeni do problematiky“, tj. charaktekat pojmu reklama,
vymezeni funkce reklamy @eské republice fied rokem 1989 a poém, dale klasifikace
reklamnich médii a popis elemérgodilejicich se na vysta¥leklamnich komunikét Tato
problematika, rozélena doctyi samostatnych kapitol, je zpracovanalpedrt, dostatene
komplexre a s bohatymi odkazy na odbornoigyazri cizojazynou, literaturu.

Pata kapitola nalezejici stale jedb ¢asti teoretické, je nazvana Obraz a text. Autorka
zde charakterizuje obraz jakozto nositele informasgmezuje funkce slova/textu
v reklamnim sdeni a specifikuje vztah obrazu a textu z hledigggch vyznamového
postaveni v komunikatu i z hlediska jejich vzajersgénantiky. V této kapitole vSakeha byt
podle mého nazoruémovana pozornost roea funkcim obrazu v reklag neba’ je to pra¢
obraz, ktery na billboardu upouté recipienta Hegl Krome toho pra¥ zpisoby vizualizace
informaci (gimym obrazem, ndpmym obrazem) umadiliji pochopeni obsahu celého
reklamniho séleni (o této problematice piSe apV. Kroeber-Riehlm, jehoZ praci autorka
mnohokrat cituje).

Praktick&cast diplomové prace je orientovana na vlastni vgekelkové kompozice
dnesnich billboanil Autorka ji uvadi popisem analyzovaného materiéhybi zde vSak udaj
o rozsahu zaznamenaného materialu, tj.auypbillboardi, s nimiz autorka pracovala.

Vlastnim objektem materialovych analyz v tétasti prace je popis neverbalnich



element vytvarejicich billboardové reklamni komunikaty, jez autorrozdlila do deseti
tematickych skupin. Pozornost jénovana bary, pismu, obrazu a na zaw kazdé tematické
skupirg také vztahu obrazu a textu. Tento vztah je aley\cthrakterizovan jen z hlediska
dominance bdi obrazu, nebo textu, vlastnim sémantickym relacinezim&mito
konstitutivnimi prvky, tzn. sémantickym interakcimezi verbalni vypotdi a jejim vizualnim
ztvarrénim, jiz pozornost &novana neni.

Zawr: Za pozitivum pedkladané diplomové prace povaZzuji zejména dobrmnt@aci
autorky v odborné literata a pélivy popis neverbalnich prika jejich funkci stimulujicich
persvazi v soatasnych billboardovych reklamnich komunikatech.

Préaci doporuuji k obhajolg.
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