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ANOTACE

Persvaze neverbalnich prost fedkd v sou €asné Zurnalistice

Medialni komunikace ve spdieosti vzdy hrala a stale hraje vyznamnou roli.
Donedavna byla nejvyznaggim typem medialnim komunikace Zurnalistika. Ve 20
stoleti vSak nastupuje fenomén televize, ktery mimé také ovliwiuje sodasnou
podobu Zurnalistickych steni. Méni se jazykové vyjd@ni i grafickd prezentace
informaci, je zaznamenan posun ve vyuzivani pedki, jimiZz se tiskovd média snazi
pusobit na recipienty.

Tato prace se zatfuje na charakteristiku neverbalnich predii persvaze.
Cilem je popsat Zfsob ovliiovani ¢tend&u v sowasnych seridéznich a bulvarnich
denicich. Vychodisko prace tiianalyza 348 denikshromazdnych v obdobi odijna
2006 doftijna 2007, p niz bylo provedeno srovnani zaznamenanych nelrddbéa
prostedki persvaze vectyirech ¢eskych celostatnich denicich. Prace se sedlist
piedevS§im na charakterizovani typa zachyceni frekvenceéchto prostedki
v jednotlivych periodikach a na jejich vzajemnourigaraci.

ANNOTATION

Persuasion of Nonverbal Devices in Contemporary Jou rnalism

Medial communication was and still is very impottansociety. Until recently
was the most important type of media communicatienjournalistic. In 28 century
appears the television broadcasting phenomenon, atmang others influences the
prezent form of journalistic. Expressive changes ar verbal representation and
graphic prezentation of informations, we note thi& f using the means, that are press
media trying to impact on recipients.

This research is focused on the characteristicolerbal means of persuasion.
The objective is description of the influence oxeaders in current tabloids and quality
newspaper. The base of the research is the anally8¥8 newspapers, collected from
october 2006 to october 2007. Subsequently the amign of nonverbal means of
persuasion was done in 4 czech nationwide newspapke research is focused mainly
on type characteristic and frequency of these mawaaach periodical and their mutual

comparision.
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UvoD

NaSe Zivoty jsouésre spjaty s médii. Mnohdy si to ani nedomujeme, ale
média jsou vSude kolem nas a my uz si zivot beh niastg ani nedovedeme
predstavit. Spolu stim vSak zakanivyvstava otazka, jak nas medialni¢ledi
ovliviuji. Faktem je, Ze média v mnohérispbi na nase pocity i chovani a formuji nas.
Jakymi prostedky takcini? To je otazka, ktera stoji v centru této prace.

Nejstar§imi médii jsou média #ta, za dlouhou dobu své existence &%
promenovala tak, aby udrzela krok sémici se spoknosti i konkurenci novych médii.
TiSttna média fpisobi meér ¢i vice na svéctende, avSak nejde jen o oviievani
prostednictvim slov. &koli to si neu¢domujeme, obrovskou manipatd moc maji |
prostedky neverbalni. Jejich sila gfped pra¥ v tom, Ze se naénprilis nesoustedime
a jejich vliv grijimame jaksi podgdonme. A praw problematika neverbalnich preestki
je tématem mé diplomové prace. Usiluji o poodkpfdswdcovaci sily neverbalnich
prostedki v tiS&nych médiich, kteradkdy byva trochu opomijena. Na tomto tématu je
zajimavé pedevSim to, Ze zatimco manipulaci slovétan&i velmi ¢asto odhali a
vyhradi se proti ni, neverbalnim prestikiim se ve spolaosti obech negisuzuje tak
velka dilezitost, a proto je jejich persvazivniigek skryty a o to &inn¢jsi. Mym cilem
je poukazat na to, jak je neverbalnich prediti vyuzZivano k peswdcovanicétendu a
jak s nimi pracuji jednotlivé typy deriik

V teoretickécasti prace pinaSim zakladni poznatky, které umaj nahlédnout
do problematiky médii a které tak twovychodisko pro vlastni analyzu. Prvniédv
kapitoly vykladaji zakladni pojmy a nabizeji vhléd problematiky komunikace a
médii. Treti kapitola je ¥novana Zurnalistice, jejimu vymezeni ¢eneni. Ctvrta
kapitola se jiz zabyva samotnou problematikou persyjsou zde nastimy teoretické
poznatky o zfisobech a progdcich ovliviovani v tiSénych médiich, z nichz vychazim
pii vlastni analyze. Nasledujici pata kapitotan@Si informace o denicich, které v této
praci byly objekty naSich analyz.

Vlastni rozbor pramenného materialitindSi kapitola Sesta. Zde usiluji o
dukladny popis vyuzivani neverbalnich pivkpersvaze v jednotlivych denicich,
zachyceni jejich typ a frekvence. Cilem rozboru 348 shrom#icth denik je
vysledovat, jakych neverbalnich prestki se v sotiasnéceské Zurnalistice pouziva
k formovani nazoruéten&e a v jaké nie, jak je persvaze v jednotlivych listech



explicitni, jaky diraz je na neverbalni préstiky kladen a jak tyto prasidky ovliviwuji
samotné verbalni vyj&dni, které tradin¢ tvori jadro tiS€nych periodik. Sotasti
analyzy je také srovnani vyuziti neverbalnich pazsxnich prostedki v jednotlivych
typech denil. Srovnany budou deniky seridézni a bulvarni, keeréproti sob tradicné
vymezuji. Lze pedpokladat, Ze mezi seriéznim a bulvarnim tiskemebzaznamenan
znany rozdil, nebod se tyto typy list liSi svym zamsienim, akcentem na atraktivitu i
stylem. Vedle toho vSak budou srovnany i jednotlogniky v ramci dchto typ
zakladnich tiskovin. fédpokladam, Ze oba seridzni deniky si, stdpk jako oba
bulvarni deniky, budou velmi blizké, avSak nelzdowgit ani ucité S€peni v ramci

typu ¢i sblizovani zdanliw protikladnych lish.



|. KOMUNIKACE, KLi COVE POJMY

Vychozim pojmem, od &hoZz se tato diplomova prace odviji, je pojem
.komunikace“. Byva jej v satasnosti velmicasto uzivano, obvykle v souvislosti
s mezilidskou verbalni interakci. Neustale slychanoe dilezitosti vzajemné
komunikace, o problémech, které Spatna komunikaderych socialnich skupinach
zpasobuje, a na pultech knihkupectvi vidame publikatem, jak spravikomunikovat
v nejiaizngjSich  spoléenskych situacich. Je alereba si ugdomit, Ze pojem
.komunikace” ma Siroky vyznam a v odborné litefatbbyva tizr¢ vykladan. Jeho
invariantnim, gvodnim vyznamem je ,spojeni® (z latinského commatioy. Pivodre
pojmenovavalo stezky, silnice a drahy, je? slougditybu osob, majetku, zboZf...
Tento vyznam ostaénnevymizel, ale pouze ustoupil vyznamu &8imu, ktery z g
vychazi - ... velektronickém d&ku je jeho vyznam transformovan na ,pohyb
informaci“. Rozdil je vSak povrchni, protoze v deybolovirg 20. stoleti se informace
stala klcovym druhem zbaZf

Pro termin ,komunikace* nemame v liter&jednotnou definici, obvykle jej
vSak chapeme jakoignos informaci od jednohat@stnika k druhému. Tentagmos
stoji v zakladu vSech socialnich kontakie nejdilezitéjSim procesem pro fungovani a
samotnou existenci spdéleosti. Komunikace byva n&gsgji v Sirokém poedomi
chapana jako vzajemna interakce dvou lidi, jakaclejrozhovor, jako vzajemné
predavani informaci mezi nindi vyména nazoi (¢asto nafiklad slychame, Ze zdrojem
partnerskych problétnje nefungujici vzajemna komunikace apod.). Nesmusak
zapominat, Ze termin ,komunikace” je mnohem obg&hldPodle J. Jirdka a B.
Kdpplové (2003: 16) lIze komunikaci radd do Sesti zakladnich skupinfipemz pro
kaZdou z&chto rovin komunikace existuje jeji typicka poddba.

1 H. Srpova a kol. (2007: 11).

2H. Srpova a kol. (2007: 11).

3 Za vsechny uuéme definici Kunczikovu (1995: 11-12)Vzajemné fisobeni mezi komunikujicimi
partnery budeme nazyvat komuniké proces. Komunikace je tudiz jednanim, jehaanctik hlediska
komunikéatora je fenos sdleni jednéci vice osobam pro&dnictvim symbdl® Komunikace je pak
podle M. Kunczika charakterizovana asilim jedinckoounikaci s jinym jedincem, z&mym uZivanim
symbofi a rozhodujicinginitelem je zanr komunikatora, nikoli spravna recepcelsahi.

* Napriklad interpersonélni komunikace je hl@vmlialogicka, zatimco v dalSich rovindch stoupa
monologénost komunikovani (Jirdk, Képplova 2003: 16).



Typologie mezilidské komunikace:

1. intrapersonalni (komunikace se sebou samym,i.napracovavani nového
poznatku nebo zvaZovani moznoségrozhodnutim;
interpersonalni (komunikace mezigiva az temi lidmi);

3. skupinova (komunikace uviit¢jaké ustavené skupiny, napodiny);

4. meziskupinova (komunikace mezi ustavenymi skupinaui. mezi tidami ve
Skole, sportovnimi tymyi mezi zajmovymi skupinami uvrtinéjaké komunity);

5. institucionalni (komunikace &kdy také ozn&ovana jako organizai, jde o
komunika&ni procesy vramci politického systému, uvnpodnikatelského
subjektu apod.);

6. celospoléenska (jedna se o komundka procesy, jeZ jsou potencidldostupné
vSem pislusnikim urité spolé€nosti — sem spada i komunikace podénin
existenci masovych médii, tedy medialni komunikace)

Praw poslednim typem komunikace — komunikaci celosfariekou, konkréth
medialni — se budu ve své praci nadale zabyvatopedato komunikace je podle mého
nazoru nejzajimaysi, pati k v sokasnosti nejdiskutovasim témalm (Casto nap
slychame, Ze naSe spat®st je medialni), prochazi neustalym vyvojem abmzesporu
znany vliv na jednani jedinc¢i celé spolénosti.

Ostatré pojem ,média“ pai taktéz mezi nejpouzivéjsi pojmy sodasnosti,
uziva se jej népstji pravw v souvislosti s celospalenskou komunikaci, a to obvykle
ve vyznamu médii zaloZzenych na digitélnirferqpsu a zpracovani dat, tedy tisku,
rozhlasu a televize. St@jijako v gipac ,komunikace” je vSak vyznam pojmu pikud
SirSi. Slovo ,médium“ pochazi zlatiny a znamenaospedek, prosednika,
zprostedkujici ¢initel. Jako takového se tohoto pojmu uzivauzngch \gdnich
oborech, nap ptirodowdnych. Obory, které se zabyvaji mezilidskou komaaik pak
pojmem média ozraji to, co zprosedkovava dkomu rEéjaké sdleni (médium
komunikani). AvSak i kdyZ omezime pojem média na oblast koikace, stéle fize
nabyvat tiznych vyznam, jednou je chapan jakozto technologie rim&ni dat, jindy
jako skupina lidi, ktera produkuje medialni obsalkgmunikaci zprosedkovava také
vice médii nez jen vySe uvedené tisk, rozhlas eviet. Lze dokoncéici, Ze bez

néjakého meédia je komunikace nemozna, protoze tajistzije. Nekdy se za médium

®> Podle M. Kunczika (1995: 12) v3ak tenttigad, kdyé&lovék mluvi sém se sebou nebo medituje,
nefedstavuje komunikaci, protoze to odporuje jeho rdeifi v niz je podstatné vzajemné&spbeni
komunikujicich partnér. Nejde o komunikaci, protoze zde neni zadné sug@tinani.
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pokladaji i kody, kterych sefipkomunikaci uziva, tedy i jazyk. Kody je potom nmoz
povaZovat za primarni komunika média, za zprostdkovatele sdeni mezi @astniky
komunikace. Samotné uziti kddu vSak neni dagtei, s rozvojem civilizace totiZ rostla
potteba genaSet stleni na tSi vzdalenost, fiedavat informace co nejrychleji a
zaznamenavat je tak, aby vydrZela co nejdéle. Bmtmozné sledovat &finach i
vyvoj sekundarnich médii, pomoci nichZlen vysilana séleni prekonat ¢asovou i
prostorovou omezenost. Mezi komunika média tohoto typu pak spadaji piesky
shazici se o zaznam &pos sdleni: obrazky, pismo, po#jl tisk a nizné prostedky
nahravani, a progdky snazici se dostatéehi ke vzdalenym adresawn: poslove,
pozckji poSty, 1izné typy signalizace a nakonedeposové a vysilaci techniky.
NejvétSim zlomem v rozvoji &chto médii byl nespoin vynalez knihtisku (Jirak,
Kdpplova 2003: 15-18).

Obecrg mizeme média rozdit podle velikosti skupiny recipiefit na které
pusobi, na média lokalni (specifickd) a masova. Meedia lokalni spadaji billboardy,
propagéni noviny, reklamni fedméty, letdky, reklamni sfleni a dopravnich
prostedcich atd., kterétgobi v jaké lokali€, to znamena v ramci ¢sta, obvoduii
kraje. NejpouzivagjSimi masovymi médii jsou televize, rozhlas, tiskv aeposledni
fadk také rychle se rozvijejici internet. Masova mépliaobi na velké mnozstvi lidi,
zasahuji Siroké spektrumiigmai. O masovych médiich bude podréfprpojednano
dale (Toman 2003: 66).

1.1. Vyvoj komunikace

Jest nez ejdeme k samotné komunikaci medialni, je na d¢rpsidotknout, Ze
lidskd komunikace proSla od nejstarSich dob doc¢asnosti znénym vyvojem.
MuZzeme mluvit o Bkolika etapach ve vyvoji, z nichz kazdéngsla znény v lidském
mysSleni, a s kazdymipchodem z jedné etapy do druhé se lidské mysiéwialst
vyspilejSim:

1. epocha znameni a signdl
epocha mluveni a jazyka,
epocha psani,

epocha tisku,

o b 0N

epocha masové komunikace.
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Nejedna se zde vSak ofigani jednotlivych epoch, tedy ani afidéni jednotlivych
zpisoli komunikace, ale o jakési ,nabalovani“ jedné epoctsy druhou. Kazda
nasledujici epocha totiz rgdstavuje pdani nového zfsobu komunikace K jiz
existujicim komunik&nim moznostem uzivatel V kazdém obdobi se tak prosazuje
novy zpisob pedavani informaci, ale zaravese zde v nejizr¢jSi podok a

s nejizrejSi funkci uchovavaji média zgrchézejicich obdobi (Jirdk, Kopplova 2003:
18).

Nabizi se tu tedy otdzka: pokud jsme nyni v pat&Sepyvoje komunikace, kdy
uzivame vSech dosud znamych komutikeh prostedki od signal az po masova
média, niiZe se lidska komunikace ve svém vyvoji posunout jafkam dal?Cekéa nas
n¢kdy v budoucnu epocha Sest4, ktefidagse novy zfisob komunikace? Domnivam se,
Ze je to pravépodobné a realné. Jsby se nam mohlo zdat, ze vSechnyisqby
komunikace jsme jiz odhalili a Ze nelze jit dalie, memysleli si tohle nahodou lidé jiz
v dobké vynalezu knihtisku? Myslim si, Ze jakykoli vyvogmiZe najednou ustrnout a
rozhodré ne vyvoj komunikace, protoZe to jéaw, co nas odjakziva provazi a vzdy nas
to provazet bude. Lidska spofest nenize bez komunikace existovat, a proto je,
myslim, nasnatldomreénka, Ze dive ¢i pozdsji budou stavajici komunikai prostedky
obohaceny o &aky novy zpisob zpracovani arenosu dat.

1.2. Verbalni a neverbalni komunikace

V souvislosti s vySe zmovanymi epochami a komunikaciibhec je jest dobré
zminit se o dvou vyznamnych pojmech — verbalni ser@lni komunikace. Pod
pojmem verbalni komunikace rozumime komunikaci izeabanou prosednictvim
jazyka, tedy komunikaci slovni. Komunikace nevembélie pak komunikaci
mimoslovni. Neverbalni slozky mezilidské interakggadiuji emocionalni a motivai
aspekty komunikéniho kontextu a situace. JakoZto sloZzky neverba&lghalizace
v komunikaci rozeznavame:

a) gesta;

b) postoje ¢la;
C) vyrazy tvde;
d) pohledy @i;

e) vzajemné vzdalenosti a zaujimani prostorového pesta
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f) télesné kontakty;
g) tony hlasu, oblgeni a dalSidesné signalizace, naptetovani nebo tzv. body
piercing.

Neverbalni komunikéni systémy se ziaé¢ rozstily a staly se velmi d@ezitym
prostedkem vyjagvani komunikanich intenci a zjsobem sebereprezentaBadi se
mezi r¢ i zpiasoby spoléenského chovani, tzv. proxemika (zachazeni rejme
sdilenym, pracovnim a soukromym prostorem) a thvoreematika (jakilovek zachazi
scasem).

Neverbalni komunikaci lze rozlit na dva velké systémy: a) komunikaci
bezd¢nou; b) komunikaci zasmnou. Zatimco neverbalni bexuhy signal je pouhou
manifestaci, zasmny neverbalni signal je skuigou komunikaci. Bezdy o sol
¢lovek vysila izné signaly, aniz by si to sd#omoval (upere sleduje objekt, ktery ho
zaujal nebo siigmysliw prohrabuje vlasy), zatimco zdm¢ neverbals komunikuje,
chce-li na ®co upozornit a je sidom toho, Ze slova jeho zé&m nestdi (nag.
mavani ruky na velkou vzdalenost). ¥gad bezdcné neverbalni komunikace maji
lidé kulturnim adictvim zakdédovanou schopnost signal intuigivimterpretovat, ale
v ptipadt zantrné neverbalni komunikace je‘gulpokladem srozumitelnosti znalost
pouzivanych neverbalnich sighalVSe je navic komplikovano kulturni odliSnosti
raznych signal (tentyz signal rize mit v fiznych kulturach zcela rozdilny vyznam).

Neverbalni komunikaci lze také ragid na systémy usgadané a neuspadané.
Uspaadané systémy se Uzce vazou na specifické obakélihnosti, které ke svému
zdarnému pibéhu potebuji naprosto jednozéaou neverbalni signalizaci (niap
vlajkova signalizace na g Morseova abeceda, posunky a mimické projevgcv
neslySicich). Neuspadané systémy jsou naproti tomu takove, které vyjadkamzity
psychofyziologicky stav (n&p mrkani, pl&, smich,fev, rudnuti, poceni, blednuti,
chweéni ¢i zpasob cliize). Neusptadanost se projevuje vysokou individualni variadoli
(Reifova 2004: 103-104).

RozliSovani verbalniho a neverbalniho vymdni je jeden z négstji
uzivanych zpsohi déleni komunikace. Bkdy byva verbélni komunikace
lidské komunikacegasto probihd komunikace beze slov. Ostatmokud budeme
vychazet z jiz zmiované teorie vyvoje mezilidské komunikace, je zgvre neverbalni
komunikace stoji v zakladu veSkeré komunikace. N&ai vyjadovani bylo prvnim

zpisobem pedavani informaci, ktery postupeiasu doplnily zpsoby dalSi. Neverbalni
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komunikace méa také dnes velky vyznadasto dopiuje komunikaci verbalni, ale
piedevsim je univerzafsi. K tomu, abychom dto sclili verbalné, musime ovladat
jazyk dané ze# daného naroda, zatimco neverbalni komunikacebgx®si, nase
gesta nebo vyrazy t¥& obvykle pochopi spragni prijemce reprezentujici odliSny
narod. Vedle toho jef¢ba podotknout, zvlaStv souvislosti s tématem mé prace, Ze
neverbalni komunikace nas owvliyje vic, nez si widomujeme. Neustéle ve ze svého
okoli prijimame neverbakh predkladané informace, jedna seéegevSim o dzné
fotografie a obrazovou reklamu. Neverbalniledi je totiz mnohdy {sobiwjsSi a
zarove pritahuje pozornost. Zatimco mluvedapsana reklama n&ssto nezaujme,
nékdy dokonce i odradi, dobra fotografie na billbaargtbo wasopise dokaze oslovit a
mnohdy jaksi podédome piimét adresata k poZzadované reakci.

Nyni vSak jiz pejdme konkrétd k problematice komunikace medialni a

masove.
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ll. MEDIALNI KOMUNIKACE, MASOVA MEDIA

Na avod je teba vys¥tlit pojmy medialni komunikace a masova komunikace.
Podle K. Sebesty (1999: 122) je medialni komunikaedinovana jako veskera
komunikace, ktera rozmnozuje &is$ckleni prostednictvim médii, zatimco masova
komunikace je definovdna masovostfefi a pijmu, jedna se tedy o komunikaci
s celospoléenskym nebo alespa velmi Sirokym dosahem.

Je vSak nutno podotknout, Ze tyto dva pojm§irzaii v posledni dabsplyvat a
pojem medialni komunikace byva nahrazovan éenam masova komunikace. Ve své
praci budu tedy uzivat pojmu masova komunikace,\adnom nowjSim SirSim smyslu,
tedy jako komunikaci, ktera sefiSiprostednictvim meédii a zaroviese vyznauje
masovosti.

Pojem meédia byl jiz vysilen, takZze pouze ifppomenu, Ze jim obvykle
rozumime zproseédkovatele fenosu informaci mezi autoremégehi a jeho adresatem.
Termin v sotasnosti splyva s terminem masmédia, ktery j& dpfinovan masovosti
dosahu séleni. KdyZz dnes howtme o médiich, mame obvykle na mysli prawédia
masového dosahu, tedy hromadnél®daci prostedky. Pra¥ v tomto kontextu budu
ve své praci nadale pouzivat zavedeného terminiameéd

Pokud tedy nadale hokione o medialni komunikaci mame na mysli komunikaci
zprostedkovanou masovymi meédii. Pokud bychom ékhuvést gesnou definici
masovych médii, &oliv nekteré jejich vyrazné rysy byly jiz uvedeny,ifeme uZzit
nag. definice Tomanovy (2006: 63)Masova média (angl. mass media = hromadné
sclovaci prostedky) jsou souhrnem médii uzivanych v procesu rdasowiunikace,
ktera pedavaji sdleni a rozsiuji je smerem k Sirokému publiku. Pod pojem masova
média se obeefzarazuji novinyFasopisy, rozhlas, televize a internet. /Raem rovez
kniha, film, video, veSkeré druhy ma&®&i-enych obrazovych a zvukovych zazham
(dnes mj. CD-ROM, internet) a ostatni vysokonakiédiskoviny.®

Masova média maji dle J. Jirdka a B. Kopplové (2088-39) rekolik
specifickych ryf - nabizeji séeni, ktera jsou wena ke kratkodobému uziti a ktera
maji aktualni charakter, jsou produkovana formaironganizacemi, jez k rozmnozeni

sckleni uzivaji vysplych technologii, jsou distribuovana pomoci roznyethi technik

®p. Toman (2003: 63).
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k masovému a anonymnimu publiku, jejich distribysebiha véejrg, tedy bez
omezeni fistupu, jednosirné a nepimo, a vyzndauji se utitou periodicitou.

Také mizeme vymezit &olik spole&enskych funkci, které masova meédia pini.
Toto vymezeni vychazi z funkcionalistickéhistupu, jenz se snazi vylozit existenci a
smysl médii z hlediska p@b spolénosti i jednotlivce. Masova média zde chapeme
jako jeden ze subsysté@nspol&nosti @ispivajici k jeji kontinui¢ tim, Ze uspokojuje
urcité poteby bul’ celé spolénosti nebo jednotlivychileni. Z tohoto hlediska se
masovym médiimisuzuji nasledujici spatenské funkce:

1. informovani — poskytuji informace o udalostech adminkach Zivota, o
rozc&leni moci a mocenskych vztazich apod., distribtytgi informace ve vSech
spole&enskych vrstvach;

2. socializace — zasazuji informace do speieského kontextu, vystiuji vyznam
udalosti, komentuji je, podporuji ustdlené autority spoléenské normy,
nastoluji posloupnost priorit;

3. kontinuita — navazuji na dosavadni kulturni piedit, podporuji kladné kulturni
vzorce, objevuji nové subkultury a &m ve vyvoji kultury;

4. zabava — nabizeji pobaveni, rozptyleni istgslouzi jako progedek uvolgni a
zdroj oslabovani socialniho n#f

5. ziskadvani — agituji prouené spoléenské cile, nap ve sfée politiky,
ekonomiky ¢i ekologie, vzdy zde zéalezi na dominantni hodnotoviéntaci
spoleénosti (Jirak, Képplova 2003: 44; Toman 2003: 64-65)

Za charakteristicky povazuji také rozdil mezi konkaei celospoléenskou a
komunikaci, jiz se dastni jen d¥, pog. tfi osoby. Medialni komunikace se od
komunikace interpersonalni liSi ¥kolika podstatnych rysech. Komunikace mezi
dvéma lidmi je pevs situané zakotvena a nabizi okamZitouwsapou vazbu, zatimcorp
komunikaci realizované prastnictvim masovych médii vznikaji zcela odliSnéi&oc
vztahy. Jde fedevSim o institucionalni rozdil mezéastniky komunikace. (Rodce
medialniho sdeni nema Zadny kontakt gijgmci, nentize sledovat bezprasdni
reakce. Zptné vazby se vyrobci skbni dostdva se ztaym zpozdnym a
zprostedkovar® ve zvlastni institucionalizované podol{ve vysledcich vyzkumu
¢tenosti, sledovanosti, vimkumech trhu, v Gdajich o prodaném nékladu a cattib
v rozboru telefondita dopisi atd.). Mizeme tedyici, Ze medialni komunikace je svym

zpisobem jednosimna a zardruje se na blize netené publikum. Redstavitelé médii
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totiz nevdi, s kym pesre komunikuji. Obvykle pracuji s obecnymi skupinarakg
.verejnost* nebo ,obané" ¢i stereotyps vymezenymi cilovymi skupinami typu
~Prameérna zena v domacnosti“, ,u&mny podnikatel”, ,dchodce”, ,student” atd. Takto
vymezené skupiny pak pomahaji vyrébt mediovanych sdleni vybirat a upravovat
nabizené produkty tak, aby zajistili atraktivniudemtickou komunikaci.

DalSim dilezitym rysem mediélni komunikace je to, Ze ji &ajji speciélni
technologie. Ty fedevsim podporuji jednogmmost medialni komunikace a prohlubuji
rozdily s komunikaci interpersonalni. Média &esto snazi tento charakteristicky rys
medialni komunikace zakryt, a proto vyuzivégidu individualizanich prvki, které
maji navodit pedstavu, Ze se ve skudt®sti jednd o komunikaci dialogickou. Jde o
zdaraznovani podilu pijemar na konéné podob sctleni pomoci reakci na dopisy,
telefonaty, zveejnovani fotografii vyhent raiznych soutzi atd. Uzivané technologie
maji navic je&t jednu podstatnou vlastnost, jiz se od interpelsdnéomunikace
odliSuji. Zatimco s#leni v interpersonalni komunikaci jsou pomijivagledi medialni
jsou zaznamenatelna. &ehi se tak stava trvalym a opakovatelnym, coZime
mezilidské komunikaci neni mozné. Medialni komun&atak na rozdil od
interpersonalni jgtrvava wase.

Treti podstatny rozdil sgévd v potencionalnim z&b a dostupnosti.
Opakovatelna medialni komunikaceize na rozdil od sitéa¢ a ¢aso¥ zakotvené
komunikace interpersonalnfgkonat prostor das, a tudiZ vyjmout udalosti z narodniho
¢i mistniho kontextu a rozZ#ti je po celém sité. Frikladem jsou #zné satelitni a
internetové penosy, které divAlkin umoziuji, aby n@li piimy piistup ke sdlenim
prostoro¥ velmi vzdalenym (nap findlovy zapas fotbalového mistrovstvi étv
v Argentire nebo pedavani Oscérve Spojenych statech americkych). Totekmnani
casovych a prostorovych komundkdch omezeni vSak neznamena, Ze by nabizena
skleni byla skutéen¢ dostupnéa vSem. Z mediovanychelenhi se stdva zbozi, které je
podle vSech zakdntrhu nabizeno zajemim. Rozhodujicim faktorem, ktery duje
podobu medialni komunikace, je tedy nakonec ziskd®ini média rizeme tedy
chapat jakozto zvlastni fmyslové od¥tvi zantiené na pokryvani poptavky po
informacich a zabavnych &dnich (Jirak, Képplova 2003: 36-37).

Vedle vSech vySe uvedenych ilysedidlni komunikace nesmime zapomenout
na fenomeén, ktery postupefasu stale vice nabyva na vyznamu a stava se takmed
z vyznamnych uwijicich rysi této komunikace, totiz vyuzivani ob&cmnamych osob,

takzvanych celebrit. Na tomto fenoménuizeme také velmi ddb sledovat, jakého
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spol&enského roziru mediace nabyva. Prdmediace m& nefSi podil na obecné
znamosti celebrit, protoZze média velsaisto nabizeji jejich podobu, hlas nebo jméno.
Celebrity se tak stavaji neafliielnou sowasti naseho kazdodenniho Zivota, i kdyz se
¢asto jedna o osobnosti, s nimiz nesympatizujémsou nam dokonce ,proti srsti“.
Média maji zkratka ohromnou moc, dokazélatl celebritu z kazdéh&dovéka a zaidit,

aby jeho jméno znalaigvazna populace a aby si jej oblibila natolik, ha onédii
vytvoiena celebrita zZme slouzit médiim tim, Ze zajisti vysokou poptavko
informacich o své osebJakiikaji J. Jirak s B. Képplovou (2003: 45—-4fYediace je
proces zvyznaiovani, ktery dokaze vytket skuténosti nového druhu, odliSné
spole'enskym postavenim od skinesti, jeZz se staly inspiracli materidlem pro
mediaci. Média petvaweji, dotvéeji ¢i zcela neni vSe,ceho se zmocni, a dosazuji to do
celku, ktery nabizeji publiku.* A praw proto jsou masova média tak fascinujici, své
piijemce obklopuji a ovlikuji. V dnesni dob vSudygitomnych médii se tak musime
ptat: Neni naSe rozhodovani neustéle oviilovano medialnim tlakem zvexi? Jsme
snhadno ovlivnitelni? Jakych prostedki média k tomuto ovliiiovano uzivaji?Cim

na nas media takto msobi? Odpowdi na rekteré z &échto otazek se pokusim ziskat ve
své praci, i kdyz se zattuji pouze na jedno médium a pouze na jeden typ
ovliviovacich prosedki. Pro ziskani opravdu komplexni odpdvna nastiéné otazky

by bylo poteba velkého mnozstvideckych studii a vyzkuin

2.1. Typy masovych médii

V odbornych textech se setkdvameckatika zpisoby ¢leréni médii podle
raznych kritérii. Za jedno ze zakladnich bychom mguvazovat McQuailovo (1999:
33-42) rozdleni médii do pti typi. Jedna se o t&a média, film, vysilani, hudebni
nahravky a nova elektronickd média. Takto tbea média se pak od sebe liSi
piedevsSim uzivanou technologii. Kazdému typu D. MQuuisuzuje také uité
specifické rysy. Tigna meédia se podlesnvyznaiuji predevsim svobodou publikovani,
zboznim charakterem, roatiym obsahem a individualnim uZzitim. Film jako médiu
ma mezinarodni charakteriewlada u 8 vyprawni a fikce, je pedvadn veejré a

podléha veejné regulaci. Vysilaci média se vyZop velmi rozsadhlym vystupem,

7J. Jirék, B. Képplova (2003: 45-46).
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rozsahem a dosahem. Hudebni nahravky jsou oprsii&vny malo regulované, oslovuji
mladSi publikum a jsou vysoce internacionalizovagiéktronickd média (zaloZzena na
vyuZziti patitacové techniky) jsou velmi pruznanligzitou roli u nich hraje interaktivita,
vyuZivaji vzajemné propojenosti a jsou velmi m&gulovana.

Vedle toho P. Toman (2003: 67) uva@tinéni médii na klasicka a elektronicka.
Mezi klasicka radi noviny, ¢asopisy, vykladni gikné, billboardy a obaly. Mezi
elektronicka pak televizi, rozhlas, video a intérde vSak dlezité uvdomit si, Ze toto
déleni neni jednozrimé, protoZe v posledni dbkdochazi k elektronizaci¢hterych
klasickych médii a ke komplexnimu prolinani teclogil Nagiklad téngt vSechny
noviny acasopisy nyni existuji také v internetové pog&ob niz se informaceéasto
objevi jeSt pred tim, nez vyjdou visluSnych novinach. Mimoto vznikaji takeé
vyhradré internetovétasopisy #izného sniru, které i informace, bavi svétende a
pasobi na ® pouze prosednictvim www stranek. &Sina tiskovin existuje
v internetové mutaci proto, Ze vyroba elektronické@hédia je snadijsi a rychlejsi.
Ceské noviny si atraktivnimi www strankami z&ji§ reklamu a zvy3uji prestiz, navic
jim elektronicky genos dat umaije zaadit do svych zprav i prvky, které by v tige
podolk¥ nebylo mozno uplatnit (videa #znych akci, audio zaznamy proje\a
podobrE). Vedle toho v satasnosti vznikaji i vyhradninternetové televize a radia.
Internet je v sotasnosti zkratka obrovskym medialnim fenoménem a yganam bude
patrre nadale stoupat.

DalSim uzivanym kritériem klasifikace médii je supaktivniho zapojeni
adresata a moznost intenzivnihdspbeni na emoceélovéka. Podle 8 jsou média
roz&klovana na horka a chladna. Horka média jsou tak@&t&a nabizeji Uplnou
informaci, a tudiZz nevyZaduji adresatovo zapojeai kbmunikace a navic maji
schopnost intenziiji ptsobit na emoce a obvyklgigobi na vice lidskych smysliU
horkych médii ¥tSinou spolupisobi obraz, zvuk, hudba a mluvené slovo. Jako géistu
horkych médii se uvadi televize, rozhlas, film ndbtmgrafie. Naproti tomu chladna
meédia podavaji omezenou informaci (hgpn text), a vyZzaduji tedy aktivni a intenzivni
participaci adresata. Chladna média maji také onmeezechopnostisobit ha emoce
¢lovéka, ale neplati to na sto procent, protoZzéashse objevi ndfklad billboardova
reklamni kamp#, ktera je emotivni a provokujici. Vyhodoéchto médii viak je, Ze
mohou pedat ¥tSi mnozstvi informaci nez média horka a Ze rytpityeti informaci si
zde kazdy fijemce voli sam. ikladem chladného média jsou tak hapoviny,

casopisy, telefon, billboardy nebo karikatury. Tot@dleni vSak byva v saasnosti
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zpochyliovano mimo jiné proto, Ze se vyvinuly rozdilné peiltické Zanry, z nichz
kazdy vyZaduje p@étendi trochu jinou aktivitu, a tudiz jiz neplati unizini zaazeni
novin mezi chladna média, a také proto, Zze zde p#h§ zohlediovan individualni
piistup kazdéhotende (Srpova a kol. 2007: 14-15, Toman 2003: 66-67).

2.2. TiSténa média

NejstarSimi médii jsou média t&ia. Jedna se o média, jejichz obsah je vazan na
papir. Tato média vznikaji za pomodéznych tiskaskych technik a jako primarni kéd
uzivaji matésky jazyk (Reifova 2004: 137).

Vynalez knihtisku roku 1450 Johannem Guttenbergerargk prvnich tiskovin
fakticky znamena patek d&jin modernich médii. fed tim jiz samozjmé existovala
média vazand na papir {n¢ opisované knihy, noviny, letaky), ta se v3ak &ov
vznikajicim tiskovinam nemohla rovnat. ¢koli Slo pivodné pouze 0 novy
technologicky prosedek slouzici k reprodukci velmi podobného obsgky; byl do té

Vi s

praktiétéjSim a lidowjsim diim. Vynélez knihtisku byl bezpochyby jednou
Z nejdilezit¢jSich udalosti ve sdowku a zasadhovlivnil vyvoj spole&nosti i rozvoj
meédii (McQuail 1999: 33).

NejstarSi periodicky vychazejici tiskovinou jsouvimy. Nez se vSak objevily
prvni noviny, ulhlo od vynalezu knihtisku bezmala dwg let. Za hlavniho
piedchidce novin se povazuji letdky a bulletiny, kter&gidy prostednictvim tehdy se
teprve utvéejicich postovnich sluzeb a které se sedly predevSim na roz€vani
zprav o udalostechuatkzitych pro mezinarodni obchod a&wm. Prvni noviny jiz naly
vSechny rysy, které povazujeme za charakteristické novin dneSnich — byly
periodické, vold prodavané (komeéni), mnohostrarth zantrené (slouzily
k informovani, inzerovani, rozptyleni ii8ni klegi, dnes bychomekli bulvarnich
zprav) a vyznéovaly se véejnym cili otevienym charakterem. Komari noviny 17.
stoleti gedevSim nabizely sluzbu anonymniten&tim. Ackoli se noviny, stej&é jako
vSechna ostatni média, postupéasu rozvijely aizné poznenovaly, je Zejmé, Ze
dodnes platna zakladni podoba periodického tiskla mstavena jiz v samotném
poc¢atku medialni komunikace - v 17. stoleti (McQu&DbQ: 34).
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Za prvni zndmé dochované noviny jsou pokladany IRelationen (1605,
Johann Carolus, Strasburk)Awiso (1609, Julius Adolph von Séhne, Wolfenbiittel).
Noviny vydavaneé v tydennich intervalech sédm 1. poloviny 17. stoleti roZ#y po
celé Evrog. Prvnim s¥tovym denikem byl lisEinkommende Zeitun@.650, Lipsko).
Za prvni ¢eské periodické noviny se povaz@@bbotni (Outerni) prazské postovské
noviny vydavané Karlem F. Rosenmillerem v letech 171%9271(Reifova 2004: 164-
165).

Periodicka ti&tna média, v satasnosti ngjastji oznatovana jiz vysSe uvedenym
terminem noviny nebo obeg&im pojmem tisk, jsou charakterizovangkaolika
z&kladnimi rysy:

a) aktualnosti, tedgasovou blizkosti mezi udalosti a zpravou o ni;

b) periodicitou, tedy dlouhodobym vydavanim v pravieh intervalech;

c) univerzalnosti, tj. obsahovou pestrosti;

d) publicitou, tj. nikym neomezenou dostupnosti precriy;

e) disponibilitou, tj. neomezenym vyuZzitim nezaviskemist acase;

f) ztvarrenim pismem a tiskem.
Posledni dva rysy slouzi jako dapjici kritéria pro vymezeni novini¢i rozhlasu a
televizi. Je v8ak nutno podotknout, Ze tyto chamagtiky ztraceji na specifickém
vyznamu v souvislosti s prudkym rozvojem internétdurnalistiky.

Pokud bychom wi noviny n¢jak formalre definovat, povaZzujeme je za
periodikum, které vychazi minimandvakrat tydd a které se zabyva aktualnimi a
tématicky fiznorodymi tématy. DleZitym faktorem @ vydavani novin je prayv
aktualnost. Snaha o co nejvyssi aktualnost vedi@nulosti k vice vydanim novin
béhem jednoho dne (ranni, poledni &emi noviny, eventuatni vydani zvlastni),
v sowasnosti se vSak od primarnihairdzu na aktualnost upousti, coZz souvisi
piedevsim s nastupem zpravodajstvi v televizi, raghlaneustale se rozvijejici rychlou
informasni funkci internetové sit(Reifova 2004: 164-165).

Noviny, ostatd jako kazdé meédium, prosly od svéhocg@iu zn&nym
vyvojem. Vyrazné zrmy proctlala tiskaska technologie, velké pramy mizeme
zaznamenat také u celkové podoby novin, i kdyZazhkl charakteristické rysyigtaly
zachovany. Krom toho podstath vzrista skupina potencialnicbten&ut, které se
noviny snazi oslovit. #/odné se zamfovaly pouze na Uzky okruh elity a podnikétel
ale postupé se stale vice posunovaly &mem k masam. Velkou roli vtom jist

sehravalo prav neustalé zlepSovani technologie, ale i rozvoj gtawsti, obchodu a
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silici demokracie, ifxemz dilezita byla vzajemna shodéchto faktofi. V jednotlivych
zemich tak probihal rozmach noviizn¢, rékteré ho zazily hned v 17. stoleti, jiné se
znanym zpozdnim a dodnes existuji rozdily mezi gy ¢ten&i novin v tiznych
oblastech. Vedle toho santepr¢ velkou roli hralo a stale hraje individualni z&eni
¢tendd, v sokasnosti se stale vice ,rozevirajizky* mezi silici skupinowtenau,
ktera¢te noviny pro zébavu, a zmensujici se skupittendi, ktera jecte predevsim
z politickych a ideovychiodi (McQuail 1999: 35).

Tisk také jakozto velmi silné médium pinil od svahaatku funkci protivnika
vladnouci moci, ale zaroitennohdy slouzil jako nastroj prosazovani politidkygdjm
a politické propagandy. Role skuabt&hodci alespd potencialniho protivnika moci byva
piedevsim spojovana s bojem za pravo svobodného winazmho publikovani. Zname
mnoho giklada z historie, kdy byli tisk&i, novin&i a vydavatelé pronasledovani, nebo
kdy tisk vzdoroval diktatorskému rezimu ilegalnstmi. Pojeti tisku jakozto protivnika
v téchto gipadech potvrdila sama vliadnouci moc, protoZzegeppovala za nepohodiny
a ruSivy. Postupentasu (udit¢ to také souvisi srozvojem demokracie) s§ené
regul&ni omezeni zmhovala ¢i zcela zmizela.,...Obecre plati, Ze tisk historicky
smeiuje ke stale &@3i a tsi mie svobody.? V sowasnosti je nasilnd cenzura
nahrazena jistymi zakonnymi limity a hlavni rolirkooly a fizeni tisku hraje trzni
mechanismus. Co secy problematiky tisku jakozto nastroje prosazovaslitipkych
nazou, jedna se f@devsim o tisk politickych stran, ktery slouzi kiedci, informovani
a organizaci politické strany, plni mobilizujicinkci a oslovujectendskou obec, jez
byla stmelena vazbou na jednu politickou stranuntd@ eruh tisku je vSak v s¢éasnosti
na ustupu adkde (severni Amerika) jiz zcela vymizelullbdem je to, Ze stranicky tisk
zkratka prohral souboj s tiskem kor&i@im. Ot zde misobi vSemocny zakon trhu,
ktery jas® ukazal, Ze politicky tisk neni schopen obstat mkoenci s tiskem
komeknim (zamtenym na ziskani co neéjpgiho pdtu ctendu, kteti vyhledavaji
informace a zabavu poskytovanou tiskem jakoZto drbbZzi, nikoli na dsledné
prosazovani uwitého mocenského wdi swta). TaktéZz se prokazalo, Ze ®zn
orientované noviny jsou objektig$i, mért nachylné k manipulaci a zabay&i, tudiz
dokazi oslovit vicétendu. (McQuail 1999: 35-36).

KdyZ jsem jiz pouZzila vyraz ,komeni tisk, je na mist zminit se kratce o

komercializaci novin. Masovy tisk je nazyvan kotmém proto, Ze byva Kl tvorbé

8 D. McOuail (1999: 35).
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zisku provozovan monopolistickymi koncerny, a prdte je velmi zavisly naimech
zreklamy. Toto komeni zangieni pak samadejm¢ vytvai ohromny tlak na
obsahovou stranku novin. Je nutné, aby si dané&ouisu koupilo co nejvice lidi, a
proto obsah swfuje k masov nejgrijatelngjSi podok. Vznikaji tak periodické tisky
orientované fedevsSim na ,odlatensjSi“ formu zprav, na zabavu, na skandaly, na
nasilné a Sokujici ztiny a na pibehy obyejnych lidi, které ziskavaji getnou
¢tendskou obec, v nizipvazuji lidé s nizSimigmem a nizSim vz&lanim. Tento typ
novin, tak zvanych novin bulvarnich, dnes jagieviada a vymezuje seudi tak
zvanym novindm seriéznim (viz kapitola 2.2.1.) (M&® 1999: 36).

Vedle rozdéleni na seridzni na bulvarni, kterému jénevana nasledujici
kapitola, 1ze noviny dit podle formy distribuce na tpdplatitelské a prodavané
v poulicnim prodeji. V sotasnosti se vSak tyto dvformy sluuji. Volné prodejné
noviny lze gedplatit, coZz s sebou obvykl¢ipasi jakou vyhodu, kterou se vydavatel
snazi ziskat co nejvicerquplatiteti, tedy jistych kaZzdodennictten&u tisku. Také
prakticky neexistuji noviny, které by bylyiptupné pouzeipdplatiteim, protozZe to by
opét bylo proti zakonu trhu a snizovalo by to skupipatencialnichéten&u. Dale
muzeme noviny¢lenit podle dosahu distribuce aigmbnosti na lokélni, regionalni,
nadregionalni, celostatni a nadnarodni. Jednokliitéria Ize pochopitekh kombinovat
(Reifova 2004: 164-165).

2.2.1. Seri6zni a bulvarni tisk

Asi negastji uzivanym rozdlenim novin je diferenciace podle obsahu na tisk
seriozni a tisk masovy. Zaiguchidce seriozniho nebo také prestizniho tisku
povaZzujeme burZzoazni listy z konce devatenactébletst které pedstavovaly jeden
z vrcholi v dgjinach tisku a vyznaminprispély k dneSnim pedstavam o podeémovin a
jejich posuzovani. Obeénzetici, Ze hlavnimi rysy seridézniho tisku, ktery sewedené
doke zatal utvaet, se staly:

1. formalni nezavislost na statu a jakychkoliv forngaliplatitelnych zajmech,

2. uznani novin jako vyznamné instituce politickéhgpale&enského Zivota,
3. pojeti novin&ské prace jako objektivniho zpravovani o udalostech
4

. vysoce vyvinuty smysl| pro spa@enskou a etickou odpsanost.
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Tyto predstavy se samgimé postupemcéasu vyvijely a poziovaly, ale dodnes
ovliviuji naroky a o6ekavani, které spojujeme se seridznim tiskem aypogknam
zaklad pro odliseni seriézniho tisku od tisku masav(McQuail 1999: 36).

Pro masovy tisk se u nas vzilo pojmenovauivarni tisk Termin bulvar pochazi
z francouzstiny, kde oztaje tidu, velkongstskou tepnu. Toto ozt«ani se peneslo na
noviny, které byly nagchto ulicich prodavany kameloty vyvolavajicimi safd titulky
a lakajicimi tak potencialni zajemce ke koupi. Ngviohoto typu byly laciné a tedy i
maso¥ pristupné. Orientace na co mozna K&V mnozstvictenda se brzy z&ala
v téchto novinach projevovat — obsah musel byt lakaenzéni a skandalni, a proto
z&klad zpréav tvily neowienéci piihodre poupravené informace a drby. Slovo bulvér
se tak postuphstalo synonymem proéno neseridozniho, neskeného, ziskavajiciho
informace nelegalnimi nebo neetickymiuspby, zkratka pro laciny a poklesly typ
novin acasopis. Adjektivum bulvarni dnes uz tedy nechapeme pgake ozngeni
novin prodavanych na ulici, ale ob&gako jakékoliv neseridozni médium, kter@rasi
neowtrené informace, specializuje se pouze na senzadayaonformace jednoduchou
zabavnou formou a nenutiende k premysleni, ale pouze ke konzumaci.

Kromé pojmu bulvarni, ktery je dnes bezpochyby nejuzdj&n se nizeme
setkat i s jinymi (starSimi) ozt@nimi tohoto typu tisku. V 19. stoleti se v angjick
mluvicich zemich vzil pojempenny press v imecky mluvicich zemich pojem
Groschenpressea vceskych zemich pojensestakovy pog. krejcarovy tisk Tato
ozna&eni jsou odvozena od ndzvu nejmensi mince datréy,nza kterou bylo mozno
tisk paidit. Pojmy tak ndly jasre evokovat lacinost, a tudiZ i lehkou dostupnéshto
novin. Ve Spojenych statech americkych se pot& jedfal objevovat pojenyellow
press neboli Zluty tisk nesouci své oztani podle komiksové postaky. Pokud
bychom se ckti dobrat pa&atkia bulvarniho tisku, narazime na americké titidgw
York Sun(zaloZzen 1833) dlew York HeraldzaloZen 1835), které jsou povaZzovany za
prvni bulvarni periodika. K nim Ize jeSprifadit tituly La Pressea Le Siécle zaloZzené
roku 1836. K vyraz&Simu rozvoji masového tisku doSlo vSak aZz v pasldikting
devatenactého stoleti. d¢skych zemich byl tento rozvoj jedtochu zpozény, prvni
bulvarni listy se zde zaly objevovat v druhé polovindvacatych let dvacatého stoleti.
Slo o titulyExpresa Poledni list(Jirak, Képplova 2003: 30).

Pojem bulvarni tisk tedy zahrnuje periodika, kteedod 30. let 19. stoleti &aa
obracet na stéle se rogici skupiny gramotnych, avSak malo ¢ahych ¢tengu.

Tyto tisky se distribuovaly a dodnes distribuujiegevsim poulinim prodejem, to
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znamena pomoci kamelonebo prodejem v kioscich, vyjifee bylo Steni formou

predplatného. Bulvarni tisk se vyztge rekolika typickymi rysy:

1.
2.

vysoky naklad;

napadna graficka Uprava (jedna gedevsSim o velké vyrazneé titulky a velké
fotografie, kter&asto zabiraji §Si plochu nez samotny text; celkovy vzhled a
Uprava listu ma pochopiteinnaldkat potencialnih@tende, zaujmout ho a
vzbudit v tm zajem o nabizeny obsah);

specificky obsah (bulvarni tisk se z&mje na témata, ktera jsou atraktivni pro
co mozna neptsi skupinu lidi, obvykle to jsou informace, kteséuviseji

s lidskymi pudy a z&kladnimi rysy psychiky — kridini piibéhy, smrt, nasili,
neststi, sex, loupeze; udalosti porusujici hodnoty amyo— skandaly, afeéry,
informace ze soukromi znamych osobnosti apod.; tatds je, aby byly
vSechny podavané informace dostatezajimavé; séleni, které je dlezité, ale
neatraktivni, nema pro bulvar vyznam);

celkova stylizace, ktera odpovida moznostem a vkoasovehatende (kratké
véty, jednoducha &tna skladba,casto hovorova slovni zasoba, vSe, co
zverejnovani informaci z nefis diveéryhodnych zdraj (bulvarni noviné ¢asto
sveé senzéni zpravy neodiuji, mnohdy vychazeji z nepodlozenychirkteré si
po[. v rdmci co nejtsSi atraktivity jest upravuji ,k obrazu svému®);

nizSi cena nez u tisku seridzniho (nizsi cena n&é z Ukol nalakat co nejvice
¢ten&u, zvlast pak €ch, ktgi pati do tzv. nizsi sociélni vrstvy a noviny by si
jinak nekoupili) (Jirak, Koéplova 2003: 30).

V souvislosti s uvedenymi rysy je &pna mist pripomenout opakujici se fakt,

Ze média se neustéle vyvijeji. Stejako se vyviji spoknost, jeji komunikace, Zigob

uvazovani, Zetikek hodnot atd., vyvijeji se i média, protoZe taujs® spolénosti

neoddlitelné spjata.

Uvedené charakteristické rysy bulvaru jsou rozkoghatné, ale pokud se

rozhlédneme po soasné nabidce novin, zjistime, Z&ieré z nich Mzeme najit i u

tisku seri6zniho. Nebyva to obvykle v takové&enako u bulvaru, ale jista podobnost je

zde patrna. Dvod je prosty a vychazi z jizékolikrat zminovaného neuprosného

zakona trhu. Bulvarni tiskoviny totiz v stasnosti vykazuji nejvys$etnost, a tudiz i

zisk. Seri6znim novinam, které se ghtidrzet na trhu, tedy nezbyva nic jiného nez se
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alespa casté&né prizpasobit stavajicimu trendu a pouzit k nalaké&minda nekterych
z prostedki bulvarni Zurnalistiky. Népstji se jedna o napadjsi grafickou Upravu.
TotéZz se ale také tyka stranky obsahové. V semdzisku mnohdy najdemeélanky
(obvykle na wgkteré zvlaStni stran kterd je vymezena zabgy jeZz jsou svym
zangienim spiSe bulvarniho charakteru. Tomuto problémmubsdu je&t vénovat

podrobrEji v praktickécasti.

2.2.2. Vyhody a nevyhody novin v porovnani s ostaitmi médii

Kazdé médium s sebodipasi jisté vyhody a nevyhody. Pokud se #me na
zpravodajskou funkci, fiZeme v zavislosti na pouzitém médiu vypozorovatéaéa
rozdily v podol zpravodajstvi a v jeho dopadu na Sirokou oli§empa.

Co se tge aktualnosti, je novinové zpravodajstvi ve vell@/yimod oproti
rozhlasu, televizi a fiedevSim internetu. InternettipaSi nové informace prakticky
okamzit (predevSim pokud mluvime o specializovanych infafmieh serverech, které
jsou nepetrzitt aktualizovany). Rozhlas a televize jsou také sologFinést zasadni
zpravu ve velmi kratkéntase. Noviny vzhledem ke své technologii v tomtoedhl
znané zaostavaiji.

Vyhoda novin naproti tomu spivd v tom, Ze si mohou dovolit dana témata
rozvijet a komentovat. Noviny maji k dispozicit$i prostor. Do ti&nych zprav se
vejde mnohem vice informaci nez do zprav reprodakgeh hlasatelem.i®devsim
rozhlasové zpravy se vyzhgi struinosti, stoji na kratkych a jasnycktéch. Pro
rozhlasové zpravodajstvi jsou vybirany jen ty Akgdit¢jSi a zaroveé pokud mozno co
nejvice atraktivni zpravy, které jsou prezentovaétrytné, bez podruznych udajci
koment#i. Zprava koncipovana jako novinovy text by byla pozhlas nepouzitelna.
Velkou roli zde samaejmg hraje i to, jaky prostor zpravodajstvi ve vysildostava. U
komegnich stanic byva pro zpravodajstvi obvykle vymez¢en par minut, $tSi
prostor informovani &uje véejnopravni rozhlas, ale ten se potyka s grognmalou
»poslouchanosti“. Dvodem je pravépodobr jeho hudebni dramaturgie, ktera
odrazuje mladSi poslucka Rozhlas je navic v nevyhbdaké proto, Zze malokdo mu
vénuje plnou pozornost — obvykle slouzi jako kuliga jjezdé autem, v praciéi na

navseve.
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Ve prosgch novin mluvi také to, Ze psané slovo nd&ivvahu nez vysilané. Je
tomu tak pedevsim proto, Ze k psanému slovuwtemn& miZze vracet, Mze si znovu
Cist text, kterému nerozuil) muze si¢lanky archivovat, mize je uzivat jako podklady
pro dalSi praci, ffize srovnavat vice texpodobného druhu a podabn

Dulezitou roli v sodasnosti hraje televizni zpravodajstvi, jehoz velkghodou
je obrazovost. Komentge tu doprovazen obrazem, coz vede k tomu, Zenrdoe jsou
bohatSi, atraktiwjSi a mpisobi ¥rohodrEji nez jen mluvena zprava. Neépgi rozmach
vSak zaziva zpravodajstvi internetove, ve kterénsrsmubi vySe jmenované vyhody
ostatnich médii. Internetové zpravodajstvi vyuzpsaného slova, zarovgej vSak
obohacuje o mluveny i obrazovy komentdaudio a videozdznamy byvaji
k internetovym psanym zpravam veltiasto gipojovany) a zaroue je velmi aktualni.
Dulezitost tohoto zpravodajstvi stale stoupa, na reaguji vSechny deniky, které uz
maji vlastni internetovou podobu, kde si keoianki totoZznych s ti&nhou verzi
muzete pecist i mnoho dalSich, ,bonusovychtippsvka ¢i si mizete do svého gitace
stdhnout roztiné materialy. Na podzim roku 2005 u nas vznikl sstatoy
zpravodajsky portahktualre.cz ktery @inasi noveé zpravy prakticky kazdychktpninut
a vyuziva vSech zmovanych moznosti internetového média. Internet fadskytuje
ohromny prostor, ktery se aititotohoto zpravodajstvi snazi zaplnit. Zakeéntak
dochazi ktomu, Ze vedleul@zitych zprav se sem dostavd mnoho naprosto
nepodstatnych, nerelevantnich a nezajimavych irdormNavic neustalé odkazy
navadji ¢tende na stale nové rubriky a ten tak stravi u interneice ¢asu nez
nagiklad u novin (Roth 2005: 107-110).
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lIl. ZURNALISTIKA A JEJI FUNKCE

,Zurnalistika nélezi do sféry masové komunikace.zRoi se ji sbirani,
zpracovavani a distribuce Zurnalistickycheleahi (text;, komunikat) v Zurnalistickych
celcich urenych veéejnym gijemaim. V demokratické spaieosti seriozni Zurnalistika
tlumasi nazory véejnosti (public service) a /&zi lidska prava a alanské svobody
(public watch-dog).?

V souvislosti s medialni komunikaci jéeba objasnit terminy Zurnalistika a
publicistika a os#tlit vztah mezi nimi, tyto terminy jsou totizékde chipény jako
synonyma, jinde jsou rozliseny. Podle #echové (2003: 206) Ize Zurnalistiku (pojem
pochazi z francouzskéhe jour = den) vymezit jak@innost v hromadnych stbvacich
prostedcich, novingstvi a dale také jako obor zabyvajici se tatibmosti. Pod pojmem
Zurnalistika se jindy rozumi pouze denni tisk, mgviPublicistika jezasto také chapana
jako zurnalisticka ¢innost v hromadnych stbvacich progedcich (v novinach,
casopisech, rozhlase, televizi apod.), ktera obvykfermuje o aktualnim &i a
komentuje ho. Terminem publicistika Ize také pojméivat souhrgasopis (urcitého
smeru, ve vymezeném obdobi atd.), a téew® osob, které je piSi, rediguji apod.
V ceské stylistické terminologii se vyrazy Zurnalisti publicistika &kdy uZzivaji jako
synonymni pro ozrigni ¢innosti hromadnych stbvacich prosedki, i kdyz pgesrgjsi
je odliSovat publicistiku jak@ast Zurnalistiky, kterd nevyhledava noveé informaade,
snazi se o wejné¢ dostupny a srozumitelny vyklad jiz znamych infoond\¢kdy se
setkavame sdakenim novinovych (tedy zurnalistickych) téxha zpravodajske, které
.Pravé separace na zpravodajstvi a publicistiku, jak lasth obsahové, tak formalni
(vcetre jasného ozngeni zpravodajskych a publicistickych stranek navidasopis a
poradii elektronickych médii), je jednim izedpoklad lepSiho pochopeni toho, co je
naplini Zurnalistiky, a jak maji byt tato né#ph sama Zurnalistika vnimana™Z tohoto
rozcleni budu i ja nadale ve své praci vychazet.

Pro Zurnalistiku se vyvinul specificky objektivntyl nazyvany obeach styl
publicisticky. Publicisticky styl pIni &olik funkci. Nejvyznamgjsi z nich je funkce
s&klna (inform&ni, zpravovaci, komunikai). Fedkladani informaci je zakladem

Zurnalistiky, zpravodajstvi obvykle zaujimé&epaznoucast obsahu periodického tisku.

°H. Srpova a kol. (2007: 55).
9B Osvaldova (2001: 15).
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Druhou dileZitou funkci je funkce persvazivniigswdcovaci, gsobici, ovliwovaci).
Tato funkce pevaZzuje v zanrech komentujicich a hodnoticich, maati ve
zpravodajskych textech byda byt hlavre funkce sdlina. K €mto dwma funkcim se
jese pridruzuji funkce vzdlavaci a funkce zabavna, z nichz pré&ébavna ziskava
V sowasnosti na stalestsim vyznamu.

Vedle toho M. Kunczik (1995: 63—-64) chape ZurnidistpiedevsSim jako
povolani. Definuje ji jakq ¢innost osob, které maji jako své hlavni Zstmani sbirani,
overovani, vylar, zpracovani a $eni zprav, komenta a zabavnych gtkeni masovymi
médii.“ Toto vymezeni odpovida aktudlni situaci, protodengj byla now zarazena
protoZze v3ak zabava do médii stale vice pronikaj m®zno ji opomijet. Zurnalisté
pracuji jako stali zasstnanci nebo jako externi spolupracovnici pro @skozhlas,
agentury a tiskové sluzby,ckteri pracuji také v tiskovych odtenich firem nebo
organizaci. Obedji fe¢enou, jsou tedy Zurnalisté osoby, které se ve shavnim
povolani podili na obsahovém utgai aktualnich vypasdi v masovych meédiich {auz

jde o steni informaci, nazdrnebo zabavy).

3.1. Stru €na historie Zurnalistiky

Predchidci dnesnich Zurnalistve stedowké Evrog byli potulni zgvéci, ktei
na trzich, jarmarcich a kniZzecich dvorech mimo yipgrawli o aktualnich udalostech a
komentovali je. Dale fizeme za fedchidce Zurnalist povazovat posly, #stské
pisdae, knihtiskde, postovni tedniky obchodniky, diplomaty a dalSi osoby, ktegdym
snadny pistup k informacim. Tito lidé potom informace v ré@nsvého povolani dale
rozsiovali. Prvnimi piSicimi Zurnalisty potom byli kopgsdenti kniZzat, #st nebo
obchodnickych dorin Postupt se zé&aly objevovat prvni réné psané noviny, fakticky
Slo o ri&ne opisované a naslediprodavané informace vSeho druhu. V tédbly také
velmi neostré hranice mezi soukromou a fey®mu Seni utenou korespondenci.
Ruené psané noviny se udrzeny na trhu i po vynalezutlghkih, protoZze se mohly Iépe
vyhnout cenzte a informovat exkluzivi, rychleji a divérngji (Kunczik 1995: 68-69).

Vynalez knihtisku umoznil jednorazové tiskygkdy i dophované obrazky,
vénovaneé Iteni neobvyklych udalosti. Zpatku Slo o jednu zpravu, pafdse jich

zatalo objevovat &kolik. ProtoZe v tehdejSi EvrégeSe neexistovalo nic jako autorské
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pravo, zpravy migrovaly a objevovaly se ri@mych mistech. V sedmnéactém stoleti se
do pogedi dostaly izné ,zazrané a piSerné“ udalosti a bylo #daziovano, Ze se
jedna o ,hodnogrné podivuhodnosti“. V tomto obdobi takécaly vychazet prvni
periodické noviny (jiz vySe uv&dé Avisoa Relationen. Stale dlezit¢jSimi se pro tisk
stavaly inzeraty. K&li rostouci d@lb¢ prace a stale&Sim trlim bylo nutné viejne
inzerovat zboZzi. Vznikl tak zvanintelligenz-Pressdzhruba v polovid sedmnéactého
stoleti, pojem pochazi orhtellegere= nahlédnout), coz byly specialni inzertni listy,
k nimz byla pipojena redakni ¢ast. O ®co pozdji se objevuje také politicka
Zurnalistika, ktera {finasi nejen informace, ale také nazory. Tato Zistieh se jako
prvni objevila v Anglii a postughzdomécsla v Evrog i Americe (Kunczik 1995: 69,
Osvaldova 2001: 16).

Na paatku osmnactéeho stoleti &naji vychazet tak&esky psané a ti&e
noviny. Vydaval je Karel FrantiSek Rosenmiller &geckdicové, poté privilegium
pieSlo na Jana Ferdinanda ze Schonfeldu. Jednaldesiev8im o fehledy zprav
pieloZzené z &mciny. Tyto zpravy bylyfazeny mechanicky, bez naziajakychkoli
rubrik ¢i tematického deni. Na tvorls téchto novin se podilel i Vaclav Mgt
Kramerius, ktery poté zaklada vlastni periodikufnameriovy c.k. vlastenecké noviny
predstavuji skuieny paiatek ceského zpravodajstvi, protoZerinaseji mvodni
informace. Navic maji verSovany uvodnik, zpraej do rubrik, buduji si $ivlastnich
dopisovatal (Hlasy c¢tend4) a objevuje se v nich i interview afilpha s nazvem
Zawsek(Osvaldova 2001: 16-17).

V devatenactém stoleti se Zurnalistika stala pawoia kterym se v Evrapa
v Americe dalo vydlavat na zivobyti, &oli odmény Zurnalisii byly stale velmi malé.
K nejznangjSim zurnalisim té doby p4tli Karel Max, Joseph Gorres, Heinrich von
Kleist a Ludwig Borne. \teském prosedi znamena devatenacté stoleti rozvoj
z&kladniho zpravodajstvi a nastup publicistiky,ytedod analytického a hodnoticiho
piistupu novin&i k faktim. V dok& narodniho obrozeni byl kladerirdz na moznost
plnohodnotného vyjadvani vcéestirge a tomu odpovidaly i tehdejSi noviny, ridgbad
Prazské noviny pilohou Ceska vela. Politicka Zurnalistika se u nas pak profilovala
zejména koncenttyiicatych let a souvisela (tak jako v jinych zemigmych dobéach)

s uvohovanim cenzury. iffkladem politickych novin té doby jsou Narodni noyKarla
Havlicka Borovského (Kunczik 1995: 69—-70, Osvaldova 20d).:
Postup® se noviny zé&inaji rozStovat masow, coz souvisi s rychlym rozvojem

technickych vynélek (parni stroj, telegraf, psaci stroj, telefon). Yptkmto vynaleim
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se zkvalitiuje zpravodajstvi, protoZe je rychlejsi, akt@@na gistuprgjSi. Vedle toho
ma& na kvalitativni vZrst obsahu vliv i vastajici vzélanostétendu. Ve zpravodajstvi
vznikaji rubriky, z&ina se zraziovat @ité swdectvi novinéde a kazdy list se snazi o
ziskani vlastnich exkluzivnich informaci. Zpravataj se zéina clit na politicke,
ekonomické, kulturni a sportovni, také se odliSd@maci a zahraémi politika.
Politické listy, které se utvéji v zavislosti na roZeznovani politické scény, imaseji
zpravodajstvi a publicistiku. \¥echach dochéazi k propojovani politickych uskupeni a
novin, to znamena, Zeétsina velkych denik pati piimo nebo zproseédkovar
politickym stranam. Tento vyvoj pak vyvrcholil viéeh 1918 — 1938, kdy se periodika
soustedovala do velkych tiskovych koncearn Politické strany u nas definitign
piestaly vydavat noviny aZz po revéhim roce 1989.

Znxné zneny v zZurnalistice, fedevsSim ve zpravodajstvi, souvisi také se
vznikem tiskovych agentur a nadstupem fotografienPtiskova agentura byla zaloZzena
v P&izi roku 1835 Charlesem Louisem Havasedggnce Havads Druhou nejstarsi
agenturou na £ je americkadAssociated PresAP), jejiz p&atek se datuje do roku
1848. V dalSich i letech se kdmto agenturamijdali jeS€ Bernard Wolff v Berlig a
Paul Julius Reuter v Londyn Zrod ceské agenturni Zurnalistiky je spojerK.&.
Telegrapfen-Korrespondenz-Bureduera v roce 1867 otésla prazskou polseu, ke
které podji piibyly pobaky v Brré a Ostrag. Se vznikemCeskoslovenské republiky
pak u nas zdna pisobit narodniCeskoslovenska tiskova kandel&tera néla az do
roku 1992 charakter statni tiskové agentury. Jegtupkyr — Ceska tiskova kancel&se
poté stala viejnopravnim subjektem.

Velmi vyznamnou roli v utvi@ni celkové podoby novin hraly a dodnes
rozhodr hraji fotografie. Bezprogdre po svém vynalezutlyricata l1éta devatenactéeho
stoleti) se fotografie zaly uplatiovat véasopisech (na&pThe lllustrated London News
piinesl v kwtnu 1842 zaér atentatu na kralovnu Viktorii), ale az do osmdgsa let se
nejednalo o fimou reprodukci snimk nybrz gekreslovani fotografie dorevoryi.

V osmdesatych letech devatenacteho stoleti 8alyzdotografie objevovat v dennim
tisku. Jako prvni finesl fotografii americkyDaily Graphicv breznu 1880, pro oti&hi
fotografie byl uplatén princip autotypického St&u, ktery objevil Stephen Morgan.
Tématy publikovanych fotografii bylytedevSim portréty vyznamnych osobnosti a
dulezité historické udalosti, v mensSi i@i byly uveéejiovany zabry prirodnich
katastrof, nehod, sportovnich a sgeleskych udalosti. Na konci devatenactého stoleti

vznikla i prvni tiskova agentura specializovanafetagrafické zpravodajstvi (anglicka
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lllustrated Journals Photographic Supply ;ktera uzakela smlouvy s fotografy ve
vSech¢astech zerha byla tak schopna dodat jakoukoli fotogratthbm jednoho dne.
Vyznam fotografie byl vSak péhdocern az v dvacatych letech dvacéatého stoleti,
k cemuz pispel vyvoj fotoaparai, vznik citlivych filma, umozujicich fotografovat
reportaznim stylem a vyvolavat tak u reciptergocit spoludasti, a také zrimy
rozmach obrazovychiasopis. Od té doby je velka pozornosénovana strankovému
lay-outu, tedy usp@dani a rozmishi fotografii na strankach podle tvaru, velikosti,
obsahu a kvality. Kasopism, které povaZzuji fotografie za ste&jdilezity vyrazovy
prostedek jako slovo, p#&tnémecké ilustrované denilkierliner lllustrierte Zeitunga
Muncher lllustrierte Presseanglicky Weekly lllustrateda Picture Post a gedevsim
americké magazinyife a Look a takéParis Match a Stern ve kterych se az do
sedmdesatych let minulého stoleti objevovaly néjlsgtove novinéskée fotografie.
Zasadni prorny Zurnalistiky s sebouiimesly d¥ now se utvéejici, ale velmi
silnd masova média — rozhlas a televize. PravidelnBlasové vysilani (stani&BC)
bylo zahajeno v Anglii roku 192Z esky rozhlaRadiojournalzasina vysilat jiz o rok
pozckji. Jeho hlavnim poslanim bylo zejména &adani, lidovychova a osta.
V disledku toho byl program Radiojournalu z#gen hlavé na vaznou hudbu a
umglecké slovo a tudiz zpravodajstvi, natoZ pak pigili@, nepdilo k jeho prioritam.
Zpravodajské relace byly pro vysilantigzavovany redaktoryCTK, ktefi zpravy
nejprve telefonovali do studia a p&pdje cetli z hlasatelny dzené pimo v tiskové
kanceldi. Publicistika nedostavala wgdval€éném obdobi v rozhlase prakticky Zadny
prostor. Ke znénému rozvoji zpravodajského a publicistického pangun doSlo az po
druhé s¥tove valce. V roce 1945 vznikla samostatna zpragtdaredakce a od #a
téhoz roku byl kazdy podver vysilan zpravodajsky magazRozhlasové noviny
V souladu s tehdejSi politickou doktrinou byly apmrdajstvi a publicistika postupn
povaZzovany za hlavni sloZzku rozhlasového prograrabg’ rozhlas u nas shv té dol
pusobit na posluchi@ propagandisticky, agitaé a organizatorsky. Toto obdobi trvalo
dlouho a nové podiy pro rozvoj rozhlasové Zurnalistikyipesl az rok 1989. Vznikl
dualni systém (existuje vedle sebéepeopravni a soukromy rozhlas), byliijaty nove
zdsady pro tvorbu zprav a zpravodajskych i pulilakigch relaci a doslo i
k modernizaci technického zazemi qala se zejména maswrvyuzivat pditacova
technika). To vSe vytwtdo piedpoklady jak ke kvantitativnimuastu sodasné
rozhlasové Zurnalistiky, tak ke zvySeni jeji polvoisti, aktualnosti a inforntai

hodnoty.

32



Televizni vysilani pro uejnost z&alo roku 1935 v Mmecku a Francii. Za
oficialni patatek se povazuje vysilaBBC (2. 11. 1936). Vyvoj televiznich program
poté peruSila drha sitova valka, pouze v USA pokiavalo vysilani nejfetrzit.
Spojené staty americké poté drzi primat i v dal&invoji televizniho vysilani (barevné
vysilani, magneticky zdznam obrazu a druzicovyltekavy genos). V USA majvod
také prvni celodenni program specializovany na wamtajstvi CNN, 1981).
Ceskoslovenska televize spustila své stalé vysildoku 1953. Pro televizni
zpravodajstvi jsou velmitdezité technické moznosti, jez se neustale zdokgin&Nove
objevy, jako bezdratovy mikrofon, satelitnfeposy nebo ignosné kamery, umoznily
nebyvaly rozvoj zpravodajstvi v terénu, které j&ydtechnickym vynéleim stale
operativrgjSi a pro novinge snazsi (Osvaldova 2001: 17-20).

S technickym pokrokem souvisi i nejrig&i dynamicky se rozvijejici odtwi
Zurnalistiky — Zurnalistika internetova. S vyuziticelosétové sit internet je mozno
piindSet zpravodajstvi okam&itdalo by séici v piimém genosu. Velkou vyhodou této
Zurnalistiky je z pedevSim hlediskaifjemce fakt, Ze byva poskytovana zdarma (coz je
ale samoiejme¢ spojeno s tim, Ze zurnalista publikujici na ingtnnema Zurnalistiku
jako vydle¢né povolani, nybrz pouze jako koek, pogipad urcity prostedek
sebevyjatkeni ve volnéntase) a je dostupna komukoli odkudkoli.

3.1.1. Boj za svobodu tisku

Dgjiny tisku mizeme v zapadni Evrépztotoznit s djinami boje za svobodu
slova. Jiz velmi brzy po vynalezu knihtisku se @bgesnaha o regulaci projevu. Hlavni
nastrojem regulace se stala cenzura, tedy ingiitaizovana, mocensky garantovana
kontrola zvéejiovanych obsah V Anglii byla ustanovena roku 1487, iMecku
pravéEpodobré roku 1475. Prvni institucionalizovana cenzurni tégrd byla vedena
piedevsim proti letdkm. V osmdesatych letech patnactého stoleti bylyamydprvni
cirkevni cenzurni edikty a bylo papezZentinano, Ze nesmi byt vyt&to nic, co nebylo
piedem pedloZenorimské kurii nebo jejim zastupm. V roce 1559 pak vysel prvni
papezsky index, ve kterém byla zakazéna nejen wayrake icteni ugitych spisi
(hlavre dél Martina Luthera Kinga a Thomase Mintzera). O jeue let pozgi bylo
na smnu ve Speyeru rozhodnuto, Ze knihtisk bude pov@env rekolika vybranych

méstech. Tento krok #h zamezit ,drzosti rounsmkého tisku“. Zavéaghi a ruseni
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cenzurnich op&eni pak provazi giny novodobych médii vizné mfe az do
souwrasnosti (Kunczik 1995: 70, Jirdk, Képplova 2003).63

Az do osmnactého stoleti nebyla cenzura nijak ppiélé zpochylovana a
tehdejSi teoretikové absolutistického statu ji v&trsm zamu legitimovali. Jednim
z nich byl Thomas Hobbes, ktery ve svém nejz¥jaim dileLeviathanvychazel z toho,
Ze firozenym stavem lidstva je valka vSech proti vSeposlanim statu je nastoféd.
Stat n¢l podle T. Hobbese zatilt bezpé&nost lidi, nikoli svobodu. T. Hobbes si
uvédomoval silu cenzury, ale povazoval ji Z@npsnou pro fungovani statnihtizeni
tak, jak jej nastolil ve svém dilefiBna cenzura tak panovala fifad v Némecku, kde
bylo zakdzano roz&vani vnitropolitickych zprav. Panovnik Friedridh e domnival,
Ze soukromé osoby nejsou oprémm se jakkoli vyjadiovat o ¢inech, jednanich,
opatenich a n#izenich statnichiédniki, protoze jim chybi Uplna znalost okolnosti a
motivi, a tudiZ nejsou schopny tyto zalezitosti adeky@wsoudit (Kunczik 1995: 70—
71).

Boj o osvobozeni tisku od statniho vlivu ¢ah v Anglii jiz v polovirg
sedmnactého stoleti, tedy jest dokg, kdy T. Hobbes zitazioval nutnost cenzury.
Odparci cenzurnich op&ni argumentovali tim, Ze pokud chce vidda jedpetvedliv
a v souladu s ustavnimi zakony, musi vyslechnoatidy hlasy a nazory. Tématem
svobody tisku se mimo jiné zabyval John Milton,riteam jako cenzorgsobil. J.
Milton jako jeden z prvnich vypracoval principy $aaly tisku, obhajoval tuto svobodu
v ramci vladnouciho systému. Jeho dAoeopagetica,/e¢ pana Johna Miltona za
svobodu necenzurovaného tisku¢ama anglickému parlamentaroku 1644 se stala
zakladem bdj za svobodu tisku nejen v Evigpale i v Americe. Spis je roZkkn do
Ctyi kapitol, které se &nuji svobod moralni, nabozenské, intelektualni a politické. J.
Milton vychéazel z toho, Ze cenzura znemag hledani pravdy. Pravda totizibe byt
nalezena pouze tehdy, je-li vzato v Gvahu, Ze atotmohou mit pravdu. Tiskovéa
cenzura byla v Anglii nakonec zruSena roku 169%bnewenim tak zvanéhloicensing
ActOd roku 1771 pak bylo povoleno zpravodajstvi 2gmentu (Kunczik 1995: 71-72,
Jirak, Kopplova 2003: 63).

Ve Spojenych statech americkych se svoboda tislaiatio doUstavy (roku
1791), jejiz prvnim dodatek mimo jiné uehdze zadkonodarci nesij vydavat zakony
omezujici svobodu slova nebo tisku. Postoj zakiilabpojenych stét byl pritom
jednoznény. Shodovali se na tom, Ze vlada neni mozna bemdm véejnych
informaci a nadzdra Ze zakladem dobré vliady bylroyt hlas lidu (Kunczik 1995: 72).
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Mnohem slozgjSi a zdlouha&jSi byla cesta ke svob&dtisku v Némecku.
Odpor \ici cenzue byl spojen jiz s bojem proti Napoleonovi, aleziga byla zruSena
az vrevolgnim roce 1848. festo vSak netla svoboda tisku dlouhé trvani, n&bo
FiSsky s®m ¢asto vyuZzival moznosti omezit ji jednoduchym hlasdm ¥tSiny a tisk
byl stéle strikt& kontrolovan. V dob Vymarské republiky (1918 — 1933) ph
svoboda vyjatbvani k zakladni prdm stanovenym v Ustdy avSak s nastupem
nacionalniho socialismu byly rozhlas a tisk znowd plohledem. PoZadavek cenzury
spolu s pozadavkem ¢mecké narodni  ifslusSnosti novind byl formulovan
v programu NSDAP jiz v roce 1920. S nastupem Adeélidera k moci pak vstoupily
tyto pozadavky v platnost. Rozhlas a tisk se dgspald gFisnou statni kontrolu a
celkovy zZivot Nemci mel byt prostednictvim masovych médii sfovan
k nacionalgsocialistické ideologii. Po druhé &wevé valce byla svoboda tisku
garantovana v Ustayjejiz prvni odstavec zniKazdy ma pravo vyjadvat a rozSiovat
slovem, pismerdi obrazem s§ nazor a bez fekazky se informovat ve vSeohecn
dostupnych pramenech. Svoboda tisku a svobodaagagsivi rozhlasem a filmem jsou
zarweny. Cenzura nefii. Tato Ustava astala v platnosti i po spojeniémeckych
republik a plati dodnes (Kunczik 1995: 73-74).

Svoboda tisku vSak nikdy nebyla Uplneomezena. V druhé polo¥idvacatého
stoleti prozivalo mnoho statkomunistickou totalitu, ktera byla spojena igspou
cenzurou, a podle informaci Mezinarodniho tiskovémstitutu se v roce 1987 dalo
hovdit o svobod tisku pouze asi ve dvaceti zemichétav | v sodasné spolenosti
nemiZzemetici, Ze je absolutni svoboda slova, protoZze exisidjité nazory, jejichz
verejna propagace je zakdzana, a domnivam se, Ze svén@podstatini. Je tady jista
odpowdnost Zurnalist vaci spole&nosti a nerdli bychom, by za cenu uitého
omezovani svobody, schvalovatiemé rozSiovani prokazateth Skodlive pasobicich

nazof (nag. hlasani neonacistickych myslenek).

3.2. Zpravodajstvi

Zpravodajstvi mé iedevsim funkci inform@ni, snazi se bez prodleni zachytit
aktualni udalosti, popsat je d@epat véejnosti. Pod pojmem zpravodajstvi obvykle
rozumime jak samotnoué¢gtomou novin&kou cinnost, tak i konkrétni produkt této

¢innosti, ktery se objevi v novinachasopisech, rozhlase, televizi nebo na internetu.
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Mimo to byva tento termin uzivan v dalSim vyznamiako tacast deniku, ktera je
vénovana informovani, nebo jako typiadu v audiovizualnich médiich. Zpravodajstvi
stoji na faktech a udalostech, které vyhledavarehil’uje, tidi, interpretuje aigdava
prostednictvim médii fijemaim. Mélo by zprostedkovavat spolensky podstatné
informace a poskytovat ¥gjnosti dostatek podihi, aby si utvéila viastni ndzory a
stanoviska. Zpravodajstvi v noviis#ém pojeti ma bytipsné, vyvazené, nigupojaté,
co se tge vyberu i ztvarreni informace, nestranné, &eneé pinejmensim ze dvou
nezavislych zdrdj, aktualni, ¥asné, jasné a srozumitelné. Na rozdil od publkgisti
nema v zadnémifpadt vyjadcovat novindiv osobni ndzor (Osvaldova 2001: 21).

D. McQuiail (1999: 300) uvadiekolik hlavnich rys, jimiz se zpravodajstvi jako
Zanr vyznauje:

a) Zpravodajstvi jecasové — wtSinou se tyka prav probihajicich nebo velmi
nedavnych &u nebo @jua, které se sice stalygd ugitou dobou, ale aktuadse
vynotuji v novych souvislostech.

b) Zpravodajstvi je nesystematické — zabyva se udélasictlens, nehleda skryté
souvislosti, sut vidény skrze zpravodajstvi je zlomkovity, jednotlivérayy
spolu nemuseji byt v Zzddném vztahu jako spolu maipgpohled nemuseji byt
v Zzadném vztahu udalosti wanych koutech sita.

c) Zpravodajstvi je pomijivé — Zije jen tehdy, kdyzargaudalosti jsou aktualni,
zachycuje momenty, které se vazou ke konkrétninau dn

d) Skute&na dilezitost udalosti neni pro zpravodajstvi nejzasgdm kritériem,
vybrané udalosti by hlagmmély byt neobvyklé nebo kekané.

e) Vedle ne€ekanosti je vybr informaci ovlivien dalSimi ,zpravodajskymi
hodnotami®, které jsou vzdy relativni a zahrnujbjgktivni Usudek o zajmech
publika.

f) Zpravodajstvi pedava fakta, slouzi pro orientaci aé&avani pozornosti, ale
nenahrazuje skutaé wdéni.

g) Zpravodajstvi je fedvidatelné vtom smyslu, Ze dokazeme §oen snadno
odhadnout, ktera udalost se do zprav dostane a kileoli.

Zpravodajstvi také podle obsahovych studii vykapgeerné stabilni a pedvidatelny
celkovy charakter. Stélost obsahu zpravodajstvivisos takzvanymi zpravodajskymi
hodnotami. Ty ovliviuji vybér informaci, gicemz jsou tu samégjme zietelné rozdily
mezi hiznymi zend¢mi a typy meédii. Mezi primarni zpravodajské hodnetyapadnich

médiich pati: rozmer udalosti, blizkost, jasnost, zavaznost, omez&spvy rozmnir,
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souzrni, negativnost, drama a akce. Obeamizemerici, Ze udalost ma&Si Sanci stat
se sodasti zpravodajstvi, pokud odpovida orga&éigmn a kulturnim kritériim dané
spole&nosti, probiha v aktualnim a kratkésasovém intervalu a kopiruje periodicitu
meédii, je jasna a jednozraa cili pro novinge dolfe uchopitelnd a prd@ten&e
srozumitelnd, je vyjim@&a nebo ngekand, intenzivni, méa kulturblizko k prostedi a
hodnotam fjemai, odpovida jejich &ekavani a navazuje na fakta, kterd se uz jednou
ve zpravodajstvi objevila a publikum jgijplo za své. Dlezitym faktorem je i Gast
osobnosti, skupin nebo nafgdteré jsou obeenpovazovany zaidezité, i kdyz tato
dulezitost miZe byt pouze zdanliva (McQuail 1999: 302, Osvald20@l: 21-22).

Zpravodajské hodnoty bulvarnich médii se @htseriéznich velmi liSi. Bulvar
se sice takéidi vySe jmenovanymi obecnymi zpravodajskymi hodnot ale gkterym
piiklada \tSi vyznam, jiné tégt opomiji. Pro bulvar je nejdezitéjSi atraktivnost a
piekvapivost. Bulvar vyhledava a do zpravodajstvi stinje predevSim informace
né¢im atraktivni a Sokujici, které maji naldkat covimg éten&a. FxiliSnou roli tu
nehraje zavaznost informace. Na titulnich strankadiiaru se tak &Sinou d@éteme o
tom, kterd Zeskych serialovych hetek je €hotna, které ,celebrity” z reality show
spolu chodi nebo kdo koho pomluvil, coz jsou udaldgeré rozhod#é nejsou niim
zasadni, neovlivni Zivot zadnélitende a uz vbec ne spolmosti, ale jsoucimsi
lakave, napluji masovy vkus a tim padem prodavaji. Vedle tadroatejmé nesmime
zapominat na to, Ze tyto bulvarni informace jsowhay neo¥iené, a tudiz tasto
nepravdivé nebo poupraver@asta je také z&mna manipulace s informaci. Dochazi
k vytrhavani faki z kontextu a naslednému mateétgn&t. Mnohdy vidime na titulni
straré bulvaru rjaky Sokujici titulek typu Pan X skodil v posteli s pani 'Y coz
prilaka ¢étende, ten za dany tisk zaplati, aby vepzjistil, Ze pan X sice skan
v posteli s pani Y, ale stalo se tak pouze v smrélrealit a tato informace se
nevztahuje na dva znamé herce, nybrz pouze na jegcidlové postavy. Informace
tohoto typu je zamrné klamava, pedstavuje nekorektni #pob jednéni s publikem,
jehoz jedinym cilem je zvysit prodej bulvarniho ten

Neatraktivnim zpravam, né#églad z politiky, ne¥nuje bulvarni tisk flis
pozornosti. Pokud je v3ak tato zprava natofiledita, Ze ji nerdize geehliZzet, snazi se ji
n¢jak zatraktivnit a mnohdy tak dochézi k tomu, Zetmiaby pojednéval outezitém
jednani v parlamentu, zauje se na osobni problémy jednotlivych potitikejich

drobné rozefe atd. V sotiasném tisku rizeme vysledovat z&aé rozdily v tom, jak o
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jedné udalosti informuje tisk seridzni a jak tiskva@rni, na coz se podrognzameiim
v praktickécasti.

Na zaklad zpravodajskych hodnot si také jednotlivé deniksi,uktera zprava
bude jejich ,otvirdkem®. ,Otvirdk" je neterminolagké ozné&eni hlavni zpravy, textu
zalomeného v horniasti prvni stranky. Toto misto je oZio®ano za prestizni, protoze
jako prvni gitahuje pozornostten&e. Casto se setkdvame s tim, Ze jednottieéké
deniky maji v konkrétni den stejny ,otvirak¢kali zpravodajstvi o oné udalosti se jiZ
muze zn&ne liSit. Nejvétsi rozdil ve vybru hlavni zpravy je pochopiteirmezi tiskem
seridznim a bulvarnim. Seriozni tituly mivaji ¥ybzakladniho zpravodajstvi velmi
podobny acasto pozname pouze podle zahlavi, Ze se jednadilréztituly. Jediné
noviny, které se soustaodliSuji ,otvirakem®, jsolHospoda&skeé noviny Ty disledrg
oteviraji rtjakou vnitropolitickou nebo mezinarodni problematik kterou povazuji za
dulezitou. TakZe nafklad Usgch ceskych sportovic se na titulni stranu
Hospoddskych novirekratka nedostanet ge sebelepsi. Hlavni zprava daitg miry
uréuje tv& listu. Ri vybéru ¢lanku na prvni stranu hraje rokkolik faktora, nag.:

» ¢im ne@ekavarjsi zprava, tim lépe {frodni katastrofy);
= o moZna jednoziaa a jasna informace (padla viada3i jsou mist);
= zprava snadno pochopitelna publiku nebo odpovid@io @ekavani (Policisté
berou uplatky, Evropska unie nasip
= opakovana informace (jiz z#ovana zalezitost, ktera jeasto undle
nastavovand);
= informace o elitnich narodech (USA, Ruskiina, ale v sotasnostiteba i Irak
apod.);
= zprava vztahujici se k elitnim osobam (sem zahmej@Se tykajici se osob,
které zna alespiotietina naroda);
* negativita (nezastnanost roste, skinhead utloukictiodce atd.).
Obecr Ize tici, Ze na titulni stranu se obvykle dostariem co se odchyluje od
normalu, co je vysedni, co se odehrava v nasi blizkosti nebo co méacdéineni
s elitami. Velmicasta je negativita (smrt, katastrofa, krize atdgkud bychom si i
ucklat obrazek o s¢ pouze na zakladhlavnich zprav, museli bychom natnabyt
dojmu, Ze na &m neni prakticky nic hezkého, pozitivniho, radobtmé,Otvirakem*
bulvarnich tisk je ténei vzdy réjaky soukromy problém znamé osobnosti. Maloktera
narodni nebo s¥ova udalost dokaze svou atraktivitou vyila titulnich stran bulvaru
celebrity (Roth 2005: 27-32).
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Co se tye formy, obec# je zpravodajstvi po#nné konzervativni, coz se
projevuje stereotypnimi postupy i podobou. Napedita pestrost byva potlavana
ustalenymi formami, ale jefdba brat v potaz, ZeiipSné experimentovani by
pravdépodobré vedlo k nejednozamému vnimani fljemcem a kjeho nasledné
dezorientaci. PoruSovani zavedené konvendgentaké snizit inform@i hodnotu
materiah, jak to Ize sledovat u tak zvanéhdotainmentu Infotainment spojuje dv
slova —entertainmenizabava) anformation (informace). Ve zpravodajskych relacich
koncipovanych v duchu infotainmentu je pakumdnovana zajimavostgimz se
deformuje uziténost informace. Preferuje se tu co nejuzsi vazbarolaihajici udalost,
duraz sp@iva na personalizacidi i jeho zprogedkovani. séleni je co nejstrengjSi a
nejjednodussi, itemz se kladetdaz na rozptyleni a nikoli na relevantnost informac
Nekdy dochazi az k séSovani reality a fikce nebo k zédmému zasahovani do
informace, jehoZz cilem jecinit ji pfitazlivejSi. Tento typ s8ovani dvou rozdilnych
piistupl pouzivaji zejména komari stanice, kde infotainment vznikl. Zakladni
zpravodajska kritéria jako n&klad presnost, vyvazenost, negpojatost a nezaujatost
pak ztraceji svou obecnou platnost (Osvaldova 202423).

DalSi vyvoj zpravodajstvi bude zcela §issouviset s neustale postupujicim
rozvojem dy a techniky. Zcela jistse objevi dalSi technické moznosti, které budou
ovliviiovat podobu a mozna i obsah zprav. Vésmmosti se technicky pokrok dotyka
hlavre internetové Zurnalistiky. Ta hajnvyuzivd hypertextu a multimedialnosti
digitalniho prostedi internetu, ktera ji umaije kombinovat izné formaty a typy
sikleni. Navic zde komunikace neprzitt stakka okamzitym aktualizovanim

informaci.

3.2.1. Zprava

Zprava je historicky nejstarSi zurnalisticky Utvatery jiz od p@éatku modernich
tisSttnych médii tvei zakladni slozku novin &asopis a mimo to je dlezitou sodasti
informanich bloki v jakémkoli jiném médiu. ,Zprava, coby zakladni kamen
zpravodajstvi, je definovana jako Zurnalisticky agmvand informace oédem, co se

stalo nebo nestalo, stane nebo nestane, neba’néamjakého stavu. Fakta,éfe nebo
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mySlenky @ tom pouze zaznamenava, sumarizuje a konstatbjezprava nic
nekomentuje, neanalyzuje, nehledfi¢cipy ani disledky, pouze iize nazn&ovat
jednozné&né a nepopiratelné souvislostialBzitymi kritérii pfi vymezovani zpravy jsou
stejre jako u zpravodajstvi obe&naktualnost, zajimavost, vyznamnost &cna
spravnost. Ve zprévse mohou bdi objevit fakta zcela nova, wipad, Ze se udalost
stala poprvé, nebo fakta relatévnova, pokud se hovioo \eci jiz znamé, ale tentokrat
v novych souvislostech. Zprava byé¢la odpovidat na dkolik zakladnich otazek.
V angloamerické Zurnalistice jsou oZpaany jako @t w* (what, who, when, where,
why), véeskeé Zurnalistice hovime o Sesti zakladnich otazkach — co, kdo, kde, jiedty
a pra. VétSina zemi, v nichz din¢ funguje Zurnalistika ve vySe uvedeném vyznamu,
uznava tato pravidla a @dhziuje také, Ze zprava ma zachovavatnost, pesnost,
aplnost, spolehlivost, dasnost a citovou neutralnost a dodrZzovat jednostavasu a
dgje.

Z hlediska kompozice Ize zpravu psé&nii zpisoby. Zmisob chronologicky
zachycuje informaci ¢asovem sledu, v kterém opravdu piiola. Zpisob logicky
hleda gicinny vztah a nejprvéesi, pré k udalosti doslo, a pak teprvéepklada dalsi
podrobnosti. DalSim Zobem je zfisob akcentujici, ktery jako prvni idhaziuje
Nejdéle uzivanym Zjsobem je zfisob logicky, ale v saiasnosti se nejvice preferuje
zpusob akcentujici. VSechny ostatni mozné kompoziceodeozuji od &chto fti
z&kladnich.

Novinovou zpravu rizemeclenit na de ¢asti —celo a trup. V takzvanéréelu
(Castji se pouziva anglicky nazdéead odvozeny od vyznamu bytéele, zahdjit, udavat
ton) by nEl byt vyjadien obsah zpravy. Jakelo se oznéuje prvni odstavec, ktery na
péti az sedmitradcich pinasi odpowdi na zakladni zpravodajské otazky. Lead je
nejdilezit&jSi ¢asti zpravy, fedstavuje jakousi nejstijsi verzi zpravy, ktera by éla
byt Zivotaschopna prorfpad nutného seskrtani. Eiiinformaceradime v ramci zpravy
od dilezit¢jSich k még dilezitym. Podrobnosti a odpé&di na dalSi otazky pak uvadime
v tak zvaném trupu zpravy. Takovéto schémarghledrjSi activejsi a také umaije
automatické a v praxi&iné uzivané kraceni odzadu, aniz by hrozilo, Ze vypadn
z&asadni udaje (Osvaldova 2001: 24-25).

1B, Osvaldovéa (2001: 24).
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Udalosti, které maji byt zwvejnény jako zpravy, by rly byt owiovany. O¥rovani
v tomto gipad znamena provést pidanek dalsi reSerSe. Protoze vSak Zurnalisté maiji
malocasu, sahaji v ramci objektivity k jinym préstkim. K ttmto prostedkaim pati:

a) Uvadni protikladnych nazdr — jedinou moznosti, jak se ubraniti¥eni ze
zaujatosti, je dat slovo druhé stéanzprava je tak postava natkolika
vypowdich,¢imz se podpid vérohodnost média.

b) Prezentace dodateych dikazi — reSerSi mohou byt dodate ziskana
podpirna fakta.

c) Pouziti uvozovek — na podporu argumentace lze vyiitgice nazoru ostatnich,
v tomto gipadt by mely skute&nosti hovdit samy za sebe a Zurnalisté@ize sy
odstup k danému tématu zvyraznit pouZzitim uvozovek.

d) Rozlereni informace do spravného iaali — to nejdlezit¢jSi by melo byt
uvedeno na zatku a dalSi odstavce byé ptindSet informace se stale mensi
dulezitosti, zprava by #a byt vybudovana jako obracena pyramida (Kunczik
1995: 140 — 141).

Béhem vyvoje medii se ustalilo¢kolik zakladnich podob zpravy. Podle B.
Osvaldové (2001: 25) se novinovéa zpréleni na denni zpravu (objevujici seizmych
modifikacich — derika, noticka, lokalka), fles, rozéhou zpravu @EtSinou se ji podle

zalomenirika jednosloupek), skladanou zpravu a dialogizouapravu.

3.2.2. Jazyk zprav

Jazykowslohovou vystavbu zprav ovhuje funkce Zurnalistického zpravodajstvi
(nabidnout rychle aktualni a objektivni informacelké mase fijemai) a rekteré
obecné rysy medialni komunikace (hl&akt, Ze mezi autorem d&igmcem je pouze
negimy kontakt a z§tnd vazba je opoZda a redukovana). Na jazyk zprav jsou
kladeny dva zakladni pozadavky:

1. vécna sdinost a rychla zpracovatelnost texttijgmcem — to znamena, Ze text
mé& byt schopen zprdstkovat maximum relevantnich informaci velké mase
piijemal, k naplrni tohoto poZadavku musi byt textigiupny a ve shad
S normou, jasny,ighledny a strény;

2. objektivita — ta souvisi séenosti a citovou, hodnotovou a vyrazovou

neutralnosti.
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PoZzadavek obecné&iptupnosti jazyka zprav znamena pozadavek uZivaadr®
piistupného (srozumitelného) kddu a okepiistupnych jazykovych prastdki. Tento
pozadavek fimo vyplyva z masoveho charakteru zpravodajstveidha nebo Uzem#
omezeny kod by ohrozoval porozémi textu a naslednzuzoval okruh potencialnich
piijemai. Autor tady navic nema vidledku opozéné z@tné vazby moznostifpadna
neporozumini operativé korigovat. Jedinym opravdu celonareédsrozumitelnym a
jednotnym kodem je spisovnéesStina. poZzadavkem obecné srozumitelnosti tedy
rozumime pozadavek spisoviéstiny. | v ramci spisovnéestiny se vSak vyskytuji
prostedky s omezenou srozumitelnosti, vazané na uzdihokecipient. Mezi tyto
prostedky pati zejména odborné terminy (zvi&$te zpravodajstvi ekonomickém nebo
technickém), zkratky a zkratkova slovagkteré cizi vyrazy, neologismy a malo
frekventovana slova. Takovychto prestki by meél novin& uZzivat obeetrg vzdy
s pihlédnutim k tomu, jak je dané slovo v Siroké optilfemai zavedeno a uzivano.
Malo uzivanym vyrai@m je vhodné se ve zpravodajstvi vyhybat, uplamitfizeme
spiSe v publicistice, kde diky své napadnosti moslouzit jako prosedek upoutani
pozornosti.

K pristupnosti se ififazuje pozadavek noremnosti. PoruSeni normy siceé nut
neznamena sniZeniriptupnosti textu, ale zuzuje okruh moZzZnychijgmmai tim, Ze
piinejmenSim u malé skupiny z nichuge vyvolat negativni reakce. PoruSovani
jazykové normy v oficidlnich wejnych textech se v naSi kuleu poklada za
nezdvdilost, za pohrdaniifjemci nebo za projev nekultivovanosti a nekomptetesti
autora. K poruSovani normytibe dochazet ve vSech jazykovych rovinach, aleétsjv
problémy mivaji aut® s cizimi jmény vlastnimi osobnimi i zeépisnymi, a to
piedevsim fi sklonovani. Obec# tedy lzeftici, Ze potize zjsobuji slova s odliSnym
pravopisem a vyslovnosti a s tim spojenourizepsobivosticeskému tvarotvornému a
slovotvornému systému.

DalSim pozadavkem, ktery musi byt nawin aby byl text srozumitelny, je
jasnost vyjatkeni. Obeca plati, Ze jasny text je takovy, ktery lze lehceerpretovat,
jehoz vyznamy jsou dité, presné a rychle odhalitelné. P&y zpravodajstvi je jasnost
mimoradre dalezitd. Je nutné, aby zprava byla jedn@nda nerozporna, tita a aby
podavala relativé Uplnou informaci. K jasnosti vyj&eni vede uZzivani ipsnych,
urcitych pojmenovani, dale co négsrEjSi urtovani osob, instituci, misttasu a
podobrg.
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Dulezitou vlastnosti optimalniho zpravodajského teetuaké pehlednost. Za
piehledny pokladame text, ¥mzZ lze lehce, plynule a bez obtiZzi vnimat vztahgime
jednotlivymi slozkami. V pehledném textu plati, zeégrhazime souvisle a bez velkych
skokii od jedné slozky ke druhé a Ze jeho smysl naprastelre a plynule vystupuje
z obsahu jednotlivyckiasti. O pehlednosti textu s¥ci také to, jestli se vam ctend
dokaze lehce orientovat, jestli je mu hnédjmé,ceho se text tyka, jak je us@mlan a
co od r® miZe aekavat. Emto pozadavim odpovida typicky zpravodajska
kompozice, kdy je jadro steéni uvedeno na Zatku a v dalSim textu se pouze rozsjad
jeho jednotlivé slozky. Profphlednost je takéutkzita pravidelnost a obvyklost, tedy
automatizace vyjaeéni. UZivani automatizovanych jednotek se ve zmtajstvi
nepovazuje za negativni jev, protoze automatizowayjadreni usnatduje pijemci
vnimani a interpretaci textu (mezi automatizovaradi pnagiklad vyrazy patova
situace, spatbni kos§, balik opagni, potvrdit s¥j postoj, artikulovat problémy, petit
do préazdné branRy Za Spatné se povazuji automatismy tehdy, pgélk nim citové
nebo hodnotici zabarveni, jsou-li vnimany jako éraebo ztratily-li dlouhym uzivanim
vyznam a nyni se upkaiji jen jako ritual. V sotasnosti se zpravodajové snazi
ritualizovanému uzivani automatigémvyhybat, pro obdobi totality bylo fiznané
(objevovalo se zejménaripinformovani o ®kterych akcich, nap Setkani probihalo
v soudruzském ar@itelském duchu Prehledny text by @l byt také jednoduchy, bez
slozitych souwti a syntaktickych konstrukci.

U zpravodajskych textje také pozadovana stnost. Strdnosti dosdhneme Hu
redukci nebo kondenzaci. U kondenzadeeme podle sdéenosti vyrazu rozliSit ¢
stupia — volné spojeni dvou samostatnycét, \sodadné spojeni dvouél v souti,
podtadné spojeni dvouév v souwti, spojeni s polastnou vazbou a naslednplné
nominalizované vyjageni. Hrozi tu vSak, Ze kondenzovana konstrukce bméde:
jednozné&na a nejasna.

Posledni velmi d@leZitou vlastnosti, kterou by #hzpravodajsky text mit, je
objektivita, w¥cnost, citova a vyrazova neutralnost. Nabizi sekatazdali zpravodajstvi
vibec miZze byt objektivni. Pokud bychom Sli k jadrécy, museli bychom konstatovat,
Ze zcela objektivni noviny neexistuji. Vadykazda zpradva prochazi¢jakym
subjektivnim hodnocenim. UZ jen to, jakou informpob zpravodajstvi vybereme, je
vyrazem naseho subjektivniho nazoru. Kazdou zpraide clovek, ktery vstupni

informace filtruje pes vlastni postoj, ipd vlastni Zivotni zkuSenost ifgs svou
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momentalni naladu a situaci. Naviccstgen vypustit gjakou informaci nebo 2adit
zpravu do utfitého kontextu aiedkladana fakta dostanou zcela jiné \Win

Obecné usili o objektivitu zahrnuje pattevani subjektivniho faktoru (vSech
projevii autorského subjektu) a otewné poukazani na vSechny subjektivni zdroje, které
se mohly ve zpravprojevit, a snahu o jejich vyvaZzenost. Objekéiwiyjadieni prospiva
i vyrazova neutralnost. dkdy mize byt vyrazova neutralnost v rozporu s poZzadavkem
zajimavosti, ale zajimavost by primarmrméla spaivat v obsahu, nikoli forgh
V sowasnosti vSak ¢ktera média ve snaze ziskat co nejvicgemai a vyhrat nad
konkurenci sahaji k vyrazové expresiyitestetizaci zprav nebo subjektivhimu
zabarveni¢imZ chegji zvysit atraktivitu svych zprav. Toto subjektivoabarveni tu vSak
neslouzi k hodnoceni nebo owlwani, ale ke kontaktovani potencialnich adiesat
Z prvka subjektivniho zabarveni byv&kdy ve zpravach fitomno hodnoceni, coz je
prijatelné v gipads, Ze se blizi objektivnimu, obecmplatnému nézoru. &kdy také
autor projevi své subjektivni hodnoceni pfedhictvim volby konotovanych vyznam
(hodnotici piznak citime nap ve slo¥ rozkolnicivici slovu opozicenebo ve slo¥
diktaturavuci slovu poradel. Vyrazova expresivita tedy neni pro zpravodajstgicka
ani zadouci. Nejvice se objevuje v bulvarnich noédikde ma fedevsim oslovovat
publikum. Nefastji (i v nebulvarnim tisku) se objevuje v titulcicboZ je dano jejich
funkci upoutat pozornosten&e a ziskat jeho zajem (Sebesta in Osvaldova 208 1
126).

3.3. Publicistika

.Doménou publicistiky, & uz se k recipiefitn obraci pismem, zvukem nebo
obrazem, je hledani souvislosti, vyslovovani nazkoment&i, mireni a stanovisek
k vétSinou jiz znAmym fadin.“*2

Podrétem k publicistick&innosti mize byt jak udalost, tedyee, ktera se stala,
tak myslenka, tedy duchovni idea. Na rozdil od wpdajstvi, kde fevlada postup
empiricko — induktivni, jde v publicistice diptup abstrak@hdeduktivni. ZjednoduSeén
muzeme vztah mezi zpravodajstvim a publicistikou vgingmko vztah mezi faktem a

nazorem na §. Nazor nemusi byt na rozdil od faktu #egn ihned. Publicistika

1B, Osvaldova (2001: 14).
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nemusi byt maximataktualni, ale je to rozhodrvyhodou (pokud vyjaidijeme nézor
nac¢erstvou aktualni informaci, mame mnohesV pravépodobnost, Ze si jejigite
vicectendu, nez kdyz komentujeme udalost jiz starSi, ktendyglich mnoha recipiett
mohla pominout). Publicistika obsahuje soudy a qjestjejim cilem neni informovat,
ale také poznavat. Zatftuje se na spotenskeé jevy, ficiny jejich vzniku i vzdjemné
korelace. Publicistika také zobrge, avSak popisuje cesty, jimiz k zob&chdosgla.
Publicistika do sebe absorbovala prviégy (metoda), zpravodajstvi (fakta, informace)
a uneni (emocionalt obrazny pistup, jazykové a formalni postupy) (Osvaldova 2001
14).

3.3.1. Publicisticke utvary

Mezi ceské publicistické Zanry jsotazeny nap glosa, reportaz, interview,
fejeton, sloupekgclanky, a to v podob analyz, Gvodnik, komentéi, editoriali a
dalSich materidé, kde nad faktinosti gevlada subjektivni stanovisko a osobité
zpracovani (Osvaldovéa 2001: 14).

Pojemclanek si ¥tSinactend&l spojuje se vSemi zurnalistickymi Utvary, které si
mize @etist v novinach, ale to nenitgsné.Clanek je v novin&ing chapan jako
ponerné liberalni publicisticky utvar, ktery dovoluje zauput stanovisko ke konkrétni
udalosti. Problém nastava, pokud®nd neuvdomi rozdil mezilankem a zpravou a
zaneni tak osobni postoj autora s obecnym (zéi, pfijme za pravdu &co, co
pravdivé byt nemusi. Protoze didnki nebyva retelr® zdirazreno, Ze se jedna o
subjektivni pohled (jako tomu je nidklad u komenté, které vzdy byvaji nadepsany
slovem komentd, hrozi tu moznost zmateni i ovligmi ¢ten&e. Z tohoto hlediska by
tedy bylo optimalni, kdyby vSechny tiskyetelré ozna&ovaly ¢lanky se subjektivnimi
nazory. Kvalitni¢lanek by ndl rozvijet zpravu, pikladat k ni dalsi fakta, nazory,
domreénky a progndzy. Autor by &h pii psaniclanku nejprve jash) struené a logicky
vyswtlit fakta (¢ten& by se nél dozwdét co nejvice faktografickych udgj poté by se
mél zabyvat picinami a naznét vyvoj. V ¢ldnku mé novinanahliZzet problém z vice
stran. Pokud to Ziznych f¥icin newini, mél by na toéten&e upozornit. Vhodné je také
obracet se k autoritdm, nebo popisovat dopadyur@jSich jevi na gibézich
konkrétnich lidi.Clanek piSe autor vereti osols, pokud mozno bez metafor a jinych

negilis vhodnych unileckych prostedki.
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Mezi oblibené, avSak v séasnosti trochu ustupujici publicistické Gtvaryipat
reportaz. Pod pojmem reportdz rozumimedsekou vypowd konkrétniho zazitku.
V reportazi by se #y objevit vSechny faze dramatického dila: expoziadize, krize,
peripetie, katastrofa a katarze. Expozid¢edsi nezbytné fedpoklady k porozugmi
dgji, kolize rozviji zapletku, v krizi se projevi gslek kolize, peripetie imasi dalSi
piekazky, v katastref dojde k Rjakému vyasini problému a katarze je duSevnim
vyznénim, které vysstluje, pra jsme se vlasth pribéchem zabyvali a co nam dal.
Reportaz piSe autor v prvni ogolpopisujectendi, co zazil, vidl, slySel, s kym mluvil,
co se doz#dél. Pro reportaz je takéutezité pouzivani detdi] jako je popis uni,
pocasi, pocit. To doda textu na autetriosti a umoznétendi vcitit se do situace.

DalSimi publicistickymi Gtvary jsou komerftgglosa a poznamka. Komehi&
¢lanek zabyvajici se¢fakou udalosti, ke které autofigava vlastni, fisné subjektivni
postehy, dava do souvislosti znama fakta a jevy a agihadozadi udalosti. V glose
autor taktéz komentujeéjaky jev ¢i problém, ale nepousti se do podrobnych nebo
rozsahlych uvah. Jazyk glosy byva ironickgkay posnéSny nebo satirickygimz
piitahuje ctend&e. V poznamce autorkoo k rs¢éemu poznamenava. Jde o nazor autora,
ktery existuje paralethvedle udalosti — autor se do ni n&nmestuduje ji, pouze
poskytne sitj pohled zveti. V sowasnosti panuje trend, Ze vSechny tyto Utvary jsou
v novinach uvozeny fotografii autoréten& se pak orientuje podle obdije a pisatele,
ktefi mu jsou svymi nazory nesympsti obvykle neéte. Je také zvykem, Ze kazdé
noviny maji swj vlastni okruh autorskych osobnosti, které komgntidlosti a nabizeji
svij osobni pohled. Jsou ale i afitpiispivajici napi¢c medidlnim spektrem, jejichz
prvotnim zajmem je &Sinou zisk. Autdl piSici pouze pro zisk a objevujici se tak na
kazdém rohu ztraceji na atraktivia také Urov jejich praci nebyva fiiS vysoka.
Prestiz komentatora e klesat také proto, Zze se krbrkoment&i vénuje i jinym
Gtvarim. Faktem ale je, Ze v s&asnych novinach ztrdci vymezeni publicistickych
Gtvami na vyznamu, texty tohoto typu jsou obvykle souliroana&eny jako Nazory
nebo Publicistika, ficemz jednotlivé fispivky mnohdy spojuji vice postipa nejsou
tak jednoznén¢ vymezitelné.

DalSim publicistickym Gtvarem je fejeton. Ten stog pomezi publicistiky a
literatury, icemz z prvniho si bere jev nebo udalost, kterou padesnost v po¢domi,

a z druhého jazyk a styl, se kterym zachazi. Ptalstéejetonu je rozveést obegn
znamou ¥c do az absurdnich neboce&anych rozréri, vidét probléemy z néekaného

Uhlu a vZzdy vygradovat v pointu.
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Mezi publicistické Gtvary seaadi také interview. Kvalitu rozhovoru velmi
ovliviuje zpisob, jakym ho novirdavede. Vhoda volenymi otazkami rizeme
zpovidanou osobnostimét fici néco, co by sama od seberekda. Redpokladem je
silné wdomostni zazemi tazatele, dokonaiéprava a slusné vystupovani, které zajisti
duvéru zpovidaného. fezité také je, aby spolu otazkygjak souvisely a aby cely
rozhovor daval smysl. Stejnako @i psani reportaZze by i u interviewéhmnovin&
sledovat ufitou c&jovou linii, mél by se dostat odkud rntkam, ne jen beze smyslu
vrstvit jednu otazku za druhou. Zardvéy si ale mdl hlidat, zda mu dotazovany
opravdu odpovida na kladené otazky. Rozhovoiarbyt realizovan dima zpisoby —
nahravanim na diktafon a naslednyfegisem, ve kterém se vypusti nadbgtevyrazy
a upravi Spathformulované ¥ty, nebo pimym zapisovanim odpeédi pii rozhovoru,
kdy si novind déla poznamky, zapisuje jen taildzité a v naslednémigpisu vklada
zpst vSechna pomocna slova, spojkyeglozky, zajmena a podofinNa kvalitu
rozhovoru ma samégjme vliv také to s kym oéem mluvime. Nkteré osobnosti
vyuZivaji rozhovait k sebepropagaci, takze se objevuji v médiich vébsio a jejich
odpowdi jiz zkratka nemohouimést nic nového ani zajimavého. Naproti tomu eiiist
i osobnosti, které odmitaji rozhovory poskytovatipadré vyhovi novindim
v nékolikaletych intervalech, kdyZz maji pocit, Ze mohsmtilit néco nového (Roth 2005:
43-73).

3.4. Prilohy (suplementy)

Jako pilohy ozn&ujeme separovan&sti novin zabyvajici se jednim tématem
(obvykle maji stejny format jako noviny) nebo barévgilohy ¢asopiseckého typu.
Pfilohy a suplementy se k novinantikbadaji za @delem zvySeni lakavosti deniku.
Noviny jsou proctende atraktivigjSi tim, Ze se rize €Sit na jednotlivé dny v tydnu, ke
kterym jsou v deniku fi‘azeny specializovanétifphy. Obvyklé je, Ze na kazdy den
v tydnu je v novinach jednatippha. Vedle toho pak deniky jednou tgdaydavaji
polytematickou, na kvalitnim pagitiS€nou, barevnouiflohu, ktera se svym obsahem
i formou blizi¢asopisu. Tematické zaiteni @iloh je zvoleno podle toho, co ma Sanci
oslovit velkou skupinu lidi. Mo by to byt co, co se tyka&tsSiny z nas. NépstjSimi

tématy pravidelnychifloh jsou zdravi, kariéra, styl, bydleni a kultura.
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V piilohdch o zdravi se obvykle najdeme rady tykajieispravné vyzivy a
spravného zjsobu Zivota. Téma kariéry je z&ano na pracovni trhfigemzctend&im
nabizi pracovni iflezitosti inzerované zatstnavateli nebo pracovnimi agenturami.
Kinzeratim pak byvaji pipojeny clanky poskytujici rady typwak se chovat 7
pohovory Jak vychazet s kolegg podobd. Pod tématem styl se skryva mnoZzstvi
rozlicnych namdtt — moda, hudebni styl, novinky z oblasti¢fiatové technologie,
automobili, kosmetiky atd. Vyér c¢lanka je zde velmi ovliven marketingovymi
schopnostmi prodejcci vyrobai. Prilohy o bydleni jsowtendsky hodr vdécné. Jsou
to piilohy plné typi na zlepSeni a zkrasleni domova a spada sem taledita hypoték
a nabidek realitnich kancéldcoZz ogt souvisi s inzerci. K bydleni se vztahuji také
navody na vylepSeni zahrady a okoli domu, i probldm pstitelstvi.
Nejvyhledavagyjsi jsou vSak filohy kulturni. Je tomu tak proto, Ze obsahuji veei
program a dalSi kulturni servis. Jistou roli tujararcité také to, Ze véchto gilohach
byvaji rozhovory sitznymi unglci, ¢lanky o filmech pro masové publikum atd.

Jednou tyd& pak vychazeji barevnérifphy casopiseckého typu, které se
obvykle zabyvaji vice tématy. Tytdijmhy se snazi byt co nejatraktiygi a tak se
stavd, Ze i Ploha seriozniho deniku ma piud bulvarni charakter. &ejnim
materidlem tu byva rozhovor,fipemz casto se ve vyu celebrit sklouzava
k aktualnimu trendu az populismu. Dobry suplementgniho média by seipom mgl
zabyvat zajimavymi, ale nepodbizivymi, tématygl nby poskytovat rozhovory
s neobvyklymi lidmi a pedevsim by jej @i psat schopni Zurnalisté. Kazdé seridzni
noviny se zarove snazi oslovit i narngjSiho étend&e, proto vznikaji ,nemasove”
piilohy zangfené napna filosofii, mér znamou literaturu, vytvarné wmi apod. (Roth
2005: 89-91)

Zvlastni kategorii jsou potom v stéasnosti velmi rozgéné a stale se rogjici
.pribaly”. Jedn& se knihy, cd disky nebo dvd diskgré&tjsou za velmi vyhodnou cenu
prodavany s novinami. V séasnosti zaZzivame obrovsky boom dudbpli, ktery se
tyka predevsim bulvaru. Bulvarni tisky nabizegkolikrat tydre filmy na dvd (kvalita
téchto filma se Gzni, ale nutno poznamenat, z&kdy jde opravdu o vysoce kvalitni
filmy) za cca 40,- K, coZ je vyraz# niZSi cena, nez za jakou lze tyto filmy koupit ve
specializovanych obchodech. Noviny &nito ,piibaly” zvysuji prestiz. Zaji&lji si, Zze
se 0 ® bude zajimat vice lidi, ktevyckavaji, jaky film bude tentokrat v nabidce, a

zarove je nuti koupit si dal&fislo novin, protoZze vém bude oti&n originalni obal na
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dany film. Myslim si, Ze tato strategie je velmibdé, protoZe diky ni pétjména
bulvarnich denik mezi nejskl@ovargjsi slova v rozhovorech filmovych fanousk
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V. PERSVAZE

S masovymi meédii vZzdy sitnsouvisela problematikpersvaze V sowasné
dok® se stimto pojmem pracuje zejména v psychologle ke jim rozumi metoda
ovliviiovani, ktera spova ve slovnim fisobenic¢lovéka nacloveka. Ten, ktery na
né¢koho slovié pisobi, je oznéovan pojmenpersuadér (preswdcovatel) a ten, ktery je
pirednttem p@eswdcovani, je oznéovan jako recipient. Slovni pisobeni je
charakteristické i pro jiné #Agoby ovliviovani, jako je najklad objagovani,
pochvala, kritika apod. Otazkouistava,éim se prav preswdéovani tolik odliSuje od
jinych ovliviiovacich metod. Nzemetici, Zze geswdcovani je takové ovliovani, ve
kterem se recipient pod vlivemigswdcovatele dobrovoly zainteresovan a
zCastreng ujistuje o odivodreni ngjakého stanoviska. Vysledkemigswdcovani,
pokud bylo UspSné, je vznik peswdéeni ¢lovéka (Kowing [online]. 2001 [cit. 2007-
08-15]. Dostupny z WWW: <http://www.koucing.org>).

,S€ stoupajicim spotenskym vyznamem medialni komunikace rostou také
snahy politickych, vojenskych ekonomickych i medtBl elit dostat jeji pibeh pod
kontrolu a vyuZit ji ve sy prospech, tedy ovlivnit s vyuzitim praetlki, jez maji média
k dispozici, postojeii chovani jednotlivé, skupinci celé spolenosti.“®* Podstatou
tohoto ovliviovani (persvaze) je vzdy nakone@jaky posun v postojich, tedy
v jednotlivco hodnoceni &akého objektu, resp. obecnych predispozicich lidi
vyhodnocovat jiné lidi, fednty a témata, a toffznivé ¢i negriznive.

Zmeny v postojich pedstavuiji slozity proces, ktery je podrrirfadou vzajemé
se ovliviujicich faktofi. Vylozit proces zrény v postojich a @it, do jaké miry se na
ném podileji média neni jednoduché. Jednim z vyznamppkusg o vyswtleni tohoto
procesu jeteorie kognitivni disonancévyvinul ji Leon Festinger, 1957). Ta vychazi
Z predstavy, Ze jedinec se snazi chovat tak, aby jekdyp postoje a jednani byly ve
vzajemné harmonii, aby byl viig konzistentni. Jakmile se jeho pocity, postoje a
jednani dostanou do vzajemného rozporu, nastane ktanitivni disonance
vyvolavajici Uzkost, nejistotu a snahu navoditopné vnitini harmonii. Z této teorie
vyplyva, Ze ovlimovatclovéka je mozné vice Zigoby — je mozné ho argumentaci nejen
preswdcovat, aby zmanil své postoje, a tim i své jednani, ale Ize jakétmanipulovat,

aby zn&nil své chovani a dodates tomu gizpasobil i své postoje.

13 7. Jirak, B. Képplovéa (2003: 176).
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Slabinou uvedené teorie je to, Ze n@fo s rozdilnym fistupem jednotlivit
k nabizenym sflenim. DalSi ¥dci se snaZili odstranit tento nedostatek formuhdwéa
teorie kognitivni odezvyPodle ni nemusiipaté sdleni vést automaticky ke zme
postoje ¢i chovani, nybrz zalezi na tom, jaka odezva na dmalé sdleni se u
jednotlivce vytvdi. Podstatné tedy je, co si adresat desd mysli. Nazor na steni je
pravdepodobnosti osvojenv itmz se rozliSuji dva hlavrprocesy persvaze- gimy
(centrélni) a periferniPFimy proces je spiSei@swdcovaci v pravém slova smyslu,
vyuziva argumentace, vyZaduje odjgmce zn&né poznavaci usili, tedy sotesfnou
pozornost a pracné vyhodnoceni novéhélesd a argumeritna zaklad dosavadnich
poznatki a zkuSenosti. Pokud jedinec zaujme ké&lesd pozitivni postoj a zgmi své
postoje k tématu, je tato zma zjevna, velmi stabilni, odolava dalSimu persxamnu
pusobeni a vede kipdvidatelnym zrnam v chovaniPeriferni procesy jsou spiSe
manipulativni a sugestivni povahy, protoZze se naog@azi poznavaci Usikflena
publika rozlénymi zpisoby minimalizovat.

NejraznejSi  persvazivni postupy se pouzivaji v reklamnickiélenich,
v propagand a zkratka vSude tam, kde je cilefaené nebo planované komunikace
zamerné ovliviiovani postaj ¢i chovani lidi s pedem stanovenym Zadouciniinkem
(Jirak, Kopplova 2003: 176-177).

Persvaze také velmi Uzce souvisi se Zurnalistixopsanym slovem obegn
V poslednich desetiletich bylo sepsanixalik odbornych praci, ve kterychttbeme
najit mizné definice terminu persvazegékteré z nich uvadi H. Srpova (2007: 29).
Persvaze se definuje jakbidska komunikace ufena k ovliviovani ostatnich tim, ze
zmeni jejich preswédceni, hodnoty nebo postojé®nebo jako,proces, ktery obrata a
eticky vyuziva logické myslenky, emocionalni zaddéteryhodnost a etickée idkazy
k ovlivreni @ motivovani ostatnich, aby reagovali, jak jpme.*> Obecrs Izefici, Ze
definice persvaze pracuji s pojmy jako zZémd snaha, ovlitovani, geswdcovani,
proces zmny postofi, nazofi a hodnot. Na zakl&dtoho je mozno vymezit zakladni
rysy persvaze:

a) autor chce &dome ovlivnit;
b) autor ma etelnou pedstavu cile, vi, @dem chce peswdéit a ¢eho chce

dosahnout;

“H. Srpova a kol. (2007: 29).
*H. Srpova a kol. (2007: 29).
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C) persvaze je proces;

d) persvaze je neodlitelné spjata s lidskou komunikaci;

e) autor se zakfuje na postoje, system hodnot, chovanfeswgdceni adresdt

f) adresatovi je ponechana svoboda rozhodovani, jnosd volby.
Mezi persvazivni procesy tak nepiaprosté sélovani zalozené na pozorovani nebo
vSeobecné zkuSenosti, které je zpracovano postygrisnym a informénim. Plati
tedy, Ze o persvazi nelze mluvit v souvislosti ggazodajstvim, &oli v jistych
komunika&nich situacich rize mit persvazivni charakter i prosta zprava — goku
Zurnalista gktera fakta opomine nebo pouZije zakjéd fotografii apod. Za persvazi se
také nepovazuje nasili nebo vyhroZovani, mebm odporuje poZzadavku svobodné
volby.

Nektefi autai chapou persvazi veskrze jako pozitivni akiic@mz mluvi o
persvazivnich strategiich rodiny, Skoly nebi@tpl. Nesmime vSak opomijet fakt, Ze
persvaze je spojena i s komunikaci SirSi a si@ZjtneZ je ta v rodih S persvazi se
setkavame takérppolitickych kampanich, ip kontaktu se statni byrokracii, v cirkevnim
Zivot¢, v komeeni, kulturni nebo pravni sfé atd. Je iejmé, Ze zde jiz nemusi byt
persvazivni fisobeni vzdy pozitivni. Naopak, z historie znadme mijimé mnoho
piipadi, kdy unglecka dila slouzila formativnim vlivem mocenskyrzineam.

S persvazi od svého ¢atku p@itaji dw veédni discipliny — rétorika a didaktika.
Rétorika jakoZto strategie a «mi persvaze byla qwvodre¢ povazovana za jeden
z nastroj demokracie, ale brzy doslo k jejimu zneuzivanis¥azi se v dabantického
Recka zabyval Aristoteles, ktery analyzovadruhy persvazivnich prastdki:

- ty, které tkvi viecnikowe povaze (tzvethos zalozené naecnikowe daveéryhodnosti
a chovani),

- ty, které tkvi v tom, do jakého rozpoloZeni uvéemik posluchae (tzv.pathog,

- ty, které tkvi vieci samé (tzvlogos spa@ivajici ve vykgru slov a stylu).

Teprve ve 20. stoleti Zal byt proces persvaze pod vlivem behavidrist
analyzovan jinak. Vzniklaeorie kognitivni reakcektera klade draz na piznivou
reakci adresét protoZe ta jedina fize vyvolat zndnu jejich postaj a chovani. Tato
teorie gedevSim upozauje na nutnost myslenkové a citové shody obsafdlersid
s nazory, zkuSenostmi a hodnotovym systémem adresiédtzde plati pravidlo fikat,
co chtji slySet. Pokud sdleni vyvola negativni nebo konfliktni myslenky, psd miji
acinkem. Vedle teorie kognitivni reakce vSak vznikldeorie konsistengektera ji

popird. Dokazuje, Ze pokud &eni vyvola napti ¢i konflikt, pokud odporuje
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hodnotovému systému, nagor a postajm adresdt, pak je motivuje ke zimé,

Kk ptizpasobeni novym poznalikn a myslenkdm, aby se riipa zmatek v jejich myslich

snizily. Zde tedy plati, Z&im je vySSi rozpor mezi naSimi nazory a novynilesgim,

tim vice jsme motivovani ke zin¢.

V souvislosti s terminem persvaze se také uziva@iter manipulace Nékdy
jsou tato slova pokladana za synonyma, ale to pisiné. Zakladnimi znaky se sice
manipulace od persvaze nelisi, i zde plati, Zeczganveédomy, cil je specifikovan a ze
se jedna o proces realizovany v lidské komunikBozdil mezi manipulaci a persvazi
tkvi ve svobod rozhodovani. B manipulaci je svoboda ponechana jen zd&nliento
proces neni interaktivni, nedava adreséatovi reamoanost vybru, jak bude reagovat,
zda zméni své chovani. Manipulator sice pouziva obdobosi@dky jako i persvazi,
ale krong nich vyuziva napklad zangrné¢ nepravdivé tvrzeni nebo zémeé zamieni
informaci, které jsou pro jeho cil némivé. Z tohoto dvodu je svoboda rozhodovani
omezena, adresatovi se nedostava pohledu ze achw?z odporuje moznosti volby.
Nektefi autdi mezi znaky manipulaciadi také to, Ze adresat nevi, Ze je manipulovan a
co je cilem manipulace. Tento aspekt vSak byvalngwovan uz jen z tohoivodu, Ze
za tchto podminek bychom museli reklamni diskurz chfgad nemanipulativni.

Pokud tedy rozliSujeme mezi persvazi a manipulacvye uvedeném smyslu,
za manipulativni povazujeme diskurz politicky, reklamni a kowrdr V ramci
manipulace pak jeStzvaZzujeme existenci jakéhogiechodného pasupripadi. Sem
muzeme z#adit:

- Komunikéty, kdy zdroj m& na mysli prasgh adresata, ale pouZiva ktomu
prostedky mér etické,¢i dokonce neeticke, jako je faktor strachu, Sokingch
negativnich emoci¢i zamerné zkreslena data. Tyto préstlky a metodylovéka
chranily a dodnes chrantqa Grazem nebo nehodou, také maji mnohétsi vliv
na znénu negativnich postdja navyk (koureni, bezpénost v awt) nez prosedky,
fekréme, vice etické.

- Prechodnym typem jsou také tipady, kdy nepersvazivni komunikat ma
nezamyslené dinky nebo kdy nevinna poznamkaiefeknuti vyvola netekavar
prudkou reakci.

- Do prechodného pasu seraauji také pipady tzv. bilé 1Zi, tedy IZi vifipac, Ze by
pravda vyvolala bolest, destrukci v osobnim neliejmém Zivot.

Vidime tedy, Ze i ne zcela pravdive, zan¢ manipulativni argumenty mohou

byt v ugitych situacich fjatelné. Je nutné, nevnimat komunikat izolayamzdy
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musime pihlizet ke komunikani situaci, zvaZovat roli sitdai etiky. V tomto ohledu
bychom potom mohli mluvit o kladné a zaporné persva manipulaci, péemz

rozliSovacim faktorem by byl cil oviivvani, to znamend, zda ma ze¢ampostoj a

jednani prosgch zdroj manipulace a persvaze, neliedpvsSim adresat.riPpersvazi
existuje moralni fedpoklad, Ze vysledek komunikace mezi nilav a posluché&em

pifinese uspokojeni @&ma partneim. Feswdéovani vychazi z ucty miwho

k posluchai, komunikanti spolu jednaji jako rovnocenni patitneManipulaci se
ozna&uje neetické zpracovavani nmim lidi, vysledkem manipulace je Zma, ktera
piinasi prospch predevSim produktorovi, na uzitku manipulovaného sdte nema
zéjem.

Za zcelanepersvazivni se oproti vySe uvedenymrikladim povazujecista
logika, popis a urni, ale je teba podotknout, Ze prawuneni nekdy k persvazivnosti,
¢i dokonce manipulaci sklouzava. V an je velmi obtizné uit hranici mezi
nepersvazi, persvazi a manipulaci. Navic zdeti#ieme spoléhat na auberzaner (s
vyjimkou &l na politickou objednavku), protoze mnoha dila ivnvla déni ve
spole&nosti nezarérne, sekundarér DalSim pikladem nepersvazivniho vyjaayani by
mélo byt zpravodajstvi, ale vZzdy to tak nerimz se opt dostdvame k otazce
objektivity. UZ jen to, co zpravodaj oznami a cankid, je prostedkem persvaze.
Redaktor se navic takastoridi vkusem a preferencemi majitedvého média, adresat
nebo zadavatél reklamy. Rizpusobuje jim vykr zprav i prostor, ktery na strance
dostanou a frekvenci opakovani. Persvaze se vetle projevuje i ve vizudlnich
doprovodnych prvcich (fotografie) a v grafickém aqovani (velikost, tvar a barva
pisma apod.). Prévtyto, dfive spiSe opomijené neverbalni prvky jsou pro @eisv
nemeér dalezité, mnohdy ma jeden obraz dalekdsv persvazivni &inek nez tisic slov.
Ne nadarmo vzbuzuje takovy zajem studiieli téla a dalSich technik neverbalni
komunikace (Srpova 2007: 29-36, BartoSek in Srokél. 2007: 61-62).

4.1. Uginky médii

Ucinky médii se stalyi@dmstem medialnich studii jiz v prvnich desetiletich 20
stoleti. Vlastg celé studium masové komunikace je zaloZzenoredpgokladu, Ze média
maji vyznamny vliv. Ostath kazdodenni zkuSenost nam poskytuje mnoti@lguii

vlivu médii (oblékdme se podlggapowdi patasi, nakupujeme podle reklamy, jdeme
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zpravodajstvi atd.) il@sto mezi medialnimi teoriemi najdeme jen velmiorgiiodnych
nazoht na povahu &hto &inka a jejich rozsah. Zatimco o skatesti, Ze média
piedstavuji vyznamny faktor spoluutegici Zivot jednotlivce, skupin i celé spoimsti,

neni sporu, nikdy nepanovala a dodnes nepanujetgdntom,¢im meédia mohou
ovliviovat jednotlivce i spotsost a jaké povahy je toto jejichugobeni (Jirdk,
Kdpplova 2003: 151, McQuail 1995: 359, Reifova 20097).

V souvislosti se studiemipobeni médii jeféba se zminit odkolika pojmech —
dopad, vliv, ginek. Casto se uZivaji jako synonyma, osmjéci predpokladané nebo
pozorované tkledky pisobeni médii. Pokud je ale chceme j&jinmyznamow odlisit,
pak dopad médii je pojmem nejobeg&sim, zahrnujicim jak vlivy, tak idinky médii.
Vliv ozn&uje dlouhodosi, trvalejSi fisobeni médii, a to jakiapobeni nabizenych
obsalii, tak samotné existence médii, zatima&inek médii odkazujecastji ke
specifické reakci na Gité typy nabizenych obsah Vliv odkazuje vice
k mysSlenkovému ramci kulturalnimu, zatimcdéingk spiSe k behavioralnimu. Pro
zjednoduSeni vSak budu ve své prachto termiri nadale uzivat jakoZzto synonym
(Jirdk, Kopplova 2003: 152).

D. McQuail (1995: 359-405) roztije inky médii na proceskratkodobé
zmeény a procesy vedouci ouhodobgjSi a nepimé zneéné. Toto rozliSeni bere jako
zasadni rozdil mezi okamzitymi, kratkodobymi reakcea réjaky medialni podét a
dlouhodobymi zmsnami v postojich jednotlivce i v usfmani spolénosti, na nichz se
mohla média podilet. Ve své praci sénuji piredevsim procésn kratkodobé zrny,
protoZze pro popsani dlouhodg&iho pisobeni médii by byloféba monitorovat
medialni scénu a jeji odraz ve spolesti mnohem delSi dobu. D McQuail v souvislosti
s kratkodobymi dinky uvadi, Ze maji svou jpozenou historii“, Ze jsou siin
formovany prostedim. Akoli nelze vysledovat Zadnoufipou cestu postupného
vyvoje poznani medialnich¢iinki, miZzeme v historii uvaZzovani o této problematice
nalézt rkolik stadii. Jedna se konkrétno ¢tyii faze:

a) faze vSemocnych médii;
b) faze omezenychdinki;
c) faze znovuobjeveni mocnych médii;
d) faze dohodnutého vlivu médii.
Faze vSemocnych médii trvalélpizné od grelomu 19. a 20. stoleti do pozdnich

tiicatych let 20. stoleti. V tomto obdobi se médiitisyzovala moc utw@t mireni a
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preswdéeni, nEnit Zivotni styl a aktiva ovliviiovat chovani. Teorie otincich médii se
zakladaly na fedpokladu jejich okamzitéhofimého a univerzalnihoigobeni. Zptné
byly tyto teorie oznéeny jako teorie zazéaé stely, pog. injekéni ¢i ockovaci jehly.
TehdejSi nazory nebyly zalozeny n&deckém zjisovani, ale pouze na pozorovani
mimoradné popularity tisku a novych médii (filmu a ragu). Teorie o vSemocnych
médiich byly posilovany pouzivdnim médii pro reklara jejich zneuZivanim ve
sluzbach diktatorskych rezina val€énych propagandist

V prab¢hu dvacatych aticatych let se zZ@ly objevovat pokusy o systematicky
vyzkum &inka médii, coz postugnvedlo ke druhé fazi uvazovani o medialnim vlivu.
Tato epocha vyzkumu medialniclirka trvala od ticdtych do Sedesatych let 20.
stoleti. Vzniklafada samostatnych studii @incich fiznych tym obsahu a médii,
konkrétnich filmi, prograni a kampani. Postuprse nénila povaha vyzkurin, vyvijely
se jejich metody i dokladovy materiakeBto nizeme tuto fazi obeérpopsat jako fazi,
Vv niz se médiim zala gipisovat mnohem skrondjsi schopnost vyvolavat planované
¢i mimovolné &inky. Netvrdilo se, Ze média jsou zcela bednkn, spiSe se vSak
ukazalo, Ze funguji vramci stavajici struktury iabdch vztali a konkrétného
spol&ensko-kulturniho kontextu. Rovh se prokézalo, Ze k ziskani informaciza
dojit bez spojitosti se z¥nou postoje a ke zné postoje niZze dojit beze zin
chovani.

V prabé¢hu sedmdesatych let se postéigrosadil navrat k ideam prvni faze.
Tuto fazi proto nazyvdme fazi znovuobjeveni mocnyeédii nebo také renesance
silnych &inkd. Objevuje se otazka, zda masova média opravdueZétinky nemaiji,
nebo zda se po nich jen patralo v nespravné opljst oblasti @inka piimych a
kratkodobych. Nové za#reni na dinky ne@imé a dlouhodobé paKipeslo zjiséni, ze
s inky médii je opt treba pditat, a to zejména pokud jde dedkladani vzar a
modeli chovani a ztotaivani recipient s masovymi médii prezentovanymi
hodnotami, normami, rolemi a sankcemi dané soca@lyéanizace.

Posledni faze, tzv. faze dohodnutého vlivu médra bd péatku osmdesatych
v konstruovani vyznafn a v systematickém nabizenEchito vyznani publiku.
Publikum pak tyto vyznamy na zakkadrcité dohody ¥lenuje, pof. newlenuje do
osobnich vyznamovych struktur (McQuail 1995: 35%;4Reifova 2004: 297-299).

McQuailovu periodizaci studiacinkt meédii vyznamé doplnil James Carey

IR
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masovych médii 20. stoleti, nemusi byt jen odrazsmmmin nazoti védci, ale
skut&nych prongn medialnich dinka. Tyto (€inky mohou podle J. Careyho ztracet a
nabyvat na sile se Zmami socialnich a historickych okolnosti — v siiuaejistoty a
nestability jsou recipienti nachyj$i podrobovat se vlivu masovych médii (Reifova
2004: 299).

Vedle kratkodobych a dlouhodobychibeme dale rozliSovairimé a nepiimé
medialni &inky. Uvahy o pimych @&incich byvaji spojovany siigobenim nabizeného
medialniho obsahu jako rozhodujiciho pé&dn(odtud Uvahy, Zedkteré obsahy mohou
ovlivnit mravni a citovy vyvoj jednotlivce) a jsochapany spi$ jako kratkodobé a
hlavre pomeérné jednotné, a v zasaddpovidaji komunikénim zanéraim podavatele,
tedy média. Pokud uvazujeme timpych &incich média, mizeme tedy hledatifmou
souvislost nap mezi edvolebni kampani tité strany a jejim usgghem ve volbach.
Proti predsta¥ piimych (&inka, snadno napadnutelné preéeplizeni aktivity publika,
stoji soubor hypotéz vychazejicich ze zakladmidptavy, Ze vliv medidlnich obsah
muze byt nejizréjSim zpisobem zprosédkovan, nap nazorovym vdcem ci
vyznamnym druhym, a Ze dopad médii Sgeprojevit nefimo, se znénym ¢asovym
odstupem a v s@innosti s dalSimi faktory (Jirak, Kopplova 200341%75).

Dale se hovid 0o incich planovanych a neplanovanych resp. zafrnych a
nezandrnych. Nekteré &inky meédii odpovidaji komunikaim zaméram podavatele,
v medialni komunikaci se napuplatuji nejtizr¢jSi typy kampani, jejichz cilem je
dosahnout konkrétni odezvy publika. Krdtoho ma dast publika na procesu medialni
komunikace nepochylrnfadu nezamyslenychadledki, od individualnich reakci,ips
socializaci, vytvéeni ¢i posilovani stereotyp a konstruovani reality az po Zny
institucionalni. Pokud jde o zammé &inky médii, setkavame se dagtji se
poukazovanim na: ¢inky reklamy na spaégbitelské chovani, dginky politickych
kampani na volebni chovanigidky oswtovych a socialnich kampani na chovéani
jednotlivai, inky propagandy na ideologii atidky medialnich ritudl na socialni
kontrolu.

V souvislosti s nezaégnnymi (€inky se nejastji hovori o: &inku medialniho
nésili na agresivni chovani, dopadu mediélnichwiyjea socialni konstrukci reality,
(cincich edpojatosti médii na stereotypizacigincich erotickych a sexuan
explicitnich obsal na postoje a jednani a o tom, jak jednotlivé typgdialnich
produkti ovliviiuji poznavacicinnost, Zivotni styl a vkus. Podstatou zéngého

pusobeni na uzivatele jefgswdcéovanim, manipulovanindi sugerovanim dosahnout
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néjaké stanovené zény v jeho postojichkti chovani, a to v nejzrejSich oblastech
soukromého i viejného Zivota. V souvislosti se z&mymi (&inky médii hovdime
praw o persvazi(Jirak, Képplova 2003: 175-176).

4.2. Persvaze v zurnalistice a reklam &

Persvazi v Zurnalistice rozumime funkéegwdéovaci, ovliviovaci, ziskavaci a
vybizeci. Cilem persvaze je usmitovani myslenekifjjemai scleni, ovliviovani jejich
védomi, misobeni na jejich nazory, ziskavani jejich podporgetkové formovani
verejného miwni. Tato funkce by se netta objevovat ve zpravodajstvi, ale jak uz bylo
zminovano ani zcela informativni &@ni neniize byt gisné nepersvazivni, neligiz
samotny vyBr informace, prostor, ktery se jénuje, zmisob, jakym je sélovana, ma
ovliviovaci charakter. V publicistice je persvaze valasta, protoZe cilem publicistiky
je vyslovovani nazdr Persvaze je Kkonstituujicim rysem fdnkho stylu
publicistického a rétorického, ale &zné forng, mire a v izném stupni explicitnosti se
uplatiuje téngi ve vSech mediélnich Zanrech. Vyznam persvaziviide v sotgasnosti
neustale ndista, persvaze se jiz neobjevuje jen v hodnotictmhrech, ale pronika
prakticky do v3ech medialnich &dni. (inek persvazivni funkce souvisi také se
spole&enskou prestizi média, ktera vyplyva iegpokladu pravdivosti stbvanych
skut&nosti a z dvéryhodnosti postdj zaujimanych k nim produktorem (Jaklova 2002:
169-170).

Vedle Zurnalistiky povazuji zautkezité zminit se i o persvazivnim¢iaku
reklamniho diskurzd® protoZe pray reklama je povaZovana za zéakladni oblast, v niz
se persvaze projevuje a navic je véammeé ceské stylistice chapana jako sast
publicistického funkniho stylu. Cilem reklamy vlastmeni nic jiného nezipswdcit,
ovlivnit, donutit k ugitému jednani, tudiz sithpersvaziv pasobit nacleny publika.
Reklama je zaloZzena na moznosti dosahnéedgm naplanovanycheiaka, ¢ili cileng
ovlivnit pasobeni médii, snazi se pomoctledi dosahnout uijemai urcitého chovani

Z&douciho z hlediska zadavatele reklamy. V ramdaneniho diskurzu rizeme hovit

6 pojmem diskurz rozumime souhrn vSech faktdteré souviseji s komunikaci, coZ zahrnuje nejen
jazykovy kéd a verbalni prastdky, jimiz jsou komunikaty realizovany, ale takéntext, v gmz
komunikace probih4, ¢astnici komunikace, komunikantiiebdy komunikace i jeji &inky, médium,
které sdleni p'edava a $i.
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o reklang spotebitelské, politické nebo o prosazovasjakého spoléensky Zadouciho
jednani s vyuzitim reklamnich préstiki (Jirak, Képplova 2003: 157).

V reklame je zkratka vzdy ieba posluchge, c¢tende ¢i divaka o mréem
preswdcit, primét jej, aby jednal tak, jak si fvce reklamniho sdleni predstavuije.
Reklama se snazi zakladafispersvazivni dinek jednak n&astém opakovani skkni,
¢imz se zpomaluje zapominani recipienta ngdosdné skuténosti, a jednak vyuzitim
bohatého repertoaru verbalnich i neverbalnich fedki, které by nerglo byt nahodilé,
ale do znané miry zavislé na cilové skugifjsegmentu populace, pro niz je produkt
uréen, které by jej @la zait kupovat). Twvirci reklam také velmi¢asto vyuZzivaji
k preswdc¢ovani toho, Ze se svym &dnim obraci k nositéhm uritého jazyka a
vyznavaum urité kultury. Konkrétd se to projevuje najergjSimi aluzemi k dané
kultufe, historii a etnicit, nag. vyuzivanim lidovych vyrok, spol€né znalosti,
spol&né historie nebo etnickych stereaiyp Reklama také jakoZto jeden
Z nejagresivéSich Zani novodobé komunikace apeluje na svého adresataymi
rétorickymi prostedky, z nichz asi nejvyzna§j8i je manipulace s adresnosttlsdi,
tedy pojimani reklamy jako dialogu a adresatem q@R007: 123-124;mejrkova in
Srpova 2007: 161-173).

Zurnalistika se v posledni dabzaina reklamnimu diskurzu stéle vyrajin
priblizovat, ¢asto pouziva jeho prdasdky i postupy. Podle H. Srpové (2007: 26-28)
jsme v sodasnosti stdky dokonalé symbiozy marketingové komunikace a twoikace
medialni. Jedna zavisi na druhé, protoze reklanskiudz potebuje média jako nas
pro sva sdeni a masmédia maji diky reklamam dostatek finarh prostedki pro
svou existenci. Média vSak nejen Ze slouzi reklgko noste, ale také se od ntiu
Média postupé piejimaji prostedky a metody, jejichZ dinnost si reklama d¢hem
sveého vyvoje jiz mnohokrat &kila, neba@ to, co dokdze prodat auto, knihu nebo
cukrovinku, jist maze zvysit i prodej informaceCeska Zurnalistika po vzoru reklamy
rovréZ pristoupila k segmentaci svych&eni, tzn. zardreni meédii na mensi segmenty
adresat publika. Tato demasifikace se projevujgegevsim v genderoveckove a
zajmoveé specializaci tasopisi, nowji v zamsieni rozhlasovych a televiznich stanic,
ale také ve vytviené specializovanych sekci u denniho tisku. Pa#lgdto efektivni
reklama nema a narke oslovovat vSechny, je chybou, pokud se médiapaile
casténé nezandii na vybrané segmenty spéh®sti a nefizpasobi se pla jejich
zajmam, potebam a pedstavam a také vyjaabvacim navykm, ¢i stereotymim. Na

druhou stranu i reklama si berg&co ze Zurnalistiky, dokladem toho jeedevsim
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reklama oznévana jako infomercial, kter4 se tv§ako zprava,clanek, odborny
sloupek, ale fitom slouZi k propagaci titého produktu (nap reklamy napodobujici
odborny popularizéni ¢lanek, v mz Iéka radi, kterym progedkem se zbavit
zdravotniho problému).

Je v3ak dlezité si uedomit, Ze jakkoli se prvky reklamniho stylu pronjit@o
stylu Zurnalistického, m& reklamni a marketingovdmknikace w#co, cemu se
komunikace Zurnalisticka jerzko vyrovna, totiz mnohem vice moznosti prezentovat
sva sdleni. Nejde tu jen o ti&hé letaky, katalogy a informiai bulletiny, kterymi jsou
denrg zaphovany poStovni schranky, alefeplevSsim o vSechny formy venkovni
reklamy: billboardy, plakaty, tranzitni propagassgtelné reklamni tabule, v mést
prodeje dale pak stojanky, statické nebo pohyhhagely, poutée, podlahova grafika,
a tteba také samotné obaly produk®y uz neslouZi jen k jejich ochrgrale jako dalSi
reklama, jako jsou fttka, hrnéky, popisovaci i tewené tuzky, zapalova, hraky
s logem firmy nebo nazvem a obrazkem vyrobku. B#m jest miZzeme zahrnout
nejrizngjSi vzorky a kupony na slevu nebo vyhru. VSechng tgklamni pednéty jsou
samozejm¢ poskytovany zdarmaimz si firma budouciho konzumenta zavazuje. Ten
ma totiZz poté pocit, Ze je nezbytné se za dgaknodvdcit (v tomto pgipad koupi
piislusného produktu).

Rozdil mezi marketingovou a medialni komunikaci ¢épd také vtom, ze
zatimco Zurnalistické produkty musime aktiwyhledavat (koupit si noviny, zapnout
televizi nebo poitat), reklama si vyhledava nas. Reklama na niteké a Gtéi na
potencialniho zakaznika na kazdém kroku,inajge nestech je velmi &ké nalézt
volnou plochu, volny prostor, ktery by jéSteklama nevyuzivala. Reklama navic
zasahuje i do soukromi, objevuje se v mobilnickftelech i emailové korespondenci,
nevadi ji naSe pasivita, ba odmitandkady se na nas dokonce snaZidittskrytt a
podpraho¥.

Média masové informace si tedy navzajeajcpji své progedky, napodobuji
se. Od druhé poloviny minulého stoleti slouzi Zlistiae jako vzor krona reklamy také
televizni tvorba, kterd vladne nejrozmajstmi verbalnimi i neverbalnimi prasdky,
posilenymi jedt specialnimi efekty, jimiz fitahuje zajem divak Ostatni média se ji
v tomto ohledu snazi napodobit. Jako prvni se motaisil americky denik)SA Today
jenz byl sice zp&atku tetem vysnéchu jakozto pedstavitel pothdné Zurnalistiky, ale

po fenomenalnim finamim Usgchu jej ostatni zali stale vyraz§i napodobovat.
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Zurnalisté si totiz usdomili, Ze snaha tisku vymezit se proti agresiehé\izi dlouhymi
analytickymiclanky nentize mit Uspch. Je naopake¢ba poskytnouttendum to, co je
piitahuje Kk televizi: velké a barevné fotografie, adpou grafiku, kratSi &telny text s
meére sloupci, ale zato &Sim pismem, grafické a obrazové zpracovani mogelov
situaci, nap predpovdi potasi. Tim se tét setel rozdil mezi televizi a novinami.
V souwasnosti progresivni deniky usiluji ofigpusobeni se jinému vlivnému a

modernimu vizualnimu médiu - internetu (Srpova 2@®£28).

Persvaze byva tedy stimulovana éoha druhy prosedki — prostedky
verbalnimi a neverbalnimi. Préstiky verbalni jsou chapany jako dominantni a
acinngjSi, ale v sotiasnosti hraji stale tdezitejSi roli i prostedky neverbalni, které
maji vyhodu v tom, Ze jsou rychleji vnimatelnéasto dokazi okaméita srozumitel&
vyjadiit to, na co by bylo pééba mnoha slov.

Zakladem vyjatbvani véeskych masovych médiich je kultivovany spisovny
jazyk. V jeho ramci pak produktor v zavislosti ngpu a obsahu textu vybira mezi
prostedky stylo¥ neutralnimi a fiznakovymi a také voli vhodné prestiky
stimulujici persvazivni dinek textu. Komunika&ni efekt persvazivni funkce textu ve
vysledku vyrazia ovliviiuje fada faktod na strad produktora i na stranrecipienta.
Mezi nejdilezit¢jSi faktory pati nag. obsah textu a #igob jeho zpracovani, typ a
vlastnosti produktora, forma komunikace a jeji ppgt (Feswdcovani, sugesce,
ocaiovani, hodnoceni, apely, argumenty, normy), jazykeegitugni kontext.

Charakter persvaze je v sasnych Zurnalistickych textech v mnoha ohledech
znané raznorody. Zakladni rozdil, ktery sgiwad ve forng, intenzi€¢ i jasnosti a
piimosti persvaze, je dan jiz samotnym typem perdikObect a portkud
zjednodusSen Ize fici, Ze nejnapadisi rozdil existuje mezi publicistikou seriézni a
publicistikou bulvarni. Rozmanité jsou také komwaiiki strategie s persvazivnim
cilem, neb6é na g@ijemce je mozno sobit v mnoha rovinach. Jak jiz bylo uvedeno,
spektrum prosedki persvazivnich komunikaich strategii je sloZzeno jak z priestka
verbalnich, tj. stylistickych, rétorickych a texjmh, tak i z progedki neverbalnich,

v tisku zejména vizualnich (Jaklova 2002: 170-171).
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4.2.1. Verbalni pros¥edky persvaze

Mezi verbalni prosedky persvaze patjednotky vSech jazykovych rovin. Aby
byly verbalni prosedky medialniho textu persvazivnkinné, musi smlovat dva
pozadavky — srozumitelnost a kredibilitu.

Srozumitelnost je nutnd, protoZze pokud ma recipientizpivé prijmout
Zurnalisticky text, musi byt tento text snadno sroielny, a to i p nesoustedné
pozornosti. Interpretace textu musi piobout bez nesnazi na vSech relevantnich
rovinach (pesna identifikace hlasek, spravna interpretace kddxich jednotek,
jednoznény vyklad syntaktickych konstrukci, pohotova oreard v kompozici textu).

PoZzadavkem kredibility rozumime pedpoklad dvéryhodnosti (kvality,
spolehlivosti, seriéznosti). Té se dosahuje volegznamow adekvatnich vyrazovych
prostedki, vybérem nalezité stylové vrstvy, ¥$i prezentaci textu ¢etnd uZiti
neverbalnich progtdki apod. Na dvéryhodnosti se tedy nepodileji jen verbalni
vyrazové prosedky, ale dvéryhodnost médii je dana obsahem, strukturou a Zakté
jazykovou srozumitelnosti text To vSe rozhoduje o tom, ktery text je infokim& i
persvazivi nejprijatelngjsi, a tudiz vede k ochbtrecipienti identifikovat se s nim.
S otazkou dvéryhodnosti se setkavameedevsim ve zpravodajstvi, kde je Zurnalisty
definovana v etickych kodexech.uiZryhodnost je obecnou kvalitou Zurnalistického
zpravodajstvi. Jako aspektyn@ryhodnosti se napuvadi:

e Umisgni na tiskové stran NejwtSi dilezitost maji texty umighé v pravém
hornim rohu stranky, kam sgen& zantii nejdtive. Mira dilezitosti klesa po
diagonale ddl, takZze nejmé&hvyznamné texty jsou umésty v levém dolnim
rohu.

» Obsabh titulk a velikost, tvar i barva jejich pisma.

* Promyslené&ileneni ¢lanku nalead, bodya backgrounds vyvazenymi nazory
dvou op&né smyslejicich osob. Roli hraje i domicil odkazujicd zdroje
sckleni.

* Obsah zpravy ma byt éken alespn ze dvou na sabnezavislych zdrd.

» Seri0zni staniceéi redakce zviejni ve zpravodajstvi itdezité sdleni, které pro
né neni giznivé. Rychle ajimérerg obsahle zviejni opravy svych omyl

e Zpravy maji byt oddleny od koment& a nemaji byt psany komentatory a
naopak.
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* Komekni reklama ma bytietelrt ozn&ena a nemaji se v ni angazovat interni
redaktdi. Zcela nepipustna je skryta reklama v redakch sdlenich.

» Redaktor zasadnuvadi zdroj, ze kterého informaci ziskal, aby ksfigjma jeji
kvalita. Uzivani anonymnich zdfoje piistupné jen v mimigadnych pipadech.

e Zpravy je nutno psatipsre, vyhybat se polysémnim vynan a nedefinovanym
pojmam. Kvalit¢ zprav Skodi takéipmira synonym a beletrizujici prvky.

* Posloupnost zpravodajskych égehi na strankach a vrubrikhch ma byt
koncipovana podle relevance. Zabavné zprawadeaz na konec.

e Seriozni médium je nositelem kulturnich tradic aykiv véetre kultury
jazykového vyjatbvani. Kulturni funkci média je takéégiovat olklanskou
hrdost a posdomi narodni vzajemnostifippivat k toleranci a porozumi mezi
narody. Prestizni redakce pravidelprovadji kvalifikovanou sebeanalyzu
(BartoSek in Srpova 2007: 56-58).

Zakladem verbalniho vyjadvani v zZurnalistice je spisovny jazyk. Autor ve
svych textech obvykle voli vyrazy styldwneutralni, ale pokud to typ textu vyzZaduje,
muzeme se setkat s prietiky @giznakovymi i takovymi, které stimuluji persvazivhos
textu. Na rozdil od zpravodajstvi, kde se odchylkyspisovnosti hodnoti jako napadné
a nezadouci, uzivad publicistika ve stal€tS mie nespisovnou, specifickou,
piiznakovou slovni zasobu, a tcit$inou bez negativni odezvytiad véejnosti.
Specifické vyrazové prastdky intenzifikuji @&inek scleni bul’ pozitivré (oslavrg,
pochvali, vlidr¢), anebo zapogn(kritikou, polemikou, zesgsinovanim, hanlivym a
znehodnocujicim zabarvenim. Negativni Wrarscleni byvéacasejsi.

Persvazivnost je jazykovymi praéstlky vyjadovana dnes mnohem intenzéjin
nez dive, ma i mnohem rafinova$i podobu. Persvaze se nejvice projevuje v
publicistickych Zanrech, tpdevSim v politické Zurnalistice. Jazykovou d&Spmpst
komunikéti vyjadiuje &inné vyuzité prosedki vSech rovin, zakladni roli vSak hraje
slovni zasoba.

Prvnim typem verbalnich prdstlki persvaze jsowprostiedky fonologickeé
Jejich @&innost spoéiva v hromadni a zamérném uspéadani hlasek fedevsim
z hlediska eufonického. Jedna se o umjSi stylistické figury, s nimiz se obvykle

setkavame v ughecke literatie. V Zurnalistice se Z¢hto prvka uplatiuje nagiklad:
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a) aliterace - opakovani stejné hlasky na&atlu vice slov (napVazné varovani ve
vazné situagi

b) paronomazie - hromédi slov obsahujicich stejnou hlaskovou skupinungéeja
Vv pacateini pozici,¢asto se jedna o slova, ktera jsou si foradliizka, ale maji
jiny vyznam (nap Zalovany Zaluje Zalujicihdfektni, ale neefektivnEtika a
tikety);

c) rym (nag. Co byste cldi jeSte vic, vzdy vSe spje do Bohnig;

d) slovni hicky zalozené na hromadi podobg zrgjicich slov (nap. Nevolejte,
byl odvolan.

Druhym typem verbalnich prastki, které mohou stimulovat persvazivni efekt,
jsou prostiedky slovotvorné Jejich vyskyt je vSak niZsi, protoZe u toxytvorenych
slov hrozi, Ze budou malo srozumiteln&ikRdem tohoto typu prosdki jsou
napiklad:

a) neologické sloZeniny (n&dadeosnégrovani Zemanoklaus

b) odvozeniny utvéené podle sufixalniho modelu (fapmobilovat sg

c) vyrazy s neobvyklym posunem vyznamu (haaludy a rany pod pasnrsnik
zapomaeni).

Dale byva persvaze stimulovamestroji syntaktickymi. Ty jsou nejastji
reprezentovanyecnickymi figurami, u nichz dochazi k rozporu mezagratickym a
aktualnim obsahem &eéni, tzn. mezi gramatickou formou a obsahem vgdovlento
rozpor byva zpravidla umoén kontextem, obsah vypédi se jim navic aktualizuje,
takZe vysledné steni ma expresivni povahu. Ne&pngjSi fecnické figury jsou:

a) fecnicka otazka - ma formuéty tazaci, ale uziva ji k naléhavému tvrzeni,
komunikani funkce je tedy neotazkova: jde o namitku, o ddati ngjakého
tvrzeni nebo o vytku; kladu a zaporu signickych otdzkach uziva v ofr@ém
vyznamu;

b) tecnickou odpo¥d, jiz si autor sdm neéekavanym zfisobem odpovida na
poloZzenou otazku, vznikd tak rozpor mezi odfbv pravépodobnou a
skute&nou, uvedeni otazky je zde fakticky nadigyie sdleni by se dalo
vyjadiit i bez ni, ale pak by sobilo még expresivié a zmensSilo by se i
vyznamové nafii, jehoz chce autor dosahnout.

Stimulatory persvaze mohou byt dale vSechny syittektkonstrukce s komunikai
funkci direktivni (vyzvy), interogativni (otazkykomisivni (zavazku), permisivni a

koncesivni (dovoleni, souhlasu) a s funkci varovardatisfakce. Persvazivnéigek
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takovychto vypoudi je nejsiljSi tehdy, jsou-li uzity v titulcich, které mohoytimavic
jese typologicky zvyrazany.

NejuzivargjSimi verbalnimi prosedky persvaze jsoyorostiedky lexikalni.
Obecr plati, Ze mnoZzstvi a slohova pestraszpakovych lexikalnich jednotekdeskeée
Zurnalistice nalrsta.

NejndpadgjSi jsou fizna hodnotici adjektivafipadré adverbia, ktera kladgmnebo
zaporr ovliviwuji adresatovo smysleni (najy/celku uspsné neusgchy).

Velmi dulezita jsou také obraznad pojmenovani, ktera aktupli skladebné
konstrukce a jejich lexikaIni vyznamy, vykei nové asociace a posunuji vyznam
formalnich i sémantickych slozek jazyka. Obrazngnemovani byvaji &kdy neutita
a prinaseji vice vyznain coz vSak neni pro persvazivnost textu idealnis\Reivniho
efektu totiz obrazna pojmenovani dosahuji pouzedytehsou-li interpreténé
jednozné&na, nikoli vicezn&na, jako tomu byva v usfecké literatiie. Jednim
z nejfrekventovagSich prostedki je personifikace. Ta, protoZefiguzuje nezivym
vécem lidské vlastnosti a schopnostijspbi vice na city recipielitnez na jejich
rozum. Zaroveé je personifikace vzdy sémanticky upiednd, ¢imz je pozitivig
ovliviiovana jeji persvazivni schopnost a dynamizovan. t8xbblibou je Weské
Zurnalistice uzivana také metafora, metonymiefieoynani. Do BZného uzivani,
piedevsSim v Zurnalistice politické veSla obrazna mojovani vznikla na @aétku
devadesatych let minulého stoleti (hapametova revoluce, katastroficky sc&na
zmapovat situaci, spabni koS, ropny S0k oblibend jsou také pojmenovani
pochazejici z oblasti divadla, her, sgonebo valek (nap kopat za stranu, za&tvaci
kolo jednani, zahratée do autu, vytvét mantinely.

Tradicnimi prostedky stimulujicimi persvazivnicinek textu jsou pojmenovani
expresivni a emotivni. iBobi na emoce recipienta, umag komunika&ni efekt
skleni a svym vyznamem implikuji pozitivii negativni hodnoceni autora textu. Jsou
rovréz velmicetna a Bzné se uzivaji u nas i ve &¢. NapadsjsSi jsou spiSe expresiva
hanliva nez pochvalna. Expresivitu ziskavaji v kst kultivovaného spisovného
jazyka i slova nespisovnajgquevsim obeciteska,casto také slangova. Nespisovné
vyrazy dodavaji textu familiarni r&Zimz zpravidla posiluji kontakt seen&em. Slova
hanliva nebo dokonce vulgarismy, ob&grovazované za znak pokleslé Zurnalistiky,
mohou u recipierit vyvolavat odpor kjejich znamému nebdegpokladanému

uzivateli. Persvaze je pak ve svyalskkdcich spiSe negativni.
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Mezi jazykovymi prostedky podporujicimi persvazivni funkci bychom taledli
opomijet vyrazy exkluzivni (jedna seedevsim o vyrazy vyicéené z cizich jazyk
které zvysSuji autenthost textu a svym vyznamem sugeruji pozitivni, nabgativni
hodnoceni), vyrazy postojové, vygal dophujici vécnou informaci obsazenou v textu
0 subjektivni prvek aizné typy apéi.

Persvaze byva tak#&sto posilovana prasdnictvimintertextovosti. Negasgji
jsou uzivany d¥ formy mezitextoveho propojeni:

a) citace - doslovné opisy tupgodnich texi, které zvySuji autenticitu a
diuvéryhodnost novingského sdlent;

b) aluze - nefimé nardZzky nebo odkazy, které vyuZivaji jefktarych slozek
primarniho textu; tim, Ze recipient aluzi deSifraj@dhali tak odkaz najakou
znamou skut@nost, se zvySujedinnost persvaze.

Uginnost persvazeiasto také zvy3uje vyuziti jazykové, sitné &i kreslené
komiky. Ta pispiva ke zvySovaniipswdcivosti a zajimavosti projevu, oviituje
zdjem o téma, vede k snaiimu zapamatovani &eéni, umoduje emocionalitu
komunikatu a prodluzuje dobuiagobnosti textu. Nejfrekventovg8imi prostedky
jazykové komiky jsou kontrastni lexikalni priedky vyb@ujici z neutralni spisovné
komunikace a porusujici tak oficialni jazykovou kenci, nap. obecréeské vyrazy,
slangismy, neologismy, slova knizni nebo zastaf@ééto je uplatovana také ironie a
raizné aktualni vyznamové posuny. Ke komickému efeglouzi rovez rizné
modifikace znamych frazeologisma idiomi, bonmoty a jazykové iftky. Komicky
efekt je vS8ak vyvolan pouze tehdy, jsou-li chapardoslovném vyznamu, nebo tehdy,
jsou-li vnitrni souvislosti mezi denotatem a konotatefekpapivé, néekané a vtipné
(Jaklova 2002: 170-176, BartoSek in Srpova a Kah.72 81-94).

4.2.2. Neverbalni prostedky persvaze

Nyni se dostavame k distinimu tématu této prace — neverbalnim peo&tim
persvaze, kterym bude po teoretickém vykladnovana pozornost i v praktickésti.
V souwasné Zurnalistice hraji neverbalni pfedky persvaze staletgi roli. Vliv na to
ma celkovy vyvoj spokenosti. Lidé Ziji rychleji, chyji informace dostavat okaméijt
jasre a srozumiteld. Tyto pozadavky je snazSi naplnit p¥ay vyuzitim neverbalni,

piedevsim obrazové, komunikace. Prodsmmou spoknost je charakteristické, zZe lidé

66



jsou dens vystavovani velkému mnozZstvi informaci, jejichZzgdm jsou ve znmé
miie elektronicka média. Tato média pracuji s obrazenelevizi dominuje obraz
vizualni, v rozhlase akusticky a internet recipiemtumoziuje nejen obrazy vnimat, ale
zarove je také vytvéet.

Obrazy maji rekolik prednosti, jeZz jim zaji¥ji vyznamné postaveni
v sowasnych komunikénich strategiich. Obrazy umgi rychly (uvadi se, Zélovek
pottrebuje pro zaregistrovaniretre slozitého obsahu zhruba 1,5 az 2,5fiae tedy
dobu, v niz si je schopen ¢gdomit vyznam asi deseti slov, jejichZz inforéné hodnota
je podstatd nizSi nez w¥cny obsah obrazu) aiitpom mySlenko¥ jednoduchy a
pohodiny gijem informaci, a proto je informiaé¢ pretizeni recipienti ugdnosiuji.
Obrazy jsou tedy lépe vsbatelné, zarowe pasobi mnohem sik)i na ¢ten&ovo
prozivani nez verbalni informace, dokazi rychlgjiastedkovat emoceCtend si také
obraz |épe zapamatuje a nemalou roli zde hraje haw#jSi charakter obrdiz
v porovnani s tighym textem. V dsledku toho dnes lidé vyhledavaji jako hlavni
meédium televizi, ktera jim informace jednodudedqava a nepozaduje po nich prakticky
Zzadnou aktivitu.

Na tento trend pochopitalireaguje Zurnalistika, ktera chce-li nadale osl@atov
velké mnozZstvi recipiefita chce-li na & zaroveér informané a persvazivé pasobit,
musi vyuzivat princip obrazové komunikace. V praxi se to projevuje ta@,noviny
upoustji od obsahlych text a radji cleni informace do menSich ighledrjSich,
jednodusSich a srozumité&jgich jednotek. Spolu s tim novinyéni také styl svého
vyjadrovani, tzn. Ze od neosobniho, distancovaného eaon@ciiho vyjadovani
piechazeji k vyuzivani pestrych, napaditych spojesldyaznych pojmenovani a
k jazykové komice a humoru.

Klasicka tiskova média se tedy gamlji aktualnimu trendu, ale nemaly vliv na
jejich zmeny mé i nutnost komeniho Usgchu. Noviny acasopisy zvysuji @faz na
neverbalni stranku gkkni. Daleko vice vyuzivaji barev a obrazového nte role
obrazu, fotografii stale roste. Mnohé informacengjsou sdovany textem, ale pouze
vizualre. TisStna média reaguji na audiovizualni konkurene¢které udalosti jakoby
pro periodika pozbyvaly na vyznamu p&dkvali tomu, Ze je nelze zaznamenat |
obrazo¥. Texty ve ¥tSiné UsgSnych médii nejsou zahlcenysly, ale tisknou se
tabulky a grafy. Komplikované popisy nahrazujfelpledné mapky a schémata.
Souwasny stav tiskovych médii je davan pozadavkem ésiho mnoZzstvi, &Siho

rozméru a Wtsi barevnosti obrd@z Mohli bychom dokonceici, Ze postup® dochazi
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k obratu v lidské kultte, neb@ misto verbalni argumentace nastupujesgdcéovani
realizované fedevsim obrazem.

Také se promysleqi pracuje sgrafikou. Graficka Uprava umaiije ctendum
rychlou orientaci na strankach. dte¢ jsou zvoleny typ a velikost pisma. Jednotlivé
texty jsou zalomeny do bldk maji na stranceretelné hranice, vzajemarse neprolinaji.
Cten& listujici novinami nebaiasopisem by # z umistni texti a velikosti titull
snadno poznat, kterglanek povazuje redakce za n@gFit¢jSi. DelSi texty maji
mezititulky, stranka neni slitinou pismen. Podblptehledr je vysta¥no i celé
periodikum, nap u ¢asopis sled stran s rozsahlejSimi textsepusuji stranky slanky
kratSimi,cten& vzdy nachazélanky ugitého typu na stejnych mistech, coz mu pomaha
k lepSi orientaci v periodiku. Aktualizované vyudin neverbalnich prikv Zurnalistice

Vi

informaci (Jaklové& in Srpova a kol. 2007: 199-2b&yozda 2006: 75).

Neverbalni persvazivni pragstky lze obech klasifikovat do dvou hlavnich
skupin. Jedna se o:
a) prostedky akustické, knimz pati parajazykové jevy vrozhlasovém a
televiznim vysilani, napzvuky ilustrujici dj;
b) prostedky vizualni, s nimiz se dennsetkdvame v televizi a v periodickém
tisku.
Pokud tedy hovidme o Zurnalistice, za¥ftujeme se na druhy typ neverbdlnich
prostedki persvaze - prosdky vizualni. Tyto prosédky Ize dale é&it na
ideografické (maji predevsim funkci informéni, nag. fotografie, ilustrace, karikatury a
obrazovy material Sbec, tabulky, pehledy, schémata, grafy)gaafické (jejich hlavni
funkci je zajistit pehlednost, upoutat pozornost i podporovat proda. mizné typy
titulka, nadtitub a podtitulki, jejich typografické ztvamni a barevné provedeni,
interpunkini znaménkaglenéni textu na odstavce, volbalkdf sloupdi, vybér riznych
typt pisma) (Jaklova 2002: 171).
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4.2.2.1. Ideografické prostedky

Mezi ideografické prvky persvaze patobrazy, které jsou v Zurnalistice
reprezentovany fotografiemi, ilustracemi, grafikami piktogramy. Obraz zaujima
Vv souasné spokosti stale vyznan#gi postaveni a ve vizualni kutts dochazi k
~ikonografickému houstnuti“. llustrace se objevovpi ve stedovkych ndbozenskych
textech. Graficky text obvykle t¥bse svymi ilustracemi celek. Vztah mezi obrazem a
textem niize byt v zasa#l dvojiho typu: bd’ je jeden na druhém zavisly (text nas
usmeriuje [ interpretaci obrazu), nebo jsou komplementarnba(ogedstavuiji
fragmenty obec¥jSiho spojeni a celek &@ni se realizuje na vysSi ro¥jn Obecr
plati, Ze obrazifspiva k pochopeni textu a naopak. Obraz byva mieavniman dive
nez text a proto ovliwje porozunini informacim, které illemce dostava ve forn
verbalni. Jestlize ale obraz a text vyvolavaji &t @dekavani, dochaziipinterpretaci
celku ke komplikacim. Pro dosaZenriinhé persvaze by se oba prvkglynnavzgjem
vyznamo¥ podporovat (Jaklova in Srpova a kol. 2007: 200;2D&neS 1995: 174-
175).

Zatimco jazyk umaluje racionald argumentovat, obraz oviiuje prijemce
hlavne emocionald. Obrazem se apeluje na cityijpmce. Obrazy, jak jiz bylo
uvedeno, maji oproti te&tn nekolik vyhod, diky nimz jsou jednou z negjanégjSich
persvazivnich technik. Obrazy rfamktivuji pozornost fliemce mnohem siliji nez
texty, a proto vytviji prvni kontakt s recipientem. Obrazy maji odfiSmakovy
systém a jsou proto vnimany rychleji s minimalninySkankovym Usilim. Obrazy
vnimame jako celek, zatimco jazykové informace jpbjimany postupgy, diky tomu
jsou obrazy schopny poskytovat informace a poditgré jazyko¢ zprostedkovat
nelze. Obrazy evokuji a ozivuji pocity mnohem lém2 jazyk. Nkteré pocity, nap
prestiz, rodinné 8sti, hifizy valky, dobrodruzstvi, I1ze obrazovym ztvémim vyvolat
mnohem autentt&ji nez verbalnim vyjatenim. Ri zpracovavani obrdznavic funguje
jen nepatrna mentalni logickd kontrola, coz podjonysledny persvazivni efekt.
(Jaklova in Srpova a kol. 2007: 236-240).

llustrace obvykle dophuji a konkretizuji podavanou informaci. Kresbaza
zviditelnit neviditelné, Mze se omezit jen na zobrazeni podstatnych skasti nebo
dokéaze zdraznit rekteré jednotlivosti, ale v séasnosti stale vice ustupuje héjn
uzivanym fotografiimFotografie maji tu vyhodu, Ze recipientovi poskytuji autekyic

obraz, pesny popis reality, kterd by aa byt vidkna. Rednosti fotografie je jeji
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vérohodnost, ale jei¢ba si ugdomit, ze i informaci na fotografii lze modifikovat
vyznamo¥ ovliviiovat, a to vyuzitim efektspojenych s ostlenim a ostrosti. Také je
zde teba brat v potaz moZznost fotomontaze, kterou paubiwvarni tisk a jejimz
prostednictvim niize byt objektivni realita na jedné stéadynamizovana, ale stran
druhé znané pozneénéna. Fotografie usnadje Zurnalistice vyklad a popis skatesti,
text se dopluje fotografiemi pedevSim proto, aby pomohlyi@meni vyznamu hlavni
vypowedi. Obrazy pak fedevSim u malo zainteresovanych recipievwykazuji vysSi
acinnost nez informace zprdstikovavané jazykem. Fotografie navic nezahrnujeg@ou
sloZzku informativni, ale i emocionalni. Fotografiésobi na city adresat mnohdy
dokédze udlat z textu velmi emini material, a ma tak spolu s vySe #mianou
informatni dilezitosti zcela nezpochybnitelnou persvazivni funRersvazivni funkce
fotografie je nezpochybnitelna uz jen proto, zd jgjbér muze ovlivnit miréni o
konkrétnich lidech. Pokud nap r¢jaky list bude zobrazovat konkrétni osobu
S preziravym Usré&vem nebo agresivnimi gestytendi ji snadno pisoudi viastnosti,
které ve skut@nosti vibec nema. Stefntak mohou fotografie ovlivnit cestovni ruch
(idylické fotografie mist versus neustale se opakujici fotografie exhidaene
povodni), migni o dané zemi atd. Ve v§tu fotografii ke konkrétnim udalostem
muzeme také sledovat zirey rozdil mezi bulvarem a seriéznim tiskem (Jaklg2082:
171, Jaklova in Srpova a kol. 2007: 200-201, R@®52 80-83).

Fotografie lak&tende, je to to prvni, na co sgen& podiva. Proto se noviny
snazi umisovat na titulni stranu co nejatraktijai fotografie. V bulvaru je na titulni
strar¢, az na velmi vzacné vyjimky, kazdy degaka celebrita, icemz nejlakayjsi je
cizi neStsti nebo odhalené tajemstvi. Ob&grati, Ze prodejjsi jsou ta vydani, kde
jsou zeny. Vydavatelé bulvaru si také velmi rychf@mnou, kterd celebrita jejich
noviny nejvice prodava. Nasledkem tohdizm byt potom situace, kdy si redaikto
vymysleji vSelijakéclanky pochybné informai hodnoty a slabéudstéryhodnosti, jen
aby se dana celebrita mohla objevit na titulu. & deniky se celebritam vyhybaji,
pokud nejsou momentalnve zvySené pozornosti t&nosti (nap. Michael Jackson
v doke svého soudniheizeni kvili obtéZovani d@ti). Ziridka se na titulu objevuji také
sportovni udalosti @Sinou pouze vifpact vitézstvi na dlezitém Sampionatu).
Oblibené jsou fotografie Zivelnych pohrom, prottyérvaji, Wetnd odklizeni nasledk
a dalSich doprovodnych jgéyzpravidla déle nez jeden den. Ukolem nokénj@ v tomto
piipadt vybrat emotivijSi fotografii nez konkurence. To vSak nebyva bché,
protoZze sotasna doba inasi takové mnozstvi obrazového materidlu, Ze gknv
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obtizné zvolit dostate¢ pusobivy obrdzek, navic se obvykle jednd o agenturni
fotografiel’ k nimz ma pistup kazdy (naifklad v 1é& 2005 uvéejnily tii deniky na
titulu stejnou fotografii tykajici se hurikanu Kata). Noviny se obvykle soustluji na
zpravodajskou a reportazni fotografiiiggmz secasto snazi najit &akou zvlastni
(napr. fotografie ze setk&ni dvou politije hned zajimaySi, pokud na ni politik ga
néjaké neobvyklé gesto nebo grimasu atd.). Za négarajSi plati fotografie aéni,
fotografie dopravnich nehod, katastrof, valek, taas/Seho, Zehocisi utrpeni a smrt.
Ackoli jsou takovéto fotografie ve své podstagomerné morbidni, nactend&e maji
takika op&ny efekt.

Vedle fotografii doprovazejicickildnek se v novinach objevuje Utvar zvany
fotoclanek. Jde o samostatny Utvar nesouci informadockmek je pokazdé opain
popiskem, ktery vysitluje to, co na obrazku neni il a @iblizuje okolnosti jeho
vzniku. Fotografie s popiskem byéta odpoedét na otazky kdo, co, kde, kdy, jak a
prog, stejré jako klasicka zprava. (Roth 2005: 77-84)

KdyZz uz mluvime o fotdanku a fotografii ibec, je na mist zminit také
fotografické zpravodajstvi. To ma za ukol uspokajtdavostétendn po vizualnich
informacich o lidech, udalostech, spolestici politice. Obrazovou zpravu od ostatnich
druhi zpravodajstvi odliSujefpdevSim moznost vitl udalost na vlastnicn byt pri
tom, spoluprozivat a také porozétminformaci bezprosedrs. Ctendi také vnimaji
fotografické zpravy jako #esrEjSi, autentitéjSi a divéryhodrgjSi. Specifickou
vlastnosti fotografického zpravodajstvi je ndzotnbstografie nepopisuje, ale ukazuije.
Fotograficky obraz dokaze ihned zprestkovatiadu podstatnych informaci. DalSi
vyhodou fotografie je jeji lepSi zapamatovatelnddio ctende je snadgsSi vyvolat
Z pantti obraz nez si vybavit slo¥rprezentovanou zpravu.

Zakladem fotografického zpravodajstvi je pochopitedpravodajska fotografie.
Ta poskytuje aktualni informace o udalostech. J@zonalni formou s&ena informace.
aktualita je obrazova zprava o udalostech a lidkchidalosti zapojenych, kteréimasi
informaci o ¢em novém, co se préwstalo. Nefastji se objevuje na stranach denniho

tisku, wWtSinou plni funkci otviraci fotografie. Fotografeclaktualita by ra byt:

7 Agenturni fotografie jsou obrazové zpravy, jejigtizovanim, denim a archivaci se zabyvaiji tiskové
a fotografické agentury. Specifikem agenturni foadig je jeji trzni charakter, fotografie je zbozikteré
agentura za sjednanou cenu poskytuje zakammibeniky a tydeniky zpravodajského charakteru Kupu
hlavns aktudlni, reportaZzni nebo zpravodajské obrazkynwa ¢asopisy sahaji po fotografiich z historie
nebo ilustranich (Roth 2005: 86).
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a) aktualni,casova — ma ifnaset informaci z udalosti, které jsou v &mné
dohe sttedem z4jmu médii i w¥ejnosti, které jsou nové nebo velmi nedavné,
momentalg pro spolénost dilezité nebo periodicky se opakuijici;

b) relevantni — ma se zabyvat ndgkit¢jSimi aspekty udalosti a ukazovat
souvislosti;

c) obrazo¢ pusobiva — mdla by byt také technicky dokonala, kompoxi
napadita a osolditztvarrena;

d) srozumitelna — fotografie musi b§itelna na prvni pohled, byva z&mna
na hlavni motiv, s okam#it ztejmym obsahem¢ten& by nengl ani na
okamzik pochybovat o tom, co se na fotogradjiedLabova in Osvaldova a
kol. 2001: 88-92).

Déle mezi ideografické prvksadime jedt tabulky, piehledy, nizna schémata,
grafy, kurzovni prehledy, prehledy uUrokovych sazeb v jednotlivych bankach,
kurzy akcii atp. Tyto prosedky jsou vedle obrdzv Zurnalistice stale frekventovgai.
Maji predevsSim funkci informi&ni a slouzi pro rychlejSifehledrgjSi a srozumitel§jsi
vnimani pedkladanych fakt Dialezité jsou zejména Udaje zprestkovavané
viceroznérnymi diagramy a grafy, kterétigemce vnima rychleji nez verbalni nebo
¢iselné informace, takeé je lépe zpracovava a déke schovava v paati. UZiti téchto
prvki také ovliviuje ¢tend&iv zajem o samotnou informaci. Je-li totiz informace
doplréna gehlednym, nejlépe bare¥nprovedenym grafenti schématem, vzbudi
¢tend&iv zajem a zajisti, zetten&e neodradi fdpadna slozitost fedkladanych
skut&nosti, protoze pravtento neverbalni prvek velmi pomaha srozumiteinast
vnimatelnosti informace. Graficky zpracované infao@ jsou obeénpovazovany za
zajimawjSi, a proto jimctend&i v procesu fjimani informaci davaji jednoztiaou
piednost. Pro Zurnalistiku z toho vyplyva, Ze frekesana systematickd nabidka
obrazovych a graficky provedenych udagniZzuje podil d&ch informaci, jimz by
recipient ne¥noval pozornost a které by tudiz byly z hledisk& gersvaze zcela
ne&inné. Ovliviovano miZe byt i recipientovo dalsi rozhodovani, nélscargumenty,
které byly doloZzeny a znazamy graficky, se snaze operuje neZmit které byly
podloZzeny pouzeisly nebo verbakh sclenymi fakty (Jaklova 2002: 171, Jaklova in
Srpova a kol. 2007: 200-243).
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4.2.2.2. Grafické prostedky

Grafické prvky hraji z hlediska persvazivnosti tigskho média také velkou roli.
Formalni stranka novin, jejich vzhled a celkovafigk& Uprava kopiruje reklamni
trendy, v mnohém iebird jeji oswdéené prosedky, a to zejména z konteich
duvodi. Grafické prosedky jsou dlezité pro upoutani pozornosti potencialniho
ctende, pro lepsi orientaci recipienta v novinatltasopise, pro Zgtazreni zasadnich
informaci a nazn#ni hierarchie @lezitosti dalSich sieni.

Mezi neverbalni progédky stimulujici persvazivni funkci v Zurnalistigafti
typ titulk &, nadtitulk @, podtitulk @ a mezititulka, jejich typologické provedeni(typ
a velikost pisma, barva). ProtoZze hlavni funkcilkii je upoutatten&e a potazmo tak
podpdit prodej, ¥nuje se jejich provedeni z&rga pozornost. Typografické provedeni
titulku naviccasto velmi vyrazé ovliviuje to, zda si recipient dany texgfte. Jazyk je
zakladnim stavebnim kamenem Zurnalistiky, jeho rilav Ukolem je sé#ovat,
zprostedkovavat informace. Podstatou disich médii je psané slovo (text), které ma
ve srovnhani se slovem mluvenym tu zvlastnost, €e@j jeho typ, formuje steni také
do ugité vngjSi vizualni podoby. Pismo jakozto forma textu testgjrE jako v reklang,
neslouzi pouze ke &dvani, ale dokadze také vyvolavat, navozouane pocity, ma
funkci nejen informativni, ale i estetickou, z nygplyva jeho persvazivni efekilyp
pismapati k (cinnym prostedkim navazani kontaktu s recipientem. Volbou vhodného
pisma Ize vzbudit pozornost, navodit naladu ke koshejre tak i podpdit trvalost a
zapamatovatelnostahto pocifi, které si potom recipientime spojit s ufitym titulem.
Pismem, vysazenym do textu a jeho Upravou na gtremeabyvéypografie kterou lze
roz&lit na mikrotypografii zabyvajici se pismem samaotnya makrotypografii
zabyvajici se obsahovyntlenénim prostednictvim plosného uspédani textu.

S originalitou ve vybru typu pisma a s neobvyklymi pismybec se mizeme setkat
spiSe vreklag nez v zurnalistice. Zurnalistika se drzi vice kigsich, més
napadnych typ pisem, zatimco reklama snimi mnohem vice experiope.
Elektronicka sazba umaije, aby v sotasnosti byly domaci texty ti8ty nejiznéjSim
typem pisma. V reklatnse pak nap objevuji pisma napodobuijici historickou frakturu,
pisma patkova usnadijici ¢teni a fisobici dramaticky a majestétrpisma bezpatkova
pusobici spiSe humogna radosts, pisma napodobujici pismo psané rukou, pisma
digitalni a stinovana. Pro reklamni texty je chesektické pouzivani i velmi

originalnich druld pisem, jejichz néapaditostiifahuje pozornostétende. Nekteri
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zadavatelé uzivaji i §y vlastni specificky typ pismaCasté je také tvarovani slov a
napigi do riznych linii. Dilezity je také barevny podklad, na kterém je textisgn.
Obecr Ize¥ici, Ze aby byl text dale ¢itelny, je vZzdy volena takova barva pisma, ktera
kontrastuje s pozadim, na kterém je text vysazen.

Velmi dalezitym neverbalnim pro&dkem persvaze jearva, & uz jde o barvu
pisma nebo o celkovou barevnost déniarvy je ogt vyuzivano hojd v reklamnich
scklenich, ale i zde plati, Ze se Zurnalistika odaekiiho diskurzu &i a pouzitim jeho
prostedki se mu v mnohémfiblizuje. Barva ma fisobit gedevSim emocionatn
PredevSim pro uziti v reklagnplati, Ze barvy vyvolavajiizné psychické dinky, maji
Siroké spektrum vyznaim které jsou dany jednak psychickymi vliastnosti ke@mniho
jedince, jednak kulturnim vyvojem dané sgolesti, a plni v Zivat lidi cetné funkce.
Barvy ovliviiuji vnimani pocii, prodluzuji @innost komunikatu, napomahaji
identifikovat objekt a maji charakterigd funkci (nap. prifazeni typickych barev
jednotlivym mobilnim operatém). Barvou lze také docilit vys$Siho stépmozornosti,
barevié vysazenym texim je wnovana pozornost delSi dobdimz se zvysSuje
pravdEpodobnost, Ze barevné texty najdou Wtenagu. V souvislosti s uzivanim barev
je ale teba zdraznit, Ze barevny nikdy neznamend pestry. Komginaooha barev
totiz komplikuje gijemcovo vniméani. Protsobeni konkrétni barvy je takéildzite,

s kterou dalSi barvou je kombinovana. Nejjednodkdsibinaci je kontrast, ten seife
tykat nap. swtlosti barev, jejich sytosti nebo proporcionalitgsroupeni. Existuje i
mnoho dalSich moZnosti kombinaci barew¢gmz obec# plati, Ze¢im jsou jednotlivé
barvy ¢istSi, tim estetieji pusobi. Barvy vnimané na zakkadraku také evokuji
recipientovi pocity, které jsou spojené s dalSiskymi smysly. Na zakladpociti |ze
spektrum barevlenit na barvy teplé (Zluta, ZlutooranZovarvenooranzovaervena az
cervenofialova) a na barvy studené (fialova, moditofia, modra, modrozelena, zelena
az zlutozelend). Toto ro&ni je vSak relativni, protoze barvou vyvolavarocip je
vzdy zavisly na konkrétni kombinaci. Barvy se takedluji na muzské (purpurova,
cervena, zlata, zlutd) a Zenské (zelena, modra,zovan tmavomodraserna), nelze
opomijet jejich symbolické vyznamy (nagervena jako barva okinlasky a krve).
Barva tedy hraje v reklagn potazmo v Zurnalistice, vyznamnou roli. Upazge na
komunikét, aktivis se podili na sflovani informaci a vyvolava tité asociace a pocity.
Bezbarvé provedeni znamena nevyrazny produkt, jehanes v zaplayvbarevnych
komunikati malokdo vSimne. To jeidod, pr@& se vSechna periodika i dalSi tiskoviny

stavaji neustale bareggimi.
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Grafické prosedky persvaze dale rerstavuje ¢lenéni prostirednictvim
ploSného uspdadani textu Toto ¢lereni je predmétem makrotypografie. Kazdy text,
pokud ma spravhpisobit, by nél byt prehlednycten& by se v &m n¢l bez problén
orientovat, texty by ne#fy puasobit jako jednolity proud pismem, ale¢lyn by byt
vniting ¢lenény. Pokud totiZ text jsobi ilis hust, miZe ¢ten&e odradit. V dsledku
toho strukturuji Zurnalisté texty do menSich obsghoymezenychiasti (odstavit) a
pedlivé voli celkovou Upravuclanki. Zurnalistické texty se obvykle tisknou ve
sloupcich, picemz i jejich &ika hraje roli. Souvisi to s délkgadki, ktera je podstatna
pro citelnost textu. HIiS dlouhétradky ztzuji vedeni slov afis kratké radky nuti
k ¢astému peskakovani pohledu a vyZzadujasté dleni slov. Texty maji obvykle
z estetickych i praktickych tdodi blokovou Upravu a &Sinou jsou ¢lerény do
mensSich ucelenych segmé&nbpatenych napadnymi mezititulky.

Jako prvku persvaze se také uziméerpunkénich znamének (vykiiénika,
zavorek, dvojteek, i tecek atd.). Persvazivni efekt majfeplevsim tehdy, pokud se
uzivaji v titulcich. Interpundni znameénka slouzi k vyjéehi komunik&ni funkce
vypowedi (prosté sdeni, otazka, naziani re¢ceho, co si ma recipient domyslet, vyzvy
apod.) a také k upoutani pozornostiedRevsim otazniky a vykniky maji upoutat
pozornostitende. Zurnalisté se s jejich pomoci obvykle snazi pibleelmi naléhavou
otazku, resp. itazre poukazat na ¢akou n€ekanou, ba fimo Sokujici skut&nost.
Explicitni uzivani &chto upozaiujicich znamének v titulku je charakteristické pro
bulvarni tisk, pro 8z je skoro kazda informace takildzita, Ze si zaslouZi nejm&n
jeden vyki¢nik.

Mezi neverbalni prvky persvaze daadimeumisténi textu na konkrétnim
misté v periodiku a na strankové ploSe Podle formalniho rozmisii ¢lanki na
strankach novin fizeme usuzovat na zavaznostlsdi. Protoze zraktend&e nejprve
smeifuje do praveho horniho rohu kazdé tiskové straridaji tam umisovany
nejdilezitéjSi informace, resp. ty, které za nigkitejSi povaZzuje redakce danych
novin. Odtud sréuje recipient doleva, sleduje tedy celou hadst stranky, a z levého
horniho rohu klesa po diagonéale do pravého spodwine. Z toho vyplyva, Ze nejmén
pozornosti ¥nuje ¢ten& levému spodnimu rohu, ktery je proto mistem, kamaj
umig’ovany nejmé#é zavazné informace. DalSi pravidlacujici typologii stranky
sowasného denniho tisku stanovuji, Ze na kazdé striapaela byt otiSéna pouze

jedna velkd zpravodajska fotografie, ostatni b§lymbyt vzdy mensSi. Da se vSak
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piedpokladat, Ze zde dojde ke &ma v disledku vlivu internetu. Dale plati, Ze n&§i a
nejnapadysi titulek je v horniasti stranky.

VSemi uvedenymi zjpsoby Zurnalisté stimuluji persvazivni funkci. Porinoc
obrazi vyvolavaji emoce, formalnim adazrenim zase nazwiaji, jakou dilezitost
konkrétnim informacim fikladaji. Persvazivni prvky Zurnalistického diskurse
vyrazre sblizuji s prvky diskursu reklamniho, obzviastemi, které se tykaji reklam
tisSténych. Inzertni sdéleni uverejiiovana v novinach dasopisech rizeme povazovat
za sougast Zurnalistiky, a tudiz Izé&ici, Ze persvaze se v Zurnalistice nejnagadn
projevuje pra¥ v inzertnich sélenich. Funkce échto sdleni spd@iva v prezentaci
informaci o nejizréjSich produktech sluzbach, ntéedasto pak o konkrétnich akcich
obchodu. Tiskova reklama se vyzope stedre pravdpodobnou moznosti kontaktu se
¢ten&em, stedni intenzitou a kratkodobostigpbeni. Zajem recipienta je v inzeratech
vzbuzovan pedevSim neverbalnimi prvky. Vedle obrazu (fotografinraje dlezitou
roli typografické zpracovani textu, zejména typysmpd, jeZ mohou fgFazovat
napsanému titou atmosféru a asociaci.ul2Zity je takeé titulek, vzajemné usp@alani
textu a obrazu, barevné provedeni, velikost a gmigtzeratu. Persvazigérpisobi také
obrazové motivy, nutna je dobrételnost textu. Vysledné tgobeni inzeratu poté
zavrSuje celkova graficka uprava. Dobra grafick&aup inzeratu dokaze @hznit
pottebnou informaci, poda ji srozumitelnou formoujze zatraktivnit i relativé
nezajimavou informaci nebo text, takéspbi na vnimanéten&e, ukuje logicky tok
informaci a zpisob jejich vnimani, zaroviepiizpusobuje inzerat cilové skugina
charakteru produktu, navozuje feitnou atmosféru i emoce a hapomaha zapamatovani
a snadné identifikaci produktu a jeho &ka(Jaklova 2002: 171, Jaklova in Srpova a
kol. 2007: 200-243).

76



V. DENIKY VYDAVANE v CESKE REPUBLICE,
CHARAKTERISTIKA ANALYZOVANYCH PRAMEN U

V Ceské republice v séasnosti (k 1. 12. 2007) vychazi 8 celostatnich a 9
regiondlnich denik Podle Media Projektd byl v obdobi duben — #4 2007
nejprodavagiSim denikemBlesk s ptimérnym prodanym nakladem 450 779 #us
Jak nmiZzeme vyist z nasledujici tabulky, vSechnyi tnejprodavansi deniky
zaznamenaly v roce 2007 pokles prodeje oproti mikdchazejicimu. #@kvapivé je to
piedevsim v fipact Blesky ktery v gedchazejicich letech vykazoval s Tuto
situaci si Ize vysitlit nastupem konkuremich bulvarnich dentk(Sipvychéazi od roku
2005, Aha! od roku 2006), které postupmietahly Bleskunekteré ctende, nebd se
jednéa o deniky stejného zareni jakoBlesk Aha! aSip,spolu s denikerBport ktery je
taktéz bulvarniho charakteru, ale orientuje se powa sportovni od#vi, jsou jediné
deniky, jejichz prodej se v roce 2007 zvysil. Zé&edy, Ze se déé uchytily na trhu a
mohou konkurovat jiz zavedenym titih. Na jejich vzéstajici popularit ma jist swjj
podil i fakt, Ze pray Sipa Aha! zasaly mezi prvnimi pina3et jako flohu levné DVD

tituly, ¢imz se dostaly do peédomi SirSi véejnosti.

Pramérny prodany naklad | Pramérny prodany naklad
2006° 2007°
Blesk 476 892 450 779
Mlada fronta DNES 303 355 296 977
Pravo 162 875 154 053
Ahal 90 767 130 339
Sport 66 504 69 194
Lidové noviny 72 634 67 599
Sip 61572 83136

¥ Unie vydavatdl: Media Projekt 2007 [online]. 2007 [cit. 2007-12}1 Dostupny z WWW:
<www.uvdt.cz/getFile.aspx?id_file=460>.

9 pramérny prodany naklad v kusech za obdobi leden — peas006, s vyjimkou denikéha!, ktery

zatal vychazet az vileznu tohoto roku.

2 priimgrny prodany naklad v kusech za obdobi dubeni-2807. Zpracovano dle GdaMedia Projektu
(Unie vydavatdl: Media Projekt 2007 [online]. 2007 [cit. 2007-12}1 Dostupny z WWW:
<www.uvdt.cz/getFile.aspx?id_file=460>, Mediam,: Media Projekt [online]. 2006 [cit. 2007-12}11
Dostupny z WWW: <http://www.median.cz/index.php?ans&page=1&sub=8>).
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Hospodaské noviny 62 797 59304
celkem 1 297 396 1311381

Tab. 1 — Pimérny denni prodany naklad celostatnich déniketech 2006 a
2007

V roce 2007 se tedy zvysSil prodej bulvarnich déndkprotoze celkovy nast
prodanych kus byl vySSi nez celkovy pokles, ktery zaznamenakBlemizemefici, Ze
geska spolénost se obraci k bulvar@ipaAha! ocividné negretahly jen gkteréstende
stejré orientovanéhdlesky ale zarove ziskaly éten&e nové, praveépodobré hlavre
ty, jenz opustili deniky seridzni.tbodi mize byt rekolik od celkového poklesu zajmu
o seridzni informace a touliyendt po zabaw az po vliv zmhovanych ,gibali”.

Tomuto trendu na trhu ti&tych periodik se ¢které deniky &asopisy snazielit
bulvarizaci svého obsahu. Dochazi ke sblizovanoézasich a bulvarnich tigsk coz je
nejnapadysi v oblasti neverbalnich vyrazovych piestki, ale rozhod#é se to netyka
jen jich. Ri¢inou je snaha ziskat sten&e a udrzet si jej jak v konkurenci ostatnich
periodik, tak v konkurenci dalSich médii.

Bulvarizace se po strance verbalni a stylové prggewedevsim rezignaci na
kulturu projevu, wyitibenost myslenky, jasnost slohu a pravopisnou spstv(zde si
muzeme klast otazku, zda-li je to opravdu pouze pedkem k zatraktivini deniku,
nebo jde o ukazatel nedostatié vzdlanosti a kompetentnosti novifid. Po strance
neverbalni se snaha zvysit atraktivhost a potaZi@oost titulu projevuje zvySovanim
kvality papiru a tisku, dale se @8t periodika snaZifblizit designu internetovych
stranek, snazi se ,zrychlit* Zurnalisticky tituktaaby se podobal televiznim 8ot. Do
listu se také Zazuje mnohem vice obriazuzivaji se i nekvalitni fotografie. Verbéln
zprostedkovavané informace jsou nahrazovany dynamickynzabavnymi obrazy,
¢asto bez jakéhokoli textového doprovodu. Zdéa sg, téel jazyk je stale vice odsouvan
do pozadi.

Obecr¢ plati, Ze deniky vydavanéQGeské republice jsou bareyii nez dive.
Zarover s tim se mni jejich poslani: noviny oslabuji zpravodajstvinaopak posiluji
z&bavni charakter, ktery je rédka bulvarniho razu. Tento stav je hodnocen jako

L Zpracovano dle udajMedia Projektu (Unie vydavatelMedia Projekt 2007 [online]. 2007 [cit. 2007-
12-11]. Dostupny z WWW: <www.uvdt.cz/getFile.aspk¥ile=460>, Median, s.r.0.: Media Projekt
[online]. 2006 [cit. 2007-12-11]. Dostupny z WWW:
<http://www.median.cz/index.php?lang=cs&page=1& )=
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dusledek klesajici urownzpravodal, reportéii a editofi, trebaze za vSim je mozno
spatovat gredevsim dvody komeéni. V redakcich nestoji na prvnim ngisidbornost a
kvalita, nybrz zisk.

Protoze se nastolenému trendu postupfizpisobuji vSechnyeské deniky,
muZzeme zaznamenat, Ze se jednotlivé deniky po foimahbsahové strance &aaji
sok¥ navzajem podobat az k nerozliSitelnosti. Za jedskyte&né seriézni denik jsou
dnes povazovanyHospod#ské noviny které se svym ekonomickym z&fanim
orientuji na homogersi ¢ctendskou obec. Zpravodajstvi i publicistikiospodaskych
novinje ze vSech denikna nejvyssi Urovni, ale pro zafigf prodejnosti titulu jereba
podidit se aktualnim trerign. Ackoli se Hospoddské noviny nejprve snazily
nastolenému trendu vzdorovat, posttipgaké zaaly respektovat vizualni pramy
periodického tisku, ke kterym dochazi na celéndtésvpiibyva fotografii, barev,
upoutavek a agresivni grafiky.

Za protiklad Hospoddskych novinbychom mohli povaZzovaBlesk Tento
bulvarni denik u nas dlouhodblykazuje nej¥tsi prodany naklad, coz &ki o zn&né
miie tolerance bulvaru ze stradgskychcétendu, a tim i o znaném vyznamu, ktery
tento titul ziskava jakoZto inzertni ndsiNa titulni strdnceBleskuse dava fednost
obrazu ped textem a informace jsou nabizeny ve fomapadnych, &Sinou barevnych
titulka, které mnohdy byvaji&Si nez zprava sama. Titulky jsou velmi slibné jeche
dramaténost zpravidla ttbec neodpovida skuteému obsahwlanku. Blesk neSeti
barvami, BZné jsou kiklavé upoutavky odkazujici dovhitisla a barevné raniey.
Popisky nebyvaji umishy pouze pod obrazem, jak tomu je v seriéznichdehn, ale
casto do ® ruzr¢ zasahuji. Obsahem i grafickym ztvé&mim jsou Blesku velmi
podobné dalsi bulvarni denilhal, Sipi Sport

Ostatni celostatni denikylada fronta DNES Pravo a Lidové noviny jsou
masove listy, snazici se oslovit co nejsitehdské publikum. Pro tento druh periodik
je charakteristické, Ze 8yobsah pizpusobuji heterogenni skugigtenét, to znamena
shazi se nabidnout ,pro kazdéh&caor. Vyuzivanim neverbalnich préstki jsou si
tyto tii deniky velmi podobné, podobny je i vzhled jejidilni strany. VSechny zaly
uzivat mnohem &S3i a barevné fotografie a ndpadné titulky. Tieiltigen velkymi
barevnymi pismeny, aby vzbudil pozornost a zajemSDtexty v zahlavi jsou taktéz
vysazovany v bak/ Napadny je pestry pruh s upoutavkami televizsitibu, jazykow
se podobajicimi reklamnim slogam, ¢asto dopliny fotografiemi. VSechnytit deniky

vybiraji podobné fotografie na titulni stranu a&ae v poslednich letech zZna zvétsil
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jejich rozsah, rozily se na slozky a sjednotily format (Jaklova irpp&va a kol. 2007:
202-205).

Ve své praci se zaffuji na c¢tyfi vybrané ceské deniky. Seridzni tisk
reprezentujiHospoddské novinya Mlada fronta DNES zastupci bulvaru jsoAha! a
Blesk Material, ktery je vychodiskem analyz, byl sbir&fhém jednoho kalenddiho
roku, odfijna 2006 dofijna 2007. Tyda byly obvykle archivovany dva vytisky od
vSech vybranych list Celkovou materidlovou bazi praktickésti diplomové prace tak

tvori 348 shromazghych vydani uvedenych periodickych tiskovin.

5.1. Hospoda fské noviny

Hospoddské novinyjsou ¢esky denik zagteny na ekonomiku a politiku. Rat
mezi prvni soukromé deniky vzniklé po roce 198%&sthikemHospodaskych novirje
nakladatelstviEconomia které pati skupire Handelsblatta které se za#huje na
vydavatelstvi ekonomického a odborného tisku. Séktrem Hospodékych novin je
odfijna 2005 Petr Sifmek.

Jedna se o prestizni denik s nejrozsahlejSim ekickgm i kompletnim
politickym zpravodajstvim z domova i zesta. Je to takeé titul, ktery je dnes jako jediny
povazovan za skuteé seridézni zpravodajsky deniklospoddské novinysi udrzuji
vysoky standart aifliS nepodléhaji bulvarizmim tendencim, ndpse od ostatnich
titula soustava odliSuji volbou hlavni zpravy. &oli vykazuji Hospod&ské noviny
nejnizsi prodany naklad ze vSech celostatnich deniirzuji si staly p&et wrnych
¢tend, ktefi na nich ocauji predevsSim objektivni zpravodajstvi, aktualni a vyvéze
komentde, odborné&lanky a analyzy. Ze vSecteskych denik vénuji Hospoddské
noviny nejwtsi pozornost informacim &eské a sétové ekonomiky. Ekonomick&ast
listu se ¥nuje nejen podnikové ekonomice, ale i osobnim fi@n Diky partnerstvi s
deniky The Wall Street Journal EuromeHandelsblattse na strankach Hospdsliaych
pravidelré objevuji gispivky piipravované zahraémimi novin&i pro tyto renomované
evropskeé tituly.

Hospoddské novinywychazeji gtkrat tydreé, od pondli do patku, picemz maji
denrg dva seSity. Prvni obsahuje vSeobecné zpravodajsteimova a zahratij nazory

a kulturni a sportovni rubriku. Druhy seSRodniky a trhy se zevrub& vénuje
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ekonomickému zpravodajstvi z domova i zaht@anfinaninim trhim, servisu pro
podnikatele, ale i zabavnimuupnyslu. Kazdy patek tu vychézi rubrikzsobni finance
s radami, jak zhodnotit penize.

Déle jsou vHospoddskych novinachvloZzeny pravidelné redéki prilohy.

V pondli je to Kariéra zameiena na praktické informace a rady, které se tydiajace
na trhu prace, budovani kariériizeni firmy, pracovniho tymu atp. Jeji nedilnou
souasti jsou také informace o vyvoji na trhu pracemoznostech budovat vlastni
karieru a nabidka mist pro manazery a odbornikyat&y vychazi filoha Journal
Hospoddskych novinktera sleduje aktualni spotnské i technologické trendy. DalSi
pravidelnou pilohou je stede&ni IN Magazin Jedna se o celobarevny magazin, ktery
piinasi inform&ni servis zar¥eny na vyuZziti volnéhdasu. Obsahuje tipy na cestovani,
nakupy, kulturni akce, gastronomickée zazitky a idaajimavé informace, naép
kompletni programy multikin. V patek pak vychazigaainVikend Ten je zanieny
na aktualni spotenské a kulturni udalosti. Zabyva se tématy Zilatrstylu, cestovani,
historie, architekturyi literatury. Sogasti jsou rozhovory s domacimi i zahgammi
osobnostmi a televizni program na nasledujici tydako exkluzivni filoha vychazi
10x rainé¢ barevny magazin o Zivotnim stylu a luxusnim zbB¥d¢ ne?! Tento
lifestylovy magazin pnasSi rozhovory se &kovymi manaZery, pojednava o
vyjimeénych pa&inechéeskych vyrobt a designér, odhaluje zakouti vySSi spofesti

a mapuje nejnaysi modni trendy.

Hospoddské novinywydavaji pravidela také komedni prilohy magazinového
typu, které se specializuji na konkrétni tématazarenim tak umo#uji cileré oslovit
konkrétni cilovou skupinu, n&pZdravi, Nemovitosti, Exportér, Kariéra Special,
Regiony.

Cena jednoho vytisktiospoddskych novirje v sodasnosti (k 20.2.2008) 18,-
K¢, paténi vytisk s magazinem Vikend stoji 20,¢.Klospoddské novinyse vyskytuji
i v internetové mutaci, jejich redakce provozujeraxodajsky serveriHNed.cz
(http://cs.wikipedia.org/wiki/Hospodskéeé noviny, http://www.economia.cz/13/obsah-

sekce/hospodarske-noviny/).
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5.2. Mladé fronta DNES

Mlada fronta DNESpati mezi nejprodavaijSi ceské deniky, v s@asnosti je
v prodejnosti na druhém mésta bulvarnimBleskem Noviny za&aly vychazet 1. za
1990, gicemz zvolenim podobného nazvu navazaly naMistda frontaa pevzaly i
jeho redaktory &ten&skou zakladnu,&oli z pravniho hlediska jde o zcela jiny denik.

Mlada fronta DNESsznikla revoltou kolektivu redaktdrv roce 1990. K jejimu
vydavani zalozili spolost MaF a.s, kterd v roce 1991 vytvila spoleéné s
francouzskou firmouSocpressespol&nost MaFra a.s Ta je od roku 1995 majetkem
némeckého koncernuRheinisch-Bergische Druckerei- und VerlagsgeseditchmbH
(RBDV). Redakci tvei centralni redakce v Praze a 14 regionalnich m&@dak
Séfredaktorem deniku je Rob€tasensky. Mezi komentatory Mladé fronty DNESipat
nag. Karel Steigerwald, Martin Komarek, Jana Bendodalai.

Mlad4 fronta vychazi dewrs vyjimkou nedle, jednéd se o masovy list, snaZici se

st s

-----

rubrik a pfiloh. Jeho hlavnim cilem je podavat pravdivy a pbmnotny obraz sta, ve
kterém Ziji. Nutnou s@asti tohoto obrazu je aktualni a kvalitni zpravatai, stejé
jako uzitené servisni informacé oddechovéteni ve specializovanyclifphach. Toto
jsou piliFe, na kterych Mlada fronta DNES nacatku noveého tisicileti stoji, a diky nimz
je praw témi spravnymi novinami pro modernihten&e.“?> | z tohoto vlastniho
vymezeni je zjevne, Zzbllada fronta DNESnema specifické zatteni, ale snazi se
zkratka oslovit co neptSi masuctend&d, nabidnout kazdémuéoo a respektovat
aktualni trendy, a todetre urtité bulvarizace obsahu i formy, které ji maji z#jiso
nejvyssi prodejnost.

Obsahovou napl periodika tvei prevazg komentované zpravodajstvi a
tematické pilohy. Noviny se prohlaSuji za politicky neutralale byva jim pisuzovano
pravicové nebo konzervativni zaiani, nazorova sfznénost rekterych komentatdr s
ODS nebo byvé poukazovano na mozny nazorovy vingjgich remeckych vlastniik.

Mlada fronta DNESe denr rozlenéna do rkolika seSit. V prvnim zpravidla

piinasi zpravodajstvi z domova i zesw; komentée a nazory. Druhy sesit j@novan

22 Medialni skupina MaFra [online]l. 2007 [cit. 200Z-12]. Dostupny z WWW:
<http://www.mafra.cz/denni_tisk/>.
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informacim a zajimavostem z ekonomiky a kultury.ti&im seSitu se obvykle nachazi
zpravodajstvi ze sportu &vrty seSit pindsi informace zifslusného regionu, TV
program a fedpovd’ pocasi.

Kazdy den jsou pak k novindmiipojeny specializované fipohy, & uz
v seSitové nebo magazinové poelo ponctli vychazi lifestylovy magazin zajimavosti
a novinek ze ssta moderni ZenyOna Dnesa rozSfena piloha Sport vénovana
vikendovym sportovnim udéalostem a sportovni pusticeé. Uternimi filohami jsou
Penize nabizejici rady, jak nejlépe hospéitlae svymi financemi, uzitma srovnani a
tipy na vyhodné investice, Zanvstnéni s praktickymi radami pro zatstnance i
zanestnavatele, nabidkou volnych mist. V rardeinestnanivychazi pravidel&é jese
piilohaVzlani. Ve stedu nabizMlada fronta DNESprakticky zanstené pilohy Auto
moto a Dum a byt Ve c¢tvrtek je pak sotasti novin barevn#Magazin Dnes + T\a
podruhé v tydnu flloha Zan¥stnani Sowasti pateniho vydani je filoha Zdravi pro
vSechny, ktd se zajimaji o své zdravi a &tzlepsit swij Zivotni styl, giloha Test
piinasejici srovnani vyrolikna trhu, a pehled vikendovych akci witoze Kam na
vikend Sobotni vydaniMladé fronty Dnesma rozSienou strukturu, zpravodajstvi je
doplreno o rozhovory s osobnostmi z politickéobchodni sféry. Ve vytisku jsou déle
vlozeny gilohy Veda o novych ¥decké objevech a pozoruhodnych jevech
v technologii i girodé, Vikends rozhovory, fibéhy a profily zajimavych lidi &lanky
na aktualni témata, reportazniilpha Na cestach priloha Kulturni scéna ktera se
vénuje filmu, hud®, literatue, divadlu, vytvarnému a jinému &m a jejiz sotasti je
kultury, spol€nosti i civilizace.

Cena jednoho vytiskuMladé fronty DNESje 11,- K&, c¢tvrtecni vydani
s magazinem se prodava za 16¢. WaFra a.s. provozuje také portal iDNES.cz

(http://www.mafra.cz/denni_tisk/, http://cs.wikigadrg/wiki/Mlada_fronta_ DNES).

5.3. Blesk

Bleskje barevny bulvarni denik, za&reny na aktualni zpravodajstvi, zajimavosti
a senzace zdomova i ze¢w Byl zalozen v roce 1992 a od roku 2002 je
nejprodavagsim a nejtensjsim celostatnim denikem @eské republice. Vychazi

v deseti regionalnich mutacidBleskse snaziiinasSet pehledné aktudlni zpravodajstvi,
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pravidelr® se ¥nuje servisnim téma, jako je cestovani, zdravi, vSe pro Zeny, auto-
moto, vzé&lavani a bydleni, ale zejména se Zanfe na zajimavosti, senzace a skandaly
ze zivota domacich i zahranich celebrit, to vSe dopiné rozsahlym obrazovym
materialem. Tematicky i vizuatrekratka zcela naplije definici bulvarniho tisku.

VydavatelemBleskuje Ringier CR, a.s, sowast Svycarské vydavatelské skupiny
Ringier AG¢&inné ve 12 statech &a. Nacesky trhRingier CR vstoupil roku 1991 jako
prvni zahranini vydavatel s ekonomickym tydenikd®nofit a televiznim programovym
gasopisenTeletip O rok pozdiji zalozil denikBlesk V sowasnosti jeRingier CR diky
masove oblibenosti svych titulydavatelstvim s neffSim p@tem éten&i naceském
trhu.

SéfredaktorenBleskuje Vladimir Muzik. Blesk vychazi den# v nedli méa
podobu NectIniho Blesky coz je roz&ené vydani pnasejici aktualni informace
s dirazem na sobotni udalosti. Suplementdewiniho Bleskuje TV program na cely
tyden a velka lustitelskaripoha. Paténi vydani obsahuje jakorifphu Blesk magazin
piinasejici tydenni televizni prograngélanky s fiznymi tématy.

Cena denikuBlesk ¢ini 7,- K&, s vyjimkou paténiho vydani s magazinem a
nedIniho rozsfeného vydani, kterd se prodavaji za 12¢. Rlesk existuje také
Vv internetové podab (http://cs.wikipedia.org/wiki/Blesk_(noviny),
http://www.ringier.cz/scripts/detail.php?id=307).

5.4. Aha!

Aha! je bulvarni denik, ktery €eské republice vychazi od 1relna 2006.
Aha! piedevSim informace ze informace ze showbyznysunzajpsti a zabavu. dnuje
se skandam, celebritam, Sokujicim udalostem, tragickym nétmd senzénim
odhalenim apod.

V fijnu 2007 koupilo denildha! od spolénosti EbikavydavatelstvRingier CR,
a.s Ringier CR dal timto krokem jashnajevo zaryr posilovat nadéle svou pozici v
segmentu bulvarnich titiul které jeho matsky Svycarsky koncerRingier AGvydava
ve WtSiné zemi, kde fisobi, a stvrdil timto také svou roli leadera deméw trhu
v Ceské republiceBlesk a Aha! by se podle vydavatele &y do budoucna nadéle

rozvijet a Wici sobe vice profilovat.
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RedaktoremAha! je FrantiSek Nachtigall. Titul vychazi dennve ftech
regionalnich mutacich. Veétvrtek vychazi spolu s denikem supleméiiial TV s
podrobnym tydennim televiznim programeed’ini Aha! ma oproti ostatnim vydanim
polovi¢ni format, ovSem vice stran.

Cena denikiAha! je 7,- K&. Ctvrtegni a nedIni vydani stoji 10,- K. | Ahal méa
stejre jako  vSechny ostatni vybrané deniky internetovouodgbu
(http://www.ringier.cz/scripts/detail.php?id=2425,
http://www.ringier.cz/scripts/detail.php?id=2186).

Postaveni vybranycétyt deniki na trhu v poslednich letech ukazuje nasledujici
graf (uAhal je zachycen stav pouze za rok 2006 a 2007, thefemtim tento denik

nevychazel).

Pramérny denni prodany naklad vybranych denik G v
letech 2002 - 2007

£ 600000
8 500000 e
&
£ 400000 - /
§ 300000 | °® — - - *
o
& 200 000
2
’E 100 OOO N B i = = =
£ 0
2
o 2002 2003 2004 2005 2006 2007

—a— MF Dnes —=— Hospodarské noviny —=— Blesk Aha!

Graf 1 — Pimérny denni prodany néklad vybranych deénikdetech 2002-20G7

Z grafu je ¥ejmé, Ze nejprodavéjsim denikem jeBlesk ktery az do roku 2006
zaznamenaval trvaly vzestup. Pokles v prodejigisskunastal v dob, kdy se na trhu

objevil novy titul s prakticky stejnym zaffenim —Aha! Je vysoce prawgodobné, Ze

23 zpracovano dle Gd&jABC CR (Owiovani nakladu tisku: ABER [online]. 2006 [cit. 2007-12-12].
Dostupny z WWW: <http://www.abccr.cz/tabgraf96-sasimost/tabprod_nak96 98.html>) a  Unie
vydavatel (Prodej denik v roce 2007 [online]. 11.2.2008. Unie vydavate2004 [cit. 2008-02-19].
Dostupny z WWW: <http://www.uvdt.cz/default.aspx®se1&section=48&article=329>).
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nekteri ctendi Bleskupresli ke konkureénimu bulvarnimu denikiMladé fronta DNES
i Hospod&ské novinynevykazuji velké vykyvy v prodejnosti, oba titugy udrzuji

stabilni¢ten&skou obec.
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VI. ROZBOR PRAMENNEHO MATERIALU

V praktické ¢asti diplomové prace budou analyzovany neverbatostigdky
persvaze vetyirech ¢eskych celostatnich denicichii Rnalyze se za#iuji na popis
vyuzivani €chto prostedki v jednotlivych periodikach, zachyceni jejich tym
frekvence a vzajemné srovnani periodik z hlediskguziwani neverbalnich
ovliviiovani véejného migni pomoci neverbalnich praéstki v ¢eské Zurnalistice, ale
i porovnat jednotlivé prameny navzajentjcpmz Ize pedpokladat, Ze nejvyragsi
rozdily budou zaznamenanii pzajemném srovnani tisku seriézniho a bulvarniho.

Jako prvni bude pozornostnovana titulnim stranam analyzovanych dénik
se zanmdfime na vSechny neverbalni aspektyilif?oté bude v samostatnych kapitolach
nasledovat rozbor jednotlivych neverbalnich perswaeh prostedki (typografie,
umiseni a frekvence obra&z barevnost), a to nejen na titulni stfaale v celém deniku.
Lze predpokladat, Ze z&kladni charakteristiky déné#aznamenané jiz fip rozboru
titulnich stran budou analyzou celychidig¢n potvrzeny. VZzdy bude nejprve zachyceno
vyuZzivani neverbalnich prikpersvaze v konkrétnich tiskovinachiigemz seriozni tisk
zastupujiHospoddské novinya Mlada fronta DNESa bulvarni tisk titulyBleska Ahal.

Poté budou srovnany deniky v ramci obou kategaetidzni a bulvarni tisk navzajem.

6.1. Titulni strany analyzovanych denik

Obsahu a vzhledu titulni strangnuji vSechny deniky minfddnou pozornost.
Titulni strana ma zaujmout potencialnibiende, musi byt natolik atraktivni, aby si
¢ten& konkrétniho deniku na stanku nejenom vSiml, alg &ké projevil zdjem o

piecteni, a tudiz koupi celych novin. VSechna periogkato umiguji na titulni stranu

Mriviw s

s

nejzajima¥jSi a nejdlezit¢jSi povazuji redakcaiznych typm deniki), prikladaji zng&ny

vyznam grafickému zpracovanigchto zprav, dogiluji je rozsahlym obrazovym
materialem a nemalou roli hraji i ndpadné upoutagynit: ¢isla. Titulni strana by
také n€la byt pro konkrétni titul &im charakteristicka, aby statfen& z dalky své
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noviny poznal a nerozhlizel se po jinych. Tuto robvykle pini titul listu ti&ny
napadnymi a barevnymi majuskulemi.

Ve zpracovani titulnich stran analyzovanych dénikizeme pozorovat ziaé
rozdily, které prameni fpdevSim z vlastniho zaiteni tchto tiskovin. Deniky
orientované fedevsim na masovou, lidovou zabavu a usilujici oaj@tsi prodejnost
se budou obsahem i jeho zpracovanim pochopitalih od deniki specializovanych na

urcité oblasti a uzsi skupintien&.

6.1.1. Seridzni tisk

Titulni stranaHospoddskych novinreaguje na aktualni trendygsto se vyhyba
kiiklavosti, peplacanosti a prvoplanové podbizivosti. Grafikaspoddskych novinje
ponerné konzervativni. List se nesnazi o masovou libioatraktivitu za kazdou cenu,
ale zandtfuje se na okruh stalyctien&t, kterym nabizi witou jistotu tim, Ze v kazdém
vydani dodrzuje 9y styl a @inasi @gekavané informace i formu. Vzhled titulni strany
Hospoddskych novirbyl v celém sledovaném obdobi stabilni, novinyroély Zadnou
vyraznou grafickou zgnou.

V horni ¢asti titulni stranyHospoddskych novinse nachazi vlastni titul t&ty
velkym patkovym pismem v tmavomodré bana bilém podkladu. Tato modra barva
pusobi neagresivnim, spiSe pasivhim dojmem. Pockefitysou umishy upoutavky
reklamniho gihu upozotujici obvykle na tematickélanky, které lze nalézt v listu
nebo v suplementech. Tyto upoutavky byvagto ladny do stejné modré barvy, jakou
je tisen titul, nitkdy je modra kombinovana s nenapadnou, nekontrésinénohgdou
barvou, vyskytuje se i l&di do Sedych odstin DalSi prostoro¥ rozsahlejSi barewn
zvyrazréné plochy se na titulni stradistu obvykle nevyskytujiHospoddské noviny
tak pasobi pongrné stidmym dojmem, krorafotografii je v barg vyvedena vlasthjen
hornictvrtina titulni strany, ficemz jsou voleny barvy nedtioe, az pasivni.

Pruh s upoutavkami je obvykle daplkan nejizr¢jSimi fotografiemi, které
nenesou Zadnou infor@@ hodnotu, ale maji pouze ilustrovat dané témgi(na
fotografie hroméadky knih k tématdysoké Skolyfotografie domu k tématklypotéky
balicek bankovek ktématuCeny energ)i jindy je na fotografii titulni strana
suplementu, na &¢ se odkazuje. Neéiwka tyto fotografie fekraiuji hranice

upoutavkového pruhu a zasahuji az do titulu nodiimz narusuji jinak velmi striktni a
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piehlednéclergni titulni strany. Sotasti pruhu byva ¢kdy také inzerce, kil niz se
potom prostor pro propagaci vlastniho obsahu naviagné zmensSuje. Pod pruhem
s upoutavkami jsou drobnym pismem natigtinformace o cef) datu acisle vydani.
Zbyly prostor je pak jiz vymezen vlastnimu zpravsta.

Zpravodajské&tlanky jsou na strance §es¢ rozvrzeny, maji jashvymezené
hranice, jsou fehledr uspdadany, ti&ny ve stej@ Sirokych sloupcich a navzajem
odctleny slabymi svislyméarami. U levého okraje je umdstsloupec s mae tiSenym
nazvemUdalosti ktery piIni také propagai funkci — jsou zde stim¢ popsany udalosti
dne s odkazem naripluSnou stranku uvrfitlistu, kde secten& o dané problematice
dozvi vice. Velké plocha od tohoto sloupce naprjavpak vyplgna hlavnim dennim
zpravodajstvim, jehoz rozsah a rozmanitost se bddiyyznamu konkrétnich udalosti.

e

Cim je hlavni zprava dne podle redaktailezitéjsi, tim WtSi je ji wnovan prostor na
VétSinou jsou vSaklanky mensSiho rozsahu, na titulni stgroskytuji zakladni vhled
do problematiky a dale odkazuji douniisla. Hlavni zprava dne nema striktn
vymezené umishi, nekdy ji najdeme v pravém hornim rohu, jindy zaujiogdy horni
prostor od okraje k okraji. Vékterych gipadech jsou na titulni strarumistny dw
zpravy tak, Ze neni zceldefmé, ktera z nich plini roli zpravy hlavni. ¥hto vydanich
tedy redakce ietelre nevyvySuje jedno steni nad jiné, Zadna zprava neni vnimana
jako natolik dilezita, aby ji byl vymezen vyrazrvétSi prostor a atraktivipSi misto nez
Zprav jiné.

Jednotlivétlanky na hlavni stranjsou disledrg horizontal@ ¢lenény, pricemz u
n¢kterych se vyskytuje pouzgeneni na titulek a odstavce, jiné pracuji i s meziyu
VSechny ¢lanky jsou tistny stejre velkym céernym pismem, liSi se od sebe vSak
velikosti pisma v titulcich. V zasadglati, Ze velikost pisma titulku jefimo an€rna
dulezitosti ¢lanku, ale je #eba brat v potaz i délku titulku a omezeni vypljsiaj
z rozloZzeni jednotlivych teitna strankové ploSe. Pod vyraznym titulkem hlavniho
¢lanku se nachazi jeSkratky, heslovity perex, zvyragny cernymi odrazkami. Poté
nasleduje ttné vytiStné jméno autora, drobnym pismem vysazeny odkazeha |
internetovy profil a pak jiz samotriydnek. Pokud je ¢lanku uzivano mezititulk jsou
tuéné zvyrazréné a slouzi k&si prehlednosti a jasnosti &éni. V zaeéru kazdého
¢lanku na titulni strahje tuiné uveden odkaz na poki@vani tématu uvnitcisla.

Hospoddské novinydophuji své zpravodajstvi obrazovym materiadlem. Na

titulni strar® je vzdy jedna velkd hlavni fotografie, které obleykdophuje
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nejvyznamgjSi zpravu dne. Fotografie Wospoddskych novindcmesupluji verbaka
stklované informace, nenesou samy o&aldné podstatné &dni, ve vztahu k textu
jsou fotografie komplementarni. Pohled na samotiwbografii nam ¥tSinou nesté
k utvoeni si obrazu o udalosti nebaskayané skuteénosti, fotografie musi byt pro piné
pochopeni dopkna popiskem §inasejicim zakladni informaci oculi na fotografii a
¢lankem, ve kterém nam jsou objésy dalSi souvislosti. Teprve spojenim verlsan
neverbald podavané informace je obraz poznani Uplny. Mofotpgrafii vzdy Gzce
souvisi s hlavni zpravou dne, kterou dmpl, a protoZzeHospod&ské novinyse
zametuji na politiku a ekonomii, je fznané, Ze fotografie na titulni stran
Hospoddskych novirzachycuje népsgji osobnostteské nebo stové politiky. To je
také divod, pr@ tyto fotografie samy o sébnest&i k plnému pedani informaci —
z fotografie politika v obleku totiZten& opravdu nemize usoudit, co sefimodilo.
Hospoddské novinyvybiraji na titulni stranu fotografie umé&mé, mnohdy zcela
neutralni, nikdy nesklouzavaji k bulvarnosti obnadwo materialu. Pokud ma fotografie
urity ema:ni nadech, koresponduje s titulkem (hagpod titulkem EU tresta
Microsoft* vidime fotografii nespokojense tvdiciho a vyhruza gestikulujiciho $éfa
firmy Microsoft, pod titulkemBushe opoudji vérni®® je umistna fotografie zachycuijici
amerického prezidenta s vyrazemcitér rozpditosti). Vybérem takto ladnych
fotografii redakce potvrzuje sva slova, dodava y¥tsi vahu a dvéryhodnost. Vedle
hlavni fotografie se na titulni strance objevujeryie jeSt jedna nebo dvfotografie
mensi, doplujici nektery z menSicheélanki. Vyuzivani obrazového materialu vede
k tomu, Ze informace jsou bohatsSi, atrak&jgn a \&rohodrgjSi. V Hospoddaskych
novinachvsak nikdy obrazovy material svym rozsahem i vyolow hodnotou nepdi
verbalni sdleni. Fotografie jsou na strance utimgany tak, aby bylo iejmé, ktery
¢lanek ilustruji, ale jsou od textu vzdy jé&sadcleny. Obrazovy material se s textem
nijak neprolind, nezasahuje dej,nje vzdy ordmovan a odtkn od ¢lanka, titulka i
popiski dostaténou mezerou. Titulni strana diky tomtispbi gehled® a nevzbuzuje
dojem laciné feplacanosti.

Zajimavym prvkem, kterjHospoddské novinyna titulni strat ¢asto vyuzivaji,
je velky tun¢ tisttny symbol uvozovek. Tento symbol redakce vyuzZivdyykdyz
Z textu vylenuje rgjakou citaci. Tu pak tiskne zvyragmou kurzivou mimo hlavni

proud textu ¥tSinou je&t s malym portrétem autora citatu. Symbol uvozovgkila ke

241N, 16. 9. 2007, s. 1.
B HN, 26. 8. 2007, s. 1.
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¢tendi jasny signdl, Ze oti8ha Wta je doslovnou citaci a Ze dana zprava, k niitaeec
vaze, je tudiz @ivéryhodna, neb vychazi od spolehlivého zdroje. Na titulni stran
Hospoda&skych novinse dale také objevuji grafy a schémata. Jejichleakoje
jednoduse a srozumitelrzprostedkovat informaci, ktera byippouhém sdovani
verbalni formou mohla byt mélo jednozna a zbytén¢ rozsdhla. Formou grafu Ize na
malém prostoru pros$ta jasg sclit idaje, které by jinak vyZzadovaly mnoho slovgha
graf vyvoje kurzu koruny nebo graf zachycuijici frelkci nav&tv u lékae v riznych
zemich). Vyjimeéné se ve spodniasti strany naléza reklamniésehi.

Titulni stranaHospoddskych novirma adekvatni podobu k tomu, Ze tyto noviny
jsou u nas povazovany za nejseri§zn Titulni strana jako celekipobi umirgng,
nenajdeme zde Zadné agresivni bafivijné neverbalni progedky, které by periodiku
mely zajistit masovouctenost, list nerfize zcela ignorovat aktualni trendy na trhu
tisttnych médii, ale nema zapebi sahat k lacinym reklamnim priestkim. Rozvrzeni
¢lanki a obrazového materialu na strankoveé ploSe jeev@ghledné. Umighi i rozsah
jednotlivych ¢lanki odpovida jejich dlezitosti, stejd jako velikost titulki. Obrazovy
material je volen $idme¢, redakce se nikdy neuchyluje k setrmasti fotografii,
fotografie také nejsou wednostiovany na ukor verbatn sclovanych informaci.
Celkovy vzhled hlavni strangospoddskych novirtedy jas# nazn&uje, Ze se jedna o
list urceny narénéjSimu ctendi, ktery v novinach nehleda jen rozptyleni a zabavu
nybrz chce pedevSim ziskavat étené informace, chce se orientovat v politice a
ekonomice a hleda obsahlé zpravodajstvi #sji udalosti v souvislostech a
komentujici je. Lze fedpokladat, Ze takouten&i si Hospod&ské novinyoblibi pro
jejich wécny obsah a stanou jim ¥rni, & uZ titulni strana vypada jakkoli. Tuto
hypotézu potvrzuje také sice pé&mME nizky, ale stabilni gimérny denni prodany

naklad v minulych letech (viz vyse).

Mlada fronta DNESje seri6zni denik, pro ktery je velmildzita prodejnost, a
titulni strany.Mlada fronta DNESse snazi o to, aby jeji titulni strana byla v kangkci
ostatnich seridznich deriilco mozné nejatraktisi, aby si ji na stanku vSimlo velké
mnozstvi lidi a abyémto lidem ng&la co nabidnout i po strance obsahdvéda fronta
DNES je v disledku toho obsahévvelmi rozmanita, coZz se projevuje uZz na prvni
strargé, kde casto kombinuje zpravy politické, zav&mi se zpravami maseév

zajimawjSimi, sportovnimi a zadbavnymi. Ve vyuZivani newaniich prvKi reaguje
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Mlad4 frontaDNESna aktualni trendy, snazi se zaujmout, Ize u mhaaenat i &ékteré
prvky, které dive uzival vyhradé bulvarni tisk, avSak jinym bulvarizaim tendencim
se disledre vyhyba, aby mohla byt stale chapana jakecdyhodny, seridézni denik.

NejvySe na titulni strankové ploSe, nad vlastnil timis’uje Mlada fronta
DNESupoutavacfadek, v 8mz heslem a jednati dvéma kratkymi ¥tami upozofiuje
na zajimavé téma, oémz si ¢tend miaze pecist uvnit listu. Pouze vyjiméne
neodkazuje tentdadek do aktualniho vydani listu, ale na internetstranky deniku.
Heslo, kterym je tentdadek uvozen, je ti&o v tmav@ervené bar¥. Toto umisini
upoutavky nad vlastni titul vychazfteggmeé z predpokladu redakce, Ze vSechny noviny,
které dany den vyjdou, budou na pultech trafik \§s&ny tak, Ze na prvni pohled
zustane viditelna pouze mala hotdist titulni stranyMlada fronta DNESse tudiz snazi
na tomto prostoru nabidnoutkolik lakadel, jimiz by zaujal&ende rozhliZzejiciho se
po vystavenych tiskovinach.

Pod timto jedntAdkovym sdlenim nésleduje Siroky pruh, ktery je opticky
roz&len na tetiny. Vlevo je umisino upozorfini na regionalni ilohu uvnit listu,
vpravo se bdi nachazi dalSi propagyd upozorgni na utité téma, o 8mz denik piSe,
nebo je prostor vyhrazen inzerci. Upiest je pak natigh vlastni titul, picemz
grafické pojeti nazvu listu se zé&fuje na stzejni slovo ,DNES". Spojeni ,Mlada
fronta“ je natis¢no malymicernymi verzalkami, zatimco vyrazné slovo ,DNES* zab
velky prostor pod nim. Slovo ,DNES" je t&to velkymi t&nymi verzalkami v napadné
cervené bar¥, ktera aktivizuje pozornosttende. Mlada fronta DNEStedy sazi na
porekud neobvyklou taktiku — neusiluje o to, aby stejrost ve ¥domi upeviovala
cely nazev listu, ale staji, kdyZz bude vnimana pouze jako DNES, avSak o to
napadgji. Tato strategie se zda byt velmi vhédrvolena, nebdokdyby byl cely nazev
tiStén stejré velkym pismem, nemohl by byt & své délce ani zdaleka tak vyrazny.
Naproti tomu kratké a vEkajici slovo DNES natig8hé velikym nepatkovym pismem,
které navic diky své vyrazné barudeti do i, nelze v zapla¥ tiskovin grehlédnout.

Pod titulem nasleduje uzk$erny pruh s bilym pismen¥ipasejici informace o
datu, cen acisle vydani. Bezprogdre pod nim se nachazi barevny pruh reklamniho
stihu, vrmmZ je ot upozonovdno na zajimava témata uwnilistu nebo
v suplementech. &dy je tohoto pruhu vyuZivano pro propagaci majSich
predntta, které lze spolu s novinami ziskat za vyhodnowcervyukova cd, knihy,
filmy na dvd apod. Tento pruh byva obvykle podbarmeodrou neb@ervenou barvou,

na kterou se umisije bilé pismo, vyjiméné pismo Zlutoh&dé. Barvy jsou neagresivni,
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dolie se dopluji. Modra se zde vyskytuje v zéshém odstinu, ktery négobi tak
chladrg jako jasna sétlomodra, v pipad ¢ervené se jedna o tmavsi odstin, nez jakym
je vytisen titul. Velmi casté jsou néznejSi kombinaceif barev (modrécervené a bil€)
jak na podkladu, tak v pismu. Diky kombinacim jek paorni ¢ast strany jest
napadsjsi. Zminovanych barev byvéasto uzito i v jinychtastech titulni strany, ktera
je tedy barevé sjednocena atgobi proto celist. Sowasti upoutavkového pruhu jsou
nejrizngjSi fotografie, které zvySuji jeho atraktivnost &8 vice poutaji pozornost.
Fotografie jsou zde hiipouze ilustréaniho charakteru (napmys k tématu domacich
Skidci, automobil k tématu testovani bezpesti na silnicich, modelka k tématu mody
apod.), nebo se jedna o fotografie osobnosti (devghlitici, herci a dalSi osobnosti
ceského i spolenského Zivota), o nichz periodikum v avizovanémtueojednava.
Nezidka se zde také objevuji fotografie titulnich strsuplemerit a zmiovanych
produkti, které mohoutené&i ziskat.

Zbyvajici plocha titulni strany je vyhrazena vlasto zpravodajstvi. V levém
dolnim rohu byva umish zetelr® oddtleny a barevé nadepsany sloupec s kratkymi
zpravami a odkazy nafiglusné strany uvritdeniku, kde séten& dozvi podrobnosti.
Vyjimeeéné sahd tento sloupec od horniho k dolnimu okrajorjgebu na strance sloupce
dva (jeden f levém okraji a druhy ip pravém). V dolni¢ésti tohoto sloupce je vzdy
zveejréna gredpowd’ poatasi na aktualni den spolu 8glusnym grafickym symbolem.
Hlavnich zpravodajskyctianki byva na titulni strahnekolik, obvykle ¢tyii. Pokud je
nekteré zpraw prikladana mimeéadna dlezitost, je ji vymezen ziay prostor na ukor
jinych témat. V takovychijfpadech je na titulni strarbud’ jeden velkyclanek tykajici
se fislusné udalosti, nebo via#anka se stejnym tématem. VSechrianky jsou
dusledré c¢lerény na titulky a odstavce, ¢ckteré vyuzivaji k ¥tSi prehlednosti i
mezititulki. Do rekterych textt je také vloZencarami oddleny pruh s heslem
upozonujicim na gco zvlastniho, hodného pozornosti (haBeportdZz MF DNES
Zjisteni MF DNES. Redakce se timto préstlkem snazi Zgaznit ¢lanek, ktery se
vymyka obvyklému zpravodajstvi, a dodava mu takisobivosti.

VSechny¢lanky na titulni stra# jsou tiSény stejré velkym ¢ernym pismem ve
stejreé Sirokych sloupcich a jsou od sebeledré odcleny pomoci slabych svislych
¢ar. Zavaznost jednotlivyctilanki I1ze posuzovat podle jejich umist na strankové
ploSe a podle velikosti jejich titulk Obecr plati, Ze nejdlezit¢jSi ¢lanky jsou
nadepsany velkymi timymi titulky, avSak je feba brat v potaz i omezeni plynouci

z délky konkrétniho titulku a z rozmidsi jednotlivych sloZzek na titulni stranHlavni
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¢lanky dne byvaji umishy v horni polovig plochy vymezené pro zpravodajstvi,
piicemz rekdy zabiraji prostor od okraje k okraji, jindy uioji misto g pravém okraji
obrazovému materidlu. Nejm&rzavazneé informace jsou uivany do dolnicasti
strankové plochy.

Mlad& fronta DNEShojrné dophuje své zpravodajstvi obrazovym materialem.
Na titulni strag je obvykle oti&na jedna hlavni velka barevna fotografie &katik
fotografii menSich. Hlavni fotografie nemusi soavis hlavni zpravou dne. Mnohdy
byva hlavni zpray vénovan dlouhyclanek, ale fotografie se tyka jiné udalosthsto
takové, kter4 nepitgbuje dlouhy komenta ale je ve znemé mie oswétlena jiz
samotnou fotografii. Redakce tedykdy dava pednost sélovani neverbalnimuipd
verbalnim. Neni to vSak pravidlem, jednou je nalrit stra fotografie, ktera nese
podstatnou informaci jiz sama o $ppndy fotografie, ktera se bez popisku a wtteni
souvislosti neobejde. Hlavni fotografie je vzdy s#ria do jednoho rantku spolé&né
se zpravou, k niz nalezi. List je tatepledrjSi acten& se velmi rychle zorientuje.

Pfi vybéru obrazového materidlu sbllada fronta DNESc¢asto uchyluje
k fotografiim s ugitym emocionalnim nabojem. Takové fotografie vzugtsSi zajem
¢tend&a a pisobi persvazivh Tematicky je obrazovy materialMladé frone DNES
velmi rozmanity, list se nezaftuje na jednu konkrétni oblast, které noval zvlastni
pozornost, ale snazi se vybirat fotografieazngch od¥tvi, aby zvysil pdet
potencialnich¢tend&u. Na titulni strag se nejastji objevuji politici (Gasto s utitym
vyrazem ve tvA, ktery ma podpit tvrzeni autora fislusnéhoc¢lanku) a lidé, do té
doby teba neznami, o nichZz se v daném okamziku ve &pmd& hod® mluvi (nag.
zloginci, sportovci, Gsgsni filmai apod.).Casté jsou fotografie zachycujici vyznamné
politické udalosti jinak nezips osobnosti politik (nag. protestujici davy, pochodujici
vojsko), ale i fotografie spiSe ilustrho charakteru, které samy o &ohemaji
prakticky zadnou vypasdni hodnotu a slouzi pouze k dogiih tematickéhoclanku
(napx. fotografie zimni krajiny).

Mlada fronta DNESse snazi na titulni stranu umosat fotografie atraktivni,
které poutaji pozornost. Tato snaha o atraktivedak rekdy vede az k vykru obrazi
bulvarrgjSiho charakteru (ndp zraréni lidé @i demonstraci, automobilova nehoda,
svatba znaméeské celebrity). Bkdy se také na titulni strameobjevi jen jedna hlavni
zpravodajska v pravém slova smyslu, ale touto faiftige jakasi kolaz skladajici se ze
dvou i vice menSich fotografii. Této kolaze se azighdy, chce-li redakce vyjad

obrazovym materidlem vice informaci (hapice fotografii ze setk&ni politiknebo
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bezprostedre vedle sebe oti&hé fotografie jednotlivych osob vyznamenanych $tatn
cenou), nebo pokud maji takto uspdané fotografie zaznamenatcity pohyb,
vyprawt piibéh. Fikladem takto vystastného pohybu ve fotografiich je naghlavni
fotografie z 10. 9. 2007, ktera vith fazich zachycuje souboj papeze s porystsuy
Takovato fotografie vlasthneginasi nijak zasadni informaci, netyka se hlavnéxpr
dne a rozhodh neni dilezité wnovat této udalosti prostor na titulni staravsak
redakce ji na titulni stranu unfige, protoze fotografie je atraktivni, netr&dii a kazdy
si ji okamzi¢ vSimne. Ve vyjiménych gipadech nenajdeme na titulni straviladé
fronty DNESjednu hlavni fotografii a ¢kolik fotografii mensich, ale dvfotografie
postavené sabna rové. Takového postupu uziva denik hap situacich, kdy chce
upozornit na rozpory mezi @wma politiky, a proto umisti fotografii jednoho pida

k levému okraji¢lanku a fotografii druhého politika k pravému okréjanku, ¢imz
konflikt mezi nimi de facto zhmotni afiméje ¢ten&e, aby je vnimal jako osobnosti
stojici proti sob na opé&nych pdlech utité osy.

Na titulni strag Mladé fronty DNESIze zaznamenat jeStdalSi neverbalni
persvazivni prvky. Listasto pracuje s barvou a obrazeih yvadini citaci. Gilezité
citaty, komentujici udalosti dne byvaji 88% mimo hlavni textélanku, jsou z &
graficky vy¢lerény a zvyrazany tmava@ervenym pismem. Vedle citatu se obvykle
nachazi mala fotografie autora citovaného vyrokzitibh citati dodava redakce svym
¢lankim na divéryhodnosti, barevné pismo citaty naviaimdiuje a uzita fotografie
jim dodava na auteritiosti. Na titulni stra# deniku jsou také velmiasto informace
predavany formou, kteréfipomina tabulku. Zakladni informace jsou zdeélexny ze
souvislého textu, uspaédany doiadki, z nichZz rkteré jsou podbarveny modrou
barvou. Tato tabulka je uvozerarvenou odrazkou a do¢ tiSt€nym napisem (nap
Kdo uSeti a kdo né°, Kolik maji za masld, Vyplati se vam reformd®. Takto
zpracovana data jsottend&i pristuprgjSi a umoduji rychlé, jasné a sttné gedani
zan®ii na r® svoji pozornost, coZz ho nakonec vyprovokuje k zajm cely ¢lanek.
Vyjimkou nejsou ani nejiznéjSi grafy, které plni stejnou funkci jako tabulkya(r. graf
znazoiujici kiivkou zdrazovani masla v poslednickeésitich). | grafy jsou vyrazn
nadepsany a bare¥provedeny.

% MF DNES, 30. 10. 2007, s. Al.
27 MF DNES, 16. 10. 2007, s. Al.
2 MF DNES, 16. 8. 2007, s. Al.
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Jako celek fsobi titulni stran&ladé fronty DNE$iehledr a napadé Clanky
jsou na strankové ploSe systematicky uapdény, neprolinaji se, je vzdyemmé, ke
kterému z nich pét obrazovy material, citace nebo tabulka. Typick&mnaha o volbu
atraktivnino obrazového materialu. List pracujeas/ami, ale vyhyba seftiklavym
agresivnim odstiim. Barevi zvyrazréné informace z tiskové strany jakoby vystupuji
a intenzivié poutaji¢ten&ovu pozornostCten&av zrak okamzit padne na upoutavky
dovnitt ¢isla, ¢imz se aktivizuje jeho zajem o denik. Vzhled tifidtranky listu zkratka
pIné odpovida zarru zaujmout co mozna nejSikdendskou obec a posilovat tak svoje

misto na trhu.

Pokud vedle sebe polozime titulni strafngspodaskych novina Mladé fronty
DNESjakoZzto zastupcseridézniho tisku, fiteme si vSimnoutady spolénych rygi, ale
i nékolika vyraznych rozdil. Spol€né rysy prameni z toho, Ze se oba deniky povaZzuji
za seriozni, coZz je zavazuje k naplani utitého standardu, rozdily pak vychazeji
z odliSného zasteni €chto denik. Hospod&ské novinyse specializuji na politiku a
ekonomii, disledré se snazi odliSovat od ostatnich tiskovin a poskttgredevsim
kvalitni zpravodajstvi natméjSim ¢tend&iam. Proto Hospoddské noviny piilis
nepodléhaji bulvarizamim tendencimMlada fronta DNESse pokouSi zaujmout co
nejvice ¢tendu, a tudiz musi byt jeji vzhled napaghi, grafika agresiw)Si a forma
atraktivrejsi.

Oba deniky maji podobné uspdani jednotlivych slozek na titulni stean
stejné umisini barevného poutaciho pruhu, podoliageniclanki vzhledem k jejich
vyznamu (i kdyZz je nerdka rozdil vtom, kterou udalost jednotlivé redakc
vyzdvihnou). Oba deniky jsou taktéepledné, kazdylanek i jeho dopiujici material
zaujimaji gesré vymezeny prostoklanky jsou tis&ny ve steji Sirokych sloupcich, vse
je zarovnano do bloku. Listyipobi celist¢ a vyrovnag. Napadna je také podobnost
barev, jichZz deniky vyuZivaji. U obougvaZzuje uZziti modré &ervené, aviaMlada
fronta DNES uprednosiiuje aktivni ¢ervenou, zatimcdHospoddské novinydavaji
prednost pasivni modré. To je patrné jiz u samotrighlor deniki. Mlada fronta DNES
se snazi, aby jeji titul, Isyve zkracené podeéb na sebe jiz z dalky upozmval,
Hospoddské novinyoli umirrenéjSi grafiku. Je zjevné, Adlada frontaDNESse snazi
zaujmout nov&tende, zatimcoHospoddské novinysazi nactende stalé, ktd toto
periodikum vyhledavaji cilen pro jeho kvalitni obsah a na stanku se po jinych

tiskovinach ani nerozhlizeji. To se také projewujgraci s obrazovym materidlem. Oba
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deniky dophuji zpravodajstvi obrazy, oba maji obvykle na tifustra jednu hlavni
fotografii. Ani u jednoho deniku rozsah neverkghodavanych informaci n&gwysuje
rozsah informaci verbalnich, avShkada fronta DNESvénuje oprotiHospodadiskym
novindmobraZim vice prostoru, jeji fotografie jsou rfedka WtSi a také pestjSi a
masow atraktivrejSi. ZatimcoHospoddské novinypiinaSeji na titulni stranobvykle
nefilis vyrazné fotografie politik, Mlad& fronta DNESvoli pestré, velmi barevné,
dramatické, emocionainzabarvené fotografie #iznych odwtvi, které vSak mnohdy
maji az bulvarni charakter. Mladé frone DNES je také vice polozek barevn
zvyrazreéno, titulky jsou téngjSi a vyrazwjSi. Hospoddské novinyv titulcich téngf
neuzivaji interpunini znaménkaMlada fronta DNESnhaproti tomucasto vyuziva
otaznili k polozeni naléhavé otazky a zvySeétdn&ovy pozornosti. Oba deniky se
vSak snazi vyhybat vyknikam, které si obvykle spojujeme s lacinosti bulvaonih
tisku.

Pri celkovém pohledu na titulni strany analyzovanytdniki je tedy Mlada
fronta DNES napadsjsi, nebd@ hojre¢ vyuziva neverbalnich prastki persvaze,
zatimcoHospoddské novinypracuji s neverbalnimi prastlky konzervativgji a sazi

piedevsim na kvalitni obsah.

6.1.2. Bulvarni tisk

Titulni stranaBlesky, nejprodavagSiho ¢eského deniku, nese vSechny rysy
typické pro bulvarni tisk. V podebtitulni strany se odrazi Usili tohoto deniku
masovou dostupnost a co nejvysgnost. Na titulni stranBleskutak kazdodenh
najdeme neflis davéryhodné zpravodajstvi zaifené na celebrity, senzace, skandaly,
katastrofy apod. Informace jsourggavany jednoduchou, nené&mou, zabavnou a
lidové pristupnou formou. VZdy jsou damvany rozsahlym aipdevSim atraktivnim
obrazovym materidlem. Vyraznou roli zde hraji alalSi neverbalni prvky persvaze.

Na titulni strag Bleskunajdeme jen velmi malo stabilnich pévkpodoba titulni
strany se kazdy den pghud pozngiuje, ma malo stalych prik které by se objevovaly
pravideld na stejném mi&t strankové plochy. Grafickd uprava deniku je velmi
dynamicka, vzdy seifzpusobuje aktualnim pozadawuk tak, aby titulni strana byla co
nejatraktivigjSi, aby se na ni v poZzadovaném rozsahu vesly ugaoformace, kterymi

chce bulvarni tisk zisk&ten&e (nejedna se vSak obvykle o informace v p@didnka,
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ale o co mozna nejtsi, nejvyrazajsi a nejlakaw;si titulky a obrazovy material). Na
titulni straré Blesku se neustale #&mi umistni samotného titulu, déle umist
upoutavek dovnitéisla, do suplemetaitnebo na pednety, které Ize s novinami le¥n
ziskat. Peoet ¢lanka na titulni stras je nestaly, stephjako jejich rozsah, graficka
Uprava, velikost pisma, rozmisf, velikost a kvalita fotografii i pouZzité barvy.

Titul deniku byva umigh v hornicasti strankové plochy, ale jeho pozice se
meéni. Titul je nati&&n velkym, tinym bilym pismem ¥erveném poli obvykle v levém
hornim rohu stranky nebo u horniho okraje ugemst Znména umistni souvisi
s uspsddanim dalSich slozek titulni strany, neni vyjimkae titul ustupuje velké
fotografii nebo kratké zpréw barevném randku, ktera odkazuje doviitisla. Tesre
nad titulem jsou malym pismem natiy informace o datu, regionalni mutacisle
vydani a internetovych strankach, bezpexdtt pod nim ZIw zvyrazrény Udaj o ceé
a telefonnicislo na horkou linkuBlesku Nékdy byva také titul satasti vyrazného
¢erveného pruhu, vémz je inzerovan suplement nebo dvd, kteleskemdany den
vychazi. Nad titulem se také ¥kierych dnech objevuje barevny pruh se zkratkovitym
zpravodajstvim odkazujicim dovhdtisla.

Neni tedy snadné vysledovat v podobitulni strany Blesku néjaky trad
(prakticky jedinym stabilnim prvkem je mimlpodbarvenyadek s pedpowdi paiasi u
dolniho okraje), avSak vzdy se tento denik vymp@vyraznou barevnosti, napadnymi
titulky a bohatym uzitim obrazového materialu. Nlni straré Blesku se neSét
barvami, ¥tSina ¢lanki je tiS€na na barevném podkkadebo mé alesgobarevny
titulek, sokasti kazdéhglanku na titulni strahje barevna fotografie. Vyskytuji se zde
nejrizngjSi barevné kombinace, ale &&$€ji uzivanymi barvami jsodervenacerna a
bila, které se navzajem osabdophiuji. Cervena aktivizuje pozornostende a dobe
vynika jak v kombinaci s bilou, tak v kombinaciceynou. Cerna s bilou vytvji
vyrazny kontrast, diky dgmuz jsou nefehlédnutelné. Z titulni stranBleskutak velmi
¢asto opticky vystupuji bilé titulky umésté nacerném pozadi, totéz plati i o titulcich
cervenych nebo i o titulcicternych, které byvaji bile ramovany. Vedelito ti barev
se ¢asto objevuje Zluta, ktera je taktéz velmi vyrazna titulni strany jakoby ,Z#,
dale odstiny modré a zelené, které vSak samy & gidpbi spiSe pasi¢¥na tudiz se
jich uzivd mén a wtSinou pouze pro vytieni kontrastu s ostatnimi barvami. Rong
casto se v barevnych kombinacicktesnou a bilou objevuje itukova. Blesk se
prostednictvim znané barevnosti snazi c:tgéi napadnost a atraktivnost, chce byt na

stanku co nejviditekjSi. Uziti jednotlivych barev také korespondujebsahem. U
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¢lanki souvisejicich se smrtilgvazuje¢erna v kombinaci s bilou, témata sexu, nasili a
raizna ,Sokujici“ odhaleni byvaji Ztaziovanacervenou barvou,iZova je spojovana
s tématem lasky.

Patet ¢lanki na titulni straa je rizny, rekdy je tén&f cely prostor vyhrazen
jednomu tématu, jindy zde najdem#éispevka vice. Vzdy vSak rizeme jas#é urdit,
ktery ¢lanek redakce pro dany den poklada za hlavni. Takovclanku (Wetrg
dophujiciho materialu) je &ovano nejvice prostoru a pgavento ¢lanek ma byt
hlavnim lakadlem proiten&de. Téngt vzdy se hlavniclanek tyka skandalu nebo
osobniho Zivot&eské celebrity. Rozsah téxnba titulni stras je také rozmanity, avsak
v zasad plati, Ze text obvykle zaujima m&prostoru nez obrazovy materiél a titulky.
Kazdy ¢lanek je nadepsan velkym barevnym titulkem. Obgaitktt byva co mozna
nejsenzéngjSi a nejkiklave¢jsi, ale v disledku toho mnohdy také ziv& zavadjici.
Napadnost titulk je jeS& umocréna uzitymi barvami (fedevSim zmiovana bila na
cerném podklagl ¢ervend nacerném podklagl nebo cernd na sitlém podklad) a
velkym pismem. Netdka je titulek rozsahlejSi nez samottnek, ktery na &
navazuje. Titulky byvaji tighy tutnym vyraznym pismengasto vSak nema cely titulek
stejnou velikost pisma, ale jetmdzreno pouze klfové slovo. Titulek se fize skladat
z rekolik vét, z nichZ kazda je jinak typograficky proveden&avgkle nema cely titulek
ani stejnou barvu, ani stejnou velikost pismamsté je také tighi rekterych slov
z titulka nakkivo a rdamovanitznych slov éznymi barvami. ¥tSim pismem, vyrazyjsi
barvou a ordmovanim byvaji @éziovana nejskandatii slova z titulku, vicebarevny
titulek také msobi dynamitéji a kiiklaveji. Dramatiénost titulki byva umodovana
interpunknimi  znaménky, fedevSim vyki¢cnikem. Vyki¢nik dodava titulku na
dulezitosti, &la z rgj néco exkluzivniho, pedznamenava, Ze pojednava&em, co je
vskutku vyzn&né a my tomu zkratka musimeémovat pozornost. Nutno vSak
podotknout, Ze ve sledovaném obdobi byBlaskuprakticky kazda hlavni udalost dne
hodna vyki¢niku, coz jeho funkci zréaé devalvuije.

Titulky nejsou zarovnany do bloku s textem, d@leng jej presahuji a prolinaji se
do obrazového materialu. Ani samottidnky nejsou vzdy ikledré zarovnany do
sloupdi. Upravadlanki se potizuje fotografiim a celkovému vzhledu strany. Pokud
neni titulek rovny, ale zveda se doprava, je 8tegRk natis¢n i ¢lanek pod nim. Pokud
je pouzita velka fotografie lidskéheld, kopiruje zarovnani textu jejifilkky. Nekdy
byva text tvarovan do neobvyklych utuanag. do tvaru Sipky ukazujici na fotografii.

Na titulni strag Bleskutedy nejsou oddeny jednotlivé slozky, ale naopak typické je
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prolinani, vzajemné igpusobovani a snaha uZzit na malém prostoru co nejvice
neverbalnich persvazivnich prissiki. List tak pisobi powgkud nepehled a nuti
¢tende gkat pohledem z jednoho objektu na druhy.

Velmi vyraznym rysem titulni stranBleskuje prace se zgaym mnoZzstvim
obrazového materidlu. Obrazovy material neniétmd od texti. Malokdy se zde
objevuje ordmovana, jasrohrantena fotografie, naopak je typické, Zze do fotografie
zasahuiji titulky i vlastni textlanku. Vyjimkou neni ani to, Ze se jedna fotografie
prolina s jinou. Je uzivano velkych fotografii jriiém pdtu, jedenclanek netidka
dopliuje vice souvisejicich fotografii. Takové mnozsbbrazového materialu méa
pusobit laka¥ a gitazlivé predevsSim praitende, ktery upednosiiuje rychlé pedani
informaci prostednictvim mnoha obr@za mala slov (jako je tomu v televizi). Nédka
zaujimaji obrazy vice prostoru nez text, vyjimkogjsou ani situace, kdy na titulni
strart nalezneme pouze jednu velkou fotografii (viz oB), pog. vice mensich
fotografii a titulek, samotny text je pak az uytigtu.

Obrazovy material voli redakce tak, aby korespoatiswobsahendlanku, aby
byl atraktivni, aby Sokoval, aby zaujal na prvnhieal. Stalo se jiz té#h pravidlem, Ze
na titulni strag Bleskuje ¢eska celebrita, tauz se jedna o stélici nebo okrajovou
osobnost zviditeknou pouze na kratkou dobu riap souvislosti s probihajici reality
show. Tyto okrajové celebrity jsouBleskuvelmi ¢asté, v dané debjsou na ¢ich
verejnosti a zajituji vysoky prodej novin, avSak zagkolik tydni jsou jiz zase
prakticky neznamymi osobanmBlesk zkratka sazi na znamé reaa jejich soukromi.
Zpravy se tér vyhradre tykaji soukromého Zivota celebrit, odhaleni zcfejminulosti
apod. | kdyZ jsou ¢které zpravy zcela malicherné, ti@@dseji naprosto nic nového ani
zajimavého a {sobi jako ,vycucané z prstu®, redakce je @patraktivni fotografii a
titulkem a vyzdvihne je v listu na prvni misto, nélosobnost, které se tykaji, zajisti
vysoky zajemctendi. Ve sledovaném obdobi se Zadné politické, ekorkdnini
piirodni udalosti nepodi#o vytlacit z titulni strany bulvarniho denikBlesk ¢ceské
celebrity. Ze vSech titulnich stran vyhliZzeji te&namych i méznamych osob. Pokud
se na titulni stranu dostal politik, nikdy se z@awetykala jeho politickyckinu, ale
vzdy soukromi (nap svatba, oslava narozenin). Vzdy se také jednalsobnosteské
narodnosti, redakce i@dpoklada, Ze sebezn§8i zahranini osobnost neproda
v ¢eském prosedi noviny lépe neéeska celebrita. Typické také je, Ze jedna osobnost
se v utittm obdobi na titulni str&nobjevuje velmicasto. Blesk ¢asto pojednava o

jednom skandalu &kolik dni i tydmi, snazi se zd& vytézit maximum, odhaluje
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skut&nost na pokréovani a zajituje si tak prosednictvim jedné osoby vysokou
prodejnost.

Casté jsou emocionainzabarvené fotografie dapljici stejré ladné texty
titulkt. Blesk nevybira fotografie, na nichz jsou celebrity zamy s neutralnim
vyrazem ve tvA, ale naopak voli fotografie, na nichz se itvanaves, sklesle,
nenavists, zlostré, nebo naopak p&ferg, triumfalre, astré apod. Vybrany vyraz
vzdy samoejn¢ presré koresponduje s obsaherflanku. Vyjimkou nejsou ani
fotografie zachycujici znamé osobnosti v opildsjiné negijemné situaciCasté jsou i
nelegald ziskané fotografie ze soukromych objekhemocnic, l&eben apod., stejn
tak jako fotografie odhalenych Zert, @ se jedna o erotické fotografie, které doty
Zena v minulosti skut@¢ nafotila, nebo o taghziskané fotografie z doméacich pozémk
a letnich letovisek. Zde vSak néheme vylodit ani moznost fotomontaze. Fotografie
tohoto typu byvajtasto velice nekvalitni, neBse jednd o snimky ziskané tgjnasto
fotografované z velké dalky. U takovychto snimknohdy ani nerizeme s jistotou
fici, koho v jaké situaci zachycujiigsto redakce tyto fotografie na titulni stranu
zarazuje, protoZe jsou pro bulvar maxim@hraktivni a poskytuji prostor k segném
odhalenim.

Velmi zajimavym prvkem, s nimZ sea#eme na titulni stranBleskusetkat, je
napodoba soukromé korespondence a rukiogtekud nap Blesk piSe o odhaleném
soukromém dopisu, otiskne jeho text v obrazci,\ktgpada jako otrhany dopisni papir.
Podobr vyuzivd nap. imitace listu vytrzeného z bloku nebo fotograff@bilniho
telefonu, na jehoz displeji je otét text sms zpravy. Dikymto prostedkiim pisobi
informace autenti¢ji a vice poutaji pozornost, protoZéend& ma pocit, Ze Ekomu
skute&né nahlizi do mobilniho telefonu nebo bloku s poznamk

Celkow je titulni strankaBleskuvelmi napadna. Typicka je z&red barevnost,
velké mnozZstvi atraktivnich bulvarnich fotografivgrazné prace s typografii. Titulni
strana jsobi velmi pese, coz nize mnohocétenda prildkat, aleradu z nich také
odradit, neb® jista peplacanost a vyp nekvalitnich, zavagicich fotografii snizuje
duveéryhodnost deniku. Z podoby titulni straByeskuje zZejme, Ze tento listijnasi

piedevsim zdbavu a rozptyleni ner@@muctendi.

Taktéz titulni strana denik@ha! nese vSechny rysy typické pro bulvarni tisk.
Jeho zar&eni a cile jsou totoznéBleskem a tudiz jsou si tyto dva deniky velmi

podobné co do obsahu i vzhledu titulnich stran.
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Vlastni titul deniku nema stabilni umist, steji jako nema pewh danou
podobu cela titulni stranka. Titul je @i&tvelkym bilym pismem ¢erveném ramiku,
bilé pismo ma&erné kontury, které umaaji kontrast mezi barvami a cely titul zmet
zvyraziuji. Napadnost titulu je jeSumocréna vykicnikem, ktery denik nese v nazvu a
ktery je graficky originaly zpracovan — je asymetricky @igomina réni kresbu, coz
mu dodava na zajimavosti. S@sti rdmeéku s titulem jsou barewn zdirazréné
informace o ce#y regionalni mutaci, internetovych strankach dendkinorké lince,
bezprostedre pod titulem nasledujéerveré ohrantéeny fadek s Udaji o datu é&isle
vydani. Cely takto zpracovany titul se na strdnkpi@Se pohybuje podle aktualnich
potreb, rekdy je zarovnan k levému hornimu okraji, jindy ssspnuje doprostd, casto
uhyba fotografiim i upoutavkam dovhitisla. V disledku toho se dkdy titul dostava
na strance nize a pé&kud se tak ztraci mezi vyraznymi titulky a obrazovsnaterialem.
Pro tvirce denikuAha! tedy zjevé neni nejdlezitejSi, aby ¢tend&i vnimali jejich
znaku, ale aby byli zaujati obsahem. Pokud to situageaduje, ustupuje titul
atraktivnimu materialu, protoze denitedpoklada, Zétendi bulvaru nejdou do trafiky
s cilem koupit si jeden konkrétni denik, ale kogpiien, ktery bude mit lak&éi titulni
stranu.

Patet ¢lanka na titulni stras Aha! je rizny, obvykle se jedna ditclanky, ale
muzeme zaznamenat i vydani, kterd maji na titulrnstpouze fotografie a titulky
k jednotlivym ¢lankim, zatimco samotné texty jsou az uiristu. P@et a rozsah
¢lanka vzdy také souvisi s tim, zdali se na titulni strahjevuji dalSi prvky. Tyto prvky
jsou por@rn¢ casté, jejich vyskyt a umisti vSak neni stabilni. Jedna segevsim o
nejrizngjSi barevné rantky obsahujici upoutavky dovnitisla, upoutavky na dvd
filmy vychazejici se denikem a Zupodbarveny aervert ramovany sloupec se
zkratkovitymi zpravami, jehoz redakce uziva, abyhfaona titulni stra& sclit vice
zajimavych informaci ze sp@leosti a kuriozit.

Jednotlivéclanky jsou uvozeny ndpadnymi barevnymi titulky, riteasahuji do
doprovodného obrazového materialu, avSak samoxtg jsou vzdy od fotografii i od
sebe navzajemietelrt oddsleny. Clanky jsou oramovany spolu s dalsim souvisejicim
materialem do jednoho Utvaru, tak#end vzdy gesré vi, ktera fotografie pét ke
kterémuclanku, a list fisobi gehledrji. Rameky, které oddluji informace a potazmo
uréuji zarovnani ¢lanka, vSak nejsou pravidelné, nepracuji pouze se swislg

vodorovnymi carami, ale vytvA nejniznéjSi nepravidelné obrazcetasto velmi
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netradénich tvai. Tato Uprava jsobi més formalrg, zabave a hra¥, avSak sniZuje
duvéryhodnost deniku.

Vyraznym rysem denikitAha! je také jeho barevnost. Pracuje s barevnymi
titulky a barevnymi podklady¢imz se stava napagjdim. Na titulni straé najdeme
mnoho tizné barevnych ploch,festo plati, Ze podbarvovany jsou obvykle jen tiudk
poutaci prostory. Samotn#ianky se na barevny podklad umhif ziidka, coz vede
k tomu, Ze nesplyvaji k obraz¢tenduv zrak se vzdy automaticky z&th na barevné
titulky a fotografie, jeho pozornost se nerozptglup teprve kdyz jej napadny titulek
zaujme, vyhleda ®ma i souvisejiciclanek. Co se ©§e vykéru barev, Ize se mha!
setkat s mnoha tznymi barvami. Odstiny titutk jsou vzdy voleny tak, aby
kontrastovaly s pozadim, byly co nejnapgdina aktivizovaly pozornost. Negstji
uzivanymi barvami VAhal! jsou cerna v kombinaci s bilou, Zlutacarvena, mzeme se
setkat ale i s odstiny modré, oranzgvBalové.

Texty na titulni strat Aha! jsou dophovany bohatym obrazovym materialem,
ktery ma spolu s velkymi vyraznymi titulky lakat tpacionalni¢ten&e. Jsou voleny
velmi expresivni fotografie, které vé&ten&ich vyvolavaji pozadované emoce. Na
fotografiich jsou téré¥ vzdy ceské celebrity, jejichZz zpodokmi nélezi¢ koresponduje
s obsahem titulk (napg. vedle titulku Bojim se.?’ spafime znamou osobnost
s vydsSenym vyrazem, vedle titulkduiva hadka na Na¥° jsou otiény fotografie
moderatoit této televizni stanice s nenavistnymi acdi@nymi vyrazy apod.). Velmi
casté jsou také fotografie zachycujici znamé osdbmogjaké nepijemné spoléenské
situaci nebo fotografie s erotickym nadechem. Tigtografie byvaji velmicasto
nekvalitni, avSak jsou otiskovany pro svou vysoktaktivitu. Fotografie byvaji velké
a vyrazné, #kdy jsou ramovany, jindy se jimfigpisobuje zarovnani textiasté je
uzivani vice fotografii u jednohanku, ¢cimz se obvykle zhmatije konflikt nebo jiny
vztah mezi zobrazovanymi osobnostmi. Frekvence zibra titulni strag Aha! je
vysoka, spolu s titulky zaujimajitgvaznoucast strankové plochy. dkteré fotografie
jsou samy o sabdostatén¢ scIné, proto se davaiednost neverbalnimu &dvani
informaci fed verbalnim, které je zdlouh®$i a proéten&e nar@ngjsi. Vyjimkou vsak
nejsou ani fotografie ilustéai, které nezobrazuji nikoho zndamého ani nenesou
podstatnou informaci, ale pouze dayl tematicky ¢lanek. Casto viak maji silny

emotivni naboj, aby vzbudily zajem i@nek, v gmz nefiguruje Zzadna celebrita.

29 Ahal, 22. 8. 2007, s. 1.
%0 Ahal, 18. 10. 2007, s. 1.
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Titulni stranka denikuAha! je velmi pestra, ne&étbarvami ani obrazovym
materialem, typické jsou taktéz velké titulky, ¢&iz dramatinost je umotiovana
pouzivanim vyki¢niki. Jedinym stabilnim prvkem je &lomodry pruh pinasejici
prostednictvim zavedenych symlfioh ¢iselnych udaj predpowd pocasi. VSe ostatni
se na titulni strah promeénuje. Jednotlivé slozky seuzné presunuji nebo jsou

vypoustny v zajmu maximalni atraktivity deniku.

Pokud porovname dva zimvané zastupce bulvarniho tisku, nelze si
nevSimnout jejich ndpadné podobnosti. Oba denikyi maprosto stejné zatteni,
chtgji oslovit stejnou cilovou skupinu, a jsou tudiztrtau nej¥tSimi konkurentyBlesk
je nas neprodavéjsi denik a je jiz zavedenou zkau. Aha!, ktery na trh vstoupil
teprve nedavno, se snaZi ziskaktaré ¢ten&e Blesky a proto vyuziva stejnych
oswdéenych metod. Oba deniky si jsou podobnékiak nerozliSitelnosti.

Titulni strany obou ligt jsou prongnlivé, ani samotny titul deniknem@ stabilni
umisgni. Pro oba je pry@ada napadnost a atraktivita a tomiizjpisobuji rozlozeni
jednotlivych slozek na strankové ploSe. Prakticttgntické je u obou denikuzivani
velkych barevnych titulk s vylkfi¢niky, jejichz obsah je dramaticky a mnohdy éma
zavadjici. Grafika obou denikje vystedni, listy gipominaji reklamni letdk, neni pro
n¢ dulezita gehlednost, pravidelnost anietelné odliSovani jednotlivych slozek, snazi
se hlave zaujmout co neptSim mnozstvim senzaiho materialu, barevnosti a velkymi
fotografiemi.

Oba deniky voli barvy tak, aby navzijem kontradiova tim i vynikly.
Prevladaji kombinacecerné, bilé, cervené a Zluté, itemz Blesk casto pracuje
s agresivniervenou, zatimcdha! uprednosituje z&ivéjSi Zlutou. Obdobna je i volba
obrazového materialu. Oba denikiikgadaji fotografiim prveéady vyznam, na titulni
strany umisuji fotografie znamyckeskych osobnosti se silnou expresivitou. Osobnosti
jsoucasto v dany den v obou denicich totozné, &tigjk nizeme v sledovaném obdobi
zaznamenat zvySeny vyskyt konkrétnich celebriitoénich stranach. Jedna se o osoby,
které svou minulosti nebo aktualnim chovanim pagkybulvarnimu tisku znay
prostor k skandalnimu zpravodajstwimz se dostavaji do obecného gdomi a
fakticky tak zajiguji vysokou prodejnost. Oba deniky taktéz vyuZinajkvalitnich, ale
0 to senzénéjSich fotografii.

Mezi Bleskema Aha! tedy nebyly z hlediska celkového vzhledu titultrasy

zaznamendany zadné vyrazné rozdflipa! jakozto novy bulvarni denik na trhiepzal
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oswdcené technikyBleskua snazi se na titulni stiamabidnout &co atraktivijSiho
nez konkurent, ii¢emz doufa, Ze typickyten& bulvarniho tisku nejchazi do trafiky
koupit konkrétni titul, ale fikloni se ktomu, ktery mu dany den poskytné&m

zajimajSiho.

Obr. 2 — Titulni strany analyzovanych denft0. 10. 2007

Pokud nyni srovname seriozni tisk s tiskem bulvarrdpatime zn&né rozdily
mezi olEma typy, avSak nelze si zargveepovSimnout i witého sblizovani, zvlast
v oblasti neverbalnich persvazivnich predid. Analyzované bulvarni tiskoviny jsou si
velmi podobné, mezi serioznimi deniky byly zaznaamgnjisté rozdily, avSak pokusim

se ol& kategorie pro péeby vzajemného srovnani zevSeobecnit.
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NejnédpadwjSi rozdil spoiva v barevnosti. VSechny deniky jsou v &&ané dob
tisttny v barg, protoZze nebarevny denik by na &mném trhu nebyl
konkurenceschopny. Barevnost je typickym rysem dulyktery seriozni deniky musi
piejimat, stejd jako rekteré dalSi prvky, o nichZz bud&c dale. Nutnost jgjimani
nékterych bulvarnich trerid seriéznimi deniky souvisi s celkovou pramu
spol&nosti. Jak se ukazujegtéina éten&i nestoji pouze o kvalitni zpragstlkovani
informaci, ale chce informacéipmat rychle, nenarou a atraktivni formou a mnoho
z nich se chce ip ¢teni novin pedevsim bavit. Vikledku toho musi seridzni tisk
v nékterych aspektech bulvar napodobovat. Jen tak méi ®slovit Sirokou skupinu
¢tendu, kteri hledaji dilezité informace, ale i zdbavu. Oba typy dénjkou tedy
barevné, aby vzbuzovaly pozornost, avSak v celdm@vnosti jsou ziaé rozdily.
Bulvarni deniky pracuji s mnoha barvami, na jejittulnich stranach jsou velké
barevné plochy, titulky jsou ti&ty v bang na kontrastni barevné pozadi a listy jsou
diky tomu nepehlédnutelné, i kdyZ pehud ,preplacané”. Seridzni tisk se naproti tomu
shazi barewh zdiraziovat upoutavkové pruhy ackteré dalSi prvky, avSak nikdy se
neuchyluje k barevhz&ivym titulkaim. V disledku toho fisobi seriézni tisk na prvni
pohled sice o0 poznani ménépads, avSak pehledrji a davéryhodrgji. Rozdil je také
ve vybiru konkrétnich barev, bulvar vyplje velké prostory agresivriervenou a
vyraznou Zlutou, seridzni tiskoviny tguinostiuji pasivni, klide pasobici modrou,
piipadré ¢ervenou v urdrergjSich odstinech. Volba barev ma &ng viiv na to, zda-li
tisk vzbuzuje dojem prvoplanoveé lacinostiigppmina reklamni letak.

Dalsi @ividny rozdil je ve frekvenci a pojeti obrazovéhaterialu. Pro bulvar je
fotografie prvédada, je to hlavh ona, kdo ma zaujmoutten&e. Pro seriozni tisk je
fotografie dilezitym dophujicim materidlem, ale neni obvykle tim hlavnimti@eo
bulvar zaphuje fotografiemi mnohdy &tSim prostor nez textem, seridzni tisk vzdy dba
na obsahlé verbalnsdilované zpravodajstvi. Ret verbalg sclenych informaci na
strance je v seriéznim tisku vyrazmyssi nez v bulvaru. V seriéznim tisku jsou také
fotografie vzdy retelrt odctleny od texti a ramovany do pravidelnych geometrickych
Gtvar, v bulvarnim tisku je samostatné ramovani fotagrayjimecné, fotografie
splyvaji s barevnym pozadim, ouiiwji zarovnani textu, zasahuji do jinych sloZzek
titulni strany a jsou iekryvany titulky. Jisté sblizovani bychom vSak nmapatovat
v tom, Ze u seridzniho tisku daaji fotografie pekratovat vymezeny ramec. Jedna se
vSak vzdy pouze o fotografie v hornim upoutavkovprahu. Ty pesahuji hranice

pruhu acasto naruSuji vySe natiéty titul. Toto gesahovani je vSak nutné, pokud ma
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upoutavka plnit s ucel, pokud bychom totiz fotografie nechali pouzeamnci pruhu,
byly by [xiliS malé a potencialnitend by si jich pravdpodobr vilbec nepovsiml.

Znxny rozdil mezi serioznim a bulvarnim tiskem gp@me také ve stylu
otiskovanych fotografii. Pomineme-li fakt, Ze denikimiguji na titulni strany
fotografie zcela rozdilnych osobnosti, tykajiciehzsela rozdilnych udalosti, liSi sesob
kategorie pedevSim drazem na expresivitu a kvalitu obrazového materi8keriozni
tisk otiskuje fotografie dokumentujici vyznamréské i sétové celospol&enske
udalosti, gicemz voli vzdy fotografie vysoce kvalitni, zarévese vSakcasté&ne
piiblizuje bulvarnimu tisku volbou atraktivnich &sto emocionath zabarvenych
momentek. Pro bulvarni tisk neni kvalita obrazovétateridlu na prvnim mistnevaha
otisknout velmi nekvalitni fotografii, pokud redstavuje atraktivni material.
V bulvarnim tisku jsou &né vyrazg expresivni, nekorektnéasto ponizujici, neeticky
ziskané fotografie. Volba obrazového materialu také&né ovliviiuje divéryhodnost
deniku.

Pro seridzni tisk je typicka stabilita slozek, matd bulvar je prornlivy.
Seridzni deniky poskytuji svygtien&a jistotu, umoauji jim snadnou orientaci a defin
jim nabizeji formu, na jakou jsou zvykli, a tudiined di, kde hledat konkrétni
informace. Bulvarni tisk vSechny tyto aspektytoile maximalni atraktivét, umiseni
jednotlivych slozek se dennodeénmeéni podle aktualnich ptab (podle toho, kolik
prostotu je iteba vyhradit fotografiim, podle toho, jaky prostpotiebuje velky
skandalni titulek atd.). Seriézni deniky jsou takédy prehledné, systematicky
uspdadané, stejnodmné zarovnané, zatimco u bulvaru se setkdvame s asynuosti a
prolinanim prvk. V dasledku toho psobi seriozni listy sdn¢ a srozumiteld, bulvarni
evokuji predevSim nenatmou zabavnost. Bulvarni deniky také nepracujisdedinym
clerénim ¢lanki a mezititulky, coz ovSem vychazi z toho, &@@nky na titulnich
stranach bulvaru jsou vyrazikratSi nezllanky v seriéznich denicich. Seridzni tisk také
uziva dalSich neverbalnich pivkersvaze, jako jsou tabulky, grafy a schématamnzat
bulvar stavi hlavéina obrazech. Souvisi to s faktem, Ze bulvar zkragqsinasi takove
informace, které by ptgbovaly pro snadisi percepci podlozit fehledré
zpracovanymi Udaji.

Pokud bychom ®i shrnout poznatky o titulnich stranach bulvarnilao
seridzniho tisku, r¥eme fici, Zze mezi dmito dwma typy jsou eetelné rozdily
pramenici z jejich odliSného zateni. Rozdily se tykaji ipdevSim prace s barvami

(celkovd barevnost, barevné titulky), typografitulki, obrazovym materidlem
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(velikost, styl a frekvence volenych fotografiidalSimi prvky (rozloZeni jednotlivych
sloZzek na ploSe,iphlednostglereni texti, interpunkni znaménka v titulcich, uzivani
tabulek a pehledi). Zarove: vSak nizeme zaznamenavatiié sblizovani, které plyne
z nutnosti komemiho uUsgchu deniku. Seridézni denikyigiimaji rekteré prvky
bulvaru, jsou barewjsi, snazi se o napadnost mezi ostatnimi listynétdjategorie,
doplhiuji zpravodajstvi atraktivjSimi fotografiemi, lakaji na zajimava témata uinit

¢isla apod.

6.2. Typografie analyzovanych denik

Typografické zpracovani deriike dilezité jednak z hlediska srozumitelnosti,
jednak z hlediska persvazivnihdigmbeni. Psané slovo je zakladem Zurnalistickych
sckéleni, typ pisma formuje sténi do utité vrgjSi vizuélni podoby. V Zurnalistickych
komunikatech slouzi pismagrlevsim jako prostdek gedavani informaci, avSak po
vzoru reklamniho diskursu sem pronika i funkce test@. Zvolené pismo by &o byt
predevsim dotke citelné i v malé velikosti, typograficka Uprava mten& usnadnit
orientaci v listu a zfsjemnit ¢teni. Deniky by také sty dodrZzovat soubor pravidel pro
sazbu. Mnohéceské deniky vSak typograficka pravidla porusugkdy z divodu
zvysSeni atraktivity, jindy je to prasjen disledkem nekvalith odvedené prace grafika.

Pri analyze typografie denikse zamfujeme na typ pisma, jeho velikost a
barvu, dale na #u radki, prostor mezi jednotlivymi literami, sazbu jedmotth
sazebnich prvk a zna&ek (nap. predlozky, zkratky,cisla, interpunkni znaménka),
déleni slov. Déle nelze opomenout plosné uapani textu, jeho zarovnanickeneni.
Typografickym zpracovanim tedy rozumime celkovouwaup tiSéného slova ¥etns

jeho vztahu k dalSim neverbalnim piwk persvaze.

Typografickd UpravaHospodaskych novin je jednotnd a stabilni. VSechna
vydani jsou si graficky velmi podobna. Cilem jeéegevSim pehlednost a snadna
orientace v listu. Z&kladnim typem pisma Hosgskigch novin je Bookman. &oli se
pro titulky obecg doporwuje volit bul’ pismo shodné s pismem zakladnim, nebo pismo
zietelre odliSné, uZivaji Hospod&ské noviny v titulcich pismo velmi podobné
zakladnimu. Pismo v titulcich je uZSi, protajein opticky pisobi vysSi, ale

v zakladnich rysech je prakticky identické s pismdastnich text. V disledku toho
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muze pismo titulk piasobit nacten&e jako deformované a kazit tak esteticky dojem.
VSechny texty vetrg titulki jsou tiSény ¢ernou barvou na bilém podkkadimz denik
podtrhuje svij seridzni a vcelku konzervativni design (http:/Antypo.cz/_cetba/cetba-
clanky-In.html).

VSechny ¢lanky v listu maji jednotny styl. Jsou obvykle &%y ve stej@
Sirokych sloupcich, fixemz délkaradki je z hlediskacitelnosti optimalni. Ve vSech
zakladnich textech je volena tataz velikost pismatulka se liSi, avSak velikost pisma
byvéacasto identicka v titulcichlanki s podobnym vyznamem a rozsahem. DodrZuje se
vzdy stejna vzdalenost mezi odstavcem a mezititalkedstavce maji vzdyudledrg
shodné odsazeni prvnihddku, dodrZzuje se i stejnd vzdalenost mezi jedryotli
fadky. VSechny tyto prvky jsou v souladu se zakladntiypografickymi pravidly a
napomahaji celkové fphlednosti. Clanky jsou zarovnany do bloku, cozigmbi
upraverji a estetétéji, nehledt na to, Ze kili této Upra¥ vznikaji izné velké prostory
mezi jednotlivymi slovy naadku. Blokovou Upravu vSak nemaji titulky, coz ghkud
rusi celkovou symetrii, ktera je jinak pro tentmiketypicka.

Hospoddské novinyse snazi dodrZzovat pravidla pro sazbu — netujis
jednohlaskové igdloZzky na konetddku, rozliSuji spojovnik a poitdu, spravi uzivaji
zavorek i interpunénich znamének, dbaji na spravriéedi slov. Citace nejsou v ramci

textu uvozeny obvyklymiceskymi uvozovkami ,“, ale mencastym, avSak podle
typografickych pravidel taktéz spravnym symbolem Gitace vyaté z textu &lanky
se zvlaStnim obsahem jsou &%y kurzivou. Tim, ZeHospoddské novinydbaji na
stanovena pravidla a snazi se vyvarovat chyb \oléh zpracovani, potvrzuji gy
vysoky standard.

Plosné uspi@dani jednotlivych textje systematické arphledné.Clanky jsou
od sebe graficky vyraznoddtleny (nekdy pouze dostat@ym volnym prostorem, jindy
za pomoci svislych a vodorovnyatar), éten&i nedla problém se na strance rychle
zorientovat a najit pozadované informace. Vzdygeprvni pohled izjma gisluSnost
titulku, pog. i obrazového materialu ke konkrétnimu textu. ¥éfioje uspdadanim
texti nazné&ena i tematicka souvislost megianky. Souvisejiciclanky jsou vzdy
umis’ovany v bezprogedni blizkosti, zarowejsou jednotlivé texty podle svého obsahu
zarazovany do rubrik (n&pZ domovaZe zahrandi, Kultura, Nazory Spor).

Typograficka upravadospoddskych novirdba na pehlednost, srozumitelnost a
jednotnost v ramci celého listu. Denikigobi celistvym, esteticky kladnym dojmem.

Graficka uprava zfjjemiuje a usnatje é¢teni tohoto listu.
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Mlada fronta DNES si po typografické strance udrZujetpwstyl, avSak f
podrobréjSim prohlizeni si mZeme v jednotlivych ¢islech povSimnout fady
nejednotnych prvk Denik pouziva pismo Times, které fpat nejtradéngjSim a je
velmi dolie ¢itelné. Tentyz typ pisma je uzit i v titulcich, oflde v ttnémiezu. Pismo
v titulcich vSak byva leckdy deformovano — jemé natahovano, zuzZovano nebo jsou
potlateny mezery mezi jednotlivymi literami (http://wwwyto.cz/_cetba/cetba-clanky-
In.html).

Nekdy je také titulek tign kurzivou, obvykle pokud jej twd vyrok rejakeé
osoby ¢i originalni Wta zaloZend na jazykové&eh neni to v3ak pravidlem. Stejna
nejednotnost panuje i W¥ipads uzivani uvozovek v titulcich. Pokud je titulkentét;
byva uvozen symbolem uvozovek ,“, neplati to vSakwech fipadech. Neidka je
titulek tvoren citaci, ktera neni od ostatnich textijak odliSena, titulek neni ti&t
kurzivou, chybi symbol uvozovek. Tato nejednotrjedhak narusuje celistvost deniku,
jednak z¢Zuje srozumitelnost textu. Nerozpoznatelnost citaaeprvni pohled frize
zagicinit ¢ten&ovo Spatné pochopeni&eni, nize jej zmast a znesnage mu jasnou
a jednoduchou percepci textu.

Zakladni textyMladé fronty DNESbyvaji obvykle typograficky sjednoceny.
Texty jsou tiS&ny ¢ernou barvou na bilém podkkgdarevné pismo se objevuje pouze u
zdarazrénych casti titulki a u rekterych citaci vyiatych z hlavniho textu. Jednotlivé
texty maji blokovou Upravu, zarovese tu vSak projevuje snaha o zachovaiilipné
stejné vzdalenosti mezi jednotlivymi slovy rédku, coz vede kastému deni slov.
Slova jsou dlena v souladu s pravidly, avSak mnoho gbedych slov v jednontlanku
znesnatiuje rychlé ¢teni a naruduje plynuly tok informadClanky jsou tisény ve
sloupcich o optimalni &e.Radky nejsou $lis dlouhé, aby séten& v textu neztracel,
ale ani pilis kratké, aby nebyl nucen neustali@gkakovat éima z jednoha'adku na
druhy. Stka sloupé byva ve viecllancich stejna, jen vyjintes je rsjaky text tistn
v 8irSich nebo uzSich sloupcich nez texty ostdiiidlka je jednolitost slougicnaruSena
obrazovym materialem. DodrZuje se také jednotn&os pisma a styl odstaivqvzdy
stejné odsazeni prvniitddku odstavce, vzdy stejna vzdalenost prvniho degogho
odstavce od mezititulku apod.). Rénd odliSné je provedeni titulk velikost pisma
v titulcich je rozdilnd podle tdeZitosti ¢lanku, ktery dany titulek uvozuje ripadré
podle rozsahu samotnébidnku. Titulek vSak nikdy nezaujim&tgi plochu nez vlastni

¢lanek. Titulky byvaji obvykle zarovnany naesd, pouze malé titulky u sktych zprav
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se rovnaji k levému okraji. Zarovnani tittilka sted spolu s blokovou Upravalanki
pusobi esteticky kladnym, symetrickym dojmem.

Vedle hlavniho pisma Times uziva denik §etela odliSné, bezpatkove, uzké
pismo. Tento typ pisma objevujici seizmych tabulkach aiphledech je ménvyrazny
a hire citelny nez Times, avSak jeho pouziti umoje Zetelnou diferenciaci takto
podavanych informaci od hlavniho proudu textu.

Mlada fronta DNESJba na dodrZzovani zakladnich pravidel sazbgsto si I1ze
ob¢as povSimnout prik které bychom mohli hodnotit jako nevhodri¢,dokonce
chybné. Spravh jsou otiskovana interputiki znaménka, zavorky, spojovniky a
pomkky i ¢asové udajeCiselné Gdaje mivaji také spravnou podobu, pouzkterych
piipadech voli deniktiselné vyjadeni tam, kde by bylo vhodj$i uzit vyjadeni
slovniho (nap Pardubice zvizily. Na 11. poku). Za chybu Ize povaZovat pémg
¢asté umisovani jednohlaskovychiedlozek (k, s, v, z, u, 0) na kon&mku. Rusi¥
pusobi také nejednotnost grafického zpracovani symbebzovek, jehoz hrany jsou
n¢kdy ostré, jindy zakulacené.

Jednotlivéclanky jsou zetelrg odcEleny, casto za pomociazre silnych svislych
a vodorovnych¢ar. Cten& se na strankové ploSe deborientuje, skladba listu je
piehlednd a systematicka. Hranice teydou jasg vymezeny, dopgiujici obrazovy
material je umigovan tak, aby bylo na prvni pohled patrné, ke kberélanku pati.
Tematicky souvisejicélanky jsou otiskovany v bezprdéstni blizkosti, zarove jsou
texty podle obsahu usfamany do fisluSnych tematickych sesit

Mlada fronta DNESusiluje o pehlednost, systematiost a kladné estetické
pusobeni nattend&ovy smysly. V zakladnich rysech je denik stabille pokud se
zantiime na detaily, zjistime, Ze grafika neni zcelaspeena, coZz narusuje celistvost

deniku, vnimagjSiho ¢ten&e to miZe rusit a zaroveztéZovat srozumitelnost.

Oba analyzované seridézni deniky maji velmi poddiypégrafické zpracovani.
Oba se snaziipdevsSim o fehlednost, dbaji na jasné vymezeni jednotlivychutex
udrzuji stejny rdz kazdého vydani a snazttem& usnadnit orientaci v listu. Pismo
téchto denik je odliSné.Hospoddiské novinypouzivaji pismo Bookman, které je ve
srovnani s TimeserMladé fronty DNEShaie citelné. Oba deniky dbaji na z&kladni

typograficka pravidla, i kdyz fiedevSim uMladé fronty DNESsi Ize povSimnoutady

31 MF DNES, 15. 10. 2007, s. C8.
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prohreSki viaci témto pravidim. Mlada fronta DNESvychazi také fie ze srovnani
Z hlediska celistvosti a srozumitelnosti seri6zrdehik.

Typografickd Uprava denikiBlesk v sol# nese vSechny rysy typické pro
bulvarni tisk. Denik ufednosiiuje napadnost a atraktivitu na Ukofeplednosti a
srozumitelnosti. Zakladnim typem pisma, kt@kesk pouziva, je proskeny Times,
avSak krom n¢j se v denikucasto objevuje (fedevSim na titulni strah Gzke
bezpatkové pismo. Setkat se tu naviZzeme i s pismem napodobujicim pismo starych
psacich straj, pismo zprav sm& pismo rukopisné. Tyto typy pisma jsou vzdy vyuZzit
k zvySeni peswdcivosti a autenticity séleni (http://www.typo.cz/_cetba/cetba-clanky-
In.html).

Celkova nejednotnost grafického zpracovani se pupgeve vSech prvcich.
Rozmanita je barva pisma, é&$tji jsou texty tiS€ny ¢ernou barvou na bilém, ale i na
Zlutém, zeleném nebo oranZzovém podkladasté je také pouZiti bilého pisma na
cerném nebaerveném podklatla dalSi kombinace. Obetiieceno, ¢lanky vBlesku
hraji vSemi barvami, doprovazeji je barevné rékyge pestré titulky,casto je jeden
¢lanek podbarvenékolika miznymi barvami apod. J&SvétSi rozmanitost se objevuje
v titulcich, titulky jsou ti&tny odliSnymi typy pismac@sto i v ramci jednoho titulku),
nemaji pevnou pozici ve vztahu k zakladnim dext po strankové ploSe sé&zr¢
piesunuji pedevsim podle toho, zda musi ustupovat abranebo jinym prvikm.
Titulky nemaji stabilni zfisob zarovnavani, objevuje se zarovnani redstdo bloku i
k levému okraji, akteré titulky jsou usp@dany zcela nesystematicky. RuSpasobi
takeé titulky, které nejsou opticky zarovnany donédinie sclankem, ale wzr¢ jej
piesahuji, pop zasahuji do dopujiciho obrazového materialu. Vyjimkou nejsou
titulky tiStené nakivo, titulky, v nichZ je pouZzito pismaizné velikosti, typu a barvy.
Pismo v titulcich j&asto nefiméiens zvétSovano a deformovano tak, aby zaujimalo co
nejwtsi prostor na strance. Neobvykly neni ani tititakirajici ¥tSi prostor nez hlavni
¢lanek. Tato graficka uprava vede k tomuBteskje sice napadny, aleipobi veskrze
zapornym estetickym dojmem.

Zakladni texty byvaji zarovnany do bloku, ale ifigiza jsou na strance natisy
nakiivo. Text se v dkterych gfipadech svym tvaremtigpiusobuje dalSim, fiedevsim
neverbalnim prvim na strance, kteréixci deniku vnimaji jako wezitéjSi nez vlastni
sckleni. Symetricka linie textu byva naruSovarnanymi grafickymi prvky, malymi

rameky s dophujicimi informacemi, oramovanymi neroyristtnymi mezititulky,
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grafickymi zn&kami a dalSimi prvky - ndpodobou ligké priSpendlenych na n&stce
nebo listi vytrzenych z bloku a podobn Vysledkem uzivani ziaého mnozstvi
nesjednocenych a nestabilnich prvile mnohdy nefehlednost, stranka upobi
pieplnéné, ctend se obtizyji orientuje. RiliS mnoho nesourodych pritkna strance nuti
¢ten&e kéastému peskakovani pohledem a rusi jej.

Co se tg¢e zakladnich typografickych pravidel, nebyl\Bleskuzaznamenany
Zadné vyrazné prabsky. Sazba jednotlivych sazebnich ginekzngek byla v souladu
s ustalenymi zvyklosti. Za chybné se podle typagksth pravidel ovSsem povaZzuje
nejednotnost v uzivani uvozovekBleskulze najit jak citace uvozené symbolem .,
tak citace uvozené symbolem »«. Prvnimu symbolud®ed pednost «lancich,
druhému v titulcich, ovSem neplati to stoprocénfio je jednak v rozporu s pravidly,
v nichZz se vyZadujetdledné uzivani pouze jednoho vybraného symboluénceile,
jednak to niZze mastctende. Zvlastnim fipadem je pouZzivani uvozovek v titulcich
tvorenych citaci. Velmic¢asto jsou titulky stylizovany jako autentické, odmé
vypowedi, ale neni v nich uzito uvozovek. Faktem vSakZzg tyto titulkycasto nejsou
realnymi citacemi, nybrz se jedna o dilo redakdetékse timto zjsobem snazi zvysit
atraktivitu deniku. Resto nelze tvrdit, Ze vSechny vygdvumistné v uvozovkach jsou
ovérenymi citacemi, nelibdiavéryhodnost bulvarniho deniku je nizka.

Rozmiséni texii na stranach a v periodiku je prémivé podle aktualnich
potreb, rEkdy je texfi na jedné stranmnoho, jindy se poskytuje velky prostor jedné
zésadni udalosti. Najdeme zde jen malo pravidelmybhik vyskytujicich se vzdy na
stejném mist Ve skladl ¢lanki |ze zaznamenat tendenci po obsahovémeni na
jednotlivé strany echy Morava, Spolenost Spor), presto v usptadaniclanka a
jejich vzdjemné posloupnosti jerést najdeme pravidelnkad.

Typograficka uprav@leskuje tedy sice napadna a na prvni pohled i atraktivn
avSak z hlediska systematosti, grehlednosti, jasné a rychlé interpretace a celkového

estetického dojmu nevyhovuijici.

Pro typografickou Upravu denikdha! plati v zasagltotéz, co pro deniBlesk
VétSina prvki je shodnychéi velmi podobnych.Aha! pouziva doke citelné pismo
Times, které vtextech argdevSim v titulcich kombinuje s odliSnym, uUzkym a
bezpatkovym pismem. V textech se objevuji pasayeazneé twnym rezem, titulky

jsou tweneé tendi vzdy (http://www.typo.cz/_cetba/cetba-clanky-Imiht
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Clanky byvaji tisény ¢ernym pismem naiznobarevnych podkladecfiasto se
objevuje i bilé pismo na kontrastnitcerném podklagl Pestrobarevné jsou i titulky a
rameky texti. Barevnosti denikse budeme podrobjnzabyvat v kapitole 6.4.

Typicky rozmanité je typografické zpracovani titiulkTitulky jsou tiStny
piedevsim Uzkym bezpatkovym pismenuzmré velikosti i bary, a to i v ramci jednoho
titulku. Méni se i zarovnani titulk nékteré jsou zarovnany natstl, jiné do bloku nebo
k levému okraji, pipadré zde zarovnani v pravém slova smyslu chybi. Samiatxity
maji obvykle blokovou Upravu, ale velndasto jsou &zné asymetricky tvarovany.
Clanky byvaji umigovany do nepravidelnych geometrickych rékig jimZz se svym
tvarem podizuji. Texty jsou tvarovany podle Sikmyah zaoblenych linii, pipadré
svym tvarem kopiruji linii objekt vyobrazenych na doprovodném obrazovém
materialu. Jednotlivé asymetrické oramované textysebe zapadaji jako skl&ta a
vytvéreji tak ugitou mozaiku, ktera siceupobi vcelku zabawp ale zarovié svym
stylem gipomind nedvéryhodny reklamni letdk. Asymetriost textt miZze navic
pasobit nadten&e rudiw. Casto se také Kii nepravidelnému tvarovani teéxtmeni
Sitka sloupé v ¢lancich. Vznikaji takkasto velmi kratkéadky, které nejsou z hlediska
ctendské percepce shbni optimalni.

Zarover plati, Zze na strankové ploSe nejsou d&émiadné volné prostory,
jednotlivéclanky jsou umigovany velmi blizko vedle sebe, na texty se z bestfedni
vzdalenosti tlai obrazovy material, titulky a mezititulky v ragech s nerovnymi
okraji, informace vylenéné z textu a graficky zvyra#né. Vysledkem je, Ze itps
ramovani text, které orientaci napomaha, je list ppn¢ negehledny, peplnény a nuti
ctend&e k neustadlémuipskakovani &ma z jednoho objektu na druh§fimz naruSuje
jeho sougkednost a zpomaluje proces percepce textu.

Aha! se snazi dbat na zakladni pravidla sazby. Intéqmjdiselné Udaje, data a
dalSi prvky jsou tigny podle ustalenych typografickych zvyklosti. Pour&dy se
v textech objevuje nevhodné undist jednohlaskovych fpdloZzek a spojek na konci
fadku. Podob# jako vBleskuzde panuje nejednotnost v uzivani symbolu uvozovek
stejre tak jako chybjici uvozovky v citatovych titulcich. Co se ¢g umiséni
jednotlivych texti, panuje zde snaha tazeni texi podle obsahového kritéria na
piislusné strany (nd@pPolitika, Z domovaSpolenost Spor), avSak hranice mezi tim,
co pati nag. do oblasti politiky a co uz je téma spi#aské, je znme neostra.

Typickym rysem typografiédha! je tedy gedevSim asymetmost, kterd vSak
nepisobi esteticky ani W/éryhodrg a navic ma za nasledek deformaci texio
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stendsky hire pistupnych podobCasté je také uzivani velkého mnoZstznorodych
prvki na strance, coz vede kd&ilsné nefehlednosti, ztizené percepci a mnohdy i

esteticky zapornému dojmu.

Je zjevné, Ze typografick4 Uprava analyzovanychlaooich denik je témef
identicka. Opt se zde projevuje stejné z&mné obou dentk orientace na masového
¢tende, snaha o atraktivitu za kazdou cenu. Oba denrsky jsi podobné téka
k nerozliSitelnosti.Blesk i Aha! pouzivaji stejné typy pisma, st&jmpracuji s jeho
velikosti a barevnosti. Podobna je Upraldaki, avSak uAhal pievliada asymettnost,
ktera nefisobi dobe a ztZuje mnohdy percepci textu. @ha denikm chybi
celistvost, jejich strany jsoui@plnéné iiznorodymi prvky, jsowtasto nepehledné i

obtizrgji srozumitelné. Celkovou Upravou se oba denikyobagi reklamnim letakm.

Pri zobecrném srovnani seriézniho a bulvarniho tisku z hlediypografie je
nejnapadysi rozdil mezi pehlednou a systematickou Upravu seridéznich Bspestrou
a riznorodou upravou ligt bulvarnich. Seridzni deniky se snaZzi informatedavat
formou, ktera bude co nejsrozumitghi, umozni rychlou orientaci v listu a usnadni
samotnécéteni. Texty v analyzovanych seridznich listech jgpehled uspdadany,
jasre odctleny, v jejich posloupnosti jefetelna systematnost, celkova Upravaipobi
umeérere a vkuser. Pro bulvarni deniky je prvada napadnost, texty samotné nejsou tim
bulvarnich tiskovin je mélo volného prostoru, panspaha zaplnit kazdy centimetr
ngjakym materiadlemClanky jsou tiStny blizko sebe a jsou obklopetigdou dalSich
prvki, celkova vystavba listu tgobi zmatené, ¢ten&ova pozornostéka. Stranky
bulvaru misobi jako peplniné, pestré reklamni letadky, seridzni tisk je upngjé a
estetétejSi. Pro seridézni tisk je na prvnim ndisterbal sctlena informacegemuz
odpovida i jeji stdomité zpracovaniClanky maji disledré jednotnou Gpravu, dbéa se
na optimalni §ky sloupdi, stejné zarovnani, texty jsou 88y tak, aby byly co nejlépe
citelné. Naproti tomu bulvarni tiskim dal tim vice ufednostiuje neverbalni prvky
pied textem, tudiZ se texdsto neverbalnim prdasdkim podizuje. Plynulé textové
linie jsou naruSovany vlozenymi grafickymi prvkyameky, fotografiemi, chybi
zietelrgjSi systém v uspgadani jednotlivych¢lanki, ¢tend mnohdy obtiza hleda

souvislosti mezi sflenimi, texty byvaji tid&iny podle Sikmych linii, nedodrzuje se
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pravidelné zarovnani aniika sloupé, znanou roli zde hraje asymeitriost. Bulvarni
tisk se tedy pedevSim snaZigsobit zabavé a atraktivié na Ukorétendské gistupnosti.

Tii ze ¢tyt analyzovanych denikpouzivaji jako hlavni pismo Times, které je
dohre ¢itelné i v malych velikostech. U bulvaru se fegtizeme setkat s experimenty
s napodobou pisma psaciho stroje nebo rukopisw. figma jsou obvykle obtiZjn
Citelnd, ale silg persvaziv ptsobi. Titulky jsou v seri6znich listech @iy vétSim,
avSak vzdy pmeérenym pismem. Titulky jsou zde také obvykle zarownatejnym
zpisobem. Bulvarni tisk pouziva velké titulky, ktergoy typologicky nejednotné.
V ramci jednoho titulku se zde rigdka objevuji pismaizné velikosti, barvy i typu,
vramci jednoho vydani se lze setkat stitulky zaemymi rkolika zpisoby.

V seridznich listech se uptatje mnohem #Si typograficka jednotnost a stabilita, diky
niz tyto deniky psobi divéryhodrgji a estetétéji. Kladny esteticky dojem upéuje
také celkova symetricka vystavba listu a fakt,itgkly jsou zde srovnany do jedné linie
se zakladnim textem a nikdy nezasahuji do obrazoredterialu.

VSechny analyzované deniky dbaji na zakladni tygfozka pravidla, pesto se
objevuji ucité prohlesky. Jednou z nggsgjSich chyb je nevhodné unimvani
jednohlaskovych iedloZek a spojek na kondédki. Casta byla také nejednotnost
v pouzivani symbolu uvozovek a vyzpaani citaci obeah kterd niize mit za nasledek
nespravnou interpretaci &dni.

Seridzni deniky maji tedy systematickoueldednou a stabilni typografickou
Upravu. Listy i pes drobné nejednotnostiigobi celisté. Cten& se v nich dote
orientuje. Typografické zpracovani mu usige recepci textu, nejsou zde Zadné rusivé
elementy. Esteticky vjem je veskrze kladny. Bulvamsk je typicky utitou
pieplnénosti svych stran, na strankové ploSe se objeviij& pnnoho nahushych
nesourodych prvk které z&Zuji percepci, nelibnuti ¢ten&e neustale¢kat pohledem.
Zpracovani verbalnich skkni byva v bulvarnim tisku mnohdy riehledné a esteticky

negativni.
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6.3. Umist éni a frekvence obraz @ v analyzovanych denicich

Obrazy hraji v sotasné Zurnalistice velmi vyznamnou roli. Poutajigrabst a
pusobi silié persvazivi. Obrazy jsou tim prvnim, co zaregistrujem@ pbé¢zZném
prohlédnuti stranky, zvySujifipazZlivost a napadnost tiskovin. Umagi rychlé a
atraktivni gedani informaci, jsou komplexni a okamzihimatelné. Obrazy mohou mit
i vySSi informa&ni hodnotu nez verbamiedana séeni, nebd bezprogiedre pisobi na
lidské smysly. Zarouve jsou &innym dophujicim materialem, volba konkrétni
fotografie mize zcela zasadrznmenit interpretaciclanku, ktery se k ni vaze. Zdhto
duvoda vénuji vdechny deniky vyiou obrazového materialu mirkémnou pozornost.

Vtéto Kkapitole se za#hujeme na frekvenci obraz v jednotlivych
analyzovanych denicich, dale na jejich ugmstv periodiku vzhledem k zakladnim
textim, jejich rozngr, styl i kvalitu. Pozornost&nujme hlavé obrazim uvnif listu,
neba’ charakteristiky obrazového materialu titulnictastjiz byly zaznamenany vyse.

Co se tg¢e obrazového materialu, jsdiospodé&ské novinydenikem porérné
sttidmym. Sice zde pouze vyjirti narazime na strdnky zcela bez obraavSak
v porovnani s texty zaujimaji obrazy velmi malo taisObjevuji se zdeipdevSim
fotografie, které maji podpib autenticitu vypowdi. Hledisko atraktivity, napadnosti a
rychlého gedani informaci WHospoddaskych novinacmehraje velkou roli. Fotografie
zde slouZzi pedevsim jako doplijici material. Obvykle zobrazuji osoby, s nimizigisi
z&kladni ¢lanek, rekdy maji ryze ilustréni charakter. Fotografie zde samy o &ob
nebyvaji nositelkami informaci, nybrz slouzi poua&o dodatek k textu, ktery je
primarnim zdrojem vSeho podstatného. Fotografie gko prvni poutajicten&ovu
pozornost, ale ihned ji sifuji ktextu, protoZze jsou bez textového wtseni
skute&nosti a souvislosti obvykle neinterpretovatelné.

Jednotlivé strany neobsahuji mnoho fotografickéhatemélu, obvykle je na
strart jen jedna wtSi fotografie a maly paet fotografii menSich rozémi. Velikost
fotografii se @zni, rozsah fotografii se v zasaddviji od rozsahu zakladnikdanku,
ktery dophuji. Fotograficky material nikdy nezabir&t$i prostor nez zakladni text a
nikdy rozsahem népsahuje polovinu strany. Vzdy plati, Ze dominamto$taveni na
strance ma tighy text. VSechny fotografie jsou ordmované islddré odcklené od
textu, zaroveé jsou vSak umivany tak, aby bylo na prvni pohledemne, k jaké

¢lanku konkrétni fotografie pét To vSe usnatlje rychlou orientaci v listu. Fotografie
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také nikdy nevybéuji z linie stanovené textem, riegahuji hranice tekt velikostré se
piizptsobuji. Fotografie tvid spolu s textem jednolity sourody celek. Celkopéatra je
esteticka.

Hospoddaské novinyotiskuji vzdy fotografie technicky kvalitni. Zatom na
uréitych stranach jsou fotografie barevné, na jinyeh vyskytuji pouze fotografie
cernobilé, které jsou mnohem meéatraktivni. Atraktivita vS8ak neni pro tento denik
dulezita, Hospodié&ké noviny se orientuji na staly okruftendu, ktei oceiu;ji
piedevsim samotné texty. To se projevuje i ve styiskovanych fotografii. Jsou
vybirany fotografie ilustrujici zpravodajstvi z fiidy a ekonomiky. Obsah fotografii
neni nikdy bulvarniho charakteru. Dominantni jsotofrafie osob, f@devSim politik
na nejtzrejSich jednanich, fotografie z tiskovych konferemcifotografie ilustrujici
politickou udalost (nap volebni akt)Casto jsou objektem i osoby, které se nezapsaly
do obecného padomi (tiskovi mluéi firem, mérk zndmi politici), a fotografie ma tak
sama osob prakticky nulovou vypogdni hodnotu, protoZze pokud nevime, koho
zobrazuje, &Zko ji mizeme interpretovat. Obsah mnohych fotografii ssmej schopni
vyswtlit, dokud si nepecteme alespio doprovodny titulek. Voli se fotografie neutralni,
které pouze ilustruji text a nevzbuzuji praktickddiaé emoce, nebo mémxpresivni
(predevsim fotografie politik s ugitymi vyrazy ve tvdich), které vzdy koresponduji
s pislusnym¢lankem a umaiuji tak jeho vyzeni. Frevliadaji fotografie statické, ale
najdeme zde i fotografie velmi dynamické (jedouetmo, fotbalovy zapas).

Vedle fotografii se na strankachekaly objevuji také ilustrace, obvykle
jednoduchého az schématického razu pouzivané proyeeni modelovych situaci.
Ztidka se objevuji ilustrace s rysy karikatury, ktenéym persvazivnim gsobenim
podtrhuji utity text.

Velmi dilezitou sloZzkou Hospodskych novin jsou tabulky arehledy. Protoze
denik \¥nuje zn&nou pozornost ekonomice, vyuZiva tabulek iéhpednému a
srozumitelnému iffedavani informaci z této oblasti. P¢apro takovéto informace je
zmirgny zpisob gedani optimalni, nelboje jasny, strony a ¢ten& najde to, co
potrebuje, mnohem rychleji nez v souvislém textu. Zgngt divodu se zde tak&asto
vyskytuji grafy zachycujici vzdy &ity vyvoj (kurz koruny, cena ropy).

Obrazy tedy Hospoddskych novinachplni druhdadou roli. Denik sazi na
Fotografie jsou zde pro masovéhtiende zn&né neatraktivni acasto &€zko

interpretovatelné. Denik neni obrazgplren, je zde vyraz&ivyssi podil textu.
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Mlada fronta DNESje denik, ktery se snazi oslovit co rg$i paet cten&i a
udrzet si pozici nejprodavasiho ceského seridzniho listu. Denik proto musi reagovat
na aktualni trendy a umigvat na své stranky vhod&revoleny obrazovy material.
Dominantni roli zde hraji fotografie, které zvysSajitenticitu sdeni, casto usnailji
percepci, slouzi jako prastdek rychlého f@dani zakladnich informaci, @fona city
vhimatele a poutaji pozornost. Mibdalny diraz se klade na fotografii na titulni stéan
jak jiz bylo uvedeno vySe, ale nemaly vyznam majifotografie uvnit listu.
Fotograficky material najdeme prakticky na kazdarstlistu, pokud tam neni, byva to
pouze dsledkem nutnosti uvolnit prostor rozsdhlé reklamanérci.

Fotografie v listu jsoutznych rozrdri, obvykle plati, Ze na strane jedna
hlavni fotografie ¥tSich roznéri doprovazejici nejilezit¢jSi a nejrozsahlejsilanek a
n¢kolik fotografii mensSich, které stranu zpegt Neplati vSak, ze vyznamév
nejdilezit¢jSi ¢lanek na strahje vzdy doplgn fotografii, mnohdy se davérqunost
atraktivnosti ped faktickou dlezZitosti. \&tSina fotografii je ti&%na v bar¢, ale jsou zde
i strany s fotografiemicernobilymi. Fotografie byvaji rdmovany do pravideln
obdélniki a Zetelrt odctleny od text. VZzdy jsou vSak na stranach udasany tak,
aby bylo Zejmé, ke kterémulanku se vztahuji, &kdy je z tohoto dvodu fotografie
umistna do dalSiho randku spoléné s pisluSnym ¢lankem. Kazda fotografie je
doplréna kratkym popiskem, ktery slouzi jako prvni zdrdprmaci k os¥tleni jejiho
vyznamu. Strana takupgobi gehledr, ¢ten& nema problémy s orientaci a fotografie
skut&né plni svou roli. Velikost fotografii se odviji odelkosti ¢lanki, texty jsou
s obrazy zarovnany do jedné linie. Fotografie tektle nepesahuje, nenarusuje jej ani
celkovou symetrii listu. Tato zvyklost se vSak \sf@ani doB obkcas porusuje.
V nekterych vydaniladé fronty DNESe objevily fotografie neoramované (jednalo se
zpravidla o0 momentky osob), které byly vzhledenextu nepimérere velké a ndnily
standardni zarovnani textu, tzn. text se ffwbd linii neoramované fotografie a
vytvaroval se podle ni. Tato 2ma Upravy nejsobi dobe, kombinace fotografii
v ramecich doplgnych bloko¥ upravenym textem a fotografii bez réatki
s asymetrickym textem vyvolava ruSivy dojem. Asymnckf Uprava navic ifjpomina
bulvarni tiskoviny ¢imz se sniZzujei/éryhodnost deniku.

Vybéru konkrétnich fotografii seémuje zn&na pozornost. PoZzadavek atraktivity
je zde ¥ejmy, cilem je zvolit fotografii, ktera podnitiende k zajmu o pecteni listu.
Panuje snaha vybirat fotografi€cim zajimavé a ndphlédnutelné, ndp vizualre

pusobivé, a zarovese dba na ditou vypowdni hodnotu fotografii, aby byl spin
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poZadavek @jnosti gjimat informace rychle a jednoduSe. Na strank&ahikl se tak
objevuji fotografie #izného razeni, jsou zde fotografie, kter@n@seji komplexni
informaci o zasadni udalosti, fotografie, které rmvgbsahem nejsourips dalezite,
av3ak jsou poutavé, i fotografie zcela nekonkrétihistrani. Casta je snaha aipobeni
na ¢ten&ovy emoce, jen malo fotografii ma zcela neutralnarakter. Pro &Sinu
udélosti se voli fotograficky material s pgnmé silnou expresivitou, ndp zprava o
sportovni udalosti je doptna fotografii radujiciho se nebo naopak zklamaného
sportovce, informace o politickych jednani byvajioptovazeny fotografiemi
zachycujicimi politiky s nefiznéjSimi grimasami ve tu@ které maji ilustrovat, jakym
smérem se udalost pro danou osobu vyviji apod. Fofiegmaa svoji expresivitou
vyvolat ve ¢ten& pozadované pocity a podfib celkové vyzgni texti. Snaha o
maximalni zajimavost obrazového materialu vS&kdg vede k vykru fotografii,
jejichz obsah se pohybuje na hranici bulvarnostinf o obvykle o fotografie nehod,
krvavych sportovnich zr&ni i momentky z&znych spol&enskych akci.

Neni pravidlem, Ze kazda strana obsahuje pouzeijbtivni velkou fotografii.
Nekdy se uc¢lanku pouziva nap dvou stejd rozmernych fotografii, které jsou
postaveny vedle sebe. Vice rovnocennych fotoge&fimj. pouziva vifpadech, kdy
chce denik umocnit kontrast nebo konflikt mezi ka&tkimi osobami nebo pomoci
posloupnosti vyprast urcity piibéh. Vyjimkou nejsou ani ,fotoserialy”, tedy spojeni
n¢kolika mensSich fotografii otiShych v jednérad, které nazoré zachycuji udalost a
fakticky tak nahrazuji verbalni &éni. Objevuji se i tzv. fotostrany, sloZzené vymad
z fotografii a kratkych popisk Na fotostrany jsou vybirany fotografie rekapifidu
atraktivnim zgsobem uplynuly tyden. Vzdy se zde dav@dmost zajimavostiipd
dulezitosti, je tedy pogrn¢ casté, Ze prostor na fotostadiostane atraktivni fotografie
zobrazujici neflis zasadni udalost na ukor fotografie neatrakihavSak obsahav
zasadni. V listu jsou takéasté malé fotografie tvautofi komenténi, recenzi, ndzér
Cilem je, aby stten& zapamatoval tw@ ¢lenia redakce a nadale se podle nich snadno a
rychle orientoval.

Mlada fronta DNES otiskuje fotografie kvalitni, pouze ve vyjifrgych
piipadech otiskuje snimky, které nejsou technickyazoa vysi. Nekvalitni fotografie
pochazeji obvykle ze skrytych kamer nebo jsodizovany z velké dalky. Denik je
otiskuje vyhradw tehdy, ginaSeji-li rejaké zasadni odhaleni (fagorupce, podvody) a
je tedy velmi dlezité pouzit je jakoitkazniho materialu. Je vSak nutné podotknout, Ze

tyto fotografie se vzdy tykaji &akych celospol&enskych problérin nikdy nejde o
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nelegald ziskané fotografie ze soukromi celebrit, jako gentt u bulvarniho tisku.
Denik pracuje také s dobovymi fotografiemi, jejidhialita neni vzdy zcela vyhovujici,
avSak vyuZivaji se pro svou vysokou autardst, isobivost a vyposdni hodnotu.

Vedle fotografii se na stranadfiadé fronty DNESbjevuji také ilustrace, které
vSak obvykle byvaji pouze jednoduché a slouzi prazer@ni modelovych situaci.
Ponerné casté jsou nejizregjSi tabulky, pehledy, grafy a schémata. Ty umiaf
jednoduché a nazorné podani jinak slozitych infaimasnaduji ¢tend& pochopeni
predkladané problematiky a napomahaji celkatehjednosti a srozumitelnosti.

V Mladé front DNEShraje tedy obrazovy materiabléZitou roli. Dominantni
postaveni maji sice texty, ale ohkaz se ¥nuje taktéz velka pozornost. Voli se obrazy
co mozna nejatraktivipsi, nekdy i na ukor faktické dlezitosti. Fotografie jsou
dynamickeé, velmi¢asto emocionalni a sinpersvaziv pasobici. Mnoho snimk je
samo o sobnositelem informaci, takzgen& mize gijimat scleni komplexs, rychle
a jednoduse. Vyjimkou neni ani plné nahrazeni \etba sdleni sérii fotografii.
Uprava fotografii je fehledna, systematicka, vztah k tertje zZejmy. Pouze &kdy
dochéazi k naruSovani pravidelného usgiani, coz fsobi rusi¢é a mize sniZovat

davéryhodnost listu.

V zakladnich rysech oba analyzované seridzni demitgcuji s obrazovym
materialem podohfy avSak p podrobrgjSim zkoumani se projevuje odliSnost v jejich
kvalitni texty a diky nim &stavaji deniku &ni, tudiZz obrazy jsou drubadé. Fotografie
se zde sice v souladu s aktualnimi trendy objepajérné hojre, ale jejich styl se
znané odliSuje od styluMladé fronty DNES Fotografie VHospoddskych novinach
jsou spiSe staticke, neutralni nebo mierpresivni, zobrazuji hlagrosobnosti z oblasti
politiky a ekonomie, a pro &Sinovéhocdtende nejsou tudiz atraktivni ani snadno
skupiny ¢tendd, a proto vykr fotografii podizuje wtSinovému vkusu. Fotografie zde
musi byt atraktivni, vizuathzajimave, upednosiuji se snimky s jasnou vyp&ni
hodnotou, napomahajici srozumitelnosti textu ails@is expresivitou. Oba deniky se
liSi predevsim ve stylu volenych fotografii, avSak spoéemaji dominantni postaveni
textu nad obrazy, podobnou Upravu obrazového ndaerisnahu o ighledné,
systematické a estetické umtosani obra# v ramci listu, i kdyz \Wladé frone DNES

muzeme v tomto siru zaznamenat Gité vykyvy.
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Bulvarni denikBlesk pracuje s obrazovym materidlem velmi vyr&z@brazy
jsou zde lakadlem, pouziva se jich pro paepd gedkladanych tvrzeni, maji formovat
¢tend&ovy nazory &asto se stavaji zdrojem fabulace. Okéeplati, Ze obrazy Blesku
jsou velké, dominantni a z&r@& napadné. NejdezitéjSi roli hraji fotografie, nekdty
maji vzbuzovat dojem &ohodnosti a pravdivosti 8kkni. Fotografie v deniku
pirevladaji, na jednotlivych stranach je jim vymezewny prostor. Vyskytuji se zde
negimérerg velke fotografie, které obvykle svym rozsahem isagt viastni text, takze
vznika dojem, Ze fotografie jsou tim hlavnim a texd pouze dogljici roli. Velmi
Casto také jeden zéakladwlanek obklopuje &kolik snimki, mezi nimiz niZze byt
obsahova navaznost nebo jsou spojeny pouze totbZmobrazované postavyi
ustednim tématemCasto vznikaji nesourodé obrazové mozaiky, v nicedles sebe
figuruji snimky odlisné velikosti i kvality.

Obecré receno, frekvence obrézv denikuBleskje velmi vysoka. Fotografie se
na strankovych plochach rozmigi nepravidels, ¢asto poskud chaoticky. Jednotlivé
fotografie nebyvaji ramované, jejich tvary jsoum@nité, usptadani chybi ietelrgjSi
fad. Fotografie do sebe navzajem zasahigixrse gekryvaji, mizi volny prostor mezi
jednotlivymi prvky. Do fotografii zarowezasahuji velké titulky a vystiujici popisky.
Fotografie jsou &kdy modifikovany tiznymi grafickymi znakami, které upozaiuji na
detaily nebo jim davaji dité vyzreni (Sipky, Kizky, symboly srdce apod.). Celkovée
Uprav chybicisté linie, grehlednost a jasnost. Orientace na strance je @ftizttenad
mnohdy delSi dobu tape, nez siédomi gislusnost textu k fotografii. V celém listu se
projevuje Z*etelna snaha poskytnout fotografickému materidlu ncozna nejvice
prostoru. Mnohdy nabyvame dojmu, Ze text nefiiedty, protoZe fotografie nam
objasni vSe, co pi@bujeme ¥dét, coz je pochopiteth znan¢ zavadjici. Paet
verbalre sclenych informaci na strance je nizky, denik vych@giedpokladu, Ze lidé
si hlavreé chgji prohlédnout barevné obrazy a nenaméahétesgm dlouhych text

Vybér fotografii pochopiteld koresponduje s tématy, jimz se deniénuje,
takZze hlavnimi naity fotografii jsou celebrity a jejich soukromi, skkaly, senzace,
Sokujici odhaleni, tragické nehody a smrt. Otisk@viotografie jsou stefnjako ¢lanky
svym obsahem pro spdéleost ¥tSinou bezvyznamné, maji pouze pobavit a nalédkat,
jsou vyrazg orientované na nendmé masové publikum. Nejfrekventowggimi
fotografiemi jsou snimky celebrit, které za cel@&@dsivané obdobi absoldtmic
nevytl&ilo z titulnich stran. Objevuji se jak fotografistalic”, které zajiBuji vysokou

prodejnost, tak fotografie celebrit okrajovych, étgsou v dané d@bpopularni, ale po
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kratké dolk upadaji do zapongni. Dale zde figuruji snimky politickych osobnositi,
vSak téndi nikdy nesouvisi se zdsadnim politickym rozhodnutinemi, nybrz se tykaji
soukromého Zivota politik Fotografie z oblasti sportu se také spi&suyi soukromym
aférkam, pipadré potyskam sportovi nez jejich vykoam. Casté jsou snimky zcela
neznamych lidi, jejichz tragickymftipéhim se denik &nuje. Vedle toho se jest
objevuji fotografie iznych kuriozit, které maji taktéz zvySovat atraittiv

Fotografie jsou vzdy voleny tak, aby jednoamapodporovaly tvrzeni redakce.
Pokud nap redakce tvrdi, Ze si dvcelebrity nemohouifjit na jméno, umisti vedle
¢lanku fotografie s nale&tnendvistnymi vyrazy, bez ohledu na t#, jpké pilezitosti
byly porizeny a zdali iy opravdu ®co spoléného s odhalenou skdteosti.
Fotografie jsou zriaé¢ expresivni, maji Ukt na lidské emoce a nutit k zaujetisého
postoje. Velmi dlezita je také snaha o atraktivitu, ktera vedeigkotvani fotografii, jez
zachycuji celebrity v néfjemné situaci, odkryvaji tajemstvi, uningi nahlédnout do
soukromi.Cten& ma mit pocit, Ze cosi odhaluje, ma byitahovan cizimi problémy a
neststim, neb6 to mu poskytuje Unik od reality. Kvalita fotogrigie casto velmi nizka,
cozZ souvisi s jejich nelegalnim a tajnym ziskavardie denik je pravkvili jejich
s problematikou drog, nasili a sexu, néboslibuji nej\tsi skandaly.

Dulezité jsou také vztahy mezi jednotlivymi fotogeafii navzajemCastokrat
neni k jednomu tématu otiia pouze jedna fotografie, nybrz fotografitkalik,
objevuji se i kolaZze. Redakce kombinuje snimky talty vypraéla urity pribéh,
odhalila rjakou skrytou souvislost, poukazala na&itér vztahy mezi objektygi aby
vytvorila dojem konfliktu. Vhodnym propojenimiznych fotografii je mozno zgdaé
pozmenit interpretaci realityCi dokonce vytvéit umély problém, ktery ve skuteosti
viabec nevznikl, neltd snimky vytrhujeme zigvodniho kontextu a davame jim zcela
nove vyzrni.

Vedle fotografii se Blesku obtas uplaituji i ilustrace, které maji nastinit
udalost, jeZ nebyla fotoaparaty zachycergaure slouzi jako dogikovy material ke
snimkim, které jsou samy o sélmedostaténé vypovidajici. Tabulky, fehledy, grafy a
schémata se zde vyskytujfidka, coZ souvisi s tématy, jimBlesk vénuje nejetsi
pozornost.

Pro denikBlesk je tedy obrazovy material zakladem. Podporuje jahmeni,
zaji¥uje atraktivitu a napadnost, plni zabavnou funjecijkazatelem celkové Uro¥a

narainosti deniku. V skterych gipadech, hlavtipokud jde o témata spjata se skandaly
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celebrit, tvdi fotografie hlavni ofrny bod, z 8hoZ vychézeji wité tvrzeni. Fotografie
jsou velké, barevné a vyraznéékdy je jejich vypo¥dni hodnota okamiitzjevna,
jindy je pro pochopeni smyslu geba pecist alespa titulek, i kdyz je teba mit vzdy

na pangti, Ze fotografie i titulky mohou byt zde¢ zavadjici.

Vyuzivani obrazového materialu v denildha! je téngr totozné s postupy
Blesku. | vAha! maji obrazy na strankach dominantni postaveni, pgmerné rozsahle
a obvykle byvaji ¥tSi neZ souvisejici text,i@devSim pokud zobrazuji popularni
celebrity. Ri zbéZném pohledu na stranku zaregistrujeme jako praairé mnoZzstvi
obrazového materialu, teprve poté naSe pozornostugmna texty. Stranky gsobi
velice peste, obrazy poutaji pozornost.

Dominantni roli hraji fotografie, které jsou vyuaihw pro svou vysokou
autenticitu a rychlou vnimatelnost. Fotografie jsmolu s pisluSnymi texty umishy
do asymetrickych rantki. Mezi rameéky se nachazi volny prostor, tudiz jgetelné,
ktery snimek pdi ke kterému textu. Asymetrické ravke, které do sebe opticky
zapadaji a vyti@ji tak mozaiku, vSak ovliwji tvary fotografii. Aby se fotografie do
uritétho raméku vesla, je #kdy tieba ji nalezi seiznout, vysledkem pak je
deformace zobrazovanych objekina fotografiich chybtasti €l apod.). Tato Uprava
nepisobi vzdy nejlepSim dojmem, ale pokud nezasahygkptak, aby se stal obtiZn
rozpoznatelnym, neni jeji pouziti z hlediska peceema zavadu. K naruseni tohoto
stylu dochézi vfipadech, kdy by s&nuti fotografie podle tvaru ramleu zasadé
ovlivnilo rozeznatelnost objektu a redakce neniobich fotografii zmensit, pak dochazi
k poruSeni striktniho odteni jednotlivych pispivkt a fotografie ze svého ragieu
piesahne do raniku sousedniho. Pokud se v jednom ré&muevyskytuje vice fotografii,
pak na sebe naléhafiste, mohou se i fekryvat, jejich hranice se stavaji neostrymi, coz
muze mit vliv na interpretaci. Fotografie v r&ka také ukuji tvar textu, text vzdy
kopiruje jimi nastavené linie. Té&th na vSech stranach ma fotograficky material
pievahu. Orientace v listu neni okamzita, nelstranky jsou velmi pestré, avSak
odcklovani jednotlivych pispevka zietelnymi rameky ji znainé napomaha.

Fotografie maji bulvarni n&ty — soukromi celebrit, kriminalita, katastrofy,
tragické osudy, spotenské akce apod. Pracuje se s expresivitou, fdtegmaji
vyvolavat emoce, ysobit na zakladni lidské pudy.ifaz se klade na fotografie
piinasejici skandalni odhaleni, exkluzivni &b néco, co umozni fekonat konkurenci

i za cenu velmi Spatné kvality. Maloktera fotogeafukazuje zndmou osobnost
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neutralnim zpsobem, naopak se voli snimky, které pextictvi vyrazu, postoje,
¢innosti (zda-li zobrazend osoba kpupije apod..) formujiétend&uv nazor do
poZzadované podoby. Nejvice €a@ jsou snimky s erotickym obsahem, zdgsikud
jsou spojeny se skandalnim odhalenim. Fotografi¢aké casto zamdtuji na lidské
tvére, kterych siiten& mimodtk hodré vS§ima. Na vyrazy ve tvich se klade zriay
diraz, nebé velmi &inné podporuji textové sdeni. Casta je prace s grimasami
piedevsim u celebrit a politik - v jejich tv&ich se vzdy zrd urité psychické
rozpolozeni. Osoby jsou restjSimi objekty fotografii, ty se v zasadizdy rgjak
dotykaji jejich soukromi, Ugghy v profesnim zivét nemaji pro bulvar valnou cenu.
Vedle znamych osobnosti se na fotografiich objewahicejni lidé v tragickych
situacich, kt maji cten&i pripomenout, Ze i jeho fize postihnout éco Spatného, dale
kuriozity a zvfata. Objevuji se i fotografie ilustnai, jejichz vypo¥dni hodnota je
nulova a slouzi pouze pro zvySeni atraktivitgnku. Nekteré fotografie jsou spolu
s doprovodnym titulkem amysinzavadjici, prvotni interpretace nemusi byt vzdy
interpretaci spravnou.

K jednomuclanku se porrné ¢asto vaze vice nez jedna fotografie. Redakce
uziva spojeni fotografii, pokud chce podat ucginobraz wité udalosti, naznit
néjaky vyvoj nebo konfrontovat jisté skéteosti. VZzdy je vSakieba si ugdomit, Ze
fotografie nemusi byt nugnpoiizeny v odpovidajicickasovych horizontech, a tudiz
nazng&ena spojitost mezi jednotlivymi snimky nema reaailad.
fotografii se ¥nuje zn&na pozornost, ifixemz nejétSi vahu ma hledisko atraktivity.
Fotografie jsou spolu se souvisejicitiinky umigovany do asymetrickych rariei,
coZz napomaha snadné orientaci na stran¢kolianepravidelnost neysobi [ilis

esteticky.

Jak je ¥ejmé, oba analyzované bulvarni deniky pracuji azdrym materialem
prakticky totoZg, coz je disledkem jejich spolmé orientace na masovettende. Pro
vybér fotografii se uplatuji stejna kritéria, deniky jsou si stylem, rozsaheumistnim
snimka velmi podobné. Deniky usiluji o ziskani co nejetiran¢jSiho obrazového
materialu, ktery by jim umoznil ziskat viégen&i neZz konkurent. Oba listy jsou si
velice podobné, tudiz plati, Ze ten, kdmpse lakaw]Si obrazy, zvitzi. Drobné rozdily
Ize zaznamenat v untisvani snimk vzhledem k texim. UpravaBleskubyva rekdy

porékud nepehledna a&tenéi trva delSi dobu, nez se zorientupcha! sézi na vyrazné
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ramovani, které snadné orientaci dosti napomah@bod listech dominuji fotografie;
tabulky, gehledy, grafy a schémata se vyskytuji pomy ziidka, nebé listy se

nezaobiraji takovymi tématy, prénby bylo vyuZziti &chto prviki vyhodné.

Zakladni rozdily v praci s obrazovym materialem nm@&ziéznim a bulvarnim
tiskem jsme jiz nastinili v kapitoleé¢mované titulnim stranam. Stejné charakteristiky
plati i pi porovnani celych list Mezi seriéznim tiskem a bulvarem jsoietelné
odliSnosti, avSak zarotiese¢im dal znatel§ji projevuje i ugité sblizovani pramenici
z kometnich divodi. Pokud si seriézni deniky &it udrzet vysokou prodejnost, je
tieba abycast&né piejimaly rékteré postupy denik bulvéarnich, neb® vétSinova
spole&nost k bulvaru stale vice inklinuje. Proto segevsimMlada fronta DNESktera
si zaklada na vysoké populd@ri orientaci nha co nejSirgitendskou obec, snazi
zkombinovat z&kladni rysy seridznosti &ierymi bulvarnimi prvky, aby vzbudila
dojem, Ze jednak podava kvalitnisdené informace, jednakipasi i zabavu.

Pokud chceme stanovit co nejvyra@n rozdily mezi serioznim a bulvarnim
tiskem, musime porovnavat deniky stojici na zcg@amych, vyhragnych polech —
Hospoddské novinya Blesk Tyto deniky reprezentuji dva typy tisku v té degi
podol¥. Zasadni rozdily mezi seriéznim tiskem a bulvajgmn 2ejmé na prvni pohled.
V seridznim tisku fevazuje text, v bulvaru obrazovy material. Oba Vwai predevsim
fotografii, avSak zatimco v serioznim tisku jsouaay dophujicim materialem, jejich
frekvence je porrné nizka a rozriry veelku malé, v tisku bulvarnim obrazy dominuii,
jejich frekvence je vysoka a rozny velké. V seridznim listu se fotografie Fomlje
textu, text ukuje jeji velikost, umighi na ploSe i zarovnani, v bulvaru je tomu naopak.

Celkova uprava seridzniho listu je symetricka,ritygsou gehledné, fotografie
jsou striktreé pravidelné, dsledré odctlené od textu. Orientace na strance bulvarniho
deniku je znéné obtizrgjsi, Uprava je chadtiéjSi, neni okamzét zietelné, ke kterému
¢lanku ktera fotografie p#t jednotlivé fotografie se navzajenieliryvaji, nejsou vzdy
odlené od texi. Seridzni tisk obvykle otiskuje pouze jednu fotdfgrk jednomu
¢lanku, v bulvarnich denicich se velmasto u jednoho textu objevuje fotografii
nékolik. Redakce jednotlivé fotografi@zné kombinuje, vytvéi posloupnosti, konflikty
a vztahy, které ve skuteosti nemusi mit dbec redlny =zaklad. VyuZzivani
fotografickych kolazi snizuje wéryhodnost bulvarnich denik ¢ten& si vice
uvédomuje, Ze zachycena realitaube byt pomoci p&itacové techniky snadno

poznenéna.
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Zasadni rozdil je ve stylu volenych fotografii. Roeme-li fakt, Ze deniky se
zaobiraji velmi odliSnymi tématy, a tudiZ jsouggjifotografie velmi odliSné po strance
obsahove, spidva hlavni rozdil v drazu na atraktivitu. Pro bulvar je atraktivita aifo
omegou, fotografie je vzdy volena tak, aby bylaatdia a lakava. Seridzni tisk naproti
tomu casto otiskuje fotografie, které jsou statické, pomd nengpadné a jejichz
atraktivita je znan¢ snizena jejich obtiZznou interpretovatelnosti. §aafie v bulvarnim
tisku maji natten&e okamzi¢ zapisobit, maji v &m ihned vyvolat ufity dojem, i kdyz
se tento dojem posléze ukadze mylnym. Bulvarni f@tidg jsou vyrazé expresivijsi,
emocionalgjSi a dramatit¢jSi, nehled na to, Ze na rozdil od seri6zniho tisku se
obvykle tykaji pouze jednotlivgc nemaji Zadnou tdeZitost, éten&i se zasadn
nedotknou, neltd zobrazované skutreosti s nimi nikdy nemaji nic spaleeho, a
nebyvaji sil@ caso¥ zakotvené, takZze by mohly byt pouzity praktickyykali.
Podstatné je, Ze na kratky okamzik vzbudi pozoragsimeéji tak potencidlnih@gten&e
ke koupi.

Oba deniky uzivaji obrazovych matefigkedevsSim pro podgeni sé¢lovaného
obsahu. Bulvarni tisk pracuje s obrazovym matemalyrazmji, volbou fotografii
vyrazreé ovliviuje ¢ten&ovy nazory, spravh zvolenou fotografii (za seéinnosti
aderného titulku) dokaze nicotnou skirtest zveléit do obrovskych rozera, vzdy
otiskuje takové fotografie, které stipodpdi jeho tvrzeni (draz na grimasy v lidskych
tvarich, dimysiné kombinace jednotlivych fotografii). Lakden&e na skandaly a
Sokujici odhaleni i za cenu nizké kvality snimBulvar také fotografi¢asto upravuije,
vloZenim nejiznejSich grafickych symbdl méni vyzreni snimki, otewena #istava
také otazka fotomontaze.

Typickym prikladem sblizovani seridzniho tisku s bulvaremM&ada fronta
DNES ktera se od velmi seriéznidHospoddskych novinv mnoha rysech zie¢
odliSuje.Mladé fronta DNESse bulvaru bliZi fedevSim vybrem fotografii. Klade stale
vétSi diraz na atraktivitu, vizualni zajimavost a snadnetcepci. Jeji fotografie jsou
znané expresivni, psobi na zakladni lidské pudy, vyvolavaji emoce jiiast nebo
rozhaceni. Mnohé fotografie se svym obsahem a stylentérgnaiiblizuji bulvaru.
Duvéryhodnost a seriéznodfladé fronty DNESsnizuje také olmsna rozkolisana

nejednotnd Uprava.
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6.4. Barevnost analyzovanych denik G

Vyraznym persvazivnim pragidkem v soéasné Zurnalistice je barevnost
deniki. Schopnosti barev vyvolavat pozornost, prodluzovginnost sdleni a
ovliviiovat vniméni pocit hojr¢ vyuZivaji gedevSim reklamni steni, avSak
Zurnalistika se jimi vtomto ohledu inspiruje, nébkazda Zurnalisticka tiskovina se
v sowtasnosti musi stat tak trochu reklamou na sebe sBaray zvySuji napadnost
periodik, ovliviiuji estetické vnimani ligta pisobi emocionak Vybér barev niize
zasadn poznenovat pocitové chapani &dvanych udalosti. Jednotlivé barvy jsou
rozdilné psychologicky vnimany, na zakkdazitych konvenci mame dité barvy
spojeny s ufitymi duSevnimi stavy a udalostmi, mnohé barvy n®jé symbolické
vyznamy. Oilezité jsou také vzajemné kombinace barev a vdlidschy, kterou
zaujimaji, to vSe rfize zasadnim fygobem fisobit natten&ovu percepci s#eni.

Pri analyze barevnostteskych denik se zamfujeme na zachyceni miry
barevnosti jednotlivych denik dale na ufednosiiované barvy, jejich funkce a
emocionalni psobeni. Nebudeme se jiz zabyvat vySe pojednanoblegmatikou
fotografii, které jsou téwt vzdy tiS€ny v bang a svou vizualni pestrosti a zajimavosti
znang prispivaji k celkové barevnosti listurdtimétem analyzy je nyni prace s barvami
v textech, upoutavkach, na volnych plochach, zkrathimo fotograficky material.
VSechny celostatni deniky v s@snosti vyuZzivaji Sirokého barevného spektra,sk&Si
pouze mirou barevnosti a pestrosti. OlkeeysSi fiznobarevnost s@asnych denik
vychéazi z pozadavktrhu. Cisté ¢ernobily denik by mezi ostatnimi nezaujal a netyyl b
konkurenceschopny. Vyuzivanitilsného mnozstvi barev ovSem zase komplikuje
vhimani.

NejbarevijSi castiHospod&skych novinje titulni strana, poté jiz pestrost stran
rapidre klesa. Na titulni strannalezneme tmavomaéel tiS€ny titul a nadpis Uvodniho
sloupce. Tato barvaipobi pasiva a zdrzenli¢, zarovea vSak sil@ a vyrovnag.
Obecrt plati, Ze tmavsi odstiny modré jsou spojovanyterdau a vyrovnanostt.

Zarover je tato barva estetickyrijemna a snesitelna i na velkych plochach. Tento

32 Eunkce barev v této kapitole charakterizovany padlleSrpova a kol. (2007: 229-233), Psychologie
barev [online]. 2007 [cit. 2008-03-16]. DostupnWAVW: <http://barvy.hledam.biz/>, Psychologie barev
- Wikipedie [online]. 2002 [cit. 2008-03-16]. Dogtoy z WWW:
<http://cs.wikipedia.org/wiki/Psychologie_barev>,yaham barev [online]. 2007 [cit. 2008-03-16].
Dostupny z WWW: <http://www.vyznambarev.kvalitneindex.html>.
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odstin modré je charakteristickou barddaspoddskych novinprevazuje nad ostatnimi
barvami a sjednocuje cely list. Denik tedy neni teédpadny, neaktivizuje tolik
pozornost, ale pouzitim barev evokuje pocit stgbdi divéryhodnosti. Na titulni stran
se déale vyskytuje barevny upoutavkovy pruh.&émh byva krond zminované modré
vyuzivano barvy tmavervené, vzdy v kombinaci s bilou barvou pisma, ep&ari
napadujsi kontrastCervena barva obegrpasobi silé a energicky, zde je viak pouZita
v tmavém az htdavém odstinu, ktery gini konzervativejSi. Hnédocervené odstiny
navic stimuluji pocit stability. Vedle&thto dvou pevazujicich barev se na titulni st¢an
(v ramci upoutavek) objevujirgjiva okrova a neutralni Seda. Podobny vzhled m&ec
tyce barev, i titulni strana druhého sesitu.

UzZivani barev uvnitlistu je velice gidmé. Zaklad tvi dwé tradini, silne
kontrastni barvy. VSechny texty, titulky, nadpisyprik, vyhaté citace apod. jsou sty
¢ernou barvou na bilém podkkadPreviada bil4 barva, ktera je symboletistoty a
dokonalosti, opticky zstSuje prostor, fisobi rozjagujicim dojmem, nadnaSi a dava
prostor k pemysleni.Cerna je Wi bilé vnimana jako barva kontrastni, ktera izaluje
Cerno-bila kombinace je dd citelna, zaroveé vyvolava dojem spolehlivosti a
neutrality.

VétSina stran je tedy siénnepestra, vse jéernobilé. Nenajdeme zde zadné
barevné nadpisy, podbarvené plochy (vyjimkou jsmasfory w¥nované inzerci, ale ty
nelze vnimat jako s@dst stylu deniku), bare¥rprovedena neni dokonce ani graficky
zpracovana ifedpowd’ patasi (mapa republiky arislusné symboly). Bkdy se pouze
oto¢i zakladni kontrast, to znamena, zgaké sdleni, obvykle uspiadané formou
piehledu, je natigho bilym pismem n&erném, pip. Sedém podklad Tato zngna na
strance vynikne, takZe je upoutana pozornost ifgmemiti aktivizujicich barevCasté
jsou také cernobilé fotografie a ilustrace, jednotlivé stranjspu tedy z hlediska
barevnosti velmi neatraktivni. Z tohoto stylu barewevyb@uji ani silné dlici ¢ary,
které jsou provedeny Sedou barvou.

Pokud se setkame uvhitistu s dalSimi barvami mimo bil&erné a Sedé,
obvykle zdiraziuji informace pedavané v tabulkach aghledech. Objevuji se celé
tabulky podbarvené charakteristickym odstinem modi#o barva jednak udrzuje
jednotnost listu, jednakugobi gijemns i na velkych plochach. Barevnost tabulek
pomaha odliSit samostatnpredkladané informace od ostatniho textu a strhava
pozornost. Je vysoce praygbdobné, Zeitend& si nejprve préte barevi odliSenou

tabulku a teprve poté senuje dalSimu textu. Tabulky jsou dunode podbarveny
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celé, nebo se barvouma@ziuji pouze wité radky. Podobéje barvy uzivano i u graf
N¢kdy se na zvyrazmi tabulky podili i obvykly odstidervené, takze pestrost stoupa.
Vedle toho je tu vSak stale mnoho tabulekehpedi, grati a schémat, které jsou
provedeny pouze v odstinech neutralni a neatrdldmshé.

Kromé téchto opakujicich se barev se na strank&spoddskych novin
ojedirgle objevuji barvy jiné. Byla tak néjlad zaznamenana tmavozelena barva, jez
evokuje klid a pohodu. Pouziti barvy pHospod#ské novinyneobvyklé ma &kdy
specificky smysl, nap v jednom z analyzovanych vydani byla pro graficggmbol
swtovych nen aciselny Udaj o jejich aktualnim kurzu pouzita bamlatd, kterou si
¢asto spojujeme s pé&xi a bohatstvim, a tudiz je jeji uziti pro takovéidaje znané
pusobive.

Hospoddaské novinyse tedy vyznauji velmi nizkou mirou barevnosti, denik si
prakticky vyst&i s bilou a odstingerné, s jejichz pomoci vyvola dojem seri6znosti.
Z dalSich barev dominuje tmavomodra, ktera byvémama jako charakteristicka a
identifikuje se s titulem, prostor dostava takédwotervena. OB tyto barvy jsou
umirniné, konzervativéjSi a spiSe pasivni, avSakfinaseji pocit stability a
vyrovnanosti. V deniku nejsou velké barevné ploai$g je velice gidmé. DalSi barvy
na strdnkdchHospoddskych novinprakticky nenalezneme a pokud ano, tak vzdy
zaujimaji jen velmi malé prostory. VysSi miry baresti i SirSiho spektra barev je
vyuzivano v suplementech — magazinech, které semiot ohledu podobaji

celobarevnyntasopisim.

Také uMladé fronty DNESje nejbarevysi ¢asti titulni strana, ale rozdil mezi
ni a dalSimi stranami uz tu neni tak napadny jaktospoddskych novinTitulni stra
dominuje velky titul tiStny jasri cervenou barvou. Tato barva je extrovertni a
stimulujici, zarova pasobi aktivé a zasadnim Zgobem pouta pozornost, to je také
duvod, pr@& byla zvolena. Takto jasny odstigervené se vSak poté jiz jinde v listu
nevyskytuje, dava sergdnost odstilm meére napadnym, které vzbuzuji vySSi dojem
vyrovnanosti a dvéryhodnosti. Pod titulem se naléza pestry upoutaykmwuh, ktery
svou barevnosti vzbuzuje pozornost a funguje jakdama. Tento pruh je obvykle
vicebarevny, dominantnim podkladem je zdesdmervena barva. Volba tohoto
barevného odstinu odrazi snahu deniksopit napad& avsak vyhybat sefklavosti.
Hnédotervena barva je po¥mé vyrazna, avSak zarowevyvolava pocit stability. Jeji

acinnost je zvySovana kontrastnim bilym pismenipgdré dophujici okrovou barvou.
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VSechny tyto barvy jsou vnimany jako napadné, avZakoveér jako seridzni.
Hnédotervena se vyskytuje i v dalSich prvcich (nadpis tiadem, diki nadpisy
v sloupci se strknym zpravodajstvim) a stava se charakteristickauduadeniku. Dale
se zde uplaje také swtlomodra barva, tajiz spolupisobi v upoutavkovém pruhu
nebo podbarvuje gkteré diki informace na strankové ploSe. Tato barva je Kjdn
vyrovnanda, spise pasivni, je to barva oblohy a ekdu proto jsobi pozitivhim
dojmem a je velmi fiiemna i na velké ploSe. Podabivypadaji i titulni strany
jednotlivych sesit.

Uvnitt listu je barevnost 8dmejSi. Zakladem jsoucerné texty na bilém
podklad, bila grevaZzuje, buduje pociistoty a dokonalosti, rozjasje a vytvdi prostor
k premysleni. Vzajemna kombinacechto kontrastnich barev umitge dojem
seridznosti a objektivity. Vdkterych gipadech dochazi k obracenichto barev a
vysledny bily text umighy v ¢erném poli na strance vynika a opticky vystupuje.

V¢étSina fotografii v listu je barevna a jsou to prdetografie, které vyvolavaji
dojem pestrosti, protoZze mnohdy hraji vSemi barvadstatni prvky na strankach uz
jsou, co se e barevnosti, posiné chudé. Cely list je bare¥rsjednocen do stejnych
odstira cervené a modré, jakych jsme si povSimli jiz nalnitstrarg. VysSi podil mé
barva hgdocervena, jiz se zvyramji rizné diti nadpisy (4 uz jde o bilé pismo
umisgéné na hadocerveném podklatdnebo naopak), waté citace, odrazky ughledi
upoutavky, diti nadpisy,fadky v tabulkach apod. Modré barvy se také uziva pr
zvyrazreéni tajenky v Kizovkach nebo symbiblzwvérokruhu u horoskopu. Vékterych
prvcich se upldiuji ob¢ barvy sodasrt a navzajem se tak daiplii a vytv&eji
napadsjsi, ale i gehledrgjSi sctleni (nag. programy kin). UZivanithto dvou barev je
systematické a jednotné, denik je batestadtn. Téner vSe je barevhladkno do tchto
dvou barev, fipadré jejich mirre odliSnych odstifi, cerveno-modré jsou tak napi
mapy, fizné schématické ilustrace, grafy apod. Nkterych stranach, které jsou celé
tiSttny pouze v kombinac€erno-bilé, jsou standardni, jinde barevné prvkicrig
neutralni Sedou. Takoveéto stranky jsou o poznaméntgkave. Jiné barvy se v listu
prakticky neobjevuji, iznobarevna je pouzerqupo¥d patasi (mapa republiky je
lackna do obvyklé modré, na symboly zndugici atekdvané péasi se uziva Zluté a
odstumovanych odstith Sedé), dale televizni program, &mz riznobarevnost pouta
pozornost a zarovenapomaha orientaci (ke kazdé televizni stanig@ijgazena jedna

stabilni barva, uzity jsou jasné odstiny Zluté, rdpdervené a zelené — televizni
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program je tak vedle fotografii nejnapd ¢asti listu). Vykyvy v barevném sléol
byly zaznamenany vyjind@é, nag. misto obvyklé h&docervené se objevila svitjsi
oranZova.

Mlada fronta DNESe denik, ktery mnohdygsobi na prvni pohled pafmé
peste, ale to pedevsim diky fotografiim, u nichZz byva kladetraz na napadnost a
vizualni atraktivitu, ostatni prvky jiz s barvamifil® neexperimentuji. Mimo
fotograficky material je denik bare¥numirrgny, slagny a sjednoceny, coz také
napomaha percepciddni. V deniku jsou sikhdominantni d¥ barvy — hidocervena a
swtlomodra, jez spola¢ vytvaieji pocit vyrovnanosti a stability. Barvy nejsou
kiiklavé, tudiZz podporuji serioznost deniku. PraktiegKechny barewhodliSené prvky
na stranach jsou lady do #chto dvou odstiin véetrg téch, u nichz by bylo mozno uzit
mnohem pestrobaredj§iho zvyrazani (mapy, ilustrace)Mlada fronta DNESse tedy
snazi zaujmout, ale zaraveesklouzavat kifliSné barevnosti, ktera by mohla sniZzovat

duvéryhodnost. Barevnou jednotnosti navic usige orientaci v listu.

Obr. 3 — Mlada fronta DNES 12.3.2007, s. A2-A3
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Obr. 4 — Hospodéké noviny 13. 3. 2007, s. 6-7

Oba seridzni deniky jsou si barevnosti podobnElospodédskych novirje mira
barevnosti niz§iMlada fronta DNESpasobi pesgji, akoli je to dano pedevsim
vybérem fotografii. Oba deniky pracujiqulevsim se seridézgerno-bilou kombinaci,
¢asta je neutralni Seda. Krénoho uzivaji malého @tu barev dalSich, jimiz Zdaziuji
nékteré diki informace. Hospoddské novinyvyuzivaji barev pedevSim na titulni
strarg, uvnitt listu uz je pestrobarevnost velice omezeriéviada barva tmavomodra,
kterd symbolizuje silu a spolehlivost, vyskyt osielh barev je ojedifty. Mlada fronta
DNESbarevig odliSuje &tSi paet prvki, ténei vSechny strany obsahuji na rozdil od
stranHospoddskych noviméjaky barevny prvekMlada fronta DNESe vSak dsledrg
barevié sjednocend, uziva pouze dvou barev édbtervené a sitiomodré, do nichz
ladi vSechny barewnodliSené elementy na stranach. Tyto barvgagbi vyrovnag,
klidné¢ a stabilg, jsou napadné, avSak ndikkavé, takZze napomahaji celkovému
seriéznimu dojmu. Oba deniky se tedy liSi pouze@wmidarevnosti, vigr barev je tén¥

identicky.

Bulvarni denikBlesk se vyznauje vysokou mirou barevnosti. Rozdil mezi
titulni stranou a zbytkem listu neni velky. Jedivétistranky jsou velice pestré. Uziva se
Sirokého barevného spektrg@sté jsou velké plochy, které podbarwtianky, titulky,
vynaté diti informace i fotografie. Barevny podklacgkay splyva s nerdmovanymi,
neodelenymi fotografiemi a rusi tak hranici mezi tim, jecautenticky obraz zachyceny
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fotoaparatem, a tim, co vzniklo éhpwm zasahem grafik V ramci jednohcailanku je
obvykle uZito gkolika barev, uZivaji se prakticky vSechny barvyzaikaji rozmanité
kombinace. Popsati@sré praci s jednotlivymi barvami v denikBlesk neni mozné,
protoZze kazdé vydani se baréwdliSuje od pedchoziho, je zde minimum ustalenych
prvki, které by byly vzdy provedeny stejnou barvou. listvelmi pestry, fisobi
pieplacag, esteticky negativ) priliSna mtiznobarevnost snizuje udéryhodnost a
zarove zt€Zuje percepci a orientaci v listu. Prada je napadnost.

Jednim z mala stabilnich, a tudiz vzdy stgrovedenych prvkje titul. Ten ma
stéle stejnou podobu proto, aby se logo stélEwhé znAmym &tend jej pak rychle
nasel, &koli tato funkce byv&asté&né tlumena konkureimim denikem, ktery pouziva
logo velmi podobné. Titul je ti& bilym pismem n&erveném pozadi. Bilaipobi
prostornym a rozjasijicim dojmem a spolu &rvenou je velice napadnéervena je
uzita ve vyrazném jasném odstinu, ktery je velmirawertni a stimulujici. Jasna
¢ervena barva je jednou z nejuzivgich v denikuBlesk Je to barva aktivni, silna a
energicka, je to barva vzrudeni a Zivotni Silgrvena sild pouta pozornost a nuti nas
zbystit (k cemuz pispiva i jeji ustalené uzivani naznych varovnych napisectBlesk
ji proto hojre vyuziva, @koli na velkych plochach gsobi iliS kiiklavé a brutéls.
Denik taktéZ neopomiji symbolické vyznamy barevesehe v potaz ip ptifazovani
barev v jednotlivym témam. Cervena jakoZto barva krve, ahnnebezpd, vase,
vzteku a nenavisti byvéasto spojovana s tématy nasili, vrazd a skandaldtlaleni,

v nichZ hraje velkou roli sexualni va&8& naopak nenavist.

Z dalSich barev je velmi frekventovagérna. Vyskytuje se jednak jako barva
pisma na sitlych podkladech, jednak jako barva zakiada r£Z se nejasgji umistuje
kontrastni bilé nebo #&s Zluté pismo.Cerné podbarvenélanki je pongrné casté,
texty pak fsobi izolovagji a napadgji. Cernou si trading spojujeme s temnotou,
smutkem, zanikenti nicotou. Proto byva sith spojovana s tématy smrtCernou
barvou jsou podkreslen§lanky o Uumrtich znamych osobnosti, o flaéth, trestnych
¢inech se smrtelnymi nasledkyi smrtelnych autonehodach. Pouziti této barvy
automaticky vyvolava tuseni¢teho Spatného a pochmurného. Zaznamenavame také
hojny vyskyt Zluté barvy, ta se uzivéepgevsSim pro svou napadnou svitivost, z¢last
v kombinaci ernou. Zlutd fpisobi jas®, povzbudi¢ a vesele (i kdyZ to byvéa
v protikladu se stlovanym obsahem), symbolizuje dynamiku a pohybtaldarva
slunce, radosti, ale tragi¢ byva spojovana také se zavisti. Zluta se uzivéivych

jasnych odstinech u Sokujicichekmhi, na &2 je teba upozornit, v zagnych odstinech
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u zprav, které jsou prezentovany jako sélilezité, a tudiz maji byt méragresivni.
Z dalSich barev se na strankaBleskuobjevuje fizova. Tu si podédomé spojujeme
s laskou, romantikou, jemnosti, bezbrannostéteon, proto ji byva vyuzivano u témat
souvisejicich s laskou &tthi. Dale zaznamenavame vyskyt odétmodré (pedevsSim
tyrkysové, kterd podituje spontannost a spojuje serétplstvim a druznosti), zelené
(barva girody, symbolizuje stZzest a mladigasto se spojuje se sportovnimi tématy),
oranzové (pohybuje se mesrvenou a Zlutou, je Baa a trejiva) nebo fialové (neni
tak napadna, gsobi tajemmn). Tyto barvy nejsou vyhr&né spojeny s jednim tématem,
ale jejich uziti je podmimo aktualnimi patbami,éasto se voli proto, aby byla dana
stranka co nejpesjSi nebo proto, Ze maji poditongjaky pocit, ktery s&lanek snazi
vyvolat. Jednotlivé barvy spolu neustatechazeji do styku, ovlituji se vytvdeji raizné
kombinace. Obeen panuje snaha vytvé kombinace kontrastni nebo naopak
kombinovat barvy, které k sdbmaji na barevném spektru blizko, a proto setrelob
dopliuji. Objevuji se vSak také spojeni, kterausbi esteticky a z nichz ,boltis.
DenikBleskse tedy vyznauje velkou mirou barevnosti. Nenajdeme zde stranku,
na niz by bylo uzito ménnez ti barev. Strany jsou velice pestré, vyuziva se tvSec
barev, objevuji se rozmanité kombinace. V uZitinmtivych barev nelze zaznamenat
zadny vyznamgSi systém, rubrik, které by #ty standardni barevné odliSeni, je malo.
Prakticky jedinou stabilni sloZzkou je vtomto ohlegiedposledni strana, na niz
pravidelrt nalezneme i@dpovd potasi lagdnou do zelenych odstin(lidaje o teplat
vzduchu a vody jsou vedle tohdgiznan¢ zdiraziovany modrym odstinem), odsiin
zelené se zde uziva také pro horoskop, Zlutou bajeya@vyrazgn televizni program.
UzZivani ostatnich barev je nestaléicemz dominuje snaha o maximalni barevnost a
maximalni napadnost, coz s sebou ovSem nesmersmizovani seriéznosti. Orientace
v deniku je obtizna, typické jsou velké barevnécipjoa zna&né mnozstvi pouzitych
barev, stranky jsouilklavé a geplacanéBlesk vyuziva psychologickéhotgobeni
nékterych barev a na zaklatbho je spojuje s dgitymi tématy.

Taktéz vysoka mira barevnosti denikba! je zjevna na prvni pohled. Titulni
strana se ifiliS neliSi od stran nasledujicich. Denik pracuggpadnymi barvami, jsou
zde barevné plochy, které podbarvuji ceélénky nebo jen titulkyci dil¢i vynaté
informace, typické je uzivaniznobarevného pisma, v ramci jedn@hanku je mnohdy
uzito rekolika raznych barev. Vyjimkou neni ani splyvani barevnyclocp

s fotografickym materidlem. Mnoho zakladnich tejd presto tis¢no cernym pismem
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na bilém podklagla bareva je zvyrazino az jejich okoli (titulek, mezititulek, perex
atd.). Takto upraveny text se optickyclghuje z fiznobarevné strany a je 1épgelny.
Redakce voli tradni ¢erno-bilou kombinaci u &kterych ¢lanki proto, Ze se s jeji
pomoci snazi navodit pociti@ryhodnosti a neutrality, coz vSak nerilid8 mozné
v kombinaci s pestrym okolim a fotografiemi buhi@m charakteru. Obeé&nvyuziva
denik Aha! Siroké barevné spektrum, chybi proprac@&irsystém, ktery byip‘azoval
konkrétni barvy ke konkrétnim prigkn nebo rubrikhm a usnaoval tak ¢tendi
spojovani kontrastnich barev tak, abyledi |épe vynikalo.

Standardni podobu ma titul, ktery je &$tvelkym bilym pismem verveném
poli. Bila barva psobi rozjasujicim dojmem a opticky pismo j€SzvétSuje. Jash
cervena barva aktivizuje pozornost, je silna a shifiei. Pro jeji velkou napadnost je ji
v listu hojre uzivano, &koli na rekterych velkych plochachugobi filis kriklave.
Velmi frekventovana je kombinace Zlut&earné.Cernacastji vytvaii vyrazné pozadi,
opticky izoluje. Zluta Zerného podkladu jakoby Hasviti, a je tudiZ je&tnapadsjsi.
Také se pracuje s psychologickym efektem barevetéderna obvykle doprovazi témata
tykajici se smrti a smutku. Zluta se naproti torakofto barva radostna a dynamicka
objevuje (ne vSak jiz v kombinaci¢srnou) uclanki, které majiétend&e pobavit,
rozveselit. ZIuta se na strankagha! vyskytuje jak v sili svitivych, jasnych odstinech,
pokud je feba na #co upozornit, tak v odstinech zastych, pokud nema byt
zvyraziovany text tak agresivni.

Nekdy tvori podklady texi samotné tznobarevné fotografie, avSak hrozi zde
obtizrgjSi ¢itelnost textu i nevhodné zasahovani do fotogrétck materialu. Vedle
zminovanych dominujicich barev se na strank#dia! setkdme nap s oranzovou
(pasobi radosth a energicky), odstiny modré (vyjagi klid, uvolréni, ne&innost),
zelené (symbolizuje Zivost), vyjimkou nejsou aniésioe vice barev, kter&ipominaji
duhu (gechody jedné barvy v druhou vSak &marozptyluji pozornost a &tuji tak
percepci). B vybéru barev se dba také na to, aldgnky vyskytujici se na strankové
ploSe vedle sebe byly barevdliSeny. FiliSna barevnost vSak négobi esteticky
kladnym dojmem.

Barevrg stabilni jsou informace na poslednich stranachiedgowd pocasi
uziva zelenéifrodni barvy pro mapu republiky a modré a Zluté gslusné symboly,
piicemz na map Evropy se pouziva odliSnych barev pro znazormiznych teplotnich

pasem, standardni je dale tak&&vka (zadani jsou podbarvena &uak aby poutala
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pozornost, tajenka je zvyrasma uklichujici modrou) a horoskop igvazuje
optimisticka oranzova).

Denik Aha! se vyznauje vysokou mirou barevnosti, je pestryi@amobarevny.
Uzivani jednotlivych barev je pammé nestabilni, mezi nejfrekventovggi se radi
Zlut4, ¢ernd atervena. H pritazovani barevnych podklaé barev pisma k jednotlivym
¢lankim se bere v potaz psychologickéspbeni barvy, ale i celkova pestrost strany.

Vznikaji rozmanité barevné kombinacejegnosiiovan byva kontrast.

Obr. 5 - Aha! 12. 3. 2007, s. 4-5; Blesk 23. 1.200 2-3
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Oba bulvarni deniky jsou si co do barevnosti vepoelobné. Oba jsou velmi
pestré, #iznobarevné, s velkymi barevnymi plochami. U obou tgktéZz uzZivani
jednotlivych barev az nac¢hkolik ustalenych rubrik nestabilni,fipemz vyuZzivaji
prakticky vSech barev, avSak fepnosituji cernou, cervenou a Zlutou pro jejich
napadnost. Obaipvybéru barev zohletlji jejich psychologické jsobeni aasto jej
vyuzivaji pro znasobeni dopadu svéhelesni. DenikyBleska Aha! jsou si podobné

takika k nerozliSitelnosti.

Rozdil mezi barevnosti seriéznich a bulvarnich kfej@ markantni aigjmy na
prvni pohled. LiSi se mirou barevnosti i ¥em konkrétnich barev. V seridéznich
denicich byva nejpastsSi titulni strana, bulvarni listy maji vSechnyasty zna&né
vyrovnané. Mira barevnosti v serioznich denicichnjeka, listy vyuzZivaji barev
umirrené. Seriézni deniky jsou barevfednotné, uzivaji malého @ stalych barev a
pravidelrg barevi odliSuji ustalené prvky. To zvySuje atraktivit@raver vSak misobi
piehledré a usnaduje orientaci v listu. Zakladem seridéznich dénj& tradéni cerno-
bila kombinace, ktera vzbuzuje dojeraivéryhodnosti, odpo¥dnosti a neutrality. Na
¢erno-bilych stranach se napadnost zvySuj&estion barev —¢lanky tis€né bilym
pismem naerném pozadi opticky vynikaji a sipoutaji pozornost. Seridzni deniky
dale uZivaji dvou barev — &docervené a modré, jimiz zvyragji razné prvky (diti
nadpisy, tabulky, f&hledy, schémata, citace apod.). Tyto barigopi vyrovnas,
stabilre a esteticky Hjemnrs. Vyskyt dalSich barev je velice ojedin a obvykle ma
specificky smysl. Barvy vzdy zaujimaji pouze malécpy, stranky nejsobi ilis
peste, prace s barvami je konzervatijai, listy nejsou tak napadné, avSak navozuji
dojem divéryhodnosti a kvality.

Bulvarni deniky se naproti tomu vyzhgi vysokou mirou barevnosti. Listy jsou
jiz na prvni pohled velice napadné, avSak zatopertkud nepehledné a obtizj
vnimatelné. Bulvar je charakteristicky vyskytem kyeh barevnych ploch,
raiznobarevnych pisem a nigrgjSich barevnych kombinaci v ramci jednotlédnku.
Uzivani barev je meénsystematické nez v seriéznim tisku, podstatnatrgktivita a
kiiklavy vzhled, ktery pouta pozornost jiz z velkélkyd Kazdé vydani bulvarniho
periodika je co do vydru barev podkud jiné, je zde malo stalobarevnych rubrik, ale
plati, Ze na kazdé strance se uplg velké mnozstvi barev a jejich odstiBulvarni
listy vyuzivaji Sirokého barevného spektra, vyivdzmanité kombinace. Velniasteé je

spojovani kontrastnich odstin coz vede k zvySovani n4padnosti, objevuji se i
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kombinace odstiinvelmi podobnych, které spdie ladi. Vedle toho se vSakibeme
setkat i se spojenimi nevhodnymi, jeZz vyvolavajetsky z4porny dojem aipcteni
rusi.

Bulvarni tisk také vice vyuziva psychologickych lefe jednotlivych barev.
Zatimco seriézni tisk pouziva pouze klidné, spiasiymi barvy k posilovani dojmu
duvéryhodnosti a stability, bulvar se prostnictvim barev snazi stimulovatciié
emoce. Sila se vyuziva psychologickéhaigpbeni pedevsSimcerné acervené barvy.
Bulvar gitazuje na zakladpociti, které v nas tyto barvy po&done vyvolavaji, ke
kazdé z nich witd témata.Cerna jakoZto barva temnoty, zaniku a smutku byva
spojovéana se zpravami o Umrtich, sminteh ceremonidlech, tragédiickervena
jakozto barva krve, olna vasg doprovazi zpravy o krveproliti a skandaly souvide;

s laskou a nenavisti. Nezanedbatelné jsou ale pkgibké efekty i dalSich barev
(Zluta, tizova, zelend atd.). Diky pouZiti adekvéatni barvyvjereni jednotlivych
scéleni mnohem silgsi.

Bulvarni tisk pouzitim ufitych barev vice fisobi na lidské emoce, snhazi se
zasahnout a zaroiebyt co nejnapadijsi. Kombinace mnoha barev vSak komplikuje
vhimani a Skodi celkovéghlednosti. Seridzni deniky se vyhybaji bareviilddvosti,
voli barvy stidme a rozvazg, na prvnim mistu nich neni ndpadnost, aléeplednost,

snhadna orientace a esteticky kladny dojem.

139



ZAVER

Provedena analyza dokazuje, Ze role neverbalnichvagvnich prosedki
v sowasné Zurnalistice neni zanedbateln&kdh se sila formovat lidské postoje
tradicné pripisuje spiSe slovnim argumént, je zjevné, Ze taktéz neverbalni ptedky
silné ovliviiuji naSe nazory a chovani. Navic si nelze nepowd@itinZze vyznam
neverbalnich persvazivnich priesdki neustéle sili. Tyto pragtdky maji totizfadu
vyhod — jsou rychleji vnimatelné, snaze srozuméglsou komplexgjsi, dokazi na
malém prostoru podat mnohem vice p#&dn nez by bylo mozno zprdasdkovat
pouzitim slov, a koresponduji s aktualnim vyvojgmoleinosti. S tim, jak se séasna
spole&nost obraci k rychlému Zivotnimu tempu afegnostovani zabavy, dinnost
neverbalnich persvazivnich prissiki roste. Tyto prosedky pgedstavuji atraktivni
zpisob eswdcovani, jehoz dopad je okamzity a &j piijemci neuplatuji volni
kontrolu. Sodasnéceské deniky jsou séthto vyhod neverbalnich préstki persvaze
védomy, a proto jich hogavyuzivaji. Charakter persvaze je v jednotlivychigaikach
riznorody, avSak v zasaglati, Ze neverbalni pragstlky maji stimulovat f@devsim
motivatni a emoni aspekty vzdjemné komunikace mezi produktorestend a jeho
piijemcem.

VSechnyceské deniky s neverbalnimi priestky persvaze pracuji jednak pro
jejich nepopiratelny &inek, jednak proto, Ze jim umdiji reagovat na aktualni trendy a
vyrovnavat se s konkurenci ng&ich, vizualnich médiiCeska spolkénost stale vice
uprednosiiuje zabavu a vyhledava rychlé a nedazpravodajstvi, coz sectaa silre
odrazet ve vzhledu i obsahu &iych periodik.

Nejvice je neverbalnich persvazivnich pfedki vyuZivano na titulnich
stranach, neliopraw ony jsou rozhodujicim faktorem, kteryéyrzda-li bude mit dan&a
tiskovina trhu Usgch ¢i nikoli. Titulni strany maji naldkat co n&j&i mnozstvicten&i,
stavaji se jakousi reklamou na celé vydani. Kazdgild tudiz ¥nuje titulni strag
material, nejsilgji se zde uzivatiznych neverbalnich prasdki. Titulni strana obvykle
stanovuje styl celého deniku, ktery byva dodrZzawéa dalSich stranach, i kdyz obvykle
jiz v umerergjsi mire.

Principy prace s neverbalnimi persvazivnimi piexdity v Zurnalistice vychazeji

z reklamniho diskursu, vwmZ byly nezanedbatelné ¢iaky téchto prostedka
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zaznamenény jako prvni. Uékterych periodik si tak lze povSimnout napadné
podobnosti s reklamnimi letdky. Pouzivanych nevaib pervazivnich prosdki je
cela fada, nejvyznami)Si jsou vSak obrazy, konkrétrfotografie. Sila obrazu byla
zaznamenana jiz davno, v dobach, kdy s&lyaobjevovat prvni ilustrace, stasna
doba vSak posunuje vyznam obrazového materidlé¢ @t nebd dominantni roli
ziskavaji fotografie. Fotografie je pro svouepedcivost a pravdivost jednou
a jejich persvazivni dinek je nepopiratelny. &které listy vyuZivaji fotografického
materialu pouze jako autentické opory svych tvrzgné s jeho pomoci zasafatodi
na ¢ten&ovy pocity a postoje. Volba konkrétni fotografidize zcela rénit vyzréni
¢lanku, formovatéten&ovy nazory na uitou osobuci silné atakovat jeho zakladni
pudy a @gimét jej tak k utité reakci. Nemaly finos znamenaji fotografie také pro
zvySovani celkové atraktivity ligta rychlé pedavani informaci.

Ceské deniky v3ak promyskerpracuji i s daldimi neverbalnimi prieky.
Dulezitou roli hraje barevnost deriik VySSi mira barevnosti znamena napadnost a
atraktivitu, barev§Si deniky maji ¥tSi Sanci oslovit Siroké masy lidi, ktehledaji
zébavu. Pozadavek barevnosti se stal trendem, kiasy deniky respektovat, negjim
li zcela propadnout v konkur&mim boji. Listy jsou tedy stale pésjSi, @&koli priliSna
pestrost Skodi srozumitelnosti. Deniky si takéédomuji psychologické efekty
jednotlivych barev a promyslenich vyuzivaji. Volbou konkrétnich barev je vysillke
¢tendi urcity signal, je v @m vyvolavan pozadovany pocit a navozovana spedifick
néalada. Spravna volba barvy dokaze mnohdy sidtrhnout vyzaéni ¢lanku, ¢i zmenit
¢ten&ovo nahlizeni na ditou udalost.

Zaznamenavame také promyslenou praci s grafickyakiyp Duraz se klade na
typografické provedeni titulk celkové uspfadani texi, jejich ¢lenéni, Upravu i
umiseni. Deniky si ugdomuiji, Ze i tyto prvky mohou siénovliviiovat zgisob, jakym
jsou vnimany.

Charakter persvaze je vV jednotlivycheskych denicich teznorody. Byl
zaznamenan zgay rozdil mezi seridznimi a bulvarnimi tiskovinamnaySak nelze si
zaroveh nepovSimnout trendu &itého sblizovani &chto dvou tyf, ktery dozajista
souvisi s celkovym obrategfeské spolénosti k bulvaru a existéni nutnosti kazdého
deniku uspt na trhu.

Hospoddaské novinyjsou ze vSech analyzovanych denilejseriozjsi, coz se

odrazi i v jejich préaci s neverbalnimi persvazivniprostedky. Jejich pervaze je
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mirn¢jSiho charakteru, neniifiS ndpadna a nepodléha tak snadno aktuélniminend
Hospoddské noviny kladou diraz na verbak sdlované informace, neverbalni
prostedky persvaze zde hraji drdadou roli a slouzi i@devSim jako podpora
prostedki verbalnich. List otiskuje statické, neutralni nebion¢ expresivni fotografie,
které zde maji spiSe jenom digjici funkci. Barevnost deniku je nizkdospoddskeé
noviny nejsou tedy z pohledu gmérného ¢ten&e [ilis atraktivni, jejich sila spidva

v kvalitnich ¢lancich, které nabizeji stalému okruhu gaggich étendt. Vyhybaji se
laciné Kiklavosti, pestrosti i jinym lakadm, snazi se pouze poskytovat jistotu a
stabilitu. Jejich typografické zpracovani dba mehpednost, srozumitelnost a spravnost.

Mlad4 fronta DNESmMuZe poslouZit jako jffiklad sblizovani seriézni a bulvarni
Zurnalistiky. Tento denik usiluje o dominantni po®ni na trhu, a proto musi na
n¢které aktualni trendy, které ho vedou k pouzivamidrnich technik, reagovat. List se
nadéle snazi poskytovat kvalitni zpravodajstvi, rétepodtrhuje fehlednym
typografickym zpracovanim itdlednym od#lovanim jednotlivych sloZek, avSak prace
s rekterymi neverbalnimi prosdky jiz evokuje bulvarni tiskoviny. List je bareysi,
piicemz se snazi volit barvy napadné, avSak e pivavé”. Roste podil neverb&n
sclovanych informaci, kteréten& prijima rychle a pohodkh Predevsim se vSak dni
charakter fotografického materialMlada fronta DNESvoli fotografie napadné,
dynamické vizualéi zajimavé,casto se silnym emocionalnim néem, rekdy az
bulvarniho charakteru, jez maji zaujmout co #8&jv mnoZstvictendia a zajistit tak
vysokou prodejnost.

Oba bulvarni denikyBleska Ahal, jsou si velice podobné. Oba se Zauji na
stejnou cilovou skupinu a i jejich persvazivrispbeni je totoZzné. Pro bulvar je na
prvnim mis¢ atraktivita a napadnost. \asledku toho stoupa vyznam neverbalnich
persvazivnich progtdki. Dominantni jsou fotografie, které cufji vzhled stran,
zarovnani text i velikost jednotlivych slozek. Klade sérdz na maximalni exkluzivitu
fotografii i za cenu niz8i kvality. Bulvarni denilgou velmi pestré,iznobarevné,
s ndpadnym obrazovym materialem a velkymi barevngimchami, coz jim zajtdije
negehlédnutelnost na stanku. Faktem vsak je, Ze pogkylmi malo informaci, jsou
nestabilni a k&l nedislednému od&ovani jednotlivych sloZzek arfiSné barevnosti
znané negehledné.

Persvazivni fisobeni neverbalnich prostdki je tedy nepopiratelné. dezitost
neverbalnich prosedki persvaze stale roste, dostava se jim postuptsiho a ¥tSiho

prostoru. Pro svou okamzZitou vnimatelnost a schsipswhavat na sebe pozornost se
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stavaji charakterizmim prostedkem jednotlivych denik Casto jiz nevnimame rozdily
mezi jednotlivymi listy na zakladjejich obsah, nybrz na zaklaticelkového vzhledu.
Identifikujeme jednotlivé listy podle jejich baressti, pestrosti a Upravy. Nastoleny
trend, ktery zdraziuje neverbalni prostdky, bude pravipodobré nadale pokréovat.
Lze predpokladat, Ze préci s neverbélnimi predky persvaze bude¢movana stale
vétSi pozornost, dojde k dalSimu sblizovani seridzm@idulvarnich tiskovin a objevi se

dalsi zgisoby jejich vyuziti k ovliviovani recipient.

143



SEZNAM ILUSTRACI, TABULEK A GRAF U

Obr. 1 — Pravidekhaktualizované zpravodajstvi na serveru akiuain(27. 9. 2007)
Obr. 2 — Titulni strany analyzovanych denhflQ. 10. 2007

Obr. 3 — Mladé fronta DNES 12. 3. 2007, s. A2-A3

Obr. 4 — Hospod&ké noviny 13. 3. 2007, s. 6-7

Obr. 5 — Aha! 12. 3. 2007, s. 4-5; Blesk 23. 1.200 2-3

Tab. 1 — Pimérny denni prodany naklad celostatnich déniketech 2006 a 2007

Graf 1 — Pimérny denni prodany naklad vybranych démikdletech 2002 — 2007

144



SEZNAM POUZITE LITERATURY

CECHOVA, M. a kol. Sowasnéa ceskéa stylistikal. vyd. Praha: ISV nakladatelstvi,
2003.

DANES, F. Text a jeho ilustrac8lovo a slovesnast995, ré. 56,¢. 3, s. 174-189.
DIETER, P.Boj o médial. vyd. Praha: Karolinum, 2005.

JAKLOVA, A. Persvaze a jeji pragidky v sodasnych Zurnalistickych textechase
rec, 2002, r@. 85, s. 169-176.

JAKLOVA, A. Prednasky ziednetu Stylistika a nauka o textiPedagogicka fakulta
Jihateské univerzity \Ceskych Budjovicich, letni semestr akademického roku
2005/2006.

JIRAK, J., KOPPLOVA, B.Média a spolenost: struny Uvod do studia médii a
medialni komunikacel. vyd. Praha: Portél, 2003.

KOVARIK, J. Ceské deniky. Jaké jsoStrategie 2004 ¢. 36, s. 38-39.

KUNCZIK, M. Zaklady masové komunikade vyd. Praha: Karolinum, 1995.
MCQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikatevyd. Praha: Portal, 1999.
OSVALDOVA B. a kol.Zpravodajstvi v médiici.. vyd. Praha: Karolinum, 2001.
PROKOP, DBoj o médial. vyd. Praha: Karolinum, 2005.

REIFOVA, I. a kol.Slovnik medialni komunikacg. vyd. Praha: Portal, 2004.

ROTH, J.Medialni vychova Cechach — ti¥ha média 1. vyd. Praha: Tutor, 2005.
SRPOVA, H. a kol.Od informace k reklag 1. vyd. Ostrava: Ostravska univerzita
v Ostra¥, Filozoficka fakulta, 2007.

SEBESTA, K.Od jazyka ke komunikadi. vyd. Praha: Karolinum, 1999.

TOMAN, P.Teorie a praxe informacd.. vyd. Praha: Nakladatelstvi Oeconomia, 2003.
ZAVOZDA, P. Jak psat do novingsopis. In Z vile médii : Stati k novingké teorii

a praxi. 1. vyd. Praha: Hermeés, 2006. s. 75-84.

Internetové odkazy

Cesk& a sétova typografie na internetu [online]. 2008 [ciD(B-02-28]. Dostupny z
WWW: < http://www.typo.cz>.

Koucing [online]. 2001 [cit. 2007-08-15]. Dostupny z  WW
<http://www.koucing.org>.

145



Mediélni skupina MaFra [online]. 2007 [cit. 2007-12]. Dostupny z WWW:
<http://'www.mafra.cz>.

Medialni skupina Ringier [online]. 2008 [cit. 2008-08]. Dostupny z WWW:
<http://www.ringier.cz>.

Owéfovani nékladu tisku : ABGCR [online]. 2006 [cit. 2007-12-12]. Dostupny z
WWW: <http://www.abccr.cz/tabgraf96-soucasnost/tadpnak96 98.html>.
Psychologie barev [online]. 2007 [cit. 2008-03-16pPostupny z WWW:
<http://barvy.hledam.biz>.

Unie vydavatal [online]. 2004 [cit. 2007-12-16]. Dostupny z WWW:
<http://www.uvdt.cz>.

Vydavatelstvi Economia [online]. 1996 [cit. 2007-12]. Dostupny z WWW:
<http://www.economia.cz>.

Vyznam barev [online]. 2007 [cit. 2008-03-16]. Dgmty z WWW:

<http://www.vyznambarev.kvalitne.cz/index.html>.

146



