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Erika Neubauerova ve své diplomové praci zkouma lexikalni kreativitu ve stylové velmi
specifickém ttvaru, jimZ je reklama v Zenskych Gasopisech. Ze slovotvornych prostredki,
které se v tomto druhu reklamy uplatiiuji, vybrala kompozici (skladani slov) a studuje jeji
promény na dvou ruéné excerpovanych korpusech ¢asopisu Elle. Texty obou korpusi jsou
vybrany s ¢asovym odstupem tficeti let (1970 — 2000), coz diplomandce umoZnilo postihnout
diachronni posuny ve zkoumaném jevu v rdmci cca jedné generace.

Teoretickd vychodiska pro svou praci soustfed’uje diplomandka kolem dvou os. Prvni
znich (kap. 2-5) se zabyva reklamou jako specifickym jazykovym utvarem. Zde nabizi
struénou syntézu teorie tvorby reklamy a souSasné si vSima role jazyka v reklamnim
sdglovani. PHipomind, jak se v reklamnim textu uplatifuji jednotlivé funkce jazyka v pojeti
Jakobsonové (s. 8-9), upozortiuje, Ze reklama vyuziva nejriizngjsich stylistickych rovin (s. 10)
a postihuje jazykové zvlastnosti reklamniho sloganu (s. 25-27), ktery byva centrem
reklamniho sd&leni. Strudnd se také zmitiuje o tematickych Gasopisech urCenych laické
vefejnosti (magazines) a o roli reklamy v nich. Tato &ast prace p¥inasi zékladni informace a
nastroje potfebné k praci s reklamnim textem, nicméné jako celek piisobi pon€kud roztiisténe:
bez uvodu se pousti pfimo do centra problematiky (napf. s. 8) a jednotliva témata op&t opousti
bez dotazené syntézy a ziejmé navaznosti na dalsi studovany problém.

Druhou teoretickou osou tvoii kapitola & 6 vénovana problematice skladani slov. Tato
kapitola je nejslab$im mistem prace. Text postrada jasny cil i jednotici linii a misty je i
nesrozumitelny.! Misto kompozice vramci slovotvornych prostiedkit zde neni jasné
vymezeno, neni zejména jasna hranice mezi kompozici a prefixaci: z textu napf. implicitné
vyplyva, Ze autorka povaZuje vyrazy typu cérébro-spinal za prefixaci (s. 36), coZ je v rozporu
s jejim pojetim konfixace. Naopak jasné je urCeno misto konfixace (composition savante)
v ramei kompozice na zakladé fecko-latinské etymologie sloZek. Autorka rovnéZ oddeluje
konfixy klasické od vyznamové posunutych konfixd modernich. Podnétnd je rovn&Z pasaZ o
grafickém spojeni prvkil kompozit (s. 37), kde si diplomandka v§im4, Ze reklamni text dava
pfednost poml&ce pred tésnym spojenim, zatimco v textech mimo oblast reklamy se projevuje
tendence opacna.

Vlastni vyzkum je materialové velmi bohaty, zejména uvazime-li, Ze excerpce musely byt
provadény ruéng. Diplomandka vyexcerpovala 2 x 72 &isel Easopisu Elle, ¢imZ ziskala dva
diachronné odligené soubory kompozit (1970 a 2000). Tyto soubory, v nichZ ptevazuji
kompozita ze sémantického pole kosmetiky, pak analyzuje z hlediska jednotlivych
kompozi¢nich typtl. Nejmarkantn&j$im diachronnim posunem mezi ob&€ma soubory je vice
neZ trojnasobny narfist poctu konfixatd v porovnani se stagnujicim poctem domacich
kompozit (viz tab. na s. 52, kde jsou vymluvnd absolutni &isla ponekud nesikovné
interpretovana procenty z rtznych zakladd). Tento jev diplomandka v zévé€ru adekvatné

! Napt.: Dans le présent travail nous sommes centré notre intention sur le phénomene de la
"composition", plus précis la "formation” ou "construction” des mots (s. 28).
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zdivodiiuje snahou o stale védedt&jdi a objektivn&jdi vyznéni reklamniho textu, ktery
propaguje kosmetické p¥ipravky. Druhym podstatnym zavérem prace je vetsi podil vypujcek
mezi prvky kompozit v nov&s$im zobou souborti — tj. vé&tsi sklon k hybridni kompozici
v soudasném jazyce. K daldim pozoruhodnym jevim patii doklady o nékterych velmi
ojedin&lych kompozi&nich typech, které jsou na samé hranici disponibility (napf. typ V+V
masser-lifter, palper-rouler, s. 51). Zatazeni jednotlivych kompozit (oba soubory Citaji
dohromady cca 400 lexikalnich jednotek) ke slovotvornym typiim je provedeno peclivé a
autorka uvadi i plné texty reklam tam, kde je tfeba ilustrovat zapojeni dané jednotky
v kontextu. Pochybnosti mdm jen o zatazeni vypajeky fotal look (s. 48) k typu A+X; pro¢
nefiguruje mezi kompozity utvofenymi na zakladé vypljcek (s. 66)? Zatimco vypujéky jako
soudést kompozit jsou zajimavym problémem v reklamni slovotvorbg, samotné vypujcky jako
takové stily mimo cile, které si autorka pro svou praci vytkla. Nerozumim tedy tomu, pro¢
diplomandka do své prace zafadila strunou kapitolu o vypGjckach (s. 68); predstavuji
vysledek systematické excerpce, nebo jsou jen diléi ,,zapomenutou® kapitolou z oblasti,
kterou diplomandka nakonec odsunula stranou?

Po formalni strance je prace na pramérné Grovni. Pii zachdzeni s prameny autorka ne vzdy
vyznaduje pfimé citace (napf. s. 16 dole), ¢imZ je prezentuje jako text vlastni. Po jazykové
strance je tieba vytknout n&které systematické prohfesky proti francouzské gramatice, zejm.
zémény zajmen za urSovatele (napf. chacun misto chaque), vybe€r vztaznych zajmen (qui,
que), uZivani ¢lend apod.

Zaveér:

Predkladanou diplomovou praci doporuduji k obhajobé a hodnotim jako velmi dobrou.
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