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ANOTACE

Tato diplomova préace si bere za hlavhizfistit a popsat, jak se vyviji a
formuje mentalni mapa spojenaiggstavou cestovani, pgpad s pojmem cestovni
ruch. Dikim cilem je navrh vyuzitiéthto poznatk v cestovnim ruchu. Vyzkum je
zaneien pgedevsSim na Zaky zakladnich Skol, kde vyvoj mentélapy je nejvice
hmatatelny a popsatelny. U Zaktednich Skol a starSich respondejg ctekavany

vyvoj mentalnich map potvrzen analyzou dotaénik

KLi COVA SLOVA

Mentalni mapy, nabidka, poptavka, infotmadroj, faktor, motivace, cestovni

ruch

ANNOTATION

This diploma work takes and describes fa tiain objective the evolution
and the formation of mental maps .These mental maps with the idea of a
travelling and with a travel tourism. The part@jective is the project for an
exploitation of these knowledges for the travel rism. This research is
specialized in the basic school students whetgei®volution the most descriptive.
The evolution of the mental maps is assumed bgestis of secondary schools
and by older informants. The evolution of these talemaps confirms the anylysis

of questionnaires.
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Mental maps, offer, demand, informative seardactors, motivation, travel

tourism
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1. UvVOD

Podle docentaiihio Styrského, ktery se touto problematikou zabyseadaji
mentalni mapy definovat takto. “Mentalni mapa j@kecrjSi pojem oznéuje obraz
realného i virtuainiho s¥a v lidském mozku, kognitivni mapa je mentalni map
realného skta.” Mentalni mapy byvaji zjednodusené a zdeformeévavira tohoto
zjednoduSeni a zdeformovani seninv zavislosti na trznych okolnostech. Mezi
kterém jedinec zije. Ratky utv&eni mentélnich map jsoukgimé jiz u zak na
zékladni Skole a o tom jakym grem se utviéeni tchto map ubird, rozhoduje
zametreni a mnozstviddomosti zaka.

Analyzy a hodnoceni mentalnich map majikyel’yznam v destinamim
managementu, kde vyznamnorou mohou fispét k tvorbd a nabidce udrzitelnych
a konkurence schopnych prodaktestovniho ruchu, protoZze nabidkové materialy
cestovnich kancelétrpi urkitou jednostrannosti.

Cilem této prace je zjistit a popsat fordov mentalni mapy v Zivdtkazdého
jedince, s drazem na Skolni &, kde je vyvoj mentalnich map nejvice znatelny.
coz vede k vytvieni prvotnich zjednoduSenych mentalnich mapiilSnpajicimi
védomostmi a ¥kem se mentalni mapy stavaji sl¢Etmi. Vzhledem k tomu, Ze se
mentélni mapy vyvijeji po cely Zivot a neustaleujswliviovany fiznymi faktory, se
vyzkum zabyval i Zaky sednich Skol. V neposlediiadcé prokehl i u dosglych lidi,
ale pouze v menSim rozsahu. d cilem je zar¥eni se na uplatmi analyzy
mentalnich map v cestovnim ruchu, dale pak snalia dalSi cestu hodnoceni
cestovniho ruchu i pomoci mentalnich map, a tékpft k prohloubeni zajmu o
nakup takto fipravenych produki cestovniho ruchu.

Na zékladnich $kolach se zadani pi@né \&kové kategorie rnilo. Z&ci
prvnich tid meli za ukol nakreslit, kam by sir@li jet na prazdniny. U Zdkostatnich
ro¢nika byl pouzity stejny dotaznik. Ten obsahtifgi otazky a poslednim ukolem je
své [fedstavy namalovat. VSechny otazky jsou &&my na vytvéeni si mentalni
mapy o libovol@ vybrané lokali a jejich nasledné nakresleni.

U Zak strednich Skol byl dotaznik odliSny. Je releh na fi c¢asti. Prvni je

vénovana celé Zemi, druha je stazena pouze na Ewvaoposledni se zaffuje na



Ceskou republiku. Tento dotaznik nabizi &#@kskalu konkrétnich odpedi, které
tvori zakladni kostru tvorby mentalnich map.

Diplomova préace je sloZzena z osmi tdpicetre priloh a seznamu pouzité
literatury.

Sodasti diplomové prace jsou tabulky, grafy, kter@ldoji text a umo#uji

lepSi orientaci ve vysledcich vyzkumu, dale pakddiagramy a obrazky.



2. TEORIE MENTALNICH MAP

2.1. Historie mentalniho mapovani

Na z&atku lzeftici, Ze Upl& prvni takzvané ,mapy mysli“ byly pouzity jiz
pied staletimi, najklad pro @eni, diskutovani, vizualni mysleniteSeni problérin
Jiz teba Aristoteles pouzival takto zjednoduSené mysedikmapy. Pouzivaly se
také v oblasti pedagogické a psychologické.

Za zakladatela mentalniho mapovani jsouwazovani ametii badatelé K.
Lynch a P. Gould v 60. letech 20. stoleti. S opoaythi zatatky mentélniho
mapovani se fizeme setkat ale az v roce 1974, kdy v LordygSla kniha ,Use
Your Head". Jejim autorem byl Angin Tony Buzan. Ten poprvé uvedl koncepci
tzv. mentalni gramotnosti.. Jednalo se o jakousiatelskou pirucku pro pouZzivani
mozku, kterd se snazi objasnit, pnoykonnost naseho mozku neodpovida celkové
vykonnostni kapaait mozku. Kniha poukazala na problém ve Skolach, se&l€aci
newi témei nic o fungovani pawti, ani o metodach studia nebo o podstat

koncentrace.

2.2. Mentalni a kognitivni mapy

Podle docentatihio Styrského (Styrsky 2005), se daji mentalni nagfinovat
takto. ,Co je mentalni mapa a blizky akdy vzajemg zangnovany pojem
kognitivni mapa? Historicky zavedenym vyznamem kibgm mapy (Tolman 1948)
je pojeti, Zze kognitivni mapa je dynamickym vysledksouhrnu operaci a pocliod
prostednictvim kterych sélovék uvédomuje, poznava a viiie prezentuje sst. Fi
hodnoty vijSi reality. Kognitivni mapa je obrazemdj$i reality, které si na zaklad
zkuSenosti aievzatych znalosti vyt¥asamclovék. Mentalni mapa oziaje obraz
virtualniho a realného sta v lidském mozku, kognitivni mapa je mapou relatné
swta. ZjednoduSehlzefici, Ze kognitivni mapovani je poznévaci procéskgerém
dochézi k osvojovani prostorovych informaci.”

Infformace o0 prostoru mohou pochazetrizaych zdroj: piimého

empirického poznani (vlastni zkuSenost), nebo pdmobrazového poznani
(fotografie, televize, obrazy, mapy,...) . Také mohoformace pochazet pouze ze

slovniho zprosedkovani (tisk, radio,...). Jak moc UpIné Begné jsou informace
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takto ziskané je velmi spekulativni. Velkou roliezdraje také naSe schopnost
informace vatbavat a vyzivat, ktera je jen omezena. Tojestiviiuje pirozena
lidska vlastnost a tou je zapominani.

V souvislosti s kognitivni mapou je ¢afilezité se zminit o fantazii. Ta do
jisté miry ovliviiuje kognitivni mapovani. Vysledkem souhéghto proces je potom
celkovy vizualni mentalni obraz prostoru. Ten dedéinovat jako pedstavy prostoru
odpovidajici v nasi mysli smyslovym vj@m, samoejmeé ovlivnéné pargti.

V mentalnim mapovani lze rozlisit dv&laéni aspekty — kognitivni (souhrn
informaci a na jejich zakladi konkrétnich pedstav) a duSevni neboli psychicky
(zpasob mysleni, dusevni a duchovni uspokojeni jedrogtlzavislé na individualnich
dispozicich — ¥kovych, vychovnych, spotenskych).

Kognitivni aspekt Ize chapat jako odsapre a kvality informa&nich zdrofi a
duSevni aspekt jako odraz, ve kterém jsou akcentowdce dojmy, prozitky,
predstavy, stereotypyfedsudky, kulturni tradice, akult@r@ prozitky, archetypalni
mySlenkové postupy a fantazijnfeplstavy. Mentélni mapa je originalnim obrazem
reality. Tomuto pojeti map odpovidaji tzv. lynclské“ a ,goudovské® pojeti
mentalnich map.

.Lynchovské“ pojeti chdpe mentélni mapkig zobrazeni prostoru, vyjagici
jedincovo vnimani rozsahu, umist ¢i tvaru element v prostedi, jeho prostorovou
orientaci apod. V ,Lynchovském*® pojeti je tedy m@&ni mapou konkrétni déek
nebo schéma.

,Goudovské" pojeti chape mentalni mapu jakbraz atraktivity, neboli
prostorovych preferencélovéka. Obraz preferenci je zfdvan dotazovanim na
idealni misto v libovolném Gzemi nebo sidle praliéwydleni, stalé zaratnani nebo
rekreaci. Toto pojeti je pouzité také v této diptw@ praci. Otazky v dotaznicich jsou
formulovany takovymto zisobem. V tomto fipact mentalni mapa vznika druhétn
pienesenim slovnich informaci do mapy s pouZzitim in#ol kartodiagrami a
jednoduchych symba] na jejichz zaklaglse tvdi mentalni mapyloveka.

Definic mentalnich map theme najit mnoho. Jednu feprEjSich uvadji R.
Downs a D. Stea. Mentalni mapou nazvali koncovydpkd procesu zahrnujiciho
fadu psychologickych transformaci, diky nidvek ziskavé, hromadi, organizuje a
zpracovava informace o umist a charakteru jévv okoli (Downs a Stea 1977).
Mentalni mapa neni pouze jednoduchy mentalni oba#z,da se irovnat ke

skuteéné mag. Je to obraz, ktery ma §vvnitini systém pla srovnatelny se
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systémem skut®é mapy. Za mentalni mapy se mohou povazovat také@ mapy,
které vznikly je& pred vznikem mificich gistroji. Tyto mapy byly také pouhé
pieneseni fedstav o jakém Uzemi nadjaky podklad.

2.3. Kli¢ova slova

Zakladnim stavebnim kamenem mentalnihgaveni jsou kkova slova.
Kli¢ova slova jsou dvojiho druhu: vybavovaci a kredtivn

Vybavovaci k#iové slovo je takové slovo, které na sebe vaze giroksah
zvlastnich obrak a které, je-li aktivovano, stejné obrazy vratétzByva to zpravidla
vyrazné podstatné jméno nebo slovesofipgut nutnosti roz§ené dopiujicim
piidavnym jménem.

Kreativni kidové slovo je slovo evokujici a vytigici obrazy, ale které je
mnohem obed$Si neZz smirované slovo vybavovaci. Takové slovii pktivovani

nemusi vzdy vracet spravny obraz.

2.4. Vlastnosti mentalnich map

Vyzkum vzniku prostorovychigdstav je velmi @lezity pro kartografy. Ty se
VEtSinou snazi najit nejsnagjdi cestu vzajemné komunikace mezi nimi samymi a
uzivateli map. NejtSi diraz kladou pedevsim na&teni map a dale pak na strukturu
a Vvlastnosti mentalnich map, spectlma jejich odchylky od realnych
kartografickych dl.

Mentalni mapy, vznikajici na zaktadznych zdroj informaci, maji také samy
raizny charakter. Mapy, které vznikaji usledku naSeho pohybu v prostoru maji
vétSinou podobu drah a bddnazyvame je typem liniovym. Naproti tomu mapy,
které vznikaji dikyc¢teni map, maji charakter diweho prostorového ramce a
nazyvame je typem prostorovym, do kterého jsmesgakpni ¥lenit dalSi informace
pochazejici ztrznych zdroji. Rozdily jsou i v absolutni velikosti mentalnickapn jak
by odpovidaly sotadnicim realného $ta (Zyszkowska 1996). | kdyZz je naSe
mobilita v ramci celého sta velmi omezena (empirické poznani), dtkgni map

muzeme do svych mentalnich map pojmout cely realsy sv
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2.5. Pravidla mentalniho mapovani a jeho vyhody

Pro vytveéeni mentalnich map plati nasledujici pravidla:

z&it vystiznym obrazkem veistdu
- vytvéret z reho hlavni a dalSi Urowrwétvi
- pouzivat kl¢ova slova
- pouzivat velka psaci pismena
- pouzivat barvy, obrazky, symboly a geometrickéytvar
- pouzivat Sipky a dalSi prastlky pro vyjadeni vzajemnych vazeb

Mentalni mapa by da vzdy jasé definovat danou mysSlenkii téma a ukazat
jejich relativni vyznam. Prosdnictvim spojeni a sousedstvicwje vztahy mezi
klicovymi slovy. Diky své formd umoziuje leRti vstebavani informaci a snazSi
vytvaieni novych propojeni. Jednim obrazkem lze tedy yachapiklad cela
piednédSka nebo kapitola knihy a ta se da pak lépanzajpvat. Lze také do mentalni
mapy pozdiji jeSt¢ vpisovat dalSi napady, coz se do normalniho tdatjen obtiza.
Napriklad letecké spotaosti Boing Aircraft diky pouziti aiich myslenkovych map
(25 stop na délku)ipSkoleni inZenyir uSetilo nejen roky standardniho véddvani,
ale i cca 11 miliéa dolam (Buzan, 1993).

2.6. Chyby i tvorb é mentalnich map

Chyby které vznikajifpmentalnim mapovani Ize rodd na dva smiry. A to
chyby vzniklé ve spojeni s jedincem, s individwalit tudiz chyby individualni, a
v druhéfack chyby systematicke.

Chyby individualni souvisi se schopnostedince. Pedevsim schopnosti se
néjakym zpisobem graficky projevit, ale také gepstavivosti, déale sedstavou o
uspdadani svta, ale napiklad i s pohlavim.

Na systematické chyby ma vliv zejména mistdoba pobytu, ifpadré také
mobilita jedince. Negjastji se v zavislosti na nasi mysli objevuji &hto mapéach
sméry sever-jih a zapad-vychod. DalSi tendencérdyv je seskupovani titych
vyznamnych (orientaich) bodi do shluki ¢i linii. Tyto body maji realnou polohu
vétSinou jinou. K chyb dochazi takeé ip odhadovani vzdalenosti. V mentalni raap
clovék uprednostuje vztah k blizkym a podhodnocuje vztah ke vzdiim
objektim. Podobg je také podhodnocovana délka relatiwhelSich cest a naopak
piehargna délka cest kratSich. Je mozné, Ze je to vyrammdence, co nejlépe
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vyuzivat omezené plochy naseho mentalniho obraziniblo prostoru za situace,
kdy o blizSich mistech mdme mnohem vice informae¥, o mistech vzdalgsich.
Sklon ke zjednoduSovani nachazi odezvuikéar i v tom, Ze obdélnikové aredly se
v pantti deformuji do tvaru blizSihétverci.

Mapy, které vznikaji na zakkaempirické zkuSenosti, maji i svou orientaci
vétSinou odpovidajici klasickym kartografickymidfi, tudiZ jih nalezneme ve spodni
casti a sever v hornfasti £chto mentalnich obréz Oproti tomu, mentalni mapy

vzniklé bez drazu na prostor nejevi znamk§jake evladajici orientace.
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3. CESTOVNI RUCH A MENTALNI MAPOVANI

3.1 Definice cestovniho ruchu

Cestovni ruch jeutkZitou sowéasti spoléenskéeho Zivota jak v jednotlivych
zemich, tak i z hlediska mezinarodniho.

Je to powrné slozity spoléensky jev zavisly na mnohanitelich, a proto jeho
podstatu nelze definovat &grpavajicim zfisobem.

Podle S§tové organizace cestovniho ruchuizeme definovat cestovni ruch
jako cinnost lidi, speoivajici v cestovani a pobytu v mistech mimo misgch
obvyklého pobytu po dobu kratSi jednoho ucelenétko za @elem vyuziti volného
¢asu, obchodu a za jinymiély. Dale je pak mozné cestovni ruch réizchapriklad
na cestovni ruch domaci, zahkamj mezinarodni, tranzitni, kratkodoby nebo
dlouhodobygi individualni nebo skupinovy.

Cestovani a pobyt jsou znakem cestovnilcbu ovSem jen vifpack, Ze se
jedna o jev hromadny. Mistem cestovniho ruchu &edsbblast teprve tehdy, kdyz je
navstvovana pravidel velkym pdtem lidi. Cestovni ruch je &tou specifickou
formou osobni pdeby. Struktura této piby se vlivem iznych okolnosti mni.

Cilem této prace je prozkoumat jederechto vlivi — mentalni mapy a dale pak

s v

3.2. Marketing a cestovni ruch

Marketing je jednou z ndjezitejSich fidicich funkci cestovniho ruchu.
Marketing je plynuly proces probihajici v&dh krocich, progednictvim rhoz
management v odwi cestovniho ruchu planuje, zkouma, niage, kontroluje a
vyhodnocujeiinnosti navrzené k zaji&i jak zakaznikovych pitab a skrytych fani,
tak i cili své vlastni organizace (Morisson, 1995). Definizee souvisi se Sesti
marketingovymi principy:
- uspokojeni zadkaznikovych eb a pani
- nepetrzitost podstaty marketingu
- sled ditich kroki v marketingu
- klicova uloha marketingového vyzkumu

- vzajemna vniini zavislost organizaci cestovniho ruchu
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- Siroké a mnohostranné vyuZziti organizace
Tato prace by mohla byt pojata jako &mt marketingového postupu pro

zajiseni nejlepSich paeb zakaznikovi na zaklageho vnitnich motivaci a fedstav.

K tomu by nély dopomoci mentalni mapy jedificjejich vyvoj a uplatani v tomto
odwtvi. Vzdy je nutné zvazit vSechny mozné faktoryiwoslijici osobni pdeby
zékaznik a mentalni mapy hraji v této problematice nezaatsdiou roli.. Bude- li
se marketingovy trh cestovniho ruchu zajimat takéto vnitni pochody v nasi
mysli, mize dosahnout snagin svych cili, a tim lépe uspokojit piEby svych

zakaznik.

3.3. Vyuziti mentélnich map v cestovnim ruchu
Konkurenceschopnost v oblasti cestawnibichu pi tvorbé a prezentaci
produkti cestovniho ruchu bude v budoucnosti stale vicestléwa originali
nabizeného produktu. Dosavadrtispupy v nabidce i konkrétriiinnosti zpravidla
piinaseji pouhou sumu fakt Chybi diraz na vnitni rozneér rozhodovani — &domi
moznosti zazitlk, intenzivniho aktivniho prozivani poznavanéhoéldby jit o
vzbuzeni zajmu poznat, prozit, obohatit se a nej@mstatovat &ekavané. Mentalni
mapy ukazuji do jisté miry fedstavy lidi, vize witych mist a takeé jistou formou, ne
vSak vzdy, mohou alespopoodkryt motivace igdchazejici &mto pedstavam.
V dneSnim s#té je nutné hledat nové produkty, stag&iMnovovat a tak se stale drzet
na vrcholu svych nabizenych sluZzeb. Pokud chieevatel cestovni kancena trhu
uspEt, musi gijit s novym a jesdt lepSim navrhem. Cilem je zaujmout zakaznika a
piinejmensim mu slibit, Ze jehorgalstavy budou skuteé¢ naplreny. Absolutnim
vrcholem by bylo, kdyby zakaznikigel do utité organizace, tam by se ménoval
dany specialista a podité dokE stravené spolu by dosli k z#u, kterd z nabizenych
lokalit je nejlepsi, tudiz se nejvice podoh#dstavam a zaroiesphuje vSechny

potreby zakaznika.
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4. METODIKA VYZKUMU

V této kapitole je popsan cely koncaphodnoceni prov&dého vyzkumu.
Ma za ukol také seznamit s nigjr¢jSimi zmenami a apravami, které prétly béhem
vyzkumu, a vysutlit davody, které kdmto apravam vedly.

4.1. Zadani vyzkumu

Vyzkum byl proveden pomoci dvou dotasnikteré vyplnilo dohromady
celkem 869 osob. Jejich obsahy se liSily vzhledengkki dotazovaného. Prvni
dotazniky byly weny Zakm zéakladnich Skol (219 osob - 25 %) a druha vesde b
uréena studeriim stednich a vysokych Skol ( 550 osob — 63 %). Tyt@doiky byly
pouZzity i u dosplych osob (100 osob — 12 %), jejichZz procentudhstaupeni mezi
ale ve ¥tSing pripadi nezabrala celkova doba vice jak 45 minut. BylaZggaumetoda

dotaznikového Sini s otekenymi i uzavenymi otazkami.

4.1.1. Prvni dotaznik

Prvni dotaznik obsahujgyii otazky. Uvodni z nich se snazi zjistit, kam by
dotazovany jel v dabsvého volna, kdyby #h nicim neomezenou moznost \&h.
Skala odpowdi je Sirokd a zarove otewena. Tato otazka je pouze moting
v podstat pripravuje moznosti odp@di na dalSi otazky. Neni cilem vyzkumu zjistit
CO nejgesreji, kam by respondent ctitjet, ale co pesré ho k tomu vede. Proto je

Nasledujici otdzka se snazi donutit respotaj aby si vzpondh kde se Upla
poprvé s timto mistem setkal. Sésti otazky je i kratkd ukazka moznych odgbv
v knize, vtelevizi, vradiu, ve Skole, na intemunetvc¢asopise, na fotkach,
v cestopisech, ale také osobni poznénivyprawni blizkych. Redpoklad je, Ze
vétSina dotazovanych bude mit své vytouZené mistojespos vizi ukitého
konkrétniho mista. Odpéd’, Ze prvni seznameni se s mistem byeen vypra¥ni
nékoho znaméhai béhem poslechu ditého radiového programu, bude miémasta.
Prevaha vizualnich vjethje tu Zejma.

Treti otazka vede k opodstatm vySe zmidnych odpo¥di. Zjistuje, pr@ si

respondent vybral zrovna toto misto. Odpovidajsaba jiz musi &done pracovat se
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svoji mysli a pokusit se své intuitivni rozhodnutpiredchézejicich dvou bodech
opodstatnit. Zase je k dispozici kratka nabidkar&ima ukazat jakym smem by se
odpowdi mohly ubirat. Nafiklad je tam teplo nebo snih, Ziji tam zajimav&ata, je
to daleko, rozprostira se tam nadherfiéopgaci se tam nize sportovat.

Posledni dotaz, ke kterému se vaze pisendpédwad, si klade za cil najit
konkrétni pedstavu &¢eho realného spojenou s intuitiveybranym mistem. Je to
podobné jako veik, iekni, co se ti vybavi, kdyz gekne.... S tim rozdilem, Ze dany
obraz utitého mista si dotazovany vytttaam. Kratka nabidka dava jistou moznost
respondentovi nasfrovat své odpasdi. V podstat jde o vyvolani si fedstavy
spojené s timto mistem. Nemusi to byt jen vizupietistava, ale také pouze pocit,
viné nebo blize nekonkretizovanéegdstava. Jde o podfemi gedchazejici otazky a
také o odkryti ufité cesty vytvéeni vlastnich mentéalnich map. Zdeiza dojit
k urcitému zkresleni fedstavy. Cilem neni vystihnout svofiepstavu co nejesriji,
ale co nejviceffblizit vnittni pochod spojeny s utkénim této pedstavy.

Poslednim bodem dotazniku je vytt/gednoduchy obrazek své vize o daném
mis€. Za ukol maji zaci namalovat &ei, které jim to misto fdpominaji. Mohou
pouzit pastelky atidezité je dodrzet &aky zakladni smysl| obrazku. Vlastjde o
zachyceni jakési sttné mentalni mapy, zobrazujici idealni misto straweiného

c¢asu.

4.1.2. Druhy dotaznik

Druhy dotaznik je &en pro starSi respondenty a to od Sestnacti let. \§8azi
se odhalit procesy ovliwjici tvorbu pedstav o geografickém prostoru, ktery
respondenti touzi navstivit, pobyt ¥m urity ¢as za Gelem rekreace, regenerace
nebo poznéani. V Gvodu je také zrin, aby byl pominut viiv pefz, rodid, jinych
blizkych osob nebdd¢ba vzdalenosti.

Cely vyzkum je rozden do ti ¢asti (Zentkoule je velika, Evropa je velika a
Ceska republika je krasnd). V kazdésti jsou otazky upkstejné, ale pokazdé je
moznost odpoddi jinak geograficky omezenda. V prviiasti mohou dotazovani
odpowdi lokalizovat v ramci celého 8ta, druhd je omezena pouze na Evropu a
poslednitast je vztazena jen izeskou republiku.

Pokazdeé si je nutné zvolit celkovoioptu (nebol-li zvolit gesré dané misto

na Zemi), kterou by cbt danyclovek urgité navstivit. Jak uz bylo zméno, v kazdé
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¢asti je omezen jinou geografickou rozlohou. Tutgbranou lokalitu jefeba je&t
zaradit do regionu, pdfpac statu nebo s¥adilu. Jako vfedchozim dotazniku
nejde o zmapovaniigsnych mist k traveni volnéhi@asu, ale spiSe o prozkoumani
vliva vytvérejicich mentalni mapy spojené s cestovanim.

DalSim ukolem je analyzovat silu faktokteré ovlivnily vznik této pedstavy.
Konkrétreé je dano na vyr osmnact iznych odpowdi. Respondent boduje podle
zakrouzkuje danéislo, které vyjatlje jeho souhlas nebo nesouhlas s odgbMezi
nabizenou Skalou odpédi maji &tSi roli barvy, u kterych je jeStpozadavek na
uréeni dvou dominantnich barev aizddrenim jejich odpo¥di. Tento Ukol vychazi
z predpokladu, Ze barvy hrajtiprybéru jednu z nejdominangsich roli.

Poslednim ukolem dotazovanych je ohodndido je nejvice ovlivnil p
vytvéreni si edstav. Zpsob hodnoceni je stejny jako edeslém ukole, jde pouze

0 zakrouZkovani ve Skale 0 — 5 nejvice se hodipoad!’.

4.2. Hodnoceni map

4.2.1. Prvni dotaznik

U zak zakladnich Skol, jdeipdevSim o to zachytit vyvoj Skaly odgaoN na
stejné otazky. Vzhledem k tomu, Ze od drulidytaZz do devaté je dotaznik stale
stejny. Otazky jsou kladeny jednoduSeskdy i s mnoznosti vyru. BEhem
hodnoceni byla isuzovana kazdému vybranému mistetnost vyskytu. Druha
otazka se zabyvaigodem dané igdstavy, bylo mozné vybrat daptji se opakujici
odpowd a tak sledovat a vyhodnotittgvahujici zdroj informaci dhem osmi let
zakladni Skoly, ktery se ¢ni. DalSi otdzka, vztaZzena natwddnini svého vybru,
hodnotila jaké vlivy se mohou v odpfich vyskytnout. Bylo mozné také
analyzovat, které konkrétni vlastnosti Zaci ve svgiedstavach vyzaduji. Je — li pro
n¢ dulezitd moznost sportovanifippda, pamatky atd.. Posledni odpdivnelze ilis
hodnotit. Jde o vnihi predstavy a vjemy spojené s vybranou lokalitouizmdst
odpowdi zde byla Sirokd. Kazdy zak ma své pocity, vjespojené se svoji
individualitou, proto zde nefideme zobatwvat jeden druh néastjSi odpowdi.
Nakresleny obrazek na zfaiv pouze dokresluje fpdstavu Zaka a vythia tak

jednoduchou mentélni mapu.
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4.2.2. Druhy dotaznik

Hodnoceni tétdasti vyzkumu bylo namngjSi. Dotaznik byl jiny, vice konkrétni
a uzaveny ve svém okruhu odpé&di. Jeho vyhodnocovani je tudiz uchopiggn Na
zakladni Skole nebyl pouzit &l narocnosti na jeho vypléni.
Pro kazdy vybranych faktor &h respondenti moznost vybrat Seszmych intenzit
vlivu. Pomoci tabulky roztlené podle d&chto faktofi byla vyhodnocovan&etnost
jednotlivych odpowdi. Po seéteni jednotlivych hodnot se zhodnoti vliv daného
faktoru na vytvéeni si mentalnich map spojenych s cestovnim ruchémkum
sleduje i ¥k a rozdil pohlavi. Chapat to je mozné také jakiSidavlivivjici faktor,
ktery ale nelze z#mit. Z celkové sumy odpadi Ize pak udlat zawr, kde jsou
nejdilezit¢jSi aspekty vytvéeni si jedstav zdrazrény a rozebrany.

Rozdaleni dotazniku naitcasti je nutné brat v potazipnodnoceni. Kazda etapa je
limitovana jinak. Cilem je analyzovat, jak moc weliv maji hranice a jak velkou
roli hraje fedstava hranic sama o gobnasi mysli. B omezeni odpaxdi na Evropu
Ize sledovat #Si pestrost odp@di. Evropa je pro velkou &Sinu student a
dosglych pojem znamy, odped ovliviiuje i skuténost, jestli tam dotazovana
osoba byla nebo ne.

Jako vystup byly vytweny kartogiagramy v programu GIS, které zobrazuji
cetnost jednotlivych mist vybranych respondenty. Widden kartodiagram pat

jednécasti dotazniku.

4.3. Vybér respondenti

Celkovy peet vSech dotazovanych respondeb&hem celého vyzkumu byl
859 osob odlisné &ové kategorie. Celou jednttvrtinu (219 osob) ze vSech
dotazovanych tv Zaci na zakladni Skole. Nejmladsi byli Sesti#&t¢i prvnichitid a
horni wkova hranice byla vymezena ukemim zakladni Skolni dochazky, respektive
vékem patnacti let.. U zZdikprvniho stup#é nelze @ekavat piliS velkou rozmanitost
odpowdi. Jejich s¥t je predevSim tveéen rodinou a nazory takto malyckitidjsou
rodinou velmi vyraz& ovlivnény. Do vyzkumu byly z&zeny, protoze jejich

odpowdi poméahaji vytvét celkovy obraz o tom, jak se vyviji mentalni magmpojené
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s cestovanim. Na druhém stupni maji Zaci jiz g@m a jejich primarni poznani
v oblasti geografie dostavajaky systém. | v odpadich se da &ekéavat, Ze Skala
vybranych mist bude SirSi nez u mladSichiz&kezi ukujici vlivy Ize také zahrnout
zvysujici se ¥k. Proto se na druhém stupni objevuji odfmby které koresponduji
s tim, co je trend a v méd

Vyvoj mentalnich map se se s zvySujicikem mneni, proto byly do vyzkumu
zahrnuty je&t dwe dalSi skupiny respondéntPrvni skupina jsou studentiatinich a
vysokych Skol, vice nez polovina dotazovanych (656b). Jak bylo uvedeno vyse,
jejich dotaznik byl jiny. Redpokladem je, Ze geograficky rozhlédhto zak uz je
uplny a zahrnuje obeérzentpisné znalosti zakladn/zdlanéhocloveka..

Celkem dvanact procent #odruha skupina respondén{100 osob), kte
nestuduji, ale uz pracuji nebo jsouickodu. Roviz zde bude zajimavé sledovat
vyvoj mentalni mapy v zavislosti n&ku a na zajmech a jinych okolnostech. Do této
skupiny respondefitbylo zdazeno nejméh dotdzanych, protoZze ne vSichni byli
ochotni vyjit vstic a podilet se na vyzkumutiRybéru jednotlival nebyl bran getel
na jejich ¥k nebo vzdlanostni Grova.

Vyzkum probhl na gchto $kolach : 1. ZS dar nad Sazavou, 4. ZSIAr nad
Sazavou, ZS Nizkov, Gymnaziund’dr nad Sazavou, i®dni piimyslova Skola dar
nad Séazavou, Jikkeska univerzitaCeské Budjovice.

Dosgly respondenti byli vybirani nahodize vSech moznych oblasti.
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ANALYZA DOTAZNIK U

5.1. Zaci zakladnich kol

Dotaznik, ktery vyplovali Zaci je uveden viflohach této diplomové prace. Jak
bylo zmireno v kapitole ,Hodnoceni dotazriikje rozdilen na gt zakladnich otazek,
kdy posledni vyZaduje ne pisemnou, ale grafickopowgt’. Tento zvoleny typ
dotazniku je jiny nez u vysSicktkovych skupin. @vodem je piliSna nargnost na
vyplnéni druhého dotazniku. Cela tatast vyzkumu je rozdena podle jednotlivych
tcid, aby bylo mozZzné co ndgsrEji zachytit vyvoj odpo¥di na stejné otazky
v zavislosti sté ditéte.

Tabulky¢islo 33 az 38 uvedené vilphach shrnuji vSechny vybrané lokality a
zobrazuji staty rozlené podle kontineit V tabulkachc¢islo 39, 40 a 41 (viz.
prilohy) jsou shrnuty vSechny uvedené moznosti infgmich zdrofi, podréta
vybéru a vizualnich pedstav.

Z celého S&tni na zakladni Skole bylo vybranékolik obrazki (mentalnich
map) pro uzakeni vyzkumu. Tyto jsou uvedeny na konci praceilopach.

5.1.1. Prvni ¥ida

Vzhledem ktomu, Ze kzadavani dotazndoSlo v podzimnich #sicich,
nebylo mozné vyZadovat od takto malycktidaby vyplnily dany dotaznik. Tedy
pouze pro celistvost pracetd nakreslily obrazek, ke kterému dostaly nasleduji
instrukce:

- namalovat misto, kam by nejidely v dobé, kdy nemuseji chodit do Skoly

- pokusit se zobrazit veSkeré pa&tin které maji spojené ggustavou libovolé
vybraného mista

- pouzit format A4

- moznost vyuZziti Siroké skaly barev

- pokusit se také zobrazit zdroj, kde se poprvé wtimistem setkaly (bylo dopsano
witelkou nebo jednoduse nakresleno,indglevize)

Obrazek malovalo 3@t Vybér jednotlivych mist je pochopiteirmalo pestry.
Znalosti takto starychéti v rdmci zemipisu jsou minimalni. Népstji se vyskytuji
mista, kde &i jiz byly na dovolené se svymi ragi Muzeme je rozélit na dw

zakladni skupiny.
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Prvni skupinou je lokalita, kde je moznkstipani v mé - Chorvatsko, Italie,
Bulharsko, atd.. Skala zimvanych mist je iimo zavisla na trendu cestovani kadi
Mezi nejvice zmiované paf Chorvatsko, lokalita n&asgji vyhledavana turisty a to
jak vzhledem ke své vzdalenosti, tak k cenové gwsisti. Takétasto namalovaly
more jako takove, nelboneznaji konkrétni stat.dezity je pro & praw aspekt mee,
jako moZznosti stravenitfemnych dni. Silna motivace @pobena atraktivitou nie je
zde jednoznéa.

Druhou skupinou zimdvanych mist jetrzna Skala mist ¢eské republice. Gip
ve WtSine pripadi zde dti byly a vytvaily si tak na dané misto 8yvlastni nazor,
ktery je ovlivren predevSim mirou pozitivnich proZzitkspojenych s timto mistem.
Objevuji se zde tedy mista konkrétmedefinovana (préazdniny u baky na vesnici,
chata u ddy, cetsky tabor, a dalSi.), tak i mista konkrétni @nafrkonoSe, Lipno,
Brno, Pardubice,...). Zajimavym mistem bylo Brnoré&tgdno z dotazovanyclet
uvedlo. Jako nejsijSi motivaci di¢ povaZuje moZznost nakupovani
v supermarketech, dokonce se na obrazku objevirgéiné nazvy jednotlivych
obchodi. Zde je jasny vliv Zivotniho stylu rogi, ktery je ale samdejmy u vSech
dotazovanych &i prvniho stupa.

Z konkrétnich podtn, které maji Zaci spojené seplstavou svého mista, Ize
vycist pouze namalované tep hory, popipad druhy ubytovani — stan, chata,
chalupa,...).Casto se také na obrazcich objevuje slunce, pallopssiky, lod
(obrazky mae), ohé& ( obrazky zpodalwjici tabor, stanovani v kempu), gomd
hrad nebo zamek.

Skala pouzitych barev koresponduje s ralgsti ditte. \&tSina obrazk je

malovana pastelkami, jen maiast je namalovana pouze tuzkou.

5.1.2. Druha #ida

Ve druhéridé bylo celkem dotazovano 33 ZakiNékteré odpowdi na otazky
¢islo 2,3 a 4 byly Sirsi, tudiz byly zapitany i i odpowdi. Proto celkové saty pod
tabulkami nedavaji vzdy soet 33, ale mize to byt i vice.

Prvni dotaz s#roval k vylEru konkrétniho mista. Ne vSem Zak se podilo
napsat nazev konkretrzvoleného mista. Objevily se odgoV typu: rtkam k mdi,
srodtem na chalupu. Ostatni blizecena mista pokryvaji Evropu, pouzeédv

odpowdi byly mimo kontinent a volbou byl Tunis v AfriceV nékolika méalo
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piipadech byla odp@d’ vztaZzena jen n&eskou republiku (Krusné hory, Orlické
hory, chalupa).

| ve druhéitdé Ize tvrdit, Ze znalosti Zdikv oboru geografie jsou malé. Jak je
patrné z druhé tabulky, jako zdroj prvni informagsedaném mist uvedli Zaci
negastji, Zze uz tam skdy byli. Zde je je&t dolre citelny vliv rodict na rozhodovani
ditéte. Jen asi polovina dotazovanych uvedla jako zd¥op jiného (nap televize,
cestopis, atd.). Moznost ziskavani informaci zrirdu neuved! nikdo. &i v tomto
véku nepouzivaji p@tac k ziskavani informaci, ale spiSe keéehzabavy a ke
komunikaci. Vliv internetu bude patrny se zvySujicise ¥kem. \&tSi paet
dotazovanych (8 ze 33) uvedl, Ze prvni informacg/toraném mist ziskali z fotek.
Z tohoto vysledku Ize usoudit vyznamny vlifilpuznych, patel a znamych. Pré\pri
spole&éném prohlizeni fotek afpvyprawni se dti tohoto Wku rychle zaujmou a

nadchnou pro misto, které na fotografii vidi.

vybrana lokalita informacni zdroj

Tunis 2 fotky 8
Chorvatsko 9 cestopisy 5
Italie 3 casopisy 3
Némecko 4 televize 2
Francie 2 byl jsem tam 15
Bulharsko 1 celkem 33
Egypt 1

Tab.¢. 2 informani zdroj -2.tJ

more - obecné 5
Krus$né hory 1
Orlické hory 2
chalupa 3
celkem 33

Tab.¢.1 vykr mista— 2%

Nasledujici dv otazky byly poloZzeny otéens. Tudiz Skala rznorodosti
odpowdi byla Siroka. Kazdy Zak zde odpovidal podle svéhbjektivniho nazoru
nebo pocitu¢i viemu. Na otazku, projste si toto misto zrovna vybrali, je tedy
raznorodost odpaxdi velka. | gesto byla vypracovana tabulka, ktera udavéepo
odpowdi stejného charakteru. Téimpolovina dotazovanych se shodla na klimatu.
Teplé p&asi, modra obloha, slunce na obloze i to jsou mpkteré se objevovaly
negastji v obrazku na konci dotazniku. &&ina uvedenych todi smetuje
piedevSim kvybru rgjaké pgimorské lokality. Jak bylo zmiémo vySe, vliv
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piibuznych je patrny i zde. V tomtotipact se jedna spiSe o zazitky spojené
s prazdninami u batky, nebo s dovolenou u tety.

Poslednim psanym ukolem bylo napsat, cdasém vybavi, pokud o svém
vybraném mist premysleji. Zde jetrznorodost odpasdi opst Siroka. Podstatnou roli
hraje subjektivni pocit z vlastniho zazitku. Mimgod odpo¥di (les, chalupa) lze
vSechny zmiované pedstavy pifadit k mdi. Vyrazny vliv tohoto pirodniho
atributu mizeme pozorovatdnem celého vyzkumu na zékladnich Skolach. V nizSich
roc¢nicich je vyrazgsi. O cestovani rozhoduji rae, kt&i voli jako misto dovolené
praw primorské lokality. Je to fedevSim z finagnich divodi. Jak je zmidno ve
vyzkumu u dosglych responderit jejich volba by byla bez jakéhokoli omezeni
aplreé jind. Skuténosti ale je, Ze volenym mistem v realném Zvbyva blizka

piimorska destinace. Tento fakt je tedy lehce pozorowpteltakto starychdi.

vizualni
podnéty vybéru predstava
vzdalenost 2 vyhled 1
klima 13 plaz 6
more 3 more 11
pamatky 5 klima 5
pFibuzni 4 pamatky 7
Zivocichové 3 hristé 1
turistika 2 les 2
noveé poznani 1 obloha 2
celkem 33 chalupa 1
celkem 36
Tab.¢.3 podrty vykeru — 2.7 Tah.4 vizualni pedstavy — 2/t

Poslednim Ukolem bylo namalovat obrazedniem i vSechnytuzné motivy,
které toto misto zZakn pripominaji. Obrazky jsou malované&epazié obyejnou
tuzkou, rekdy pastelkami, vyjiméné perem. Zobrazené symbolyimo ungrné
koresponduji se psanymi odpadimi. Pokud bylo pro Zaka nejtsi motivaci kiste, je
toto HriSt¢ namalovano i na obrazku. Nagtji Zaci ale malovali mie, palmy, plaze,
parniky. V dotaznicich, kde Zéaci zvolili dovolenswCechach na chaldp je tato

chalupa nakreslena i na zadni sérdotazniku.

5.1.3. Treti trida

Vyphovani dotaznik ve teti #idé se zdastnilo 35 zak. Opet na konci tabulky
v fadku celkem neodpovida ¢ vzdy gesre ¢islu 35 a to proto, Ze Zzackkdy volili
vice moznosti ve své odpili.
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Jiz g prvni otdzce ¥nované konkrétnimu mistu, tbeme sledovat jisty
vyvoj. Ve vybranych lokalitAch se objevuji vzdagh mista. Tyto mista jsou
urcovana spiSe jako kontinent (Amerika, Australie) b@#ZSiho upesréni. Ale
muzemerfici, Zze Zaci vtomto &ku uz maji jisté pokdomi o SirSim pojeti sta.
Ostatni vybrané lokality spadaji &pdo oblasti Evropy, respektivéeské republiky.
Jedinou vyjimkou jsou Kanarské ostrovy, které akgiravée vys¥tleni. Dotazovany
Zak je navstivil o prazdninach se svymi todiudiz byla jeho odpad® ovlivnéna
praw touto skuténosti. Z lokalit paficich do naSi vlasti Zaci volili hajrmista, kam
radi jezdi pravidela MazZeme vyist cctsky tabor ( nap Jindichov), steji jako
chalupu nebo aquapark v Jinkawliv détského tabora na rozhodovaniétit kthem
zakladni Skolni dochazky se objevuje celk&anto. Pro &i jsou to dny stravené bez
rodict, se spoustou kamaradh jeS¢ s programem, ktery jim zaji8je neustalou
zébavu po celou dobu pobytu. cestym jevem, Ze pokud seditna ctském tabie
libi, jezdi na 8 po celou dobu své Skolni dochazkykdy ve vysSim ¥ku cla i
instruktora nebo vedouciho.

V odpo¥dich na zdroj informaci figuruje i internet. Silevu internetu u Zak
tietich tid neni pevaZzujici, ale jeho postaveni ma uzjswyznam (5 z 35). Oft
nejsilngjSim faktorem motivujicim 2aky k odpédi, byl viastni proZitek spojeny
s vybranym mistem. Proto odpali bylo, byl(a) jsem tam s radi na dovolené.
Zajimavy je vyskyt odpaddi, Ze prvni informace ziskalo div cestovni kanceta Je
ale nutné brat odped’ se stalym trazem na rode. Dit pravdpodobr neslo samo
do cestovni kancelé vybrat si misto pro dovolenougl@lo doprovod pouze svym
rodi¢cim, kde bylo podrobhseznameno s danym mistem od &stmanky®’ cestovni
kancelde. Tato informace mu posia k tomu, aby za své nejvice vytouzené misto
zvolil praw nabizenou destinaci. Vliv televize ma své mistotéto ¢asti vyzkumu
(8 z 35).
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vybrana lokalita informacni zdroj

Anglie 3 Casopisy 1
Chorvatsko 11 internet 5
Recko 2 televize 8
Kanarské ostrovy 1 byl jsem tam 16
Italie 2 mapa 1
Némecko 1 letdk 1
Amerika 1 fotky 2
Austrélie 1 cest. Kancelar 1
mofre - obecné 3 celkem 35
détsky tdbor 4 Tab.¢. 6 informani zdroj - 3. .

Jihlava - aquapark 2

KrkonoSe 1

chalupa 3

celkem 35

Tab.¢.5 vykr mista— 3it

Ve teti otazce nované podetam k vybéru byly jednoznané nejsilrgjSim
faktory mde a klima. Stej# jako u redchoziho réniku na tomto faktu nese gv
podil vliv roditt. Predstava mie, kterd je pr@_echy vzdy trochu netrathi je u Zak
tietich tid nejdominant&si motivaci. Mezi dalSi jiz mé&nvyznamné vlivy pat sport
(resp. bazén). MoZnost se sportdwyzit, nebo-li hrat si, je tedy také zde zobrazena
Posledni volené atributy jsou odgdimi spiSe jednotlivit a dotvdeji tak Skalu vSech
zvolenych odpogdi. Jedinou vyjimkou je moznost nidiuse |épe cizi jazyk. Odpeéd’
tohoto charakteru je ale v tomtdku netypicka a odp@dgl tak pouze jeden Zak.

Vizualni pedstavu spojenou s koupanim se vegyadolila skoro celaretina
dotazovanych zéaktoho r@&niku. Pokud by k tomu bylafigazena i pedstava mie
byla by to cela jedna polovinaidtistava mi® je Uzce spojena s plazi, a tak i ta se
objevila v odpo¥dich. MozZnost sportovani byla jiz také zgra a v odpogdich
téchto Zaki ma své misto -fpdstava spojena sistiem. Pokud Zaci vybirali dske
tabory, nebo rekreace Geské republice, mohla byt jejichiqustava spojena
s obrdzkem ohn stanu, lesa nebo ifippdy. Riroda je ale mozna chapat jako
propojeni vSech zvolenych destinaci. Zbytek zvatbnyvizualnich pedstav
koresponduje spiSe s jednotlivym Zakem a je suljskthapana (odpinek, hotel,

Zivocichové).
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vizualni
podnéty vybéru predstava

koupani ve
jazyk 1 vodé 11
more 15 more 6
pfiroda 3 odpocinek 1
pamatky 1 pfiroda 6
ZivoCichové 1 ZivoCichové 1
klima 21 pFibuzni 3
sport 5 hfisté 6
pratelé 2 plaz 4
pribuzni 5 hotel 1
vzdalenost 1 ohen 2
bazén 4 stan 1
celkem 59 les 3

celkem 45

Tab.¢.7 podrty vykeru — 3.¢-. Tah.8 vizualni pedstavy — 3it

Pfi poslednim Ukolu Zéaci zakreslovali své&egstavy na druhou stranu
dotazniku. NejasgjSi provedeni bylo afi tuZzkou, ostatni (11 z 35) byly provedeny
pomoci barevnych pastelek. Nejvice pouzivané bmoy — modra, Zluta a zelena.
Na obrazcich je vzdy jednoduchou formou nakrestisdéinace, kterou si Zaci zvolili.
Pouze v jednomifpad neni zobrazeno misto, ale rodina, ktera na dovol¢gojede
spolg&né s dotazovanym zakem. Jinak se¢asfji objevuje fedem avizované nie,
plaze, pisek, lehatka. Volba spojena s tuzemskynytpm je spodohkima ve fornd

stani, ohrg, chalupy nebo &ského histe.

5.1.4.Ctvrta t ¥ida

Vyzkumu provedeného wvrté tidé se zéastnilo 31 Zak. Moznost vice
odpowdi u otazekislo dw, tii a ¢tyii zpisobila odchylky v kongném soutu.

Rozptyl vybranych lokalit se ro#Ejiz na ti kontinenty. Dokonce se v jedné
z odpowdi vyskytly i Havajské ostrovy.V tomtoripadt jde ale spiSe o motivaci ze
strany rodiu, ktefi ostrovy navstivili, a tim motivovali své ditNelze tvrdit, Ze dé&
ma jasnou fedstavu, kde Havajské ostrovy lezi.

Vzhledem kifibyvajicimu ¥ku se vyskytuji i netypické odpedi typu —
historické muzeum nebo zoologicka zahrada. V ohidpapgech nenifesré urcené
misto. Takto zvolené vygné misto je vysledkem motivace vyteoé na zaklad
zalib. To,cemu se ¥nuji céti béhem svého volnéhéasu, je pro & velmi dilezité i v
tomto gipack. | kdyZ mohou volit opravdu jakékoli misto na erléwte, vybraly si

praw misto, které Uzce souvisi s jejich k&ni. Dite, které napsalo historické
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muzeum, i v dalSich otazkach odpovidalo, tak almji ssolbu jeSt dokreslilo. Jako
nejsilngjSi motivaci zminilo zbrah a pgedstavy spojené stimto mistem jsou také
zbrargé. Tento jev Ize chapat jako silné poutocttitk své zalib a moznosti sen
vyplnit. Tato analyza je ale zdlouhavym tématenblasti psychologie, tudiZz nebude
dale rozebirana. Druha zmovana odposd by se dala interpretovat stejnym
zpisobem.

Mimo vy3e znfiovanych dvou odpaxi se zadna jina nevztahovala®eskou
republiku. Ve ¥tSi mie se opt objevuji gimorské staty. A lokalita spojena
s détskym tadborem, jemuz byla¢movana pozornost v popisu dotaziniketi tidy.
Posledni zemi je Anglie. Zaci se vvrté #ids jiz u¢i alespa jeden cizi jazyk,
vétSinou angltinu. Souasti vyuky cizich jazyk také je, seznamitéti se zemsmi
hovaiicimi €mito jazyky. Po¢édomi zak o Anglii je uz vysSi a pravproto jejich
volba snéfuje také timto sgrem.

Vectvrté tide je wkovy rozptyl zak 9-10 let. V tomto ¥ku stale je&t velmi
silné na motivaci ditte pisobi emocionalni z&zZitky. Tento jev je patrny alulky,
ktera je nazvana jako inforfrad zdroj. Vlastni zazitek dite je nezanedbatelny,
celkem ho uvedlo 11&i z 31. Jako dalSi moznosti prvniho kontaktu sragilgm
mistem uvadi Z4ci své&ipuzné. Nebo-li zaZitky svych radi, tet a stry@, pog. SirSi
rodiny. Pokud se v rodénvyvijeji normalni patelské vztahy, dit nema dvod
informacim ziskanych z rodinného kruhu tmetfovat. Jeho nazor je ovlign tedy

nazory svych fibuznych, kt& danou lokalitu navstivili. Vliv televize a intestu

Mriviw s

vybrana lokalita informacni zdroj

Amerika 5 film 2
Anglie 2 televize 6
Chorvatsko 8 pribuzni 7
historické muzeum 1 internet 4
Z00 1 casopis 1
Slovensko 3 byl jsem tam 11
Egypt 1 foto 1
Italie 4 kniha 1
Havaj 1 celkem 33
Kanarské ostrovy 1 Tab.¢. 10 informani zdroj - 4.t
Austrélie 1

détsky tabor 3

celkem 31

Tab.¢.9 vyler mista — 41t
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DalSi otazka v dotaziiilkke snazi mapovat &8i motivaci. Nefasgtji volenou
odpovdi je klima. Fakt, Ze Ceské republice serfdaji ¢tyti roéni obdobi a léto
tudiz trva jen kratce, je zde patrny. Druhym siinfaktorem je vzdalenost vybrané
destinace od domova. Lze tedy tvrdit, Ze Z&aité tidy by nejradji cestovali kam
do krajin, kde je vice tepla a které jsou dosiatevzdalené od jejich bydli&t Je
moznéfici, Ze pro tyto &i je velmi dilezity fakt, Ze kdyby to misto opravdu
navstivily, mohly by svym vrstevnikn povidat o mist vzdaleném a exotickém.
Vtomto wku skuténost, jak daleko je dana zé&mje pevazujici motiv. Do
Chorvatska a lItalie jezdi¢tSinaceskych turisi na dovolenou a pokud se dittize
pochlubit jinou zemi, je to proéghmaximalré uspokojivé. Tuto hypotézu dokresluje
treti nefastji vybirany motivani faktor — maée. Zaci prvniho stupnvelmi ¢asto
davaji ve své volb prednost pimoiské destinaci. Exkluzivita fenoménu faozde
zcela pevySuje jakykoli jiny faktor, ktery iize rozhodovani ovlivnit.

Relativa silnym poditem je v tomto réniku také fauna. Moznost vitlraizna
zvirata volrg se pohybujici vitrodk je tedy také jeden z podstatnych vliu deti
tohoto \&ku.

Pamatky, sport, fipoda jako takova dotvéji Skalu odpo#di. Vyznam

poslednichif odpowdi je minimalni, jedna se o odpir jedindi.

vizualni

podnéty vybéru predstava

sport 3 pfiroda 5
pamatky 4 hristé 3
jazyk 1 pamatky 5
zbrané 1 zbrané 1
vzdalenost 8 more 12
Zivocichové 5 plaz 7
pfiroda 4 klima 5
klima 12 palmy 4
bazén 1 Zivogichové 2
more 7 celkem 44
celkem 46

Tab.¢.11 podaty vykeru — 4.¢. Tah.12 vizualni pedstavy —42t

Ot Zaci v posledni¢asti malovali na druhou stranu dotazniku obrazek.
Prevaznacast zak (21 z 31) zvolili k vytvarnému projevu pouze tuzkOstatni

jednoduché obrazky jsou malované pastelkami, atleije barevna Skala velmi Gzka.
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Objevuje se hlavhmodra, Zluta a vyjimane fialova a zelena. Vytvorydti vzdy
zakresluji alespo symbolicky misto, které by radi navstivily. Yipact odpowdi
historické muzeum, jsou na p#&pivyobrazeny historické zbrgnv pripact New

Yorku Socha svobody, atd.

5.1.5. Pata tida

V patéiidé¢ se Saeni zwastnilo 29 Zak. Poteba zak napsat u &kterych
otazek vice odpadi se promitla v celkovém s&u uvedeném pod jednotlivymi
tabulkami.

Zvolené destinace v tétasti z&inaji byt jiz velmi konkrétni. Pro mozZnost
alespa cast&éného srovnani jsou konkrétni mista ékterych gipadech firazena do
prisluSného statu (n#klad Paiz ve vysledcich zastupuje stat Francie). Frand®A
a Chorvatsko se v odpédich vyskytuji¢asgji. V ramci celého sita jsou zde jiz
zahrnuty vSechny stadily, mimo Afriky a neobydlené Antarktidy. Stérického
kontinentu se u &skych respondefitobjevuji az ve vysSimeéku a to jest velmi
ziidka. Mala atraktivita africkych zemi jetigmobena vysokou zaostalosti jednotlivych
stati a malou nabidkou ze strany cestovnich katiceBaci patého riniku jest
nemaji odborny fedmét zen¥pis a znalosti, které doposud ziskali n&istaby Afrika
byla volena nejidealjS§im mistem pro straveni volnych idnObjevuji se ale také
velmi konkrét urcena mista vzdalena daleko 6dské republiky (Bahamy, Tokio,
Cina, Mount Everest). Nejsi hora s¥ta je ale také prawgodobr volbou ditte,
které se o tuto oblast Zjakych osobnich@/odi zajima. Na konci zméma chalupa
a détsky tabor jsou jedini zastupci lokality spadagioiCeské republiky.

Jako informmi zdroj, diky kterému se zaci ng&jpk dozwdéli o jimi
vybraném mist uvadji televizi. Televize je velmicastou odpo&di ve vSech
vékovych kategoriich. Toto inforntai médium ma kazda sociélzajis€né rodina
doma.Cas straveny divanim se na televizi je i u menséthcelkem velky. S neptsi
pravdEpodobnosti ale Zaci pod tento pojem zahrnuteba filmy, které si poudi na
videu nebo na dvd iphravéi. Film jako inform&ni zdroj uvedl pouze jediny
dotazovany. DleZitou roli @i rozhodovani se hraji také fotografie, @ soukromé
nebo vcasopisech. Vizualniipdstava vyvolava si#jgi motivaci nez ieba pouze
vyprawni. Moznost vidt alespa zprostedkovanr, jak to v dané lokalk vypada je

nezastupitelna.
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Faktor vlastniho prozZitku spojeného sraplym mistem uvedliétyti Zaci
z celkového pé&tu. Pozornost Izednovat i kniham.

Sice knihu jako prvotni zdroj informaciadlty pouzefi déti, i tak je vyskyt této
odpowdi velmi vyznamny. Minimal& poukazuje na to, ze:til Skolniho ¥ku vénuji
cetke knih velmi malocasu. V pipadech, kdy &i knihu uvedly, se mohlo také jednat
0 naknou encyklopedii nebo jinou n&uwu literaturu. Skutanost, ze si éi vyberou
libovolné misto na ¢ praw diky knize, kde autor bar¥itpopsal toto misto, je
minimalni.

Dopis dvakrat uvedeny jako odpdvna otazku, kde se poprvé s vybranym
mistem setkaly je vyjim@mou odpo¥di. V dol& vyZivani internetu a mobilnich
telefoni je takto zvolena odpeéd’ prinejmensim neobvykla. Jde @tdz rodin, které
udrzuji vztahy se svymitfbuznymi v zahrai pomoci réné psanych dopis

Internet uvedeny jako zdroj zvolila celkemala ¢ast respondeiit (3 z 29).
Vyuzivani pgéitace k vlastnimu poznani je v tomt@kw jeSE nizka. ¥ti pouzivaji
tento [Fistroj spiSe k zab&wnebo komunikaci.

Posledni komeritdéto ¢asti je ¥novan odpowdi uvadijici mapu jako zdroj
informaci. Poprvé je tak doloZzen hmatatelrijkakz, Ze Zak vi, kde jim vybrané misto
piesré lezi. Vliv na rozhodovani aité tento zdroj velky new, dulezité ale je, Ze i
Zak patéiidy ma jiz rjaky primy kontakt s geografickou parokou, jako je mapa.

Jedna se ale o odpf@all pouze jednoho Zaka, mapa jako zdroj informacitgevaje

sporadicky.

pocet
vybrana lokalita | pocet Zaku informacni zdroj Z4ka
Slovensko 2 internet 3
Francie 4 foto 5
Alpy 2 byl jsem tam 4
USA 3 vypravéni 3
Cina 1 dopis 2
Egypt 2 film 1
Anglie 1 televize 9
Austrélie 2 kniha 3
Bahamy 1 mapa 1
Recko 2 celkem 31
Spanélsko 2 Tab.¢.14 informani zdroj - 5.t
Japonsko 1
Chorvatsko 3
Mount Everest 1
chalupa 1
DT Krumvif 1
celkem 29

Tab.¢.13 vyler mista — 5:.
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Mezi nejsilgjSi faktory znovu pdt klima. Redstavu vazanou na sluné
pocasi uvedla tégt polovina dotazovanych (14 z 29). V konkrétnich @djlich se
objevovalo, chil(a) bych tam jet, protoZe je tam teplo. Pouzengdiak uvedl misto
tepla snih. Pokud i tato odp&a¥ bude zahrnuta do oblasti klimatu, je tento faktor
dulezity pro vice nez jednu polovinu dotazovanych.

Cesta pojena s poznanim kulturnich pakn@bo girodnich zajimavosti je pro
déti v tomto wku podstatna. Do jaké miry je tento zdjem viastibbeou Zaki nebo do
jaké miry jsou ovlivani rodici z tohoto Satni nelze ufit. Tento druh odpoxdi
v takovém rozsahu byl¢ekavan spiSe u starSich respontlemtto Zak strednich
nebo vysokych Skol a do&gch respondertit

Navstivit misto, kde je mozné potkat nem#t néjakou znamou osobnost, je
vcelku @ekavatelné. Auz se jedna o herce,&faky nebo sportovni edy.

UZit si zabavuipcestovani preferujeép déti ze vSech dotazovanych v paté
tiide.

Chti poznat jinou kulturu a nové lidi startuje v tonvitku. V patém roéniku se
jedna jedt o celkem zanedbatelny jev, aleitbgvajicim wkem se sila tohoto vlivu
bude ndpadhzvySovat.

Cestovani spojené s pozorovanim divokgefiat ma i zde své zastoupeni
(4 z 29). Tento faktor je provazan celym vyzkuméalze hovait o nejdilezitéjSim
vlivu, ale o jevu, ktery nelze opomijet. Pr@itomu ¢ast respondetitie moznost vit
razné druhy zvat ve volné firok vzdy volbougislo jedna.

Rimorska lokalita z&ina casténe ztracet s\ vyznam a dava prostor i jinym
motivatnim faktofi. Tento jev je Uzce spojen s obsahetdomosti Zaka. Jak bylo
zminéno u nizsich rénika, pokud dti neznaji jind konkrétni mista, voli lokalitu
podle rodéa nebo podle toho, Ze tam byly. A takové misto Ipflavaz primorska
destinace.

Oilezitost vzdalenosti vybraného cile umoe svoji podstatu. Plati tedy i
tady pravidlo¢im dale, tim Iépe.

Vizualni pedstavy se shoduji jen ¢kolika malo bodech. Ostatni odpm
jsou fredstavou jedint Obrazek #jaké ukité pamatky neboipdstava mie a plaze

pievySuje vSe ostatni. Osnétd také kdyz mysli na svoje misto uvadi jako viaua
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predstavu firodu. Pod tento nazev byly zahrnuty fikjad i hory nebo narodni
parky. Takto orientované odpédi jeS€ dophuje vize spojend s Zidahy.

Posledni Ukol byl sgin na druhé strandotazniku. Tentokrat jsou pouze dva
obrazky provedeny bare¥nostatnich 27 je pouze tuzkou. Ty zndxgir predevsim
jednoduché symboly vystihujici jejich volbu. Anglig zde vyobrazena jako
jednoduchy hrad, Mount Everest jako obrys horyiZ& zastupu Eiffelovy &ze,
atd.. Tokio je zde vyobrazené jako mabnds pan&kem, ktery pouze s&Si davkou
fantazie pedstavuje Asiata. Timto #pobem spodokité mesto poukazuje na fakt, ze
Zak volil zajimavé misto, ale jeh@domosti a znalosti spojené s vybranou destinaci
jsou na nizké arovni. Zdazreme zde ale, Ze Zaci patéhoémiku nemaji jedt
oborovy gedn¥t vénujici se pouze geografii. Tudiz veSkeré informaoe evaze
vysledkem jejich samovzthvani.

Strohost obragkbyl do jisté miry zamr pii zadavani dotazniku, ale se
zvySujicim se #kem jsou tyto malby vice jednoduSSikdy pouze symbolické
v podéani jediného vyobrazenéhiegnmetu.

pocet vizualni pocet

podnéty vybéru Zaku predstava Zaku
more 3 ubytovani 1
Zivocichové 5 bazén 1
kultura 1 vyhled 1
osobnosti 6 vinna réva 1
shih 1 pfiroda 8
zabava 4 lidé 2
klima 14 zabava 5
pamatky 10 more 11
pfiroda 11 plaz 1
vzdalenost 9 pamatky 13
bazén 1 Zivogichové 4
celkem 65 kultura 1
Tab.¢.15 podidty vybsru — 5.¢ vlajka 1

celkem 50

Tabl6 vizualni pedstavy — 5it

5.1.6. Sestaitida

V Sestértde se Seteni z&astnilo 28 Zak. Pramérny wek déti v tomto r@&niku
je 12 — 13 let. Vtomto &ku se uz zé&naji u rekterych Zak projevovat piznaky
pocinajici adolescence. Vice sidaomuji sami sebe, snazi se vyetasi své prvni

nazory a také nezapadat do stereotypu. Byt jédina hlavi swj.
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Z&ci pechéazeji ve &3ing Skol na druhy stuge stidaji se jim poprvé titelé na
jednotlivé redmity. Teoreticky je tento fakt pomysinym vstupem &ao obdobi
puberty. Tato pé&inajici hluboka psychologickd préma se samdgjmeé projevuje i
v tomto vyzkumu.

Prvni viditelnou z#mou ve vyplgnych dotaznicich je vy vysnénych
destinaci. U &kterych jednotlivé se zde projevuje touha po originald jako svou
destinaci si zvolili planetu Mars. | nasledujicipodédi potvrzuji tuto hypotézu. Na
druhé straé se zde vyskytuji i velice neobvyklé destinace oj@k feba Dubaj. Jak
vyswtluji nasledujici odpaxdi tohoto dotaznik, Zak pravdpodobré vidél toto misto
v ¢asopise, fecetl si 0 M ngjaké zajimavosti a nadchla ho tamni architektura.
V tomto ale stejnym Zisobem odposdéli dva Zaci, tudiz je fedpokladem, Ze jeden
z nich se nechal inspirovat spoluzakem. V ostatmyiméru se vyskytuji nefizngji
vzdalena mista (Kuba, Novy Zéland, atd.). Poprviaké neobjevila Zadna destinace,
kterd by byla WCeské republice. Pouze vipad odpowdi hory, je mozné
spekulovat, jestli se nejedna o libovolné hory Zudieské.

Jako informmni zdroj uvedl maximalni pget respondeiit(11 z 28) televizor.
Vyuziti této multimedialni techniky k garpani novych informaci @ednosiiuje ¢im
dal vice dotazovanych. Na prvnim stupni ji ZaciSep¥yuZzivaji k odpsinku nebo
zaba¢ a tu a tam se doz&li néco noveého, kdezto studenti Sestéhoénfku dokézi
sledovat jiz i teba gjaky druh dokumentarniho filmu.

Druhy vyznamny zdroj informaci (6 z 2&) internet. Moznost vyhledavani
potrebnych informaci v jakémkoliase s moZnou obrdzkovou dokumentaci ganaa
stavat oblibenou volbou.

Pouze § zaki ze vSech zvolilo jako zdroj informaci vypgiw od rékoho
znamého. Vyprasni, s giznanym dirazem na zajimavosti a podané spravnou
intonaci, niZze byt tudiz také velmi silnym momenteni pvliviovani dtského
rozhodovani.

Casopisy, byl jsem tam nebo kniha ddtjé Skalu zvolenych odpedi a
opakuji se celkem s pravidelngatnosti v kazdéem tmiku. Snad jen skuteost, ze
uz tam zaci &dy byli, ztraci na svém vlivu. Touha poznavat nonéta, prozivat
nové dobrodruzstvi nebo se seznamovat s jinymiilidste s pibyvajicim wkem. |
tento aspekt iize byt dikazem pateby ditte se osamostadvat.
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vybrana lokalita informacni zdroj

Pafiz 6 televize 11
Tunis 3 foto 2
Turecko 1 internet 6
Dubaj 2 vypravéni 5
Spanélsko 1 gasopisy 4
Rakousko 2 byl jsem tam 3
Novy Zéland 1 kniha 1
Egypt 3 celkem 32
Italie 2 Tab.¢.18 informani zdroj - 6.t

Kypr 1

Australie 2

Kuba 1

Mars 2

hory 1

celkem 28

Tab.¢.17 vylr mista— 6.

Celkem fekvapiv se do pofedi v otazce na podhvybéru dostala pdeba
ucit se cizimu jazyku (9 zZdkze 28). V Sesté&ite si Zaci také na &Siné Skolach
pribiraji druhy jazyk. Pro jazyk@vnadané studenty se protaife tato zmina stat
motivaci i jejich vybéru. MozZnost tit se jazyk ve sté& ktery ho ma jako
matdgsky, je také deklamovana jako nejintenzjéh forma studia. Déle pak
skute&nost, Ze se Zak v dané zemi domluvi celkem k#Zich problém, zde hraje
dulezitou roli.

Pamétky zvolené &pdeviti studenty maji pro analyzovanou skupinunysil
motiv. Cestovani spojené s poznavanim architektoogistatky jinych kultur nebo
moderni stavby imponuje vice ne€lvrtinu dotazovanych. Exkluzivita ékterych
staveb (hotely v Dubaji, pyramidy, sportovni stagionebo pamatky Rae) je
silnym motivem a jak bude zmino v dalSicasti této prace, jejich mira vlivu
s piibyvajicim wkem jes¢ zesili.

Oproti tomu se objevil zcela novy vlhaggronomie. Jeji vaha se relativn
intenzivre objevuje pedevSim u starSich studéna dosplych. Ale o pd@atcich
tohoto vlivu se vzhledem k provedené analyZe€e@me zmiovat uz u Zak Sestého
ro¢niku.

Straveni volnych drptimo v rekteré gimorské lokalit je dilezité uz jen pro
malou ¢ast dotazovanych (5 z 28). Zbylé faktory jsouwtopud’ odpowdi jedince

nebo nemaji hlubsi vyznam v &ti.
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| gesto Ze v otadzce na padrvybéru ziskalo meée velmi maly péet hlasi,
v otazce na vizudlniipdstavu spojenou s danym mistem obdrzelo vysokytpo
bodi. Védome Z&ci netouzi navstivit hlagndestinaci spojenou s rfem. Ale
v podwdomi maji svou fedstavu velmi¢asto s mem spojenou. Poloh&eské
republiky jako vnitrozemského statu vytizéento fenomén a zaji§je mu stalé misto
v nabidce cestovnich kancéld/ porovnéni s pamatkami, jejichz vliv bsitelny ve
druhé otazce, hraje n®v subjektivni pedsta¥ Zaka nepostradatelnou roli. Typicka
je také pro pkteré zZaky vize spojenda s teplym klimatem, to aeelsouvisi prayv
s primorskou lokalitou.

Z&zitky, sportovni vyziti nebo odfeek hraji roli u lidi, kt& mysli také na
své vlastni ja a své vlastni uzivani si. Pokudugestprednostiuji dovolené, které jim
nabizeji minimalt jednu ze jmenovanych forem relaxace.

Velky tesk a meteority p#t k dotaznikm, kde byla jako cilova destinace
zvolena planeta Mars. Huse jedna o jiZ zmibvanou patebu se zviditelnit a odliSit
od jinych, nebo je zajem o astronomii pro dva dotané opravdovy. Realita neni

mozna z vyplanych dotaznik posoudit.

podnéty vybéru 3 vizudalni predstava

jazyk 9 pamatky 5
pamatky 9 zazitky 2
klima 2 more 11
sport 4 plaz 1
more 5 klima 4
moderni

prostfedi 1 sport 2
gastronomie 3 prirody 3
pfiroda 1 pousté 1
snih 1 odpocinek 3
bazény 1 letadlo 1
vzdalenost 2 velky tfesk 1
nakupy 1 meteority 1
osobnosti 1 celkem 35
zvifata 1 Tab.é. 20 vizudlni pedstavy — 6it

celkem 44

Tab.¢.19 podaty vykeru — 6.

Otazky, pomoci kterych mohli Zaci vyjddsvé gedstavy na papir, jsou
znatel®ji pouze symbolické. K provedeni byla pouZit@yazré obyejna tuzka, ve
zbylych gipadech propisovaci tuzka a v jednoffppd i barevné pastelky. Obrazky
tvoii jednotlivé stavby nebo schematicky znazaén ¢asti krajiny. Na kvali
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provedenych obraZkse projevuje nevole vytvatrse projevovat. Svoji vahu ma i
fakt, Ze rktefi Zaci odmitali nakreslit cokoli, pod zaminkou,&ungji malovat. Pro
uplnost byl do filoh zaazen obrazek&novany Marsu, vizObr.8.

5.1.7. Sedmaitida

Zkoumanou sedmotidu nav&vuje 31 dti. Maji za sebou vice zkuSenosti,
vice zazitku bez iftomnosti rodia, ale také ¥tSi divéru v sebe sama a ve vlastni
nazory. Znatel& Ize od patértdy vnimat ukité zakladni rozdily. Celkem pravideln&
Skala odpovdi dostava na druhém stupni zcela jiné ré&m

Ve vybru konkrétniho mista se nejvice objevuji Anglig, (BSA (5) a
Australie (2). VSechny jmenované staty jsou anglibkvaici zeng. Pokud se Zak
uci dvéma cizim jazykm, jeden z nich byva préwangliétina. Moznost domluvit se
v dané zemi je tu tedy velmi podstatna. Atraktivitgbranych mist je vysoka a
védomosti zak byvaji o tchto statech také hlubSi.eédi tedy, kam by fesre
cestovali, jaka mista by cifit vidét nebo co pesre by cheli zazit. V rekterych
piipadech mze mit na rozhodovéani vlivifbuznych a fatel, ktéi maji s vybranou
zemi svoje zkuSenosti. Jakdielné v nésledujicich tabulkach, motimdm faktorem
v téchto dotaznicich byla také touha &tidnamé osobnosti. Mladi lidé v tomteéku
jsou lehce ovlivnitelni pravtlakem médii na to, co je moderni a tak zvam*.
Tento jev je patrny i ve vySSichamicich, kde byl pizkum proveden.

Mezi dalsimi vybranymi zemi byly zvoleny Spagisko (3), Chorvatsko (4),
Recko (2). Bimorské lokality maji své misto jiz traghie a trend pokréuje i
u starSich respondeint

Ostatni vybrané lokality znovu datsj celkovy rozptyl vysénych mist.
Pouze jeden respondent uvetksky Krumlov, ktery je jedingm mistem lezicim
v nasi republice. Mala atraktivit@skych destinaci se projevuje v kazdénieset

Televize jako n&gstjSi zdroj informaci v sedmé&ité navazuje na vysledky
Seteni v niZSich rénicich. Ot byla uvedena jako n&gstjSi moznost, kde ditsvé
misto poprvé vidlo (12 Zzaki ze 31).

Internet a vlastni zazitek ziskali oblal&si. Fotografie &asopisy oba 3 hlasy.
Zajimavymi jsou pohlednice a inforgrd letak, uvedené jako zdroje informaci. |

kdyZ se jedn& o odpsdi jedindi, v SirSim Seéeni by své relativni zastoupengim
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také. Jako impuls prvni informace jsou neobvyklé v@povidaji o jakékoli mozZnosti
vizualniho zprosedkovani. Tudiz i na zakladméreé pravdpodobnych zdrdi, je

mozné si vytvét vazbu k danému mistu.

vybrana lokality informacni zdroj

Chorvatsko 4 vypravéni 1
Cina 1 byl jsem tam 5
USA 5 televize 12
Némecko 1 foto 3
Vysoké Tatry 1 casopisy 3
Egypt 2 informacni letak 1
Kanada 1 internet 5
Spanélsko 3 pohlednice 1
Madagaskar 1 celkem 31
Australie 2 Tab.¢. 22 informanf zdroj - 7.t

Anglie 6

Recko 2

Novy Zéland 1

Cesky Krumlov 1

celkem 31

Tab.¢.21 vylér mista— 7t

Revazujicim vlivem f vybéru je klima. Klima je vzhledem k celému
vyzkumu jeden z nejsamiggmejSich motivi. MozZnost zvolit si své oblibené podnebi
je lakavym aspektem pro velkéast vSech respondént ramci celého vyzkumu.

Podle vysledk ve feti othzce ma svoji udezitou roli mozZnost sportovat
(5 Zaki z 31). Pro utité sporty je vybavenost domacich destinaci nestiahi nizSi
nez v zahrawi, které ma naibklad lepSi pirodni podminky. Nkteré sporty nelze u
nas provozovatdbec. Proto Zaci jako 8y motiv uvadiji praw moznost sportovat.
V dotaznicich se konkrétrobjevily tyto sporty — lyZzovani, potépi, skateboarding
nebo fotbal. V dnedni déhje celkem pirozend ¥c, kdyz turisté cestuji za moznosti
kvalitniho sportovani zaloZzeném na vybaveni vysatavns. Jako piklad Ize uvést
horska stediska v Alpach, jejichz ski arédih nentize tuzemska nabidka konkurovat.

Pamatky, avizované¢tp zaky pati k tradiénim lakadim i v nabidkach

ay s

N 1

vySSi Urovni, historické pamatky mohou znat z hadijepisu, moderni architekturu
z hodin oldanské nauky nebo z vytvarné vychovy, atd.. Jejiolbar je v mnoha
piipadech podloZzenad mnoZzstvim informaci a moznostangmisto vidt na vlastni

oci, je vrcholem celého zajmu.
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Exoticka zvata, jejich pirozené Zivotni progedi, moznost z bezpréstni
blizkosti je zahlédnout je dalSim faktorem, ktewy we vysledcich sedméidy
projevil. Jedn& se pouze i 4ky, ale vzhledem k @tu dotazovanych Ize hotib o
témei deseti procentech. V produktech cestovnich kafice i takové nabidky
objevuiji, aby uspokojily poptavku mensihocpoklienti. Vztah lidi ke zviatim se
utvai jiz od atlého ¥ku a jeho intenzita se gipyvajicim wkem ve ¥tSiné piipadi
prohlubuje. Proto se v provedeném vyzkumuratei jako motiv cestovani objevuji
v malém procentu tégh v kazdém roéniku.

Dle¢etnosti dalSich odp@di se nejedna o motivy, které jdgakym zpisobem
zobediovat. Pouze u vlivu poditu mae mizeme hovét o snizovani jeho vahy
soutasti cestovani, ale své misto m&tswy dotazovanych.

Riroda v tomto roéniku dosahla jednoztae nejvice hlas (8 z 34). Cestovat za
poznavanim rodnich kras, newitelnych scenérii i podivuhodnych Gtvwarbyva
snem skoro kazdéhdlovéka. Jen dkteri maji jeS¢ jiné zajmy, kterym v tomto
piipadt daji prednost. Kazda zefpisna Stka ma své specifické podnebi a
geomorfologické podlozi a to dava moznost k vigwid Siroké Skaly typ krajiny.
JednoduSéeceno, vSechna mista na zemi maji své vlastni kougeoiené prag
piirodni krajinou a je jenom na vkusu a zajmech lktgré konkrétni misto si
vyberou.

Mde, plaz, hory a snih dokreslujfide zmihované dominky. Uzce souvisi
s piirodou jako jeji dlezité sowasti a také jako chyjici artikl tuzemskych
dovolenych.

Rijemre prozitd dovolena je proépzaki spojena sigdstavou zabavytaiz
ve forme zabavnich center, animatorskyclti@® nebo chvil stravenych gateli. Lze
fici, Ze fedstava spojend prége zabavou zvysSuje sva@gtnost v zavislosti nagku.
Pro menSi &i je zdbava samaégjmosti, nudu pocuji jen Zidka kdy. Kdezto u
straSich ¢&ti, u mladezZe a u studénpotreba zabavy v jakémkoli smyslu je podstatna,
ale ne jiz samdejma. Dovolena s rodii jeS€ pred gt lety pro re byla maximalg
uspokojiva, td’ je ale nejdlezitejSi moznost se bavit a nejlépe p¥édvez rodiu.
Vybrana mista se liSi, ale peba rkco proZivat je uéchto dotazovanych spdiea.

Zvtata a sport se objevili ¥imé souvislosti s fiedchozi otazkou.

Touha poznavat jina ésta, jet lépe v nich potkat zajimavé osobnosti

navazuje na zdnajici adolescenci. Pro tyto Zaky je pratohle zajimawSim

40



momentem, neZieba giroda. Souvisi to s jejich utigici se osobnosti a gebou
ztotoznit se se svym idolem.

Pouze jeden respondent uvedl jako svopi wdpa@inek. Je celkem
pravdépodobné, Ze Zaci vetku 13 let nemaji péeébu odpgivat a relaxovat. Moznost
vybrat si jakékoli misto a jet tam pouze lenoSi&jeava spisSe pro starsi pracujici lidi,
nez pro mladez. Chvile stravena na plazi je s@epowsti, ale nutna piaba vybijet
energii také. Proto je tato odpmlchapana pouze jako vyjimka.

V posledni uloze 1&itil pouzilo k zobrazeni svégristavy pouze propisovaci
tuzku. Je nutné Zdaznit, Ze devadesat procent obrapkesreé vyobrazuje popsanou
vizualni gredstavu v otazcéislo ¢tyii. Objevily se tedy fotbalovait$te, pyramidy,
plaze, skateboardingové drahy, obrazkyiatvhebo jednoduché postavy znamych
osobnosti.

Druh&ast namalovanych obrakke tuzkou, v zadnémifpact nebyly pouzity
barvy. Nutnost pouZzit barvy je nulovd i v naslédich dvou rénicich. Vyobrazené
piedstavy jsou ale stejné jako u obr&dzRalovanych propiskou. VSechny jsou velmi
jednoduché, spiSe rychlednuté. Jeden ze vSech je propracovany a vyobraicge

jevi. Najdeme zde nte, palmy, plaze, lidé slunici se na dekach, degtaikl..

podnéty vybéru vizudlni pfedstava

klima 8 pfiroda 8
pratelé 2 more 5
kultura 1 zabava 5
pamétky 5 mésto 2
more 2 osobnosti 2
zabava 2 hory 1
osobnosti 2 snih 1
pfiroda 2 plaz 3
sport 6 odpodinek 1
meésto 1 sport 3
jazyk 1 Zvifata 3
rybafeni 1 celkem 34
zvitata 3 Tab.¢. 24 vizualni pedstavy -7.E
vzdélenost 1

celkem 37

Tab.¢23 podrty vykru —7.¢-.

5.1.8. Osmatida

Celkem vyplnilo tento dotaznik 31 adksmych tid. Pimérny vk je 14 let.
V nedavné minulosti to byl &, kdy Zaci rozhodovali o svém widni a koili
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zakladni Skolu. | kdyz byly debni osnovy pozsmény, v oboru zergpisu by Zaci
meéli mit zakladni znalosti vSech kontinént

Bude-li brana tato skuteost v potaz, do vyou lokalit se nijak nepromitla.
Zvolené destinace nejsou nijak odlisSné dedchozich rénika. Mezi nejlakayjsi
destinace se dostaly &pSpojené staty americké (6 z 31, &&njedna gtina).

V dotaznicich jsou jmenovana konkrétni mista ja&olLps Vegas, Los Angeles,
Florida nebo New York. Sirokd nabidka zajimavychstmi tomto stét zaji¥uje
poptavku u kazde&kové generace star§inacti let. Moznost navstivit mista , ktera
jsou znama z televize, z filim v rdmci celé spolaosti je uspokojiva. ¥a, byl(a)
jsem v Americe, je synonymem pro Siroké poznaiduzivni cestovani.

Anglicky mluvici zet Anglie obsadila i druhé misto (4). Zajimavé je, e
spojeni s touto zemi se nejedna o toutitige cizimu jazyku, nybrz poznani novych
mist, teba prohlédnuti si Londyna. Anglie je pédent pro dotazované Zaky
dostuprjSi. Nekteri jako svoji vybranou zem zvolili prévtakovou, kterou maji
vysokou Sanci v budoucnu navstivit.

Australie, jako zetnsnmi byla vybranaiemi respondenty. Fenomén cestovani
do této zerd ma své pevné misto také skoro u vSech dotazovarfolvych skupin.

Italie je v osmérité nejzadasSim evropskym statem (3). Paiy vybéru
v tomto gipact jsou hlave more a pamatky.

Zajimavou vybranou evropskou zemi je Hotko. BohuZel se v tomtdipads
jako motivace objevila zabava, v tabulce také takdena. Ale v dotaznicich byla
tato zabava je§tumocréna legalizaci konzumace lehkych drog, zejména mani.
Oba dva respondenti nezapatiimapsat, Ze je laka vidina tzv. ,coffee skibm
dostupnost kvalitniho ,materialu“. Tento vyslededugazuje na zneuzivani drog stéle
¢astji mladsi wkovou skupinou. Nejedna se zde uz jen o alkohbBkaale prag uz
i konzumaci jinych lehkych drog. Tudiz i vej8i legislativa statu fize pFispét
k nabidce cestovani.

Zbylé staty vypsané v tabulce byly odatwi prevazrié jedindi. Jedna se o
staty hodw vzdalené, ale i evropské. P@tekm vykEru byla wtSinou gFiroda, pop.
moie nebo zvata.

Pro straveni volnych dniCeské republice se rozhodtfi #4ci. Jeden napsal
Sumavu a pravgpodobré dva kamaradi uvedli pouze chatu.
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Ziskavani informaci pomoci televize iezgrevazuje (necelychityricet
procent). Druhym zdrojem byl uveden internet (7)dnésni dob dvé¢ média
dostupna ve velké&asti rodin dotazovanych.

Neobvyklym zdrojem je uglrpoprvé uvedenditel zenepisu. Sice se jedna o
odopo¥d jednoho Zaka, ale otvira jednu z dalSich varidtera je u student
sttednich Skol jiz wdom¢ sledovana. Vysledek vypovida o kvalitnimgiteli
zemepisu, ktery v ramci své hodiny dokaze zZaky zaujmadetto pra¥ on, kdo dikti
poskytne prvni informace o méstuvede pesnou polohu a pokud mozno zabavnou
formou stat prezentuje. Prvotni informace o tjsttaké mozné ziskat diky Skolnimu
referatu. Tato vyukova metoda vedeqgevSim k prohlubovaniédomosti, doplani
znalosti o zajimavosti a tudiZ lepSi moZnost zapewaai si. Pokud byl referat
doplnin o obrazky a fotografie je na mistze i on niZe byt startovacim prvkem
motivace.

V gipack, kdy Zaci uvedli misto, které uz v minulosti nawiit (2), se jedna o
zminovanou chatu. Jak bylo zn#imo vySe, jedna se o dvaapelé, ktéi prozivaji na
uvedeném mist pro rt neopakovatelné zazitky, tim padem nevyhledavapui
destinaci. Jsou uspokojeni v ramci svého &b Neni jejich motivaci touha po
poznani nebo nie, ale spiSe zabavajnda a sport.

Vypra¢ni ma svoji dlezitou Ulohu i v pipad ziskavani informaci (5 z 31).
Roli hraje postava vypréve, jeho schopnost barvipopisovat a Unosnou dmou

vzcklavat. Pokud jsou tyto podminky sphry, miZe se posluckianechat ovlivnit.

vybrané lokality informacni zdroj

Holandsko 2 internet 7
Hawaj 1 Casopisy 2
Malorka 1 televize 12
Kanada 1 vypravéni 5
USA 6 foto 3
Italie 3 byl jsem tam 2
Alpy 1 referat 1
Anglie 4 kniha 2
Kanarské ostrovy 1 ucitel zemépisu 1
Austrdlie 3 celkem 35
Jamajka 1

Recko 1

Francie 2

Norsko 1

Sumava 1

chata 2

celkem 31

Tab.¢.25 vyler mista — 81t Tab.¢. 26 informani zdroj - 8.t
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Nekteré podsty vybéru byly v souvislosti s inforntimi zdroji zmhovany jiz
vySe. Nejvyraz§Sim momentem ve chvili rozhodovani j@rpda (10). Klima , které
s obrazem frody souvisi se dostalo na druhé misto (7). Zobkae tyto podsity,
vysledkem se stava nutnost cestovat za kraséindy s gihodnym podnebim.

Zabava jako motivip cestovani je vtomto &ku ocekavanym vlivem(5).
Moznost vybrat si libovolné misto nahrava @dkk tomu, aby volili pro & mista
zaji¥’ujici zabavu.

Z vypsanych podti je vybrana touha po poznani. Takovymiggbem
formulovany motiv pi vybéru je v tomto ¥ku neobvykly. Uvést ze vSech moznych
variant touhu po poznani vyuZil jen jeden zak. ign pohledu Izgici, Ze se jedna o
osobu relativa vyzralou, rozhoda# jistou se svym vyrem. DileZit4 je pro ni chtl
vzklavat se. Dotazovany obsédhnul svoji odfmivwetSinu ze vSech zmovanych
podreti, pouze je zobecnil a zahrnul pod jeden nazev ha@o poznani.

Redstava, jak si respondent uziva svoji dovolenowprsenitla i v posledni
otazce. Zvolilo ji Sest zdk Uzce s tim souviseji i ostatni zmavané pedstavy. Ty
byly také v mnoha ifpadech fpsany k odpoddi zabava, tudiz se promitly
v kon&ném sodtu.

Vize spojena gipodou byla komentovanaripanalyze teti otazky a také zde
ziskala nejutSi patet odpoedi (7).

Orive popsanaigdstava vol# Zijicich zviat se i zde promitla a tak potvrdila
popsany gedpoklad.

Posledni Ukol égmovany vytvarnému ztvaéni svych pedstav se nijak
intenzivre nevymyka pedesSlym ronikim. Rozdil nastal pouze u obraizk
provedenych pastelkami. Zatimco v sediti@tnebyl ani jeden takovy, v osmiéck
jich bylo celkem Sest. Ostatni jsou nakreslenst opyejnou tuzkou nebo propiskou.
Casto obsahuji slunce nebo faoJeden 74k, ktery uvedl v odgdi/na prvni otazku
Italii, dodal, Ze by se mu libilo cestovat po cEMrope. Touha se zobrazila i v jeho

namalovaném obréazku a vytia jednoduchou mentalni mapasti Evropy.
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vizualni

podnéty vybéru predstava
zabava 5 zabava 6
klima 7 suvenyr 1
more 2 plaz 2
pfiroda 10 more 7
kultura 3 pfiroda 5
sport 4 sport 1
pamatky 4 pamatky 3
zvifata 3 zvifata 5
osobnosti 1 odpodinek 3
vzdalenost 2 klima 2
moderni
prostfedi 1 vyhled 2
touha po
poznéni 1 celkem 37
celkem 43

Tab.c¢.27 podaty vykeru — 8.¢-. Tab28 vizualni pedstavy — 8it

5.1.9. Devatak¥ida

Posledni dotazovanou skupinou na zakladni Skolg tAti devatého tmiku.
Vysledky této tidy navazuji plynule naipdeslé analyzy. V tomto ¢niku se Séeni
z&astnilo celkem 30 zak

Celkovy vybr vSech zvolenych lokalit je vtomto dwiku nejvice obséhly.
Pouze u v &olika piipadech vybrali Zaci stejny stat. USA si vybraltkeen 8 Zaki,
ale kazdy volil jinou destinaci, jen New York vybrdva Zaci. Tato zenpati mezi
nejatraktivi¢jSi destinace zdkdruhého stuph V kazdém roniku od Sestéritdy se
vzdy objevily.

Mezi staty zastoupené u vysSih@tpazaki pati také Irsko(4) a Anglie(3).
Tyto zeng se v poslednich letech stavaji turisticky velmiilsdné. Je zde moZnost
vyuZzit znalosti anglického jazyka. U takto staryeBponderit nelze je&t pctitat se
zajmem o praci, ktera je ndklad v Irskucasto vyhledavana.dod, pr@& Zacicastji
volili prave Irsko nebo Anglii, je relativni dostupnost a lakat tangjSi prirody.
Scenérie zelenych kopcpolrezi a samostarstojicich don je zobrazena v kazdém
filmu nebo dokumentu zaffenych na uvedené evropskeé ostrovni staty.

Dva hlasy ziskaly je&Novy Zéland aCina. Oba dva staty maji sp&heu
velkou vzdalenost odCeské republiky. To jim zajije jistou exkluzivitu.
vycestovani do hodrvzdalenych zemi ma turista zafiSbu moznost poznavat jinou
kulturu, mistni zvyky a v otazc€iny i jinou politickou situaci. Staty na ofeé

polokouli maji své misto i v nabidkach cestovniahdeldi.
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V gipact zbylych zvolenych stétjde vzdy o volbu jedince. Jsou zastoupeny
vSechny s¥tadily mimo jizni Ameriky a samaejme i Antarktidy. Nekteré staty se
ve vykeru objevily poprvé (Rusko, Turecko). Jediny Zak diveko své vyvolené
misto blize newenou oblast nazvanou jako pusty ostrov. Mozinéody jeho vylsru
jsou otazkou vice psychologickou, tudiz neni natépsovadt hlubsi analyzu této
odpowdi.

V ramciCeské republiky bylo zvolenou pouze jediné mistooahtidebni
festival Smrzovka. Dotazovany, ktery misto napgalpravadpodobrg fanouskem
n¢jaké hudebni kapely a voln§as straveny pré&na zmhované akci, je pro &
nejlakajSi nabidkou v tomtodku.

Ze zdraj informaci je nejastji zminéna ot televize (15 ze 30). Jeji mira
pusobeni natlovéka byla rozebrana ui@dchozich rénika. Jakocasto vyuzivané
zdroje byly uvedeny i internet @ané druhycasopisi (oba 7 zZak). Jejich moznost
podat celistvy vyklad o zadané lokalife celkem srovnatelny s infora roli
televize. Pouze v tomtaripact chybi zvukovy doprovod. | kdyz ipack internetu,
Ize nalézt stranky i s audio vykladem.

Cist knihu a diky popisu titého mista a mistnich pa@ni ziskavat informace
uvedli dva Zaci. Pokud jde o srozumitelmapsany text a autor vychazi ze skafjeh
faktd, je mozné i knihu zadit do vylgru informanich zdroji. jako odpo¥d’ ji Zaci
v malé mie zvolili v ténei kazdém roéniku.

Fotografie mapujichizna mista, #Sinou pdizené gkym blizkym, mohou hrat
duleZitou roli @i rozhodovéani. Byva na nich zachyceno to nejzajifjaz celé cesty
turisty, casto také atmosféra, kterérfzeni fotografie doprovazela. Tento zdroj uvedli
takéctyii Zaci.

| kdyZ se jedna o strasi zaky, tak ip@c, kdy mohli volit libovolné misto
bez jakéhokoli omezeni, si vybrali lokalitu, kde jadnou byli (2). B své cest tedy
neaiekavaji zadné dobrodruzné zazitky, ale vSe vsadildtive navstivenou zemi.
Druha varianta ug@sreni jejich vykEru mize byt i to, Ze neznaji jinou zemi, ktera by

je na tolik okouzlila, aby ji napsali do odgalW na prvni otazku.
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vybrané lokality informacni zdroj

USA 8 casopisy 7
Hawaj 1 internet 7
Anglie 3 televize 15
Francie 1 vypravéni 2
Irsko 4 kniha 4
Austrélie 1 foto 4
Afrika 1 Skola 1
Novy Zéland 2 byl jsem tam 2
Rusko 1 celkem 42
Gina 2 Tab.¢. 30 informani zdroj - 9.t

Italie 1

Malorka 1

Turecko 1

Norsko 1

hudebni festival v

CR 1

pusty ostrov 1

celkem 30

Tab.¢.29 vyler mista — 9t

Podétem vylEru je nefastji zminovana piroda a pamatky (8 ze 30). Pokud
mezi nejsilgjSi cinitele bude z#azeno i klima (7) a nie (3), dostaneme
nejobvyklejSi model i planovani cestovani.@ezité je, aby tam bylo teplo, f®a
pamétky, které je mozné navstivit. Krasa okolfirqdy umoduje atmosféru celé
destinace a vyt¥anejideal®jSi misto na zemi.

Kultura (5), lidé a jejich zvyky &imaji s rostoucim dkem gibyvat na sile.
V ramci poznavani sama sebe dochazi ddoweni si i jinych rasovych nebo
narodnostnich kultur. Pro Zaky je lakava nabidkdétvi jiné lidi v rozliSnych
Zivotnich podminkach. Nemusi dojit zasadke ztotozgni, ale minimalg ke
konfrontaci a k naslednému obohaceni ai@evse i jinym moznostem.

Vzdalenost, nie, moderni progedi a zvfata uvedli v kazdémifpads vzdy fi
Z4ci. Jejich mira vlivu byla podrobjnrozepsana vigdchozicktastech vyzkumu.

Skala poditt je doplréna o sport, zabavu, dsto, hudbu a plaZze a uzavira
celou otazku. VSechny uvedené byly z#émiy pouze jednou, vyjimaje zabavu, kterou
uvedli dva dotazovani.

VSechny iedstavy uvedené v posledni otadzce jsou podraimzepsany u
nizsich r@niku. Ve tSin¢ pripadi jsou edstavy spojené s uvedenymi péiyn

vybéru a tudiz se opakuji. Zajimavotiedstavou je exotika (2), popsana jako teplé
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more, koralové atesy, loveni musli, zapad slunce mpaledna se o chiwestovat do
hodre vzdalené zet(Hawaj, Australie) sifitomnosti mée a atypického prosdi.

Odpoinek v devateé ifd¢ jiz uvedlo vice Zak (4). Poteba relaxovat a
naerpavat sily se samignme zvysSuje s fibyvajicim wkem. Ale v tomto fipad
Zakh ve wku 15 az 16 let je moznost odjiiku zarazejici. Lze vysilit jako chu
lenoSit, nepracovat, ale zardivei uzivat a Gastnit se iznych druti zabavy. Jde
spiSe o psychicky nez fyzicky odfiek.

Nad pedeslé dekavani byly obrazky v devatéideé castji provedeny barevh
(8 ze 30). Zaci pouzili pastelky, ale i fixytévazuje Zluta, zelena a modra barva. Ale
neni vyjimkou ani h&da, oranZzova nebervena. Vice nez polovina jich je celkem
podrobré provedenda. Jsou zachyceny i detaily, ale talsto nepravdivé udaje. Jeden
Zzak, ktery si vybral USA, namaloval Empire Statdldng v pozadi a v paedi
operu v Sydney. Jde o Spatnou informovanost a [giesabytych ¥domosti.

15 obrazk je provedeno oliygjnou tuzkou a zbylé pouze propiskou.

podnéty vybéru vizudlni pfedstava

mésto 1 pamétky 3
zabava 2 pfiroda 7
moderni prostifedi 3 more 6
jazyk 2 parfémy 1
kultura 5 exotika 2
plaze 1 mésto 7
klima 7 lidé 3
more 3 hudba 2
pamétky 8 odpocinek 4
pfiroda 8 film 1
zvirata 3 atmosféra 1
vzdalenost 3 zibava 1
sport 1 vyhled 1
hudba 1 celkem 39
celkem 48

Tab.¢.31 podaty vykeru — 9.¢.

48

Tab32 vizualni pedstavy — 9it




5.2. Z&ci stednich a vysokych kol
5.2.1. Zengkoule je velika

Prvni¢ast dotaznik je vwnovana celé oblasti &a, kdy respondenti volili
libovolna mista v ramci celé zekoule. Vybrali si danou lokalitu, kterou bylo nutné
dale zaadit do regionu, statu a&adilu. Na magp, ktera byla vytvéena na zaklad
téchto informaci, lze sledovéaetnost ukitych regiori (viz. prilohy str.87) . Ne vzdy
respondenti uvedliiffmo ukité misto ve stét ale rekdy uvedli stat bez konkrétniho
mista. Tento problém nastadt§inou v gipadt malych stat. Podle velikosti statu je
mozné zar¥it se na jednotlivé oblasttj konkrétni girodni i kulturni pamatky. Této
¢asti jsou v pilohach ¥novany tabulky. 42 — 48.

Podle vytviienych kartodiagrain (mapa¢.1 v pilohach) je mozné vyist
jednotlivé staty, kteréipvazuji gi vybéru. Jde pedevsim o USA, Japonsko, Australii
a Egypt. Objevily se i staty Evropy (Anglie, Framci.), které byly &Sinou zvoleny
téZ ve druhé&asti dotazniku. Zaci tedy nemaji \Wtovlivnény vzdalenosti, ale jinymi
uvedenymi faktory.

Druhym sledovanym jevem je zpracovana sila jdohyoh piedpokladanych
faktormi pii vytvareni gedstav o zvolenéem méstPro nazornost a lepSi moznost

popisu byl vytvéen graf.

Sila faktor G ovliv fujici mentalni mapy v ramci celéhosv  éta
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Graf ¢. 1- SS: sila faktai (s\et)
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Graf je roz&len podle pohlavi pouze oriedt&. Vzhledem k tomu, Ze mezi
dotazovanymi respondenty bylo vice Zen nez immEni mozné srovnavani viv
jednotlivych faktofi mezi muzi a Zenami.

Mezi nejasgji volené pati klima. Tento faktor bylo mozné&tekavat jiz ped
zadanim dotazniku. Je logické, Zvek, ktery nema rad zimu, nelyZuje a ani
neprovozuje vysokohorskou turistiku, si nevybere tik®seni volnéhocasu teba
Himalaje nebo Silsi A také naopak. Podnebi hraj@eFitou roli u kazdého z nés jak
pii vybéru dovolené, tak i ndfklad pro straveni vikendu nebo naplanovafjake
dulezité udalosti.
byva z velkécasti spojovano s odpmkem nebo poznanim. \fipad poznavani
hraji lidé, jejich kultura, dodrzovani zvyka tradic, nefehlédnutelnou roli. Kazda
cast s¥ta je typicka pra¥ svou civilizaci, ktera ji podkolik desitek tisic let formuje.
Poznavaniclovéka jako tvora stejného druhujfgsto Zijiciho v upla odliSnych
podminkéach, je lakavé pro kazdého z nés, a zejpénakovou skupinu, ktera byla
dotazovana. Studenti, Kiesi teprve formuji a uceluji své vlastriedstavy o sité,
touzi po poznavaniétieho nového. Nemaji vestsine Zzadne zavazky a &vje jim
zcela oteven. Mohou diky studentskym program cestovat tégF kamkoli. Jejich
rozmanitost odpaidi je také ze vSech dotazovanyctkeavych skupin nejstsi.
V odpowdich se objevilytzné kouty s¥ta a jak bylo zmi#éno vySe cetnost vyskytu
jednoho mista vicekrat byla minimalni.

DalSim silnym faktorentipvybéru libovolného mista byly barvy. Je mozné zde
pouzit termin imprese, ktery s barvami Uzce souwsprese je silny dojem nebo
nalada. Barvy maji moc takovyto zazitek poskytnaitSina naSich vzpominek je
spojena s gakou impresi. A pokud dotazovany voli libovolnéstoitak éekava, ze i
po rejaké dol bude schopen si misto vybavit a vzpominat &al piedstava, kterou
ma jeS¢ nez misto navstivi je tudiz také spojena s barvitsta postihnuta valkou,
piipadré n¢jakou girodni katastrofou nelédkaji turisty i proto, Zgegstava o nich
byva malo barvita. Obrazek sluncem zalitych horzasrZzenymi vrcholky, kde se
spojuje modra, Zluta a bila byva dastigci k tomu, abylovek mel silny piijemny
dojem. Oproti tomu rozliené domy nebo spélena trava vyvolavagdstavu barvy
Sedé,cerné, pophnédé. To jsou barvy smutné, tudiz negativovlivivjici naSi

impresi.
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Je nutné dodat jestiv filmu a pogipact také televize. Zde Ize sledovat jakou
vyznamnou roli hraje vizudlnitedstava spojend s danym mistem. U sledované
vékove kategorie je mozné jakdikiad zminit vliv trilogie Pan prstenu. Po promitan
téchto filma se vyraz® zvySila nav&tvnost Nového Zélandu. | mezinito
respondenty bylo mozné sledovéastjSi vyskyt Nového Zélandu jako cilove
destinace. Film je mozné chapat také jakatitam reklamu na tagjSi prirodu, ktera
lakéd svoji nenaruSenosti. Obraz krajiny, kterou n@dfe libovolny film ginést
velmi vyrazré ovliviiuje rozhodovani. V podstaturista vi, co tam uvidi, ale touZi si
mista projit, pofipact sam osahat.

Jako nejmérdulezity faktor skodila literatura — roman a poezie. Vy$eni je
nasnad. Dnesni mladi lidé v nadvlddtitaci a veSkeré moderni techniky nemaji
na ¢etbu ¢as. Ritom barvité popisovanidgkterych autoil dokaze tak &n¢ nastolit
dany obraz witého mista. Relativhslabé zastoupeni ma také dnn Zajem o urani
byva pouze korkem a v tomto &ku jeSt malo rozvinutym. ¥tSina lidi vi, kde je
obraz znamé Mony Lisy, ale malokdo opravdu touzvidét na viastni &i.

Vliv ostatnich faktdr je zachycen v grafu a neni podstatné Kk blize
komentovat.

Souwéasti dotaznik zan®tujicich se na vybrané faktory je také vliv osob.

Osoby ovliv nujici mentalni mapy v rdmci celého
svéta
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Graf ¢. 2 — SS: vliv osob (&)

Tatocast vyzkumu je saiésti dotazniku, tudiz bylo mozné od sebecbdd
jednotliva pohlavi. Je nutné znovu vzit v potaz,dbtazovanych respondérylo

vice Zzen nez mu ale leze tvrdit, Ze na Zeny majit§i vliv pratelé a na muze zase
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vliv rodict. Muzi maji radi jistotu, praxi a¥ena fakta a to zkuSenosti vlastnich
rodict zaji¥uji. Zeny na druhé stréandavaji gednost emocionalnim dojfim,
vypravwnim svych znamych ai@tel. Pokud maji dotazovani sourozence a ti cestuji
muzeme ugity vliv sledovat i zde.

Mezi dalSi vy osob byli zéazeni i gitelé jednotlivych obar. Z nabizenych
moznosti je mozné vidl nejwtsi vliv witele zengpisu, ktery bylo mozné na &itku
vyzkumu také pedpokladat. Witel zen€pisu Wi Zaky nové poznatky ac¢hem
Skolnich let je seznami se zakladnimi Udaji o cel®té. Podstatnou roli id
ovliviiovani hraje samdejm¢ i ucitel cizich jazyki. V dnesSni dob kazdy mlady
¢loveék vi, Ze pokud chce cestovat musi amejaky swtovy jazyk. V ramci
jednotlivych gedntta cizich jazyki se Zaci ti také redlie a zajimavosti zemi, které
timto jazykem hovifi. Student tedy zna tyto zeénpodrobrji, tudiz miZze byt i
ovlivnén pri volbé daného mista v ramci dotazniku. Pokud Zaci magtisa jejich

ucitelem jec¢lovek, ktery umi barvié vyprawt, tak vliv je mnohdy jednoziay.

5.2.2. Evropa je velika

Druh&ést dotazniku je vztaZena pouze na kontinent EvriBpapondeiiin
jsou kladeny otazky totozné jako v prudisti, ale jejich odpaddi se mohou stahovat
jen k mistm vybranym v ramci Evropy. &ktefi dotazovani zvolili evropské misto
jiz v prvni ¢asti. V tomto pipact byly jejich dw ¢asti dotazniku totoZzné. @pse
objevuje Siroka Skala mist, alétSinou je vybrany cely stat bez konkrétniho mista
urceni. Jako vyjimku izeme povazovatéktera hlavni mista. Evropské metropole
se fadi mezi nejvice atraktivni mista tohoto kontineatyroto pai také k velmi
vyhledavanym misin responderit Celkové zpracovani vybranych destinaci
dokladaji tab.c. 49 a 50 v filohach. Déale je zpracovana také mapa zobrazujici
vybrané lokality v ramci Evropy (viz. str. 89, mapa?2). Podkladové tabulky ke
grafim jsou uvedeny takeé wiohach sislem 51 a 52.

Na grafu, ktery byl sestrojen pomoci Udag dotaznik stejré jako
v predchozim fipac, Ize sledovat wité odchylky. Faktory, které byly velmi
dulezité @i volbé mista v ramci celého &ta, zde ustupuji do pozadi a jako nejvice

dulezité vystupuji vlivy odlisné. i@sto v obou fipadech nejvice baddostali lidé a
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zvyky. Biologicky je ¢lovék nastaven jako spalensky tvor a mozZnost poznani

mistnich lidi a jejich zvyk je silnym motivem.

Sila faktor @ ovliv fujici mentalni mapy v ramci Evropy
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Graf ¢. 3- SS: sila faktar (Evropa)

Graf je oft rozdlen na d¥ rizné pohlavi. | fes nestejné @ty dotazovanych
muZi a Zen (porr Zeny a muzi je dva ku jedné) Ize pozorovatégterych vlivii
vyrazné rozdily. Evropa je jako kontinent pro amalyanou skupinu vice konkrétni a
znama. Ve sledovanéméku byla wtSina dotazovanych za hranicertieské
republiky, casto se svymi rodi nebo v ramci projektu Skoly jimi nawdtovaneé.Vliv
této skuteénosti odivodiuje vysledky grafu. Mezi nejviceikbzité pati historie, lidé
a zvyky, gastronomie a architektura.

Lidé a zvyky, jejichZz mira vlivu je nef§i, jsou vice wezité pro Zeny nez
muZze. Tém na stejné urovni se umistila gastronomie, kde aladyyla volba mu&
castjSi nez u Zen. Poznani krajiny, zvyka lidi je v ramci Evropy intenzisi.
Podporuje to podidomé vnimani Evropy jako celku, jako naSeho donm®izo jako
nam réco velmi blizkého a vlastnického. Vnimani sousedngtati jako naSich
.,soused” je casté. Pro Zeny je tento fakt velmileZity. Touzi poznat jaké to je
v jinych koutech Evropy, kde se jak slavizné svatky. MuZzi déavaji ipdnost
dobrému jidlu a gastronomické zvykycilé statu u nich hraji nepostradatelnou
roli.Vliv kuchyné na rozhodovani zakaznika je patrny i v nabidcetouagch
kanceldi.

Zeny maji rady také whecké sndry. Proslulost dkterych ungleckych @l je

vysoka a navavovat prestizni mista je populéaridietnost vyskytu nagklad Paize
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ve vybiru respondelitje nezanedbatelna. dgto, které je znamé&gdevsim diky své

umglecké tvdi.

Jako dalSi velmi silny jev Ize analyzoviiy architektury. Zajimava mista, ktera

maji své jméno je poutavy artikl v mnoha produkteestovnich kancelg které

nabizeji zajezdy za¥rené jen na architektonické pamatky daného regionu.

Dostupnostdchto mist pro zakaznik§eskych cestovnich kancélge vysoka. Proto

respondenti vybirali architekturu veli¢asto a hodnotili ji vysokymi znamkami.

DalSi nabizené faktory byly hodnoceny vySSimi zkeém neZz u pedchoziho

hodnoceného regionu — zekoule. Ovliviwujici faktor internet se objevuje také ve

vySSich ¢astech grafu. Sila internetu, rychlostjeho prostdpi napic celou

spole&nosti je patrna v kazdém jednotlivém grafu.

Klima jako impuls ip vybéru cilové destinace hraje i zdeileizitou roli.

Lakavost teplych slugaich dri stravenych na plazi u @ nebo pijemné zimni

pocasi na vrcholku Alp je podstatnym jevem, kteryeberpotaz témy kazdy

dotazovany.

Literatura a roman se zobrazili jako mélilezité. Znovu se jako vystleni

nabizi mensi s&lost dneSnich mladych lidi.

| druh&tast dotazniku obsahuje kapitolégnevanou vybru osob, které hraji

nejwtsi roli v nasi mysli, P vybirani konéné destinace.

Osoby ovliv Aujici menta Gini mapy v ramci Evropy
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Graf ¢. 4 — SS: vliv osob (Evropa)
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Graf zobrazuje off nejwtsi silu vlivu gFatel. Ve wku, kdy psychika
dospivajiciho prochazi vyraznou transformaci jespatd hledani sebe sama Uzce
spojena s nazoryigtel. | tak Ize komentovat vyskyt tohoto vlivu. Zgznamny
faktor se niZze povazovat i mira gsobeni rodia. Jejich nazory, které jsou
responderiim vSgpovany od rannéhoétbtvi musi hrat nemalou roli ifipjejich
rozhodovani se.

Witel zemepisu je i zde jako osoba, ktera ma moznostésgiisobit na své
Zaky. Jeho informacei@davané zakm, rozstuji hranici poznani. Tudizipvybéru
libovolného mista v ramci Evropy hraje jeho osobkeu roli. Casto je jeho vyklad
impulsem k dalSimu seznamovani se&tym mistem. Vyklad mze také fungovat
jako motivace k dohledavani sitgiho mnozstvi informaci o zitované lokalig.

V neposledniact sila vlivu Witele cizich jazyk je také velmi vysoka. Znalost
alespa jednoho s¥tového jazyka je v dnesSni dohepostradatelna. Pokud se zé&k u
nekolik let libovolné ciziteci, vytvoii si k takto mluvici zemi @ity vztah. V ramci
vyuky se seznami nejerfei, ale s celou zemi, s jejimi zajimavostmi a tradic To

muze fungovat jako silna motivace v p&g&im rozhodovani se.

5.2.3.Ceska republika je krdsna

Poslednéasti dotaznik je analyzaidznych faktofi vztazenych pouze k regionu
Ceska republika. Moznost v§tu mist je tu velmi Siroka. Studentitetinich nebo
vysokych Skol znaji naSi vlast celkem debProto se ve votbkonkrétniho mista
objevilo velké mnozZstvi lokalit. Ve vy¢iou se objevuji résta, chrasné krajinné
oblasti, girodni pamatky nebo rekr&a turistickd centra, viz. tabé. 53 a 54.
Podkladové tabulky ke giah jsou uvedeny podislem 55 a 56. Podrobn
zpracovana mapa je uvedena 8 na stra# 90.

Opet byl sestrojen graf pro lepSi nazornost a mozlepstino popisu.
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Graf ¢. 5 — SS: sila faktdr(CR)

Z celé nabizené Skaly faktorpa¥i mezi nejvyznamgjSi geomorfologie.
Obecré Ize tici, Ze pokud lidé cestuji po vlasti, vybiraji sétSinou mista se
zajimavou pirodou. Rizné chrasné oblasti nebo pouze jednotlivEirpdni pamatky
jsou tedy dlezité @i rozhodovani. Tento fakt byl zmin jiz vySe @i charakteristice
mapy. | v konkréta zvolenych mistech sagvazré vyskytovaly fyzickogeografické
lokality vice neZ socioekonomické.

Tento jev Ize pozorovat i na dalSich fa&bh. V pojeti celého sta nebo
Evropy byly faktory jako rostlinstvo, Ziwtsstvo, voda nebo geomorfologie az na
nizSich mistech. Lze tedy konstatovat, Ze {Ppeského turistu, ktery se rozhodne
stravit dovolenou ve své vlasti hrajérpda jako celek nejvyznarysi roli.

Riroda a barvy spolu Gzce souviseji. Proto se megiice bodované faktory
také dostaly barvy. Krasaimdy je vzdy tvéena gedevsSim Skalouiznych barev.
Toto zbarveni poméha vytket atmosféru jednotlivym kolutn naSi zera

Televizni pady wnované jednotlivynéastemCeské republiky maji také silny
vliv pfi rozhodovani se. @ Ize zminit misobeni vizualniho obrazu na psychiku
¢loveka.

Do druhé nefiSi skupiny konkréth zvolenych mist pét také jednotlivé
kulturni pamatky. Objevuji se pamatky UNESCO, hradsdmky, atd. Proto i faktor
architektury je z grafditelny.
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Poslednim sledovanym jeveri @gotazovani této akové skupiny byl znovu

vliv osob na vyvoj mentélnich map v psychigeveéka. Pro Uplnost je vlioZzen znovu

graf.
Osoby ovliv fujici mentalni mapy vramci CR
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Graf ¢. 6 — SS: vliv 0sol(R)

Vysledky jsou térr stejné jako v fedchozich dvou vymezenych Gzemi. Jakaesiln
motivujici osoby jsou zahrnuty na prvnim niigkatele, dale pak rode, gribuzni,
ucitel zemepisu, @ibuzni a ditel biologie. Vliv ostatnich osob, které byly ndbuty

je nepatrny. Heéiny vysledki byly vyswtleny v gredchozich dvou kapitolach.
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5.3. Dogjhi respondenti
Dotaznik, ktery vypbvala skupina respondénstarSich 25 let byl totozny
s predchozim dotaznikem. Je r¢keh také nait zakladnicasti, které maji dvoblasti
zkoumanych jelr — sila faktodt a vliv osob. Znovu byly vytvi@ny grafy, tabulky i
mapy pro lepSi popis aghlednost. Ty jsou uvedenésp prilohach jako tabe. 57 —
68.

4.3.1. Zemékoule je velika

Prvnic¢ast dotazniku je dnovana pojeti celého &a. Jakd je rozmanitost
jednotlivych odpowdi na konkrété vybrané misto je patrna z vlozené mapy4
vycet konkrétg zvolenych mist nalezneme v tab. 57 — 6@ilopéch.

Sila jednotlivych faktdrje zejma z vloZzeného grafu.

Sila faktor @ ovliv Rujici mentalni mapy v ramci celého
sveéta

O Zeny

200 1 B mu3
750 |
0,

Y o @ &z’.Q) ¢ Y 9 w0 > A
ST ILLTETEFT T EISS S
> O F 3 g S o &£ o O < E
L Q9 T 9.5 A~ & O & 0 @
IS O & o 5 N R F Qo 9
S TS TS gg 9° &
vy I FS 5
g S &3 v
g 9@
NS

Graf¢. 7- dospli: sila faktoni (swt)

Pokud si mohli respondenti vybrat jakékoliv miseozemi mezi nejilezitejsi
motivacni faktory pati lidé a zvyky. Stej& jako v gredchozim Sééni i zde je touha
po poznani jinych symbiézlovéka s giirodou poutavé. Moznost porovnat naSe
zvyky, které jsou pro &tSinu dotazovanych stejné nebo alespodobné je cilem
mnoha zajezil nabizenych cestovnimi kancidéni. Jiz @i vycestovani do ¢kterého

ze sousednich statjsou tradice a zvyky vyraznijiné. Budeme-li hoviit o
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destinacich ve vzdalenyctastech sita, je rozdil je&t mnohem ¥tSi. Mnohdy
zpasob Zivota ufitych lidi je nejen proCechy, ale i pro Evropany jerszko

pochopitelny. Besto poznani jinych kultur, mozZnost ddwse réco nového a tim si
rozSiit obzor poznani je proétSinu respondentnejdilezitéjSim faktorem vibec.

Chut a vin¢ dokazi vyvolat v nasi psychice vzpominky a obndzyych mist.
Poznani neznamych chuti je 1&kadlem pro kazdémész Stravovaci zvyky, keni,
napoje, neobvyklé kombinace a variace jidel jg fgadle vyzkumu dalSi nejsidjsi
motivaci v myslenkach doslych responderit

Mezi pedpokladané silné faktory pat architektura. Jeji miradggobeni na
mladSi dotazovanou skupinu.

Moznost shlédnout film m& dnes sto procelotazovanych. Vizualni
propojenost je tedy viditelna i zde. Jeji nezaselipé misto je zachyceno ve vSech
grafech tykajicich se tohoto vyzkumu. Je moznéitivee kazdy respondenkgsré
vi, jak to v mist které si vybral vypada a to prédiky filmu, televizi nebo internetu.
Podle toho je pak schopen rozhodnout se pro dasi® mébo region.

Se skutmou pedstavou mista je Uzce spojeno vnimani barev. st
souvisejici klima. | tyto dva faktory hraji podleopedeného vyzkumuateZitou roli.
Rozdil ve vnimani barev u muza Zen je fedpokladany a timto fenim také
dokazany. Dosyly ¢lovék ma obvykle jiz vytvéenou edstavu o mist které si
vybral. Vyznam klimatu je nedilnou sgasti tohoto rozhodnuti.

Sila ostatnich faktibje opt lehcecitelna z vySe uvedeného grafu.

DalSicasti dotazniku je vliv jednotlivych osob, kteréysoahrnuty do nabizené
Skaly. | zde byli zahrnutiditelé tiznych gedneti, ale jejich vliv je podstathmensi
nez u zak stednich a vysokych skol. Tento jev Ize v§tw tim, Ze misobeni Skoly
jako takové je na dosf@ respondenty mnohem mensSi. Mezi dbgpi respondenty
nebyl Zadny, ktery by navdtoval néjaky druh Skoly. Je mozné konstatovat,cha
déle jeclovek ze Skoly, tim mensi je vliv Skoly na jeho rozhoeéoi.

Vliv ostatnich osob je mozny zaamcist z vytvaeneho grafu.
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Osoby ovliv| RAujici mentalni mapy v ramci celého
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Graf ¢. 8 — dospli: vliv osob (s¥t)

Stejs jak bylo nazn&no v gedchazejicich kapitolach je vliv igel
nejdilezit¢jSim faktorem pro podstatnaiést dotazovanych respond&nZkusenosti
a zazitky popsané osobami, ktéaglime mezi své blizkédele, jsou tedy nedilnou
souwésti @i rozhodovéani se. Pokud ndidad blizci gatelé vypragji o negativnich
zkuSenostech z prozité dovolenégiuwr nedojde k okamzitému vyhledavani nebo
piimo k navstiveni dané lokality.

Druhy silny faktor je vliv fflbuznych. Ti jsou off zarukou spokojenosti a
piijemre stravenych din VIiv rodi¢i a sourozent je s timto faktorem Uzce spjat,

pouze je vice konkretizovan.

4.3.2. Evropa je velika

Vzhledem k jiz zmémé skuténosti, Ze jsou dva pouzité dotazniky totozné,
nasledujeiast wnovana pouze EvrépVe vykeru konkrétnich mist se ¢pobjevu;ji
mésta, irodni lokality, ale i celé staty. VSe je vyzZeao na mapc. 5 a mnozstvi
zvolenych destinaci je uvedené v tabuicé3 v gilohach.

Na grafu, ktery byl vyt¥en pomoci zjignych dat, je mozné vidl, Ze byl ot
rozcklen na d¥ rizna pohlavi. Toto rozdeni je pouze orientai. Celkovy vyznam
jednotlivych faktofi v podstat dokresluje jen vysledky dotazriikadané mladSim

responderitm. Podle ¢ekavani se myslenkovy vyvoj jedincé plosazeni uitého
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véku jiz tolik neneni. Dosgly lidé maji podobné adomosti jako Zaci opoustci
sttedni Skolu. Mira vlivu jednotlivych faktorje zde tedy velmi podobna jako u
piedchozi skupiny.

Sila faktor G ovliv Aujici mentalni mapy v ramci Evropy
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Graf¢.9 — dospli: sila fakton: (Evropa)

Mezi nejviceezité faktory vybrala Sina respondetitocekavané vlivy a to:
klima, gastronomie a architektura. Je mozné tédy Ze pokud lidé cestuji po
Evrops, navStvuji mista s vyhodnym klimatem (teplo, zima), mista zndmou
kuchyni a nebo mista, kde mohou didzajimavé architektonické stavby. Tato
skute&nost je blizka #tSing lidem. Vzhledem k poloz€eské republiky na map
Evropy je vys¥tleni nasna8l Negitomnost moe a vysokych hor, dlouhd zima,
kratké léto a vztah k jidlu jefedukenim vysledk tétoc¢asti dotazniku.

Jako dalSi neme&silny faktor se zobrazili lidé a zvyky. Znovu jatné zminit,
Ze touha lidi poznavat nové spailesti, jejich zvyky a natené tradice je lakavym
podrétem @i vybéru mista dovolené.

Internet v dnesni ddle nepostradatelny v mnoha domacnostech. Mozmost s
v klidu domova vybrat misto, podivat se kdeg€ je, jaké moznosti nabizi gat
k celkové spokojenosti zakaznika cestovni kadteeldtento vzorek dotazovanych
lidi ptisuzuje internetu nemalou vahu.

Ungni souvisi i s historii. Evropa jako stary kontitejek je mnohdy
nazyvana nabizi négbernou Skalu moznosti, kam se vydat na své zasinénim. |
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v odpovdich na konkrétni misto se objevuji mista, kterdi a1 velky vyznam
piedevSim diky urni a historii. Viadk evropskych zemi je mnozné navstivit
expozice ¥nované wuité historické dob, ktera je umockna vystavou urleckych
dél. NejwetSim gikladem za vSechny je B3, mesto wnované pedevsim uréni.

Samazjmosti vyplyvajici také zipdeSlého S&tni je vliv barev. Jejich
dilezitost a fgsobeni na psychikéloveéka je samoiejma. Kazdyloveék ve své mysli
ma prostor pro estetické vnimani, které je Uzcatspgra¥ s podstatou barev.

Jako nejméndulezité jsou povazovany faktory spojené s faunolowd. Lze
tvrdit tedy, Ze Evropa neni praeské turisty filiS exoticka. Vyskyt druf rostlin a
Zivocicht neni tak #iznorody jako v ramci celého &a. Pokud by tat@ast byla
vénovana napklad Africe, jis€ by byl vliv téchto dvou faktak mnohokrat umoan.

Mala sila vlivu literatury fize byt vys¥tlena tim, Ze v 21. stoleti postrada
kniha pro ¥tSinu dotazovanych vyznam. Jen malé procento oblvatvira
pravidelr® kazdy den &akou knihu. V doB bez televize, videa a i dvd byla kniha
nepostradatelnou séésti volnéhaasu. Mista popisovana v knihach byla prativel
silnou motivaci.

Vytvden byl i druhy graf, ktery zobrazuje vliv osob wmamodovani jedince.

Osoby ovliv aujici mentalni mapy v rdmci Evropy
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Graf ¢. 10 — dosgli: vliv osob (Evropa)

Graf nep#ebuje dlouhé komentd U dosplych responderit je vzdy
nejsilngjSim faktorem nazor jejichtptel. Okruh pibuznych, sourozeiica rodta
hraje také celkem vyznamnou roli. Z nabizenyattelskych obo@i je nejvice

vyznamu pikladano iteli cizich jazyki. StarSi generace, kterd ma jiz v&sine
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skute&né zazitky z cestovani, vi jak jeildzité ungt jazyk, aby se v dané zemi
domluvili. Malé procento z4jmu je Wti u Witele zendpisu a djepisu. Vliv Witele
télocviku je zanedbatelny. Fyzickou zdatnost vetkdt respondefitnepovaZzuje za

dulezitou @i vybirani si idealniho mista k traveni volnétasu.

5.3.3.Ceska republika je krdsna

Posledni zkoumana oblast bykska republika. Vzhledem k tomu, Ze dggp
dotazovani maji procestovanoutsi cast své vlasti, hrajeatezitou roli rekolik
faktori. Pokud se opakovarschézeji na svém oblibeném rajsibjevuje se misto i
v jejich odpoedi. Pokud radi jezdi po pamatkach nebo majéjrateské hory, jejich
volba je jednoznima. Na vytvéené mapce lze védl mista, kterd jsou znama i néén
zndma pra¥ proto, Ze mezi nejsitjsi faktory pati osobni zkuSenost (mapa6, tab.
¢. 66,67 a 68 — viz.iflohy).

Sila faktar, které ovliviuji rozhodovani p volbé mista v ramciCeské

republiky je vyzn&ena v grafu. Jednotlivé faktory jsou komentovangledovié za

grafem.
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Graf ¢.11 — dospli: sila fakton: (CR)
Vysoky poet dosazenych badfaktoru lidé a zvyky lze vysilit nasledovi.

Respondenti radi cestuji po své vlasti a #8iwe pripadi poznavaji nové lidi nebo se

vraceji na zndma mista, kde maji vyoy swij okruh patel. Ritomnost znamych
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lidi vytvéri pocit jistoty a soudrznosti. Na druhé strarytvaeni novych patelskych
kontakti je prijemné a obohacujici. Z takto vybrané a stravenéléoé si mohou
piivést uspokojujici pocit z vytéeného patelstvi a také nemalé mnozstvi novych
zkuSenostéi satisfakci.

Druhou skupinou je vliv faktior které jsou spojeny ipodou. Dominance
barev, doplana zdjmem o geomorfologii, rostliny a Zéichy je toho dkazem. V3e
je zastitno vyznamem klimatuCesti turisté cestuji vestdi mie praw v letnich
meésicich nebo naopak v zénkdy klimatické ponary slibuji také gknée zazitky
z prozitych volnych din Zajem o pirodu je zde tedy velngitelny.

Ungni spojené s architekturou a s historii hraje wzéjrespondeiit opst
nemér vyznamnou roli. Je nutné zde zminit, Ze zajemto dblast byva kokkem a
tudiz ne kazdy z dotazovanyctikbada velky vyznam pravtémto faktofim. Obecs
muzemefici, Ze i rodina, ktera si vybrala k dovole&ist¢ pobytovy zajezd, navstivi
béhem své dovolené alesp@edenou Bjakou kulturni pamatku v blizkém okoli. Ale
nelze tvrdit, Z2e by wvyrazili na dovolenou péavkvili piitomnosti jak
architektonickych, tak historickych pritk

Vliv médii (film, televize, internet) jevitomto dotazniku celkem znatelny.

Za zanedbatelné je moZzné povaZzovat \ivdtury. Jak bylo zmémo jiz drive,
zajem o knihy klesa, pravidelnyatten&t ubyva a to se projevilo i ve vyginych
dotaznicich.

Posledni zkoumanou oblasti ¥&avé skupig 25+ byl vliv jednotlivych osob

pii vybéru konkrétni lokality. Znovu byl vyti@n graf pro ¥tSi prehlednost .

Osoby ovliv Rujici metalni mapy vramci CR

350
300 -
250 - M <
@ zeny
200 .
150 B muZzi
100 - O celkem
50 I:I Ii I:I I:I |:|
0 i

¢ Q QS §
Ry 3
oo

Graf ¢.12- dospli: vliv osob CR)

64



Vyznam vlivu patel je zde jednozia¢ nejwtSi. Neni teba podrob&si
vyklad, nebd veSkeré fciny tohoto vysledku byly zmimy jiz pii analyze
piredchozich dvou dotaznikéto wkové skupiny.

Graf je proto uveden pouze jako ilugtiaa uzavira celou kapitolwrujici se

skupire dosglych responderit resp. osobam starSicktadvaceti let.
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6. ZHODNOCENI A ANALYZA VYSLEDK U

6.1. Zaci zakladnich 3kol

Cely vyzkum byl proveden pouze na vzorkaki jednotlivych r@nika.
Celkem dotazniky vyplnilo 219 Zaktznych zakladnich Skol uvedenych v kapitole
Vybér responderit ProtoZe se jedna pouze o vzorek zkoumanyth dekteré
vysledky mohou byt zkreslené nebo neuplné. Prdéed diplomové prace byl ale
pocet dostaujici. V pripadt potreby hlubSi analyzy by bylagdba vztahnout cely cil
prace pouze na tutoékovou skupinu. Pro tuto praci byly zvolené fesialsi d
vékové skupiny, aby bylo mozno porovnat nebo potwitikané vysledky.

Prvni otazka byla¢movana konkrétnimu mistufiRrybéru se Zaci i ridit
vlastnim instinktem bez ohledu na skuieu situaci. Volit mohli libovolna mista
kdekoli na zemi. Redpoklad, Ze variabilita vybranych mist se budeSavgt v gimé
zavislosti na ¥ku dotazovaného, se¢toem piizkumu potvrdila. U Zak nizSiho
stupré se ve vytu nefastji objevila mista, které jiz navstivili se svymiipuznymi.
Tvori je predevsim evropskérimorské lokality, které jsou proeské turisty nejvice
dostupné.

V zadném rmiku nenastala situace, kdy byepazovaly tuzemské destinace
nad zahragnimi. Z vysledk Ize pouze vyhodnotit, jak s&etnost vyskytu mist v
Ceské republice snizuje. Tento fakt je podéniformulaci prvni otazky, kdyip
moznosti volit libovolné misto, maji tuzemské demstie malou atraktivitu. Diky
otewené otazce se mladSi Zzaci snazili napsat miste kgemér dostupné a tim i
neobvyklé. Znalosti Z&k prvniho stupé v oblasti geografie jsou velmi utrzkovité.
Casto i zahraini stat, ktery v minulosti navstivili s rodinou,dukazi pojmenovat a
uz vibec ne zgadit do rkterého z kontinerit Jejich nejvice motivujicim faktorem je
piitomnost mee, které naSi zemi chybi. My jako soutast girody, je pro &
dostaténym ldkadlem a silnym vlivemipjejich rozhodovani.

V odpowdich se vyskytly vSechny kontinenty mimo Antarktidstera swj
vyznam v otazce cestovniho ruchu ma minimalni. Teé&éneobjevily zadné staty
lezici v Jizni Americe. Znalost a atraktivitchito zemi je pro sledovanou skupinu
tedy velmi nizka.

Res polovinu dotazovanych (50, 7%) #ékapsalo #jaky evropsky stat.
Zahrne-li se Ceska republika je vysledek 62,6 %. Tento vysledmkkpzuje na fakt,

Ze evropsky kontinent je v p&domi zakn zakladnich Skol nejvice zastoupeny.
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Znalosti o Evrop jsou nejrozsahlejSi a mira vlivu informovanostipsejevila i @i
rozhodovani. Z uvedenych sidaci negastji volili Chorvatsko (14,6 %).

Druhym atraktivnim mistem je Amerika (15%) a ztoho nejvice USA
(11,4%). Tento stat s&asto vyskytuje v televizi,tauz v dokumenteckii Zanrovych
filmech nebo serialech.

Afrika a Australie ma stejné procentu@astoupeni a to 6,4 %.

Kontinent, ktery m& nejmensi zastoupédtiusve vyzkumu u Z&kzakladnich
Skol, je Asie (4,1 %). Sem bylyizzeny i staty Rusko a Kypr.

Ceska republika ziskala 11,4 % coz je celkem 26 z&k19 dotazovanych.

Ve druhé otazce, kterd se snazila zmapowatmani zdroje jednoznané
nejvice uspla televize (30,4 %) a vlastni zkuSenost (21,6 Z&ki prvniho stuph
castji uvactli vlastni zkuSenost nez vliv televize. U mladSikhi je to ovlivreno
tim, Ze Zaci v mnohatfpadech ani jiné vzdaléj$i misto neznaji. Proto si zatg\cil
zvoli pra¥ to, které navstivili v minulosti a maji oém vytvorenou konkrétni
piedstavu. ZaZzitky spojené s dovolenou stravenoudisirov nékteré evropské
piimorské zemi byvaji pozitivni a ¢tem postau;ji pii jejich rozhodovani.

Na druhém stupni byl vliv televize nejvipezorovatelny. Tento zdroj informaci
ma kazda obvykl4 rodina ve své doméacnostiaa, ktery stravi &i sledovanim
raiznych program je nezanedbatelny. | kdyZtginou nesleduji cilendokumentarni
porad wWnovany geografickému tématu, maji moznost zisk&irnmace o daném
mist€ i zfilmid nebo zabavnich padi. Vizualni obraz, dotu&jici atmosféru
sledovaného gadu nepimo pisobi na ¥domi Zaka a tim ho také s danym mistem
seznamuije.

Tretim nefasgji zminovanym zdrojem je internet. Fenomén dnesni doby ma
samozejm¢ i misto vtomto Séeni. Celkem ziskal 13,4 %. & domacnosti
vlastnicich pegitac s gipojenim na internet stale roste. V budoucnu bydsé
piedpokladat, Ze vyznam internetu jako infodmi&o zdroje se jeStzvySi. | na
zékladnich Skolach se s nim zaali ypracovat a také pomociéjnvyhledavat
informace.

Ve teti kladené otazce byl zdjem sdadtny na uvedeni podii, které zaka
motivuji pii jeho vykeéru. Odpowdi byly vice fiznorodé, Zadny z uvedenych pétin
nepgesahnul hranicificeti procent. Mezi nejvice motivai faktory Zaci zahrnuli
klima (22,2 %), mee (11,9 %) a pamatky (11,6 %). Tyt vypsané vlivy uguji
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smeér cestovani nejen u Zakzakladnich Skol. Jsouikkzité @i rozhodovani kazdého
jedince.

Z ostatnich fpvaZzujicich faktar Ize vybrat pirodu (9 %), sport (7,4 %),
Zivacichy (6,1 %) a vzdalenost (6,1 %). Tyto atributyjinsaé misto i rozhodovani
u casti dti zakladnich Skol. Timto sfrem by také rdly smérovat produkty
cestovnich kancelg aby uspokoijily i poptavku nezanedbatetdéti mladsSich éti.

DalSi uvedené podty pouze ohraruji ramec vSech uvedenych patiha nelze
zde vytvdet obecwjSi zawry. Jedna se o odpeédi ovlivnéné zajmy a celkovym
momentalnim rozpolozenim dotazovanyehi.d

Poslednim Seinym faktorem je vizualnirpdstava spojena s wWiem. Zde je
Skala odpowdi nejvice Siroka, protoZze odpmii nejsou ovliviény pouze znalostmi,
ale i fantazii, zajmy, atd.. JednozZna nejvice Zak uvedlo ve své odpe@di jako
jedenu z pedstav vidinu mie a to celkem 58 (21,6 %). M jako destinace
Jeho mira vlivu je pozorovatelnd ve kazdé otdzcenamiotazce &nované
informanim zdrofim. | nabidky cestovnich kanc@lamyvaji ve svych katalozich
nejvice destinaci préw mde. Snazi se je v mnohychiipadech doplnit o moznost
fakultativnich vylet nebo je nabiziifimo jako sodast poznavaciho zajezdu. Jistota,
Ze se tuzemsky zakaznik bude moci vykoup&hen zajezdu v nig zvysSuje
atraktivitu nabizené dovolené.

DalSi vystupujici vizualnii@dstava je spojeni s pojmentirpda (12,7 %).
V¢étSina odpowdi obsahovala pouze toto slovoigzpainym pidavnym jménem —
krdsna, okouzlujici, nedna,atd.. Proto Ize tento pojem chapat Siroce,nmgdar
vSechny mozné podoby krajiny a jen malokdy byl @opslize. Touha cestovat a
poznavat novou krajinu vyragnzastiuje potebu vyjizdt za poznanim lidskych
sidel. V oblasti cestovniho ruchu je tento faktnbrapotaz a také se nabidky
sousted’uji casto timto smrem. V rekterych gipadech se ale snazi propojit
dovolenou sougkdnou v @Firodd i s nav&vou blizkych ngst, kterd& mohou
navstvnikim nabidnou zajimavou podivanou — pamatky, novodsibeby nebo
treba sportovni arealy.

\EtSina uvedenych ipdstav je také sdasti obrazk namalovanych z druhé
strany dotaznik Ty jsou pokusem vystihnout jednoduchou mental@ipun Zaka
vénovanou jeho vyiru. Ne vzdy vysledkem byla préamentélni mapaCasto Zaci

namalovali pouze jednu z uvedenydiegstav, nafiklad chalupu, dm, plaz, apod..
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v piipadech kdy se potilb Zakim vystihnou svoji vlastni mentalni mapu je mozné
pozorovat wita zkresleni. Ty jsou danyredevSsim malou informovanosti o
vybraném mist, nekdy ani Zzaci neédi, kde gesre jejich misto lezi. Nkteré zdélé
mentalni mapy jsou uvedené ftilphach. Tyto mapy mohou byt uZitee i

sestavovani produkicestovniho ruchu zatfenych na tuto &kovou skupinu.

6.2. Zaci stednich kol

Pro tuto &ovou kategorii byl pouzity jiny typ dotazniku, k§eobsahuje
uzawené otazky s moznosti win odpowdi. Analyza &chto dotazniku byla tedy
casteéne snadwjsi.

Nejdive zZaci v kazdéasti dotazniku uvedli své vybrané misto. V pojetébo
swta byla uvedenytzné vzdalena mista. Nejvice studérdi vybralo za cil USA.
V ramci tohoto statu byly uvedenagsta (New York, San Francisko, Los Angeles)
nebo i girodni pamatky (Grand Kan). Na rozdil od mladSich respondest i zde
vyskytly destinace lezici v Jizni Americe, ni&ad Amazonie. | kdyZz druhdast
dotazniku byla omezena pouze na Evropu, vyskytosalgktere evropskeé staty jiz
v téhlecésti a poté se jen zopakovaly.

Po¥domi takto starych respondénd rozloZeni séta, o poloze jednotlivych
stati je celkem Siroké. Na otazkdim byla jejich volba ovlivlina se snazi najit
odpowd nasledujicicast. Zde steghjako na zakladni Skole hraje n&si roli klima
(64,7 %). Lidé a zvyky maji téen stejné procentudlni zastoupeni jako klima (64,3
%). Touha poznéavat jiné Zivotni zvyky a tradicezdiiny rytmus Zivota nebo Upin
odliSné pohledy na svje lakava pro vice nez polovinu dotazovanych.tddaktor
vymezuje zakladni rozdil v motivaci k cestovani meaky zakladnich a sdnich
Skol. Velka mira vlivu byla studentytipsana i televizi (54,7 %) a filmu (55,7 %).
Tato forma pedavani informaci, ovliwovani rozhodnuti je stejna jako uedeslé
veékové skupiny.

Z osob, které nejvice owuiwji tvorbu myslenkové mapy, hraji népdzrejsi
roli pratelé (34,7 %). Podleig@dpoklad poklesl vliv rodéua (26,3 %). V celku
vyznamny podil m4 iditel zenepisu (25 %) a ¢itel cizich jazyk (22,3 %).

V¢asti wnované pouze Evrépje nejwtSim lakadlem R#z. Jeji jméno se
objevilo v malé ntie jiz u mladSich zdk Zde @i omezeni na jeden kontinent ma

suveréni prioritu. Samaeejmosti je pevaha stdt pii Sttedozemnim mid (Recko,
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ltalie, Spasiisko). Chybi zastoupeni pobaltskych &té& stat vychodni Evropy.
Balkansky poloostrov v malé mei reprezentuje pouze Makedonie. Chorvatskoéojn
se vyskytujici u mladSich zéknebylo uvedeno ani jednou.

Ze vSech uvedenych fakiorby mladi lidé byli nejvice motivovani,
architekturou (73,7 %), gastronomii (64 %) a lidmjejich zvyky ( 64,7 %), kie
v zemi Ziji. Tyto ti faktory spolu Uzce souviseji. Umiagi poznat zemi takovou, jaka
opravdu je. Turisté zajima opravdovy Zivot mistnidi, jejich zvyky, tradice,
gastronomické speciality a velkolep&tawe proslula architektonicka dila. Nelze si
predstavit zajezd do Fide a nenavstivit Eiffelovuéz, projit se malymi uékami a
nekoupit si na ulici mistni specialitu. Dikg¢ntto narodnostnim vlastnostem ma
¢lovék moznost konfrontovat, hodnotit, vyted si swj vlastni nazor a postoj, tudiz
se i rtco nového natit, prozit a mozna si i oblibit. Zahrnuti moznostiznami se
s vybranou destinaci pravimto zpisobem, by o hrat tedy nejvyznan#si roli pri
tvorbé produkti zangienych timto srem.

Vyznamnym faktorem je také historie (58 &moznost navstiveni mist, kde je
dostatek pamatek. Starobylé stavby, které si zantav svoji distojnost a davnou
atmosféru doby, tMd vyznamnou satast nabidek cestovnich kandéla.
Samozejmosti je vyznamny vliv klimatu (55,3 %).

NejetSi vliv na rozhodovani maji ¢p pratelé. Tudiz neni moZnéijakym
zpasobem pimo na zakaznika tgobit, ale je dlezité nabidnout takovy druh
dovolenych, ktery ziskané klienty nadchne a ti hudwé pozitivni zkuSenostirgi
dal. Poskytnou cestovni kancéléeklamu a je&t maji obrovsky potencional zasadn
rozhodnuti ovlivnit. Nabizi se moZnost uivuristicky zajezd jakymsi hodnoceni.
K vylepSeni nabidky by mohl poslouzit rttgpad dotaznik, rozdany meztastniky,
ktery by mapoval zakladni informace ( jak byl zak#zspokojen, komu své zazitky
bude vypravovat, pgédil — li si néjakou dokumentaci, co bylo néj@zitéjSim
momentem, jak byl spokojen se stravovanim, atdjslétnd analyza by mohla
prispét k nabidce meén neosobnich druh zdjezadi a pokusila by se rozdi svoji
jednostrannost. Tim by doslo k vytemi gihodnych podminek pro vice Kligna
tudiz k vySSim ndistim obratu financi.

V otdzkam &novanym Ceské republice byla za nejvice oblibenou zvolena
Sumava. Misto, které nabizi spoustirquinich kras (narodni park, Zofinsky a
Boubinsky prales), tzné sportovni vyziti (ski arealy, Lipno,&4decké trasy,

cyklotrasy) a pesto nepdt k turisticky devalvovanym Gzemim jako jsoiela
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KrkonoSe. V relativéy blizké vzdalenosti nalezneme i velké mnozstvi diich
pamatek Cesky Krumlov, Di¢i Kamen, ...). B rozhodovani méa také své podstatné
misto geomorfologie (60 %). fiPodni krajina tvéend  specifickymi
fyzickogeografickymi podminkami by tedy v nabidcikdy nentla chykgt. Jizni
Cechy s dominantou pokioSumava mze uspokojit ve vyhodné kombinaci s ostatni
potrebnou infrastrukturou velkotést mladych klierit. Znovu maiji velky vliv patelé,
ale v tomto i pipack rodice, jichZ valna ¥tSina Sumavu jiZz #dy navstivila a mohou
tak predat zkuSenosti svymém. Tim je v pozitivnim slova smyslu klatn

motivovat.

6.3. Dosyéli respondenti

Ri analyze stejnych dotazniljako u gedeslé kategorie byl v¥b mist nejvice
prostoro¥ rozlozeny. Dosgy lidé maji své skutané sny, které se mozna nikdy
nevyplni. MozZnost alespiopisemid sctlit svoji touhu cestovat po st& vyuZzili tedy
v plném rozsahu. Na rozdil od studerkteti mohli byt ze z&atku otazkou zaskeni
a museli si nejtive rozmyslet, kam by vlasirch&li cestovat, starsi lidé &h svoji
volbu predem jasnou.

Nejvyznam&si roli hraji lidé a jejich zvyky ( 85,4 %). &6ina nabizenych
faktoni presahla hranici padesati procent. Proto yytvaieni celkové nabidky
cestovniho managementu bylnbyt na zg&atku bran v potaz, o kterou specifickou
skupinu mjde. Pokusit se definovatgsre jeji zangieni, druh z4jm a styl Zivota, a
potom vytvdit presré cilenou nabidku, ktera by uspokojila tnsto procent
klientovych poZzadavk

Vyraznou mrou pisobi na rozhodovani zaseagelé a pbuzni, jejichz
zkuSenosti jsou pro klienta maximélmotivujici. Pokud se blizkyffiel navrétil
z dovolené, na které byl hluboce nespokojerg gstdotazovany nevybere tento druh
cestovni kanceté a své informace v mozné situadeda dal. | malé nespokojeni
zékaznik maze mit Siroky dopad na okolni #egnost. Problém nastava zejména na
menSich mistech, kde fedani informaci je po#émné rychlé, ale také konkurence
schopnost neni tak vysokd. Kazdy zékaznik byt byt jedingny a ze strany
kancelde by se k amu také tak rélo pristupovat.

V ramci Evropy tvid pirevahu pimorské staty, ale spiSe ty netypické (Malorka,

Malta, Kréta, ...). Vyznamh pasobi gastronomie (78,2 %), klima (78 %) a
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architektura (77 %). Pokud nabidka z&j& tyto ti podstatné podity a je
soustedna do jizni Evropy, ma nejtsi Sanci na uspokojeni velkéhahoklienti.

U Ceské republiky byl zam vybranych mist nejvice nestejnorody. V tomto
piipadt by pii prezentaci vytviené nabidky @ byt bran nej¢tSi Zetel na osobnost
klienta. Jeho pozadavky jsou v tomtoésmnejvice konkrétni, protoZe tuto zemi zna
a vi, co pesrt mize atekavat. Nerslo by dojit k tomu, Ze klient odejde z cestovni
kancelde se zaplacenym pobytem, ktery ho pak neuspokajié&@nanec takového
podniku by n&¢l mit velkou davku empatie, vycitit na zakaznik@ho rozpoloZzeni,
nekolika otazkami zjistit jeho figdstavu a nasledo¥mu gredlozit dostatény vyber
mist, kterd spuji zjiSttné podminky. Prvnim momentem byelm byt absolutni
uspokojeni poptavky. Vifpad, Ze takovy produkt cestovni kandelaemize
nabidnout, se pokusit citlivym #pobem najit kompromis, aby byly uspokojené ob
dv¢ strany. Chybou je, Ze mnoho nabidek je prezentoyé@uze v podabkatalod,

o kterych zamsstnanci ve w¥tSineé pripadi newdi nic vice, nez co je napsano
v kratkém odstavci u kazdé destinaceetél by n&l byt dan také na atmosféru mista,
na barevné lashi a nejen na zaji&i raiznych druli vybavenosti destinace. S@&sti
nabidky by mohly byt i kratka videa, ktera byispbila na zakaznika ve vSech
smérech (@isobivd hudba, zachyceni mistni atmosféry, kratkédka zajimavosti).

Vyhodou by mohla byt i moZnogizpusobit zajezd mo pozadavikm turisty.
Kdy by si on sam mohl sestavit zajezd, ktery byliayal jeho pedstavy, nafklad

pomoci hamalovaného obrazku.
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7. ZAVER

Tato diplomova prace se zabyva analyzoentéainich map a naslednym
vyuzitim €chto map v cestovnim ruchu. Mentalni mapy byly zkény u fech
vékovych skupin respondent Prvni skupinou byli Zaci zékladnich Skol, kde je
mozné sledovat @atky vzniku mentalnich map. Druhou nejptrgjSi skupinou byli
Zaci stednich a vysokych skol, jejich mapy mysli bglyndosahovat vysoké kvalitni
arovre. Treti skupinou byli dospi respondenti. Tato &kova skupina uzavira cely
ramec vyzkumu.

Prvni skupina respondéntvyplnila jeden druh sestaveného dotazniku.
Vysledkem je nahled do mapy mysli mladéblmvéka doloZzeny jednoduchym
vytvarnym vyjadenim. Jednotlivé otdzky byly kladeny zcela ot tak, aby Z&ci
mohli odpovidat pouze v zavislosti na jejich roztbwe@him. Konéna analyza
jednotlivych odpowdi zobrazuje nejtlezit¢jSi momenty motivace ip vybéru
nejideal&jSiho mista ke straveni volnébasu.

Druhd skupina dotazovanych vyplnila jidguh otazniku. Zde jsou otazky
kladeny uzakerg a rozaleny na ti ¢asti. Kazd&ést je orientovana na jinak Siroky
geograficky rozsah. Jednotlivé otazky se opakugikese snazi proniknout do vyvoje
mentalnich map mysli respondéntS gibyvajicim wkem vystupuji do paedi
odliSné podsty motivace, jiny vliv osob i rozhodovani a takéazné pievazuji
vybrané lokality.

Posledni analyzovana skupina vyplnila nsteflotaznik jako druha ékova
kategorie. P&et respondeit zde byl nejnizsi.Cetnost vybranych odpédi se
vyrazreé neodliSovala od skupinyiedeslé. Cilem je potvrzeni hypotéz a ueav
celého vyzkumu.

Dilezitou roli hraje pi vybéru vliv ostatnich osob na rozhodovani jedince. Miru
jejich pisobeni analyzovala druh&ast druhého dotazniku. Neé&jgi vliv maji
prevazrié rodice (u mladsich dotazanych) #@agelé (straSi dotazani). Do moznych
odpowdi jsou z#éazeni i gitelé jednotlivych pedneta. Diky tétocasti je patrné, Ze
jejich vliv neni samoizjmé prevazujici, ale $ rozhodovani zaujimaji své&ikkzite
misto. Jedna se'gdevsim o &itelé cizich jazyk, biologie, zenmpisu a djepisu.

Vyzkum je proveden pouze n&itém pdatu dotazovanych zd&kolika malo
vybranych lokalit. Jeho vysledky je tedy nutné kpétize informéné a pro jejich
dalSi verifikaci by bylo nutné provést i v SirSim spektru respondér niznych
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lokalit. Neba@ i misto pobytu osob (venkov, &sto, velkongsto, ...) ma vliv na
vytvareni mentalnich map v souvislosti s cestovnim ruchem

Ve vytvéeni nabidek cestovniho ruchu je mozné vysledky wymrk
konstruktivie pouzit. Bi tvorbé produkfi cestovniho ruchu je vzdy otazkou, pro
kterou v¥kovou skupinu je produkt teny. V této zavislosti Ize vyuzit jednotlivé
poznatky vyzkumu a tim i@pst ke vzniku maximalé uspokojujici nabidky.
Podrobna analyza jednotlivych fakiopisobici v mysli¢clovéka ve chvili, kdy se
rozhoduje o migtstraveni své dovolené, zobrazuje primarni mentaapu.

Jak je uvedeno nacatku této diplomové prace, nejidegbi uspokojeni svych
potreb si klient vytvéi sdm. To je jeden z moméntprad v dnesni dob pribyva
turistii, ktefi radji jedou na dovolenou tzv. ,na vlastnégt®. O vSechny paeby
spojené s vyuzitim volna se sice museji postarai,sa@le maji zaruku maximalniho
uspokojeni, které mohou wevazné nie ovlivnit sami. Ukolem cestovnich kanaéla
by meélo byt tyto turisty ziskat a poskytnout jim takougépokojeni poptavky, aby se
v nejlepSim pipack staly jejich stalymi klienty a své nazoryikidal. Vyzkum nel za
ukol napomoci zagstnan@m cestovnich kancefiavytvéret takovéto nabidky a tim

zvysit atraktivitu jejich produki
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Prilohy:
Tabulky:

Tabulky, které se vztahuji k vyzkumu Zakakladnich Skol. Uvéagi celkovy
souhrn dat posbiranychipyzkumu na zakladni Skole. Jednotlivé odgativbyly
seteny v rozsahu druhé az devaiéy.

Celkem se Sé&gni ztastnilo 219 zak zakladnich Skol.

Tab.¢. 33 a 34 Zastoupeni statozdtlenych podle kontinet

pocet

Evropa zaki % Amerika pocet zaku %
Chorvatsko 32| 14,6 USA 25| 114
Italie 15 6,8 Kanada 2 0,9
Némecko 6 2,7 Kuba 1 0,5
Francie 12 55 Hawaj 4 1,8
Bulharsko 1 0,5 Jamajka 1 0,5
Anglie 18 8,2 celkem 33| 151
Recko 5 2,3
Kanarské

ostrovy 3 1,4
Slovensko 4 1,8
Spanélsko 4 1,8
Rakousko 2 0,9
Holandsko 2 0,9
Malorka 2 0,9
Norsko 1 0,5
Irsko 4 1,8
celkem 111 50,7

Tab.¢. 35 a 36 Zastoupeni statozdelenych podle kontineit

pocet

Asie Zaki % Afrika pocet zaku %
Dubaj 2 0,9 Tunis 6 2,7
Kypr 1 0,5 Egypt 7 3,2
Cina 3 1,4 Madagaskar 1 0,5
Rusko 1 0,5 celkem 14 6,4
Turecko 2 0,9

celkem 9 4,1
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Tab¢. 37 a 38 Zastoupeni statozctlenych podle kontineiat

pocet

Ausrélie zakl % ostatni pocet zaku %

Austrélie 10| 46 CR 26| 11,9

Novy Zéland 4 1,8 pusty ostrov 1 0,5

Celkem 14 6,4 more - obecné 8 3,7
hory - obecné 1 0,5
Mars 2 0,9
celkem 38| 17,4

V nésledujicich tabulkach jsou kame soudty vySSi nez celkovy s@et vSech zak
(219). Rozdil je dany uvedenim vice zdropebo pod#ta vybéru a jejich
zapaitanim do vysledk.

Tab.¢. 39 Vybrané informéni zdroje Tak. 40 Podidty vyleru
Informacni
zdroje pocet Zaku % podnéty vybéru pocet Zaku %
foto 23 9,2 vzdalenost 19 6,1
cestopisy 5 2 klima 69 22,2
casopisy 21 8,4 more 37 11,9
televize 76| 304 pamatky 36 11,6
byl jsem tam 54| 21,6 pFibuzni 9 29
internet 34| 13,6 Zivogichové 19 6,1
mapa 1 0,4 turistika 2 0,6
letak 1 0,4 touha po poznani 2 0,6
cest. kancelar 1 0,4 jazyk 14 4,5
film 2 0,8 pfiroda 28 9,0
vypravéni 20 8 sport 23 7,4
kniha 8 3,2 pratelé 4 13
pohlednice 1 0,4 pribuzni 5 1,6
referéat 1 0,4 bazén 6 1,9
ucitel Ze 1 0,4 zbrané 1 0,3
Skola 1 0,4 moderni prostifedi 5 1,6
celkem 250 100 gastronomie 3 1,0
snih 1 0,3
nakupy 1 0,3
osobnosti 4 1,3
zabava 9 29
kultura 9 29
mésto 2 0,6
rybareni 1 0,3
plaze 1 0,3
hudba 1 0,3
celkem 311 100,0
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Tab.¢. 41 Vizualni pedstavy spojené s \rem destinace

vizudlni pfedstava | pocet zaka | % vizudlni pfedstava | pocet Z&ka | %
vyhled 3 1,1 | zazitky 2| 0,7
plaz 23 8,6 | parfémy 1] 04
more 58| 21,6 |exotika 2| 07
klima 16 6,0 | mésto 9| 34
pamatky 25 9,3 | lidé 3] 11
hFisté 10 3,7 | hudba 2| 0,7
les 5 1,9 | film 1] 04
obloha 2 0,7 | atmosféra 1] 04
chalupa 1 0,4 | pousté 1] 04
koupani 11 4,1 | letadlo 1] 04
odpocinek 12 4,5 | velky tfesk 1] 04
pfiroda 34| 12,7 | meteority 1] 04
Zivogichové 11 4,1 | osobnosti 2| 0,7
pribuzni 3 1,1 |sport 6| 22
hotel 1 0,4 | hory 1] 04
ohen 2 0,7 | snih 1] 04
stan 1 0,4 | zabava 12| 45
zbrané 1 0,4 | suvenyr 1] 04
palmy 1 0,4

celkem 268




Tabulky, které se vztahuji k zék stednich a vysokych Skol.

Celkem bylo dotazovano 550 osob, proto teoreticldo tmozné u kazdého

faktoru dosahnout maximalnihodto 2750.
Tab.¢. 42 a 43 Zastoupeni siatozctlenych podle kontineiat

absolutni
vybrana pocet relativni

lokalita Z248k0 | pocet zakl %
Evropa
Belgie 8 15
Anglie 27 5,0
Francie 16 3,0
Island 7 1,3
Rusko 15 2,8
Ukrajina 1 0,2
Recko 4 0,7
Malta 1 0,2
celkem 79 14,6

Tab.¢. 44 a 45 Zastoupeni sfatozd?lenych podle kontineiat

absolutni | relativni
vybrana pocet pocet
lokalita Zaku zakl %

Afrika
Sierra Leone 1 0,2
Egypt 29 5,4
Etiopie 2 0,4
JAR 11 2,0
Kena 9 1,7
Kongo 6 11
Madagaskar 1 0,2
Mauricius 2 0,4
Rwanda 1 0,2
Seychely 10 1,9
Tunis 12 2,2
Zimbabwe 1 0,2
celkem 85 15,7

absolutni | relativni
vybrana pocet pocet
lokalita Zaku 7akl %
Asie
Cina 17 31
Filipiny 1 0,2
Indie 7 1,3
Izrael 5 0,9
Kuvaijt 2 0,4
Maledivy 6 11
KLDR 1 0,2
Nepal 7 1,3
Thajsko 23 4,3
Saudska
Arébie 9 1,7
Mongolsko 2 0,4
Japonsko 35 6,5
Indonésie 11 2,0
Sri Lanka 1 0,2
Tibet 15 2,8
celkem 142 26,3
absolutn | relativni
i pocet pocet
vybrana lokalita zaku Zaka %
Amerika
Argentina 2 0,4
Bahamy 1 0,2
Brazilie 20 3,7
Dominikanska rep. 2 0,4
Chile 1 0,2
Jamajka 3 0,6
Kanada 41 7,6
Mexiko 21 3,9
Peru 3 0,6
USA 80 14,8
Kolumbie 2 0,4
celkem 176 32,6




Tab.¢. 46 Zastoupeni starozclenych podle kontineiat

relativni
vybrana absolutni pocet zaku
lokalita pocet zaku %

Australie

Australie 36 6,7
Novy

Zéland 31 57
FidZi 1 0,2
celkem 68 12,6

Tab¢. 47 Sila faktar ovliviaujici mentalni mapy v ramci celéhassy

Zeny muZi celkem |%

barvy 783 756 1539 57,0
geomorfologie 666 720 1386 51,3
voda 702 702 1404 52,0
klima 864 882 1746 64,7
rostliny 819 468 1287 47,7
Zivocichové 720 594 1314 48,7
historie 765 450 1215 45,0
lidé a zvyky 1035 702 1737 64,3
gastronomie 585 666 1251 46,3
umeni 693 414 1107 41,0
literatura -

roman 315 180 495 18,3
literatura -

poezie 144 180 324 12,0
cestopis 747 630 1377 51,0
televize 738 738 1476 54,7
film 801 702 1503 55,7
architektura 693 576 1269 47,0
internet 684 612 1296 48,0

Tab.¢. 48 Osoby ovlimujici mentalni mapy v ramci celéhatsy

Zeny muZi celkem |%
rodice 261 450 711 26,3
sourozenci 198 162 360 13,3
pFibuzni 288 180 468 17,3
pratelé 576 360 936 34,7
ucitel NS 225 90 315 11,7
ucitel Ze 441 234 675 25,0
ucitel D 207 126 333 12,3
ugitel Cj 81 18 99 3,7
ugitel cizi jazyk 315 288 603 22,3
ucitel Bi 189 144 333 12,3
ucitel Tv 63 18 81 3,0
ucitel Vv 189 54 243 9,0




Tab.¢. 49 a 50 Zastoupeni star ramci jednoho kontinentu - Evropa

relativni
vybrana absolutni | pocet zakl
lokalita pocet 7aku %

Evropa

Recko 35 6,5
Holandsko 25 4,6
Italie 62 11,5
Svycarsko 32 5,9
Finsko 4 0,7
Rakousko 18 3,3
Rumunsko 1 0,2
Vatikan 9 1,7
Anglie 81 15,0
Norsko 7 1,3
Svédsko 9 1,7
Irsko 35 6,5
Ukrajina 2 0,4
celkem 320 59,3

Tab.¢. 51 Sila faktaf ovlivizujici mentalni

absolutni | relativni
vybrana pocet pocet
lokalita zakl zaka %
Evropa
Andora 1 0,2
Belgie 17 3,1
Dansko 10 1,9
Island 6 1,1
Portugalsko 15 2,8
San Marino 4 0,7
Lucembursko 3 0,6
Mekedonie 1 0,2
Spanélsko 16 3,0
Monako 23 4,3
Malta 3 0,6
Francie 89 16,5
Chorvatsko 42 7,8
celkem 230 42,6

mapy v ramci Evropy

Zeny muZi celkem |%

barvy 801 432 1233 45,7
geomorfologie 630 684 1314 48,7
voda 585 666 1251 46,3
klima 810 684 1494 55,3
rostliny 603 468 1071 39,7
Zivocichové 432 378 810 30,0
historie 954 612 1566 58,0
lidé a zvyky 1044 702 1746 64,7
gastronomie 720 1008 1728 64,0
umeéni 981 486 1467 54,3
literatura -

roman 684 270 954 35,3
literatura -

poezie 468 162 630 23,3
cestopis 639 576 1215 45,0
televize 693 630 1323 49,0
film 675 504 1179 43,7
architektura 999 990 1989 73,7
internet 522 738 1260 46,7
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Tab.¢. 52 Osoby ovlimujici mentalni mapy v ramci Evropy

zeny muZi celkem |%
rodice 450 378 828 30,7
sourozenci 234 234 468 17,3
pfibuzni 360 216 576 21,3
pratelé 585 468 1053 39,0
ucitel NS 180 18 198 7,3
ucitel Ze 459 234 693 25,7
ucitel D 351 108 459 17,0
ugitel Cj 189 72 261 9,7
ucitel cizi jazyk 270 288 558 20,7
ucitel Bi 45 54 99 3,7
ucitel Tv 27 90 117 4,3
ucitel Vv 207 90 297 11,0

Tab.¢. 53 a 54 Zastoupeni sfat ramci jednoho statu €eska republika

relativni absolutni | relativni
absolutni pocet pocet pocet
vybrana lokalita | pocCet zaku | zaku % vybrana lokalita zaku Zakla %
Ceska republika Ceska republika
Karlovy Vary 6 11 Znojmo 4 0,7
Hluboka n. V. 11 2,0 Orlické hory 21 3,9
Jeseniky 28 52 Jizerské hory 9 1,7
Sumava 80 14,8 Brno 6 1,1
Praha 72 13,3 Berounsko 3 0,6
Luhagovice 4 0,7 KarlStejn 30 5,6
Ostrava 1 0,2 Babi¢c&ino adoli 18 3,3
Cheb 1 0,2 Plzen 8 15
Cesky rgj 26 4.8 Trebon 16 3,0
Mikulov 1 0,2 Litomysl 1 0,2
RoZnov p. R. 14 2,6 Palava 15 2,8
Cesky Krumlov 24 4.4 Kutna hora 3 0,6
Opava 1 0,2 Tel¢ 5 0,9
Lednice 9 1,7 Marianské lazné 1 0,2
Sluknov 1 0,2 Olomouc 2 0,4
KrkonoSe 38 7,0 Breclav 1 0,2
Mé&chovo jezero 7 1,3 Cesky les 11 2,0
Novohradské

v.n. Lipno 33 6,1 hory 7 1,3
v.n. Vranov 25 4,6 Trosky 2 0,4
Ceské Svycarsko 4 0,7 KokoFin 1 0,2
celkem 386 71,5 celkem 164 30,4
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Tab.¢. 55 Sila fakta ovliviiujici mentalni mapy v ram¢eiR

zeny muZi celkem |%
barvy 756 522 1278 47,3
geomorfologie 828 792 1620 60,0
voda 576 648 1224 45,3
klima 585 576 1161 43,0
rostliny 747 450 1197 44,3
Zivogichové 504 378 882 32,7
historie 639 54 693 25,7
lidé a zvyky 585 342 927 34,3
gastronomie 342 252 594 22,0
umeéni 513 378 891 33,0
literatura - roman 207 180 387 14,3
literatura - poezie 135 162 297 11,0
cestopis 423 522 945 35,0
televize 603 576 1179 43,7
film 423 180 603 22,3
architektura 702 252 954 35,3
internet 468 468 936 34,7

Tab.¢. 56 Osoby ovliujici mentalni mapy v raméiR

zeny muZzi celkem |%

rodice 549 360 909 33,7
sourozenci 171 162 333 12,3
pFibuzni 414 180 594 22
pratelé 405 558 963 35,7
ucitel NS 63 54 117 4,3
ucitel Ze 252 144 396 14,7
ucitel D 198 54 252 9,3
ucitel Cj 18 0 18 0,7
ucitel cizi

jazyk 9 54 63 2,3
ucitel Bi 144 144 288 10,7
ucitel Tv 0 0 0 0
ucitel Vv 72 72 144 5,3
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Tabulky, které se vztahuji k dagpm responderiim.

Celkem bylo dotazovano 100 osob, proto teoretickg lmozné u kazdého faktoru
dosahnout maximalniho @ 500.

Tab.¢. 57 a 58 Zastoupeni siatozctlenych podle kontineiat

relativni absolutni

vybrana absolutni pocet pocet relativni

lokalita pocet Zzaku Zakl % vybrana lokalita zakl pocet Zakua %
Afrika Evropa
Egypt 12 12 Francie 9 9
JAR 1 1 Anglie 6 6
Kongo 1 1 Rusko 1 1

Kanarské

celkem 14 14 ostrovy 2 2
Australie celkem 18 18
Australie 6 6
Nova Guinea 2 2
celkem 8 8

Tab.¢. 59 a 60 Zastoupeni statozcdtlenych podle kontineit

absolutni relativni absolutni | relativni

vybrana pocet pocet zaku pocet pocet

lokalita zakua % vybrana lokalita | zaku zakl %
Asie Amerika
Cina 2 2 USA 25 25
Indie 1 1 Kanada 7 7
Nepal 1 1 Mexiko 3 3
Thajsko 4 4 Chile 1 1
Turecko 3 3 Peru 1 1
Japonsko 8 8 Havaj 2 2
Syrie 1 1 Bahamy 1 1
celkem 20 20 celkem 40 41
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Tabc. 61 Sila faktak ovlivizujici mentalni mapy v ramci celéhatsy

Zeny muZi celkem |%
Barvy 197 86 283 56,6
geomorfologie 68 40 108 21,6
Voda 53 61 114 22,8
Klima 195 130 325 65,0
Rostliny 77 69 146 29,2
Zivocichové 52 46 98 19,6
Historie 136 95 231 46,2
lidé a zvyky 225 202 427 85,4
gastronomie 213 170 383 76,6
Uméni 171 102 273 54,6
literatura - roman 47 32 79 15,8
literatura - poezie 26 26 52 10,4
cestopis 97 88 185 37,0
Televize 145 130 275 55,0
Film 201 154 355 71,0
architektura 198 159 357 71,4
internet 180 107 287 57,4

Tab.¢. 62 Osoby ovlimujici mentalni mapy v ramci celéhatsy

Zeny muZi celkem |%
Rodice 63 94 157 314
sourozenci 82 75 157 314
pfibuzni 187 130 317 63,4
pratelé 235 180 415 83,0
uditel NS 64 39 103 20,6
ucitel Ze 75 42 117 23,4
ucitel D 66 47 113 22,6
ugitel Cj 32 28 60 12,0
ucitel cizi jazyk 93 65 158 31,6
ucitel Bi 40 31 71 14,2
ucitel Tv 9 0 9 1,8
ucitel Vv 23 20 43 8,6

84




Tak. 63 Zastoupeni stav ramci jednoho kontinentu - Evropa

absolutni | relativni
pocet pocet

vybrand lokalita Zaku zaku %
Evropa
Francie 29 29
Anglie 21 21
Irsko 4 4
Svédsko 2 2
Norsko 1 1
Monako 5 5
Holandsko 12 12
Spanélsko 8 8
Finsko 2 2
Recko 9 9
Italie 7 7
celkem 100 100

Tabc. 64 Sila faktaf ovlivizujici mentalni mapy v ramci Evropy

Zeny muZi celkem |%
barvy 200 92 292 58,4
geomorfologie 75 51 126 25,2
voda 89 68 157 314
klima 245 145 390 78,0
rostliny 56 42 98 19,6
Zivocichové 28 49 77 15,4
historie 103 89 192 38,4
lidé a zvyky 183 148 331 66,2
gastronomie 185 206 391 78,2
umeni 153 78 231 46,2
literatura - romén 53 56 109 21,8
literatura - poezie 29 21 50 10,0
cestopis 97 100 197 39,4
televize 96 91 187 37,4
film 146 115 261 52,2
architektura 209 176 385 77,0
internet 133 140 273 54,6
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Tabc¢. 65 Osoby ovliaujici mentalni mapy v ramci Evropy

zeny muZi celkem |%

rodice 45 32 77 15,4
sourozenci 85 56 141 28,2
pFibuzni 101 89 190 38,0
pratelé 201 196 397 79,4
uditel NS 47 35 82 16,4
ucitel Ze 69 58 127 25,4
ucitel D 74 46 120 24,0
ugitel Cj 37 15 52 10,4
uditel cizi

jazyk 123 93 216 43,2
ucitel Bi 26 14 40 8,0
uditel Tv 0 5 5 1,0
uditel Vv 41 29 70 14,0

vybrana
lokalita

absolutni
pocet
zaku

relativni
pocet
zaka %
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Tab¢. 67 Sila faktai ovliviujici mentalni mapy v raméiR

Zeny muZzi celkem |%
barvy 165 96 261 52,2
geomorfologie 91 103 194 38,8
voda 115 95 210 42,0
klima 74 56 130 26,0
rostliny 38 47 85 17,0
Zivocichové 45 30 75 15,0
historie 87 47 134 26,8
lidé a zvyky 219 116 335 67,0
gastronomie 49 61 110 22,0
uméni 57 41 98 19,6
literatura - roman 14 7 21 4,2
literatura - poezie 8 11 19 3,8
cestopis 49 50 99 19,8
televize 107 84 191 38,2
film 56 65 121 24,2
architektura 93 47 140 28,0
internet 108 67 175 35,0

Tab¢. 68 Osoby ovlikujici mentalni mapy v rameiR

zeny muZzi celkem |%

rodice 59 47 106 21,2
sourozenci 37 29 66 13,2
pfibuzni 113 140 253 50,6
pratelé 168 139 307 61,4
uditel NS 27 30 57 11,4
ucitel Ze 59 46 105 21,0
ucitel D 61 38 99 19,8
ugitel Cj 54 19 73 14,6
uditel cizi

jazyk 0 5 5 1,0
ucitel Bi 47 29 76 15,2
ucitel Tv 10 14 24 4.8
uditel Vv 2 0 2 0,4
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Mapy a obrazky:
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Tento dotaznik vyplovali Zaci na zakladnich Skolach od druhé do detvétg.

Dotaznik
1) Predstavte si, ze izete o prazdninach jet, kam budete chtit. Zamyslete
se, [fedstavte si to a napisSte opravdu jakékoli mistderai, které Vas
laka (nap. k mai do Chorvatska, k bakie na Sumavu, na hory do
Krkono$, do Austrélie na klokany, na jachtu na oce® Ameriky, atd.).

2) Kde a kdy jste toto misto poprve ¥i? (nag. v knizce, v televizi, ve
Skole, na internetu, osobiste tam byli, Bkdo Vam o gm vyprawl,
vidéli jste ho v¢asopise, na fotkach, v cestopisech, atd.)

3) NapisSte alespotii duvody, pra jste si toto misto zrovna vybrali.(rmaje
tam teplo nebo snih, Ziji tam zajimavéiata, je to daleko, je tam krasna
piiroda nebo zajimavé pamatky, da se tam sportowh}, a

4) Co se Ti vybavi, kdyZz o svém vybraném mjgemyslis? (mie,feka,
modréa obloha, les, hrad nebo zamek, hezky vyhkedtky z minulosti,
odpatinek, atd.) Pokud & napadne &ci vic, napis je prosim vSechny.

5) Ted’ si vezmi tuZku a na druhou stranu tvoje misto nagidamaluj tam
| véci, které ti toto mistoigpominaji. Klidre pouzij pastelky, @je
obrazek pehledny. Zkus, aby &hobrazek taky &aky smysl.
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Tento dotaznik vyplovali studenti sednich a vysokych Skol, dale pak dédépespondenti.

Dotaznik Skola ......oeerinnnne. to............... \&k....Pohlavi.........
Tento dotaznik ma za ukol odhalit procesy aulijici tvorbu fredstav o geografickém prostoru, ktery touZzite
navstivit, pobyt v 8m uriity ¢as za Gelem rekreace, regenerace nebo poznani, je Vamagigkypa nikdy jste
tam nebyl/a. Neohlizejte se ngegazky, které by VAm mohly tutdgurstavu, fipadré cestu narusit (penize,
vzdalenost, rodk, jina blizka osoba, atd.).

A.Zemékoule je velika

Vyber misto na Zemi, které ma Tvoji celkovou priora kterou bys éité chil navstivit:

NAZEV MISTA...cee et 0 [ g =To o] o DU
St SUtadil... ..o

Analyzuj silu faktod, které oinvnin vznik této rredstavy a oboduj je podle stupnice 0 az 5. Nejvysdhotu

Geomorfologie terénu 0,1,2,3,4,5. Voda 0,1,2,3 Rdstliny 0,1,2,3,4,5. Ziéta 0,1,2,3,4,5. Historie 0,1,2,3,4,5.
Lidé a jeich zvyky a kultura 0,1,2,3,4,5. Mistnsgzanomie 0,1,2,3,4,5. Umi 0,1,2,3,4,5. Literatura, roman
0,1,2,3,4,5. Poezie 0,1,2,3,4,5. Cestopis 0,1,53J&levize 0,1,2,3,4,5. Film 0,1,2,3,4,5. Arckitea

0,1,2,3,4,5. Internet 0,1,2,3,4,%C0 jiNENO .......cccevvvvviiiiii i, 0,1,2,3,4,5.

Odhodnd, kdo Té nejvice ovlivnil fi vytvéieni gredstav : Rodie 0,1,2,3,4,5. Sourozenci 0,1,2,3,4,5. jini
pribuzni 0,1,2,3,4,5.1#telé a znami 0,1,2,3,4,5¢itél na narodni Skole 0,1,2,3,4,5¢it¢l zenepisu 0,1,2,3,4,5.
Ucitel déjepisu 0,1,2,3,4,5. titel literatury 0,1,2,3,4,5. titel Jazyki 0,1,2,3,4,5. Witel prirodopisu 0,1,2,3,4,5.
Ucitel teélocviku 0,1,2,3,4,5. Gitel vytvarné vychovy 0,1,2,3,4,5.8Kdo dalSi,kdo?...........ccoeeennee. 0,1,2,3,4,5

B.Evropa je velika

Vyber misto v Evrog, které ma tvoji celkovou prioritu a kterou bysit¥ chil navstivit:

NAZEV MISta....ceieviiie i, W region.......ovveveeeeninnenn. SEAL ..
Analyzu1 5|Iu faktod, které ovlivnily vznik této rredstavy a oboduj je podle stupmce 0 az 5. Nejuysdhotu

Geomorfologie terénu 0,1,2,3,4,5. Voda 0,1,2,3 Rdstliny 0,1,2,3,4,5. Zvéta 0,1,2,3,4,5. Historie 0,1,2,3,4,5.
Lidé a jeich zvyky a kultura 0,1,2,3,4,5. Mistnsgzanomie 0,1,2,3,4,5. Umi 0,1,2,3,4,5. Literatura, roman
0,1,2,3,4,5. Poezie 0,1,2,3,4,5. Cestopis 0,1,53J&levize 0,1,2,3,4,5. Film 0,1,2,3,4,5. Arckitea

0,1,2,3,4,5. Internet 0,1,2,3,4,%C0 JiNENO ........cc.cvvviviiiiiiiiennnn 0,1,2,3,4,5.

Odhodnd, kdo Té nejvice ovlivnil fi vytvéfeni gredstav : Rodie 0,1,2,3,4,5. Sourozenci 0,1,2,3,4,5. jini
pribuzni 0,1,2,3,4,5.1#telé a znami 0,1,2,3,4,5¢itél na narodni skole 0,1,2,3,4,5¢it¢l zenepisu 0,1,2,3,4,5.
Ucitel déjepisu 0,1,2,3,4,5. titel literatury 0,1,2,3,4,5. titel Jazyki 0,1,2,3,4,5. Witel ptirodopisu 0,1,2,3,4,5.
Ucitel teélocviku 0,1,2,3,4,5. Gitel vytvarné vychovy 0,1,2,3,4,5.8Kdo dalSi,kdo?...........ccceeennnee. 0,1,2,3,4,5

C. Ceska republika je krasna

Vyber misto WCesku, které ma tvoji celkovou prioritu a kteroujbiychil navstivit:

Nazev mista . . G TEQION. .t
AnaIyzu1 S|Iu faktoﬁ ktere ovI|vn|Iy vznlk teto rEdstavy a ObOde je podle stupmce 0 az 5. Nejwysdhotu

Geomorfologie terénu 0,1,2,3,4,5. Voda 0,1,2,3 Rdstliny 0,1,2,3,4,5. Zyéta 0,1,2,3,4,5. Historie 0,1,2,3,4,5.
Lidé a jeich zvyky a kultura 0,1,2,3,4,5. Mistnsgzanomie 0,1,2,3,4,5. Umi 0,1,2,3,4,5. Literatura, roman
0,1,2,3,4,5. Poezie 0,1,2,3,4,5. Cestopis 0,1,53J&levize 0,1,2,3,4,5. Film 0,1,2,3,4,5. Arckitea

0,1,2,3,4,5. Internet 0,1,2,3,4,%C0 JiNENO ........ccocvvviviiiiniiinnnen 0,1,2,3,4,5.

Odhodnd, kdo Té nejvice ovlivnil fi vytvéieni gredstav : Rodie 0,1,2,3,4,5. Sourozenci 0,1,2,3,4,5. jini
pribuzni 0,1,2,3,4,5.1#telé a znami 0,1,2,3,4,5¢it¢l na narodni skole 0,1,2,3,4,5¢it¢l zenepisu 0,1,2,3,4,5.
Ucitel déjepisu 0,1,2,3,4,5. titel literatury 0,1,2,3,4,5. titel Jazyki 0,1,2,3,4,5. Witel prirodopisu 0,1,2,3,4,5.
Ucitel teélocviku 0,1,2,3,4,5. Gitel vytvarné vychovy 0,1,2,3,4,5.8Kdo dalSi,kdo?...........ccoeeennnee. 0,1,2,3,4,5
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