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Anotace

Tato prace pojednava o genderovych stereotypeatediich. Prace je
roz&klena do dvowdasti, z nichz prvni, teoretickést, vymezuje zakladni pojmy a
sleduje pohledy na gender v rekkam v médich optikou dkolika teoretiki — mezi
hlavnimi |ze jmenovat Ervinga Goffmana, Judith Wdithson nebo Liboru Oates-
Indruchovou. Sotasré také v tétocasti nastiuje problémy medialni vychovy a
moznosti realizace praktickych ¢eni se zagienim na genderovou problematiku.

Druha ¢ast prace je koncipovana jako ryze prakticka. Sklad ze sedmi
konkrétnich navrh aktivit tykajicich se genderovych stereatypmédich, které je
mozné realizovat ve vyuce na zakladni Skole. Rr&ticvieni si kladou za cil
rozsSkit povedomi studerit o genderovych stereotypech prezentovanych meédii a
souwasre zjistit, jakym zmgisobem jsou jimi tyto stereotypy vnimany. V gavdruhé
4sti této prace je popsana reflexe jedné z akkieta byla realizovana na ZS a ZUS

Bezdrevskéa Weskych Budjovicich.

Annotation

This thesis deals with gender stereotypes in mddis divided into two
parts, one of which — a theoretical part — pressetseral theorethical concepts of
gender in advertisement and media by some expkdsErving Goffman, Judith
Williamson or Libora Oates-Indruchova. This paraldealso with problems of media
education and opportunities for realization of picad exercises as far as gender is
concerned.

The second part of this thesis is created foraatfmal purposes. It consists of
seven practical activities focused on gender stgpes in media which can be used
at primary school as a schoolwork. A practical els&s aims to extand a students’
knowledge of gender stereotypes which are preszhiat media and at the same
time find out how these stereotypes are percied¢dhe end of the second part is
described a feed-back which will be gained at thengry school Bezdrevské in

Ceské Budjovice.



Uvod

V sowasnosti je jednim z nejdiskutovggich témat vliv médii na medialni
publika. Toto fisobeni je nesporné, aléepto je velmi obtizhzjistitelnéci néjakym
zpisobem nifitelné. Je #ejmé, Ze média disponuji vliivem kormyeim a politickym,
sowasre maji &inek i na nase sebehodnoceni ifedavaji dal zfisoby mysleni,
spole&enské normy, v meédiich dochazi ke stereotypizaaminiim z mnoha médii
prezentovanych ai&nych stereotyipje i genderovy stereotyp, respektive stereotypy.

s s

Pokud pohlizime na genderové stereotypy jako ngastuinaseho diného
Zivota, je teba si piznat fakt, Ze je sami vytvme na zaklagltoho, jak se chovame.
Sami tedy pomahame genderové stereotypy rozmnazéedhou z funkci médii je
také reprodukce stereotyppricemz touto reprodukci médiaqukladaji spoknosti
informaci o tom, co je ,normalni*.

Déti jsou jiz ve velmi nizkém &ku konfrontovany s genderovymi stereotypy,
které si fixuji na zaklatl zkuSenosti ze sveho neblizSiho okofiedevsSim rodiny.
Utok téchto stereotyfp prichazi ale také velkou &rou z médii, jejichz konzumace,
jak mizeme pedpokladat, bude rok od roku vgtat. Genderové stereotypy fixované
na konkrétni vyrobek jim kazdodehrzprostedkovava reklama. Jsou schopny je
identifikovat? Chapou, Ze tyto stereotypy se v rioddobjevuji prav proto, ze ,ladi”
se spoléenskym Uzem a ne vzdy jsou korektni? Rozumi torawgenderova role je
v podstat jen jednou z mnoha socidlnich roli, které ve s¥ératé hraji?

Abych alespt z ¢asti nalezla odpadi na vySe uvedené otazky, rozhodla
jsem se svou praci koncipovat do dv@sti. V prvnic¢asti se chci zastit na definici
jednotlivych pojnii a pokusit se nastinit pohled na komplexni vztadtamy (tedy
produktu médii) a genderovych steredtym zaklad studia odborné literatury. Ve
druhécasti se pokusim odpéaét na vySe uvedené otazky na zaklgmaktickych
cviceni v ramci pedmétu oltanska vychova.

Hlavnim cilem této prace je zjistit, zda a jakatlivost vici genderovym
stereotyfim prezentovanym v médiich argolevSim v reklag vykazuji Zaci a
zakyrs' druhého stuphzakladni Skoly, a pokusit se alespuastinit zgisob, jakym

!V této praci se snazime byt genderdwrektni i v jazykové rovia Z tohoto dvodu uvadime
v textu oba ekvivalenty — pro zensky i muzsky rdtyjimku tvoii pasaze, které z gramatického
hlediska vyzaduji pouze jeden rod, nebo pasazeg kby se uzitim obou ekvivaléntstaly
nepgehlednymi a zZovaly by interpretaci textu.



by mohla mediélni vychova jako gFfezové téma RVP s$mito genderovymi
stereotypy v médiich pracovat. Cilem praktickych¢eni, ktera jsou obsazena v
druhécasti této prace, je ukazat Zdk a zakynim, jakym Zisobem mohou média
manipulovat jejich sebehodnocenim jako chiapg divek a co je s@asti
genderovych roli, které média pro muzské a zenskdapi vymezuji. Sotasr je
cilem €chto cvieni zvysit poekdomi Z2ak a Zakyi zakladnich Skol o genderovych
stereotypech a genderové problematidieec.

Vzhledem ke skutmosti, ze zavashim RVP do zakladnich Skol vznika
piedevSim u takovych témat, jakym je filad medialni vychova, nedostatek
materiah, které by vydujicim pomohly s jejich aplikaci ve vyuce, povainge
praktické aktivity druhé&asti této prace za podstatné. Vybrané praktick&eavijsem
aplikovala ve vyuce atanské vychovy v 8.fidé na ZS a ZUS Bezdrevska
v Ceskych Budjovicich, abych zjistila, zda jsou tato &eni prakticky pouZitelna a
zda mohou pnaSet &jaké nové impulsy v rdmci mediélni vychovy.

Tato cvEeni mohou poté slouzit jak v praktické vyuceatské vychovyd
medialni vychovy jako pifezového tématu RVP), tak i jako inspirace procuici
k tvorbe dalSich podobnych ciéni.



1 Prvni ¢ast

V prvni casti této prace se budemeénevat Uvodu do genderové
problematiky, tedy fedevsim vysétleni zakladnich pojiina definici, s nimiz bude
pracovano. Dale bude nabidnut pohled na zobrazayémieru v reklag optikou
n¢kolika teoretiki — Ervinga Goffmana (Goffman 1979), Libory Oatedflrchové
(Oates-Indruchova 1995) a saisreé také Judith Williamson (Williamson 1998). Na
z&klad teéchto teoretickych vychodisek bude formulovan piagtikoncept nahlizeni
na gender v rekla# ktery by byl funkné vyuzitelny v ramci medialni vychovy jako

priafezového tématu RVP.

1.1 Z&kladni pojmy a definice

1.1.1Média

Slovo ,média“ se dnes objevujeiadd kontexti a nese velké mnoZstvi
vyznami. Chapani tohoto pojmu proto neni jednotné a prisepy této prace je
nutné vymezit jeho vyznam. V podstate jedna o jakysi nastroj komunikace, ktery
zprostedkovava skomu rejaké saleni, informaci. Za médium je mozné pokladat i
kod, ktery slouzi kfeneseni¢i uchovani informaci — pokud operujeme s touto
definici, musime nuthza médium povazovat i jazyk.

Rozvoj lidské komunikace, kterérgsla od tiznych znameni k jazyku a
pozckji k psanému slovu, jigt velmi ovlivnil vynalez knihtisku. S vynalezem
knihtisku dochazelo k roz&vani tiSénych médii, ke zvySovani gramotnosti a
pochopitel’ i k rychlejSimu a efektiw)Simu Sfeni informaci. Tento nastartovany
trend byl podpten i ptimyslovym a technickym rozvojem, ktery dal vznik néd
v obdobné podah v jaké je zname i dnes — radiu, televizi apod.

V sowasnosti si v obecném chipéni pod pojmem médiumpiledstavit
televizi, rozhlas, tisk, ale i média zaloZena mgitdinim grenosu dat, tzvaova média
(nag. internet). Pro tato uvedena média ale existtgsmnpjSi nazev — masova media,
jedna se tedy o meédiaigobici na masu. Masou rozumime odogobno skupinu
piijemal medialniho séleni produkovaného masovym médiem. Tato skupirege
pouze mySlenkovym konstruktem, nébwe skuténosti se sklada z konkrétnich
individui, konkrétnich fjemai, kteri disponuji svou vlastni psychickou a sociélni

celistvosti. Z pohledu médii &ch, kdo stoji za jejicliizenim, je masa abstraktnim



pojmem, se kterym je ale nutné konkeétmacovat. Proto se setkAvame s pojmy jako
masova komunikace,Teorie masové komunikace seca jako socialévedni
disciplina ustavovat veitatych actyricatych letech 20. stoleti, v dglkdy sociolog
Paul Felix Lazarsfeld ... zahajoval sérii svych korkaénich vyzkuni.“ (Jirak, J.,
Kdpplova, B. 2007: 23) Je tedyegmé, Zze uvazovani o masové komunikaci neni
otazkou jen doby nedavno minulé. Za ¥nstoleti ivah o masové komunikaci
vzniklo mnoho publikaci, jimiz se ale detailmemizeme na prostoru této prace
vénovat.

Média nemohou z technickych a praktickyctivaldi individualizovat své
pusobeni pro kazdého jednotlivéhiijpmce. Své medialni produkty standardizuji a
prizptisobuji je mase, to znamena, Ze s velkou skupinderakse sestava
Z jednotlival, nakladaji jako kdyby se jednalo o jeden Zivy oigaus, ktery ma
vlastni poteby a naroky, diky kterym najnlze pisobit. Pokud budeme na média
pohliZet optikou Marshalla McLuhana, bude hlaviié¢ rmédii v lidském Zivat jese
porekud slozigjSi. McLuhan chape média jako poselstvi. Tvrdi, édia jakozto
extenze nasich smysbVytvareji nové vzajemné patry nejenom nasich soukromych
smysh, ale také mezi sebou navzajem, rielse vzajemé& ovliviuji“ (McLuhan
1991: 60).

Mediologie, tedy studium médii, si velmi rychlevoglo praw teorii masové
komunikace. Na spoteém zaklad téchto disciplin a kulturalnich studii poté
vyrostla medialni studia (Jirak, Képplova 2007).

Pro poteby této prace je udkzité vymezeni masovych médii, s jejichz
produkty budeme iedevsim pracovat. Vzhledem ke skuiasti, Ze jisobeni medii
je velmi Siroké a v ramci jedné prace nelze popsakeré dinky vSech tyf meédii,
ktera jsou hromadnkonzumovanaigdevsim mladsi populaci, tj. televizni vysilani,
tisk a internet, budeme sé&novat genderovym stereotym prezentovanych médii

v reklan® obrazového charakteru.



1.1.2Gender a pohlavi

Kromé vymezeni pojmu meédium je nutné také #Z#&tnpozornost na termin
.gender”, ktery je v posledni déthojré pouzivan pedevsim ve spojeni s médii a
casto také ve spojeni s feministickym hnutim. Gengerobecs oznait za souhrn
vlastnosti a zfsohi chovani, které jsou ve spol®sti spojovany s ditym
pohlavim. Jinakieceno, gender je jakymsi obrazem mud Zen, ktery je v dané
spole&nosti 0 muzich a Zenach vyiem. Je 'ejmé, Ze pojem pohlavi a pojem gender
nejsou jedno a totéz¢koliv jsou tyto pojmy spolu vzajemndrprovazané. Gender je
.Jedna ze dvou zakladnich biologicko-socialnich refkéeristik kazdého lidského
jedince. Biologicky se pohlavi jedince ¢uje podle pitomnosti pohlavnich
chromozond ... [...]* (Velky sociologicky slovnik 1996: 781). Gdaer tedy
vymezuje Velky sociologicky slovnik jako socilnotpavi, gicemz identifikace
sebe sama s konkrétnim socialnim pohlavim je paghmirsocialnim chovanim.
Reteno slovy J. Jandourka — pohlédnutim na pohlavédiska socialniho rozénu
se ,lidé nerodi jako muzi a Zeny, ale musi secitgako muzi a Zeny jednat"
(Jandourek 2001: 90). O vztahu biologického pohtagenderu dale hotioVelky
sociologicky slovnik takto: ,Uvedend vymezeni pofilsse u ¥tSiny jedindg
piekryvaji, tzn. shodh vedou ke stanoveni, zda jde o muze nebo Zenu.lkkyVe
sociologicky slovnik 1996: 871)

Je Zejmé, Ze kazdylen spolénosti ma gjakou vlastni identitu, ktera
zahrnuje i identitu genderovou. Osobni identitaing#avéku vrozend, utva se
postupi v zavislosti na socializaci a celkovém vyvoji jeck. V tomto ohledu se
muze osobni identita od genderové identity liSit -iseje rekolik nazoh na
problematiku vzniku genderové identity, kterym seléme niZe &novat. V prvni
fac je nutné zdraznit, Ze ,genderova identita se odvozuje od pgvgénderow-
pohlavniho systému v dané spwmlesti® (Smetékova, Vlkova 2005: 20). To
znamena, Ze vyvoj genderové identity j&nmm zavisly na typu spadeosti,
spol&enském H#zeni a kulturnich normach v dané spgalesti Eznych. Jin4
genderova identita se ke rozvinout u jednice Zijiciho n&apanglo-sasské
spole&nosti a jina u jednice zijiciho naps islamskych zemich.

Jak je jiz uvedeno vySe, nadzory na vznik a ropgarjderove identity seézni.

Autorem jedné z nejstarSich z teorii, které 8euyi této problematice, je Sigmund
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Freud. Freud vychazi z psychoanalytické metodyejiaz zaklad byl konstruovan
Oidipovsky a Elekin komplex. DalSim psychologickym pohledem na kiasi
genderu je pohled kognitivni psychologie; gendertievek uci, protoZe je nucen (a
sam ma pdebu) se orientovat ve &¢, zaadit sam sebe i ostatni ve svém okoli
Vv ramci spolénosti na wité misto.

DalSi skupinu teorii pohledu na genderitweorie socialniho deni, které se
zakladaji na fedpokladu pozorovani a napodoby osob, které jstti dzorem i
jeho socializaci (to znamena raédlia osob v blizkém okruhu die). Vzhledem
k tomu, Ze vSechny tyto shora uvedené teorie nedtddgender komplexh
piiklanime se k nazém, které do svych avah teorii genderu zahrnujipaknatky
kognitivni psychologie, tak vliv kultury (spaleosti) na vyvoj jedince. Vychazi z
.predpokladu, Ze v kazdé spotesti existuji relativé pevné pedstavy o tom, jak by
se néli chovat, uvazovati vypadat jejiclenové” (Smetékova, Vikova 2005: 21). Je
ziejmé, Ze tyto fedstavy jsou konstruovany institucemi, které v dapél&nosti
funguiji.

Mezi instituce, kteréigdevsim formuji fedstavy o tom, co je povaZzovano za
spole&ensky vhodné, fppustnéci ,normalni“, pati bezesporu i média. Pokud se
budeme zajimat o to, zda v otazkaeébhto gredstav ovliviuji média spolénost,
nebo zda je tomu obracertedy Ze spolaost ovliviiuje média, budeme se dotykat
problematiky nastolovani agerfdyednoduché&geni ale v tomtoifpads neexistuje,
neba’ se Ize také iiiklonit k tieti moznosti, Ze vztah mezi obsahem médii a agendou
verejnosti ,je jen nepravou korelaci, ktera jeigpbena &akou fteti, zpravidla
nentienou prominnou. Takovouitti proménnou by mohly byt najklad udalosti
v realném s#te, které jsou reflektovany jak medii, takiegosti.” (Kalvas 2009: 26)

Spol&nost je rozdlena na d¥ poloviny — muzskou a Zenskou. Jak jsme jiz
uvedli, spoléenské instituce (a tedy i média) formuji nagedgtavy o tom, jaké
chovani a jednéani je pro konkrétni pohlavi vhogégdkladaji ndm vzorce chovani a
ocekavaji, ze se jimi budenté@it. Komekni swt nas nuti zakupovat vyrobky, které
jsou jasi identifikovatelné jako ,ty pro muze“ a ,ty pro 2gh sledovat peady,
které jsou stefairozcEleny apod. Mizeme se domnivat, Ze naSe pohlavi je biologicky
dané, a proto je pro nasinezené a jednodussi (z hlediska fungovani v gender

rozpilené spolénosti) @jmout i pfislusnou genderovou identitu. Co se ale stane,

% Touto problematikou se zabyva mnoho atiteiz nag. Kalvas (2009).
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pokud se rozhodneme tento koncept odmitnout? Rsbypskteré se taktodcinily,
pouziva Jana panova termin transgender &inova 2003). Trangederové osoby
vnima ,jako osoby Zenského a muzského pohlavigkserbd’ odmitaji zéadit do
jedné ze dvou, spalrosti uznavanych rodovych (genderovych), kategoriebo se
do nich z&lenit nemohou — ndp vzhledem k jejich fyzickym dispozicim, které
spoletenskému ¢teni* jejich tdajného pohlavi neodpovidaji." §&inova 2003: 9)

Je Zejmé, Ze s takovymito jedinci si naSe ,gendérpkostnatla“ spolenost
dokéaze jen &ko poradit, a proto se tyto osoby stauwssto cilem nepochopeni,
piedsudk a neméd casto i opovrzeni. Podobnjako v nedavné minulosti
homosexualiti bisexualita, ktera v séasné dob uz neni ve #3iné zapadnich
zemi spoléensky zcela ndfpustnaci dokonce trestna, je nyni transgenderovost pro
vétSinu spolénosti jen velmi&zko gijatelna.

Velmi extrémnim fkladem toho, jak hluboko saha reé#ehi swta na
muzsky a Zensky, je nedavna kauza rozpoutana girwitského fivodu Zijiciho
v Australii. Tato osoba se narodila s muzskym pahta ale nechala se chirurgicky
zmenit v Zenu. Ale zmina pohlavi tomuto jedinci néipesla @éekavané uspokojeni, a
proto podstoupil dalSi operace, diky kterym vésmmosti nejsou |€kaschopni uéit,
zda se z biologického hlediska jedna o muatezenu® Tento jedinec je ale se
sowasnym stavem spokojeny: ,Koncepce muzského nebskzbo pohlavi na &
nesedi. Nejjednodussitasenim je nijak se sexuélneidentifikovat.?. Ackoliv tato
zprava rozwila predevsim hladiny bulvarnich plditka vzbudila opovrZlivé reakce
~.gendero¥ spdadanych” lidi, ma i jeden velmi alarmujici roamNejprve totiz této
osol® prislusné @ady @iznaly jeji bezpohlavnost, ale poté se rozhodly seerdikt
zmenit a donutit tuto osobu, aby se rozhodla, zda hii€ére Zenou nebo muzem.

Podle VSeobecné deklarace lidskych prav a svoteda byt mezi muzi a
Zenami z hlediska jejich prdv a svobdthén Zadny rozdil. Také konstituce
demokratickych stétmivaji kéZn¢ ve svém obsahu zakotveno, Ze z pohledu zédkona
jsou si muzi a Zeny rovni.i€sto je pro australskérady bezpohlavnost tohoto
jedince negekonatelnym problémem, ktery ¢fitvyieSit jednoznénym ukenim

pohlavi. Je tedy iejmé, Ze ,pohlavnost a genderové réewi spolénosti na

% tn.nova.cz[online]. 2010 [cit. 2010-04-13]. Bezpohlavnimu dalanovi pohlavi zase "vrati". .
Dostupné z WWW: <http: //tn.nova.cz/red/sex/bezavhimu-australanovi-pohlavi-zase-vrati.html>.

4 Tamtéz, 13.4. 2010
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muzskou a Zenskotst ma v naSi spdleosti hlubsSi kéeny, nez jsme si mozna

schopni a ochotniifpustit.

1.1.3Gender studies

Pokud zde houwdme o problematice genderu, musime alésp&dmcow
zminit gender studies, které se spote s feministickymi teoriemi podili na
vyswtlovani toho, jaké lidské chovani je determinovaimogickymi faktory (tedy
tim, zda se fyzicky rodime jako muZi Zeny) a jaké chovani je vysledkem
socializace a kulturniho vyvoje obécrisender studies tedytbeme charakterizovat
jako obor, ktery se zabyva ,tim, jak jsou socia@r{ulturni faktory picinou rozditi
v muzském a zenském chovani — jak jsou lidé saowdini do svych muzskych a
Zenskych roli [...]* (Jandourek 2001: 90).

Predmet studia gender studies je ale SirSi. Pro pohlesvéigiako na socialni
realitu skladajici se z mtiza Zen, ktd hraji socialni role muzské a Zenské, je
dulezité zangfit se i na to, ,jak pohlavi ovliwije socialni nerovnosti v kazdodennim
jednani [...], jaky vliv ma pohlavi na socialni rodiykajici se vzdlani, gijmu a
postaveni apod..” (tamtéz: 91) Také tato problekagie sledovana gender studies.
Feminismus Ize poté zjednoduSepopsat jako hnuti usilujici o to, aby bylo
eliminovano ,hodnoceni jednoho pohlavi, v danértfipgt muzského, jako

cenrgjSiho nez druhé” (Renzetti, Curran 2003: 31).

1.1.4Stereotyp

Média reprezentuji nasi spoiest a sotasré tvori jeji hodnoty, normy.
V médiich se projevuje to, jaci jsme. Zardvemédia ovliviuji to, jaci budeme.
V komunikaci s pijemcem sdleni pouzivaji média (afpdevSim masova meédia)
urcité zjednoduSovani udalosti a zkuSenosti tim, Fédea do ukité miry zobeguiji.
Na zaklad podobného principu maji média tendenci systemadizqrisiusniky
spole&nosti do obec¥Sich skupin a zarowe ¢lenam téchto skupin fisuzovat
zobecrné vlastnosti, které jsou pro dané skupiny charsieké. Tento jev
muzeme oznét jako stereotypizaci. ,Stereotypem se rozumi &odi klasifikace
urgitych skupin a jejich reprezentace pomoci zjednofcih, neowtitelnych,
zobeadiujicich znak, jez ... gedstavuji soubor hodnot, sauda predpoklad
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tykajicich se chovani takovych skupin, jejich uwesti, minulosti a vyvoje.” (Jirak,
Kbpplova 2007: 145)

Na stereotypy lze nahlizet dvoji optikouigemz pouziti jedné vyluje
druhou. Prvni nazor hodnotici stereotypy tvrdistareotyp je nerealisticky, nebo
znemo#uje vikni skuténého, realného sta. ,Druha tendence naopakizdaiuje,
Ze stereotyp je neustale realisticky, a tak zaneemgznosti pedstavit si s#t jiny,
nez jaky prav je." (Tabery 2007: 14) Stereotypy ve své podstaprezentujirad,
ktery v dané spotmosti funguje, reprodukuji dal stavajici sgeleské normy.

Za predpokladu, Ze média budeme chapat jako gpokkou instituci, je
nepochybné, Ze jsou nositeli steredtyezi nejdiskutova&jSi stereotypy, které
jsou prezentovany meédii, @ati stereotypy genderové, nebostereotyp Ize
charakterizovat také jako ,zjednodusujici souhrpagis utité spol€enské skupiny,
tedy i muz a Zen.” (Renzetti, Curran 2003: 20)

1.2 Média a gender

Stejre  jako mnoho dalSich stereofypjsou i stereotypy genderové
prezentovanytznymi médii a natiznych arovnich. V saiasnosti jsou prodzného
¢lovéka meédia jednim z nejdostufjsich a nejlakagSich zdrojfi, jsou zdroji
informaci i zébavy a je neoddiskutovatelné, Ze zialdvym konzumerim
negeberné mnozstvitznych vzord chovani. Konzument se potéihe ztotoZnit
nebo neztotoznit s nabizenym vzorcem, respektiveosgelem tohoto vzorce.
(Osvaldova 2004) Vzhledem ke skirtesti, Ze neni v mozZnostech této prace
zhodnotit veSkeré Zigoby zobrazovani genderovych steredtypmédiich (a neni to
ani jejim cilem), budeme se sawslit na genderové stereotypy vyskytujici se
v reklamnich sélenich obrazového charaktdr/ prvni fads je nutné se ramcév
zabyvat reklamou jako takovou a genderu v ni, dalkfokem bude poskladani

komplexrgjsiho pohledu na gender v reklsin

® Tzn. v reklamnich sdenich v médiich, které vyuzivaji 2téi ¢asti obrazového materialu, mezizn
Ize obeck zaadit (a pro dely této prace takinime) televizni vysilani, lifestylovéasopisy a
billboardy.

® Bude tak dinéno atima dvou teoretik — Ervinga Goffmana a Libory Oates-Indruchovékaliv
kazdy z nich voli jiny fistup ke zkoumani genderu, pokusem o jejich propopide dosazeno
zadouci zakladny, ze které budou mociisgprakticka cueni.
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1.2.1Gender a reklama

Vzhledem ktomu, Ze se chceme zabyvat mimo jirk& t@m, zda a jak
vnimaji genderoveé stereotypy v obrazovych materfafgodukovanych médii Zaci a
zakyrg ZS, je nutné #novat se (alesgoobecr) reklamt, kterd je v sokasnosti
prezentovana fpdevsim obrazovym materidlem. Medialni kultura obesmgiuje
k vizualizaci veSkerych komunilkiata reklama, jejiz prvotni funkci je persvazivni
funkce, neni Zzadnou vyjimkou.

To, Ze existuje nepopiratelny vztah mezi gendenmmédii a reklamou jako
rodu a rozdily mezi pohlavimi vedou k alternativoimpisobu ziskavani vyznam
z médii* (Osvaldova 2004: 101). Z tohotovedu gedevsSim povaZzujeme zaldzité
vymezit a popsat pro nasildzité charakteristiky reklamnich &dni a poté se

vénovat reklans z aspektu gender, respigpbu zobrazovani genderu v rektam

Zakladni charakteristiky reklamnich sdéleni

Reklamni sdleni jsou specifickym medialnim produktem, jehoZzmarnim
cilem neni jen zprostdkovani séeni, ale sotasrt ma primarg i funkci
persvazivni. Reklamu Ize charakterizovat jako korkaxi, ,béhem niz jeden subjekt
(komekni ¢i neziskova organizace, popsoukroma osoba) nabizit§vprodukt,
sluzbu nebo ideu vejnosti s cilem fimét ji ke zmené postofi ¢i nakupniho
chovani“ (Reifova 2004: 209). Reklamnickhi je tedy specifickym komunikatem,
ve kterémcéasto nad funkci informativni i praw funkce persvazivni, kterou
muzeme obech shrnout jako ,pemlouvaci strategie nabadajici k preferovani
jednoho vyrobku fed druhym [...]* (Jandourek 2001: 203).

Tvorba reklamniho steni sefidi mnoha #iznymi pravidly, gicemz vSechna
tato pravidla srxuji k realizaci cile reklamniho &ni, tj. k prodeji vyrobku, ktery
propaguji. V rdmci realizace tohoto z&mn se reklama prakticky ,nestiti“ Zadnych
prostedki, jelikoz se nam &tSinou snazi prodat vyrobek, ktery ve skutsti ani
nepotebujeme. Satasré nam ale neprodava jentgwyrobek, ale i #co, pocem
touzime. ,Reklamy neprodavaji objektivni informacebozi, které propaguji, nybrz
vzbuzuji zdani, Zze prévoto zboZi je ufeno fesre pro nas, ze po jeho zakoupeni se
budeme usmivat stejijako lidé v reklaméach.“ (Niklesovéa 2007: 105)
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Je Zejmé, Ze konstrukce reklamnihoékhi je velice sloZzitym procesem,
jehoz sodasti je i vytvdeni jakéhosi ,image" vyrobku. (Williamson 1998) \éfaky
jedné kategorie jsou si ve skémesti natolik podobné, Zze konzument reklamy
(spotebitel) mezi nimi nevidi Zadny podstatny rozdilet by mu napomonhl ip
rozhodovani, ktery vyrobek zvolit. Pokud s#jgmce reklamy dozvi, Ze vSechny
praci prasky jsou nejlepsi, je préjato informace bezpdnmétna. VSechny praci
prasky nemohou byt séasreé nejlepsi a zdravy rozum spebiteli napovida, Ze ani
v jejich skuténych kvalitach nebude zadny zasadni rozdil (préaitside u vSech
srovnatelnd, ne-li stejnd). Z tohotavaddu je hlavnim cilem reklamy odliSit &v
vyrobek od vyrobku konkurence. ,Prvni funkci reklaja tedy vytvdit rozdil mezi
danym vyrobkem a ostatnimi ve stejné kategoriijeDse tak fidélenim ucitého
.image“ vyrobku.” (Willlamson 1998: 199) Image vyku je mu logicky
piisuzovana podle toho, kdo je pokladan za poteritialrkonzumenta tohoto
vyrobku — je-li to muz nebo Zena. Gender je jedaimlavnich referefmich ram@,
kterych reklama vyuzZiva. ,Znakovy systém, z kteréhgobek cerpa image, je
refere@nim systémem v tom smyslu, Ze znak, jenz j&jzyzdvizen a umish do
reklamniho vyobrazeni [...], odkazuje&ma tento systém.” (Williamson 1998: 201)
Williamson dale uvadi, Ze rozliSovani mezi vyrolggdobné kategorie je dodité
miry umozovano jejich spojenim s lidmi, mezi kterymi lze éakzajemn
rozliSovat. Jako iklad udava dva parfémy, jejichz Wée staly d¥ raizné Zenské
celebrity. ProtoZe kazda z nich zastupuje v rarookkétni spolénosti (ve které jsou
oba parfémy distribuovany) jinougqrstavu o Zzeha Zenstvi ubec, |ze na zaklad
toho rozlisit i mezidgmito dwma parfémy (a zakaznik tak sarfgme i ¢ini).

Obecrt tedy mizemefici, Ze image vznika spojenim vyrobku &pym (nebo
nécim), co vyvolava v fijemci reklamy wité predstavy. EHjemce reklamy poté
piifazuje tyto pedstavy inzerovanému vyrobku bez ohledu na to,existuje mezi
jednotlivymi prvky reklamy tjaké logické spojeni.
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Obrazek 1 Reklama Davidoff Cool Watér

[ POWER OF CO

Jako piklad pro demonstraci pohledu Judith Williamson ,péiazovani*
image konkrétnimu vyrobku jsme zé&m¢ vybrali muzsky parfém. Parfému
Davidoff Cool Water profic¢il svou tvd herec Josh Holloway. Jaké vyznamy
konotuje jeho fitomnost v této reklag? Sam tento heredqustavuje to, co bychom
s trochou nadsazky mohli ozfitajako ,prototyp muznosti“; zapada ddquistavy o
fyzicky (a potazmo i sexualh piitazlivem muzi — svalnaté a opalenélot
sebe¥domy postoj i pohled. Jeho neoholenéarta&elSi vlasy navozujiiedstavu o
~drsném“ muzi, evokuji dobrodruzstvi, nebe&papod. (uhlazeni muzi, Kieziji
spaadanym Zzivotem, jsouiece vzdy hladce oholeni a jejich vlasy maji periéekt
stiih). Déle jsou v reklar zapojeny i vyznamy, které konotuje herec sam; raoho
mu byt @isuzovany vlastnosti postavy, kterou ztuge v serialu Ztraceni (cynicky
~drsnak”, kterému né&ni problémy pekratit zakon). VSechny tytofedstavy se tudiz
spojuji i s parfémem, reklama jako celek konotujenamy jako sila, dobrodruzstvi,
odvaha, nebezpeatd. Sodasre ale v reali¢ neexistuje zadna logicka vazba mezi
Joshem Hollowayem a parfémem Davidoff Cool Watestepcialni konzument

tohoto parfému nevi, zda Josh Holloway ve skubsti tuto vini pouziva.

" www.celeste9.splinder.cofonline]. [cit. 2010-04-13]. Dostupné z WWW: <http
llceleste9.splinder.com/post/19280941>.
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Judith Williamson tuto demonstractifazovani image provedla, jak je jiz
shora zmi#no, na damskych parfémech. Yejmé, Ze fakt, zda se jedna o vyrobek
uréeny muzi nebo zen nehraje v postupufiippiitazovani image tomuto vyrobku
roli. U vyrobku uteného Ze#&i muZi je pouzit stejny postup — vlastnosti vyrabk
jsou ztotozmny s (domslymi) vlastnostmi osobnosti, ktera se stanefitw@hoto
vyrobku. Meni se ale referémi rdmec tohoto reklamniho &eni v zavislosti na
genderu fjemce, tj. ini se vlastnosti, se kterymi je vyrobek ztow@zntak, aby
vyhovovaly genderu ifjemce, resp. genderovym steredilyp jimZz pijemce

podléha.
Gender v reklamé

Jednim ze Zpsohi, jak vytvait image daného produktu, je tedy vyuZiti jiz
existujiciho spolk&enského kontextu, doéhoz spadaji i genderové stereotypy.
Reklama vyuZiva stereotfpobecr, jejim typickym rysem je ,neustald redukce
piedstav, kterymi je apden jakykoliv historicky zstek nebo konec, které se
pouZzivaji nebo se naénodkazuje, protoze jiz ve spolosti existuji a budou
existovat i nadale, protoZze jsou pouzivany a je ndaodkazovano ... [...]*
(Williamson 1998: 99).

Pra¥ tato tendence reprodukuje a posiluje genderovéedtigpy ve
spoleé&nosti. Reprodukci genderovych sterediypelze ale davat za vinu vyhradn
meédiim. Je nutné si gdomit, Ze &koliv obecr® vnimame média jako jakysi
abstraktni celek, média jsou @pvorena muzi a Zenami, tedyeny té konkrétni
spol&nosti. Podle genderovych vzdrcchovani jednaji dern Zeny i muZi
v konkrétnich Zivotnich situacich, jedn4 se o jakésalizované chovéni, které
Erving Goffman oznéuje terminemgender displayGoffman 1979) pficemz tento
termin lze vysytlit jako ,citové motivované chovani, které se stava formalizovanym
— ve smyslu zjednodusenigharni a streotypizace® (Goffman 1979: 1).

Tohoto ,p'edvaéni“ genderu vyuzivaji twci reklamnich séeni, utvrdi ho a
do jisté miry hyperbolizuji, a tim vytvio reklamni sdleni, které chapeme jako
gendero¥ stereotypni. Z vySe uvedeného fejmeé, jak hluboko do spaleosti a do

nas samych zasahujiilemy toho, co ozriajeme jako genderové stereotypy.

® Pro neexistendieského pekladu uvadim vlastnirpklad z anglického originalu (poznamka Z.M.)
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Zobrazovani genderovych stereatypreklamnich sélenich je velicecaste,
ale kazdy konzumentdhto reklamnich sdeni je k €mto stereotypm jinak citlivy,
respektive vnimavy. Aby byla zaj&ta ukita kontrola reklamnich steni a obsain
jimi zobrazovanych tak, aby Zadnou skupinu obyeatal nediskriminovaladi
neurazela, upravuje @R zobrazovani v reklagnzakong¢. 40 Sb. o regulaci reklamy.
V roce 2009 evidovala Rada pro reklamikalik oznameni tykajicich se reklamnich
sdleni, ve kterych byla nevhodnym tmpbem zobrazovana Zéndniciatorem
jednoho z &hto oznameni bylo i feministické sdruzeni Nesehtigré ,upozatfiuje
na zjednodusujici pojiméni roli Zen a Mm@ vyuzivanidla jako objektu k upoutani
pozornosti bez ohledu na chiiei souvislost s propagovanym vyrobkeéfn“Na
zaklad tohoto oznameni bylafislusna reklama oztana jako zavadna a byla
stazena. ¥tSina ostatnich stiznosti na reklamy, které nevlahbrazovaly Zeny,
byla ale zamitnuta jako neopodstata. Na tomto mistje zajimavé podotknout, Ze
v souvislosti s nevhodnym zobrazovanim fuv reklamnich s&enich nebyla
piijata Zadna oznameni.

VétSina reklamnich sdeni ale zobrazuje Zeny a muzeagpbem, ktery nelze
ozn&it jako urazlivy nebo diskriminujici. Ale prévz tohoto dvodu je nutné se
soustedit na to, jakym zjsobem jsou tedy Zeny a muzi v reklamach zobrazovani
respektive jakym zjsobem jsou zobrazovany jejich genderové role, tigivaw
timto zobrazovanim dochazi k formovani a udrZovgenderovych stereotyp

v médiich.

Typy zobrazovani genderu podle Ervinga Goffmana

Zpasoby, jakymi je gender zobrazovan, respektivedpadn v reklamnich
scklenich, se zabyva ve své studii Gender advertisesaning Goffman (Goffman
1979). Goffman si ve své praci vybral mnoho zajipchv fotografii, které jsou
soudsti reklam, a na nich velice vysttZmkazal, jaké typygender displaylze
rozliSovat. Na rozdil nap od prace Libory Oates-Indruchové Zena na ulicités-

® www.rpr.cz[online]. 2009 [cit. 2010-02-15]. Kauzy pro rok@ Dostupné z WWW: <http:
[Iwww.rpr.cz/cz/kauzy.php?rok=2009>.

10 www.feminismus.dpnline]. 2009 [cit. 2010-02-15]. ,Ukatete uréZlivou reklamni kampg
rozhodla Rada pro reklamu. Dostupné z WWW: <http:
Ilwww.feminismus.cz/fulltext.shtml?x=2190587>.
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Indruchova 1995) se né&wuje pouze zobrazeni Zeny v reklgnmale edevsim
zobrazenim muka Zen v rdmci jednoho reklamniho obrazu.

Goffman se soustduje na vzajemné ,vztahy“ obou pohlavi v ramci tahot
obrazu, 8 uz se jedna o vzajemné postavéniozmiseni aktéfi, soustedi se vzdy
na detaily. Pro €ely této prace si dovolujeme jako teoretické vydbkal vyuzit
Goffmanovo rozdleni zpisohi, jakymi je gender zobrazovan, a pkuad jej
zjednodusit, aby bylo vhodjn pouzitelné pro tvorbu praktick&sti této prace.

Na zaklad jiz zmintné Goffmanovy studie Ize tedy pohlizet na zobrambva

genderu v reklaga rdmco¥ ho rozalit takto:

- Velikost a rozmighi muz a zen v ramci obrazu

Osoba, ktera je zobrazena jako fyzick§ts¥ nebo vySSi, stojici vEjerg, pasobi
nadazenym dojmem, dominar#nStejré tak osoba, ktera sedi stoji nize nez
druhd, fisobi podizenym dojmem. V pozici vySe undeg ¢i vysSi osoby jeastji
zobrazovan muz. Pozice na zemi/podldz@a posteli zn& podizenost; v&chto
pozicich byvajicasgji zobrazovany zeny aétl. Sowasrt miuze podizenost znét

ohnuti¢i nakloreni la.

- Rozdleni funkci muza Zen v ramci obrazu

Zobrazeni funkci muZa Zen v ramci obrazu naznge jejich hierarchii. Muz byva
¢astji zobrazovan ve funkcich a povolanich, ktera jspal&ensky hodnocena jako
daleZitdjsi, piinosr¥jsi ¢i vaZzerjsi, je aktivni sloZzkou obrazu. Zena je naopak
zobrazovanaastiji jako pasivni sloZzka obrazu, ktetasto gijima od muZze jistou

formu pomoci.

- Rodina

Rodina je prezentovana jako rodina vzorovéa — teady,anatka, syn a dcer@asto je
zdiaraznovana podobnost (jak vizualni tak fuimk) mezi otcem a synem; matkou a
dcerou. V ramci obrazu tak&sto stoji otec pomysinrmimo rodinu, tj. ostatni jeji
¢leny. Maze tim byt vyjdgena pomysind ochrana rodiny, ale i citovd odcizenos
(matka ma k &em blize).
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- Dotyky
Dotykani se mezi jednotlivymi aktéry obrazu lzeedé@zclit na rizné typy dotyk.
Mezi nejvyznamgyjSimi Ize uveést drZzeni se za ruce, které signaizgxualni vztah
mezi dosplymi aktéry. Steji tak mazleni, které mezi muzem a Zenouw:zeaxualni
vztah a mezi Zzenou a &ém vztah matsky. Muz mazlici se s dtem nenicasto
zobrazovan.

Nadazenost jednoho aktéra obrazuiz® byt vyjadena nagiklad drzenim
kolem ramen — osoba, kter4 je takto drzena, jevigleamensi a fijima ucité

omezeni, vlastmi druhou osobou.
Pohled Libory Oates-Indruchové na gender

Také Libora Oates-Indruchova se ve své praci @kdruchova 1995)
vénuje zobrazovani genderu, i kdyZ pouziva gkowl jiny pistup nez Erving
Goffman. Oates-Indruchova se sdadi na zobrazovani Zen ve velkoploSné reklam
tedy na billboardech. Pokud provedeméitérsrovnani obrazového materialu v praci
Goffmana a Oates-Indruchové, niitmusime zaznamenat, Ze Goffman se zajima
vice o vztah aktérobrazu mezi sebou, kdezto Oates-Indruchova viegah aktéra
(resp. aktérky) obrazu a propagovaného vyrobku.uBase v reklamnim steni
objevuje muz a Zena sgasrE, vS§ima si Oates-Indruchova krémztahu k vyrobku i
vzajemného postaveni a detiaikteré naznéauji podazenost a nadzenost aktér
podobré jako Erving Goffman. Vliv zobrazovani genderu nelkové vnimani
obrazového sieni reklamy je ale u obou nepopiratelny.

Souasre Oates-Indruchova fistupuje k reklamnim stenim z pohledu
dvojiho adresata, tedy sleduje to, zda je reklasdéieni primar@ adresovano muzi
nebo Zet. Reklamni séeni ukené prvotd muzi zobrazuje Zenu rRgstji jako
sexualni objekt, kdezto reklamacana Zed apeluje na jeji snahu stat se Zadoucim
sexuélnim objektem (tj. libit se muzi) a plniéexavani spjata s jeji roli matky a
.manazerkou domacnosti“ (tj. byiadnou hospodyni). Reklamni ¢ehi je tedy
tvoreno podle toho, jaky vyrobek nabizi (zda se jedid. o kosmetikwei posledni
vykiik moderni technologie) a komu ho nabizi (muzi niéa).

Tento pragmaticky pohled na gender (a potazmaeyené stereotypy) jako

na prostedek marketingové strategie, tj. faktor, jehoz epéavyuziti nize zvysit

21



prodej vyrobku, je pro dely praktickych cwieni v rdmci medialni vychovy velice

piinosny.

1.3 Medialni vychova jako prarezove téma RVP

Podobg jako jinym stereotypim, také stereotyjm genderovym, seélovek
uci ve svém neblizS§im okoli, dogji 1ze kron¥ rodiny jednozn&né zahrnout i
prostedi Skoly. Sdmito stereotypy se mohou Zaci a Zakwgetkavat jak v prostdi
Skoly jako takové (tj. Skole ve vyznamuciwé socialni skupiny), tak i ve vyuce
jednotlivych gredmita (ve smyslu obsahové naplryucovacich pedmiti). ,Skola
neni jen prostorem, kde Zaci a zakyriskavaji ¥domosti a dovednosti, ale téz
prostorem, kde dochazi k (re)produkci kulturnichsacialnich vyznairn [...]
(Jarkovska, LiSkova 2008: 689). V ramci pohledugeaderové stereotypy jako na
mozné divo je tedy poslednim terminem, ktery je nutné Ztrdndo uctité miry i
objasnit, jakym zfysobem s nim bude pracovano, medialni vychova.

Slovni spojeni medialni vychova byva ¢etji sklonovano v souvislosti
s reformou Skolstvi, tedy Ramcovym ¥klacim programem pro zakladni
vzklavani. Medialni vychova je vramci RVP definovéjako piirezové téma;
prifezova témata obeénbyvaji ¢asto mylg ztotoZzovana s mezigdnttovymi
vztahy. Na rozdil od mezipdnmetovych vztal, které vychazi fimo z obsahudiva,
by mgla byt pifezova témata jakymsi pojitkem mezi mnohadopanymi gedmety,
pojitkem, jehoz vyuziti sahd mimo ramec Skoly danmgkolniho Zivota Zaka. Se
vzrastajicim vlivem médii na naSi spotest logicky pi tvorb¢ RVP vznikla poteba
odrazit tento trend ve vyuce a gawaky a Zakya s médii ,pracovat”, tedy vybavit
je mediélni gramotnosti. Medialni gramotnost jakbapnost urét vyhodnotit to, co
nam meédia pnasSeji s phlédnutim ktomu, jakym Zsobem funguji, je
v souwtasnosti nepostradatelnou vybavou kazdého jedineaidnam kazdodetn
nabizi nepeberné mnozstvi gtbni a ,spravné vyhodnoceréichto saleni z hlediska
zameru jejich vzniku (informovat, feswdcéit, manipulovat, pobavit) a z hlediska
jejich vztahu k realit (vécna spravnost, logicka argumetria stavba, hodnotova
platnost) vyZzaduje zgaou phpravu’. A praw tato phiprava je cilem girezového

tématu medialni vychova.

' RVP zV[online]. Praha : VUP Praha, 2007 [cit. 2010-02-20edialni vychova, s. 101. Dostupné z
WWW: <http: //www.vuppraha.cz/wp-content/upload€920.2/RVPZV_2007-07.pdf>.
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DuleZitost medialni vychovy je neoddiskutovatelnd, iealizace ve vyuce na
ZS byvéa uz ale patkud problematicka. Konkrétni zakladni $kola mé nostr(v
ramci svého SVP) realizovat medialni vychovwznymi zpisoby — zapojenim jako
prifezu do vice fedmetd, realizaci nap projektovych dn, ale i uplat&nim
medialni vychovy jako samostatnéhi@gnttu za vyuziti disponibilnich hodin. Toto
posledniteSeni, tj. zéadit mediélni vychovu jako samostatnfegnet do vyuky na
ZS, povazujeme za nejmemefektivni. PomysIné dvhodiny tydr zaky a zaky#
jist¢ nai nééemu novému, ale v kotieém vysledku se jejichifmos ztrati, pokud
bude ostatni vytovani koncipovano a praktikovano stéle stejn

Medialni vychova by ®la byt z&azena do vSechigdn®tia v ramci jejich
moznosti, protoZze se nejedna (jak jsmiském Skolstvi bohuzel zvykli) o soubor
n¢jakych informaci, které je piba se naiit, ale o zfisob uvazovani, ktery jégba
Si osvojit.

Média nenizeme z naSeho Zivota ¥ghit, a proto se musime r&@ujim
porozungt a pracovat s nimi. Meédia nam, jak jiz bylockolikrat zmiréno
v predchozich kapitolach, nabizejizné obsahy, prezentuji narizné stereotypy (a
mezi nimi i stereotypy genderové) a je jen na j@ss nimi ve svémdzném Zivot
naloZzime. Abychom byli schopni takKinit, je nutnd wit4 priprava, kterou rize
zakaim a zakynim poskytnout pr&medialni vychova. Medialni vychova je jednou
Z moznosti, jak se na obsalim prezentovanym médii rozuitn Jakym konkrétnim
zpisobem (nebo Zsoby) by tak mohl&i jiz medialni vychovacini v piipact

genderovych stereotyptoho se budou dotykat nasledujici kapitoly.

1.3.1Moznosti praktického uplatnéni medialni vychovy ve vydovani se
zaméirenim na genderove stereotypy

Neni cilem této prace zhodnotit moZnosti praktiekéiplatgni medialni
vychovy ve vyuce na ZS, proto se budeme zabykextqv3im tématem genderovych
stereotyfd v médiich jako jednim z dilch témat v ramci medialni vychovy. Jak jiz
bylo uvedeno v minulych kapitolach, reprodukce gendych stereotyip probiha
v naSem BZném zivot prakticky neustale a ani préstli Skoly neni vyjimkou. Je
proto nutné si v prvnifadé uvédomit, Ze i pistup vywujici’lho samoejme hraje ve
vnimani €chto stereotyfp svou roli, z tohoto @ivodu musi byt samotny/a v§ujici

v pristupu ke svym zdkn a Zakynim ,gender@korektni*.
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V druhéiack by téma genderovych stereolymélo byt zadazovano do vyuky
jako takové (& se tomu tak ge v ramci olsanské vychovyi medialni vychovy jako
praifezového tématu RVP). V pojeti Evy Niklesové (Nikied 2007) by se éa
medialni vychova s ohledem na genderové stereopghyvat pedevsim dmito
problematickymi okruhy (kterétispivaji k genderové nekorektnosti nasi spodesti
vibec): utuzovanimigdstav o profesni néakzenosti mu, zobrazenim Zen v rolich
matek, oSé&bvatelek apod., podporou kultu krasycastého hodnoceni Zenského
vzhledu, uzivanim generického maskulina. dgjnzeé, Ze fipadné rozbiti (vSech)
téchto stereotypnich hodnoceni Zen je velmi dlouhystozitym procesem. Séasna
medialni vychova se vtomto ohledu prozatim <ged$t na poukazovani na
genderoveé stereotypy prezentované medii a diskniilo

Jednim z projekt ktery oteviraceské Skolstvi genderové problematice, je
projekt s nazvem Zavadi konceptu gender do pedagogické praxe: Gendgkale,
ktery realizovala Oteena spolénost, 0.p.s.. Tento projekt si klade za cil prosarzo
rovnost mu a Zen ve spotmosti, dit se tak ma znou vyuky na Skolach, tj.
.nspirovat witelky a itele, jak Ize inovovat vyuku @anské nauky sitfghlédnutim
k genderovym aspekin. Fipravit a nabidnout vytujicim didaktickou pirucku,
kterd by se nadirg vyucovana témata divala genderovou optik6u/‘ramci tohoto
projektu vznikly velmi pinosné publikace, které mohou pomoci &yicim
vyporadat se s genderovou problematikbdliedna z&chto publikaci je ufena gimo
pro vywujici prednEtu obianska vychova (tedy redmetu, ktery se zabyva
spol&enskoedni problematikou, jeho ndzvy se mohou na jedngthvtypech 3kol
liSit). Ob¢ publikace nejprve vys¥luji termin gender a &nuji se teoretickym
vychodiskim, ktera jsou s genderovou problematikou spjaté; miblikace se ale
také \nuji praktickému vyuziti &hto teorii. Prvni rovinou, kterou je v ramci
genderové nerovnosti geba v naSi spaoteosti (a tedy i Skolstvijesit, je problém
piistupu k Zakm a Zakynim na zakladjejich pohlavi, tedy jakési genderova
nekorektnost saiasnych vydujicich. Druhou rovinou, kterou se ®lpublikace

zabyvaji, je samotné téma ,gender” v ramci vyuky Skalach, tj. aplikace této

12 \www.osops.cponline]. 1 [cit. 2010-03-17]. Gender ve $kole.dhgné z WWW: <http:
Ilwww.osops.cz/cz/projekty/genderova-rovnost/genaeskole/>.

13 Jedn& se o publikace Sm#tdva, |. Gender ve Skole: frucka pro budouci i satasné ditelky a
ucitele. Praha Otewena spolénost, 2006. ISBN 80-903331-5-X.

Smet&kova, |., Vlkova, K.Gender ve Skole: frucka pro vyudujici predneti obdanska vychova,
obcanska nauka a zaklady spadmskych &d na zakladnich a &dnich SkolachPraha: Otetena
spole&nost, 2005. ISBN 80-903331-2-5.
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problematiky do vytiovani. V publikaci, kterd je tena vywujicim prednttu
ob¢anska vychova, je konkrétmavrzeno #kolik velmi pfinosnych cuieni, kterd
lze v ramci vydovani gimo aplikovat (celé pracovni listy, komefdaa vys¥tleni
k aktivitam, cile, ke kterym aktivity sttuji) nebo se jimi inspirovat ip tvorbeé
dalSich podobnych cgeni.

Je na Skodu, Ze tyto publikace bohuzel v ramcblproatiky gender ilis
neakcentuji medialni vychovu jakoipezové téma RVP. Ve aénich, ktera jsou
uvedena v publikaci dené ditelaim a Witelkam pgedn®tu oktanska vychova, je
samozejm¢ pracovano i s medii, tj. tato @ani sleduji, jakym zjsobem je na muze
a zeny v meédiich nahlizeno a jak jsou v médiichzgmeovany jejich socialni
vychovny kontext schazi. Tyto shora zgrié publikace jsou, stejntak jako cely
tento projekt, bezesporu velkymifsmem v pohlizeni na gendergskych Skolach.
PrinaSeji praktické navrhy a konkrétni tipy do vyu&yv tom tkvi, na rozdil od
teoretickych publikaci, jejich velkyijmos.

Pokud se ale budeme chtit zabyvat problematikowde@vych stereotyp
v médiich jako tématem medialti ob¢anské vychovy, shledame, Zze aniehto
publikacich nenalezneme dostatg material pro praktické vyuziti ve vyuce. Pokud
budeme uvazovat medialni kulturu jako kulturu vimiidga budeme s ni (jako
pedagogové) chtit v ramci vyuky i takto pracovanabidne nam ani praktickast
publikace Gender ve Skolgill® moznosti (¥tSina publikaci zcel&i z velké ¢asti
postrada obrazovy materidl).

Je Zejme, Ze publikace, které by seénevaly genderu v médiich a na tomto
zaklad pracovaly s obrazovym materidlem, stalegjesceské scéhpedagogicko-
didaktickych cvéebnic chybi. Z tohotoivodu jsme se v nasi praci rozhodli 4
na prezentaci genderovych steredtypédii, které pracuji igdevSim s obrazovymi
materialy, a v praktickécasti této prace na navrZzeni aktivit, které by tuto

problematiku mohly pomoci zavést do vyuky.
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2 Druha ¢ast

Ve druhécésti této prace se chcemeénwevat Fedevsim moznostem tématu
genderovych stereotypjako sowasti medialni vychovy s vyuZzitim obrazovych
materiat. Tato druh&ast je koncipovana do sedmi aktivit, jejichz vyu¥i vyuce
na zakladnich Skolach povazujeme ¥a@sné a inspirativni. U jednotlivych aktivit
jsou popsana jak teoreticka vychodiska cgkévané cile, tak i navrhy praktické
realizace dchto aktivit ve vyuce. Pokud k aktigiexistuje pracovni listi obrazek, se
kterym budou Zaci a Zakyrnpracovat, uvadime jej u konkrétni aktivity takdfte
v takoveé velikosti), aby bylo mozné jej ragprimo namnozit do vyukyi ho
vytisknout. V dalSiéasti této kapitoly je potéfgpojena reflexe jedné z aktivit, ktera

byla aplikovana ve vyuce v osmiéde ZS a ZUS Vitava \Ceskych Budjovicich.

2.1 Prakticka cviéeni

1. Aktivita

Prvni praktické cwieni mizeme pracow nazvat ,komparaci reklam“. Jeho
jadrem je pedvedeni a nasledné srovnani dvou televiznich mekRrvni z nich je
reklama na Penny Market, druhou reklama na JartoNao mist si dovolujeme
vénovat se kratkému popisu a zhodnoceni reklam, Kigréxlo alespa caste&ne
objasnit, pré byly vybrany prag tyto dw reklamy a jakym zfisobem s nimi bude

pracovano.

1) Penny Market

Tato reklama vyuzivaipdilavky pis skupiny ®zkej Pokondr ,Najem
zvedej“. V rekland vystupuji i oba urélci (MiloS Pokorny a Roman Ondfék) a text
pisre je upraven tak, Ze v Kibvé casti refrénu zazni heslo: NejlepSi ceny — to je
nakup v Penny. Hlavni postavou reklamy je (kéga zmininych zgvaki) i Zena
nakupujici v marketu. Jedna se o hezkou mladou,Z&tilou, blond a pdive
upravenou — tedy takovou, ktera vyhovujedsta¥ zapadniho sta o krase. Tato
Zena je obléena ve vyraznychiervenych Satech, tedy v banktery pouziva pro své
logo Penny Market.
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V souvislosti s touto televizni reklamou byla «€02008 podana stiznost
Radé pro reklamdf pro nevhodné zobrazeni zZeny v této rekKlaBi&Zovatelem byla
v tomto gipact soukroma osoba, ktera uvedla: ,Nelibi se mi rekama Penny
Market. Neni to ani tak reklama na Penny Market, @ tu slénu v cerveném.
Neukazuje to zadné zbozi, nic takovéfalaké vyznamy, které by mohly vyvolavat
pocit, Ze Zena v této reklanje nevhodn zobrazovana, jsou tedy touto reklamou
konotovany?

V prvnitad je ,hlavni hrdinkou“ reklamy Zena &itého typu (fyzicka krasa)
a je jasné, Ze je atraktivnim bodem, ktery budetgigpozornost spiebitele. Mezi
propagovanym vyrobkem (Penny Market) a touto Zgaka fyzickym objektem ale
neni jasny vztah — v reklammejsou nafiklad nabizeny Saty, které ma Zena ,#at
Druhy pohled ndm nabizi dalSi v¢teni — Ize odvodit, Ze Zena v reklane
ztotozovana pimo s propagovanym marketem. Toto Wteni podporuje i fakt, Ze
Zena ma na seébSaty v bar¢ marketu a text pignje také mnohozriay, jako:
.Penny, nakup kralovna..” nize byt chapana jak tato Zena, tak Penny Market.

Z vySe uvedeneho je jasné, Ze pochybnosti o geméekorektnosti této
reklamy nejsou neopodstétré. Zena v reklathje predkladana jako sexudlni objekt
hodny pozornosti muze (pohled na nohy)uze byt ztoto#ovana s marketem
(zjednodusSeni ulohy Zeny v rodima rekoho/reco, kdo pinaSi do domacnosti
potravu, podob® jako market) a v neposleditack fakt, Ze reklama vyhovuje

piredsta¥ spotebitele o tom, kdoievazri v Penny marketu nakupuje — tedy Zeny.
Obréazek 2 Reklama Penny Marketl

1 \www.rpr.cz [online]. 2008 [cit. 2010-02-15]. Kauzy pro rok G Dostupné z WWW: <http:
[lwww.rpr.cz/cz/kauzy.php?rok=2008>.

5 www.rpr.cz [online]. 2008 [cit. 2010-02-15]. Rozhodnuti arfitni komise RPR. Dostupné z
WWW: <http: //www.rpr.cz/download/kauzy/2008/01768) PennyMarket-ROZHODNUTI.doc>.

6 www.youtube.corfonline]. 2008 [cit. 2010-02-15]. Penny Market TAdvertisement. Dostupné z
WWW: <http: //www.youtube.com/watch?v=iNSIgAu5vgs>.
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Obrézek 3 Reklama Penny Market?2

» \

o

2) Reklama na Jar

Druhou reklamou, kterou jsem zvolili do naSehcteni, je reklama na Jar.
Jar jako prosedek na myti nadobi ma v naSi zemi dlouholetouidrrad prevazna
vétSina reklam, které Jar propaguji, vyuZiva jakovhiaprotagonistky Zeny.
V posledni dob ale Jar voli jinou reklamni strategii. V souviglasuvedenim na trh
kapsli do myky nadobi, vytvéili modelovou rodinu, v niz domaci praceéepiraji
tatinkové. Reklama, kterou jsme vybfalvoli tento pibéh: Otec ma za kol umyt
nadobi, nevi si ale rady svelmi mastnou plastowtdskou, nevi, jak ji zcela
mastnoty zbavit. Ve snaze zakryt svou neschoprpbsit gikol, snazi se otec misku
ukryt ¢i vyhodit. Tomu vSemu s pohrdavym vyrazeiiihppzi za oknem dospivajici
déti. V zawru spotu pichadzi matka a otce napadne, Ze spraviggenim bylo
pouziti Jaru. ,Otec by nevahal, kdybg¢d¢l, Zze Jar je & az o padesat procent
husgjSi a odstrauje mastnotu i z ushohmotného nadobi...."

Otec je tedy v této reklatrzobrazovan jako osoba, jejiz hlavni roli v radin
neni pée o doméacnost (tedy i myti nadobi), tuto roli ze&tas nej¥tsi
pravéEpodobnosti matka. Reklama tudiz stereotymtavi do role psmvatele o
domacnost matku, soasré ale poukazuje na neschopnost otce a jeho
neinformovanost. Otec neni schopen sante$y problém, ktery musi matka
(pravcEpodobr) feSit dens. Détem (gedevsim dde v popredi) @ijde jeho snazeni
k smichu; dale je nazdavano, Ze otec se obava reakce matky, obava séngelh
toho, Ze by se odm nxl zbytek rodiny dozedét.

7 www.youtube.corfonline]. 2008 [cit. 2010-02-15]. Penny Market TAdvertisement. Dostupné z
WWW: <http: //www.youtube.com/watch?v=iNSIgAu5vgs>.

18 \wwww.youtube.corfonline]. 2009 [cit. 2010-04-20]. Jar - Adamsoypiasty] spot SK. Dostupné z
WWW: <http: //www.youtube.com/watch?v=qEVNIS_ZGE4>.
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Ackoli je tedy reklama na Jar na prvni pohled gendeimrektni (jakoby
fikala: ano, i muzi myji nadobi), vyuzivagapstandardniho genderového ratehi
roli v doméacnosti, vémz je otec myjici nadobi pouze vyjimkou. Pohlédndinma
tuto reklamu z hlediska diskriminaceubemefici, Ze muz je postaven do pozice
.hlupédka“, ktery ani nevi, jak umyt naddobi. Saar¢ musime podotknout, Ze tato
reklama nebylaigdmétem zadnych stiznosti, které by evidovala Radagiamu.

Obrazek 4 Reklama na JAR

3) Aktivita

Cilem aktivity, ktera bude fpravena do vytovaci hodiny obanské
vychovy, je @imét Zaky a zakya vidét tyto dw reklamy podobé kritickym okem,
vidét, jakym zpmisobem zobrazuji média genderové role ve spolgi. Na zaklad
predloZzenych informaci si mohou Z&ci a za&kynwédomit, co je obsahem
genderovych roli, které ve svém Zigohrajeme a jak jsou tyto role médii

prezentovany.

Pomicky:

Pcita¢ a dataprojektor

Pracovni list (Pracovni list — Aktivita 1)
Psaci paeby

Pro aplikaci této aktivity do vywvaci hodiny jsme zvolili metodu kritické
analyzy, tedy nasledujici postup. V prvni, mativiacasti hodiny budou Zad@kn a
Zakynim pehrany vysSe zmimé reklamni spoty. Po shlédnuéchto spoi budou
déti vyzvany, aby pracovaly s pracovnim listem, tpngslely se a napsaly,

v souvislosti se kterymi vyrobky jsou v reklamadieoré zobrazovany Zeny a muzi

19 \www.youtube.corfonline]. 2009 [cit. 2010-04-20]. Jar - Adamsoflasty] spot SK. Dostupné z
WWW: <http: //www.youtube.com/watch?v=qEVNIS_ZGE4>.
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(A). Ve druhé casti (B) bude &em poloZzena otazka tykajici se vlastnosti
jednotlivych postav ve shlédnutych reklamach (butkmly vyzvany k ufité reflexi
toho, jaké vyznamy mohou tyto spoty konotovat).tkéti fazi budou Zaci a zakyn
pomoci otdzek uvedenych v pracovnimelstrerovani k tomu, aby si ujasnili, jakym
zpisobem a prdjsou muzi a Zzeny v reklamach stereoygobrazovani. Nasledovat
muze (podlec¢asovych moZznosti) diskuzeghem niz budou jigt vyvstavat dalsi
aspekty tohoto tématu, na zakdadichz mize dojit k zadavaniaenych referalt

apod.
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Pracovni list - Aktivita 1

A Kazdy den viddme v televizi mnohouznych reklam. Které vyrobky
v nich podle tvého nazoru propaguji spiSe Zeny a éié spiSe muzi?

B Pravé jsi vidél/a dvé reklamy. Jaké vlastnosti bys pipsal/a postavam
VvV nich?

Zena v reklard na Penny Market

C Na zakladé toho, cos pra¥ vyplnil/a, se pokus odpowdét na tyto otazky:

» Myslis si, Zze herci a hetky pouZzivaji vyrobky, na které&thji reklamu?

» Ve cviéeni B jsi napsal/a, jaké vlastnosti podle tebe em@aza muz wthto
reklamach — myslis si, Ze takové vlastnosti match#y Zeny, které chodi
nakupovat do Penny Marketu, a vSichni muzifikteyji nadobi Jarem?
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2. Aktivita

Pomicky (pro jednotlivcei skupinu):

Pracovni list — Aktivita 2

Obrazek 5 a Obrazek 6 (nelépe za pomotitpie a dataprojektoru)
Psaci paeby

Druhou aktivitu, kterou jsme vramci praktickyclvigeni gipravili, Ize
nazvat ,Najdi rozdil“. Je iejmé, Ze dtsky ¢tend& je v jiz velmi brzkém wku
konfrontovan s lifestylovyméasopisy; divky se konzumadianychcasopis pro re
piimo ukenych @i své roli ve spolnosti — jiz od nich se eekava, Ze budou
pecovat 0 swj vzhled, zajimat se o0 modni trendy a o mezilidskzéahy (tedy
zejména o ty s ogaym pohlavim). Zenské a divéasopisy porrné zajimavym
zpisobem reprodukuji genderové stereotypyicgmz se je saiasré snazi i
nabouravat (najklad ¢lanky tykajicimi se rovnostiffezitosti, vySi pijmu apod.)
Zenské casopisy tikaji zenam, jaké maji byt, ukazuji jim upravenéofpafie
vyzablych modelek, které diktuji modni trendy. Jakoikaly: takova bd’te, takhle
se to mu#m libi.

Neni naSim cilemdnovat se obsahleji Zenskynii fnuzskym) lifestylovym
casopism (ackoliv se jedna o problematiku bezesporu zajimavoil@m je ukazat,
jak miZe byt stereotypni zobrazovani Zen pgsameé Skodlivé. Vychazejme tedy ze
stereotypu pro vizualni komunikaci v raméchto casopis typického — Zena geaje
0 swij zevrejSek, to je jeden zjejich hlavnich Zivotnich dkoMnoha ¢tendka
Zenskéhocasopisu chape, Zze modelka, kterd ma d@lg kousek obleni podle
posledni médy, je nezdrahubena a jeji BMI je mnohdy na hranici podvyZivetno
Na hubené modelce ale obémi té a té zriky vypada Iépe (v rAmci hodnoceni toho,
co se ,libi"* muiim) nez na Zenhprimérné postavy. Toho si je spotest prodavajici
tento kus obl&eni dolie wdoma. Vizualni signal préten&ku je tedy jasny: kup si
tento kousek obteni a budeS vypadat jako tato modelka. A mnoh&teedek
podléha.

Na zéklad této drobné analyzy iwieme soudit, Ze reklama v Zenskych
casopisech umnvyuziva genderovych stereotype swij prosgch. Cilem Aktivity
¢.2 je tedy umoznit Zakn a Zzakynim takovou reklamu ve vizualnickéledich

téchtocasopis jasre identifikovat.
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v 2

Vlastni aktivita se sklada ze dveasti. V prvni¢asti bude zakm a Zakynim
piedlozen kietbd nasledujici text, ktery bude slouzit jako GUvodiéimatu.

Uvodni text

,Casopisy jsou Zivothzavislé na fijmech z inzerce, a tak je &t reklam
v Zenskychiasopisech obrovsky. Reklamy nabizeji v drtig&we pripravky k péi
o tlo, & uz jde o kosmetiku nebo preparaty na hubnuti. Dako tvde a €la
modelek vedle krabky krému nam sugeruji, Ze pravakové budeme, kdyz si tu
zazr@&nou mast také opdime. ZakéngjSi nez inzeraty jsou ale na prvni pohtéste
informativni redakni ¢lanky. Aby inzerenti neodstoupili od svych zakazewsi i
obsah redalnich ¢lanki odpovidat paebam inzeretit Nelze tedy dekavatclanek
o krase Sedivych vlasv casopise, jemuz plynou zisky z reklamy na barvy laaw
¢lanek o pirozené krase Zenského alglie veéasopise, ktery je zavisly na peich
od kosmetickych koncetin neboclanky, které by obdivé psaly o plnych Zenskych
tvarech, kdyzasopis dlouhodabfinancuji vyrobci tabletek na hubnuti. Zena, ktera
si kupuje vyrobek na dopafenicasopisu, plati za privilegium, Ze je klaman&rda

zdroji."*°

Tento text ma za ukol uvést Zaky a Zakyio problematiky, kterd byla
nastina vyse, tj. vyuzivani genderovych steredtygklamou.

V druhécasti aktivity bude studujicimiedloZen obrazovy material ze dvou
Zenskychéasopis. Prvni z nich je zasopisu 8astny domov, ktery vychazel na
pocatku 20. stoleti (konkré&nz roiniku 19223 a druhy z nich je Zasopisu Vlasta
z roku 201€. Oba tyto materialy zobrazuji Zeny, které jsowetdrhy podle médnich
trendi, ukolem zak a Zakyni bude najit rozdily mezntito dwma obrazy. Je jasné,
Ze v prvnifadk pohled upoutd vizudlni strdnka materialu, kteraz@visla na
dobovych technickych mozZnostech, tj. absence fafdgibarvy a tznych efeki
v textu. Ri dukladngjSim studiu by ale Zaci a zakymg¢li odhalit zasadni rozdil
v mediovaném sdleni: 1) zatimco asopise Sastny domov jsou médni trendy

popisovany velmi tkladns verbal®, v ¢asopise Vlasta dominuje obrazovéledi;

20 \www.ruzovyamodrysvet.f&mline]. [cit. 2010-02-27]. Imperativ mytu kraspostupné z WWW:
<http: //www.ruzovyamodrysvet.sk/sk/hlavne-menai@n/ruzovy-a-modry-svet-(cd-rom)/katerina-
liskova: -zrcadlo-zrcadlo-rekni>.

2L Viz. Obréazek 5

22 \/iz. Obrézek 6
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2) v ¢asopise Bastny domov neni uvedena zadnéa konkrétnékanadivu, ani adresa
¢i jiny kontakt na prodejce takovéhoto&d, kdeZto wasopise Vlasta je uvedena
znaka (kterarika, kde Ize fesre tento kousek zakoupit) a st@asre i cena.

Tato dw zjiSteni by v za¥recné ¢asti hodiny ndla vést k formulovani¢chto
za&wriu: 1) medialni komunikace sffuje od textu k obrazu, tj. dochazi Kk jeji
vizualizaci, 2) reklama wasopisech vyuziva genderovych sterebtgpersvazivnim
acelam, reklama Wasopisech neni snadno identifikovatelna (nenack&piouze na
poslednich strankach nebo na okrajich textu), geotaize byt (a je) ¥lenéna @imo
do textu, ktery je primagchapan jako nereklamni.

K tomu, aby Zaci a zakyrbyli schopni formulovat vySe uvedené zdyn by
jim mél dopomoci pracovni list k aktivt 2, jehoZz sotasti je i Gvodni text.
PredevSim z praktickychistodi nejsou do tohoto pracovniho listu unaist obrazky
— v ramci formatu A4 by jejich velikost byla zanedina a text, ktery obsahuiji, by
se stal n&telnym. Oba zmigné obrazky (Obrazek 5 a Obrazek 6) jsou uwnisha
strankach samostatnaby bylo mozné je vyuzit pra@ély vyuky. Jednou z moznosti,
jak tyto obrazky vyuzit, jeiffmé nakopirovani do vyuky. Tato moznost se nam ale,
vzhledem k dostupnosti (nebo spiSe nedostupnaativhych kopirek (aby obrazky
splnily swvij Gcel, jsou nezbytné kopie barevné)¢eskych Skolach, jevi jako
kopirovat barevné obrazky do skugindo konce pro jednotlivce, je vyuZiti §itece
a dataprojektoru; obrazky lze promitat velkoptofro vSechny Zaky a Zak§n

soutasre.
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Obréazek 5Casopis $astny domov
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Obrazek 6 Casopis Vlasta

SEDA ZONA

SEDA VYTVORI SKVELY ZAKLAD,
PUSOBI VELM! ELEGANTNE

A PRITOM IE JEMNEISI NEZ
BAREVNY AKCENT ZABRANI
TOMU, ABYSTE V SEDE PUSOBILA
OBYCEINE.

Sodo sako, MEXX, 2599KC; seda
pouzdrova sukne, MARKS & SPENCER,
BOOKE, rizova halenka s vazackod,
MARKS & SPENCER, 1499 KE; €
Kabelka, DEICHMANN, 549 K¢; cerne
puUNGachace, CALZEDONIA, 249Ke:
tiizove lakoye lodicky, MARBKS

2 SPENGER, 599K6
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Pracovni list - Aktivita 2

Piecti si Uvodni text:

Casopisy jsou zivothzavislé na fijmech z inzerce, a tak je get reklam v Zenskych
casopisech obrovsky. Reklamy nabizeji v drtigiwe pripravky k péi o t€lo, & uz
jde o kosmetiku nebo preparaty na hubnuti. Dokobhadée a tla modelek vedle
krabicky krému nam sugeruji, Ze pgatakoveé budeme, kdyz si tu zammau mast
také opatime. Zakeén¢jSi nez inzeraty jsou ale na prvni pohl@st¢ informativni
redakni ¢lanky. Aby inzerenti neodstoupili od svych zakazekusi i obsah
redaknich¢lanki odpovidat paebam inzererit Nelze tedy dekévatclanek o krase
Sedivych vlas v casopise, jemuz plynou zisky z reklamy na barvy laayw ¢lanek o
piirozené krase Zenského alglje vcasopise, ktery je zavisly na peich od
kosmetickych koncekn neboc¢lanky, které by obdivé psaly o plnych Zenskych
tvarech, kdyzasopis dlouhodabfinancuji vyrobci tabletek na hubnuti. Zena, ktera
si kupuje vyrobek na dopafenic¢asopisu, plati za privilegium, Ze je klaman&rda
zdraiji.

(Uryvek ze studie Katimy Liskové: Zrcadlo, zrcadldekni.)

Pozorné si prohlédni oba obrazky, které vidis. Prvni je Zasopisu Fastny
domov, ktery byl vydavan ve 20. letech minulého sketi. Druhy obrazek je
z ¢asopisu Vlasta, ktery vychazi v sotasnosti.

Tviij ukol: najdi co nejvice rozdili mezi €mito dvéma obrazky; pii hledani

vezmi v Uvahu informace, které jsi ziskal/a v Gvodim textu.

Stastny domov
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3. Aktivita

Pomicky (pro kazdou skupinu):
Plakat forméat A4 s Obrdzkem 6
Zetony (Obrazek 7)

Nuzky, lepidlo

Dalsi aktivitu, jejimz cilem bude @&pidentifikace a reflexe genderovych
stereotyfd v médiich, jsme nazvali ,Vytwosvou reklamu®. Jak jiz napovida nazev
této aktivity, bude pouzita metoda ,learning by rdpi - podrobgji napr. Daniel
Bina (Bina 2005), kter4 ségulevSim v medialni vychéwstala velice produktivni a
piinosnou. Tvorbou vlastnich medialnickelsthi mohou Zaci a Zakyrpochopit, jak
média funguji a jaké vlivy vedou k tvartkone&neho medialniho obsahu. Cilem této
aktivity mimo jiné je, aby si Zaci a zakynvedomili, Ze tvorba medialniho &ni je
slozitym procesem, ktery pracuje s mnoha stereotypy

Bohuzel jedt vétSina ceskych Skol neni dostdt® technicky vybavena
k tomu, aby realizovala medialni vychovu metodoarnegy by doing na kvalitni
arovni. Divodem neni Uplna absence modernich technologii, spi§e jejich
omezeny péet (Skolni kamery, programy pro Upravu videi apddery neumoituje
stejny @istup vSem Zakm a zakynim; a s@asré samozejme¢ velkd opatrnost ze
strany vedeni Skoly ktakovémuto vybaveni, jehoZizemi neni zanedbatelnou
polozkou v rozpétu. Také z tohototi/odu jsme se rozhodli pro geby této aktivity
metodu learning by doing zjednodusit, @&hoZ @éekavame jeji mensi technickou a
finanéni nar@nost, ktera by mohla podfibjeji praktické vyuZiti ve vyuce.

Pro vlastni aktivitu budou studujici ra#eni pro praci ve skupinachfipemz
idealni paet ¢leni kazdé skupiny jsoudtyti. Je Zejmé, Ze v kazdéritle existuje
rozdilny paet divek a chlapg proto zde neuvadime zadny konkrétni kipodle
kterého by nili byt Zaci a Zaky& do skupin roz8ovani. Sodasré ale povazujeme
za nutné, aby v kazdé skupibyli zastoupeni jak chlapci, tak i divky (ide&ldve
divky a dva chlapci). Tato ,genderova korektno&tti@ny by n€la zaruit, Ze prace
ve skupig nebude zcela ovlivma gistupem jednoho pohlavi. Skupifmude pro
praci edloZen plakatek s barevnou fotografii kuchymjidelnim koutem (viz.
Obrazek 7), ktery dopotujeme pedloZit k praci miniméléa ve formatu A4, a
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Zetony, které symbolizuji jednotlivdeny rodiny (matka, otec, syn, dcer&dekek,
babika viz. Obrazek 8). Ukolendleni skupiny bude umistit Zetony na plakéatek.
Zadani by milo byt formulovano fiblizné takto: Redstavte si, Zze vytvie reklamu
na polévku. Eprava polévky jiz vrcholi a vSichrlenové rodiny maji veliky hlad.
Rozhodite, kde kteryélen rodiny v rdmci této mistnosti bude undista co bude
vykonavat. Nalepte Zetony na obrazek, ve spaghsti plakatku riZzete kratce
popsat, pro jste se vramci skupiny rozhodli jednotlivé Zetotakto umistit.
Nemusite na obrazek umistit vSechny Zetony.

Cilem této aktivity je zjistit, zda a jak vnimajéci a Zakys genderové
stereotypy v reklagh (zde konkrétd nag. se kterym pohlavim je spjatdiprava
pokrmu). Z tohoto dvodu jsme pro tuto aktivitu vybrali praci ve skupiffedevsim
mladsi @ti maji sklon @i praci s cvtenimi, ve kterych hraje roli rodina, nazirat na
rodinu ne jako na obecnou jednotku, ale jako niljeylastni (tedy konkrétni)
rodinu. Reklama naopakiguklada ®jaky stereotyp, bude tedy prajgbdobr
pracovat s modelovou rodinou, jejiz gasti je otec, matka, syn a dcera. Prace ve
skupire by méla alespé castén¢ zaruit, Zze budou u Zak potlateny tendence do
této reklamy ,obsazovat* vlastni rodinu, ktei@sto byva neuplnd, vicegenaraci
sloZzena z vice rodin. Prace ve skdpiwice nazaik) a jeji obsazeni (chlapci a divky)
by mélo zarwit, Ze v rekland bude postihnut obecny trend, tedy i stereotypy.

Poté, co studujici spini zadani, vybereme plakatkynistime je verite tak,
aby si je vSichni mohli prohlédnout (treme nechat Zaky a Zakyraby si jednotlivé
reklamy prohlédli nap jako obrazy v galerii). Cilem dal8ésti aktivity bude najit
shodné rysy vSech vytienych reklam. @kavame, Ze shodné rysy budou tyto:
matka €i matka s dcerou) budou uniisy v blizkosti kuchjiské linky a budou se
podilet na pipraw polévky. Otec i otec a syn) budou umésti v jidelni casti a
jejich aktivity nebudou souviset gipravou polévky. V reklagh nebudou umishi
prarodte, cti budou obsazeny dJsyn a dcera).

Nechame zaky a Zakynaby tyto shodné rysy odhalili. Jakmile budou tyto
spole&né rysy vylerény, nasledovat bude diskuze. Diskuze bdlarmit reflexivni
charakter — pokladanim otézek typu: royslite, Ze ¥tSina z vas k matcetiglenila
aktivitu vaeni polévky? Studujici by #h dojit k zawru, Ze jejich podobny pohled

na tato zastoupeni je dan tim, co vidi v podobmgk&lamach v televizi.
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Obrézek 7 Modelova kuchys®

Na zaklad diskuze by nily byt formulovany tyto zaéry: 1) v reklaméach se
objevuji modelové rodiny, ve skuéteosti mohou ale jednotlivé rodiny vypadat jinak
a mit jiné ¢leny; 2) vreklamach jsou role jednotlivyatieni rozctleny podle
obecného stereotypu, ve skirnesti tomu niZze byt jinak — fipravu vé&eie mize
nap. obstaravat otec. 3%t6ina z nas se shodla na tom, jak takovou reklaytwokit
(jaké¢leny rodiny a do jakych roli jsme umistili), s tomasim ,obecnym* ndzorem
také pditaji tvirci reklamnich séleni a vytvédi reklamy, které se ,trefuji“ do tohoto
obecného trendu (stereotypu).

Obrazek 8 Zetony k aktivit 4

() (=) (=)

2 www.kvstudio.conline]. [cit. 2010-03-15]. Prosi vybrat praw kuchyi Hanak od K.V. STUDIA.
Dostupné z WWW: <http: //www.kvstudio.cz/cz/>.
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4. Aktivita

Pomicky (pro jednotlivce):
Pracovni lis€.2 pro Aktivitu 4
Psaci paeby

Tato aktivita je inspirovana praci Ervinga Goffraa(Goffman 1979), ve
které je v bohatém fotografickém materialu pouka@rm na #kolik zpiasohi
.gender display”, tedy zjsobu, jakym je fedvadn gender. Tomuto teoretickému
pojednani Ervinga Goffmana se jiz v této praguyjeme v pedchozich kapitolach.
Cilem 4. aktivity, kterou jsme nazvali ,Analyza é@lakii“, je zjistit, zda Zaci a Zakyn
vnimaji rozdily v zobrazovani Zen a niuzma fotografiich, tedy potazmo
v reklamnich s&lenich, a motivovat je k tomu, aby se tyto rozdib&ili vnimat.
Jak jiz vyplyvd z ndzvu této aktivity, bude se jatino kritickou analyzu
piedloZzenych medialnich produkt Pro &ely této aktivity jsme vybralictyfi
fotografie, na nichZ je mozno demonstrovat, coypcké pro zobrazovani genderu
v reklamnich s&lenich obrazového charakteru, tediegevsim na billboardech,
reklaméch v lifestylovyclktasopisech, v televizi apod. Jemé, Ze pozice akt&ma
fotografiich a jejich vzajemné doteky neslouzié¢shto konkrétnich fpadech
k propagaci jakého utitého vyrobku, nejedna se o reklamni¢ledi. Gender
display, které tyto fotografie obsahuiji, Ize aléémtjak v EZném lidském Ziva tak
samozejme i v reklamnich séenich. Ukolem Zz&k a zékyni tudiz bude odhalit
v téchto fotografiich onoifedvaani genderu. K této ,identifikaci* by je &y dovést
otazky, které budou u jednotlivych fotografii uvaglgvice Pracovni list — Aktivita
4). Fotografie, které jsme se rozhodli pouzit, undnize.

Obrazek 9 znazauje mladou Zenu a mladého muze fkge i chazi drzi za
ruce, coz je jasnym signdlem pro identifikaci séwildd vztahu mezi émito
postavami.Obrazek 10 zobrazuje Zenu a muze st@icichodech. Muz je zobrazen
na vysSim schodu, tudiz je murifpzena pozice, ktera ztiahierarchickou
nadazenost uc¢i Zers, ktera stoji nize. Taktéz pozice Zeny, ktera jieop o zd', a
tudiz opticky oproti muzi ,ohnutd®, fize zn&it podtizenost. Obrazek 11 zobrazuje
muze a Zenu na jachtMuz Zenu objim&iimz dava najevo, Ze si na Zefini jakysi
vlastnicky narok. Obrazek 12 ukazuje muze a Zzenyykenu réjake prace. Akoliv

neni z fotografie izjmé, zda by mué& Zena mohli byt widici pozici (nap. obleeni,
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umiseni v ramci fotografie apod.), je Zena zobrazenadtigené pozici. Do této
pozice ji dostava muz, ktery ji poskytujeitmu formu pomoci tim, Ze ji vystiuje
néjakou problematiku, kterou skryva material v ruceze

Obrézek 9 Obrazek k aklivit 5 - _1i4

T i,

24 \www.inmagine.corfonline]. [cit. 2010-03-15]. Young couple holdiegch other's hands and
walking in a park . Dostupné z WWW: <http: //wwwrmagine.com/inggl/1525r80936-photo>.
% \www.ssplprints.corfonline]. [cit. 2010-03-15]. Dostupné z WWW: <http
Ilwww.ssplprints.com/lowres/43/main/36/115672.jpg >
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Obrazek 110brazek k aktivit 5 - F°
T T

Pro praci se zobrazovanim genderu na fotografnte vytvdili pracovni
list (Pracovni list — Aktivita 4), ktery uvadimezei Sodasré navrhujeme &které
otazky pro naslednou diskuzi, ktera bylanzaky a zaky# privést k utité reflexi
toho, jak je gender v médiich zobrazovan: Jsoukhaneach lidé zobrazovani
podobré jako na &chto fotografiich? Setkal/a ses v reklamagiklad stim, Ze
kolem ramen objim& Zena muze? Pokud ano, mas totolgeti stejny dojem jako

Z objeti na poslednim obrazku?

26 \www.gettyimages.cofonline]. [cit. 2010-03-17]. Close-up of a mid didtouple romancing in a
ship. Dostupné z WWW: <http: //www.gettyimages.cdetail/82023478/Stockbyte>.

" www.bhgrealestate.cofonline]. [cit. 2010-03-15]. Dostupné z WWW: <http
[lwww.bhgrealestate.com/Librarylmages/Learn/Ars¢iénance/FAN2011304_400X317.jpg>.
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Pracovni list - Aktivita 4

Myslis si, Ze ma na této fotografitkdo ,navrch“?
Pokud ano, pokus se popsatteno na fotografii tak
muzZeme usuzovat.

Prohlédni si dote lidi na této fotografii. Jaky myslis, ze
je mezi nimi vztah? Zeho tak usuzujes?

Tito lidé pravépodobr pracuji. Kdo z nich je
nadizeny toho druhého? Rraei to myslis?

Ktery z €chto lidi se chova tak, jako by
toho druhého vlastnil nebo ovladalZého
tak mizeme usuzovat?
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5. Aktivita

Pomicky (pro jednotlivce):
Pracovni list - Aktivita 5
Psaci paeby

Cilem paté aktivity je aft primét zaky a Zaky#, aby sami odhalili genderové
stereotypy, se kterymi poddome pracuji. Média ndm kazdodenhmiekladaji
mnozstvi genderovych stereotya jednim z nich je jiZ zmované zobrazovéani Zzen a
muZ1 v uritych profesnich rolich. Zeny jsou zobrazovany jakgkonavatelky
povolani, kterd jsou v pdidené pozici uci povolani mua, jejich prace jetastji
spojena s pmvanim o druhé, s péo dti ¢i o vzhled (& uz se jednéa o vzhled lidsky
¢i estetickou p& o okoli, nap. zaizovani bytu apod.). Naopak muZi jsou
zobrazovani ve vedoucich pozicich a vykonavaji pavio ktera jsou obeén
spole&ensky chapana jako prestiznidefita.

Tato prezentace ,muzskych“ a ,Zenskych povolaei #ejma nejen
z reklamnich séeni, ale i z filmi, ¢asopis a v neposlednfact také ze Skolskych
ucebnic. Tento trend je déb patrny nap v webnicich cizich jazyk ve kterych
jsou jednotlivé kapitoly &novany utéité casti lidského Zivota, ale také v jinych
eduka&nich materialech - velmi doé o tomto tématu pojednavéa maRva Niklesova
(Niklesova 2007). Nap webnice matematiky se&asto hemzi zadanimitigladi,
které genderovymi stereotypy nasesicky usily ti tisice kusi kalhot.... Takovéto
prezentace ,Zenskych* a ,muzskych“ povolani utvezujti ve stereotypnim
uvazovani o tom, jaké povolani se hodi pro muz&afde) a jaké pro zeny (divky).
Bezpochyby i toto vnimani rozhhi profesi niize mit vliv na volbu $edni Skoly a
nésleds povolani, kterému se bude Zakakyre vénovat.

Aktivita 5 si z tohoto dvodu klade za cil nechat zaky a zakyuhalit tento
stereotyp na zakladanalyzy jednotlivych povolani, resp. dovednostdigpozic,
které jsou pro vykonavani daného povolaniigiod. Podstatou aigni je vypl@ni
pracovniho listu (viz. Pracovni list — Aktivita 5) tomto pracovnim ligt bude
uvedeno #kolik povolani, ktera jsou obeérchapana jako ,vice muzskdf ,vice
Zensk&", picemz skuténost, kolik osob muzského a kolik osob Zenskéhdgwbh

tuto praci (nap v CR) redlré vykonava, neni brana néetel. Dalsim fikladem jsou
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povolani, kter4 sice vykonavaji osoby obou pohla, osoby jednoho 2dhto
pohlavi jsou chapany jako pro tuto praci nevhodrjéoa ¢asto tetem vysnéchu
nebo vti@?. Ukolem z&k a zaky v pracovnim list bude utit, jaké dovednostéi
dispozice jsou pro tato uvedena povolani Zzadougizéklad téchto udaj poté bude
Ukolem Zak a zaky rozhodnout, zda se pro takové povolani hodi |épé nebo
Zena. Pokud Zaci a zakymrisoudi jednomu z pohlavi &ité povolani, musi byt
schopni pesre uréit, na zaklad jakych dovednosti nebo dispozic taknili (budou
tedy nuceni rozbourat nesmysiny argument typu:gaeto tak je atd.).

Jakmile budou Zaci a zakyrhotovi s vyphovanim pracovniho listu, je
Zadouci zveejnit vysledky, tedy nap napsat na tabuli, kolik studujicickigpudilo
v pracovnim list konkrétni povolani muzi a kolik zé&n Na zaklad tohoto
zveejreni je jis€ vhodné z#adit kratkou diskuzi, jejimz zé&wem by ntla byt tato
shrnujici mySlenka: muZzi a Zeny jsou si rovni; Kafellinec ma jiné dovednosti a
jiné fyzickeé dispozice, to, jaké povolaniize a chce vykonavat, tedy zalezi pouze na
ném a ne na tom, zda je muzem nebo Zenou. Je maZs&jdujici budou namitat, Ze
n¢které profese vyzaduji napvelkou fyzickou silu, kterou disponuji pouze muzZi
nebo nap lasku k dtem, ktera je naopak z biologického hlediskipipovana pouze
Zzenam. Na tomto misje nutné zdraznit, Zze kazdy jedinect{aiz se jedna o muze
nebo Zenu) je individualitou, a proto je mozné (akterych gipadech i porrné
casté), Ze disponuje igsré opanymi vlastnostmi, nez émi, které jsou mu
stereotypa pripisovany (konkrétni Zena je s#igi nez konkrétni muz, konkrétni muz
je laska¥jsi k dstem nez konkrétni Zzena).

% profese, které byly vybrany do pracovniho lisze kamoiejmg podle tohoto kife libovolrs
obnenit. Povolani titel/ucitelka, které by se jistdo pracovniho listu také dalo fzait, zamnrné
zaazeno nebylo. # vypisovani vlastnosti a dovednostitale/uitelky by mohli studujici vypisovat
vlastnosti a dovednosti konkrétniho ¥wiiciho, coz by vedlo k nezddoucim vyslédkcviceni.
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Pracovni list — Aktivita 5
K uvedenym profesim napis:
> jaké vlastnosti @esné i duSevni) by & mit ¢lovek, ktery tuto profesi
vykonava
» jaké by ngl mit tentoc¢lovek dovednosti (co by s umet)
» rozhodni, zda se pro vykon této profese hodi viceé,iena a nebo jestli se
hodi ol pohlavi steja
Sekretar/ sekretarka
Vlastnosti:

Hodi se vice: muz — Zena — je to jedno

Konstruktér letadel/ konstruktérka letadel

Vlastnosti:

Hodi se vice: muz — Zena — je to jedno

Zubni Iéka¥/ zubni Iékarka

Vlastnosti:

Hodi se vice: muz — Zena — je to jedno
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6. Aktivita

Poteby:

Pcatita¢ s gipojenim k internetu, dataprojektor
Pracovni list — Aktivita 6

Psaci paeby

Sesta aktivita se sklada kolika ¢asti a jeji realizace je technicky a
predevsiméasow narangjSi. Cilem této aktivity je probudit v Zacich a gakch
zdjem o to, jak jsou v médiich prezentovany sociédle, které mMizeme oznét
jako socialni role Zenské a socialni role muzskgkamohou byt ve skuteosti
tyto sociélni role napgbvany. Pedpokladem pro realizaci této aktivity je schopnost
studujicich vymezit pojem socialni role a chapattanto pojem rize zahrnovat.
Vzhledem ke skutmosti, Ze tuto aktivitu nelze smysluplmealizovat v ramci
pétactyriceti minut, doportujeme pro jeji realizaci spojit dwyucovaci hodiny.
Jsme si wdomi toho, Ze fednEt obtanska vychova se svou standardni hodinovou
dotaci tydw neni zcasového hlediska pro aplikaci této aktivity nejvhgdi. Tento
problém lze ale gSit za pomoci disponibilnich hodin, spojenim hgdihanské
vychovy s hodinou jiného ipdneétu (na zaklad prafezového tématu medialni
vychova) nebo realizaci aktivity nawy dramatickém krouzku.

Aktivitu 6 dopor@ujeme pro vy3si kmiky druhého stuphZS, tj. osmou a
devatoufttidu, a to z nasledujicichidodt: aktivita pracuje se znalosti a schopnosti
identifikace socialnich roli; aktivita j#gaso¥ nara@na a naroky na samostatnou
praci studujicich jsou vysSSsi; filmova ukazka, kitéréde souvasti aktivity, by se
v nizsich r@nicich mohla setkat s nepochopenim.

Vlastni aktivita bude tedy rozkkna doctyt na sebe navazujicictasti. Prvni
¢ast bude spdvat v grehrani ukazky z filmu Ecce homo Homolkdtj. ceské
komedie reziséra Jaroslava Papouska zroku 1969nogio pcitace a
dataprojektoru pro celouitu. Ukazka trva fiblizné deset minut, a proto je pro
udrZeni pozornosti Zédka Zakyn vhodrgjSi nez promitani celého filmu, ale

29 \www.youtube.confonline]. 2010 [cit. 2010-04-12]. Ecce homo HomalkDostupné z WWW:
<http: //www.youtube.com/watch?v=J2Jim-CkJzI>.
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souwasre zachovava govou linii a nevytrhava jednotlivé scény z kontextoz by
v pripac neznalosti filmu mohlo vést ke zmateni a nezajnuelou ukazku). Po
shlédnuti filmové ukazky budou Zaci a zakyozdleni do skupircitajicich étyti
¢leny tak, aby v kazdé skugirbyli zastoupeni chlapci icd¢ata — tedy v idealnim
piipact dw¢ divky a dva chlapci ve skugin Toto rozdleni je ogt, jako
u predchozich aktivit¢inéno z toho dvodu, aby byl ndzor skupiny ,gendetov
vyrovnany*.

Ve skupir budou Zaci a zakynvyzvani, aby se do prvriiasti pracovniho
listu (viz. Pracovni list — Aktivita 6) pokusili panotit, jaké sociélni role hraji
jednotlivi ¢lenové rodiny Homolkovy a jaké jsou jejich vzijemnetahy.
Soustedit by se pedevSim mili na ty c¢asti ukazky, ke kterym se vztahuji
jednotlivé obrazky (Obrazek 13, Obrazek 14, Obraek Obrazek 13 zastupuje
tuto scénu: &da Homolka byl zaten v loZnici bahikou Homolkovou, musi zastlat
postel, jinak ho babka nepusti si zakdit. Déda se pokousi postel zastlat, ale
nejde mu to. Nadava a poté vokep zaniené dvée na bahiku: ,Krucifix, mamo,
pieci nechceS na min abych stlal peny?“. Obrazek 14 zastupuje tuto scénu:
Hedus je naStvana na Ludanka, nemluvi a Stupujezign Ludanek hraje fale&n
na housle Lasko, boze lasko ve snaze Hedu&kiimObrazek 15 zastupuje tuto
scénu: Babi wita Hedus, Zaekla dtem, aby nemluvily s Ludankem (tatou).
HeduS s ni ale nesouhlasi aémau se hadat, jestli jeubbzit¢jSi matka nebo
manZzelka. Nakonec jdou k Ludankovi, aby je rozsowhbi: , Ty bys néla jeSt
Ludankovi ruce libat, Ze siélvibec vzal.“. Hedus: ,A co bych mu jeédmnéla tak
libat?“. Ludanek: ,Prdel!".

Tyto & scény uvadime zame, neba Ukolem Zak a zakyni kazdé skupiny
bude ve iteti ¢asti této aktivity sehrat jednu &hto ¥ scének, ale tak, ze zam
role muZ a Zen. Kazda skupina siude scénky sama vybrat, ve vysledku by ale
mély byt zastoupeny vSechny. Ndipravu scénky by #o kazdé skupié stait
deset minut; je jasné, Ze vSichgienové skupinky nemusi byt ve scénce
zastoupeni, zalezi tedy na skupikteré sve&leny ,deleguje” jako herce. Ve chuvili,
kdy budou v8echny skupiny se svou scénigoraveny, pehraji jednotlivé skupiny
své scénky a ostatni je budou sledovat.

Poslednim uUkolem skupin v Sesté ak#vitude do pracovniho listu popsat,
jakym zpisobem se zgmil vyznam scének s ,obracenymi rolemi oproti

originalnim filmovym ukazkdm, resp. jak se z gewdého hlediska zgmily
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socialni role jednotlivych aktér(postava &dy, kteryiika: ,Krucifix, mamo, peci
nechceS na ndn abych stlal peny?“, zastupuje jinou roli nez postava hiyi
fikajici totéz; od Zeny se z hlediska gendérstereotypni spotmosti stlani pin

oc¢ekava a udiv proto neni na néjst

Obréazek 13Krucifix, mamo, fleci nechce$ na ninabych stlal pigny?*°

Obréazek 15A co bych mu jegtmgla tak libat?

| eegell e K]
1 ’ TR,
'

’

%0 Obrazek 13, Obrazek 14, Obrazekvisw.youtube.coronline]. 2010 [cit. 2010-04-12]. Ecce
homo Homolka. Dostupné z WWW: <http: //www.yoututmen/watch?v=J2Jim-CkJz|>.
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Pracovni list — Aktivita 6

1) Prav jste victli ukdzku z filmu s ndzvem Ecce homo Homolka (Ejkileveék
Homolka), ktery pojednava o typickéske rodig Homolkovych.
UKOL: zamyslete se nad tim, jaké socialni role ijenotlivi clenové této rodiny a

jaké jsou jejich vzajemné vztahy (kdo v hiaené a kdo v pdizené roli).

2) Fripomaite si tyto scény ...

A) ,Krucifix, mamo, g‘eci nechces na minabych stlal pigny?“
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B) ,Tati, my s tebou nesmime mluvit...maminka nanza&ézala."

3) Vyberte si jednu z uvedenych scén (A, B neboaGjehrajte ji jako skupina.
Pozor! Musite obratit role harc— muzi hraji Zenské a Zzeny muzské. Ve scénce A

tedy nebude za&eny v lozZnici éda, ale balgka.... atd.

4) Zahrali jste svou scénu a také jsteélijdak si se svymi Ukolem poradili vasSi
spoluzéaci a spoluzky. Jaké vidite rozdily mezi scénkami, které jst&W v ukazce,
a scénkami, které jste skipravili? Sousted'te se na rozdily v postaveni Zen a

postaveni muk

5) Téma k zamysleni: Jak to chodi u vas doma? 0Oldwplsi nekdo toho druhého

proti jeho wili tteba zamknout? Kdo u vas doma vykonava domaci prace?
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7. Aktivita

Poteby (pro skupinu):
Pracovni list — Aktivita 7 (veréch variantach)
Psaci paeby

Sedma aktivita je inspirovana jednou z aktivigerkt je uvedena v publikaci
Gender ve Skole (Smetova 2006); tato aktivita je nazvana ,Jak vnimaraeské
teélo?" a je jednou z mala aktivit v této publikacieka primarg pracuje s obrazovym
materialem. Cilem této aktivity je &domit si vliv, ktery maji genderové stereotypy
na prezentovani Zzenskéhiat My jsme se nechali inspirovat koncepci, kterdio
toto cviceni vychozi, ovSem cil naSi aktivity bude pkund odliSny — ukazat silu
vizualniho sdleni, které velmi snadno reprodukuje genderovéeetgpy.

V sowasnosti je v lifestylovych magazinechuznych casopisech i
internetovych¢lancich zvykem pouzivat ilustmi fotografie. Fotografie jsou velice
casto pevzaty z fotobank, kde lze ziskdizné fotografie zdarma nebo za poplatek.
Fotografie uloZzené ve fotobankach jsou vytrzenévogniho kontextu (tedy situace,
kterou fotografie fivodre zachycovala) afpvzetim (nap prirazenim keilanku) je
jim pfifazen kontext jiny; o tomto procesu, ktery Gzce siwvizualni gramotnosti,
pojednava Michal Sifimek (Siminek 2009). Fotografie, ktera jefifazena
k néjakému ¢lanku vcasopisu, mohla tedyapodrg mit odlisSny vyznam. Sedma
aktivita sleduje, jakym zZjsobem (a zdatbec) se pro pozorovateleéni vyznam
fotografie (tedy obrazu) v zavislosti na tom, jakreEni jeho kontextualni zasazeni.
Zamsfuje se samdejmé predevdim na genderovy roZmtéto zngny. Zena
vystupujici z auta f¥e ve svém Zivet hrat 6zné role (byt naip matkou,
manazerkou apod.). U fotografie, kter4 ale bude?paunapiklad u dvou tematicky
riznych ¢lanka a bude ji pokaZzdéfiazen jiny kontext (jednou matka, podruhé
manazerka), bude vizualni signal, ktery souvisersdgrovymi stereotypy, stejny.
Fyzicka krasa, make-up, modniéwd- to vSe bude konotovat stereotyptegstavy o
Zenach (s timto také pracuje jiz zwém@a cvieni v publikaci Gender ve Skole).
ProtoZze se ale vSechny aktivity, které zde uvadismgzime koncipovat jako
gendero¥ korektni, pedkladame v duchu koncepcévpdniho cvéeni fotografii

Zeny, ale samaejme take fotografii muze.
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Zaci a zakys budou pracovat ve skupinach &pdopordujeme takové
slozeni skupin, které bude genderoovnontrné — divky a chlapci). Kazda skupina
dostane pracovni list (Pracovni list — Aktivita Kiery bude proveden veeth
variantach (pro demonstraci roZdd p‘edevsim z hlediska vyuZziti ve vyuce uvadime
vSechny i varianty A, B i C). Ve vSech variantach pracownlitstu budou obsazeny
Obrazky 16 a 17, ale v kazdé variariudou ké&mto obrdzkm pfipojeny jiné
komentde tykajici se zobrazenych osbb

Ukolem kazdé ze skupin bude vyjmenovat deiavlastnosti, zagstnani a
mozné Uvahy osoby na obrazku. Poté, co budou vgeskmpiny se svou praci
hotovy, mizeme jednotlivé vysledky porovnat.c€kavame, Ze vlivy vizualnich
schémat bude siéBi nez vliv popisk, tedy psanych informaci.&ina skupin (tedy

téch, které budou mit obrazky s rozdilnymi popiskyidé osobam na obrazcich

pfisuzovat podobné vlastnosti, profesi a myslenky.

Obrézek 16 Stojici mu?
Obréazek 17Telefonujici Zen®

31 U popiski obrazki nedoportujeme pouZivat takova jména djmeni, kterd se v dan&de
vyskytuji.

¥ \www.insidesocal.corffonline]. [cit. 2010-04-15]. Dostupné z WWW: <http
[lwww.insidesocal.com/outinhollywood/eric-bana-phetll-03.jpg>.

3 \www.zenavaute.dpnline]. 2008 [cit. 2010-04-15]. Divka v rytmux@na Antonova. Dostupné z
WWW: <http: //www.zenavaute.cz/index.asp?menu=3&rde4131>.
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Pracovni list - Aktivita 7

Varianta A

Ukol... Popiste:
= jaké vlastnosti ma osoba na obrazku
» jaké je zamstnani této osoby

» 0 c¢em tato osoba prépiremysli

Pan Vokurkateka na autobus. Alena si domlouvaisiu.
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Pracovni list - Aktivita 7

Varianta B

Ukol... Popiste:
= jaké vlastnosti ma osoba na obrazku
» jaké je zamstnani této osoby

» 0 c¢em tato osoba prépiremysli

Milos si prohlizi své noveé auto. Pani Prochazkspgha do prace.
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Pracovni list - Aktivita 7

Varianta C

Ukol... Popiste:
= jaké vlastnosti ma osoba na obrazku
» jaké je zamstnani této osoby

» 0 c¢em tato osoba prépiremysli

Zderek ¢eka na dti pred Skolou. Iva se chysta jet nakupovat.
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2.2 Realizace praktického cweni

V této casti prace se chcemenovat reflexi realizace jednoho ze @i,
které uvadime viedchozi kapitole, ve vyuce. Domnivame se, Ze &cli@ktereho
ze cvieni je mozné o¥it v praxi zivotaschopnost praktickéasti této prace a
souwasre takécast&né zmapovat, jakym zjsobem uvazuji o genderu v médiich Z4ci
a zakym ZS.

Pro realizaci ve vyuce byla vybrana aktivit®, tento vylr nebyl &inén
nahodr, nybrz z échto divodi: 1) aktivita je technicky ménnarana, nevyzaduje
Zadné zvlastni poacky, ani neklade naroky na technické vybavéidyt (ucebny);

2) aktivita je provadha ve skupinach, tudiz je nutné, aby Zaci a Zaksteéne
upustili od svych subjektivnich nazona genderovou problematiku v médiich ve
prosgch skupinového kompromisu (ktery ma potencial zéthmgjaky obecijsi
trend vtomto uvaZovani) a s@sré tento jejich vlastni, subjektivni pohled na
problematiku obohacuje celou skupinu d@zm ginasSet myslenkové podty pro
ostatni¢leny skupiny; 3) aktivita je realizovana metodoarieng by doing, a proto
mohou c¢lenové skupiny pracovat tiee¢, mohou v ramci skupinové prace
distribuovat di¢i ukoly mezi jednotlivécleny skupiny, prace je diky mozZnosti
vytvorit viastni plakatek pro Zaky a zakyatraktivrejsi.

Aktivita ¢.3 byla realizovana v hodirobéanské vychovy v osméidlé na ZS
a ZUS Vltava®, pritomno bylo dvacet Zdéka zakyni (z toho jedenéct divek a éev
chlapd). Zaci a zakya byli rozcleni do skupirgitajicich 4c¢leny tak, aby v kazdé
skupirg byli pokud mozZno rovnogné zastoupeni jak chlapci, tak divky.

Aktivita byla realizovana podle postupu, ktery ygeden vysSe. Produkty
jednotlivych skupin, které jsou vysledkem této wakyi uvadime nize. Zhodnoceni

realizace aktivity a jejiinos pro vyuku je obsazen v kapitole 2.2.1.

% 7S a ZUS Vitava, Bezdrevska 3, 370dské Budjovice, fida 8.A dne 26.3. 2010. Tuto realizaci
umoznila vywéujici obtanské vychovy Mgr. Jana Davidova, které timthujleme.
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Skupina 1

Dgeﬁi ﬁhi“ h—ﬂ ;‘.

Podet divek ve skupin
Poget chlapct ve skupin

Zadéni:

Piedstavte si, Ze vytvafite reklamu na polévku. Piiprava polévky jiz vrcholi a viichni ¢lenové rodiny maji veliky hlad. Rozhodnéte, kde ktery
&len rodiny v rémei této mistnosti bude umistén a co bude vykonavat. Nalepte Zetony na obrézek a niZe kritce popiste, pro¢ jste se v ramci
skupiny rozhodli jednotlivé Zetony takto umistit. Nemusite na obrazek umistit vSechny Zetony.

Zde popiste, prod jste zetony umistili pravé tak, jak jste je umistili ...
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Skupina 1

Ve skupirg 1 byli rovnongrné zastoupeni jak chlapci, tak divky (dva chlapci,
dvé divky). Skupina pracovala vyrovngrvsichni jeji¢lenové vzajemé diskutovali
0 umistni Zetori na plakéatku.

Nakonec¢lenové skupiny 1 umistili na plakatek sedm zétdmama, tata,
déda, babika, dw dcery a syn). Do kokeeho obsazeni Zetbrse pravdpodobr
promitla snaha vytwt kompromis mezi skutemym sloZenim rodin jednotlivych
¢lena skupiny. Ve vysledku vznikla rodina SirSi, kteraune3niho pohledu na
reklamni sdleni nelze ozndt jako rodinu modelovou (ndpdiky piitomnosti starSi
generace). Funkce jednotlivych akiéeklamy nejsou strikthrozctleny na zaklagl
pohlavi (&dovi je nap. prisouzen podil naffpraw polévky), obecé vsak lzefici,
Ze pipravou pokrmu se zabyvaji spiSe Zeny. Skupina thlggasté&né pokusila o
popis polévky, tedy produktu, kteryém jejich reklama ,propagovat” (skia,

zeleninova...).

Skupina 2

Ve skupirg 2 byl zastoupen jeden chlapeciadivky. Clenové skupiny 2
umistili na plakatek celkem Sest Zeidtata, mama, &la, bahika, dcera, syn). Tato
skupina opt oproti aiekdvani umistila do reklamyleny starSi generace. Rakehi
funkci v rdmci obrazu stavi Zeny do roli spiSewadith (matka fipravuje polévku,
babika se sice nepodili n&ipraw jidla, ale zaléva kiiny), zatimco muze do roli
pasivnich (dda s tatou jsou umisti vedle sebe na barové ZzitKy a hovdi o
fotbale). ¥ti jsou bez rozdilu pohlavi st&wy do roli pasivnich fllemai (¢cekateti
na polévku). V rozéleni obrazu na ,pracujici Zeny* a ,ha¥oi muze“ nize byt
patrny vliv jediného muzskéhtiena skupiny 2 (divky by pra¥gdodobr uvedly, Ze
muzi nag. mluvi o fotbale, konkretizace na Ligu mistale spiSe vypovida o
chlapecké invenci). V kazdénripact je z @istupu skupiny 2 iejmé, Ze pocuji
jakési rozdleni na ,muzské" a ,Zenské" funkce v rdmci tohotorazu, picemz
Zendm a mulm jsou vramci obrazu fisuzovany aktivity pro & ,typické" —

piiprava jidla, pé& o kwtiny — hovor o sportu.
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Skupina 2

Skupina
Poget divek ve skupin
Podet chlapcii ve skupiné:

Zadéni:
Predstavte si, Ze vytvafite reklamu na polévku. P¥iprava polévky jiZ vrcholi a vdichni ¢lenové rodiny maji veliky hlad. Rozhodnéte, kde ktery

&len rodiny v ramei této mistnosti bude umistén a co bude vykonavat. Nalepte Zetony na obrazek a niZe kratce popiste, pro¢ jste se v ramci

skupiny rozhodli jednotlivé Zetony takto umistit. Nemusite na obrédzek umistit viechny Zetony.
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Skupina 3

Skupina . % ")
Poget dlvek ve skupl
Pocet chlapcii ve skupiné: %-

Zadani:
Pedstavte si, Ze vytvafite reklamu na polévku. P¥iprava polévky jiZ vrcholi a vSichni ¢lenové rodiny maji veliky hlad. Rozhodnéte, kde ktery

¢len rodiny v rdmei této mistnosti bude umistén a co bude vykonavat. Nalepte Zetony na obrazek a nize kratce popiste, pro¢ jste se v ramei

skupiny rozhodli jednotlivé Zetony takto umistit. Nemusite na obrazek umistit vSechny Zetony.

Zde popiste, pro€ jste Zetony umistili pravé tak, jak jste je umistili ...
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Skupina 3

Skupina 3 pracovala ve slozenieddivky a dva chlapci. Prace skupiny byla
vicemér vyrovnana, jejim vyraznymclenem ale byla jedna z divek, ktera
koordinovala praci celé skupiny. Skupina 3 umistidaplakatek celkemép Zetor
(tata, mama, dcera, syn, bé&a). Oproti pedpokladm byla do obrazu a
umistna ¢lenka starSi generace, béda (totoieSeni Ize ale mozna &pprisoudit
faktické rodinné situaci jedné z divek, kterd bykgaznouc¢lenkou skupiny 2 —
babitka Zije s rodinou ve spaleé domacnosti). #iProzdilovani funkci jednotlivym
aktéfim obrazu byla Zenam zcela jagifisouzena role kuchiek, zatimco muzskym
¢lenam byly pridéleny role, které |ze charakterizovat jako vice lgteualni. Z prace
skupiny je #ejmé striktni rozéleni roli na ,muzské" a ,zenské“ (dcera ,jako
budouci matka secuvatit od své matky"; tata ,jako muzskilen rodiny poméha
synovi s ukoly*). Sporna je role ba&hky (neni jasné, komu doéeho ,kecd"), ale
podle umisini jejiho Zetonu na obrazku Ize twmnost orientovat spiSe na praci
matky a dcery, tedy @p vareni jakocinnost ,typicky Zenska“. Umishi Zetorii na
obrazku je rozéleno nacast kuchys (Zeny), které je pracovnidst, ktera slouzi ke
konzumaci pokrm, tedyc¢ast jidelni (muzi).

Skupina 4

Skupina 4 byla afi rovnongrné obsazena chlapci a divkami. Prace skupiny
byla vyrovnana a po#énn¢ rychla, tato rychlost se ale rigmivé odrazila na popisné
casti aktivity; s popisem umisti Zetori si ¢lenové skupiny 2 iilis prace nedali.
Skupina 4 obsadila na plakatétyii Zetony (mama, tata, dcera, syn) a naplnila tak
piedstavu modelové reklamni rodiny. Reét=hi funkcic¢lena rodiny v ramci obrazu
je jasr¢ provedeno na ,muzské®, tedy pasivni role, a ,zéhskedy aktivni role,
které souvisi sipravou polévky. Prostor@vje toto rozdini opst rozlenéno na

pracovni a jideln¢ast kuchya.
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Skupina 4

SKUping ..ovooe.Hover,
Podet divek ve skupiné: .......2.
Podet chlapcli ve SKUping: ... 2u.....ceevvecrvonnis

Zadéni:
Predstavte si, Ze vytvéfite reklamu na polévku. Piiprava polévky jiz vreholi a viichni ¢lenové rodiny maji veliky hlad. Rozhodnéte, kde ktery

Clen rodiny v rdmei této mistnosti bude umistén a co bude vykonavat. Nalepte Zetony na obrazek . a niZe kratce popiste, proé jste se v ramcei

skupiny rozhodli jednotlivé Zetony takto umistit. Nemusite na obrazek umfstit viechny Zetony.

Zde popiste, pro¢ jste Zetony umistili pravé tak, jak jste je umistili ...
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Skupina 5

Skupina ......... 5.
Pocet divek ve skup 4
Podet chlapct ve skuping:

Zadani:
Predstavte si, ze vytvafite reklamu na polévku. Piiprava polévky jiz vrcholi a viichni ¢lenové rodiny maji veliky hlad. Rozhodnéte, kde ktery

&len rodiny v ramci této mistnosti bude umistén a co bude vykonavat. Nalepte Zetony na obrazek a nize krétce popiste, pro¢ jste se v rdmei

skupiny rozhodli jednotlivé Zetony takto umistit. Nemusite na obrézek umistit viechny Zetony.

ool
/\Q/M()Ldt ﬂf’ /vé
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Skupina 5

Ve skupirg 5 byly ot rovnongrné zastoupeni chlapci i divky (dva chlapci,
dvé divky). Skupina 5 umistila celkemétpzetori (thta, mama, dcera.édieiek,
babitka). Zpisob, jakymcélenové této skupiny umistili Zetony na plakatekddou
nejspis ovlivien faktickou rodinnou situaci¢hteréhoclena i nekterych clena).

V pracovnim prostoru kuchgrjsou ot umiseny Zeny (bakika a dcera), ale matka
je postavena do pasivni role spolu s otcegdaDe v pasivni roli umish do jidelni
casti kuchys. V zawru je uvedeno, Ze se jedna o ,pohodovou” rodinkutedy

hodnocena rodina, nikoliv polévka jako produkt.

2.2.1Zhodnoceni realizace aktivity 3

Vysledky prvnicasti aktivity 3 jsou podrokinpopsany v fedchozi kapitole.
Zaci a zakyn v jednotlivych skupinach pracovali aktiérzajimali se o problematiku
a diskutovali mezi sebou. Zjejich prace byléejmé, Ze se pokouSejicinit
kompromis v umigovani Zetofi na plakatek, ale ne vzdy se to vramci skupiny
poddilo.

Po ukorteni prace vSech skupin, které byldnavano piblizné 20 minut,
byly plakatky umisiny na volnou lavici tak, aby si vSichni studujicointi postups
plakatky prohlédnout. Zaci a zakymyli sowasré vyzvani, aby se ip prohlidce
plakatki soustedili na shodné rysy, ale také na rozdily mezi galikymi pracemi.
Nasled’ byli studujici dotazani, jaké shodné rysy na pte&i objevili. Po #kolika
.nastelech” odpo¥di, které probihaly jakousi formou brainstorminghyly
formulovany tyto zasry: na vSech plakatcich je hlavnim producentem ylé
matka, na $tSin¢ plakati jsou v pasivnich rolich¢( 1épe rolich, které nesouvisi
s pipravou pokrmu) zobrazeni otci, n&t$in¢ plakat jsou aktivity mua stejné
nebo podobné, v protikladu k nim jsou aktivity Zzen.

Kdyz byli Zaci a Zaky& vyzvani, aby nasli @vod, ze kterého se na vSech
plakatech objevuji tyto podobné motivy, ¢egtjSimi odpoedmi byly odpowdi
typu: vait, to je Zenska prace, vzdyrgee v@ maminka, muzi viat neumi.
Z odpovdi Zaki a Zakyn bylo znat, Ze velmi sith podléhaji genderovym
stereotyjim, bylo proto nutné rozproudit diskuzi tak, aby&ci a zakyd uvédomili,

Ze jsou pod vlivem genderovych sterediyg dat jim impuls k tomu, aby pocitili
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rozdil mezi tim, co nAm médiaqukladaji jako skutmost, a tim, co je skuiré.

Z tohoto daivodu byla tidé poloZzena otazka, kdo u nich v rodimegastji vati.

K odpowdi, Ze nejastji vaii matka, se fhlasilo sedmnact z dvaceti studujicich,
zbylé # odpowdi zrely, Ze se otec s matkouristaji. Rodina, ve které by sereai
vénoval vyhradg otec, se zde nenachéazela. Poté byla studujicioz@ah otazka,
zda si mysli, Ze muZi neumiitanebo Ze muzi jsou horSi kudhaez Zeny. Na tuto
otazku odpovdélo téinact z dvaceti tomnych zapor&r Neékteri chlapci dokonce
pridali nazor, Ze nejlepsSi &wovi kuchdi jsou muzi, a uvati pro podloZzeni svych
tvrzeni i rékolik konkrétnich jmen.

Na zaklad této otdzky poté zala tidou proudit diskuze, kterou sefiia
fidit pouzecasténé. Trida se spontagnrozclila na dw skupiny, které vzajenn
argumentovaly — divky a chlapce. Velice nas zaupjélenka jedné stay: otec
doma pry nevid, protoZe ho k tomu matka nechce pustit. Jedespelsl zaseijulal
posteh ze své rodiny — otec umi jenontdea je liny se &it néco nového, to ale
neznamena, ze je neschopny. Zaci a z&kyi priblizné pét minut ponechani v této
volné diskuzi a poté byli vyzvani, aby formulovadjaky zawr, se kterym by mohly
souhlasit ob skupiny. Zakm a zakynim se to po chvilce &mpoddilo a zawr byl
formulovan takto: muzi i Zeny jsou potenciébtejré dobrymi kuché#, Zeny ale v&
vice. Divod, pra vice vdi Zeny, neufili Zaci a zaky® prekvapiv jako diskriminaci
Zen, ale jako diskriminaci miz muzi pry nejsou do kuchgrzenami vpousghi a
nemaji tak pilezitost vit.

Posledni otdzkou, kterou selinzéci a Zakyg zabyvat, byla nastolena takto:
pro¢ si myslite, Ze reklamy, které jsou z&eny na pokrmy, prezentuji jako
kuchaky castji Zzeny? Odpowd’ zrela, Ze tyto reklamy jsou teny Zenam, protoze
Zeny ve skuténosti vice v#é, a proto jsou i v reklamach prezentovany Zeny jak
kuchaky a muzi jako konzumenti pokiim Tento nazor afi vyvolal spontanni
diskuzi na téma, jaké reklamy jsowteiny Zenam a jaké maeh, resp. zda je vyrobek
prezentovany reklamou den Zeg nebo muzi. Objevovaly se&iglady drahych voi
(reklamy pro muze) a na druhé sttamizné kosmeticke ifpravky (reklamy pro
Zeny). Bylo by jist zajimavé v této diskuzi pokfavat, ale Zasovych dvoda byla
diskuze unile preruSena. Aby byl ¢inén rgjaky pomysiny zéér celé vywovaci
hodiné a gredevSim tématu, o kterém bylo diskutovano, byli Zazakyr vyzvani,

aby @i konzumaci medialnich gteni vzdy gemysleli nad tim, do jaké miry je toto
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scleni zobedujici (a snazi se jim vnutitéjaky obec# piijatelny nazor) a do jaké
miry kopiruje jejich vlastni Zivot, jejich rodinjgjich ndzory apod.

Celkow hodnotime realizaci aktivity 3 ve v§ovaci hodig jako zdailou.
Pozitivni hodnoceni této aktivity vychazfeplevSim z fistupu zak a zZakw, ktefi
ochotré spolupracovali a byloigjmé, Ze je tato problematika zaujala. Proigimy
této prace jako hlavni fimos realizace vyiovaci hodiny vidime ochotu éd
diskutovat o genderovych stereotypech. Z praceskedaé diskuze bylo znét, Ze Zaci
a zakyrt byli donuceni problematizovattoo, co dosud jako problém nevid Je
mozné, Ze budou nyni o genderovych stereotypeckzeptavanych médii (a
informacich prezentovanych médiibec) gemyslet jinym zpsobem, jiz je nebudou
jen pasive prijimat.

Aktivita sowasré pomohlacast&éné zmapovat to, jakym Zipobem vibec
Zaci a zakya v tomto ¥ku (14-15 let) o genderu uvaZzuji a jaky je jejicizar na
rovnost Zen a muiZ Je povzbuzuijici, Ze Zaci a zakyice genderovym stereotym
podléhaji, ale jsou ochotni o svych nazorech dskatt a vytvéet kompromisni
feSeni, jen je ze strany Wujici/ho nutné je k tomu vhodnym gnbem motivovat a

vytvaret takové aktivity, které budou tento trend podpato
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Zavér

Genderové stereotypy jsou jedny z mnoha steréptieré nam fedkladaji
média. A média jsou vSudkippmna, jsou nedilnou séasti naSich Zivdt jejich
pusobeni se nefizeme pi Zivoté ve spolénosti vyhnout. Naopak se musime &au
rozumét tomu, jakym zpsobem funguji, a snazit se vyuzit tyto poznatkyriud,
abychom zmirnili negativni dopady, které na nasienghou mit.

Domnivame se, Ze #chto divodi je dilezité se medialni problematice
vénovat, coz také bylo od patku tvorby této prace jejim hlavnim cilem. Tataqa,
ktera se ¥nuje genderovym stereotyym v mediich, je roz&lena na d¥ ¢asti. Prvni
cast byla koncipovana jako teoreticka, slouzici kmeygeni zakladnich pojim
genderové problematikyf@devsim s fthlédnutim k zobrazovani genderu v médiich.
Posledni kapitoly teoretickéc¢asti byly wWnovany mediélni vychav jako
prifezovému tématu RVP, jelikoz medialni vychovu poyahe za
neopomenutelnou séast zakladniho vadavani.

Z druhécasti této prace, ktera byla zamysSlena jako ryzétiad, vznikl
soubor sedmi konkrétnich aktivit z&ranych na vnimani a identifikaci genderovych
stereotyfi v médiich. Tyto aktivity je mozné vyuZittimo ve vyw@ovaci hodig
prednttu olktanska vychova neborgdnetu medialni vychova na druhém stupni
zakladnich Skoti na nizSich stupnich viceletych gymnazii. Prakdickyuzitelnost
téchto aktivit vidime pedevsim v existenci pracovnich tiskteré mohou vygujici
piimo nakopirovat do vyuky (nebo se jimi inspirovati pvorbé obdobnych
materiat), a v pongrné podrobném vysitleni cili téchto aktivit. Obec# lzefici, Ze
vSechny aktivity jsou za#éieny na identifikaci genderovych stereaiypmeédiich a
techniky, jakymi Ize Z&km a Zakynim poodhalovat vliv médii n& samotné. Cilem
této prace nikdy nebylo, a ve vysledku je to snadteiné, podporovani jakychkoli
skupin feministického zagheni. Cilem této prace i aktivit, které jsou jejim
vysledkem, bylo a je pouze ukazat, Ze muzi a Zzeoy jice v ufitych ohledech
rozdilni (steji tak jako jsou vzajentnrozdilni vSichni lidé, neklibkazdyclovek je
neopakovatelnou individualitou), ale jsou si vzapmovni. Fakt, Ze média se nas
shazi peswdcit o tom, Ze bychom se ¢h fidit (a uz v uvazovani nebo v konani)
n¢jakymi stereotypnimi vzorci, se snazime za pomaekickych aktivit ukazat

v celé jeho sociakhvykonstruované nahéat
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Zawrecna kapitola praktickéasti této prace bylaémovana realizaci jednoho
ze cvieni gimo ve vyuce na zakladni Skole. V samotnédeyaci hodig se ukdzala
potreba ¥novat se genderovym stereoiyp prezentovanych meédii jako nanejvyse
nutna, protoZze zaci a zakymméli silnou tendenci genderovym stereciyp (a
stereotyfim wvibec) velmi nekriticky podléhat. iPrealizaci aktivity vSak vyslo
najevo, Ze p vhodné motivaci jsou Zaci a Zakyochotni ke vzajemné diskuzi, ze je
tato problematika zajima a Ze jsou schopniidtese jinym nazaim.

Z téchto vySe zmiénych divodi povazujeme tuto praci za moznyinmos
vdem vyuujicim predmétu oktanska vychovai medialni vychova a vdem dalSim
pedagogm a pedagozkam, Kiechgji své Zaky a zZakynhvést k samostatnému,

tvorivému a kritickému mysleni.
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Summary

This thesis was about gender stereotypes in mddiahe first part (a
theoretical part) of this thesis was stroke a bmdawnf gender occourance in
advertising message by some theoretists. In thitsyzes also mentioned problems of
contemporary Media education.

In the second part (a practical part) were seersefactual purposes of
activities, which is possible to operate in clasdwat the primary school. These
activities are set for Civics or Media educationhalv we consider to be very
important. The third activity was executed in thghéh class at the primary school
Bezdrevska irCeské Budjovice. Result of this act was described in theosdopart
od thesis as well.

There was found that students of eighth clasdiao&e to assume of gender
stereotypes presented in media. However in theswlak students were giving an
indication of this problems and were disposed & &bout it and change their

attitudes.
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