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POSUDEK DIPLOMOVE PRACE

Reklama — vystizny obraz doby

Piedkladana diplomova prace zpracovana na téma Reklama — vystizny obraz doby je
praci interdisciplinarni. Na zaklad¢ socidln€historického kontextu je podavan obraz vyvoje
neverbalnich slozek v Ceské reklamé, a to v obdobi let 1918 — 1989. Reklama je ptitom

zkoumana z hlediska téch jejich specifik, ktera reflektuji vztah reklamy a spolecnosti.

Prace obsahuje pét kapitol a vSechny ndlezit¢ ramcové slozky vcetné bibliografie.
Prvni kapitola je vénovana teoretickému vymezeni reklamy, zejména jejim funkcim, typiim a
jeji psychologii. Tato teoreticka ¢ast o reklamé je ponékud zbyte¢né rozsahla, uvazime-Ii ale,
ze téma reklamy neni soucasti studijnich plant Filozofické ani Pedagogické fakulty JU, Ize
pochopit, Ze se diplomantka na zacatku geneze své prace musela s jejim centralnim pojmem

dikladné teoreticky seznamit.

Druha kapitola je ryze interdisciplinarni. Na zakladé historiografického ptrehledu ob-
dobi let 1918 — 1989, které diplomantka rozd¢lila do tii dil¢ich obdobi vymezenych politic-
kymi zlomy v Ceskoslovensku, je podavana charakteristika politické a ekonomické situace,
spolecnosti a zivotniho stylu v pfislusné dobé. Zaroven je zde popisovana ceska reklama

Z hlediska jeji pfevazujici orientace na ptijemce a na propagované produkty.

Obsahem tteti kapitoly je teoreticky piehled a vymezeni zakladnich neverbalnich slo-
zek reklamyj, tj. jeji grafiky, typografie, obrazu, barvy a textu. Zaroven si diplomantka v§ima i

sémantickych relaci mezi obrazem reklamy a jejim textem.

Hlavni piinos této prace je vysledkem analyz materidlové baze, kterou diplomantka

shromazdila v roce 2009. Materidlovou bazi pfedstavuje na 400 Ceskych tiskovych reklam



publikovanych v témét celém 20. stoleti. Detailni charakteristiku materidlového vychodiska

diplomov¢ prace obsahuje kapitola Ctyfi.

Nejzajimavéjsi poznatky o eské reklamé ve vztahu ke spolecnosti vyplyvaji z analyz
reklam provadénych v kapitole pét. Diplomantka i zde opét vychazi z rozdéleni zkoumaného
obdobi do tii casovych tseku a sleduje stav tematiky, obrazu, barvy a textu a dale i vyznamo-
vy vztah obrazu a textu. Srovnanim ziskanych vysledkt dospiva k postiZzeni vyvojové linie v
uziti neverbalnich slozek v Ceské tiskové reklamé a k zachyceni jejich promén v zavislosti na

politické, ekonomické a spolecenské situaci u nas.

Tato zjisténi, obsazend v obsahlém Zavéru, povazuji za hlavni pfinos diplomové pra-
ce. Vysledky, k nimZ diplomantka dospéla, u nas dosud publikovany nebyly, stejné jako u nas
dosud nebyla popséana reklama v pohledu diachronnim, navic jest¢ ve vztahu ke spole¢nosti.
V tomto ohledu je predkladana diplomova prace naprosto originalni a prikopnicka. Za urcita
jeji negativa povazuji nepfili§ dostatecné usporadani a zptehlednéni mnozstvi ziskanych in-
formaci, které¢ pfindsi. Do budoucna proto doporucuji tyto poznatky utfidit, rozpracovat a
rozsifit; podafi-li se to, ziskd zpracovani tématu vztahu reklamy a spolecnosti skute¢né na

znacné védecké hodnoté.
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