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Anotace

Diplomova prace se sklada ze du@sti. Teoretick&ast pojednava o uzité a
pocitatové grafice, pismu a propagaci. Prakticiést je ciled zangrena na uzitou
grafiku vychézejici z grafiky udtecké pomoci kombinované techniky. Matrice
z pozinkovaného plechu byly leptany v kyseélausitné. Na akvarelové papiry byl
vytiStén soubor grafickych praci. Jednotlivé grafiky jsamisgny v informani
brozue pro firmu Tiskarna David. BroZura pojednava oandni tiskarny jako navrh
k jeji realizaci. K vypracovani broZury byl poufitogram CorelDraw. Fotografie
potizené v Tiskarh David jsou tématicky za#hené na tiskéské stroje” a
upravované v grafickém programu Adobe Photoshopnik fotografie byly

priloZzeny do pilohy jako skicy.

Kli ¢ova slova

Grafika, uzitd grafika, usteckd grafika, péitacova grafika, pismo,

propagace, propadai material — brozura.



Abstract

The master thesis consists of two parts. In therdieal part, applied and
computer graphics, fonts, and promotion are digmlisEhe practical part is aimed at
applied graphics based on the graphic art extebgiadixed media. Matrices made
of zinc-galvanized sheets were etched in nitricd.aéi set of graphic works was
printed on watercolour papers. Individual graphiesre placed at a promotional
brochure of the company Printing House David. Trechure promotes the printing
house equipment. When prepared the brochure, tihwase CorelDraw was used.
Photos taken on the Printing House David and edwét the use of Adobe
Photoshop software package are thematically focasetprinting machines” of the
company. The photos are attached to the thesisamaof sketches.

Keywords

Graphic, applied graphics, graphic arts, computaplgcs, font, promotion,

promotional material - brochure.
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1. Uvod

Wslovime-li dnes pojem grafika, étSina z nas si fedstavi grafiku
vytvorenou na péitaci. Grafik figuruje mezi démi swty. Jednou z nich je zdkaznik
a informace, které ma &d verejnosti ve formd propagace, tauz se jedna
o jakoukoliv podobu jako je n&pbrozura, letdkéi webova stranka. Cilem je
zaujmout potencialni zakazniky a dosahnout tgakeé odezvy na danou propagaci.

V prvni kapitole je vys#tlen termin ,grafika“ a pojmy s nim spjaté.

Otazka zni, prd diive untlci, tiskai ¢i pismolitci museli projit genim,
Skolami a ndli tak pati¢éné zkuSenosti a vytvarny cit, zatimco dnes selggafimize
stat v podst&tkazdy v pipack, Ze zna grafické programy. V s@snosti se zapomina
na vyznam originalniho uéteckého pistupu ve zpracovani propagéch materidl,
jelikoz paitate usnaduji praci i velkém pdtu nakladi, jak u ofsetového, tak i
u digitalniho tisku. Cil mé prace spea ve vyuziti a zakomponovani grafik &sych
kombinovanou technikou do vysledného progag@ao materialu, jimz je inforntai
broZura na téma , Tiskeké stroje” pro firmu Tiskarna David, a dokazat maéZnost
vyuziti kreativity v oblasti ,volné“ grafiky. Ribéh je popsan v samostatné kapitole
.Realizace diplomové prace".

Kazdy grafik ¢i designer si vytvd navrh nejen v ruce, ale i na q@di.
Tvori-li v ruce, jednou z moznosti je pouzit technilaldZe,¢i uzit samotnych skic
apod. Wuzila jsem tighou grafiku, ktera sertve ale i dnes pouziva zcel&zne
jako predloha pro grafiku realizovanou na ¢fteci, o niZz pojednava kapitola
.Pocitacova grafika“. Zaroveé do pilohy piikladam fotografie, které jsem
v programu Adobe Photoshop upravila do formy podblonvzhledu jako grafiky
vytisttné kombinovanou technikou pro mozZnost porovnanikake se dnes bez
polygrafického pimyslu neobejdeme, umistila jsem ,volné" grafiky pecitaci

do broZury a zpracovala tak navrh na brozuru prodiTiskarna David.



2. Uzita grafika

Ve své diplomové praci se zabyvam grafikou, praiklfddam za nutné uveést
alespa zakladni fakta k pojim ,grafika®, ,uzita grafika“ a ,propagmi grafika
(o terminu ,p@itacova grafika“ piSi nize v samostatné kapitole).

Prvre objasnim slovo ,grafika“, od kterého se poté odaiyysw¥tluje pojem
uzitd grafika. Bvodre tento nazev ozraval vSechny zgsoby kresleni a psani,
neba vychazi zZieckého grafein (psét, kreslit). P@&fidse vyznam zmnil a
vyjadiroval pouze reprodukci kresby nebo textu. Podstgtafiky je pevést kresbu
nebo text do podoby, ktera je pouZzitelna k tiskdina i nasledného #&ni wtSiho

mnozZstvi stejé kvalitnich vytvarnych &.

2.1 Déleni grafiky

Grafiku lIze rozdlit na dva zakladni zanry: grafika volna a grafil@ita.
Grafika volna vznika spontasnkdy untlec tvai pouze podle vlastni ,volné*
predstavy. Unlleckd grafika zpracovangemesinym zfisobem ma fgdem dany
pocet grafickych vytisk, porevadz zdélezi na typu desky, ale i ¥y grafické
techniky. Kazdy vytiginy graficky list musi byt podepsan autorem. Na skti se
uvadi, o kolikaty tisk se jedna a z kolika vytigkochazi, nazev a podpis autora.

Uzita grafika se vyuziva spiSe k praktickymekim. Mazeme do ni zZadit
napiklad novor@enky, ex libris, pozvanky, plakéaty, knizni obalkyi@baly. Jak Ize
z vySe uvedenychiiklada vyvodit, jedna se o tisky, které vznikaji tiap tiskarnach,
reklamnich agenturach, desktop publishing (DTPYigth a ve ¥tSin¢ pripadi
slouzi k propagaci.®odre vznikaly ,umgleckou” rukou grafika, a poté az realizaci
v tiskarnach.

J. Marco ve své knize (1981; 17-20) rélpge grafiku na: ) pavodni
umeéleckou grafiku (volnou grafiku)(ii) reprodukni grafiku, (i) uzitou grafiku a
(iv) dekorativni grafiku. Za reproduki grafiku oznauje grafiku, jez vznikla podle
cizi predlohy a stdva se tak jakousi reprodukci. Dekanatgrafika slouZila tive
jako obrazova saiast rgjakého knizniho dila (doprovazela dany text). Nara
muzZeme povazZovat za nigsny, nebtjak uvadi autor, jde o ilustraci.

Pojem ,propagéni grafika“ I1ze odvodit z jednotlivyh slov. Termjgrafika“

1V této kapitole, ale i podkapitolach, hlavnimi ajilinformaci byli autdi: Jindfich Marco (1981),
David Bann (2008) a AleS Kr& (1981).



jsem vys¥tlila vySe. Pod slovem ,propagace” se ukryva kohtakzi zakaznikem a
grafikem/designerem. Tento pojem se daé&émtotoznit s pojmem uzita grafika,
neba@ maji stejny zawr, a to oslovit cilovou skupinu. Blize tuto problatiku

rozvadim v podkapitole ,Uzitd grafika v praxi® a kapitole ,Propagace

ve spoléenské praxi”.

2.2 Historie tisku

V této a nasledujici podkapitole (,Grafické techyi)kpopisuji ve zkracené
podolk historii tisku, neb® méa realizace diplomové prace pojednava o navratu
k diive proslulym tiskskym technikdmCerpam pedevsim z knihy,Polygraficka
prirucka’, jejimz autorem je Bann, D. (2008).

Bann (2008; 8) zjednodu&ermopisuje rozvoj tiskt) ktery dle jeho slov:
.-..probihal nepravideld a v rekterych staletich jeho historie se Zadny skuje
pokrok neodehrdl..."Zminuje se o prvnich tiscich zelgnych bloki, které vytvdili
Cinané v 6. stoleti. Kolem 11. stolé€tinané pouZivali vyrnné litery z palené {p
vysoké teplat) neglazované hliny. Ve 13. stoleti se tisk rkzgina Dalny vychod,
kde se tisklo pomoci kovovych liter.

,Od prvni vytiSené litery pes fotochemické technologie az k uplné
digitalizaci procesu proéhlo rekolik staleti.” (Tama 2007; 10)

Ve ctyricatych letech 14. stoleti Johanes Gutenberg zaypeeNratnou
novinku v tisku — vyminitelné litery. Red tiskem tak bylo mozné text zkontrolovat,
piipadré i upravit. Bann piSe, Ze tisk naées#ném lisu podle Gutenberga se réitSi
po celé Evrop (do Anglie grivezl William Caxton), pozéi se dostal i do Severni
Ameriky (pfivezl jej Stephen Daye). Nasledovalo obdobi dyn&pydb znen
ve vyvoji tiskaskych ligi. Bann uvadi &které znamé lisy: lis Columbian
(konstruktérem byl George Clymer), valcovy lis s pohonem konstruktéra
Fredericha Koenina (noviny The Times), twtastroj Ameréana Williama Bullocka
sazeci stroj (linotyp) Otomara Mergenthal&ra.

,D0 roku 1796, kdy v Bmecku Alois Senefelder vynalezl litograficky tigkov

proces, se ilustrace tiskly pomootegoryii a lepti. (Bann 2008; 11) Poté autor

2 7 tohoto divodu Gerpam praw od stejného autora, poradz nejjednodus3eji popisuje nejen rozvoj
tisku, ale i celkovy pohled doby, ve které se keéki udalost odehrala.

3 BANN, D. (2008; 11): uvadi, ze koncem 19.stoledirstni sazba znmé prodrazovala, a proto
vynalez Otomara Mergenthalera #n& prispél k vyvoji tiskarskych stroj. Zarove v této dols byla
také rozvinuta technika hlubotisku.



hovai o roce 1904, kdy byl prénproveden ,nefimy* litograficky tisk ofsetovou
technikou. Spoknost Monotype Corporation &@a vectyiicatych letech 20. stoleti
rozvijet koncept fotosazby ifistroj Intertype Photosetter). Dale se Banniand, Ze
v Sedesatych letech minulého stoleti vlivem kom@oeadi spol€nost na trh stroje
typu jako je Monophoto (Lumitype — Photon, KinofilnMonotype Lasercomp,
Linotype VIP, Compugraphic). Pak piSe o rozvojiokdzby, ktera zdginila vznik
novych technologii (ndp separace barev, umist stranky na film atd.). Na konci
osmdesatych let se stala zakladem pro technolésgig a pitom naklady na ni byly
srovnatelné s knihtiskem. V této dofe také pracovalo s tzv. kotdwvymi stroji.

Ke zn&nému vylepSeni bareviippél elektronicky barevny skener z konce
Sedeséatych let minulého stoleti. V dobastupu osobnich pibact byl zlomovym
okamzikem vynalez firmy XEROX zvany WYSIWYG, ktegymoznil, aby #zné
zforméatovany text mohl byt také vyiist (tehdy na kopirkaéh tak, jak byl
zformatovan v textovém editoru. Bann (2008) uvadiy devadesatych letech doSlo
k roz8teni grafickych aplikaci do vSech tiskaren a DTRdi$tuE-maily, textove
soubory atd. zrychlily komunikaci aignos soubdr na dlouhé vzdalenosti.
V sowasnosti se Zal pouZzivat tzv. desktop publishing (DTP) pro kotnédesign a
tisk. Velmi podstatny (pro nyBi usgchanost doby) je vznik digitalni sazby a
nasleds i digitalni tisk.

Kratky prehled vzniku tisku a jeho rozvoje si dovoluji ukdrcitaci z knihy
Pocatacova grafika a designktera zlekiené vystihuje celkovy rozvoj tisku.
.Pocitacova grafika pedstavuje vSak zarowetak vyjimény evoldni skok
ve zpracovani tiskovin, Ze jiz v dnesni relatiomadé dob svého nastupu inspiruje
radu grafickych prvi tiskovin.” (Tama 2007; 10)

2.3 Graficke techniky
Po specifikaci pojmu grafika a stng historii tisku budu poktavat v popisu
grafickych technik, které jsouutezité pro pochopeni podstaty tohoto terminu.
Grafické techniky tisku rizeme dlit podle toho (Kreja 1981):
* s jakym materidlem pracujeme,
» zda je material zpracovavan mechanickym nebo chgmigostupem,
» jakym zpisobem se provadi otisk ze zpracovanéhéksto

Podle zfisobu otisku pak&ime grafiku na:

* Kopirka se stala jakym st@dchidcem sotiasnych digitalnich tiskovych sttoj
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I. Tisk z vySkykamtadime devaez, devoryt (tzv. xylografie), tzv. Masserova
deska, linoryt, tzv. kovoryt apod.

ii. Tisk z hloubky zde si uvéme alespty médiryt, oceloryt, techniku suché
jehly, mezzotinta, lepty jako jgarovy lept, akvatinta, rezervaz.

iii. Tisk z plochykamenotisk, neboli litografie, pogdbyl vSak kamen nahrazen
hlinikovou deskou (tzv. algrafie) a poté zinkovynfeghem, doSlo tak
ke vzniku dnes jiz znamého ofsetu;

iv. Sitotisk neboli serigrafie
V knize Zaklady vytvarné vychovge uvadi, Ze vyraz ,uZita grafika“ je vZité

oznaeni pro grafické prace, které maji praktickéemi, tedy pIni gjaky wel (viz
nize). Je i&jmé, Ze hlavnim smyslem uzité grafiky je propag&ceto rgkteré prace
uzité grafiky nizeme rozdlit do dvou skupin podle toho, komu propagace dlouz
Do prvni skupiny bychom mohli zahrnout tiélgbad instituce, firmy, ¥tSi kulturni
akce aj., zatimco do druhé skupiny drobné pracerékslouzi k paeb: jedinai
(nag. oznameni isatku, promoce aj.). Jednotlivé grafické prace, oed

propagéni materialy, jsou zavislé na pozadavcich zakaznika

2.4 Uzita grafika v praxi

Do uzité grafiky jako takovéadime, jak uz jsem zminila vySe, novienky,
ex-libris, pozvanky, plakaty, knizni obalky &epaly, dale vizitky, loga/logotypy,
znaky ¢i piktogramy, vstupenky, letaky, billboardy,zné druhy prospeitapod.

V knize Polygraficka girucka, kapitola ,Pracovni postup tiskové produkce®,
Davida Banna (2008; 27) Ize z jednoduché tabullycdevydedukovat fibéh a
realizaci ,grafiky" od prvopoatku (tzv. pedtiskova piprava), tedy od zadavatele, az
k uplnému konci. Zde autor knihy uvadi, Ze nagtku je zadavatel (jak klient
zastupujici ufitou instituci, tak i samostatny jedinec), kteryddomateridl, jenz chce
zpracovat pro propagaci. Specifikuje, jaky druhpamgace zvolil, vylozi pokud
mozno strdné své pozadavky na design a zada objednavku (koil# kozaduje —

naklad, na jaky material se bude tisknout, forrbatevnost propagac®).

> ZDENEK, M. a kol. (1983 ¢asti ,Uzita grafika®, jejimz autorem je JaroslavrBs, str. 106

® Beru v Gvahu, Ze jde o propagaci v&sm podani, nelfopodobna strukturdeSeni by mohla

nasledovat i v elektronické podblmag. pokud by klient poZzadoval pouhé zpracovani ogitéur

reklamni agentury a tisk by si ¢hbbstarat sam u jiné firm§i spolenosti. DalSi variantou by mohla
byt propagace ndfklad na Internetu v podétwebovych stranek.
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Zakaznik od reklamni agentuky tiskarny obdrzi odhad cenyjiqulEzné
navrhy, navrh na uUpravy sazby, dale natiskypauré i maketu, jde-li napklad
o propagani brozuru’ Jakmile grafik dostane objednavku do rukou, paseip
nasledova (dle zmigného autora): vytvd predkEzné navrhy, fpadré i navrhy
Gpravy sazby (jde-li n@p o katalog), natisky apod., které doda zadavakbité
obdrzi od objednavatele stné pozadavky na Upravu, nakonec i Uplné odsoulilasen
koneginého néavrhu¢i realizaci zadaného propagého materidlu. B zhotoveni
navrhu se grafikovi otvira cela skala moznostigaktupovat. Jednou z nich je, Ze si
muze naskicovat vytvarny napad. Jakmile najde vhoomfiv, zvoli formu jeho

zpracovani, které by #o odpovidat Gelu zadan?.

3. Pismo a jeho vyuziti v propagéni grafice

V Gvodu kapitoly zénu netradiné citaci:V sousta¥ nasich smysl ma zcela
dominantni postaveni zrak. Ze vSech informaci dieskteré nam nase smysly
zprostedkuji, gipada podle soudobych vyzkiéima zrak 70-80% a vSechny ostatni
smysly se vizzné proporci podileji na zbytku(Slezak 1985; 8) Z uvedeného uryvku
vyplyva, Ze nejen pismo, ale i celkovy dojem z abr& predmétu na nas fisobi
bud kladré, anebo zapogn (zalezi na fijemci, jeho zkuSenostech, pgpad
védomostech).

Vzhledem k tomu, Ze pismu sénovala cel&ada autak, uvadim niZze pouhé
zaklady a to hlawnz 15. stoleti, kdy doSlo k rozvoji tisku (knihtigk nebd@ své
,volné grafiky” vkladam do pé&itacové grafiky a za jeji pomoci vytyian propagani
material — broZuru, jejiz soasti je i pismo, zaroviei typ pisma/font, textova

kompozice a text ve formatu.

3.1 Pismo ve zkratce

V této podkapitole se zabyvam pismem, kggpam pedevsim z knihy
MiloSe Slezaka a kol. (1989). Zpitku se zmiuji o jeho prvnich podobach a
nasledg prechazim k 15. stoleti. Po vynalezu Gutenbergoiagdého lisu a

nasledném roz&ni tisku po celé Evrap(i Severni Americe) tiskaz riznych zemi

" Po dokoxeni spoluprace klienta se spiiesti si niize objednavatel zazadat i o archivni soubory
daného reklamniho jiz zpracovaného materialu v pd@tektronické.

8 Predpokladam, Ze navrh ke schvaleni byl royt realizovan na ptaci v ngjakém grafickém
programu (nap Adobe InDesign). Ve &Sin¢ pripadi navrhy ke schvaleni a k tisku se zasilaji
elektronickou postou tzv. e-mailengg Internet.
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vyvinuli mnoho odlisSnych tyf pisma, jejichz verze se pouzivaji dodnes.

,K naSemu dneSnimu pismu vetkdou tisicileti dlouha cesta, na jejimz
zacatku jsou pokusy jeskynnihdloveka o zaznam mySlenky pomoci obrazu...”
(Slezak 1985; 20) NejstarSimi igdtypy” pismajsou memogramy, piktogramy a
ideogramy. Poté se ideogramy &ty ve fonogramy, které uz znazmvaly skupiny
hlasek vychazejici ze zvuku (bez vztahuédoretu). Poté nasleduje rozvoj psaného
pisma odRekd, ktei ho pgrevzali od Féniani. Rimané pak pro ztmu od Reki.
Takto bych mohla poktavat i v obdobich nasledujiciéh/ této podkapitole uvedu
piiklady pisem vzniklych od 15. stoleti, kteréifeme povazovat za pétek vyvoje
tiskového pisma, nebse ve své praci zabyvam 8leckou a uzitou grafikou, jez je
v dnesni dobrozvijena pevazrit na paitacich.

V 15. stoleti se jedny z nejvyznajsich tiskovych typ pisma staly: tiskova
textura z ,Gutenbergovy dilny* a antikva (verzalkpWicolase Jensona z roku 1470,
jez bylo pokladano za jakysi vzor. Z Jensonovycsladovniki mizeme zminit Alda
Manutia (italika zr. 1501). V obdobi vzestupu stalch tisk#i vynika pismo
.Kralovského pismolijce” Claude Garamonda. V tétixdse o pismo zajima cela
fada twirca nag. francouzsti pisnfa Robert Granjon (modifikace italiky) a Jean
Jannona. Pozdnrenesatni typ fady dynamické antikvy vytwé v Anglii William
Caslon a v Nizozemi J. F. Rosart. K twogFechodové (barokni) antikvy 18. stoleti
zminim nejznargSi autory jako je Phillippe Grandjean, Pierre Simbournier
(pismo rokokového charakteru) a John Baskervilledok® klasicismu vznika
staticka antikva, jejimz autorem byl italsky pign@Eambattista Bodoni. Ve Francii
se statickou antikvou zabyvalienové rodiny Didal. Dale nizeme jmenovat G. B.
Bodoniho (ltalie) a J. E. WalbaumadiMecko), ktéi vytvorili pismo obdobnéheezu
statické antikvy. S rozvojem {mnyslové vyroby v 19. stoleti se tisktvi a
pismolijectvi stalo saiasti pimyslu, neb6é femesla byla vytkovana vyrobou.
V knize ,Pismo ve vytvarné vycheV autor (Slezak, M. a kol. 1989; 58) piSe o tzv.
Upadkovych pismech 19. stoleti. Az ve 20. stoletipssmé& vratili a inspirovali
starymi vzory. Rozvijeji sefpdevsim linearni bezserifova pisma azvana jako
grotesk (nafiklad u nas Mar® grotesk) dale konstruovana pisma (Avant Garde).
S vychéazejici fotosazbou se uplatnilo pismo zvamévéds od Adriana Frutigera
(Svycarsko) atd. U propadya grafiky se vyvinuly tzv. tiskové skripty, ktewéknize

% Vice z historie pisma: SLEZAK, M. a kol. (1989, &0 - 124
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Slezak, M. a kol. (1989) &l na kaligraficka a volé psana pisma. V této déb

vznikaji zdobna pisma a pouziva se technika sucbitibkii (Propisot, Letraset).
Mohla bych jmenovat dalSi pisma a jejich autorg, @ neni podstatou této

prace. Jak jsem napsala vySe, vtéto kapitole jsastinila vyvoj pisma pro

piedstavu, potvadz v kapitole ,Realizace diplomové prace” naawvawuiji.

3.2 Typy pisem a fonty

Rozdil mezi pojmem typ pisma a font shrnu do té&idkapitoly citaci (viz
nize), nebd v sowasnosti se tyto pojmy zatiuji. Zde cerpam pevazr od autora
Davida Banna (2008) a dale Tomadarily (2007).Rez pisma je v podstanavrh
sady znak a byvacasto pojmenovan po svémiypdnim navrh& (viz kapitola
.Pismo ve zkratce").,Krome¢ zakladniho fontu typu roman e mit @kolik
rozdilnychrezi, nap . kurzivu, tdné pismo, zhu&té nebo slabé. Font je sada ziak
konkrétniho druhu pisma ulozeného ve fopuocitacového souboru.{Bann 2008;
52)

Tomas Tima (2008; 119-120) uvadi, Ze bylo vyiteono reékolik klasifikaci,
ale Ze neexistuje jednotnost ani v pojmenovavéani pisem, nebotiskova pisma
vychazeji z historickych vyvojovych skuteosti a navic ma kazdy stat vlastni
klasifikaci tiskovych pisem. Nejjednoduseji, dlet@a, mizeme rozdliit pisma
na latinkova a nelatinkova. Autor se odkazuje naaJ&olperu a jehoéteni podle
kresebnych prvk které zarove tridil na zaklad historického vyvoje nasledoyn

i. Dynamick& antikvgTimes Roman);

ii. Prechodova antikv@Baskerville);

iii. Staticka antikvgBodoni);

iv. Linearni pismo serifovéClarendon);

v. Linearni bezserifové statické pisiiitelvetika);

vi. Linearni bezserifové geometricky konstruované pi$tura);
vii. Linearni bezserifové dynamické pis(Rautiger);

viii. Linearni antikvaOptima);

ix. Kaligraficka pismaEnglische Schreibschrift);

X. \oln¢é psana pisméBrod);

xi. Lomena pisméCloister).

Dale bych mohla pokeavat jinymi cElenimi pisma od jednotlivych autgrale

v této praci se mi jedna o nastin a moznost jeddoé¢lio zEazeni tyf pisma, jez
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jsem pouzila ve své realizaci — v brégviz kapitola ,Realizace diplomové prace”).

3.3 Textova kompozice

V propagéni grafice je jednou z neajtezitéjSich sodasti rgjaké konkrétni
prace volba formatlf text ve formétu, plocha a jeji vlastnosti a v repdnitads
pismo a jeho vylr. V této kapitolecerpam hlava z Tamy (2007) a Slezédka a kol.
(1989).

V knize ,Pismo ve vytvarné vycheV (Slezéak, M. a kol. 1989) je uvedeno, Ze
po tisiciletich se jako naprosto idedlni stdvad @oralatého fezu a to nejen
v propagani grafice, ale ve vSech ogtvich vytvarného urni vibec. Ponir zlatého
fezu mizeme vyswtlit jako poner kratSi stranya) k delSi(b), jenZ se rovna po&nu
souwtu obou ke kratsi, tja : b = (a + b) : a Daji se vyuzit i jiné pogry jako jsou
napiklad 3:4. V menSich proporcich se pouziva pofn2 a jemu blizky 5:9. DalSi
moznosti umisini do plochy jako jsou najklad zakomponovani na ist,
kompozice do trojuhelniku nebo kompozice do diaggondopisuji v kapitole
.Kompozice a barva“.

P¥i umistovani textu nebo obraitkfotek, log atd. (zalezi na typu propagace)
bychom ngli mit na Zeteli umiséni pisma a celkovy vzhled, nabse ve ¥tSine
piipadi grafické prace vyskytujeétsi paet objekfi o riznych velikostech, tvar
barevnych textur. MZzeme se drzet danymi pravidly, kompozicemi, o ldBerpiSi
nize. Nebo se jimi drzet nemusime, al&liroychom dbat na uz zminy celkovy
vzhled. Samara (2008) ve své knize popisuje kogcépdré se mizou v modenim
grafickém designu poruSovat (viz nize).

Déle budu pokrgovat nyrjSimi aplikacemi, se kterymi se setkame
v reklamnich studiich, tiskarnach apod. Zipaovych aplikaci ufenych pro zlom
sazhy pevlada na trhuiedevSim: QuarkXPress a InDesign. Ale i grafickékapk,
nag. lllustrator¢i Freehand, si dokazou poradit s ukoly vyskytujicém i zlomu
sazby. Do d&chto jmenovanych aplikaci Ize importovat souboryohmn Kiznych
formati a dale s nimi manipulovat tak, aby kéngm vysledkem byl jediny digitalni

uz @ipraveny dokument k tisku.

10 Slezak, Milo§ a kol. (1989). na str. 128 Rolbé formatu papiru mame k dispozici dvady
formati. Jednak je tdada A, nagiklad A3 = 297 x 420 mm, se kterou se setkavameastji, a fada
B. Volba forméatu papirdgasto ovliviuje celkovy vzhled dané prace. Niéglad format na vySkuigsobi
na gijemce distojrgji, protoze ma ¥tSi Stkovou gevahu.
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4. Pokitacova grafika

V této kapitole pronikneme do historie grafickéhesignu, kde fedevsim
cerpam od Wmy (2007) a Banna (2008). Zasadni vyvoj gtdbv rychlosti
zpracovani zakazkyfaiZ jde o zpracovani navrkiutechnologii tisku.

.Prestoze vékterych ¥tSich firmach lIze najit pracovni stanice pro praci
na konkrétnich aplikacich,étgina grafiki pracuje na piruchich p@itacich nebo
noteboocich. Piétace mohou byt typu PC (napDell, Hewlett-Packard, IBM a
mnoho dalSich zrak) nebo Apple Macintosh (Mac)(Bann 2008; 56) Rozvoj
v oblasti pg@itact prispél ke vzniku aplikaci pro zlom stran jako je Quark¥ss a
PageMaker, InDesign, FrameMaker apod. Nize porcdvmagrafiku s grafikou
pocitatovou. Pgitacova grafika se neustale vyviji jednak jako techgi@os oblasti
tisku, ve zpracovani tiskovin a propagach materidl, nebo ve vyuZiti jinych
materiab a technik. | v budoucnosti se jistozsti dalSi moznosti jejiho vyuZziti
v této oblasti. Grafika je stale zaloZzena napiti praci, ve ¥tSing, tedy na grafiku
volnou, ungleckou.

Grafika vytva@end na péitati mé Sirokou oblast pouZitifaiZz jde o webové
stranky, ,... pres vytis&ny letak, multimedialni CD, elektronicky papir, ey
mobilniho telefonu az¢ba k laserentizené holografické projekci..(Tama 2007;
10) Nese s sebou geburady softwarovych nastnbj dale specifikaci a norem, které
se neustale vyvijeji rozvojem uz zréiych novych technologii.

Grafické aplikace maji nevyhodu v tom, Ze musimé meiustale naieteli
velikost datového souboru Avbdu zatze hardwaru a delSi doby zpracovani navrhu

¢i realizace.

4.1 Ovliviwujici faktory

Navrh propagéniho materialu ovlisiuje hned &kolik faktora. Jednim z nich
je pripravenost grafika, ktery navrh zhotovi, v jehovamném cini a zvolené
technice. Pak je to jeho znalost v oboru, mebgvoj paiitacové grafiky jde stale
kupiedu. DalSim faktorem, a to zasadnim, je zakazni&rykovliviiuje piabeh
piipravované propagace (broZura, letak, logo apodjinéna tim zfisobem, ze
usmeriuje, ale icasténé omezuje grafika, tauz je gicinou finartni stranka, nebo
chtivost klienta zranit ¢i ptimo realizovat navrh podle jehdeplstav. Ve #tSing
piipadi to bohuzel nebyva zrovna ideateseni, nelbne vzdy ma zakaznik vkus

zkusenosti v této oblasti.
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Vratim se zpt k otazce financi, které zadavatel hodla uvolmafigovi
pro piipravu a celkovou vyrobu propagace. Tiskarny netadiaka studia pedlozi
zé&kaznikovi cenovou nabidku podle mnozZstvi, barstynmaterialu, ktery si klient
zadal do pozadavku, zda se bude jednat o tiskathgiti klasicky ofsetovy. Celkovy
vzhled a dojem z propagj@ho materialu ize ovlivnit i pouzity material.

Podstatou grafiky je, aby plnila gvicel a to pedevsSim informovat a
zaujmout pozorovatele dakolika vterin. Nesphuje-li podminky, graficka prace se
tak stava nenapdma. Lzeftici, Ze zde grafik riize ve swj prosgch uplatnit své
znalosti v oblasti psychologického vnimani, sogaléi marketingu.

Samara ve své knize (2008; 8) cituje Paula RHnda#nglické slovo
~design”“ je nejen sloveso, ale i podstatné jménan®uje jak zaatek, tak i konec;
nazyvame jim jak samotny proces, tak i jeho vyklede

Dale Samara ve své knize stanovuje (200828Bdvacet zakladnich koncépt

kterych by se ® grafik drzet, picemZz na konci knihy jklada ke koncefdim
nazory, za jakych podminek se mohou poruSovat.¢i&truvedu @t vybranych
koncepci z této knihy.

i. Stanovte koncept.dé autor piSe o skEni mysSlenky, kterou musi brat kazdy
grafik v vahu ve své préaci, jinak se nebude jedngtaficky design. Oproti
tomu uvadi, Ze se muze koncept porusit, pokudisedeha vyniknout obsah.

ii. Komunikujte na ukor efektivni zdobnosBamara se odkazuje na prvni
koncept a dale tvrdi, Ze design nesgaky vyznam a to rive mit dopad
na obsah sfeni, jez by ndlo pasobit srozumitel&

iii. Mluvte jednim vizualnim hlasenCelkovy design by # byt v souladu
s ostanimi detaily. Koncepceude byt porusena, jestlize jéalem gitahnout
pozornost k witému prvku.

iv. Pouzivejte maximaéndva nebo /i druhy pisma.Vybér pisma by se #h
shodovat s €elem propagace.rfiS mnoho druli pisma rozptyluj&tende a
pasobi v celku designu rozgiss.*?

v. Barvy vybirejte s ufitym zandgrem.Na kazdou barvu fizeme nahliZzet jednak
z psychologického, nebo z edmdho pisobeni na fijjlemce. Zarovi ovliviiuje

¢lereni prace, &iuz mluvime aitelnosti pismai o celkovém dojmu.

1 paul Rand — grafik; uryvek z jeho knihy Desi§orm and Chaos, Yale University Press, 1993
12 samara ve své dal3i koncepci s nazveRismo musi byt na pohledijemné” se odkazuje
na principy typografie.
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Autor ve svych dalSich patnacti koncepcichiarg, Ze v jednoduchosti je krasa,
a proto by grafik ne# vnaset piliS mnoho napail které odpoutavaji pozornost.
Zabyva se fisobenim jednotlivych fiedmeta (kruh, ¢tverec apod.) na divaka, ale i
moznosti vyuZziti fotografie pro inspiraci a hlgvpro gehled grafika, pokud jde

rozvrzeni plochy — tmavost a&elost.

4.2 Kompozice a barva

V této kapitole popisuji fistupy komponovaniipdnett a zmiuji se o bary.
Cerpam od autdr Tama (2007), Samara (2008). Na ,Kompozici a barvu/azaiji
ve své praktickéasti.

Zacneme-li slovem barva, & bychom vzit v Gvahu zékladni fakta. U barvy
muzeme hovtit o jeji sytosti, jasuci swétlosti apod. Barva se da pojmout i
z hlediska, jak na nadipobi, tedy barvy ,teplé“ a ,studené”. Dale j@ea¥ité zminit
i odstin barvy, kam p#tnejen zakladni barvy, které uvadim nize (,CMYR@B").
Radi se sem barvy vzniklé smichanim barev zaklad@eha&eni ,sytost* barvy se
definuje jako jeji intezita nebo #aost. Jasem se ozéige stupé tmavosti, nebo
naopak swtlosti.

.Riizné odstiny (bez ohledu na jejich jéissytost) mohou spoluzpobit
riazre, (...) Cim jsou blize u sebe (znaklpuznosti), tim jsou si vizualpodobrjsi a

dohromady pisobi harmonietgji...“ (Samara 2008; ). Poté autor uvadi, Ze pravym
opakem jsou ve vztahu k sbbarvy vzdalené, tedy kontrastni. Zarator v knize
(Samara 2008; 81) uvadi citaci od Josefa Aldérsekekne-li se ¢ervena“ a je

u toho padesat lidi, d4 secekavat, Ze jim na mysli vytane padegétvenych a
vSechny budou velmi rozdilné. Barvy vnimame \hjepaibeznych prorminach

v zavislosti na jejich okoli: na sousednich barvactpodminkach, ve kterych se
nachazeji.”

Samara ve své knize piSe o kigako o kodovacim prostdku, kdy se barvy
piitazuji k opakujicimu se prvku a maji tak jakousiikog Na barvu miZzeme
nahlizet i z psychologického hlediska a ze symliyplikterou vyjaduje jednotlivy
odstin.

Vracim se opt k pojmu barva, ale z pohledu gitacové grafiky. Chceme-li

13 Josef Albers — uttiec, teoretik, pedagog; vyrok z jeho knihy Inteiactof Colour, Yale University
Press
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vychazet z barevné skladby, musime vzit v potasbstidského oka a jeho vnimani.
Dulezity je ale i cit pro barevnost, pokud ho man®, & otdzka nejen zkusSenosti,
ale i vnitnich dispozic. U p&itacové grafiky napiklad v programu Adobe
Photoshop Ize u fotografie nastavit sytost barlgzeni barvy (CMYK, RGB atd.),
chromatickou teplotu s¥la. Dilezitym prvkem je uz zmima spravna vyvazenost
bilé barvy.

Geometrickd konstrukce se pouziva uz spoustu Hspéla ke vzniku
tzv. kompozice, ktera ma jako hlavrielinasnérovat @gijemce na nejilezit¢jSi casti
propagace. Roztlje hlavni motiv obrazu, nebo jeho plochy naedité a méa
dulezité ¢i estetickécasti. Konstrukce pouzivali ufiti pii rozmistni predméta
do plochy, tedy i komponovani obrazu. Vysledkem hledani vhodné kuaige, &
uz vezmu v potaz histortii nyn¢jSi dobu, je konstrukce sffovana k tzv. zlatému
fezu. Kompozice vhodné pro propagamaterial uvadim nasledayvifTama 2007;
13-16):

i. uz zmirgn4 kompozice na tzv. zlatyset;
ii. kompozice na $td;

iii. kompozice do trojuhelniku;

iv. kompozice do diagonaly.

Kompozice na tzv. zlatyez (viz podkapitola ,Textova kompozice igobi
efektivngji oproti umigovani motivi na sted. Umiséni na sted je charakteristické
svym dojmem z kliduci vystizeni symetrie, jestliZze se neztatage s obsahem,
vyvolava zdani pliSné statiky a zarowedava pocit celkové propagaci, ze pada
z plochy (tzv. padajici dojem). V dneSnim grafickédesignu se setkavame
s kompozicemi, od kterych se opousti. VZzdy zaleZolpsahu propagace, tedygem
ma vypovidat.

Dale lze vyuzit zmitné kompozice podle starych mistr kompozice
do trojuhelniku, objekty s#fiované na #vku, elipsu, anebo linie. Kompozice
na diagonalu fpominajici pohyb mZze @i neuvazeném pouziti davat dojem
negehlednosti. V knizePaocitacova grafika a design(Tama 2007; 14) autor
doporiuje zakomponovat do obrazu dalSi ligii linie v opa&ném snéru, pokud
chceme zruSit dojem z jeji nerovnovahyil€¥ity je také prostor jak vypémy, tak i
prazdny (negativni), kdy zakladnim prvkem se stdifa plocha, nehd icelem je
vystihnout vyvazenost a harmonii propagace.

Podkapitolu uko&im netradiné citaci z knihy,Graficky design®, jejimz
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autorem je Samara (2008; 30) a sam v ni cituje é&ath McCoy: ,Jsem
preswdcend, Ze abstraktni tvar, obraznost, barva, textnmmaterial mohou vysilat
stkleni stej@ dobe nebo dokonce Iépe nez slova.”

4.3 Rastr a vektor

V Uvodu této podkapitoly vystim zakladni zkratky LPlI a DPI. Prvni
zkratka LPI vychazi z anglického slova Lines PahlEimz vyjaduje paet linek
tiskovych bod. Definuje hustotu polotonového rastru a tim i jédwalitu. Obecné
pravidlo pravi, Ze¢im niZsi je LPI, tim vyrazSi budou tiskové body na vyt&tem
obrazku. Jednotka DPI (Dots Per Inch) popisujegioté rozliSeni pro vystupni
zarizeni, jez pouzivame pro zobrazeRi/edevSim pro ofsetovy tisk &esto pouziva
jednoducha poritka pro pepa’et: rozliSeni obrazku (v DPI) by do mit
dvojnasobnou hodnotu, neZ LPI zamys$leného rasfru.*

Z&kladnimi stavebnimi kameny @tacové grafiky jsou pojmy rastr (viz
vyse), vektor a dalSi terminy, které jsoileZité pro praci s grafickymi programy.
Rastrovy oproti vektorovému obrazku bude mit jimdrazeni v ramci barevnosti.
Vezmeme-li fotografii nafsklad ¢ernobilou, rastr bude obsahovat jinyceb Sedi,
tedy jinou stupnici rozhrani mezi barvou bilodeanou. Kazdy bod ma k dispozici
poset barev, tzn., Ze je dan tzv. bitovou hloubkddeden bit se rovna barterné a
bilé, kdy s touto paletou pracuje maformat WBMP, u¢eny pro mobilni aplikace
apod. Mnohem SirSi paleta k zapisu obsahuje 256nid&edi, coz se zapisuje jako 8
bita. ,U barevnych obrazik se obvykle setkavame s bitovou hloubkou 8 bit
na barevny kanal“(Tama 2007; 26), ktery vychazitipreZimu RGB na 24 hit
(8+8+8=24), tedy vice nez 16 milibiarev atd,S bitovou hloubkou naista datovy
objem souboru, a proto sectsuji i casové naroky na zpracovaniTuma 2007; 26).
VySe se zmiuji o sniZzeni kvality obrazku — dojde ke sniZerlikesti souboru.

Ve slovnéku Bann (2008; 185) uvadi, Zze bitmapa je jednimzpésohi
prezentace obrazu pétnpocitace a kazdy bod byva v danéidce vyjaden ugitym
poétem biti. Zarover piSe o terminu bit; Binarni cislice (0 a 1), zaklad binarniho

systému. Je zakladni a zaroveejmensi jednotkou informace, pouzivangdpvsim

1% http:/mmww. grafika.cz/art/polygrafie/lpi001. htrr2§.3.2010, 18.00]

15y ¢lanku http://www.grafika.cz/art/polygrafie/bar_hlaka.html [28.3.2010, 20.00] se zabyva Jan
Brezina (autor) barevnou hloubkotti pouziti u vSech digitalnich #aeni pracujicich s barevnou
informaci, ale i ve vSech programech slouZicichakipulaci s barevnym obrazem.
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v cislicové a vypéetni technice...".Zarover se zmiuje, Ze se jedna o petni
operace ukladané ietézcich, jez se nazyvaji bity. Bet 24 bifi ozn&uje data
uloZena v péitti v retézcich binarnickislic o délce 24 znak

.vektorova grafika niZze evokovat jednoduché zobrazeni sestavajici
ze zakladnich geometrickych tvaa kiivek.” (Tama 2007; 41 citace vyplyva, ze
geometrické prvky lze vytwd (i velmi komplikované) v programech Adobe
lllustrator ¢i Corel Draw apod. V &kterych aplikacich jako je né#jglad Adobe
Indesign (slouzici spiSe k s&zldokument) miZzeme také pracovat sikkami a
objekty. Vektory podporuje i program Adobe Photgshee kterém se pomoci vrstev
d& pracovat s rastrem a s vektorovym pismem. Ccgyah programech a jejich
formétech byla napsana cééia knih.

Pro vytv&eni rastrové (bitmapoveé) grafiky se nejvice poutiwasledujici
programy: Photoshop, Paint SHOP PRO, GIPM (Lin&gT Rage, Corel Painter a
dalSi. NefastjSi nepochopeni pojmu ,rozliSeni obrazku” &p@ v tom, Ze jej mnozi
uzivatelé zamuji s pojmem ,velikost obrazku“. Pro kvalitni tistai rozliSeni
obrazku 300 dpi na délku 2,54 cpdednotka dpi (dots per inch) popisuje pebné
rozliSeni pro vystupni Z&eni, které pouZzijete pro zobrazeni. Je téepdod: na
délku jednoho palce (2,54 cm).{Tama 2007; 36) Autor dale uvadi, Ze
nejspolehli¥jSim voditkem pro posouzeni velikosti obrazku jealast rozngru
obrazku v jednotlivych bodech (pixelech), kteroypagsitame tak, Ze Biu v pixelech
vydélime pozadovanym rozliSenim a tim ziskame velikogalcich. Pro fevod
jednotky palé na centimetry palce vynasobiniislem 2,54. Neobsahuje-li obrazek
spravny poet pixell, je lepsi ho do tisku nepoetZ praxe vim, Ze pokud zakaznik
Ipi natom, aby se stgjnobrazek na propagaci objevil, upravuje se v gkafic

programu, nafiklad v prostedi Adobe Photoshop.

4.4 CMYK a RGB

V této podkapitole uvadim nejzaklagi terminy, které jsou pouzivany nejen
v reklamnich agenturacki DTP studiich p zméne RGB kanalu na CMYK barvy.
Prevazie zde cerpam od TomaSeiimy (2007), potvadZ popisuje ve své knize
z&klady, které ma @vené z praxe.

V polygrafické a poitacové terminologii se uvadi slovo gamut (rozsah
barev). Termin vysitlim nasledova. Kazdy monitor zobrazuje jisty pet barev a

jiny rozsah barev budefiprystupu tiskem. V praxi se lze setkat se sitedtd Tamy
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2007; 29), kdy tiskarna neni schopna vytisknoutkkéimi ton, potvadz ten lezi
mimo jeji rozsah, vyrni tedy barvu za co nejvice podobnou BgywZzadované.

Nejen gemena RGB na CMYK p tisku je dilezita, ale i tzv. kalibrace
monitoru, powvadzZ uleki grafikovi praci pi vybéru barev a téz jednani se
zakaznikem. Mohlo by se totiz stat, Ze na monitedime bilou plochu, ale jakmile
dané dilo vytiskneme, zjistime, Ze plocha obsahajklad swtly odstin Sedé.

.P 7 analyze barev a jasovych hodngitsti obrazku se nespoléhejte jen na
monitor. Dilezité hodnoty si @¥ujte pomoci histogramu (...) nebéegtenim barvy
v daném mist“'® (Tama 2007; 29) Déle jetteZité gekontrolovat pro jaky kanél
(tedy jedné-li se 0 RGB, CMYK apod.) je vystup tsky vhodny.

Nyni se vratim ke zmémym pojmum jako je RGB, CMYK a dalSi barevné
moduly (kanaly), naifiklad LAB ¢i duplex. Ozn&eni vychazi z anglickych naiv
barev. Zatimco zkratka RGB se sklada ze slov Red/¢nd), Green (zelend), Blue
(modrd), zkratky CMYK jsou zakladnimi barvami Cydazurovd), Magenta
(purpurova), Yellow (Zlutd) a blacKéérna). Kazdy z é&chto modulk micha
ze zakladnich barev Sirokou paletu odstiModel RGB se zobrazuje na monitoru a
neslouzi k tisku. # slouteni zakladnich barev vznika bilésfe — tzv aditivni barvy.
Nulové hodnoty barvyervenég, zelené a modré vytega ¢ernou barvu.

Bann ve své knize (2008; 36) uvadi, Ze: Bilé swtlo, jehoz zdrojem je
Slunce nebo dkteré pirodni zdroje, je tveeno kombinaci vSech barev spektra a
takové s¥tlo Ize rozlozit do/i ,zakladnich* barev —cervené, zelené a modre....*

Smichanim barvy purpurové, azurové a Zluté v hejitaximalni intenzé,
vznika barvacernd, jedna se o modul CMYK, ktery se pouziviatisku. Zarové
bychom ngli brat v Gvahu, Ze bila barva je zde nahrazenaduapapiru. V tiskeské
praxi dojde k tomu, Ze v tisku ofsetem se vyuiijiiné zakladni barvy (CMY) a
tiskarskacem, ktera je zn&na pra¥ pismenem K.

At uz se jedna o poskript nebo jiny soubor, kteryuBldk vystupu pro tisk,
podstatou je pravzaklad znalosti michani barev, a to nejen z tetiio hlediska.
DalSimi barevnymi modely, se kterymi séiieme setkat u @étacovych program,
jsou LAB ¢i duplex (nap. Adobe Photoshop).

Na téma poitacova grafika bychom mohli hovib dale. V této kapitole jsem

*® Napriklad u aplikace Adobe Photoshop je to nastroj #apa
Y TOMA, T. (2007; 31) uvadi, Zefpdopadu sétla na vytiséné barvy byvaji gkteré slozky pohlceny
¢i odrazeny, a proto se model CMY oznoge jako substraktivni.
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nastinila problematiku barev a jejich pouziti vpraneba’ se timto tématem nadale

zabyvam ve své praktick@sti.

5. Propagace ve spokenské praxi

V této kapitolé® nastinim, co fedstavuje slovo propagace, co je jejitelém
apod. Hlavnim progdkem v dnesSni komunikaci se zakaznikem jed@vsim
pacitat, & uz slouzi jako prostdek k vytvdeni ,propagace” (letak, vizitka, logo
apod.) nebo progtdnik prezentace ve foimwvebovych stranek. &lem je osloveni
dané skupiny lidi, ktera musi pochopit, co jim trahce sdlit. Nepochopi-li, jedna
se o0 Spatthizhotovenouwi Spatré zvolenou formu propagace.

Samara ve své knize (2008; 18) uvadi, Ze grafadsign a reklama vznikla
na gelomu 18. a 19. stoleti. Usteckd prace byla vnimana jako sluzba tehdejsi
spol&nosti az do 19. stoletjAZ ve ticatych letech 19. stoleti nalezlaregost
kouzlo bohémského madijako rkoho, kdo ve svych dilech vyfage pedevSim
»sam sebe”. Od 70. let 20. stoleti jsou jiz ozogani za ,tvirce".” (Samara 2008)

Déle Samara (2008) piSe, Ze reklam&wgd informace viejnosti o gjakém
produktu nebo udalosti zidodu zvySeni prodeje. Graficky design naradava své
poselstvi a emotivni zaZitek. Podstatou grafikordcg® je zaujmout zakazniky nebo
alespa dosahnout ¢gakée odezvy. Termin propagaceibeme definovat jako cilené
osloveni nakupujicih¢i osloveni skupiny lidi, kterou chceme informovahgaké
udélosti apod.

Samara ve své knize v kapitole snazvem éSwbrazi* uvadi, Ze
pod pojmem obrazy se ukryva prace designera agehopnosti se vygadat nejen
s celkovou kompozici, s pismem, &@ntty v ploSe, ale i se zvolenym tématem a
jeho obsahem. Zé&roitepohlizi na obraz z pohledu designu, zda je vhodnym
komunikanim prostedkem. Autor v Gvodu ke kapitole cituje Rona Buiiaf& ktery
se vyjaduje k obraam nasledové& ,,...Staly uhelnym kamenem kazdefmu, ktery
navzajem propojuje lidi... vztaznym bodem informaefdmmosti, jenz je vizualnim
znazorrnim lidské tvéivosti.” (Samara 2008; 164)

V souwasnosti dochazi k renesanci tvorby grafického desiga urovni

femesiné vyroby. U &Siny navrh&i se objevil proces rukéthé tvorby, nebt se

18V této kapitolezerpam od autdr Samara (2008), Twemlowové (2008).

19 vice v kapitole ,Pditasova grafika®.

%0 Ron Burnett — Pedagog v oblasti designu a autitr, Gryvek z ,How Images Think*, Tje MIT
Press, Cambridge, MA, 1993
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jim odcizil pristup a produkty vytv@né v prosedi softwarovych aplikaciVztah

mezi Femesinou vyrobou, dekoraci a ornamentem trva jidepdndti a jsou to
oblasti navzajem si blizké. Hnuti Arts and Crafsm@gha oZivovatremesinou
dovednost s:iitazem na socialni hodnotu na jejim pozadiltvemlowova 2008; 68)
Zajem o rukodinou praci je patrny nejen v grafickém designu, iale designu
vyrobki, v architektiie a moéd. DneSni spoknost vnima pracown narané

technologie jako originakjSi pristup k dilu nez ve zpracovani nafieci.

V knize K ¢emu je graficky designPwemlowova (2008; 64) uvadjMnozi
designéi opouseji své pditacové monitory, aby oprasili nyni jiz zastaralé
technologie, jako jereba tisk z vysky, aby sidiprychutnali fyzickou tirci praci.”
Dnes se na toto témai@olaji vystavy, pisi se knihy pojednavaijici o ru#tod tvorke
a vyrol# apod. Dale autorka piSe, Ze designérka Lorrainelod gedpowdéla
mnohé z trendu navratu k rukddeé tvorl® uz v roce 1998 ¢lanku nazvaném ,The
Macrame of Resistance” (Makramé odpotasopis Emigre),... hovori o jistém
druhu znalosti, které se vyvinuly diky techniceoddké vyroby pedneti.”
Prikladem je designérska firma thomas.matthews, kter&vém studiu, jak uvadi
autorka, vlastni malou sestavu pro tisk z vySkytdrse ve své praci zabyvam

umgleckou grafikou, o niZz pojednavam v kapitole nize.

6. Realizace tématu diplomové prace

V této kapitole je popsana praktickést mé diplomové prace. V Uvodu
se hovei o souboru grafickych praci na téma ,Tigle stroje” pro firmu Tiskarna
David. Grafiky jsem zpracovala grafickymi postupynmoci kombinované techniky.
Poté byly jednotlivé prace vyfotografovany a viogeto vysledného propagaiho
materialu — informéni brozury pro firmu Tiskarna David. V programu Righop
(od firmy Adobe) byly fotografie tiskakych stroj upraveny, pofipadt jejich
detaily tak, aby byl #&jmy pohled na fotografie jako na grafiku ,volnowdle
v p&itacové podob. Ke srovnani jsou pouzity stejné fotografie, kteyly patizeny
v Tiskarre David a které jsou uvedeny Yilpze. Majitel tiskarny mé poskytnul
pottebné informace, které jsodifazené v brozie pouze jako nahleteSeni textu,
pokud by doSlo k jeji realizaci.

V piedchozich kapitolach jsem nastinila terminy: gesfikizita grafika,
umeélecka grafika, dale pismo, propagace aj.,&adz v této praktick€asti na &
budu postup& navazovat. VySe jsem se haNa o tom, Ze zadkaznik vZzdy stanovuje
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naklad, na jaky material se bude tisknout, barevapsd. V Tiskaré David jsem
diive pracovala a veétSire pripadi mi majitel tiskarny jako zadavatel nechal tzv.
»volnou ruku, napiklad v navrhu na billboard, ktery asi po dva roftal zakazniky

u vstupu nad dueni. V této praci tedy neni zohle&m pristup ,zakaznik — nas pan®.
| ptesto jsem v fedchozich kapitolach popisovala jakysi zaklad keikiz veSkeré
propagace &etrg ovliviujicich faktof.

Vratim se zpt k uvedené citaci autorky Twemlowové (2008; 6Mtnozi
designeéi opouseji své pditacové monitory, aby oprasili nyni jiz zastaralé
technologie, jako jereba tisk z vysky, aby sidprychutnali fyzickou tirci praci.”
Motivaci, ktera mi piiméla se zamyslet nad vzestupentipau usnadujicich praci
oproti ,ru¢ni dklbe”, byla skut&nost, Zze se dnes uzita grafika vyivApravidla pray
na pa&itati a opousji se techniky, kteréitve napomahaly grafikoviifpzhotoveni

dila (napiklad kolaz, frotaz atd).

6.1 Technické udaje a provedeni

Ve své praci se navracim taktéz (viz citace vyse)skarSim grafickym
technikam tisku. Pro navrh realizace souboru gkgfib praci s tématikou "tiskské
stroje" byly vyuzity fotografie pigzené ve firmd Tiskarna David. Tiskarna min
vénovala hlinikové ofsetové deskyje? jsem zprvu testovala nezeéaou technikou
akvatinty, nasledh pak kombinovanou technikou. Ofsetovy plech byl adtm.
Na kovovou desku se v krabici napraSila kalafurcde Pyla deska nafta na svice.
Kalafuna jem# prilnula k desce. Poté byla deskaieat krytem, asfaltovym lakem.
PouZzila jsem kyselinu dusiou (65%-ni vodny roztok HN§D Kyselina nevyleptala
Zadnoucast matrice, patvadz hlinikové desky se speci@laopravuji pro ofsetovy
tisk. Friprava &chto kovovych desek k tisku ofsetem je postavenapmacipu
fotochemické cesty a kyseliny k tomwené jsou v &nych obchodech neprodejné.

Druhym pokusem byl lept z&déného plechu v roztoku chloridu Zelezitého
(FeCk). Desky jsem nejprve zabrousila Sabrem pro znesmozmpripadného
porareéni, poté odmastila. ifpravené midéné matrice jsem nejprve ponechala
v chloridu Zeleznatém patnact minut. DalSi leptgsém prodluzovala vzdy
0 piiblizné pét minut. Leptani prokhlo celkem tikrat. Poté jsem afp provedla
zkuSebni tisky. Tisk se stale néitleak, jak bych si pedstavovala.

2L 5 deskou Ize jednoduse manipulovat, gvanl? je lehce ohybatelna a tenkaizeme ji rozsthat
nizkami. Neniiteba ji zabruSovat Sdbrem. Podle mého nazoru sew#tspiSe pro techniku suché
jehly.
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Rozhodla jsem se proto vyuzit pozinkovanych pileldptanych v kyseli&
dusiné. Kvalita povrchu pozinkovanych pléckSak nebyla stejna: ddteré plechy
meély na svém povrchu jakousi strukturu. Prvni dvachiebyly leptany pt az sedm
minut, dalSi dva plechy deset az patnact minut.dRthém leptani, v rozmezi
u prvnich dvou legt dvacet az dvacet¢pminut a u druhych dvou pletideset az
patnact minut, byl proveden zkuSebni tisk. Tiskgdcha byla vSak ve vysledku
nekontrastni, od Sedé Skaly barvy az k biléitalmé ploSe. Poté jsem lepténi
prodluzovala, aby vysledkem bylo nejen Sedé ,zadaty ale i kontrast mezi barvou
¢ernou a bilou. Vliv na prodlouzeni doby leptardlarkyselina nasledown (i) jakou
mérou byla Bhem leptani znehodnocena, (i) v jakém pombyla Zedtna?
Pri dalSim zkuSebnim tisku byl kontrast mezi biloagblou a*ernou barvou docilen.

Zde navazi na kapitolu ,Uzita grafika“ a jeji pogkimly, kde jsem uvedla
déleni grafiky a jeji charakteristické rysy. Had¥me-li o technice, musim
poznamenat, Zze se jednd o kombinovanou technikivadd jejiho vzniku, ale i
vysledku. Nebt kyselina vyhloubila prostor pouze pternou barvu a ponechala
pouze zakrytované bilé misto. Yilpze jsem uvedla dv verze soubornych
grafickych pracf® Prvni soubor je vyti@n technikou hlubotisku. Druhy soubor
praci byl zpracovan technikou tisku z vySky. V8gchazinkované desky maji jinou
strukturu. RBi technice hlubotisku byla barva na kazdé matrigtirana jinym
zpisobem. Proto kazdy jeden vytisk ze stejné matrisedgtavuje vzdy jeden
original.

Grafiky jsem @izla, zapaspartovala d&ikladam je zvla8 ke své diplomové
praci. Stejné grafiky jsem pouzila pro finalni hwoZ které bude &novana

nasledujici podkapitola.

6.2 Brozura

VySe jsem se zminila o rozdilu grafiky slecké a uzité. V broZe jsem
vyuZzila volné grafiky (grafiky ze souboru pracijeié jsem poté umistila do brozury.
Jedna se tedy o uzitou grafiku, ktera vychazi filgraumélecké. Zantrem uzité

grafiky je jeji moznost vicenakladovosti v oblgsiygrafie.

22 Dle navodu na sklémé lahvi s kyselinou dusiou jsem ji #edila s vodu 1:4. Dbala jsem na
bezpe&nostni pokyny, jez jsouippraci s kyselinami spjaté.

% Wiimkou je grafika s ndzven ,Pohledgs sklo¢. 2¢ ktera byla zhotovena pouze v jedné verzi,
porgvadz kyselina dudha po rkolikatém leptu na pozinkovaném plechu nevyhloubitstatény
prostor pro tisk s vySky (jako tomu bylo #edchozich matric).
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Vytisky byly vyfotografovany, jelikoz f skenovani mize dojit k necliinym
odleskim na grafickych tiscich. Pomoci aplikace CorelDijgem vytvdila navrh
obalky z fotografii upravenych v programu Photosfiogednotlivé fotografie a
jejich ,promena“ je rovreZz piiloZzena v piloze diplomové prace. Zgnéné fotografie
v priloze zarove slouzi jako porovnani mezi uzitou grafikou a deafi paitacovou.
Grafiky jsou pouZity ve vysledné braZu Zvolila jsem formét papiru postaveny na
vySku broZury o velikostiifiblizné A4 (210 x 297 mm).

V realizaci diplomové prace, konkrétnr brozue, jsem krom fotek pouzila
také pismo, o kterém jsem se zminila vySe (kapit®t&smo a jeho vyuziti
v pitacové grafice®). V brozie bylo do celkového obsahu zakomponovano
jednoduché bezserifové pismo ,Arial® se stejnouudfou jednotlivych tah.
Na obélce bylo pouZito pismo o velikostilpizne 22 pt® a 10 pt, na listech pak 18
pt a 12 pt. Na obalce'@dni strany je pouzit stejny font avbdu jednoduchosti, aby
nesrazel, ale naopak podtrhl celkovy vzhlésiquniho navrhu i realizaci. Iodem
je fakt, Ze by si pismo netle odporovat s grafickym tiskem, ktery byl do obalk
(i jednotlivych listi) vliozen. Poté jsem na obalku umistila logo Tiskaavid a
jednoduché dva napisy rozmistila na ploSe. Jede@pi na obalce je zabarven
modie. Divod je prosty. | v logu je obsaZzena modra barvatopbyla pouzita, aby
spolu se zakladni tiskovaternou barvou (viz ,CMYK a RGB") vyzdvihla celkovy
dojem z obalky. Podobnym &gobem byla utviena zadni strana obalky a naskedn
listy v broZzue. Listy v broZie jsou @islované v jakémsi malém ratkel, jenz byl
vytazen z log¥, aby plocha neéstala prazdna a zaraveohled na list byl fehledny
a srozumitelny. Na jednotlivych listech je uvededgn graficky vytisk a nagtsing
z lista je i text, ktery dopluje grafiky, o které fevazri v této praci jde. Text zde
slouzi pouze jako vzor, ne kamy stav. V pozadi list se nachazi polovina
zmirgného raméku (sowasti loga tiskarny), jenz lezi po pravé stafpko by
vystupoval z plochy. #® umistovani objeki na plochu jsem ve&®ingé piipadi
dodrzovala princip kompozice na tzv. zlatyest (viz podkapitoly pojednavajici
o kompozici: , Textova kompozice" a ,Kompozice a \t).

Realizovala jsem dv verze brozury, které mohou byt nasledpouzity

Tiskarnou David Kk jeji propagaci. ®@bvarianty byly z#azeny do Hlohy. Listy

24 Uprava fotografie v programu Adobe Phototshopryi Sketch Torn Edges.

% Pt se uvadi pro oztieni velikosti pisma.

%6 Stejny rameek nelezneme i na webovych strankéch tiskarny. Rékieyl zvolen z évodu udrzeni
identity a charakteristiky Tiskarny David.
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k brozue wetné obalky byly vytisény digitalre a nasledaé ofiznuty. BroZuru jsem
ponechala v krouzkové vazlpro moznost lepSi manipulace, proto jednotlivéylis
broZury (i obalka) nebyly zapaspartovany.

V realizaci brozuryé. 1 jsem se nedrzelaiyodniho barevného schématu.
Modra barva byla z&néna a to nasledo¥n Rameek jecernomodry, kde byla barva
rozvrzena pro tisk dle loga, tj. C:70, M:41, Y:2:0KU poloviny rame&ku, ktera je
souasti plochy v pozadi grafik, jsem stégednotlivych barevnych kanalubirala,
az jsem dosfla k tmavsi a naopak &\ejSi baré modré (oproti logu). U realizace
brozury ¢. 2 byla vyuZita stejna barevnost dlévpdniho navrhu, kde se nedrzim
barevnosti loga tiskarny. Obélky a listy byly ulogepro tiskovy soubor, obsahuji uz
zmiréné kanaly CMYK (viz ,CMYK a RGB").

Pro grehlednost zopakuiji citaci, kterou Samara (2008;WBHBdi ve své knize

1179

od Josefa Albersg:Rekne-li se ¢ervend” a je u toho padesat lidi, da séekavat, ze
jim na mysli vytane padesaervenych a vSechny budou velmi rozdilné. Barvy
vhimame v jejich pibeZnych prordnach v zavislosti na jejich okoli: na sousednich
barvach a podminkach, ve kterych se nachazeji.”

Ve své praci popisuji barevnost nejen na obalcéurgo ale i v jednotlivych
listech, kdy jsem v realiza¢i 1 pouzila barevnost vychazejici z loga tiskarterria
a modra barva), zatimco u realizace brozurg jsem se sice nechala inspirovat (viz
citat) modrou barvu z loga, ale 2nila jsem odstiny.

Opet se vratim k uz zmémé citaci, kterou jsem uvedla vySe, nélzae je
podstata pro pochopeni celé barevnosti broZRyizné odstiny (bez ohledu na jejich
jas ¢i sytost) mohou spoluiipobit rizre, (...) Cim jsou blize u sebe (znak
pribuznosti), tim jsou si vizu@lrpodob@jSi a dohromady 4sobi harmonitéji..."
(Samara 2008; 94)

Pismo jsem fevedla v aplikaci CorelDraw naiiky z divodu moznych
problémi s nim spjatych. Zaroviejsem tento soubor uloZila v nizsi verzi téze
aplikace. Zalezi totiz na verzi jednotlivych progWaa na obsahu fotit které ma
tiskarnaci reklamni agentura k dispozicifibtevieni souboru rize dojit ke zring
fontu a tim i k narudeni celkového vzhledwrotografieci nafotografované grafické
vytisky byly vioZeny uz jako rastry, proto nepeltovaly Zadnou Upravu (viz kapitola
.Rastr a vektor"). Jednotlivy obrazekfotografie obsahuje 300 DPI.

" Do kiivek se pevadji objekty ¢i fonty z divodu uchovani vlastnosti, rozn k pontru velikosti
aj.
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U vSech propagmich materidl je treba pd@itat s tzv. dezem, kdy grafik
zvétsi fotografii nebo barvu na strance tak, abgsphovala 3-5 mm mimo rozny
poZadované velikosti strankyii®iezu stranek totiz muze dojit k posunuti papiru a
na okrajich stranky se pak objeviivodre nezamysSlenyisty pruh papiru (tedy
bez barvy).

Moji praci i dosazenymi vysledky jsem &lat demonstrovat svégswdcent,
Ze kazdy grafik by @& byt predevSim kreativni, a to nejen v oblasticip@ové
grafiky, kterou lze vyuzit jen jako prdetlek realizace celkového napaglujako
podpirny nastroj k odstrami uritych nezadoucich prik Samozejm¢ beru
v Uvahu i oblast polygrafie slouZici k velkondklaému tisku, bez niz se
v souwtasnosti neobejdeme. Konkudemn boj na poli spolenském dokazuje, ze
originalita se stale zada. Tohildadem jsou i reklamni a designerské spobesti
jak v Ceské Republice, tak i ve&w. Ve své praci jsem, myslim, dolozila, Ze

pii praci s ,volnou” grafikou Ize dosahnout z&m, jenz byl na p&atku vytyen.
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7. Zavér

V teoretické casti diplomové prace byla uvedena propagace v pwoae
navrhu¢i zameru grafikovy prace az k jeji realizaci. Na teorktio ¢ast navazuje
realizace z praktického pohledu. Dale v prakti¢&séti je popsan pbe¢h a zarova i
celkové provedeni grafickych vytiskpomoci kombinované techniky. Grafické tisky
byly nafoceny a umishy do inform&ni brozury.

Cil mé prace byl vyuZit grafické techniky, konkrétw kombinované
technice, a dale ji pouzit v pitacové grafice k realizaci propagd@ho materialu —
brozury pro firmu Tiskarna David. Jestlize porovngnafiky vytiS€né tiskaskym
lisem a pditacové upravované fotografie, grafiky vypadaji daleko dggsou
vyrazrejSi s Sedou Skalou barev. Porovnam-li celkovyibpin realizace Upravy
fotografii na peitaci a praci s kombinovanou technikou, nikdy bych ralila
stejného vysledku, jenz dokladam pr&vbrozue a v iloze.

Otazkou stéle wstava, zda smiiovat k tvorlE pouze v poitacove grafice,
nebo se nechat inspirovaitive b3Zné pouzivanymi grafickymi technikami a ty poté
Sifit v pocitatiové podoB, neba vyspilost doby je v ,rukdch” budoucnosti a
spole&nosti. Dnes najdeme &oznamé designerské a reklamni spotesti, které
vyuZivaji femesiné prace jak pro navrh, tak i pro zpracov@&tkové propagace,

které naslediivkladaji a upravuji v potacovych grafickych aplikacich.
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Prilohy

P¥iloha¢. 1

.Kolec¢ko ¢. 1*

Fotografie tiskéského stroje (detail)
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Ptiloha €. 2

JKolecko ¢. 1“

Uprava fotografie v programu Adobe PhototshopryiltSketch Torn Edges
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P¥iloha¢. 3

.Kolec¢ko ¢. 1*

Realizace. 1
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.Kolec¢ko ¢. 1*

Realizaces. 2
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Priloha é. 5

.Pohled gres skloc. 1*
Fotografie tiskéského stroje (detail)

.Pohled gres skloc. 1*
Uprava fotografie v programu Adobe PhototshopryitSketch Torn Edges
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Priloha ¢. 6

.Pohled gres skloc. 1*
Realizace. 1

Realizaces. 2
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Ptiloha é. 7

, Ctytbarevka"
Fotografie tiskéského stroje

, Ctytbarevka"
Uprava fotografie v programu Adobe PhototshopryiltSketch Torn Edges

38



P¥iloha¢. 8

, Ctytbarevka*
Realizace. 1

, Ctyibarevka“

Realizace. 2
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P¥iloha¢. 9

,Jednobarevka“

Fotografie tiskéského stroje
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Ptiloha é. 10

,Jednobarevka“

Uprava fotografie v programu Adobe PhototshopryiltSketch Torn Edges
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P¥iloha¢. 11

,Jednobarevka“

Realizaces. 1
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Priloha ¢. 12

T

P

—redh
g

Jednobarevka“

&. 2

Realizac
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Ptiloha é. 13

.Podava"
Fotografie tiskéského stroje (detail)

,Podava&"“

Uprava fotografie v programu Adobe PhototshopryitSketch Torn Edges
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Priloha ¢. 14

,Podava"”

Realizaces. 1

,Podava"“
Realizace. 2
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Ptiloha é. 15

» Pohled ges sklog. 2
Fotografie tiskéského stroje (detail)

» Pohled ges skloc. 2
Uprava fotografie v programu Adobe PhototshopryitSketch Torn Edges
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Pi¥iloha¢. 16

» Pohled ges skloc. 2
Realizace
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P¥iloha¢. 17

.Pohled gres skloc. 3*
Fotografie tiskéského stroje (detail)
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Ptilohac. 18

— A9

.Pohled ges sklo¢. 3“
Uprava fotografie v programu Adobe PhototshopryitSketch Torn Edges
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Prilohac. 19

.Pohled ges skloc. 3*
Realizace. 1
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Priloha ¢. 20

»Pohled es sklo¢. 3“
Realizace. 2
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Ptiloha é. 21

Koledko g. 2“

Fotografie tiskéského stroje (detail)

,Kolegko g. 2“

Uprava fotografie v programu Adobe PhototshopryitSketch Torn Edges

52



Pi¥iloha ¢. 22

.Kolecko ¢. 2¢

Realizace. 1

.Kolecko ¢. 2¢

Realizace. 2
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Ptiloha é. 23

INFORMACE NEJEN O TISKARNE

e ,
& ;

€2 TISHARNA DAUID

Navrh obalky brozurg. 1 — v programu CorelDraw
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Ptiloha ¢. 24

- TISKARSKA BROZURA

INFORMACE NEJEN O TISKARNE

<3 TISHARNA DAUID

Navrh obalky brozuryg. 2 — v programu CorelDraw
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Ptiloha é. 25

Tiskama David Humpolec s.r.o.
S.kvétna 525
326 07 Humpolec
IE0: 2B0 T8 945
DIC: CZ 260 78 945

tiskarna-davidi@tiskama-david cz

<2 TISHARNA DAVID

Navrh obalky brozury (zadni strana)
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Priloha ¢. 26

Zmeéna loga Tiskarny David

Humpolecka tiskarna David patfi mezi skalni zakazniky spoletnost
Heidelberg. Postupné se totiZ tato tiskarma vybavovala technologiemi se
znackou Heidelberg prakticky ve vSech oblastech vymby‘u‘ segmentu
prediiskove pfipravy se zde zpracovavaji desky pomoc! CtP systemu
Heidelberg Prosetier 74, tisk je provadén na Ctyfbarvovem ofsetovem stroji
Heidelberg Speedmaster SM 74 s obracenim, na dvaubarsavem strajl
Printmaster PM 74 s obracenim a také na dvoubarvovém stroji Quickmaster
QM 46. S dalsimi produkly se miZeme setkal v oblasti dokendujiciho >
zpracovani, kde tiskarna David disponuje jednonoZovou fezackou POLAR 62
X, doplnénou o zafizeni na stfasani stohl a zdvihaci zafizeni. V tiskameé se
pfitom neklade duraz pouze na strojni vybaveni, ale také na implementaci
wyrobniho workflow. V soucasnosti prave tato rodinna firma pati k absolutni
Spicce v oblasti propojeni a spravy vyroby prostiednictvim systému Prinect.
Mavic se liskarna David jako druha v Ceské republice vybavila manazerskym
informaénim systémem Prinect Prinance, Dnes patfi tiskama David mezi
specializované polygrafické podniky, ma 15 zaméstnancu a rocni obrat 28

.
| O

Navrh stranky (s. 2)
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Ptiloha é. 27

Y nedavné dobé tato tiskarna, pisobici na polygrafickem trhu ji2 od roku
1993, proila dal3i nemalou zménou, kierd se stava |akymsl meznikem v jeji
historil. Pledstavitelé tiskarny David se totiz rozhodll Kvalitativnl posun, [fm2
tiskarna v neddvné minulosti progla, zohlednit rovnéz v marketingove
komunikaci a dat najevo postupné zmény jak zakaznikim, tak | odborne
vefejnosti. Proto také bylo vytvofeno nove logo a zmenéna celkova vizusini
podoba komunikacnich mateniali. Nové logo je, narczdil od pivadnibho
obrazkového znazoriujiciho Velorex, silngji spjato s polygrafil a ma za dkal
dynamickou formou symbolizovat provazanost virobnich fazi v liskame,
siejné jako nezaménitelnost jednotlivych operaci. Forma loga téZ asociuje
pasovaci znacku jako zakladni prvek presnosti a dokonalosti tiskoveho
produkiu.

http:/www heidelberg.cz/hdnew'hdinfo/clanek. aspTid=070102 [28.3 2010,
10.00]

Fa
| O

Navrh stranky (s. 3)

58




Ptiloha ¢. 28

O Tiskarné David

Historie domu, v Klerem se dnes nachazi iskama, Zagina ¥ roce 18937,
Samotny start a vznik tiskarny se datuje od roky 1983 Ma teto strance
najdete historické fotografie, ktere mapujl celou rekonstrukel budavy a jeji
prestavbu na provozovnu tiskarny. V roce 2001 byla pfikoupena prilehla hala,
ktera se s puvodni budovou propojila a byla prestavéna na modermi tiskamu
o cca 1500 m2 vyrobni plachy.

Priprava — to je sazba, skenovani, retude, vyfazeni do tiskua bareyna
reprodukce.V celém procesu pfedbskove pfipravy a tisku je spravna
reprodukce barev nejobtiznéjsi. Barvy dnes predstavuji nepostradatelny
prvek vétsiny tisténych materalu.V fadé pripadd jsou nositeli zakladnich
informaci, které se maji ctenafim sdélit. Jejich spréavna reprodukce je proto
velmi duleZita.

~"

B

«

Navrh stranky (s. 4)
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Ptiloha é. 29

Navrh stranky (s. 5)
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Pi¥iloha €. 30

MNase tiskarna prosla od roku 1993 velkou zm
jako komplexni dodavky. To znamena od zpra
dokonéujicl zpracovani. Vedle kvality se staly
tvrdsi konkurenct spolehlivost, servis a schopn
se rozhodli pro nakup strojnibo tiskového park
znacky Heidelberg.

Pokud chcete zajistovat komplexni dodavky, ut, ale
je tfeba nabizel perfekini dokoncujici zpracov
sluZeb napomaha uzavieny strojni park schop
pozadavky zakaznika. V nasem pfipadé je to:
lepenou vazbu V2, vysekové automaty a polo
perforovaci zafizeni, falcovaci stroje a predeviim formatové fezacky.

Y plvodnim vyznamu zname-na typografie "uméni dpravy tiskovin podle
estetickych méfitek”. Slovo ma swvij pI:W\Dd v feckych vyrazech typos — vyraz
a graphein — psat. \V pribé&hu staleti se vyznam pozménil a dnes, v dobé
rozmanitych meédii a pfebytku informaci, se stala typografie k1|f.ﬂvym pojmem
vizualni komunikace. S jeji pomoci je moZno ob it a
proZil pfedeviim v netraditng upravens tisténg j

Expedice — podle nauéného slovniku lze pojer
vyprava, vypraveni atd.” To vie skutecné plat
nds odchazi pedlivé zabaleno do papiry, smrst
krabic. Na&i snahou je, aby se finalni wyrobek di
poskozeni. K piepravé pouZivame csobni, dod;
U expresnich a mengich zakazek vyuZivame
garantujicich doruéeni do 24 hod,

Na webové strance najdete viechny klicove o
pfi prebirani Vasich poptavek a zakazek. Cela
minimalnim poétu administrativnich pra-covniki
vetsing pfipadd stejné. Nechceme, abyste méli pfi K
Ze jste mluvili 5 nékym nekompetentnim.

Od roku 1993 nas mnoho nasich pratel a zakaznikd zna jako
ma ve znaku specialné upravenou trikolku Velorex, Zde si muzele
prohlédnout néktere netradiéni dpravy na tomto vozitku. Dale zde naleznete
odkazy na zajimave stranky jako jsou sportovni stranky, stranky zabyvajicl se
designem, reklamou, hudbou, a spousty dalsich zajimavych odkazl, kierg
stoji za shiednuti.

www tiskama-david.cz

o
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Navrh stranky (s. 6)
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Ptiloha ¢. 31

Navrh stranky (s. 7)

62



Pi#iloha ¢. 32

TISKARSKA BROZURA

INFORMAGE NEJEN O TISKARME

<3 TISKARNA DAUID

Realizace brozury. 1 - obalka
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Pi#iloha ¢. 33

Tiskarna David Humpaolec s.ro.
5 kvéina 525
386 01 Humpolec
IE0: 260 78 945
DIC: CZ 260 78 845

teskama-davidi@tiskarna-david.cz

<2 TISARNR DAUID

Realizace brozury.1 - obalka (zadni strana)
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P¥iloha €. 34

Zmeéna loga Tiskarny David

Humpolecka tiskarna David patfi mezi skalni zakazniky spolecnosti
Heidelberg. Postupné se totik tato tiskarma vybavovala technologiemi se
znatkou Heidelberg prakticky ve viech oblastech vyroby. \ segmentu
predliskove pfipravy se zde zpracovavaji desky pomocl CIP systemu
Heidelberg Prosetter 74, tisk je provadén na étyfbarvovem ofsetovem
strojl Heidelberg Speedmaster SM 74 s obracenim, na dvoubarvovem
stroji Printmaster PM 74 s obracenim a také na dvoubarvovem stroji
Quickmaster QM 46. S dalsimi produkty se miZeme setkat v oblasti
dokonéujiciho zpracovani, kde tiskarma David disponuje jednonoZovou
rezackou POLAR 82 X, dopinénou o zafizeni na stfasani stohd a
zdvihaci zafizeni. V tiskarné se pfitom neklade diraz pouze na strojni
vybaveni, ale takeé na implementaci vyrobniho workflow. V' soucasnosti
pravé tato rodinna firma patfi k absolutni Spicce v oblasti propojeni a
spravy vyroby prostfednictvim systému Prinect. Navic se tiskama David
jako druha v Ceské republice wybavila manazerskym Informaénim
systémem Prinect Prinance. Dnes patfi tiskarma David mezi
specializované polygrafické podniky, ma 15 zaméstnancl a rocni obrat

28 mil. Ke. r_}‘
@ J

Realizace stranky. 1 (s. 2)
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Pi#iloha ¢. 35

V nedavné dobé tato tiskarna, pasobici na polygrafickém trhu jiZ od roku
1993, proéla dalii nemalou zménou, kterd se stava jakymsi meznikem v
jeil historil. Predstavitelé tiskamy David se totiz rozhodli kvalitativni
posun, jimZ tiskama v nedavné minulosti progla; zohlednil rovnéz v
marketingove komunikaci a dat najevo postupné zmény jak zakaznikim,
tak i odborné vefejnost. Proto take bylo vylvofeno nove logo a zménéna
celkova vizuainl podoba komunikatnich materiald. Nove logo je,
narozdil od pivodniho obrazkového znazomujiciho Velarex, silngji
spjato s polygrafii @8 ma za ukol dynamickou formou symbolizoval
provazanost vyrobnich fazi v iskarné, stejné jako nezaménitelnosl
jednotlivych operaci. Forma loga 82 asociuje pasovaci znatku jako
zakladni prvek presnosti a dokonalosti tiskoveho produktu.

http:/hwww. heidelberg.czhdnewhdinfo/clanek.asp 7id=070102
[28.3.2010, 10.00]

£
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Realizace stranky. 1 (s. 3)
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Piiloha ¢. 36

O Tiskarné David

Histarie domu, v kiterem se dnes nachazi tiskama, zacing v roce 1937,
Samotny slart a vznik tiskarny se datuje od roku™1983. Na teto strance
najdete historicke fotografie, které mapuji celou rekonstrukel budovy a
jeji pfestavbu na provozovnu tiskamy. V roce 2001 byla prikoupena
prilehia hala, kterd se s pivodni budovou propojila & byla pfestavéna na
moderni tiskarmu o cca 1500 m2 vyrobni plochy.

Priprava — to je sazba, skenovani, retude, vyfazeni do tisku a barevna
reprodukce.V celém procesu pfedtiskové pripravy a tisku je spravna
reprodukce barev nejobtiznéjsi. Barvy dnes pfedstavui nepostradatelny
prvek vEtsiny tisténych materiald.\V' fadé pfipadl jsou nositeli zakladnich
informaci, kleré se maji Stenaram sdélil. Jejich spréavna reprodukce je
proto velmi dulezita,

£
wJ

Realizace stranky. 1 (s. 4)
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Pi¥iloha ¢. 37

F2
wJ

Realizace stranky. 1 (s. 5)
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Pi#iloha ¢. 38

MNase tiskarna prosla od roku 1993 velkou zmé
profiluji jako komplexni dodavky. To znamena
obrazu aZ po dokonéujici zpracovani. Vedle k
rozhodujicimi faktory ve stale tvrdsi konkure
schopnost rychlé reakce. K tomu jsme se rozh
tiskového parku od renomovaného vyroboe zn

Pokud chcete zajistovat komplexni dodavky,
ale je tfeba nabizet perfekini dokongujici zpra
t&chto sluzeb napomaha uzavieny strojnl park
jednotlivé pozadavky zakaznika. V nasem pfi
W1, stroj na lepenou vazbu V2, vysekové auto
cislovacl a perforovaci zafizeni, falcovaci stroje a pfedevsim formatove
fezacky.

\ pdvodnim vyznamu zname-na typografie "uméni dpravy tiskovin podle
estetickych méfitek”. Slovo ma svij puvod v feckych vyrazech typos —
vyraz a graphein — psat. V priib&hu staleti se vyznam pozménil a dnes,
v dobé rozmanitych medii a pfebytku informaci, se stala typografie
klicovym pojmem vizualni komunikace. § jeji pomoci je moZno obsahy a
pojmy znazomit a prozit predeviim v netradicngé upravené tisléne farme.

Expedice - podle nauéneho slovniku lze pojem vyloZit jako jodestani,
vyprava, vypraveni atd." To vie skuteéné plati | v nasem provozu. ZboZi
od nas odchazi pedlivé zabaleno do papiru, smestitelné folie neba
prepravnich krabic. Nasi snahou je, aby se finalni wyrobek dostal na
misto uréeni bez poskozeni. K pfepravé pouZivame oscbni, dodavkove
a nakladni automobily. U expresnich a mensich zakazek vyuzivame
sluZeb prepravnich spoleénosti garantujicich doruéeni do 24 hod.

Ma webove strance najdete vSechny klicové osoby, kieré s Vami
komunikuji pfi pfebirani Vasich poptavek a zakazek. Cela strategie firmy
j& postavena na minimalnim poctu administrativnich pra-covniki a [ejich
kompelence jsou ve vetSingé pripadd stejne. Nechceme, abyste meii phi
komunikaci s nami pocit, Ze jste miuvili s nékym nekompetentnim.

Od roku 1993 nas mnoho nasich pfatel a zakaznikd zna jako tiskamu,
kterd ma ve znaku specialné upravenou tfikolku Velorex. Zde si miZete
prohlédnout nékteré netradién| dpravy na tomto vozitku. Dale zde
naleznete odkazy na zajimave stranky jako jsou sportovni siranky,
stranky zabyvajici se designem, reklamou, hudbou, a spousty dalich
za|imavych odkazd, kieré stoji za shlédnuti.

www liskama-david.cz

"
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Realizace stranky. 1 (s. 6)
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Piiloha ¢. 39
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Realizace stranky. 1 (s. 7)
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Pi¥iloha €. 40

TISKARSKA BROZURA

INFORMACE NEJEN O TISKARNE

<2 TISHARNA DAUID

Realizace brozury. 2 - obalka
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P¥iloha¢. 41

PR M‘.Fﬁw.uﬂ,“jﬁﬂ‘ﬁh‘iri-"'".'

Tiskama David Humpolec s.r.o.
§.kvétna 525
386 01 Humpaleo

IE0: 260 TE 945
DIC: CZ 260 78 945

tiskarna-david@tiskama-david.cz

<2 TISHARNA DAVID

Realizace brozury.2 - obalka (zadni strana)
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Piiloha¢. 42

Zmeéna loga Tiskarny David
Humpolecka tiskarna David patfi mezi skalni wa

HEId"E.'IbEI'g Postupné se toti tato tiskama whm_ ¥
znackou HEldEIberg prakticky ve vSech ublastecﬁ :
prediiskové piipravy se zde zpracovéavaji desky pomos! GIP sys
Heidelberg Prosetier 74, tisk je provadén na -::'c'_.rrI:l.*.IW:)s!ldjl!:Ir fsetr
Heidelberg Speedmaster SM 74 s obracenim, na dvaubarvaver
Printmaster PM 74 s obracenim a také na dmuhawwﬁﬂ}%
Quickmaster QM 46. S dalimi produkty se miZeme setkatﬂﬂm
dokoncéujiciho zpracovani, kde tiskama Dawvid disponuje jednonhodavou
rezackou POLAR 82 X, doplnénou o zafizeni na stfasani stohld a zdvihaci
zafizeni. \ tiskamé se pfitom neklade diraz pouze na strojni vybaveni, ale
také na Implementacl vyrobniho workfiow. V soucasnosti prave tato

rodinna firma patfi k absolutni Spicce v oblasti propojeni a spravy vyroby
prostfednictvim systému Prinect. MNavic se tiskarma David jako druha v

Ceské republice vybavila manazerskym informagnim systémem Prinect
Prinance. Dnes patfi tiskarma David mezi specializovane polygraficke
podniky, ma 15 zaméstnancld & rocni obrat 28 mil. K&,

wJ

Realizace stranky. 2 (s. 2)
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Pi#iloha €. 43

\ nedavné dobé tato tiskarna, pasobici na pol igkem trhu ji2 od roku

1983, prosla daldi nemalou zménou, ktera se s
jeil historil. Predstavitelé tiskamy David se toti J
jimz tiskarma v nedavne minulosti pn:lsla zohlednit s :
komunikaci a dat najevo postupné zmény jak zakaznikin
vefejnostl. Proto také bylo vytvofeno nové logo a Zmeéng
vizualni podoba komunikatnich materiali. Move Iug’r}
puvodnlho obrazkového znazormujiciho Velorex, silng|
ma za Ukol dynamickou formou symbolizovat prﬂuﬂzano 40
tiskarné, stejné jEI’(D nezaménitelnost jednotlivych operaci. Forma
asociuje pasovaci znacku jako zékladni prvek pfesnosti a dokonalosti
tiskoveho produktu.

http:/hwww.heidelberg.czhdnewhdinfo/clanek.asp?id=070102 [28.3.2010,
10.00]
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Realizace stranky. 2 (s. 3)
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Priloha €. 44

O Tiskarné David

Historie domu, v kterém se dnes nachézi tiskama, 2asina v roce 1937,
Samotny start a vznik tiskarny se datuje od roku 1993, Na télo strance
najdete historické fotografie, kieré mapuji celou rekonstrukel budowy a jefi
pfestavbu na provozovnu tiskarny. V roce 2001 byla plikoupena prilehla
hala, ktera se s pivodni budovou propojila a byla presimfﬁﬂammnm.
tiskarnu o cca 1500 m2 vyrobni plochy.

Priprava — lo je sazba, skenovani, retuse, vyfazeni do tisku a barevna
reprodukce.V celém procesu pfedtiskové pripravy a tisku je spravna
reprodukce barev nejobtiznéjsi. Barvy dnes pfedstavuji nepostradatelny
prvek vétiiny tisténych materiald.\ fadé pripadd jsou nositeli zakladnich
informaci, kieré se maji élenafim sdélit. Jejich spravna reprodukce je
proto velmi dulezita.
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Pi#iloha €. 46

MNase tiskarna prosla od roku 1993 velkou zm
jako komplexni dodavky. To znamena od zpra
dokontujicl zpracovani. Vedle kvality se staly
tvrdsi konkurenci spolehlivost, servis a schopn
jsme se rozhodli pro nakup strajniho tiskoveh
vyrobce znatky Heidelberg.

Pokud chcete zajistovat komplexni dodavky,
ale je tfeba nabizet perfekini dokonéujici zp
téchto sluzeb napomaha uzavieny strojnl park
jednotlivé poZadavky zakaznika. V nasem pfi
stroj na lepenou vazbu V2, vysekove automat
perforovaci zafizeni, falcovaci stroje a pfedevsim formatove fezacky.

VW plvodnim vyznamu zname-na typografie "umeni Upravy tiskovin podle
estaﬂck)'rch méefitek”. Slovo ma svij pivod v fackﬁlch vyrazech typos —
vyraz a graphein - psat. V pribgéhu staleti se vyznam pozménil a dnes, v
dobé rozmanitych médii a prebytku informaci, se slala typografie h][ouvym
pojmem vizualni komunikace. S jeji pomoci je
znazornit a proZit pfedeviim v netradiéng upra

Expedice — podle nauéného slovniku lze poje
vyprava, vypraveni atd.” To vie skutecné plati Zi od
nas odchazi peclive zabaleno do papiru, smrs i
krabic. Nagi snahou je, aby se finalni vyrobek
poskozeni. K pfepravé pouZivame osobni, dod
automobily. U expresnich a mensich zakazek
prepravnich spolecnosti garantujicich dorucen

Na webové strance najdete viechny klicové o
komunikuji pfi pfebirani Vasich poptavek a zaka
postavena na minimalnim podiu administrativni
kompetence jsou ve vétSing piipadd stejné. Necho
komunikaci s nami pocit, Ze jste mluvill & nékym ne

Od roku 1993 nas mnoho nasich pratel a zakaznikd zna jakod
klera ma ve znaku specialng upravenau trikolku Velorex. 2de si
prohlédnout nékteré netradiéni dpravy na tomto vozitku, Dale zde
naleznele odkazy na zajimave stranky jako jsou sportovni stranky, stranky
zabyvajici se designem, reklamou, hudbou, a spousty dalsich zajimavych
odkazl, které stoji za shiednuti.

www tiskama-david.cz
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