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Diplomantka Andrea Faladova se ve své diplomové praci zamérila na tématiku, ktera byla v
ceském prostiedi donedavna jesté docela neznama nebo opomijend. Genderova rovnost €i
nerovnost pohlavi at’ ptimo v jazyce nebo v dalSich planech v mezilidské komunikaci a
meédiich je odrazem hlubsich sociologickych 1 psychologickych souvislosti fungovani této
interakce a muze odhalit skryté historické 1 sou€asné stereotypy muzstvi a Zenstvi v mysleni.
Studentka si ke své analyze vybrala oblast s obzvlasté reprezentativni vypovédni hodnotou -
reklamu a jeji jazyk.

Prvni Cast prace je teoreticky zamé€rena a prehledné strukturuje aktualni poznatky
genderovych studii v€. zakladni literatury a prezentuje zakladni teze modernich medialnich
teorii. Diplomantka tak logicky a jasn€ vymezuje prostor, do n€éhoz sméfuje sviij empiricky
vyzkum. V druhé ¢asti podrobuje obsahové 1 textové analyze vybrané televizni reklamy z
ceskych a némeckych produkci. V tivodu praktické ¢asti diplomantka prohlasuje, Ze televize
je nejdulezitéjsi socialné-medialni poskytovatel informaci a v procesu medialni komunikace
nedochazi k interakci mezi poskytovatelem a konzumentem medidlnich obsahii (str. 23 resp.
22). Tato tvrzeni doklada statistikou z roku 1993 publikovanou ¢esky 2003 (Renzetti, Curran
2003, str. 23). V dobé€ prudkého rozvoje internetovych a mobilnich technologii, tedy jinych
nez jednosmeérna televize, 1ze tuto televizni statistiku povazovat za velmi zastaralou s nulovou
vypovidaci hodnotou ve vztahu k sou€asnosti. S tim souvisi i hlavni vytka této studii. Kritéria
zamereni analyzy pouze na televizni reklamu nejsou Gplné presvédcCiveé definovana,
znepokojujici je Gplné vynechani modernich komunikacnich a reklamnich strategii na
internetu, zejmeéna v socialnich sitich a videokanalech, jez piedstavuji svych charakterem
koncepty pribuzné televizni reklamé. Jednim z limiti je samozfejmé rozsah prace, ktery

nedovoluje rozsifit oblast analyzy. Tomuto nedostatku jsou tedy vénovany otazky k obhajobé.

Samotna lingvisticka 1 obsahova analyza vybranych televiznich reklamnich spotii je velmi
presna a dusledna. Diplomantka piesvédCivé definuje oividné i skryté “muzské” i “Zenské”




zacileni reklamy, které precizné dokumentuje jasnymi stereotypnimi predstavami, s nimiz
reklama pracuje. V zavéru studie jsou vedle sebe postaveny opatrné zavéry vypovidajici o
“narodnim” charakteru ve zpracovani genderovych stereotypti v Ceskych a némeckych
spotech. Opatrnost je na misté a nelze ji vycitat. Takové zavéry nebyly proklamovanym cilem
analyzy a nejsou vzhledem k malému ndhodnému vzorku reklamnich spotu dostatecne

zavazne.

Diplomantka presvédcila o své schopnosti vyborn€ samostatné analyticky pracovat v prostredi
modernich medialnich a sociologickych disciplinach a genderovych studii. Prokazala hluboky
vhled do problematiky a dobrou praci se sekundarni literaturou. Jazykove je studie 1 pres
obc¢asné stylistické nepresnosti napsana na velmi dobré urovni. Navrh klasifikace: vyborne

Otazky k obhajobe:
1. Na zakladé piesné jakych kritérii povazujete zrovna televizni reklamu za tu s nejvetsi
vypovidaci hodnotou oproti reklamé obrazové (tisténé 1 zobrazované elektronicky) 1

elektronicky definované v internetu (i interaktivni)?
2. Existuji vyznamné rozdily ve zpracovani genderovych stereotyp v téchto riznych druzich

reklamnich sdéleni?
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