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Reklama patii k socializaénim faktorim, jejichz vliv probiha skryt€ a casto byva
dotazovanymi dokonce popiran. Cilem prace bylo zjistit, jak reklama na vybranych Cesky
a némecky hovoricich televiznich stanicich, konstruuje stereotyp Zenstvi a muZzstvi a zda lze
konstatovat genderové pfiznakové jazykové postupy - lingvistickd analyza zde odpovida na
otazku, zda se jazykové praktiky (a které) mohou podilet na re/konstrukci genderu. Vysledky
rozsahlého empirického vyzkumu (celkem 100 reklamnich spoti na dvou soukromych
stanicich) jsou dany do souvislosti s teoretickymi poznatky a genderu jako strukturujiciho
socialniho principu.

Teoreticky uvod je psan s hlubokym vhledem do podstaty véci. Samostatn€ vybrana, studijné
vyborné zpracovand, v praci citovana bibliografie zahrnuje stézejni u nas vydané€ tituly jak
k medialnim studiim a reklamé, tak i k sociologii, psychologii a genderu v jazyce. Prehledna
tabulka na str. 15 poskytuje vysvétleni rozdili mezi vyrazy sex (pohlavi) a gender (socialni
pohlavi); dulezité misto zaujima kapitola 3.1.3. o negativnich strankach médii, o stereotypech
zenstvi a muzstvi v reklamé (s. 26-28, 30 a nasl.) apod. K vyzkumu pfistupovala diplomantka
s hypotézami (s. 37-38), jejichZ platnost zamyslela ovéfit €1 vyvratit. V diléim vyzkumu
zjiistovala mozné souvislosti mezi charakterem vysilanych reklam a denni dobou. Teprve
v pribéhu prace se ukazovalo, jak obtizné bylo téma a jeho uchopeni. Jiz definice kategorii
byla pfedmétem naSich debat, nebot’ rizné kategorie (kap. 5.5.) se prolinaly. Dale bylo nékdy
slozité definovat kritéria pro genderovou zatizenost reklam (tj. stereotypicitu obrazu Zenstvi
a muzstvi), protoZze nékteré reklamy mohou dva jedinci subjektivné chapat odlisne.
Diplomantka se s timto problémem vypotadala se cti (s. 41-43).

Obsahovd i1 jazykova analyza byla provedena s mimofadnou presnosti a fundovanosti.
Autorka konstatovala stereotypni délbu tematickych okruhti na ,,typicky muzské® a ,,typicky
7enské”, avsak stejnou zatizenost dolozZila u jazyka: o krdse (v némecké reklamé téz das
Geheimnis schoner Haut) se mluvi u Zen, okouzlit (n€émecky téz verwohnen) muze n€jaky
prosttedek pouze Zenu, nikoli muZe, domaci prace vykonavaji mdmy, nikoli tatové atd.
Zajimavé jsou postiehy o generickém maskulinu, které rysuje kategorie dealeru, prodejcu,
poradcl, aviak mizi tam, kde reklama cili na Zeny (,,Okouzli kaZdou misto kazdého, str. 62).



Grafika na str. 74 ukazuje podil témat pro reklamni spoty z celkového poctu 50 Ceskych a 50
némecky mluvicich reklam a jejich genderovou zatiZenost. Vzorek je zvolen ndhodné, takze
zavery lze Cinit jen opatrné (srov. s. 75 dole nebo 76, tieti odstavec od konce, v némz je
ovsem nahodilost vzorku pripomenuta), avsak autorka postiehla rozdily mezi reklamami,
Které do jisté miry vypovidaji o sledované spole¢nosti. Na str. 77 by neuskodilo hypotézy
Jesté jednou pfipomenout, abychom nemuseli listovat dopiedu.

Prace je prikladem velmi zodpovédného, samostatného, exaktniho a hluboce kompetentniho
zpracovani slozitého tématu. Diplomantka si vyborné poradila se sekundarni literaturou
a dokazala autonomné a erudované posuzovat i nejasné piipady, kdy danou reklamu bylo
tieba shlédnout opakované, aby bylo zachyceno jeji podprahové poselstvi. Prace je psana
v kultivované ném¢iné€. Navrh klasifikace: vyborné.

Otazky k obhajobé:
I. Jak podle VaSich zjisténi oSetfuje eliminaci genderovych stereotypu Cesky Kodex
reklamy?

2. Téma krasa a péce o zevné&jSek muzi v Cesky a némecky hovofici reklamé: jaké jste
tam konstatovala rozdily a shody?
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