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POSUDEK DIPLOMOVE PRACE
Vztahy mezi vyvojovymi trovnémi zaki Z8 a jejich vnimani reklam

Autorka ve své praci shrnuje literaturu zabyvajici se problematikou televiznich reklam a také
legislativou vztahujici se k jejich pouZivani. Jeji hlavni zaméfeni je na vliv reklam na divaky ve
véku Z8. V teoretické &asti své prace autarka cituje iroky zabér dostupné literatury a to jak
tuzemské, tak zahranieni. Jeji praktick4 st se sestivd z origindlniho vyzkumu, ktery byl
proveden v jedné ze zdkladnich 3kol v Ceskych Budgjovicich, do které mela autorka piistup.

V této Zkole autorka nasbirala data n&kolika rozdilnymi zpiisoby ve viech vékovych skupinach
prvniho a druhého stupné 78. Se zéky prvni a druhé tfidy byla pouZita kvalitativni metoda a Zaci
byli do zkoumanych ohniskovych skupin vybréni na zikladé doporuceni tiidni ucitelky, kterd
posoudila, jak dobfe tito zaci.reprezentuji* svou tfidu. V 3.az9. tiidé byl vyzkum proveden
kvantitativni technikou dotaznikii, které obdrzeli viichni Z4ci a jejich rodite. Na zdkladé uvedenc
literatury autorka stanovila &tyfi hlavni vyzkumné hypotézy zabyvajici se oblibenosti reklam u
7aki, sledovanosti reklam zaky, jejich schopnostmi souvisejicimi s vékem a. tudiz, kognitivni
vyvojovou trovni, a jejich ovlivnitelnosti reklamou. Autor&ina data jsou natolik bohatd, Ze jejich
zpracovani pro diplomovou préaci vyzadovalo omezit se jen na jejich éasti. 1 tak se jedna a velké
mno¥stvi informaci z relativné nevelkého vzorku, coZ zvySuje pravdépodobnost, Ze jejich
spolehlivost je nevysokd. Predevsim analyzovani dat podle jednotlivych tid zt&zuje jejich
interpretaci. Autorka si je védoma viech téchto téZkosti a upozoriiuje, Ze vysledky by se nemély
zevieobeciiovat k celé Ceské republice. Presto 109 navracenych dotaznikii od 145 zakd (75%
névratnost) je impozantni nalez. To, Ze problematika je nahlizena jak z perspektivy zaki, tak

z perspektivy jejich rodi¢t dodava naleziim vice-rozmérny charakter.

Celkove vysledky této prace jsou podnétné a jsou vice méné v souladu s danou literaturou.
Ukazuji na pottebu pro medidlni vychovu v zdkladnich Skolach a to nejen na druhém stupni, ale
jiz na prvnim stupni, kde chapani a rozliSovéni televiznich programii je je$té omezené. Prdce je
adekvatng vybavena grafy a tabulkami a jazykové/stylisticky Gsp&Snd. Price Lenky Topinkové je
tedy nejen ditkazem jejich znalosti v problematice vlivu reklam na déti a mladez, ale i svédéi o
velkém usili, které do ni investovala.

Proto si myslim, e jeji prace je velmi pfinosnd a informativni.
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