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UVvOoD

Média v dneSnim modernim svété tvofi neoddélitelnou soucast zivotniho

prostiedi, pusobi na naSe kazdodenni zivoty a formuji je. Vznikaji nové a nové
technologie, oteviraji se dal$i moznosti, o kterych jsme diive ani nesnili.
,,...2e se nachdazime uprostied vzrusujictho a nebezpecného divadelniho predstaveni.
Jsou tu vytvareny a nabizeny dimenze, které viceméné zastinuji vsechny drivéejsi vysnéné
fantazie. Dokonce je prekracovano i méritko planety, protoZe nds druzice z kosmu
zahrnuji obrazy a zjevenimi, které jsou navic skutecné. Stejny ziistal jen onen maly
clovek, ktery tohle vSechno vymyslel, ale ktery ve svém nitru je odkdzan na ,,temny pud “
a na jiskru, jez vmném stdale problyskavd, a na své pokusy nalézt svétlo pro svoji
orientaci a silu pro své usilovéani. “*

Televize je dulezitou soucasti médii. Od prvnich televiznich vysilani, ktera ve
vyspélych zemich probihala pfiblizné ve ctyficatych letech dvacatého stoleti, se toto
médium zaclenilo do spolecnosti velikou rychlosti a dnes je najdeme prakticky v kazdé
domacnosti. Co bylo pfi¢inou tak rychlého vzestupu? Jak se vyvijela televizni
programové nabidka v Ceské republice? Jaky dopad ma televize na spoleénost — jaké
jsou mozné pozitivni 1 negativni diisledky jejiho sledovéani? Jak se pravdépodobné bude
toto médium vyvijet dal? Jaky byl vyvoj tohoto média v jinych zemich, napt. ve
Spanélsku? Jaké je soudasna situace televize u nas a v cizing?

Nad témito a nékolika dalSimi otdzkami se pokusim zamyslet na nasledujicich
strankach. Pro dokresleni situace a moznych perspektiv pouziji vysledky ze svého
dotaznikového Setfeni u vysokoskolskych studentll Z roku 2008 a pfiloZim i soucasny

dotaznik z roku 2011, ktery vyhotovil Pavel Krej¢i.

! KRAUS, Wolfgang. Televize - novy kontinent : Kultura nebo chaos?. Dana Tuckové; Milan Smid. 1.
vyd. Praha : Ceskoslovenska televize, 1991. 148 s. CS. TELEVIZE; sv. 65. ISBN 80-85005-02-6.
str. 13
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1 HISTORIE TELEVIZE

(televize: tele — z fectiny vzddleny, vision — z latiny pohled)

Televize neni vynalezem jednoho ¢lovéka, ale souhrnem badani, vyzkumi a usili
mnoha lidi. Jeji vyvoj navazal na zkuSenosti s telegrafii, rddiovym vysilanim i
fotografii.

Uz vroce 1843 formuloval skotsky vynalezce a mimo jiné vyndlezce faxu

Alexander Bain tfi nutné principy pro elektronicky pfenos pohyblivého obrazu:

1. Rozlozit obraz na jednotlivé body a opét ho slozit.
2. Svételné hodnoty se musi prevést na elektricky proud odpovidajici intenzity a
naopak.

3. Rozklad i skladani musi probihat synchronizovang.

1.1 DULEZITE MEZNIKY VYVOJE TELEVIZE

e 1873 Angli¢an Willoughby Smith objevil fotoelektrickou vodivost selenia..

e 1884 Némecky student Paul Gottlieb Nipkow vynalezl elektricky teleskop se
schopnosti mechanicky rozklddat obraz na svételné body pomoci rotujiciho
kotouce. Roku 1885 si nechal sviij vynalez patentovat - tzv. Nipkowuv kotouc

se stava jednim ze zakladnich prvkl mechanické televize.
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1897 Némecky fyzik Ferdinand Braun vynalezl katodovy oscilograf (- roku

1909 ziskal za sviij ptinos véd¢é Nobelovu cenu za fyziku).

1900 Na mezinarodnim kongresu v Pafizi pouzil Constantin Perskyj poprvé
slovo ,televize®.

1907 Probéhla prvni vefejna funkéni prezentace mechanického televizniho
pienosu. Provedli jej Georges Rignoux a A. Fournier. Pouzili k tomu bubnovy
skener, jesté¢ nepohyblivé obrazy promitali na ,displej o CtyfiaSedesati
policcich.

1911 Boris Rosing a jeho student Vladimir Kosma Zworykin vytvofili televizni
systém schopny pienaset nepohyblivé obrazy pomoci katodové trubky — tehdy

nad mechanickym rozkladem zvitézila elektronickd modifikace snimani scény.
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e 1925 Spojené staty americké: Charles Francis Jenkins piedvedl obrazovou
siluetu hracky vétrného mlynu v pohybu z ndmoini radiové stanice do své
laboratote ve Washingtonu.

e 1925 Rusko: Ledon Theremin rozvinul zrcadlovou televizi. Pivodné méla 16
fadki, Theremin ji v prabehu roku 1926 rozvinul az na 64 tadka. Také se mu
podafilo promitnout pohybujici se siluety na 5 stopou obrazovku.

e 1927 Herbert E.Ives ptedstavil televizni systém na principu odrazu svétla.

e 1926 Skotsky vyndlezce John Logie Baird ptredvedl funk¢ni televizni systém
schopny zobrazit pohybujici se rozeznatelny obraz (tento systém snimal 30

fadk).

e 1927 J. L. Baird pfenasi po dvou dratech telegrafniho vedeni obraz z Londyna
do Glasgow ( 700 km).
- Bairdova televizni spole¢nost vyslala prvni zaoceansky televizni signal mezi
mésty Londyn a New York. Baird také pfedved! infraervenou stereoskopickou
televizi pouzitim riznych druhti cocek, diski a filtrt, kterd do jisté miry zvladla
reprodukovat i barevny obraz. Mimo jiné experimentoval i s trojrozmérnymi obrazy
a zaroven vytvofil videovy nahrdvaci systém nazyvany ,,Phonovision®“. Bairdav
televizni systém se rozvinul z 30 na 240 tadkii. Tuto technologii pouzivala pro své

vysilani BBC. Pocet fadki pak predcila az spole¢nost Marconi-EMI s 405 tadky.

14



e 2. 11. 1936 Zahijeni prvniho pravidelného vysilani televize na svété. Ve
vysilani se stfidaji Baidova mechanicka televize (240 tadka) a elektronicka
televize firmy E.M.L.(405 tadki) Vysilalo se denné od 15.00 do 16.00 a od
21.30 do 23.00. Bé&Zzny televizni pfijimac stal ptiblizné 120 liber a jeho
obrazovka méla rozméry 17 x 22,5 cm.

e 1937 Television Advisory Comittee (Velka Britanie) doporucuje pro dalsi
pouzivani elektronickou televizi spolecnosti E.M.I. Elektronicka televize tak
definitivné vitézi nad televizi mechanickou.

e 12.5.1937 Prvni piimy televizni ptenos — Velka Britanie ( korunovace krale

Jittho VL. ).

V nejvyspélejSich zemich (Spojené staty americké, Velka Britanie) zacala byt
televize bézne k dostani ve Ctyficatych letech a stala se postupné soucasti vybaveni
kazdé¢ domadcnosti jako zdroj zdbavy a informaci. Kolem roku 1970 zacal rozvoj
videovych nahravek, ktery se postupem €asu vyvinul do DVD nahravek. V soucasné
dobé se DVD nahravky zac¢inaji nahrazovat technologii blu-ray, kterd se vykazuje vyssi

kapacitou i kvalitou.
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1.2 HISTORIE TELEVIZE V CESKE REPUBLICE

Rozvoj televize v Ceskoslovensku zapocal jiz pred 2. svétovou valkou, ale zajem
o ni zdaleka nepfevySoval védecké nadSeni, které panovalo napt. v Némecku nebo ve
televizniho vysilani na nasem uzemi, se stal FrantiSek Pilat, ktery sestrojil prvni
televizni piijimac u nas a zachytil na poc¢atku tficatych let pokusna vysilani z Londyna a

Berlina.

Uroven tehdejSich experimentalnich pokusii vysilani miZeme vidét na jednom

ze zdznamu Clena prazského radioklubu Gustava Mahlera:

., ... Na radioprijimaci jsme méli predem vyladénou vinu 261,5 m Londyn, ale kdyz mélo
dojit k vysilani, ozvala se nam stanice jind, tedy honem doladit, nékdy to slo Spatne,
nekdy jsme uz vinu 261,5 m nechytili, pulhodinka utekla a bylo po seanci...Druhy den
Sel Londyn dobre, byla piilnoc a na osu Nipkowova kotouce jsme nasadili vrtacku 2) a
tocili a tocili. Kdyz uz se nam zddlo, Ze jsme na 750 otdackach, bud’ jeden nebo oba jsme

e , Ny . .. . 2
vykrikli ,, ted’. Ale cary se rozlezly, synchronizace nenaskocila a hra zacala znovu...*

Byl to viak jiny ¢esky védec — doc. dr. Safranek, ktery roku 1935 sestrojil prvni
kompletni televizni aparaturu pro vysilani i pfijem mechanické televize (zafizeni
pracovalo s tficetitadkovou normou a snimkovym kmitoétem 12,5 Hz., obrazek byl
promitian na matnici o rozméru 10 cm x 15 cm). Safranek se zaslouZil o propagaci
televize: potadal prednasky uspoiadané v mnoha méstech Cech, Moravy i Slovenska a
vydal knihu Televise. V prosinci roku 1938 Safrankova skupina piedvedla prvni desky
pfijimac s normou 240 fadki.

Tehdy se zacalo diskutovat o Ceském nazvu pro nové vznikajici sd€lovaci
prostiedek, ktery by nahradil cizi slovo ,,televise. Mezi ndvrhy patiilo: rozhled, obzor,
zvukobraz, délnohled, radiovidec, jasnomet, hlasobraz, rozvid, okovid, fotovid,
vidimvas, atd. Dale se hovofilo o nazvu pro clovéka sledujiciho televizi: teledivak,
telehledi¢, dalkohledi¢, dalkodivak, dalkopozorovatel... Nicméné nakonec se zadny

Z téchto nazvl neujal.

28T RASMAIJER, Vladimir. Historie televize v Ceskoslovensku. Dil 1. 1.vyd. Praha 1978. 55.s. ISBN 17—
435-79. str. 20-21

16



Veskery vyvoj televize u nds poté prerusily valecné udalosti. Po valce byl
vyzkum opé€t obnoven.

V roce 1948 se na Mezinarodni vystavé rozhlasu MEVRO v Praze uskutecnilo
prvni veiejné pokusné televizni vysilani. O pét let pozdé€ji, a to 1. kvétna 1953, bylo
zahdjeno zkusebni televizni vysilani ze Studia Praha v Méstanské Besed¢ a 25. unora
1954 se prohlasilo za pravidelné. Roku 1953 se pro prvni televizni vysila¢ adaptovala
PraZska rozhledna na Petfiné.

Nejprve televize vysilala v 1ét¢ dva dny v tydnu, v zimé tfi dny v tydnu, v
listopadu 1953 se pocet vysilacich dnti rozsifil na ¢tyfi, v roce 1955 na Sest dni v tydnu
a od 29. prosince 1958 vysilala televize své porady uz po cely tyden. V Sedesatych

letech byla zahéjena vystavba novych televiznich stfedisek v Praze a Bratislave.

31. prosince 1955 Ostrava - 3. listopadu 1956 Bratislava

6. Cervence 1961 Brno 25. tnora 1962 KoSice

Narust televiznich koncesionait byl prudky (viz ptiloha).

Po usneseni v roce 1965 a 1967 vlada rozhodla o vytvotfeni druhé¢ho programu.
Vznikly tak pfedpoklady pro dalsi technické a programové zmény v sedmdesatych
letech.

V fijnu 1970 byly dokonceny prvni etapy vystavby a predany prvni provozy v
novych televiznich stfediscich na Kavcich hordch v Praze (17. fijna 1970) a v Mlynské
dolin¢ v Bratislavé (26. fijna 1970). Dalsi etapy vystavby pokracovaly az do konce 70.
let a toto rozSifovani vyrobnich a technickych kapacit umoznilo zvétSovat rozsah

vysilani.
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Dne 10. kvétna 1970 bylo vysilani obohaceno o druhy
program. Na ném bylo 9. kvétna 1973 zahdjeno pravidelné barevné

vysilani.

Na prvnim programu se zacalo barevné vysilat 9. kvétna 1975. V lednu 1979 byl
v Praze zprovoznén novy objekt televizniho zpravodajstvi na Kavc¢ich horach. Prvni
televizni vysilani se konala v pfimém pienosu — vysilaly se pfedev§sim divadelni

inscenace a besedy.

2 PRINCIP FUNGOVANI TELEVIZE

Princip televize spo¢iva v neustalé pifeméné optického obrazu v elektricky
obrazovy signdl (= obraz se rozlozi na velky pocet bodl rizného jasu a barvy)
Vv televiznim snimacim zafizeni, tento signal se ptfenese do televizniho pfijimace a
nasledné se opét preméni na opticky obraz.

V jednom snimku se obraz linedrné rozklada urcitym poctem fadka — rozklada
se po fadcich zleva doprava s rychlym skokem zpét. Evropské soustavy pouZzivaji pro
rozklad 625 tadku s rychlosti 25 obrazki za sekundu.

Barevny obraz spociva v prenosu barevné informace soucasné s pfenosem jasu.
V podstaté se pienasi informace o ¢ervené, modré a zelené sloZce v obraze, kterd da po
aditivnim smichani plivodni obraz.

Televizni pozemni vysilace §ifi televizni informace v kmito¢tovych pasmech od
47 do 862 MHz, ktera jsou rozd€lena do péti pasem a 69 kanalii. V Evropé se nejvice
pouziva soustava barevné televize PAL (625 tadkii v obraze, obrazova frekvence 50 Hz)
a ve Spojenych statech americkych NTSC (455 tfadka v obraze, obrazova frekvence 60
Hz).

2.1 KABELOVA TELEVIZE

Kabelova televize funguje na principu pfenosu dat a obrazu pomoci kabelovych

rozvodi. Od devadesatych let 20.st. je nejvice vyuzivana k rozvodu signalu opticko-
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koaxialni kabelaz. Kabelova televize nabizi zakaznikovi §ir$i nabidku televiznich kanala

a obraz ptenasi ve vyssi kvalité.

2.2 DIGITALNI TELEVIZE (DVB-T - Digital Video Broadcasting - Terrestrial)

Digitalni televize funguje na principu vysilani z pevné ukotvenych vysilaci.

Vysiléani je pfijimano standardnimi anténami.

3 FUNKCE TELEVIZE V CESKE MODERNI SPOLECNOSTI

Zakladni funkce televize:

» informacéné — vzdélavaci
* kulturné — vychovna

» zabavna

V prubéhu pusobeni televize mizeme vidét zietelny pohyb od prvnich dvou

zminénych funkei k funkci zabavné.

3.1 TELEVIZE 20.STOLET{ KONTRA TELEVIZE 21. STOLETT]

Televize 21.stoleti je odliSnd od televize 20.stoleti. Ve 20.stoleti byla televize
novym mediem netusenych moZnosti, na které se soustiedila Siroka pozornost a které si
razem ziskalo svét. Televize znamenala zlom ve vyvoji médii, jelikoz na rozdil od
rozhlasu ¢i jinych sdélovacich prostiedkii dokdzala pfenaSet obraz a plsobit na dva
smysly zaroven.

Veliky boom ve vyvoji televize u nas nastal po roce 1989, kdy se oteviely

hranice a do CSSR zacaly proudit pofady vytvofené na Zapadé. Tyto pofady s sebou
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pfinesly novy druh seridlt, ale pfedevSim se radikdlné zrychlilo tempo televizniho
vysilani. Tuto tendenci jesté utvrdilo kabelové a satelitni vysilani zdpadnich televiznich
programdi.

Veiejnopravni Ceskoslovenska televize, pozd&ji Ceska televize se tak od
zakladli zménila. Zaroven vznikla televize Premiéra, jejiz idea byla slucovat
vetejnopravni a komer¢ni principy. Tato prvni komeréni televize vSak neméla veliky
ohlas. Zasadni zvrat si vynutil az nastup komercni televize TV Nova.

TV Nova byla projektem francouzsko - kanadskym. Spole¢nost CET 21 vyhrala
roku 1993 ve vybérovém fizeni na celoplosné vysilani. Mezi potady, které slibovala ve
svém projektu, pattily pravidelné porady o Evropé, euroregionech, Slovensku,
sudetskych Némcich, kazdodenni Setfeni sociologli o aktudlnich otazkéach, potad ,,Praveé
tento den®, kde méla zajimava, moudra nebo populdrni osobnost komentovat udalosti

dne pravé pred rokem, desetiletim, apod., do reklamnich blokti mély byt zatazovany

pouze ty reklamy, jez obstaly v narocnych odbornych testech, apod.

Navrh puvodniho programu Novy:

dopoledne

05.00 Blok, kombinujici zpravy a hudebni klipy
08.00 Obchodni vysilani, vysilani pro podnikatele
09.00 Blok vzd¢lavacich potadii

odpoledne

12.00 Filmy, zdravotni, ekologické pofady, zensky magazin
15.00 Zpravy

15.05 Ekologické vysilani, socialni a pravni vychova

16.00 Zpravodajstvi

16.05 Kulturni magazin, vazna hudba, univerzita pro

treti generaci, regionalni vysilani
17.05 Blok potadi pro déti

18.00 Poradenska televize s testovanim vyrobka

18.30 Televizni sociologicky prizkum
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Porady TV Nova z 14.4.2011

5.59 Snidané s Novou
9.05 Michael, americka komedie

11.40 Tescoma s chuti

12.00 Poledni TV noviny, Pocasi
12.30 Walker, Texas Ranger I11, serial
13.40 Vrazedna ¢isla VI, serial
14.35 Pohotovost XIV, serial
15.35 Krok za krokem, serial
16.05 Beze stopy 1V, serial
17.00 Odpoledni TV noviny, Pocasi
17.35 Tisic a jedna noc
18.30 Ulice, serial



vecer

19.00 Zpravodajstvi 19.30 Televizni noviny, Pocasi

19.20 Sportovni zpravodajstvi 20.00 Ordinace v rizové zahradg, serial
19.30 Prave tento den (o tom, co se stalo pred 1éty) 21.30 Kriminalka Las Vegas X., seridl
20.00 Blok s televizni zabavou nebo vzdélavaci soutézi 22.30 Noc¢ni Televizni noviny, Pocasi

21.00 Hlavni zpravodajska relace

21.20 Blok s filmem nebo zabavnim potadem 23.05 Detonator, akéni film

23.00 Komentované vysledky rychlého televizniho 0.50 Beze stopy, serial

Setfeni o nazorech populace 1.35 Novashopping

23.10. Zabavni, kulturni nebo hudebni potad 2.15 Walker Texas Ranger 111, serial
00.00 Zpravodajstvi 2.55 Agko

00.10 Film, hudba, zabava, interaktivni televize 3.45 Stefanie VI, serial

5.20 Novashopping

Ackoliv piivodni plan byl zcela odlisny, televize Nova se postupné vyvinula
Vv klasickou komercni televizi zdpadniho typu. NejvétSi prostor nechavala vysilani
zapadnich potadd (- takika bez evropské tvorby) hlavné seridlového typu (Dallas,
Dynastie, Tak jde cas) — které mély piednost pfed dokumentarnimi a vzdélavacimi
pofady, klipovitost, senzacechtivost, rychlé stfihy, vyrazny obraz, vyrazny zvuk,
»krvavé zpravodajstvi“ (Nova se nebala mluvit oteviené¢ o vrazdach, znasilnénich,
loupezich, apod.). Potady byly tvofeny pro vétsinovou spole¢nost. Uspéch Novy byl
dan tim, Ze Slo o zcela novy projekt, ktery nabizel dosud nevidané programy a snazil se
komunikovat s divakem - dat mu pocit jeho vlastni zaclenénosti (potad Volejte rediteli).

Po uspéchu Novy se posilil dalsi komer¢ni kanal Premiéra — v roce 1997 se pod
vidinou ,,nového zacatku“ Premiéra pfejmenovala na Prima a po néjakém case se
dostala na 21-22% podilu na trhu, avsak dodnes se nezbavila druhého mista v souboji
s Novou.

CT se pod vlivem komerénich stanic musela zménit jesté radikalngji, protoze
stard schémata jiz neslibovala divacky zdjem. Zménila se technika, tempo vysilani
(zmizely hlasatelky, tzv. ,,pfestavky*), design, oblékani moderatorti, skladba programu i

obsah potadt.
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CT2 se postupné vyprofilovala jako vzdé&lavaci kanal s prostorem pro
mens$inové, okrajové zanry (tento kanal dnes sleduje asi 3% populace). Vznikly také dva
nové kanaly (pfistupné pouze prostiednictvim kabelové a digitalni televize) —

zpravodajsky kanal CT24 a sportovni CT4 SPORT.

Dnes se televize potykd s krizi. Rapidn€ ubyva pocet televiznich divaki. Do
programu se zaclenuji nové pofady ve snaze prilakat divaky zpatky k televizi (reality-
show). Na nejsledovanéjsim postu stoji v soucasné dob¢ Ceské seridly, proto zaujimaji
nejprednéjsi mista na programu televizi.

Struktura dne$niho vysilani CT1, Novy a Primy je sice stale jesté odlisn4, ale 1ze
vystopovat podobna schémata - televizni program totiz neni sestavovan nahodné¢:
dopoledne a blizky cas po poledni nejvice vyhovuje détem a Zendm v domécnosti
(Nova, Prima - zahraniéni komedie, detektivni nekrvavé potady, serialy; CT1 - reprizy),
pohled nejzajimavéjsi potad, coz vSak plati jen n€kdy, nebot’ ¢asto mé jen tlohu udrzet
divédka u TV az do cca 21.30-22 hod., kdy se vysila ten opravdu nejlakavéjsi potad ( -
nejlakavéjsi pro tzv. vétSinového divaka). V pribe&hu noci se vysilaji méné atraktivni
potfady nebo potady, které jsou sice atraktivni, ale pro mensi procento lidi (reprizy,
erotické potady).

Jde tedy o to zaujmout co nejvétsi pocet divakll a zajistit si tak co nejvetsi
moznou sledovanost. JelikoZ vétSina populace ma praimérny inteligenéni kvocient (90 —
110 1IQ), televize se snazi co nejvice zapisobit na pramérné inteligentni lidi. Z toho
davodu jsou potady s vyssi intelektualni hodnotou do programu zac¢leiovany vzacnéji a
jejich nejvyssi procento najdeme na kanalech CT2 a CT24.

CT1 si stale drzi status vefejnopravni televize, ktera by méla zachovavat jistou
uroven a zaroven vyhovét divakiim v celé $ifi jejich spektra. Avsak je ziejmé, Ze i ona
se musi do jisté miry chovat komercné, aby si udrzela divaky (proto zacleniuje do svého
programu potady amerického typu late night show Uvolnéte se, prosim nebo tanecni

soutéz celebrit Star Dance).
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3.2 MANIPULACE VEREJNOSTI

Televize se od samého pocatku stala nejlepSim mediem pro manipulaci
s vefejnosti: lze ucelové vybirat informace — zejména do zpravodajskych potada -
Televizni noviny, Zpravy, Udadlosti (televizni zpravodajstvi md na vSech stanicich
nejvetsi sledovanost) a publicistickych pofadl. Lze rozhodnout, které informace budou
a které nebudou sdé€leny, co se oznaci za pravdu a co za lez, kdo bude hrdina a kdo
zlocinec. ..

Lidé, kteti ovladaji televizi, jednaji pfevazné s ohledem na finan¢ni uspéch a
zisk. Odtud také prameni vybér informaci. Jelikoz maji média veliky vliv na vefejnost,
stavaji se prostifedkem propagandy (napi.v komunistické dobé byla televize vyuzivana
Kk propagand¢ totalitniho rezimu). Ve vyspélych zemich (zvlasté v USA) dnes média
ovlivituji pfedev§im ndrodni, ale hlavné nadnarodni lobbistické skupiny a povolani
lobbisty je zcela b&zné akceptovano. V Ceské republice je také &im dal vétsi vliv
lobbistl, ackoliv se jedna spiSe o jednotlivce. Toto povolani je u nds pojimano do jisté
miry jako nepoctivé.

Rada lidi sledujicich televizni zpravy nepochybuje o sd&lenych informacich,
existuje presvédceni: ,JJe to pravda, protoze to fikali v televizi.* S timto tvrzenim se
ztotoziuje zejména meéné vzdéland, dale mladsi €1 naopak starSi ¢ast populace, kterd je
nejlépe ovlivnitelnd a tvoii vétSinu. Panuje tedy pfesvédceni, Ze v tak seridznim mediu
by ndm nemohli lhat, ackoliv nikde nemame uveden piesny zdroj informace.
Zpravodajstvi tedy mize nejlépe ovlivitovat vetejnost, jsou zde formulovana stanoviska
a poskytovan prostor pro vyjadieni (nazory ,,obycejnych lidi, které slySime v pribchu
televiznich zprav, jsou vSak mnohdy pouze ,,hrané*).

Na zpravodajstvi je kladen nejvét§i narok vyvazenosti a nezavislosti, proto je
vSak zaroven nejZzadan€jSim ,,zboZim*“ pro lobbisty. Nejvyssi tlak na informacni
vyvazenost zpravodajstvi vyvijeji politické strany pfed volbami nebo pied zlomovymi
informacemi (napt. véalka), avSak v zakulisi do n¢ho prostfednictvim lobbistl smétuji
ucelové informace (ptiklad: ,,Pfedseda ODS Mirek Topoldnek mé milenku; Jifi
Paroubek nevystaci se svym platem, apod.*). Tak se lobbisté znepratelenych stran snazi

ovlivilovat vefejnost.
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Zde bych rada poznamenala, Ze pro novinafe plati pravidla Etického kodexu
novinafe. Ten urCuje, ze novinafi by mél pracovat s ovéfenymi informacemi
z daveéryhodnych zdroji a tvofit zpravy objektivni a pravdivé.

Ptipadnymi stiznostmi na nepravdivost zprav v televizi se zabyva Rada pro
rozhlasové a televizni vysilani (tj. spravni ufad, ktery vykonava statni spravu v oblasti
rozhlasového a televizniho vysilani a pfevzatého vysilani a dohlizi na zachovavani a
rozvoj plurality programové nabidky a informaci v oblasti rozhlasového a televizniho
vysilani a prevzatého vysilani, dba na jeho obsahovou nezavislost a plni dalsi ukoly
stanovené timto zdkonem a zvlastnimi pravnimi ptedpisy - zdkon ¢. 231/2001 Sb.).
Nicmén¢ poskytované informace nejsou vzdy pravdivé — viz. napt. nepravdivé zpravy o
tajnych irdckych zbranich k ospravedlnéni americko - britské invaze do Irdku.

Televize ma ze vSech médii nejvétsi moc tvofit nové ,hvézdy*“. Tito lidé
(pojimani jako tzv. ,,celebrity) se nemusi nutné proslavit tim, Ze by néco vyjimecného
uméli, ale nejdulezitéjsi je, aby byli co nejvice vidét (reality show). To vyvolava tezi, ze
,»kdo neni v televizi, neexistuje. Televize tak manipuluje s nadzory lidi na urcité osoby

¢1 miize zpusobit jejich upadnuti v zapomnéni.

3.2.1 REKLAMA

(tj. propagace né&jakého vyrobku, sluzby, obchodni znacky, apod. za G¢elem vyvolat o ni

zajem a zvysit prodej).

e Zakon ¢. 40/1995 Sb. - o regulaci reklamy

,, Reklamou se rozumi oznameni, predvedeni ¢i jind prezentace Sirené zejména
komunikacnimi médii, majici za cil podporu podnikatelské cinnosti, zejména
podporu spotreby nebo prodeje zboZzi, vystavby, prondjmu nebo prodeje
nemovitosti, prodeje nebo vyuziti prav nebo zavazkii, podporu poskytovani

v . 4 r [ 3
sluzeb, propagaci ochranné znamky *.

* http://www.digizone.cz/zakony/zakon-40-1995/
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Televizni reklama mé ze vSech medidlnich reklam nejvétsi vliv, jelikoz plsobi
celoplo$né — po celé Ceské republice. Televizni reklama je hnacim motorem televiznich
stanic, nebot’ je financuje (s vyjimkou CT, kde &ast piijma tvoii koncesionaiské
poplatky a prostor pro reklamu je omezen).

Cena reklamy se pohybuje podle divacky silngjSich a slabSich casti. Nejdrazsi
reklamni cas je tzv. ,,prime-time“, kdy k televizi usedd nejvice divakl (napi. pied

televiznimi novinami TV Nova).

Reklama se objevuje:

e Vv uzavienych blocich

e Vroli:, Tento pofad vam ptinasi“

o skryt¢ — tzv. ,product placement: Tento jev se vyskytuje ¢im dal Castéji a
funguje na principu zaclenéni né&jaké znaCky piimo do seridlu ¢i filmu, kde
hlavni hrdina pije limonadu specifické znaCky, myje si hlavu znackovym
Samponem, apod. U nés je tato skutecnost jest¢ pomérné novd, ale zacina
nabyvat popularity (napt. film Raffdaci - hlavni hrdinové piji kavu Nescafé, ji
cokoladové tyCinky Deli; film Vsechno mnejlepsi - hlavni hrdina posloucha
Frekvenci 1, apod.). Tato reklama je regulovana pravidlem, Ze se nesmi
vyskytovat v seridlech a pofadech pro déti a nesmi pfimo nabadat ke koupi
produktu ¢i na néj n¢jak vyrazné poukazovat. V budoucnu by se méelo na zacatku
a na konci kazdého potadu, v niZ bude tato reklama uzita, objevit upozornéni na

ni.

Televizni reklama jako takova je Cisté komeréni zalezitosti a jejim hlavnim cilem je
zisk. Ma siln€ manipula¢ni charakter.

Kdyz se podivdme na vznik a vyvoj komercni spole¢nosti, vidime pohyb
smérem od spojeni s ptirodou. Odfizli jsme se od ptirozenych zdrojii a v naSem umélém
prosttedi muze relativné cokoliv nabyt hodnotu. Diive, kdyz jsme méli sva obydli, své
vlastni zdroje obzivy, nebyli jsme tolik fixovani na vyrobky. Nyni jsme vSak od
zékladnich zdroji izolovani a musime pracovat, abychom ziskali penize a mohli si je

poridit.
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Reklama nas chce pfimét vlastnit a shromazd’ovat produkty. Nejde vzdy o
produkty, které opravdu potiebujeme — dokud neexistovaly viné do bytl, depilaéni
krémy ¢i vysousece vlasii, pottebu téchto vyrobkii jsme nepocitovali. Reklama nas tedy
piesvédCuje o tom, Ze néco potiebujeme a odvadi nas tak od naSich skute¢nych pocitt.
Jejim cilem je vyvolat vnitini pocit nespokojenosti.

Proces vytvéfeni reklamy je velmi slozity a je k nému potieba pomoci nejen
technikd, reziséru a grafiku, ale také sociologli a psychologt. Reklamni agentury sleduji
programovou strukturu a procento sledovanosti jednotlivych potfadi a odhaduji, jaka
¢ast populace se zrovna na dany porad diva. Na zdklad¢ téchto informaci vytvari
reklamy s cilem ovlivnit pravé tu skupinu, ktera by mohla mit o dany vyrobek nejvétsi
zdjem. V reklamach pro mladistvé je vyuZzivano vtipu a Casto jsou zasazeny do prostiedi
mladych lidi, reklamy pro Zeny zas ptsobi na smysl pro rodinu, ¢istotu domova, apod.

Pti sportovnich utkdnich bézi v pfevazné mitre reklamy urcené pro muze (holici
strojky, auta), naopak pted a béhem vysilani telenovel a pofadii urenych pro Zeny se
vysilaji hlavné reklamy na praci prostfedky, potraviny, kosmetiku, atd. Zvlastni
skupinou jsou déti, které jesté nejsou vydéleéné Cinné, ale maji schopnost ovlivnit
rodice, aby jim zadany vyrobek koupili.

Pti tvorbé reklamy se pracuje s barvami (Casto se pouziva modra barva, protoze
pusobi na ¢lovéka pozitivnim a uklidiiujicim dojmem), je-li v reklamé zobrazeno dité,
vyvold to ve vétSiné lidi pocit radosti; pracuje se s hudbou, pfirodnimi motivy a
zajimavymi efekty. Zvlast€ pro mladé lidi jsou uréeny neobvyklé ¢i vtipné slogany,
které¢ jsou snadno zapamatovatelné (,,Nevaz se, odvaz se*; , Nasleduj instinkt,
poslouchej Zizen.*) - je zde patrna snaha vyvolat touhu po pocitu ,,byt in“. Také si
muizeme povSimnout snah vyvolat divéru k vyrobku pfidanim piizviska ,tradi¢ni* nebo
dat své znacce zajimavé logo ¢i n&jakou konkrétni tvar (maskota), ktera se pamatuje
lépe nez-li pouhy ndzev. Jako piiklad muize poslouzit postava lisky, kterd zajistila
tispéch Ceskomoravské stavebni spofitelné.

Z televiznich obrazovek vSak nevymizely ani stereotypni reklamy, kde se
opakuji zazitd schémata (vychazi se z poznatku, ze Clovék si nejlépe zapamatuje to
nejprimitivngj§i schéma) — napt. reklamy na praci prasky (schéma: zoufald pani se
Spinavym kusem oble¢eni oproti St’astné pani s novym pracim praSkem, posléze zoufala

pani novy praci praSek pouzije, prozii a je také $t'astna).
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V budoucnu ¢eka Ceskou republiku n&kolik zmén tykajicich se reklamy. Navrhy
Smérnice Evropského parlamentu a Rady 2007/65/ES podporuji reklamni cetnost —
Vv dokumentech a seridlech bude moci byt reklama az pétkrat za hodinu, ve filmech,
V televiznich zpravach a v potadech pro déti kazdych tficet minut. Reklama se bude
moci objevit i Vv televiznich zpravach. Casovy limit spolu s teleshoppingem ziistane i
nadéle 12 minut za hodinu.

Funkci regulace reklamy v Ceské republice zastava Rada pro reklamu. Tato
vychodoevropska organizace, zaloZzena roku 1994 médii a agenturami po vzoru
vyspélych evropskych statli, dohlizi na pravdivost a decentnost reklamy (od roku 1995
¢lenem EASA — Evropské asociace samoregulacnich organt).

Clenové Rady pro reklamu: ARBOmedia.net Praha, spol. s r.0., Asociace
¢eskych reklamnich agentur a marketingové komunikace, Asociace direct marketingu a
zasilkového obchodu, Asociace komunikacnich agentur, Asociace provozovatell
kurzovych sazek, CET 21 spol s r.o., Ceska asociace venkovni reklamy, Ceské
pojistovna a.s., Ceska televize, Cesky svaz pivovarti a sladoven, Forum PSR, Ceské
sdruzeni pro znackové vyrobky, Cesky rozhlas, CEZ, a.s., FTV Prima, spol. s r.o.,
MEDIA MARKETING SERVICES s.r.o., Nestlé Cesko s.r.o., Opavia - LU, as,
Pivovary Staropramen a.s., Plzefisky Prazdroj, a.s., Potravinaiska komora Ceské
republiky, Regie Radio Music spol. s r.o., Reklamni spole¢nost McDonald’s s.r.o.,
SAZKA, a.s., Screenvision Czech, s.r.o., SdruZeni pro internetovou reklamu , T-Mobile
Czech Republic a.s., Unie vydavateli. *

Pro reklamu v CR dale plati pravidla ustanovena zakonem.

Nékteré vyhatky ze zdkona o reklamé v CR:

¢ zakazuje se reklama zaloZzena na podprahovém vnimani. Takovou reklamou se pro
ucely tohoto zakona rozumi reklama, ktera by méla viiv na podvédomi fyzické osoby,
aniz by ji tato osoba védomé vnimala

¢ reklama nesmi byt v rozporu s dobrymi mravy, zejména nesmi obsahovat jakoukoliv
diskriminaci z ditvodii rasy, pohlavi nebo narodnosti nebo napadat nabozZenské nebo
narodnostni citéni, ohrozovat obecné neprijatelnym zpiisobem mravnost, sniZovat
lidskou diistojnost, obsahovat prvky pornografie, nasili nebo prvky vyuzivajici motivu

strachu. Reklama nesmi napadat politické presvedceni.

* http://www.rpr.cz/cz/index.php
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¢ reklama nesmi podporovat chovani poskozujici zdravi nebo ohrozujici bezpecnost
0sob nebo majetku, jakoz i jednani poskozujici zajmy na ochranu Zivotniho prostiedi.

¢ reklama sirend spolecné s jinym sdélenim musi byt zietelné rozlisitelna a vhodnym
zpusobem oddélena od ostatniho sdéleni.

¢ reklama nesmi, pokud jde o osoby mladsi 18 let, podporovat chovani ohrozujici jejich
zdravi, psychicky nebo moradlni vyvoj; doporucovat ke koupi vyrobky nebo sluzby s
vyuzitim jejich nezkusenosti nebo duverivost; nabadat, aby premlouvaly své rodice nebo
zdkonné zastupce nebo jiné osoby ke koupi vyrobkii nebo sluzeb

¢ reklama na tabakové vyrobky nesmi byt zameérena na osoby mladsi 18 let zejména
uzitim prvki, motivii, prostredkii nebo akci, které jsou takovym osobam prevazné urcené
anebo volnou distribuci predmétii spojenych s uzivanim tabakovych vyrobku, které by
byly pritazlivé pro osoby mladsi 18 let; znazorniovat osoby mladsi 18 let; v reklameé na
tyto vyrobky mohou byt znazornény pouze osoby, které jsou nebo se zdaji byt starsi 25
let

¢ reklama na alkoholické ndpoje nesmi nabadat k nestridmému uzivani alkoholickych
napojii anebo zaporné ¢i ironicky hodnotit abstinenci nebo zdrzenlivost, spojovat
spotrebu alkoholu se zvySenymi vykony nebo byt uZita v souvislosti s rizenim vozidla;
vytvaret dojem, Ze spotieba alkoholu prispiva ke spolecenskému nebo sexudlnimu
uspechu; tvrdit, Ze alkohol v napoji ma lécebné viastnosti nebo povzbuzujici nebo
uklidnujici ucinek anebo Ze je prostredkem reseni osobnich problémii; zduraziiovat
obsah alkoholu jako kladnou vlastnost napoje

¢ reklama na potraviny nesmi uvadeét v omyl zejména pokud jde o charakteristiku
potravin, jejich vilastnosti, slozeni, mnozstvi, trvanlivost, puvod nebo vznik a zpiisob
zpracovani nebo vyroby, pokud jde o prisuzovani ucinkii nebo vlastnosti, které

. . w5
potravina nevykazuje

% http://www.apotex.cz/pub/cz/O-spolecnosti/Zakon-o-regulaci-reklamy.html
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3.3 PORADY S NEJVYSSI SLEDOVANOSTI:
NEJCASTEJI ZACLENOVANE DO PROGRAMU

Jelikoz se televize v posledni dobé potyka s ubytkem sledovanosti, snazi se
vSemozn¢ prilakat divaky k obrazovkam. Pro inzerenty jsou ldkadlem mladi lidé a
teenagefi, protoze jsou snadno ovlivnitelni a radi utrdceji. Televize pro né vytvofila

poiady jako VyVoleni (Prima), Ztraceni &i Utek z vézeni (Nova).

3.3.1 REALITY SHOW

., Porady, s jejichz pomoci jsou realné udalosti vyuzivany k ziskani co nejvetsi
pozornosti divakit a pocuchani jejich nervii. Informacni hodnota déje a zpravy o
Souvislostech udalosti ustupuji do pozadi ve prospéch spektakuldarni prezentace. 6

Kdyz nizozemské televize staly pied krachem a nemély co vysilat, vymyslely
reality show, kterd je zachranila (Big Brother se vysilal v Nizozemsku poprvé roku
1999, k nam dorazil spole¢né s VyVolenymi o Sest let pozd&ji).

Za ptredchudce reality show bychom mohli povazovat mydlové opery, talk show
a sitcom. Reality show je pofad pfevazné soutézniho charakteru, ktery je zalozen na
zobrazeni ,,redlného* Zivota. Hlavni postavy jsou vétSinou neherci, k zdbérlim jsou
pouzity skryt¢ kamery. Tyto potady se snazi do celého procesu zapojit i divaky

(moznost rozhodnout, kdo zvitézi napt. pomoci zaslani sms zpravy).

Zéaznam z prvni &eské reality show Cesko hledd Superstar:

- 22 epizod

5.unora 2004 - 2500 000 divaka

14. biezna 2004 - 2 806 000 divakt — 724 069 hlasi
4.dubna 2004 - 2676 437 divakd — 440 661 hlast

6 KUNCZIK, Michael: Zdkiady masové komunikace, 1.vyd., Praha: Karolinum, 1995. 307.s. 80-7184-
134-X,5.273
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findle: - 3 341 628 divaki — 2 980 974 hlast

— beéhem 1. kola zasldno pies 13 000 000 hlasti (z jednoho c¢isla mozno zaslat

maximaln¢ 50 hlast, cena za sms: 6 K¢). Celkové: 78 000 000 K¢ za sms.

3.3.1.1 STEREOTYPY V REALITY SHOW
o divky v plavkach, popiipad¢ nahota
e téma lidskych vztaht a jejich konfliktd: rodina, muz x Zena; sexualita
e ¢emoce

e vyrazy moderator

3.3.1.2 TEMATA V REALITY SHOW

e souziti (Big Brother, VyVoleni)

e vztahy a seznamky (Vymena manzelek, Joe miliondr, Balirna)

e preziti (Trosecnik)

e zaméstnani (Job Match Maker)

e extrémni podminky (Global Extremes)

e zpév (SuperStar)

e mezni témata (60 Minutes, Tabu smrti (eutanazie v pfimém ptenosu))
e vzhled, image (Vypadas skvele!, What not to Wear, The Stan)

e nebezpeci, strach (Fear Factor)

o celebrity (The Osbournes, Miizu u vas prespat?)

3.3.1.3. UKAZKY DALSICH TYPU REALITY SHOW V JINYCH ZEMICH
# Who is your daddy? — Velka Britanie, uvedeno v lednu 2005, show o adoptovanych

détech a jejich shledani s pravymi rodici, na zadost Narodniho ufadu pro adopci déti
stahnuto.

@ Girl’s camp — 2001, némecka stanice SAT 1. Deset nezadanych divek (pfedstavenych
vefejnosti reklamni kampani) se odstéhuje na Kanarské ostrovy, kazdy vikend si
z videoklipti tfi muzi vyberou jednoho, ktery za nimi pfijede. Muz usiluje o jednu

z divek (doptedu sdéli divakim kterou), md 4 dny na to, aby divku ptresveédcil ke
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spolenému navratu. Pokud se mu to povede, divka pfichdzi o moznost vyhry (vysoka
& Pants Off, Dance Off — USA, Fuse TV. Pétice adepti soutézi v tanci na svou
oblibenou pisnicku ve spodnim pradle, na konci se uplné svléknou. Divaci voli

nejlepsiho a nejhorsiho tane¢nika.

Na pomezi reality show stoji 1 pofady, které usiluji nejen o komercni tspéch a
divackou sledovanost, ale maji za cil 1 ,,vy$si hodnoty*, napt. Posta pro tebe, Udélam

cokoliv.

3.3.2 TUZEMSKE SERIALY

V poslednich dvou letech jde Ceska seridlova tvorba prudce nahoru a ziskava si

velikou sledovanost. Mladym hercim tak nabizi pfilezitost vyniknout.

Priklad: CT 1 — Cetnické humoresky, Hrabénky
Nova — Ordinace v rizové zahrade, Ulice, Svétla pasaze, Misto v Zivoté

Prima — Rodinnd pouta — Velmi krehké vztahy, Letisté

Televize také vysilaji stari Seské reprizy (CT 1, Nemocnice na kraji mésta,
Chalupari, Major Zeman, Zena za pultem), vznika fenomén dotaceni novych epizod ke
starym Ceskym seridliim: Nemocnice na kraji mésta po dvaceti letech nebo neustalé

dotaceni novych sérii k seridlim: Misto v Zivoté, Dobra ctvrt.

3.3.3 EVROPSKA SERIALOVA PRODUKCE

Po revoluci se evropské seridly takika nevysilaly, predni mista v televiznim
programu obsazovaly pofady vytvotené ve Spojenych Statech, Kanadé a Australii, které
ptinesly nasili a vulgaritu. V posledni dob¢ vSak evropské produkce seridll ziskava ¢im
dal vyssi sledovanost, Cechiim je pravdépodobné blizsi evropské prostiedi seriali

(evropské rodiny, apod.) nez prostiedi Ameriky.
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S evropskou produkci serialti zac¢ala TV Prima (Big Ben — Rakousko, Komisar

Rex — Rakousko, Vrazdy v Midsomeru — Velka Britanie, Julie Lescaut — Francie).

3.3.4. TELENOVELY

Telenovely maji svlij pivod v Jizni Americe. Jsou obdobou americkych ,,soap
operas“ neboli mydlovych oper (— serialy s velkym poctem dili zaméfujicich se na
mezilidské vztahy, smyslené, jednoduché, vysilaji se dokud trva divacky zajem, vznikly
v USA ve 20.letech 20.stoleti jako rozhlasové serialy, ve 40.letech se po vzniku televize
presunuly na televizni obrazovky, jejich prvnimi sponzory byly tovarny na mydlo a
praci prasky — odtud nazev).

Oproti seridlu maji vymezené schéma — jsou postavené¢ na piib&éhu lasky,
obvykle chudé¢ divky a bohatého muze a vykazuji znaky kyce (ptredkladaji hotové city,
vykresluji situace a vyvoj, které cilova skupina preferuje a ocekava).

Mezi prvni telenovely mizeme zatadit: Sua vida me pertence (,,Tvlj zivot mi
patii“, Brazilie 1950), Senderos de amor (,,Cesti¢ky lasky*, Kuba, 1951) a Angeles de la
calle (,,And¢l¢é z ulice®, Mexiko 1951).

Prvni telenovela dnesniho formatu vznikla v Mexiku a vysilala se od pond¢li do
patku — Senda prohibida (,,Zakazana cesta“, 1957-1958). Prvni telenovela, ktera ob&hla
svét, byla Los Ricos También Llloran (,,Bohati také placi®, Mexiko, 1979), které byla
uvedena v Rusku, Cin&, Spojenych Statech a daldich zemich. V dnesni dobé& se
nejpopularngjsi telenovely produkuji v Brazilii, Mexiku, Kolumbii, Peru, Argenting,
Chile a Venezuele. Jedna z nejcastéjSich vycitek na adresu telenovel je jeji nizka
reprezentativnost zemi, ze kterych pochazi a rasova diskriminace. Vé&tSina herci je
svétlovlasad a ma svétlou plet’. Lidé tmavsiho typu zastavaji v telenovelach podradné;jsi
role — sluzky, apod.Prvni telenovela, kterd se vysilala v Ceské republice, byla

Esmeralda.
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3.4 REALITA/FIKCE V TELEVIZI

Abychom se mohli zamyslet nad koncepci reality a fikce v televizi, nejprve si

vymezime oba pojmy.

Realita odrazi skutecny svét, neboli svét, v némz zijeme.

Fikce (z latiny fictio — tento pojem oznacoval podvod a souc¢asné ,,néco vymysleného*)
zahrnuje vymyslené prvky, tedy véci, ¢iny, prostfedi, postavy apod., které jsou v nasem
svéte nerealné, nemozné.

Je dulezité si uvédomit, ze i kdyz realita bude v néjakém potradu prevladat, budou v ni
obsazeny i n¢jaké prvky fikce; podobné i fikce mé urcité prvky reality, tudiz oba pojmy
se vzajemné prolinaji a misi.

Fikce jako takova byla vzdy s lidstvem nerozlu¢né spjata. Projevovala se v lidové
slovesnosti (bajky, pohadky, pisn¢, povésti), literatute, malifstvi i sochafstvi. Jeji
vyznam byl mnohdy diskutovéan, zpochybiiovan ¢i naopak veleben. Jestlize se nad fikei
zamyslime dneska, mizeme dojit ke stejnym zavérim, k jakym lidé dosli pfed mnoha
lety: fikce mlze byt brana jako prostfedek k vyjadfeni fantazie, tvofeni, sebepoznani,
,hrani si se zivotem®... nebo naopak unik od reality, upinani se k vymyslenym svétim a
opomijeni svéta tohoto.

Uz Platon vytykal malifim a basnikiim, Ze jejich kresby a basné€ nejsou skutecné, nybrz
pouhé pokiivené odrazy reality.

Francois Jost piSe ve své knize Realita\ Fikce — fiSe klamu: ,,...jsou tFi zpiisoby, jak
mohou obrazy podvadet: bud je miizeme povazovat za degradované ci iluzivni
zobrazeni sveta (platonska tradice), nebo se snazi proniknout do védomi tech, kteri je
nevytvorili (falesné svédectvi) a konecné chtéji byt povazovany za dokument, jimz nejsou
(falsovani). “ !

Fikce je tedy spjata s literaturou i jinymi druhy uméni a voln¢ piesla i do uméni
televizniho. Jak uz bylo feceno, kazdy pofad mizeme brat do jisté miry jako fiktivni.
Neni nikdy jednoduché urcit miru deformace skutecnosti, protoze to bychom museli
nejprve definovat skutecnost jako takovou a teprve poté urcit, jak moc byla poktivena.

Nicméné je ziejmé, Ze nékteré fikce odrazeji redlny svét vice nez jiné. Napiiklad

7 JOST, Francois. Realita — fikce: Fise klamu. 1. vyd. V Praze: Akademie muzickych uméni. 2006. 107s.
ISBN 80-7331-056-2, str. 11

33



Vv samotném nazvu science — fiction je zaclenéno, ze tento typ pofadu vyuziva ryze
fiktivnich prvki; oproti tomu realistické dilo vyuziva ptevazné prvky z redlného svéta.

Navic, abychom byli schopni pochopit dany pfibéh ¢i poskytovanou informaci,
musi byt vsazena do pravidel alesponl z¢asti ndm znamych (kdyby neplatily viibec zadné
zékony, které zname — o Case, prostoru, hmoté apod., dilo by se pak stalo jen zméti
nesourodych prvki). Lidé chdpou tim zpGsobem, ze pievadi nezndmé na znamé.

Pravidla fikce jsou takova, ze autor si svobodné tvoii a my jeho svobodu
uznavame, nicméné zaroven je dulezité znat pravidla. Zkusim to demonstrovat na
prikladu Supermana — pravidla Supermana jsou takova, ze Superman pochazi z jiné
planety, tudiz oplyva schopnostmi, které nikdo jiny na planet¢ Zemi nemd. Superman
své schopnosti vyuziva k ucelim dobra. Do téchto pravidel jsou pak zasazeny rozlicné
pfibéhy s napinavymi zapletkami, kde vSechno neustidle koresponduje s danymi
pravidly. Kdyby v né&jakém dilu n€kdo spachal sebevrazdu skokem z mrakodrapu a
Superman by se na to dival a poznamenal by: ,,Dneska se mi nechce zachranovat,” nebo
kdyby Superman najednou n€koho zavrazdil, nemohli bychom to zkratka piijmout,
protoze by se to vymykalo danym pravidlim.

At uz jsou potrady zaméfené fiktivné ¢i realisticky, mnohdy je patrna snaha
vytvofit v nich dojem aktualnosti — podle toho, na jako cilovou skupinu chceme pusobit.
Tento dojem je tvoien nejéastéji pomoci dialogl — seridly snazici se zaujmout zejména
mladé lidi vyuzivaji argotu a slangu, serialy z prostfedi nemocnice vyuzivaji profesni

hantyrky, v rodinnych seridlech se mluvi familerné a korektné&.

V ramci televiznich triku se vyuzivaji:

- morfing — vymodelovana tvai skutecného herce je podrobena specialnim

efektim
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- motion capture — tato technologie digitaln¢ zaznamenava pohyby lidi, zvifat i
véci, digitalizuje je a poté riznymi zptusoby upravuje. Diky ni mizou animéatofi
pomérné rychle, jednodusSe a hlavné velmi detailn¢ zachytit pohyby potfebného

objektu a pomoci specialnich programii prenést tyto pohyby na digitalni model.

3.4.1 TELEVIZNIi LEZ

Rozdil mezi fikci a 171 je ten, ze fikce je nam jako fikce predkladdana, ale lez je
nam piedkladana jako skutecnost.

Televizni lez mizeme roz€lenit do mnoha kategorii. Jednou z nejcastéjSich 171 je tzv.
predstirani.

»Recepce predstirani se vidy odviji z dvoji interpretace vztahu pravdivé \
falesne. Bud' obraz funguje a je vniman jako zachyceny nazivo (skutecny prichod
ministra do pracovny, opravdovy telefondt nezaméstnaného muze), nebo pozorny divik
odhali jeho falesnost podle riznych naznakii, jako je napriklad chovani profilmového
subjektu, ktery jako by nebyl prekvapen pritomnosti kamery, provadi prilis promyslena
gesta apod. “ 8

., Predstirani se muze tykat zdvojeni prozité zkuSenosti (scénické predstirani),
miiZe se projevovat ve verbalnim vypraveni (filmové predstirani), ale také se vztahovat
ke zpiisobu zobrazeni typického pro jednotliva média, tedy k jejich audiovizualni

3 9

vypoveédi, k vypovédnimu predstirani. *

Rozdil mezi potady (filmy) vice inklinujici ke 1Zi jako takové a k jiz zminénému
predstirani miZzeme demonstrovat na piikladu filml Zahada Blair Witch (USA 1999,
rezie Daniel Myrick, Eduardo Sanchez) a Zelig (USA 1983, rezie Woody Allen). Oba
filmy velmi zruéné imituji skute¢nost. V Zdhadé Blair Witch t0 jsou rozechvélé, jakoby
amatérské pohyby kamery, nahlé ostré svétlo atd.; v Zeligovi jsou uzity prostiedky
dokumentarniho filmu. Mezi obéma filmy je vSak podstatny rozdil, protoze zatimco

v Zeligovi je jasné, ze film, a¢ tvafici se jako dokument, je ve skuteCnosti hrany,

8 JOST, Francois. Realita — fikce: Fise klamu. 1. vyd. V Praze: Akademie muzickych uméni, 2006.107 s.
ISBN 80-7331-056-2, str. 56

% JOST, Francois. Realita — fikce: Fise klamu. 1. vyd. V Praze: Akademie muzickych uméni, 2006.107 s.
ISBN 80-7331-056-2str. 73
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V Zdahadé Blair Witch to rozhodné jasné neni. Pokud divak nemé dostatek informaci,
muze klidné filmu Zahada Blair Witch uvéftit, jelikoz nikde neni zminka, ze by Slo o
vymyslenou historku.

(Film Zdhada Blair Witch vyvolal po svém uvedeni poprask, do Blair Witchského lesa
se sjizdélo mnoho lidi.)

Clové&ka ne pfili§ seznameného s historii miize poplést i snimek Forrest Gump,
kde se Forrest setkdva s americkymi prezidenty apod. K podobnym nedorozuménim
dochazi z nedostatku informaci divdka a tykaji se predevsim déti a mladistvych. Kdyz
se podivame na piipady, k nimz doslo na zékladé ovlivnéni televizi, pravé tato skupina
obyvatelstva, jez se vyznacuje jeste¢ velkou duvérivosti, je nedostate¢né informovana o
vyznamu a pusobeni médii.

Aby byl divdk schopen rozpoznat ptedstirani od reality, je nutnd informacni
vybavenost jakoz i analyza obrazu (konkrétné u snimku Forrest Gump si pozorny divak
muze vSimnout rozdilnych textur jednotlivych zabérti — pouzity filmovy pas se zabéry

prezidentd mél jiné vlastnosti nez filmovy pas pouzity pro natoceni zbytku filmu).

Mezi dalsi typy predstirdni patii:

playback - spociva v piedstirani, Ze pfedem natoCena scéna probiha nazivo
lipsing — imitator nahrazuje skute¢na slova néjakého politika nebo slavné osobnosti
nespisovnymi, hrubymi, vtipnymi ¢i sm&$nymi vyrazy

dabovani — hlasy postav z cizojazyénych filmi nahrazené domacim jazykem

Do kategorie predstirani lze zahrnout i ty ¢asti filmu, které jsou nataceny ve
studiu, ale potom prezentovany jako skutecné.
Napf. zaveére¢né zmizeni Titanicu bylo natoCené z&asti ve studiu, hlavni postavy byly
pfivazany ke kulisam, 150 kaskadérti se v zelenych dekoracich vrhlo dold po zeleném
toboganu, coZ posléze umoznilo spojit tyto zabéry s maketou piidé (zabirané ze
vzdalengjsi perspektivy), syntetickymi obrazy vody a zejména s transformaci kaskadért
do syntetickych obrazi, takZe mohlo dojit ke skute¢nému potopeni.

Také mnohé ilustratni zébery snazici se byt dokumentarni nebo 1 ryze
dokumentarni potfady jsou rtuzné naaranzovany. Jako piiklad bych uvedla informaci
z francouzskych televiznich zprav na stanici France 2 ve 20. hod., 13.2.2007, které

ukazovaly zabéry Hubbleova teleskopu. Pro tyto zabéry bylo pouzito pocitacové
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animace prokladané skute¢nymi zabéry z nosné rakety, aniz byly oba zplisoby pofizeni
zabéru jakkoli rozliSeny. Podobnych ,,vylepSovéani* dokumentarnich snimka se vyuziva
dosti Casto a plyne z nich dvoji prospech: pro televizni stanici, kterd onen potad nabizi
jako vyjimecné zabéry a pro divdka onoho potfadu, ktery nabude pocitu
vSudypfiitomnosti.

Lez, kterd mize nejvice ovlivnit divackou vetejnost, je lez ve zpravodajskych a

publicistickych potadech.

4 VLIV TELEVIZE NA SPOLECNOST

V této kapitole bych rada nastinila vliv televize na spole¢nost. Snazila jsem se
zde krom nékterych psychologickych studii nacrtnout i mé subjektivni stanovisko na
zaklad¢ proctenych pramentl, jsem si védoma, Ze mé nazory nejsou nikterak urcujici a
Ze se mizu mylit.

Televize se od svého vzniku rozsifila a zaclenila do Zivota v moderni spole¢nosti
ptekotnou rychlosti. Ve vyspélych zemich ji najdeme témét v kazdé domacnosti. Jak je
mozné, 7e se tak rychle dokdzala stdit neodmyslitelnou soucésti Zivota a dennim
spole¢nikem tolika 1idi? Tuto otazku si polozilo jiz mnoho psychologl, nicméné jedna
jedina odpoved’ neexistuje.

Kdyz sledujeme televizi, katodové trysky nam promitaji do oc¢i asi 25 000 volti.
Tyto trysky vysilaji proud elektronli na fosforem potazenou obrazovku. To zplsobuje,
ze fosfor svétélkuje a jeho zafe se nam pomitd do oci. Pti sledovani televizni obrazovky
V podstaté¢ sledujeme svétlo.

Clovék svétlo ke svému Zivotu potiebuje. Psychologické vyzkumy potvrzuji, Ze
za deprese a jiné psychické problémy mnohdy muize pravé nedostatek svétla, proto se
osoby trpici zminénymi problémy denné n€kolik hodin sedi a vstiebavaji svétlo.

Pfi pohledu na vyvoj civilizace je patrny pohyb smérem od piirody

K industrializovanému svétu. Civilizovany clovék dnes neni v pfimém kontaktu
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s ptirodou prakticky viibec, malé déti poznavaji svét prevazné zprostiedkované ucivem
ve Skole.

Jerry Mander ve své knize Ctyri ditvody pro zruseni televize poukazuje na to,
ze z diivodu ztraty ptirozeného svétla pocitujeme tendenci vstiebavat alespon to umélé
a televize ndm ho dodava. Dale poukazuje na moznost podvédomého vynahrazovani
ohné, ktery neodmyslitelné patfil k Zivotu naSich pfedkt. Diiv se kmenova spolecenstvi
nebo rodinné klany shromazd’ovaly kolem ohné¢, dnes se rodina setkdva vecer u
televizni obrazovky. Stejnym zpusobem by nam mohla televize ¢asteéné suplovat
mésic, diiv neodmyslitelné spjaty s kazdodennim zivotem.

Do jaké miry je Manderovo tvrzeni pravdivé se mizeme pouze dohadovat,
nicméné je ziejmé, Ze lidsky jedinec svétlo potiebuje a je jim piitahovan. Kdyz sedime
kolem ohné nebo u svicky, oc¢i vSech se soustied’'uji na zdroj svétla. Vzpomenme si, kdy
jsme naposledy byli v restauraci s pusténou televizni obrazovkou - obrazovka ptitahuje
nase oci.

Krom mozZzného divodu potieby svétla nastupuji dalsi divody pro jeji
sledovanost — potieba zabavy, nabyti informaci, potfeba odpoc¢inku apod.

Aniz bychom si to mnohdy uvédomovali, pfejimame mnoho z prostiedi, ve
kterém zijeme. Plsobi na nés rodina, Skola, lidé, se kterymi ptichdzime do kontaktu a
zaroven pak cela spolecnost — jeji styl zivota, hodnoty atd. O mnohych vécech, které
délame, ¢i o zpisobu mysleni, které zaujimame k ur€itym stanovisklim, kriticky
nepfemyslime — ¢inime tak automaticky, protoze vétsina lidi to tak déla. Jiz od zékladni
Skoly je nam predkladan model svéta ur€itym zplsobem a tim je nam do velké miry
odebrana schopnost individualniho pfistupu ke svétu, zaméteni se na to ,,co ja chci a co
citim®. Na vétSin¢ zékladnich 1 stfednich Skol je diiraz na subjektivitu a kriticky nazor
velmi maly. Mira vlivu prostiedi na chapani a vnimani svéta ¢lovéka je individualni a
zalezi na mnoha faktorech. Nicméné je zifejmé, Ze pokud jedinec neni veden k
samostatnému mysleni, je velmi snadno manipulovatelny, at’ uz je ¢initelem manipulace
politick4 doktrina, ndboZenstvi, sekta nebo média.

Média jsou neodmyslitelnou soucasti naSeho Zivotniho prostfedi — jsou nasim
zivotnim prostfedim v oblasti mentalniho a socidlniho pole. Medialni kanaly denné
vysilajici velké mnozstvi informaci a zpusob jejich postoje k t¢émto informacim se
odrazi v podvédomi jedince. Jelikoz jsou média zaméfena prevazné komercné (jsou

financovana podniky usilujici o komercni uspéch a zisk), jejich pfedkladané hodnoty
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z tohoto faktu vychazeji a pfispivaji k posunu spole¢nosti smérem ke konzumu. To
znamena (bereme-li v uvahu vétSinovou c¢ast médii), Ze nefeSi otazky tykajici se
vnitinich hodnot ¢lovéka, protoze tato témata nejsou financné produktivni. Ve snaze o
nejvyssi zisk pisobi média na prevdznou cast obyvatelstva, vykazujici se pramérnou
inteligenci, a nabizenymi programy sazi na pohodlnost vétSiny lidi. To znamena, Ze se
nesnazi vést je k vy$Sim cilim, ale naopak se snazi zalibit, zaujmout a naldkat tak
k dalsi konzumaci svého produktu. VétSinova ¢ast obyvatelstva pramérné inteligentnich
lidi pak piisobi na zbytek spole¢nosti. Dokonce 1 na vice inteligentni jedince, ktefi, opét
aniz by si to uvédomovali, mohou byt svym okolim strhavani ke zplisobu mysleni a
zpusobu Zivota, které by jinak sami za sebe nepouzivali.

Meédia tak odtahuji jedince smérem od reality a od sebe samého a vytvaii vlastni
umeély svét slibujici unik pted dennimi starostmi a povinnostmi. Tim se vytvaii zavislost
na tomto svété — Clovek useda k televizi, kde se na né¢j moderatoii vzdy piijemné
usmivaji, bavi ho a hlavné po ném nic nechtéji. Televize je pro Cloveka jistotou — vzdy
je pfipravena néco sdélovat a bavit, 1 v noci, kdyz vSichni spi, sta¢i jen zmacknout
tlacitko u dalkového ovladace...

Vliv médii mize byt obrovsky. Jelikoz divétujeme informacim sdélovanym
médii, je jednoduché nas pfinutit uvefit v podstaté ¢emukoliv. Jako ptiklad uvedu
udalost, ktera se stala v dob¢, kdy média jesté neméla tak velikou moc jako dnes, navic
Slo o radiové vysilani, které se nevykazuje az takovou mirou ovlivnitelnosti jako
obrazova média a celd udalost ani v nejmensim nezamyslela vyvolat to, co vyvolala.

- Rozhlasova stanice CBS Radio Network, pusobici v USA, odvysilala 30. 10.
1938 adaptaci sci-fi novely H. G. Wellse The War of the Worlds (Valka svétt, novela
vyddna 1898, autor dramatizace pro rozhlas: Orson Welles, legenda svétové
kinematografie a autor takovych tituld jako Obcan Kane). Tato rozhlasova hra
pojednavala o invazi mimozemské civilizace, ale byla napsand a tim padem 1 vysilana
ve formé zprav — ve Ctvrt na devét veCer se ozvaly z radiového vysilani vykiiky a
vzruSené zpravy o tom, Zze ve mésté Grovers Mill v New Jersey pfistali mimozemstané.
Toto vysilani o invazi mimozemstanii pusobilo natolik vérohodné a vykony mluvicich
hercti byly tak ptresvédcivé, Ze v USA vznikla panika a fada lidi ujizdéla ve strachu z
mést. Pofad koncil v pil desaté, ale do té doby stihla vypuknout masova hysterie, jez
méla 1 nasledky na Zivotech, kdy lidé v New Jersey a New Yorku skékali z oken. Doslo

k dopravnim zacpam, konaly se rychlé bohosluzby, vznikly problémy s komunika¢nimi
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systémy. O celé udélosti byl v roce 1957 natocen Cernobily padesatiminutovy film,
hrany dokument "The Night America Trembled " - §lo o dramatizaci udalosti, jak
probihaly téméf minutu po minute.

- Tento piiklad pouze dotvrzuje nasi ovlivnitelnost a pfistupnost informacim
zvenku, kterou vsak muzeme vystopovat i v pusobeni jinych sdélovacich prostiedkl
nebo literatuie (Goetheovo Utrpeni Mladého Werthera vyvolalo vinu sebevrazd apod.).

Dnesni média tedy odvadi clovéka od sebe samého a predkladaji mu hodnoty
jako penize, uspéch, dobry vzhled atd. jako jediné a hlavni. Z disledku absence zpétné
vazby vytvaii z pivodné heterogenniho publika homogenni masu, smazavaji rozdily a
unifikuji mysleni a védomi.

Do jaké miry tento proces dopadne na kazdého z nas je opét individuélni: zalezi
na mife ovlivnitelnosti pfijemce, na jeho zivotnich zkuSenostech, inteligenci,
povahovych rysech a subjektivnim pfistupu ke svétu; v pripadé¢ televize pak kolik ¢asu

jedinec pred obrazovkou travi a jaké porady si vybira.

4.1 NEGATIVNI PUSOBENI MEDIi NA CLOVEKA

Toto téma je kontroverzni a vSechny aspekty s nim spojené jsou velmi rozsahlé.
Bylo jiz vykondno mnoho vyzkumi, aby se jednoznaéné¢ mohla potvrdit mira
negativniho vlivu médii.

Diky technologickym vymozenostem ¢loveék ziskal mnohem vice volného ¢asu
pro sebe. Jak s timto ¢asem naklada?

Dnesni spolecnost se vykazuje konzumnosti, hodnoty lidi se posunuly
k materializmu; finan¢ni a pracovni tspéch se dostal do stfedu zajmu, tradi¢ni hodnoty
jako manzelstvi a rodina ustupuji do pozadi — klesa snatkovost a roste rozvodovost (vice
jak polovina manZelstvi se rozvadi, pfes piill milionu déti Zije v netplnych rodinach),
jedinci uptednostiiuji sebe a své zajmy na ukor vychovy svych déti (média v podstate
dobry vzhled (vedouci mimo jiné k porucham pfijmu potravy a stale vétSimu uspéchu
plastické chirurgie), zvySuje se spotieba cigaret a alkoholu, stoupa kriminalita a nésili
ve spolec¢nosti atd.

Podivame —li se na svét vytvareny médii, mizeme nalézt urcité podobnosti —

nejvyssi popularitu a pocet konzumentd maji komeréni kandly a bulvarni tiSténa média,
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ktera predkladaji povrchni svét tvofeny plytkymi vztahy a komercnimi zabavnymi
potady, kde duraz je kladen na materialni zabezpeceni a spolecensky uspéch clovéka
(dany do velké miry jeho vzhledem).

Jak to tedy chapat? Je to komer¢ni spolecnost, kterd vold po tomto typu

informaci a zdbavy nebo média tento svét vytvareji a vedou pak populaci ke konzumu a
povrchnosti? Ani zde nebude odpovéd’ jednoznacna, nicméné fakt je ten, ze umely svét
produkovany médii, kterym jsme obklopeni a denné bombardovani, piisobi na nas
kazdodenni Zzivot, formuje spoleCenska pravidla a taktéz naSe vlastni hodnoty, aniz
bychom si to mnohdy uvédomovali. Na jedné stran¢ je Clovek tvircem kultury, na
stran¢ druhé je jejim produktem. Ackoliv mame pocit, ze jsme to my, kdo ovladad média,
média v mnoha aspektech ovladaji nés. Jak pokazuje Petr Sak na prednaSce nazvané
M¢édia a nasili ze 7.5.2005 v Tteboni, technologicky média ptredbéhla spolecnost, a tato
spole¢nost nedokaze zajistit relevantni a odpoveédné ptisobeni svych médii.
,Jak viastné dochazi k udalosti utvareni programu, co se odehrava v pozadi rozvoje
médii, ktery tak bourlivé a stale jesté prekvapivé probiha, to vSe je pro veétsinu divakii,
posluchacii a ¢tenaru zahaleno tajemstvim. Veétsina z nich predevsim viibec nevi o tom,
Jjak velky je viiv, ktery oni sami vykondvaji, a jak dulezitym v dobrém slova smyslu se
tento vliv miiZe stat, jestlize porozuméji pravé tomuto pozadi. * 10

Mluvime-li o medidlnim nasili, vétSina z nés si pravdépodobné piedstavi scény
rvacek, vrazd, nasilnych sexudlnich scén apod. Naskytd se vSak otdzka, co vlastné
pojem ,,medialni nasili* predstavuje? Neni vlastné uz ten samotny povrchni smysleny
svet, kde hlavnimi hrdiny jsou uspéch, penize a sex — nasilim pachanym na pfirozenosti

a Stésti ¢loveka?

Z filozofického hlediska vyvstava otazka, co vlastné ¢lovéka vede k tomu, aby
se na nasili dival, aby ho zajimalo? Obecnéji 1ze tuto otazku pojmout, jestli je clovek ve
sv¢ piirozenosti vlastné zly nebo dobry. Pro prvni moznost by zde hlasovala kfestanska
filozofie s tvrzenim prvotniho hfichu pochazejiciho od Adama a Evy. S timto tvrzenim
se ztotoznovalo mnoho véticich mysliteld a 1 ve 20.stoleti se s nim miZeme opét setkat
Vv teoriich mnoha psychologii, zvlasté pak v teorii Sigmunda Freuda, ktery tvrdil, ze

Cloveéka utvari urcita tendence k destruktivité. Pro druhou moznost by byly urcité

9 KRAUS, Wolfgang. Televize - novy kontinent : Kultura nebo chaos?. Dana Tuckové; Milan Smid. 1.
vyd. Praha : Ceskoslovenska televize, 1991. 148 s. CS. TELEVIZE; sv. 65. ISBN 80-85005-02-6.  str.
15
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vychodni filozofické a nabozenské sméry, v minulosti pak myslitelé v osvicenstvi a
racionalismu. V historii nasili i sledovani nasili (gladiatorské hry, vSemozné druhy
poprav — gilotina, upalovani atd.) patfilo k béznému Zzivotu a tudiz miazeme spatfovat
velmi pozitivni krok dopiedu v tom, Ze dnesSni moderni spolecnost nasili pojima jako
negativni.

Kompromisnim rozieSenim otazky dobra nebo zla v ¢lovéku je tvrzeni, Ze
pravda stoji nékde uprostied — disponujeme Vv sob¢é obéma slozkami a zalezi na nasem
okoli, vychové¢, ale pfedev§im na nas samych, k jaké Casti své bytosti se priklonime. To
dotvrzuji rizné ptirodni narody, které ziji své zivoty v souladu s vlastni pfirozenosti —
nékteré jsou velmi mirumilovné, jiné se vyznacuji obzvlastni agresivitou.

O medidlnim nasili se vétSinou hovoii v souvislosti se zobrazujicimi médii
(kino, televize, internet). Za viibec nejnebezpecnéjsi jsou poklddany pocitacové hry, kdy
¢lovek nésili vnima nejenom zvukove a obrazové, ale stava se i hlavnim ¢initelem - ma
moznost zabijet sam.

Ptedstava, Ze sledovédni nasilnych vyjevli mlze negativné pusobit na ¢loveka,
vznikla jesté pted filmem ¢i televizi a je spojena s cirkusy a kabarety v druhé poloviné
19. stoleti v Anglii.

Jednim z prvnich vyzkumi tykajicich se této otazky byl experiment provedeny
na pocatku Sedesatych let 20.stoleti experimentalnim psychologem Albertem Bandurou.
Bandura experimentoval s détmi a zpozoroval, Ze déti, které sledovaly nasilné chovani
Vv televizi, mély tendenci chovat se nasilnéji. Od tohoto pokusu byly jiZ vykonany
stovky dalSich a zjistilo se, Ze opakované predvadeéné nésili oslabuje senzitivitu ¢lovéka
(postupné¢ se oslabuji ptivodni pocity jako strach, hrtiza ¢i depresivni stavy a mtize dojit
az k jejich Gplnému vymizeni, kdy ¢loveék najde potéSeni v zobrazovanych vyjevech —
jedna se o logickou ochrannou funkci mozku).

Podivame-li se na vyvoj televizniho pro gramu, mira zobrazované¢ho nésili dnes
je nesrovnatelné vyssi nez pred lety, jakoZ 1 zpiisob vyobrazeni 1 zplsob predkladani
nasili divakiim se zménil. Mnoho film1, které byly v minulosti oznaceny jako velmi
nasilné a tudiz byly v kinech mladeZi do osmnécti let nepfistupné, prosly v televiznim
programu nasledujici trajektorii: nejprve byly vysilany po desaté hodin¢ vecer, potom
Vv osm a nakonec skoncily s 0znacenim ,,dobrodruzny film* o vikendu odpoledne (napf.
Dobrodruzstvi Poseidonu, Francouzskd spojka, Celisti). Také vyobrazeni nasilnych

scén se zménilo: v minulosti ndm k pocitu hrizy stacilo vidét tekouci cervenou tekutinu,
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dnes se v klidu divame na Texasky masakr motorovou pilou. Tyto posuny dokazuji nasi
znecitlivélost a komeréni soutézivost, kdy se jednotlivé televize ptedhanéji ve své
nabidce a snazi se pfildkat jiz znacné znudéné divaky vysilanim pokud mozno co
nejvice Sokujicich potadu.

Soubézné s oslabenim naseho odporu viici nasili se diskutuje i o inspiraci jim a

jeho napodobovani a rovnéz i o zvyseni strachu o vlastni bezpecnost.
Riziko inspirace zobrazovaného nésili je nejvyssi u jedinci, ktefi se vykazuji ptiliSnou
mirou duvéfivosti, nedostatku vlastnich zkusSenosti a neschopnosti kriticky myslet — do
této kategorie spadaji ptevazné déti a dospivajici, dale pak o osoby s nizsi inteligenci a
vzdélanim. Nejvetsi roli vSak hraje rodina a celkové socialni zazemi.

Co se tyCe zvySen¢ho strachu o vlastni bezpecnost, tento strach je zcela
ptirozeny. Zpravodajské televizni potady, které maji nejvyssi sledovanost, zvIasté pak
zpravodajstvi komerCnich stanic, davaji pfehnany diraz na kriminalitu. Pfevazna
vétsina informaci je negativniho razu a nasilna kriminalita je protéZovana cist¢ z toho
divodu, Ze se dobte pfedvadi, je snadno pochopitelnd a vzdycky zaujme. Jestlize vSak
denn¢ vstfebavame informace o loupezich, vrazdach, znasilnénich a podvodech, clovék
lehce nabude pocitu, Ze je vlastné zazrak, ze on sam jeste Zije a spolu s timto pocitem se

dostavi strach o dalsi pfeziti.

4.1.1 MEDIALNI VLIV NA DETI

NejdulezitéjsSim prostiedkem ke spravnému chapani funkce médii je schopnost
kritického uvazovani. Dé€ti a mladistvé utvari tendence napodobovat okoli, protoZe jesté
nemaji dostatek svych vlastnich Zivotnich zkuSenosti. Jsou proto duveétivi, a daji se
mnohem lépe ovlivnit neZ dospé€li. Snadno se identifikuji s agresivnimi hrdiny. Nejvétsi
pocet vSech pfipadl, k nimz doSlo na zaklad¢ ovlivnéni médii, se tykal praveé déti a

mladistvych. Vybrala jsem dva piiklady:

Film V7iskot (1996) je ptibéh mladych lidi, ktefi jsou presvédceni, ze filmové
krvavé horory mohou predstavovat model naseho svéta, az nakonec dva z nich —
inspirovani kultovnimi filmy - zabiji své kamarady. Po piedstaveni Vfiskotu se vyskytlo

par piipadll inspirace timto filmem — napt. Francie 2002 : mladik zabil Etyficeti ranami
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nozem svou spoluzacku. U vyslechu priznal, ze chtél zazit, jaké pocity ptinasi takovy
¢in, ktery predtim vidél ve filmu Viiskot.

2007 Pakistan — devitilety pakistansky chlapec zahynul pfi hie na popravu Sadddma
Husajna. Hoch se nestastné obésil na provaze, ktery se svou desetiletou sestrou a

ostatnimi détmi zavésil na stropni vétrak.

- V obou pfipadech je patrné, ze déti nebyly schopny rozlisit realitu od fikce.

Z americké rozsahlé studie The influence of TV on children (Vliv televize na
déti) vedené psychologem Jeffrey Johnsonem vyplyva, ze déti a mladi lidé, kteti sleduji
televizi i méné nez jednu hodinu denng, maji vétsi tendenci K trestnym ¢iniim, pfi¢emz
pfi veétsim poctu lidi se pravdépodobnost nésilného chovani zvySuje. Tento fakt ma na
svédomi hlavné televize (jedinec zeuro-americké kultury shlédne v détstvi na
obrazovce kolem 15 000 vrazd !) a pocitacové hry. Sledovani televize nejen vyraznym
zpusobem narusuje détskou fantazii a ovliviiuje zplisob vnimani svéta, ale neptiznivé
plsobi i na psany a mluveny projev — snizuje slovni zasobu, zhorSuje komunikaci
s okolim atd.

Pfemira Casu straveného u pocitace nebo televizi se odrazi i na celkovém zdravi
jedince.

Vliv médii je u kazdého ditéte jiny a zaleZi na takovych faktorech jako je rodina,
vzdélani, ekonomické zabezpeceni, inteligence, povaha ditéte atd. Nicméné nasili déti
ve spolecnosti stoupd. Vyzkumy z poslednich let dokazuji, ze stoupa i spotieba alkoholu
a cigaret u déti a mladistvych. Srovnavaci studie, ktera probihala mezi lety 2003-2007,
VvV niz bylo zapojeno 25 prazskych Skol s 1142 zaky 7. tiid, dospéla k vysledkiim, ze
obecnou zkuSenost s alkoholem uvedlo 91,5% zaki, pficemZz zkuSenost v poslednim
roce 77% zakl, v poslednim mésici 44% zaka. Asi 40% zaka bylo nékdy ve svém
Zivoté opilych. **

Americky vyzkum RAND Corporation: ,,Skoldci, kteri jsou vystaveni soucasnym

reklamnim a marketingovym kampanim na alkohol, piji alkohol o 50 % castéji a maji o

Y http://www.adiktologie.cz/articles/cz/218/1075/Evaluace-komunitniho-typu-primarne-preventivniho-
programu-uzivani-navykovych-latek.html&sess=226cfdf7f3e804c914605a6b4083afd7
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36 % casteji v planu pit jej v nejblizsi budoucnosti, nez jejich vrstevnici, kteri jsou
tohoto viivu usetieni. **

Zhruba 70 mladistvych do 19 let spacha v Ceské republice za rok sebevrazdu.®

Dle mého nazoru, podloZzeném americkym vyzkumem RAND Corporation, tyto
vysledky velmi tzce souvisi s medidlnim vlivem. VySe popsany medialni svét, kde
vétSina programu je komeréniho zaméfeni, nenabizi détem ani mladistvym pftili§ mnoho
prostoru pro osobni rozvoj. Naopak je vede k pfedem danému konzumnimu pfistupu k
zivotu. Nerozviji fantazii a déti ¢i mladistvi medialni hodnoty velmi snadno ptejimaji.
Zvysena spotieba alkoholu mize byt zdrojem ,,uniku* z tohoto bezuté$ného svéta nebo
naopak muze byt snahou o to ,,byt in“ — vzdyt’ alkoholova reklama a piti alkoholickych
napoju je v televizi Gpln€ bézné stejné jako koufeni cigaret.

Pozitivnim faktorem je, ze se ve Skolach rozbihd systém medialni vychovy, ktery
ma alespon do urcité miry déti naucdit rozliSovat mezi medialni realitou a fikei.

Nejlepsim pomocnikem ditéti v boji proti negativnimu vlivu médii je rodina.
Dobré a laskyplné zdzemi, Casty pobyt v pfirod¢, komunikace a zijem o mysSlenky
vlastnich déti zvySuje odolnost proti medidlnimu tlaku a zdrovein odolnost viici
alkoholickym a jinym zdvislostem. VétSina déti s problematickym chovanim se
vykazuje Spatnym rodinnym zdzemim. Rozvodovost, zanedbavani rodiny ve prospéch
vlastni kariéry a zvySovani agresivity deti jsou prvky, které vzajemné velmi Uzce

souviseji.

4.2 POZITIVNI PUSOBENI MEDIi NA CLOVEKA

Velmi zaleZi na kontextu, ve kterém se jednotlivé medidlni informace €1 scény
objevi. Roku 1994 vysilala americkéd spole¢nost NBC film Horici postel inspirovany
skute¢nou udalosti zroku 1990 v Michiganu, kdy zneuzivana Zena polila v noci
benzinem svého spiciho muze a zapalila ho. Po odvysilani tohoto snimku se zvedla vina
protestu tyranych Zen, které se odhodlaly opustit své nésilnické muze. Taktéz ptibeh o
zloc¢inci, ktery dojde na konci pofadu potrestani za své Ciny, miize mit na dit€ obdobny

ucinek jako pohadka.

12 http://www.drogy-info.cz/index.php/info/monitor/zahranicni_media/reklama_alkohol_a_deti
13 http://www.novinky.cz/domaci/136376-v-cesku-se-rocne-pokouseji-o-sebevrazdu-tisice-deti.html
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Diky televizi mame moznost spojeni se zpravami z celého svéta. Diive se k ndm
zpravy o politické situaci ostatnich zemi, o valkach a rozeptich dostavaly pisemné nebo
rozhlasem, nyni mizeme na vlastni oCi sledovat ptestielky vojakt naptiklad v Irdku.
Jsme mnohem vice zaclenéni, mame tésnéjsi kontakt se zbytkem svéta, mame blizsi
pfistup k redlnym situacim (zvlasté kdyz nespoléhdme pouze na jediny zdroj informaci,
ale svlij nazor si vytvoiime na zaklad€ vice prament).

Ackoliv, jak jiz bylo feCeno, televizni zpravodajstvi milize byt zneuzito
k t¢elovym informacim a pokfiveni reality, uvedu zde nazor W. Krause: ,, Stiiilet rdno
na lidi, se kterymi jsem se pri vecernim televiznim vysilani setkaval, nardazi na mnohem
silnéjsi zabrany nezli v minulosti, kdy sirokeé vrstvy obyvatelstva v kazdé zemi znaly i lidi
ze sousednich statii jen ze zameérné zpitvorenych zobrazeni v novindch a z fotomontdzi.
Jen velmi mdlo Némcii pred druhou svétovou valkou nékdy mohlo videt Francouze,
Anglicany, Rusy, proti kterym pozdéji pozvedli zbrané, v jejich kazdodennim Zivote. «d4
L, Myty se vytvareji pomoci rozhlasu a masovych shromazdeni snadnéji nez

v . ’ v vr ’ . , 15
prostiednictvim vsudypritomné televizni kamery.

Mezi dal$i pozitiva televize urcit¢ mizeme zahrnout informacni obohaceni zabavnou

cestou.

5 PERSPEKTIVY TELEVIZE

5.1 SOUCASNA SITUACE TELEVIZE V CESKE REPUBLICE

V roce 2008 jsem provedla medialni prizkum mezi studenty Univerzity Hradec
Kralové. Za tfi roky udélala média veliky posun, objevil se facebook, zvétSila se
nabidka digitalnich televizi... Zménily se i preference televiznich divakd. Pro srovnani
uvadim v pfilohach vysledky svého dotazniku z roku 2008 a potom vysledky dotazniku

z roku 2011, ktery byl vypracovan Pavlem Krej¢im a uveden na internetu.

14 KRAUS, Wolfgang. Televize - novy kontinent : Kultura nebo chaos?. Dana Tu¢kova; Milan Smid. 1.
vyd. Praha : Ceskoslovenska televize, 1991. 148 s. CS. TELEVIZE; sv. 65. ISBN 80-85005-02-6.
str.33-34

> KRAUS, Wolfgang. Televize - novy kontinent : Kultura nebo chaos?. Dana Tuckové; Milan Smid. 1.
vyd. Praha : Ceskoslovenska televize, 1991. 148 s. CS. TELEVIZE; sv. 65. ISBN 80-85005-02-6., str.37
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Podle medialnich statistik ubyva pocet televiznich divaki.'® Nejvice oslabila TV
Nova. Primérné doba sledovanosti jsou ¢tyfi hodiny denné.

Diivodt ubytku sledovanosti je vice - stale vétSi popularita internetu, omilani
stejnych programovych formati, zvySujici se pocet moznosti, jak travit volny cas,
nastup digitalnich televizi. S ubytkem sledovanosti se nepotyka jen Ceska republika, ale
I nékolik dalsich evropskych zemi.

Oproti nizsi sledovanosti tradi¢nich televizi posilily digitalni stanice. Digitalni
vysilani znamenalo pfelomovy okamzik Vv dosavadnim vyvoji — ndsobné¢ se zmenil
vysilaci prostor a tim moznost volby pro divéka. Pro srovnani: vV roce 2009 méla Nova
podil na celkové sledovanosti 40%, dnes ma 31%, CT méla vice nez 20%, dnes ma
16%.

I tak se mezi digitdlnimi televizemi objevuji neuspéchy — letos svou cinnost
ukoncila zpravodajska Z1. Navzdory posileni své pozice na trhu totiz téméf vSechny
digitalni televize bojuji s finan¢nimi prostredky.

Meéni se také preference divaki. Divéaci jiz nefandi konkrétni televizi, kterou by sledovali at’
vysila cokoliv; naopak si zacali vybirat uréité potady, které jim vyhovuji a t€m jsou potom
veérni.

Rada potadu, které byly avizovany jako hity, krachuji. Jednd se o ,,zabavny* poiad Cipi
s mdkem, reality show Séfka nebo telenovela Tisic a jedna noc. Oproti témto vyraznym
Ordinace Vv rizové zahrade, Ulice, Vypravej a Cesty domii. Vsechny tyto &tyfi tituly vypovidaji
o tom, jak Cesi miluji serialy. Nejde viak pouze o serialy, uréité je tfeba zminit Show Jana
Krause (resp. Uvolnéte se, prosim!). Déle se na vysokych Zebficcich sledovanosti drzi reprizy
filmi a serialt ze 70. — 90.let. Zvlastni kategorii v tomto sméru tvoii televize Barrandov se
svym divacky uspéSnym cyklem repriz normalizacnich seriald T7icet pripadii majora Zemana,
Zena za pultem & Roddci.

Co se tyce tradicniho souboje Novy s Primou, situace Primy se vyrazné zlepsila, uz neni
popelkou, ale vitalni emancipovanou dracici, kterd uvedla své specialni kanaly Prima Cool a
Prima Love, cilici na konkrétni divacké skupiny. Témito kanaly se zajistuje celkovy vyssi podil.
Ale ani Nova nezustala pozadu a spustila kanaly Nova Cinema, Nova Sport a také ¢eskou verzi
MTV.

Nékdy se ovSem stane, Ze dva se perou a tieti se sméje - kdyz Prima nasadila radoby

svétovou reality show Séfka a Nova piesla do protiitoku s X-tou fadou SuperStar, ve

1 http://www.mediaresearch.cz/produkty-sluzby/mereni-televize/mereni-tv-v-cr/vysledky/
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sledovanosti jednoznaéné zvitézila CT1 s reprizou cyklu 3+1 s Miroslavem Donutilem. Ceska
televize se rozhodné nenecha srazit na kolena — jeji kanaly CT24 a CT4 si ziskavajici stale vétsi
popularitu. Z toho vyplyva, ze v budoucnu jiZz nepijde o souboj jednotlivych stanic, ale celych
skupin...

Z celkové stavby programu je ziejmé, ze Ceska televize jako vefejnopravni televizni stanice
sazi ve schématu svého hlavniho kanalu CT1 na tii pilife: piivodni dramaticka tvorba (filmy,
serialy), pofady pro deti a zabavné potady se spoleCenskym piesahem (StarDance, Zazraky
poradem, proto stimto formatem pracuje dal: kromé veCernich Televiznich novin
(19:30hod.) vysila také Odpoledni Televizni noviny (17:00hod.) a Nocni Televizni
noviny (22:30hod.)

Snizeni sledovanosti tradi¢nich televizi ma sviij vliv na reklamu — zadavatelé
reklamy tlaci na snizeni cen reklamniho ¢asu. Tato skutec¢nost pfispivd k tomu, Ze se
rozvijeji nové formy televizni reklamy. Stale obliben&jsi je jiz zminény ,,product
placement ktery umoznuje legislativa platna od 1.6.2010: od tohoto data lze umistovat
konkrétni vyrobky za uplatu inzerenta tak, aby tato skute¢nost napliiovala znaky

reklamy. Napftiklad postavy v seridlech tak mohou jezdit v autech skuteénych znacek,

pit realné ndpoje ¢i ochutnat potraviny, které jde koupit i v normélnim svété.

5.1.1 DIGITALIZACE

V soucasné dobé se upousti od analogového vysilani a prechazi se k digitalnimu
vysilani DVB-T (Digital Video Broadcasting - Terrestrial). Tento novy systém by m¢l
do budoucna nabidnout kvalitnéj$i obraz, nové televizni stanice (az 60 kanall) a lepsi
pfijem signalu.

Pro pfijem digitalniho vysilani je tfeba digitalni pfijimac, tzv. set-top box, ktery
se ptipoji mezi stavajici anténu a televizor.

Analogové vysilani v CR by mélo byt Gplné zruseno do dne 11.11. 2011,
v ostatnich zemich Evropské unie by méla byt digitalizace zavrSena v roce 2012. Za
pfijem pozemniho digitadlniho vysilani se neplati Zadné aktivacni ani mésicni poplatky,

vSechny programy jsou volné piistupné. Pro lidi zdravotné postizené a socidlné
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pottebné budou pravdépodobné poskytnuty staitem dotované piispévky, aby si mohli
poridit potfebné piijimace.

Digitalni vysilani nabidne mnoho kanalti, tudiz zde vznikne moZznost odklonu od
nadbytecného poctu komer¢nich pofadii a naopak podtrzeni individuality Clovéka —
kazdy bude mit moznost najit si pofad, ktery ho zajima, ¢imz by se méla sledovanost

zvysit.

5.1.2 TELEVIZE KONTRA INTERNET

Internet se zmociiuje ¢im dal vétsiho Casového vyseku oblasti a ¢innosti ¢loveka.
Mladé4 generace zaina zit ve virtudlnim svété, kdy piirozeny svét je vytésiiovan a
nahrazovan virtualni realitou.

Jednim z dikazli posunu ¢loveéka od bézné realité k realité¢ kybernetické, je tzv.
facebook. O facebooku budu vice mluvit nize.

Nov¢ technologie mnohdy nevznikaji ze skute¢ného diivodu potteby, ale protoze
je principalné mozné je vytvorit. Svét moznosti novych médii je hybnou silou vyvoje
soucasnych médii.

Pocet navstévniki Ceskych internetovych stranek vzrost za posledni dva roky o
milion a pal. Podle studie IBM Institute for Business Value, potvrzujici pokles vyznamu
televize na ukor internetu, vice jak 6 hodin denné strdvi na internetu 19 procent
oslovenych respondenttl, stejné¢ dlouhou dobu vsak u televize stravi pouhych 8 procent
dotazanych. Jednu az ¢tyifi hodiny se vénuje internetu 60 procent dotdzanych, u televize
66 %. Primérnéd doba navstévnikl internetu je 21 hodin a 20 minut, oproti roku 2005 je
to dvojnésobek Casu (jednou z nejnavstévovanéjSich Ceskych stranek se dlouhodobé stal
portal Seznam, nasleduje zpravodajsky portal iDnes, Novinky a Centrum).

Internetové moznosti nabyvaji v soucasné spolecnosti stale vice na vyznamu,
vyuziva se stahovani hudby, filmi, seridlt a dalSich pofadl (jednim z nejoblibengjsich
serverl pro tuto Cinnost je www.ulozto.cz), ¢lovék vyuzivajici internet ma oproti
televizi tu vyhodu, Ze neni svazovan ur¢enym ¢asovym programem a vybira si podle
svych vlastnich zajmi a chuti. Jedna z velkych piednosti internetu je tedy mozZnost
individudlniho pfistupu a kreativita — tvofeni vlastnich stranek, videi, zakladani

nejriznéjsich z4jmovych skupin nebo ucast v nich apod. Mezi dalsi prednosti patii
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pfistup k nesmirnému poctu informaci vSeho druhu, moznost byt v kontaktu s
osobami riznych narodnosti bezplatné (nejrozSifenéjSi moznosti internetové
komunikace je internetové volani Skype a tzv. chatovani pies Icq), velmi oblibené se
stalo internetové video (mezi nejpopularn€jsi zdroje pro on-line video patii YouTube).
Z hlediska budoucnosti je dilezité zminit internetové vzdélavani (tzv. e-learning) — uz
Vv soucasné dobé probihaji revolu¢ni projekty, jako je digitalizace nejvétsich americkych
knihoven - literatura se tak stane pfistupnd kazdému jedinci; i mozZnost prace na
internetu (e-working).

O préci na internetu se zminim podrobnéji. Informacni spole¢nost znamena
posun od hmoty k informacim. V dasledku rozvoje internetu se posouva prace s hmotou
K praci s informacemi. Vedle realného svéta a spojeni lidského spolecenstvi
V pfirozeném svété vznika kyberprostor, virtualni svét, v némz na rozdil od ptirozeného
svéta existuje spojeni lidi, které je zcela nezavislé na ¢asoprostoru prirozené¢ho svéta.
Pokud ¢lovek pracuje v tomto kyberprostoru, jeho pozice a pohyb v pfirozeném svété
ztraci na vyznamu a naopak roste vyznam jeho pozice ve virtudlnim svété. Virtualni
svét tak nabizi fadu novych profesi, které maji jednu velkou pfednost: nevyzaduje se
dochézka do zaméstnani a tim se mohou fesit nékteré civilizacni problémy. Predstavme
s1, kdyby 30% pracujicich lidi nedojizdélo do zaméstnani, ale pracovalo doma, pfi poctu
1 miliénu lidi by vzrostla Casova disponibilita o 2 miliony hodin (k tomu by zbyvajici
pracovni doba byla vykonavana kvalitngji, protoZze lidé by nebyli unaveni
dopravovanim se do zaméstnani), ranni a odpoledni dopravni Spicky a zacpy by
zmizely, klesla by spotfeba pohonnych hmot, zlepsila by se kvalita ovzdusi, coz by
mélo dopad na celkové zivotni prostiedi mest, hromadna doprava by mohla snizit svou
kapacitu. Uvedeno do dlsledku, oproti industrializaci nesouci za nasledek urbanizaci,
teoretickd informatizace umoznuje navrat ¢lovéka k ptirod¢, k bydleni v krajiné.

Internetové technologie se stale vyvijeji. Pocitacové a internetové funkce jsou
nyni pln¢ dostupné i z nékterych mobilnich telefoni.

V budoucnu nés ¢eka rozvoj pocitacové virtudlni reality (- pocitatem vytvofené
interaktivni trojrozmérné prostiedi pisobici dojmem reality, do kterého se ¢lovek zcela
ponofi). Tato vymozenost je jesté velmi nova, ale uz se zacina vyuzivat v oblastech jako
je vzdélavani, architektura ¢i lékatrské védy. DalSi pfedpoklady jsou, Ze ptipojeni
K internetu bude mozné prakticky vSude bez omezeni, budeme schopni s pocitacem

komunikovat a diktovat mu — pocita¢ uz bude nase slova jen psat (- tato moznost jiz
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existuje, ale jest¢ neni rozSifena). Stahovani filml, hudby nebo her bude zalezitosti

nékolika sekund.

Facebook

Facebook je rozsahly spoleCensky webovy systém, nejoblibenéjsi svého druhu.
Slouzi hlavné k tvorbé socidlnich siti, komunikaci mezi uzivateli, sdileni fotek, hudby a
dal§ich multimedialnich dat, udrZzovani vztaht a zabav€. Se svymi 650 miliony
aktivnich uzivateli (vyzkum ze 7. biezna 2011) je jednou z nejvétSich spole¢enskych

siti na svété. Tento portél je plné pfelozen do Sedesati osmi jazyk.

6 SOUCASNA SITUACE TELEVIZE V JINYCH ZEMICH

Abychom porozuméli situaci televize v Cechéch, je tieba zamyslet se i nad
vyvojem tohoto media ve svéte.
Diky svému studiu na Jiho¢eské univerzité jsem byla v kontaktu pfedevsim s anglicky a
Spané€lsky mluvicimi zemémi. Rozhodla jsem se kratce zminit o vyvoji tohoto média
VvV Americe a Velké Britanii a potom se zaméfit vice podrobné na vyvoj televize ve
Spanélsku.

Stejné jako u nas byly pocatky televize tizce spjaty s politickou propagandou
tehdejsiho rezimu, taktéz i ve Spanélsku byla televize ve svych poéatcich vyuzivana
hlavné jako médium pro Sifeni politickych ideji. Zatimco v Cechach se jednalo o
propagandu komunismu, ve Spanélsku $lo o Sifeni politickych ideji diktatora Francisca

Franca.
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6.1 TELEVIZE VE VELKE BRITANII A SPOJENYCH STATECH
AMERICKYCH

Televize v Americe a Velké Britanii byla vzdy svou kvalitou za filmem. VétSina
talenti, a¢ zfad hereckych nebo rezisérskych, davala piednost uplatnit se ve svété
filmu.

Nicmén¢ v poslednich deseti letech miizeme zaznamenat neuvéfitelny obrat. Tato
zména zacala byt patrna jiz okolo roku 2000 a od té doby uspéch a kvalita americkych i
britskych televiznich programi jen stoupa. Co k tomu prispélo?

Velkou roli v této zmén¢ hraje vznik kabelovych televizi. Ve Spojenych statech,
kde jsou c¢tyfi hlavni domaci kanaly, se diky kabelové televizi rozsitila nabidka az na
300 kabelovych kanali. S tim uzce souvisi omezeni cenzury. Cenzura jako takova se
vyznamné omezila, nicméné stale jesté funguje v souvislosti s étyfmi hlavnimi kanaly.
Co se vsak ty¢e kanalt kabelovych, ty jsou ponechany témét bez cenzury.

Jaké jsou nové uspésné porady? Ve velké Britanii se jedna urcité o serial Downton
Abbey, piibéh této série se odehrava v dob¢ pied Prvni svétovou valkou.

Co se tyCe Spojenych statd, ur€ité stoji za zminku serial Firefly, ktery je jakousi
nezvyklou symbidzou sci-fi a westernu; kriminalni show Closer, Wire a Shield.

Televizni show se v obou zemich stala pfedmétem zajmu reziséru, herct a dalSich
vysoce talentovanych lidi, v nékterych ptipadech jejich uroven a oblibenost predcila
americkou ¢i britskou kinematografii.

Avsak 1 film zazil veliky Gspéch, a to americkym snimkem Avatar, jimz si vyslouzil
nekompromisné prvni misto ve svété filmu a ve filmovych déjinach. Tento film ptedcil
dosavadni nejvétsi tuspéch filmu Titanic, ktery Hollywoodu vyd¢lal sto miliont dolart.

Avatar totiz vyd¢lal vic jak dva biliony dolart.

6.2 TELEVIZE VE SPANELSKU

Spanélské televizni vysilani se zahajilo 28. Rijna 1956 v Madridu. Ve svych

pocatcich Slo spiSe o politicky pocin, pfimo zavisly na Ministerstvu Informaci a
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Turistického ruchu (Ministerio de Informacion y Turismo). Tento kanal dostal jméno
TVE (Television espaiiola).
Jak vypadalo prvni vysilani Spanélské televize?

Politik a feditele televize Arias Salgado nejprve pronesl kratkou tvodni fec:

., Dnes, dne 28 rijna, v nedéli, v den Jezise Krista, jemuz patri veskera moc a slava na

zemi i V nebesich, se zahajuje vysilani Spanélské televize.

Po tomto tivodu nésledoval ndbozensky obtad s dikuvzdanim sv. Klafe, patronce
televize a kratka prestavka vyplnéna hudbou. Poté pfisly kratké zpravy, predstaveni
tanctl z jednotlivych regiont a klavirni koncert. Vysilani skon¢ilo kratce pfed pllnoci.

Rozsah vysilani v dobé zahdjeni televize dosahoval okolo 60 kilometrii kolem
Madridu; vysilani pfijalo asi 600 televizort, které¢ patiily dilezitym politickym
osobnostem. Obyc¢ejni 1idé si televizor, ktery v té dobé stal okolo 30 000 peset, nemohli
dovolit.

Navzdory vysoké cené za televizor, na rozdil od jinych evropskych zemi,
Spanélé za televizni vysilani neplatili, nybrz bylo podporovano ze statniho rozpodtu.
Z toho divodu bylo vSak televizni vysilani znaéné¢ omezené. V prvnich mésicich se
vysilalo pouze tfi hodiny denné, od deviti hodin do pualnoci.

V nasledujicich letech se vysilani ve Spanélsku doc¢kalo vyraznych zmén:
zménily se prostory nékolika potadii, napf. u pofadu Preguntas al espacio moderované
Laurou Valenzuelou, jejiz tvar se jako prvni stala zndmou diky televiznimu vysilani;
zaCaly se pravidelné vysilat televizni zpravy se jménem Telediario; objevily se prvni
reklamni spoty, které se staly hlavnim zdrojem piijml pro Spanélskou televizi. Pocet
televizora v Madridu stoupl na 12 000, nicméné toto Cislo bylo oproti poétu televizori
V hlavnich méstech jinych zemi velmi nizké.

VétSina z televiznich programui se nahravala ve studiu Paseo de la Habana
vV Madridu. Jejich obsahem byla pievazné¢ hudebni a divadelni piedstaveni. Prvotni
prostory studia mély asi sto metrti ¢tverecnich a program televize byl kontrolovan
vladou. TVE pokracovala v pfimém vysilani, nicméné roku 1958 pfiSly prvni nahrané
porady z jinych zemich. Prvni byl severoamericky serial Investigador submarino, po ni
nasledovaly Te quiero Lucy a Perry Mason. K témto serialim se pouzival dabing

z Puerta Rica az do r. 1960, neZ zacali dabovat samotni Spanglé.
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Jesté roku 1959 se objevilo prvni vysilani v Barcelong; nésledovala Valencie,
Zaragoza a Bilbao (1960), Galicia a Sevilla (1961), Murcia (1962) a dalsi hlavni mésta
Spanélskych provincii. Vysilani zapocalo na Kanarskych ostrovech a také se rozproudily
snahy o mezinarodni konexi. Prvni takovy pocin probéhnul roku 1960, kdy Spanélska

televize odvysilala navstévu Spanélského prezidenta ve Spojenych statech americkych.

Rozvoji prvniho Span¢lského kanalu TVE zabranoval nedostate¢ny pocet lidi
vlastnicich televizor. Tato nepfijemna situace se zménila roku 1962, kdy
do Ministerstva informaci a turistického ruchu nastoupil Manuel Fraga
Iribarne a jako feditelem televizni spolecnosti se stal Jesus Aparicio
Bernal. Diky nim se televizni vysilani ptfesunulo do novych a vétSich prostor
s kvalitn¢j$Sim technickym vybavenim, coz zlepS$ilo celkovou situaci televize. Nové
vysilani uvedl diktator Francisco Franco.

Prvniho ledna 1965 TVE predstavila dalsi televizni kanal, ktery se jmenoval
UHF (dnes La 2). TVE pienechala alternativni pofady tomuto druhému kanalu a sama
usporadala svlij program tak, aby uspokojil poptavku vSech vékovych kategorii.

Nicmén¢ TVE (dnesni La 1) byla stale pfistupnéjsi pro celou zemi nez
é UHF, protoze kanal UHF vyuzival specialni technologii, na kterou se
mnoho televizorti nebylo schopnych napojit.

Zajem o televizi stoupal. Ptispély k tomu pofady jiz zminéné Laury Valenzuely,
pfedpovédi pocasi meteorologa Mariana Mediny, piimé pfenosy z fotbalovych utkani,
bycich zapasii a americké seridly. Roku 1964 byl v zemi zapojeny jiz jeden milion
televizorti. Aby podpotila rostouci zajem o televizi, umoznila vlada koupi televizoru na
splatky.

V malych vesnicich u hranic Spanélska se zakladaly malé televizni kluby, tzv.
Teleclubes, kde se vesnicané shromazd’ovali a spole¢né se divali na televizi. Rozsiteni
programové nabidky televize piispé€lo k tomu, Ze roku 1970 uz pocet televizord v zemi
¢ital na 4 miliony.

S vyuzitim systému PAL TVE zafala experimentovat s barevnym vysilanim.
Prvni, i kdyz stidle experimentalni barevné vysilani probéhlo v roce 1972 v pienosu
Olympickych her v Mnichové. Prevedeni vSech pofadli z ¢ernobilych na barevné

probé&hlo roku 1978.
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Po smrti Francisca Franca pfiSlo na scénu nékolik kanalt, ale TVE se drzela jako
hlavni kanal s programovou nabidkou pro celou rodinu. Po tvrdé frankistické censuie se
TVE pouzivala jako jeden z prostiedkli k zavedeni demokracie v zemi. Nové potady
jako La Barraca, Los gozos y las sombras, Dallas ¢i Falcon Crest pfispély k obohaceni
programov¢ nabidky TVE. V té dobé¢ televizi sledovalo vice jak deset milionti divakda.

V osmdesatych letech se k moci dostala socialisticka délnické strana, tzv. PSOE
(Partido Socialista Obrero Espafiol), hlavni osoby této strany se staly fediteli televize.
Slo o Josého Maria Calvifia a Pilara Miréa. Pod jejich vedenim se rozrostla nabidka
Spanélskych potadu, nejvice se kladl diraz na pofady humoristické a fiktivni. Program
ziskal pevny ¢asovy rozvrh.

TVE nem¢la ranni pofady az do 13.ledna 1986, kdy se poprvé objevily na
Spanélskych televiznich obrazovkach zpravy s nazvem Buenos dias.

Dulezitou udalosti ve vyvoji Spanélské televize byl vznik privatnich kanali
Antena 3 a Tele 5. TVE se vyhranila prevazn¢ komercéné a kulturni porady prenechala
alternativnimu kanalu La2. Velky uspéch mély latinskoamerické telenovely vysilané
odpoledne a naveler, napi. Los ricos también lloran, Cristal, Abigail a Agujetas de
color de rosa.

Roku 1995 se TVE pfejmenovala na La Primera a tento nazev si uchovala az do
roku 2008. V boji sprivatnimi televizemi si uchovala nejvétsi sledovanost
Vv devadesatych letech minulého stoleti i na pocatku roku 2000. Z této doby si ziskal
nejvetsi tspéch serial Cuéntame como pasé a humorné potady Cruz y Raya.

S nastupem nového prezidenta José¢ho Luise Rodrigueze Zapatery, se vyznamné
zménil cely chod televize La Primera. Roku 2004 ztratila La Primera, poprvé za své
pusobeni, svoji vedouci pozici mezi Spanélskymi televizemi. Pied¢il ji kanal s ndzvem
Telecinco. Ve snaze si vydobyt znovu prvni misto, soustfedila se na produkci prevazné
Spanélskych potadl a vysilani vyjimecnych udalosti. Timto zptisobem se La Primera

dostala znovu do ¢ela vSech Spané€lskych kanalt.
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Humorna dvojice Cruz y Raya, ztvarnéna Juanem Munozem Yy José Motou.

6.2.1 AKTUALNI PROGRAMOVA NABIDKA LA 1

vvvvv

vvvvv

Vétsina potadii je $panélského pivodu, napt. Cuéntame como pasé a Aguila Roja. Své
podstatné misto vSak zaujimaji i latinskoamerické telenovely a zahrani¢ni serialy, napft.
Los Tudor. Velkou sledovanost maji také televizni zpravy Telediario, Informe Semanal

a Espana Directo a pfimé sportovni pfenosy.
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ZAVER

Téma ,televize je tématem velice obsahlym a na zahrnuti vSech dulezitych
aspektli by nam nestacily ani tisice stran. Na pfedchozich strankach této prace jsem se
pokusila alespon castecné zmapovat technicky a programovy vyvoj televize a
snaha poukazat na jeji spolecensky vliv a dal§i mozné perspektivy.

Pfedné, nez ze své prace vyvodim jisté zavéry, bych rada upozornila na mé
védomi relativniho charakteru této diplomové prace. Toto mé védomi relativity se pies
neoddiskutovatelnou dynamic¢nost vyznamného média, jakym televize beze sporu je,
netyka ani tolik jednotlivych kapitol o technickém a programovém vyvoji, jako spise
jistého osobniho pohledu zprostfedkovavajiciho nazory tykajici se vlivu televize na
spole¢nost. Je to logické a dovolim si tvrdit, ze dokonce 1 nutné. Pro¢?

Jak uz tomu byva u jakéhokoli pokusu o vlastni ndzor - interpretaci jistého
objektu, tak i v této praci pujde do jisté miry o dil¢i a zcela urcité subjektivni po¢in. Ma-
li vSak dojit k z4dané objektivité, k pfispéni a ptiblizeni se odborné vetejnosti
zabyvajici se danou problematikou, je potieba pravé takovy subjektivni postoj
nabidnout a zéiroven byt i sama oteviend k postojim dalSich osob do oboru
zasvécenych. Z tohoto diivodu chci vyjadrtit svou otevienost a dobrou vili k jakémukoli
dialogu, ktery by se tykal porozuméni ¢i doplnéni mé diplomové prace a zaroven pak
Vv pfipadé moZnych nejasnosti ¢i pochybnosti dat najevo ochotu jednotlivd tvrzeni a
nazory rozvést i doplnit béhem mozné diskuze.

NeZ se pustim do shrnuti a struéné evaluace této prace a v ni nashromazdénych
informaci a poznatkti, zminila bych své piekvapeni a potéSeni vyplyvajici ze zjisténi, ze
ur€ité dynamicnosti a proménam podléhaji i mé relativni ndzory. Toto jsem si
uvédomila v prabéhu studia a tvorby této diplomové prace, coz mi dodavalo spoustu
dalSich podnéti a uvédomeéni o §ifi a potencidlu média jako spoleCenského fenoménu.

vvvvv

mohou mit.

Zavéry:
- Televize znamenala veliky zlom ve vyvoji médii, jelikoZ na rozdil od rozhlasu

¢i jinych sdélovacich prostfedkli dokédzala ptfenasSet obraz a plisobit na dva smysly
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zaroven. Neni vynalezem jednoho cCloveka, ale souhrnem badéani, vyzkumi a usili
mnoha lidi. Na jejim vzniku se podilelo mnoho védch zriznych Ccasti svéta.

V Ceské republice (tehdejiim Ceskoslovensku) byl jeden z nejvyznamngjsich
osobnosti vyvoje televize doc. dr. Safranek. Zlom ve vyvoji televize v Ceské republice
znamenal rok 1989, kdy se oteviely hranice (poprvé se zacaly vysilat porady vytvorené
Vv zapadnich zemich, zrychlilo se tempo vysilani, apod.). Nejvétsi zména vsak pfisla
S nastupem prvni komer¢ni televize TV Nova.

- Princip fungovéni televize spociva v neustdlé¢ pieméné optického obrazu
Vv elektricky obrazovy signal.

- Televize, spolu s dalsimi médii, ovliviiuje velkou mérou zivoty lidi. Fakt, ze za
vétSinou televiznich spole€nosti stoji firmy usilujici o finanéni Gspéch a zisk, zpiisobuje
formovani predkladanych hodnot, které utvareji naSe Zivoty a individudln€ na né pisobi,
aniz bychom si to mnohdy uvédomovali. Média jsou velice uc¢innym prostiedkem
manipulace. Z toho divodu je velice dulezité nad medialnimi informacemi kriticky
uvazovat.

Medialnimu vlivu jsou nejvice pfistupni déti a mladistvi. Média mohou tzce
souviset s alkoholismem, koufenim, drogami, nasilim, poruchami piijmu potravy a
dalSimi problémy mladistvych. NejlepSim obrancem proti tomuto tlaku je dobie
fungujici rodina.

Medialni vliv vSak neni pouze negativni — naopak — diky nému mame moznost
velikého informacniho obohaceni a ve spravném kontextu jsou medidlni hodnoty
prospésné.

Jak je vSak mozné, ze se televize zaClenila do spole€nosti tak rychle a stala se
dilezitou sloZkou Zivota mnoha 1idi? Jedna z teorii poukazuje na podvédomou potiebu
svétla, dalsi teorie pridava, ze televize ndm mulze nahrazovat ohent nebo mésic, zdroje
svétla diiv neodmyslitelné pattici k nasemu Zivotu.

- V posledni dobé se televize (nejen v Ceské republice) potyka s tibytkem
divakt. Divodi je vice, jednim z nezasadnéjSich je ale veliky rozvoj internetu. Za
ubytek divakl klasickych televizi mize bezesporu i vznik digitalnich stanic. MiiZeme
predpokladat, ze dalS§i moznosti internetu se budou v budoucnu rozvijet 1 dal, tudiz
sledovanost televizi bude pravdépodobné stale klesat.

- Jak bylo zjisténo z dotaznikového Setfeni, internet je dnes jiz témét nezbytny

pro vétsSinu vysokoskolskych studenti. Co se tyce navrhii na zménu v oblasti televize,
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studentim nejvice vadila nadmira reklam a stdle stejnych programovych formati.
Ackoliv nespokojenost s televizi nebyla u studenti tak velikd, jak jsem cekala, mizeme
predpokladat, ze to budou pravé vysokoskolsti studenti, ktefi budou ¢im dal vice
upoustét od televize a davat prednost internetu.

- Ve Spanélsku zadalo pravidelni televizni vysilani v roce 1956, tedy o dva roky
pozdgji nez v tehdejsim Ceskoslovensku. Stejné jako u nas bylo ve svych po¢atcich
pfevazné nastrojem k politické propagandé. K rozsifeni televize ve Spanélsku dlouho
branila vysoka cena za televizor, ktery si obycejni lidé nemohli dovolit. V soucasné
dob¢ maji nejveétsi popularitu sci-fi seridly a slavné filmy. Za nimi se drzi na vysokych
prickach latinské telenovely. Tady miizeme vidét rozdil s Ceskou republikou,ktera zcela
jasn¢ dava prednost ¢eskym seridltim, tedy seridlim domaci tvorby.

- Velka Britanie a Spojené staty americké zaZily v poslednim desetileti na rozdil
od Ceské republiky veliky Gspéch televizni sledovanosti — kvalita tamgjsich potadi
neuvéfitelné stoupla. Pfispélo k tomu omezeni cenzury, vznik kabelovych televizi a

zvySeni kvality programové nabidky.

Na zavér si vypijcim vétu Herberta Marshalla McLuhana:

vvvvvv

* r L aNTE 17
jednani.

17 McLUHAN, Herbert Marshall. Jak rozumét médiim. 1. vydani. Praha : Odeon, 1991, 348 s. ISBN 80-
20702-96-2. s. 35.
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Resumé

| have fulfilled my goal of summing up the development of television and
television programs in the Czech Republic and other countries, namely in Spain.

The television meant a dramatic change in the development of media. In comparison
with radio or other media, the television was able to transmit pictures. It was not the
invention of a single man but of many people from many countries.

The year 1989 was important for the Czech Republic because the boarders were
opened and new movies and serials appeared. However, the biggest change in our TV
broadcasting came with a new channel TV Nova.

The television has a big influence on lives of people. TV companies want to
achieve success, therefore their values are formed in accordance with this fact. In
consequence, these values influence our lives. Children are the most sensitive group for
media influence.

Why has been the television incorporated into the society so quickly? A study
says that the answer is our unconscious need of fire or moon, the sources really
important for us in our past.

Lately, there is a decrease in ratings of television in the Czech Republic. The
biggest reason is a huge development of the internet. We can suppose further
development of the internet in the future.
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PRILOHY
Piiloha 1:
Rok 1953 — 1963 — tabulka naristu po¢tu koncesi

(Z knihy: FELDSTEIN, Valter: Televize véera dnes a zitra,1.vyd. Orbis, 1964, 18 s.)

Konec roku pocet koncesi
1953 2 000
1954 3833
1955 32119
1956 79934
1957 172 782
1958 327 861
1959 518 987
1960 794 898
1961 1 089 449
1962 1 355 607
1963 1491 937
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Priloha 2:

Vzor dotazniku s vysledky (vysledky jsou zvyraznény modie)

- Unor 2008, vypInéno 169 dotazniki

Pohlavi: 1) zena—52% 2) muz — 48 %

2) V priuméru sleduji televizi: 1) 3 a vice hod.denné — 12% 2) 1-2 hod.denn¢ — 39%
3) 5-3 hod. tydn¢ — 22% 4) 1- 2 hod. tydn¢ — 10% 5) velmi zfidka 16% 6) televizi

vubec nesledu;ji

3) Z televiznich stanic si nejcastéji vybiram (moZno zaskrtnout vice kanali):
1) CT1—-23% 2)CT2 - 18% 4) Nova— 67% 5) Prima 13%
6) Jiny kanal: ...CT4 sport 5%............

5) Radéji si vybiram: domaéci porady — 6% — zahrani¢ni potady 19% — 50 na 50 —
75%

6) Z filmi si nejc¢astéji vybiram (moZnost zaskrtnout vice odpovédi): 1 — klasické
detektivni filmy 12% ; 2 — dobrodruzné filmy 36%; 3 — romantické ptibéhy 28%; 4 —
historické filmy 28%; 5 — dokumenty 28%; 6 — psychologicka a filosoficka dila 14%;
7 —komedie 74%; 8 — horory, thrillery 30%; 9 — ak¢ni 31%

7) Jste spokojen/a s nabidkou televiznich kanali? v podstaté ano 41% - spise ne —
59%
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8) Pokud spiSe ne, ¢im byste televizni vybér obohatil/a, poptipadé o co byste jej

zredukoval/a?

...Nejcastéjsi odpovédi byly zredukovat telenovely, serialy a reality show. ZrusSit nebo
minimalizovat reklamy. Studentim déle vadilo opakovani stale stejnych formatd,
chudost v programech. Co se tyCe obohaceni, nejcastéj$i byly zminky o novych,
kvalitnich filmech, jak Ceskych, tak zahrani¢nich klidné v puvodnim znéni s titulky.
Respondentiim také chybély odborné a vzdelavaci porady, hudebni potfady a sportovni

ptenosy. Casto zaznivala stiznost, ze porady jsou vétSinou negativni a chybi pozitivita.

9) Jaky je Vas vztah k televizni reklamé?
1.televizni reklamy vétSinou sleduji — 17%
2.kdyz se objevi, vypnu zvuk, ptipadné se vénuji jiné ¢innosti — 28%

3.pfepnu na jiny kanal. — 55%

10)Myslite si, Ze sledovani televize ovliviiuje psychiku ¢lovéka a jeho chovani?
ne -13%
ano - spise pozitivné — 16%

- spise negativn¢ — 48%

zhruba naptll — 21%

11) Pat¥i mezi VaSich deset nejvétSich sni vlastnit velkoploSnou televizi?

ano 15% - ne 77%- uz ji vlastnim 8%

12) Kdyby Vam nékdo nabidl 5 milion korun s podminkou, Ze byste se do smrti

ziekli sledovani televize, prijali byste to? Ano - 53% - ne—47%

13) Sledujete nejcastéji televizi nebo ¢astéji chodite do kina? TV 87% - kino 12%
14) Sledujete Castéji televizni program nebo video? TV 63% - video 38%
15)Chodite si piijcovat filmy do video a DVD pujcoven? Casto 6% — obcas 50%—
nikdy 44%

16)Navstivil(a) jste posledni mésic:
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1. kino; 1 —ano 46%, 2 — ne 54%
2. divadelni predstaveni; 1 —ano 24%, 2 — ne 76%
3. koncert; 1 — ano 36%, 2 — ne 64%

17)Jste ve své domacnosti také pripojen Kk internetu nebo mate moZnost jinak
internet bézné vyuzivat?

ano 98% -ne 2%

18)Domnivate se, Ze détem ve véku povinné Skolni dochazky by mél byt
znemoziiovan pristup Kk sledovani poradi s erotickou tematikou a poradi, ve
kterych prevlada nasili a krutost?

l.ano, pro déti nejsou tyto potfady vhodné. — Od kolika let si myslite, ze by se jiz na
potady tohoto typu mohly divat? 76%

2.nejsem pro jejich omezovani 24%

- V kterém véku by se jiZ na né mohly divat?

15 40,31008%
18 12,4031%
16 12,4031%
13 9,302326%
17 10,07752%
14 7,751938%
12 6,976744%
10 0,775194%
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Piiloha 3

Pokles sledovanosti televizi: zpravy z internetu

Premysl Svora: Nové klesa sledovanost, protoZze se zbavila
zabavy

Televize Nova pfichdzi cistecné o sledovanost kviili tomu, Ze se zbavila
zabavnych poradii, které tvorily pilit jejiho programu. Mysli si to programovy feditel
pripravované digitalni televize Barrandov Premysl Svora. "Nova upustila od zdabavy,
my si myslime, Ze nékteré diviky ztratila pravé kviili tomu. 50-procentni podily na trhu
se uz nedéji, a taky ratingové body, které méla Nova za dob svijch zdbavnich formitii,

tou hranou tvorbou nenahradila," vekl Svora v rozhovoru pro server RadioTV .cz. (...)

Dnes se podle séfa programu TV Barrandov bere za tispéch porad, ktery sleduje
piildruhého milionu dospélych divikii, coZ by byl pted tfemi nebo ctyimi lety absolutni
neuspéech. "Tehdy by ten formadt de facto zastavili, kdyZz by mél pod dva miliony nebo

pod 1,8 milionu lidi v sledovanosti. (...)"

(15.10.2008 http./fwww.digizone.cz/aktuality/premysl-svora-nove-klesa-

sledovanost-protoze/)

Primé klesa sledovanost, ale trzby Sly nahoru

I ptes pokles podilu na sledovanosti se televizi Prima podafilo v prvnim c¢tvrtleti
zvysit trzby z reklamy i provozni zisk. Od ledna do bfezna ziskala za reklamy pfiblizné

602 milionu korun.
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Mezirocni riist trZeb, které materskd MTG uvddi ve svédskych korundch, predstavoval
21 procent. Zvyseni odrizi jednak posileni ceské koruny, ale také zdraZeni reklamy na
Primé od ledna. Riist ceny reklamy se odhaduje zhruba o dvacet procent.

V pronim Ctortleti vykdzala Prima i vyssi provozni zisk, ktery predstavoval 102
milionii korun. Je to v mezirocnim srovndni o 30 procent vice. Za posledni rok posilila
Ceskd koruna oproti svédské o asi 11 procent.

Oproti lotiskému pronimu ctortleti klesl podil Primy na sledovanosti o 1,3 procentniho
bodu. , Prima pokracuje v investicich do svého programu a posilovini znacky. Uvedla
fadu tispésnych poradil, jez zaznamenaly riist podilu u klicové cilové skupiny lidi od 15
do 54 let," pise se v zprdvé o financnich vysledcich MTG. Posileni mladsiho publika by
mélo napomoci vysildni utkdni fotbalového Eura 2008.

Celkové trzby MTG wvzrostly mezirocné o Sestndct procent a predstavovaly 3,042
miliardy svédskych korun. Provozni zisk se zuvysil o 27 procent na 596 milionii
Svédskych korun.

(22.4. 2009 http.//www.tyden.cz/rubriky/media/televize/prime-klesa-sledovanost-ale-
trzby-sly-nahoru_55622.html)

CETV - TV NOVA DALE KLESA PODIL NA SLEDOVANOSTI

Sledovanost TV Nova, viajkové televize medialni skupiny Central European Media
Enterprises (CETV), mezirocné klesla v cilové skupiné 15-54 let véku z 42,8 % ve 4009
na 34,7 % ve 4Q10. Nova tak sice naddle ziistava jednickou na ceském televiznim trhu,
ale druha Prima ziskava (pro zisky z reklamy) cenné body — jeji sledovanost za stejna
obdobi vzrostla z 15,52 % na 16,88 %. Tretim televiznim kandalem ve sledovanosti byl
prvni program Ceské televize. Sledovanost CTI piesto za posledni rok poklesla z 15,12
% na 13,08 % v poslednim kvartale, uvedly dnes Lidové noviny bez upresnéni zdroje
dat. ,,Zprdava je pro CETV negativni. Pokles sledovanosti ve 4Q10 predstavuje
pokracovani sestupného trendu pozorovaného uz v predchozich ctvrtletich, *“ komentoval
vyvoj Piotr Janik analytik KBC Securities. Podil na sledovanosti je také horsi nez ve

3Q10, kdy televize zaznamenala pokles ze 44,4 % na 37,0 %. Klesajici sledovanost se
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podle analytika KBC pravdépodobné primo promitne v nizsich trzbach. ,, Ocekavali
Jjsme, Ze Cesky trh s televizni reklamou ve 4Q10 mezirocné vzroste o 4 % (vyjadreno v
korundch), cemuz by odpovidal 2 % mezirocni riist trzeb CETV v CR. Propad o 8,1 %
(neboli 19% mezirocni ztrdta) pravdépodobné zpiisobi zhorseni trzeb TV Nova ve 4Q10
v mezirocnim srovnani,” soudi analytik KBC Securities. Tam kde ztrdacely na
sledovanosti vetsi televizni kanaly, ziskavaly casto drobnéjsi hraci. Prikladem je
sledovanost TV Barrandov, ktera mela, podle dat zverejnénych LN, ve 4Q10 podil na
sledovanosti (skupina 15-54 let) 4,96 %, coz je vice nez dvojndsobek 2,43%
sledovanosti v 4Q09. To byl priklad i sesterského kanalu TV Nova. Sledovanost Nova
Cinema za posledni kvartal loniského roku byla na urovni 4,52 %, zatimco za 4Q09 to
bylo jen 2,54 %. Zdaleka nejsilnéjsi narist z kategorie menSich hrdacii vsak opét

predvedla Prima, jejiz Prima Cool si za stejné obdobi polepsila z 1,65 % na 4,12 %.

(21.1.2011 http://www.patria.cz/Zpravodajstvi/1760280/cetv---tv-nova-dale-klesa-

podil-na-sledovanosti.html)
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Piiloha 4

PRUZKUM "'SLEDOVANOST TELEVIZNICH STANIC

Autor pruzkumu: Pavel Krejci
Setieni:24. 03. 2011 - 31. 03. 2011
Pocet respondenti: 105

Pocet otazek: 18

1. Jakou televizni stanici sledujete nejcastéji?

Odpovéd’ Pocet Lokalné
Nova 36 34.29%
Jina stanice 29 27.62%
Prima 23 21.9%
CT1 13 12.38%
CT2 4 3.81%

Jakou televizni stanici sledujete nejcastéji?

B Nova: 36 (34.29%)

O Jina stanice: 29 (27.62%)
B Prima: 23 (21.9%)

BCT 1: 13 (12.38%)

mCT 2: 4 (3.81%)

zdroj: httpii/sledovanostteleviznich-stan. vyplnto.c

2. Jaky druh poradu nejradéji sledujete?

Odpovéd’ Pocet Lokalné
Zpravodajstvi 28 26.67%
Serialy - Ordl\rllace vruzové .o 23.81%
zahradé apod.
jiné 21 20%
Filmy — Hrisny tanec apod. 21 20%
Naucné a vzdélavaci porady 10 9.52%

— Prizma apod.
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Jaky druh pofadu nejradéji sledujete?

B Zpravodajstvll 28 (26.67%)

OSerialy - Ordinace v riZové zahradé apod.: 25 (23.81%)
mjiné: 21 (20%)

B Filmy — Hifsny tanec apod.: 21 (20%)

B Nauéné a vzdélavacl pofady — Prizma apod.: 10 (9.52%)

zdroj: hitpiisled ovanostteleviznich-stan.vyplnto.cz

3. Jakému serialu (filmu) davate piednost?

Odpovéd’ Pocet Lokaln¢
Jiny 30 28.57%
Rodinny 26 24.76%
Romanticky 25 23.81%
Sci-fi 14 13.33%
Dobrodruzny 10 9.52%
Jakému serialu (fimu) davate pfednost?
B Jiny: 30 (28.57%)
ORodinny: 26 (24.76%)
B Romanticky: 25 (23.81%)
B Scifi: 14 (13.33%)
B Dobrodruzny: 10 (9.52%)
zdroj: hitp:/sledovanostteleviznich-stan vyplnto.cz

Globaln¢
28.57%
24.76%
23.81%
13.33%
9.52%

4. Na jaké stanici sledujete hlavni ve€erni zpravodajstvi?

Odpovéd’ Pocet
Nova 48
CT1 27
Prima 12
Jiné 9

CT 24 9

Lokalnég
45.71%
25.71%
11.43%
8.57%
8.57%
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Na jaké stanici sledujete hlavni veéerni zpravodajstvi?

B Nova: 48 (45.71%)
OCT 1:27 (25.71%)
B Prima: 12 (11.43%)
B Jiné : 9 (8.57%)
BCT 24 9 (B.57%)

zdroj: hitpi/sledovanostteleviznich-stan.vypinto.cz

5. Na jaké stanici sledujete nejcastéji zabavné porady?

Odpovéd’ Pocet Lokaln¢ Globaln¢
Nova 32 30.48% 30.48%
Prima 31 29.52% 29.52%

Jiné 22 20.95% 20.95%
CT1 18 17.14% 17.14%
CT2 2 1.9% 1.9%

Ma jaké stanici sledujete nejcastéji zabavné pofady?

B Nova: 32 (30.48%)
OPrima: 31 (29.52%)
B Jiné: 22 (20.95%)

mCT 1: 18 (17.14%)

ECT2:2 (1.9%)

zdroj: http:d/sledovan ostteleviznich-stan vyplnto.cz

6. Chybi Vam na stanici CT2 tolik diive vysilané sportovni pienosy?

Odpovéd’ Pocet Lokalné Globaln¢
Ne 60 57.14% 57.14%
Sleduji je na jiné stanici 26 24.76% 24.76%
Ano 19 18.1% 18.1%
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Chybi Vam na stanici CT2 tolik dfive vysilané sportovni pfenosy?

B Ne: 60 (57.14%)
O Sleduji je na jiné stanici: 26 (24.76%)
EAno: 19 (18.1%)
zdroj: hitp://sledovancstteleviznich-stan vyplnto.cz

7. Kolik hodin denné ve vSedni den travite sledovanim televize? (povinnd, seznam -
pravé jedna)

Odpovéd’ Pocet Lokaln¢ Globaln¢
Hodinu az dvé 45 42.86% 42.86%
Méné jak 1 hod. 32 30.48% 30.48%
Dvé a vice 21 20% 20%
Ve vSedni den TV nesleduji 7 6.67% 6.67%

Kolik hodin denné ve v&edni den travite sledovanim televize?

B Hodinu aZ dvé: 45 (42.86%)

OMéné jak 1 hod.: 32 (30.48%)

EDvE a vice: 21 (20%)

BVe viednl den TV nesleduji: 7 (6.67%)

zdroj: hitpoi/sledovanostteleviznich-stan.vyplnto.cz

8. Kolik hodin denné o vikendu travite sledovanim televize?

Odpovéd’ Pocet Lokalné Globalné
Hodinu az dvé 37 35.24% 35.24%
Dvé az ¢tyri 35 33.33% 33.33%
Méné jak 1 hod. 12 11.43% 11.43%
Vice 12 11.43% 11.43%
O vikendu televizi nesleduji 9 8.57% 8.57%
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Kolik hodin denné o vikendu travite sledovanim televize?

B Hodinu az dvé 37 (35.24%)

ODvé aZ Ctyfi: 35 (33.33%)

EMeéné jak 1 hod.: 12 (11.43%)

EVice: 12 (11.43%)

B O vikendu televizi nesleduji: 9 (8.57%)

zdroj: httpii/sledovan osttel eviznich-stan. vyplnto.cz

9. Ve kterou dobu se nejcastéji divate na televizi?

Odpovéd’ Pocet Lokaln¢

K veceru (od 18 do 20hod) 48 45.71%

Vecer (od 22hod) 17 16.19%

K veceru (od 18 do 20hod) 15 14.29%

Vecer (od 22hod) 13 12.38%
Odpoledne (od 13 do 18hod) 8 7.62%
Dopoledne (od 8 do 12hod) 4 3.81%

Ve kterou dobu se nejcastéji divate na televizi?

BK veceru (od 18 do20hod) 48 (45.71%)
OVecéer (od 22hod) 17 (16.19%)

BK veceru (od 18 do 20hod). 15 (14.29%)
EVecéer (od 22hod). 13 (12.38%)

B Cdpoledne (od 13 do 18hod). 8 (7.62%)
B Dopoledne (od 8 do 12hod): 4 (3.81%)

zdroj: hitp://sledovanostteleviznich-stan.vypinto.cz

Globaln¢
45.71%
16.19%
14.29%
12.38%
7.62%
3.81%

10. Kdo u Vas doma rozhoduje o tom co budete sledovat?

Odpovéd’ Pocet Lokalné
Vzijemna domluva 96 91.43%
Manzel/pritel 5 4.76%
déti 2 1.9%
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ManZelka/pritelkyné 2 1.9% 1.9%

Kdo u Vas doma rozhoduje o tom co budete sledovat?

BYzajemna domluva: 96 (91.43%)
OManzel/piftel: 5 (4.76%)

B détic 2 (1.9%)

B Manzelkal/piitelkyné: 2 (1.9%)

zdroj: hittp:/'sled ovanostteleviznich-stan. vypinto.cz

11. KdyzZ je v televizi reklama tak:

Odpovéd’ Pocet Lokaln¢ Globaln¢
Zvednu se od obrazovky a
jdu si udélat napi. kavu, ¢aj 61 58.1% 58.1%
apod.
Pi‘epnu na jiny program 41 39.05% 39.05%
Sleduji ji se stejnym
zajmem jako piedchozi 3 2.86% 2.86%
vysilani

KdyZ je v televizi reklama tak:

B Zvednu se od obrazovky a jdu si udélat napfkavu, caj apod.: 61 (58.1%)
OPfepnu na jiny program: 41 (39.05%)
B Sleduji ji se stejnym zéjmem jako pfedchozl vysllanl: 3 (2.86%)

zdroj: hitpeisledovan ostteleviznich-stan. vyplnto.cz

12. V pripadé, Ze sledujete reklamu, ovliviiuje VasSe rozhodovani napr. pri
nakupu? (povinnd, seznam - prave jedna)

Odpovéd’ Pocet Lokalné Globalné
Obcas 50 47.62% 47.62%
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Ne 49 46.67% 46.67%
Ano 6 5.71% 5.71%

\/ pfipadé, Ze sledujete reklamu, ovliviiuje Vase rozhodovani napf. pfi
nakupu?

46.67%

B Obéas: 50 (47.62%)
ONe : 49 (46.67%)
HAno: 6 (5.71%)

zdroj: hitp:sledovanostteleviznich-stan vypinto.cz

13. Ma reklama vliv na Vase déti? Pozaduji po Vas véci, které vidi v reklamé?

Odpovéd’ Pocet Lokaln¢ Globaln¢
Ne 62 59.05% 59.05%
Obcas 25 23.81% 23.81%
Ano 18 17.14% 17.14%

Ma reklama vliv na VaZe déti? PoZaduji po Vas véci, které vidi v
reklamé?

B Ne: 62 (59.05%)
O Obéas: 265 (23.81%)
B Ano: 18 (17.14%)

zdroj: httpfsledovanostteleviznich-stan vypinto.cz

14. Vybirate si filmy, na které se budete divat podle:

Odpovéd’ Pocet Lokalné Globalné
Zanru 45 42.86% 42.86%
Jina odpovéd’ 34 32.38% 32.38%
Hereckého obsazeni 22 20.95% 20.95%
Nazvu 4 3.81% 3.81%
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Vybirate si filmy, na které se budete divat podle:

B Zanmu: 45 (42.86%)

OJina odpoved : 34 (32.38%)
BEHereckého obsazenl: 22 (20.95%)
BENazvu: 4 (3.81%)

zdroj: hitp:'sledovanostteleviznich-stan.vyplnto. cz

15. Chtéli byste, aby se na obrazovky stanic CT1 a CT2 vratili

hlasatelky/hlasatelé?

Odpovéd’ Pocet
Je mi to jedno 61
Ne 23
Ano 21

Lokalné
58.1%
21.9%
20%

B .Je mi to jedno: 61 (58.1%)
ONe: 23 (21.9%)
BAno: 21 (20%)

Chtgli byste, aby se na obrazovky stanic CT1 a CT2 vratili
hlasatelky/hlasatel&?

zdroj: http://sledovanostteleviznich-stan. vyplnto.cz
16. Vas rodinny stav?
Odpovéd’ Pocet Lokaln¢
svobodna/y 79 75.24%
vdana/Zenaty 21 20%
nechci odpovédét 4 3.81%

rozvedena/rozvedeny

0.95%
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Va8 rodinny stav?

B svobodnaly: 79 (75.24%)
OvdanalZenaty: 21 (20%)
HEnechci odpovédét: 4 (3.51%)
Brozvedenalrozvedeny: 1 (0.95%)

zdroj: hitpi/fsled ovanostteleviznich-stan.vypinto.cz

17. VasSe nejvyssi dosaZené vzdélani

Odpovéd Pocet Lokaln¢

stiredni s maturitou 71 67.62%

vysoko$kolské - bakalaiské 13 12.38%

vysokoSkolské - magisterské 13 12.38%
vyssi odborné 8 7.62%

Va&e nejvy55i dosaZené vzdélani

B stfedni s maturitou: 71 (57.62%)
Ovysokoskolské - bakalafské: 13 (12.38%)
Evysokoskolské - magisterské: 13 (12.38%)
Evyssl odbomé: 8 (7.62%)

zdroj: hitp://sledovanostteleviznich-stan. vyplnto.cz
18. Vas vék?
Odpovéd’ Pocet Lokaln¢
20- 25 63 60%
25-30 18 17.14%
35 a vice 13 12.38%
30-35 11 10.48%
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Vas vék?

W20 - 25: 63 (60%)
025-30:18 (17.14%)
B35 a vice: 13 (12.38%)
E30-35 11 (1048%)

zdroj: hitp://sledovanosttel eviznich-stan vyplnto.cz

(18.4.2011 http://www.vyplnto.cz/realizovane-pruzkumy/sledovanost-televiznich-stan/)

81



