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POSUDEK BAKALARSKE PRACE

Nazev prace: Ageismus a prezentace seniort v televiznich reklamach

Kritéria hodnoceni prace (oznalte vZdy pravé jednu z moZnych zndmek: A — vyborn€, B — velmi dobte, C —
dobfe, N — nevyhovél):

1. Struktura prace

A|B|C[N

(Gplnost, logicka posloupnost a vyvazenost kapitol, rozsah prace)

Prace ma poZadovany rozsah i srozumitelnou strukturu, pomér délky teoretické &asti k &4sti praktické (2:1) je
vzhledem k typu prace a celkovému rozsahu v pofadku. Préci chybi anglické summary.

2. Metodologicka a metodicka stranka prace
(stanoveni hypotéz a cilt prace, vhodnost a kvalita dat a metod)

A|B|CIN

Cilem prace je dle autorky ptibliZit v teoretické roviné problematiku ageismu, a posléze ukéazat, zda a v jaké
podobé se objevuje v Eeském medidlnim prostfedi. Pro analyzu byla zvolena metoda sémiotické analyzy
televiznich reklam, jeji vymezeni je viak v praci velmi vagni, autorka naptiklad nijak nepojednéva o
pfednostech a ziroveti nevyhodach a omezenich tohoto vyzkumného postupu. Zkoumany vzorek 11 reklam se
nakonec jevi jako ponékud izky a moZna ne zcela nasyceny.

3. Prace s literaturou a dal$imi informa¢nimi zdroji

A|B|E|N

(vybér, spravna citace, pouZiti, dodrzovani bibliografickych norem)

Autorka v textu vychdzi z 12 monografii a n€kolika sbornikovych ptisp&vki, mezi publikacemi nechybi
zékladni préce, které k problematice stati, starnuti a ageismu v CR vysly (Vidovitova, Hadkovcova,
Tosnerova). V seznamu praci postradam publikaci v&nujici se pfimo metod® sémiotické analyzy, autorka
vychézi pouze z ptehledové prace Trampoty a Vojtéchové vé€nované riznym metodam vyzkumu médif.
Parafraze, citovéni i bibliografické odkazy jsou vesmeés v poradku, obcas je viak znét autor¢ina mensi
Zkuenost s psanim praci tohoto typu. Ta se projevuje naptiklad tim, Ze bibliografické odkazy u citaci nejsou
dasto uvadény p¥imo za citovanymi v&tami, ale aZ v dale v textu (coZ miiZe tenéfe zmast), nebo v ptipadg,
kdy autorka pfebira od autora jedné z pouzitych publikaci citaci jiného autora, av§ak opomene to spravné
uvést do citaéniho odkazu (viz Eriksen na s. 9).
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4. Odborna spravnost — znalost problematiky

(prokézani znalosti feSené problematiky, prokazani specifickych znalosti,

schopnost aplikovat znalosti na konkrétni problém)

Analyzu znalosti a schopnosti diplomantky rozd&lim na dv& Casti.

1) Teoretické ¢ést prace

Tato &ést je kompilaci ze zdkladnich d¢l vénovanych problematice ageismu a starnuti. Autorka na jedné stran&
dokézala dobfe vybrat stéZejni témata a nalézt k nim odpovidajici informace v pouZité literatufe, na strané
druhé se &asto omezuje na pouhou reprodukci ve formé parafrazi a citaci. V n€kterych pasazich je pak prace
az piili§ zavisla na jednom zdroji. To se tyka predeviim navazujicich kapitol 3.2. Socidlni politika; 3.3 SenioFi
a chudoba a 3.4. Penzijni systém. Tato trojice kapitol vychézi taktka vyhradng z jedné prace Heleny
Hagkovcové a odhadem ze dvou pétin je tvofena pouze citéty. Problémem ptitom neni pouze fakt zavislosti na
jednom zdroji, ale téZ povaha tohoto zdroje. A& je profesorka Haskovcova respektovanou autoritou v oblasti
problematiky starnuti, jedna se o biolozku a lékatku, nikoli odbornika v oblasti sociologie, ekonomie, socialni
préce apod. Pokud uZ se autorka rozhodla z Haskovcové vychazet i v t&chto tematickych oblastech, méla
predkladané informace dopliiovat a aktualizovat. Vyhnula by se tak n&kterym zjevnym chybam. Pokud by
studovala aktualni statistiky vyvoje po&tu osob nad 65 let, patrné by si hned poviimnula, Ze uvadény udaj o
po&tu seniorti v CR je absurdni (chyba je na strané diplomantky, ktera &islici Spatné opsala). Stejn& tak by pfi
diikladngj$im studiu penzijniho systému zjistila, Ze od doby vydani knihy Haskovcové doslo k velmi podstatné
zmé&né zakona o diichodovém pojisténi a tudiz uvadeény v&k odchodil do diichodu je jiZ neplatny.

2) Vyzkumna ¢ast prace

Analyze reklam schézi v&t3i hloubka a argumenta&ni podpora jednotlivych soudi. V autor&in& pojeti se ze
sémiotické analyzy stdva spi§ volna uvahova technika, kterou lze hravé doloZit prakticky cokoli. Ze to neni tak
jednozna¢né, se pokusim ukazat v nasledujici polemice s autor&inymi soudy.

Reklama na Prostamal Uno. Autor&in soud o paralele starého auta a starého &loveéka se zda opravnény. Lze
viak interpretovat to, Ze v zavéru reklamy muz s partnerkou odjizd&ji kabrioletem na piknik do pfirody, za
_naznak mytu neuZitetného &asu“? Nejedna se naopak o kontramyty, nebot’ muZ je aktivni (opravuje auto) a
oba partnefi zjevng ekonomicky nestradaji (takZe by byl naruden mytus chudého seniora)?

Reklama na GS Condro. V &em hledat potvrzeni stereotypu stafi= nemoc, kdy?Z jeden senior sejde schody
svizng a druhy nikoli? Je v&ta ,,nenecha si poradit* skute¢n& vyrazem stereotypu, %e star$i lidé nejsou ochotni
Zkusit n&co nového, kdyZ tuto vétu ¥iké jeden senior o druhém?

Reklama na &aj Saga: Je zde senior opravdu zobrazen jako n&kdo, komu $patng slouZi pamet? Vidyt vétu o
oblibeném &aji pronese jedtd predtim, neZ se ho napije, &ili zde jde spi¥ o rétorickou figuru doprovézenou
pohotovou a vtipnou reakci.

Priessnitz: Je stereotypem zobrazovat seniora s holi, kdy? jde o propagaci ptipravku na klouby pro seniory?

Tyto polemiky cht&ji ukazat na to, Ze i sémiotickou analyzu je potfeba d&lat systematicky a viechny soudy
argumenta&n& propracovat. Nadto se zde ukazuje vyznamny metodologicky problém: nebylo by uZitetné
rozdélit analyzované reklamy na ty, kde jsou seniofi cilovou skupinou, a ostatni, kde se pouze vyskytuji

v souvislosti s vyrobkem &i sluzbou, jeZ nejsou urceny primarn& pro n&? Nen totiZ logické, Ze v reklaméch na
1éky a zdravotnické pomiicky pro seniory se budeme potkavat s obrazem seniort, ktefi maji n&jaky zdravotni
problém? Lze toto povaZovat za stereotypni zobrazeni?

. Zhodnoceni vysledki, naplnéni cild, aplikovatelnost v praxi

Vysledky vyzkumu i z&v&r prace povaZuji za velmi stru¢né, aviak korektn& utvofené.




6. Uroveii jazykového a stylistického zpracovani

A[B|E|N

Préce vykazuje pom&mg sludnou jazykovou trovet, nejéastjsi chyby se objevuji v interpunkci (s. 9, 12, 19,
20, 21, 30, 42, 44), dale v nespravn& utvotenych vétach (s. 16: Predstava...; s. 30 Tématem negativniho...), a
Spatném uZivani zdjmen mij/sviij (s. 11, 31). Vyjime&né se objevi ¥patné sklotiovani (s. 36 tyto data) a shoda
podmétu s ptisudkem (s 44 dospéli muz).

7. Formilni a graficka droveii prace

V pofadku. Textu by ale prospglo, kdyby obsahoval i obrazové néhledy jednotlivych reklam.

Otazky k obhajobé:

Jak je dnes v CR nastaven v&k odchodu do diichodu?

Celkové hodnoceni price (vyslednd zndmka neni aritmetickym primérem znimek jednotlivych kritérii
hodnoceni préace):

| A-vyborné | B — velmi dobfe C - dobfre | N - nevyhovel

\" éeskych Budé&jovicich dne 21.5.2012

Podpis vedouciho/oponenta bakala¥ské prace
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