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POSUDEK DIPLOMOVE PRACE

Komparace jazykovych prostiedkl v ceské a némecké
marketingové komunikaci se zamérenim na prvky medialni

manipulace
(téma)

Diplomova prace Lenky Kosafové je vénovana komparaci jazykovych prostredki v ¢eské a
némecké marketingové komunikaci, interdisciplinarnimu tématu, které piedpoklada nejen
odborné znalosti z bohemistiky a germanistiky, ale téZz zoblasti reklamy a marketingové
komunikace.

V uvodni, teoretické &4sti prace diplomantka vymezuje zakladni pojmy, vénuje se teorii reklamy,
vztahu médii a reklamy a jazyku reklamy. Cilenymi a velmi promyslenymi kroky si pfipravuje
ptdu pro naslednou analyzu a komparaci jazyka ¢esky a némecky psanych reklam. Shromazd'uje
a systematizuje jazykové prostfedky, které jsou pro reklamni texty typické, a vybird z nich
takové, které jsou pro komparaci vhodné. Lze konstatovat, Ze teoretickd stat’ napliiuje vSechny
atributy zdafilé diplomové prace. Je dobie strukturovana, zahrnuje informace zasadni povahy,
pfiemz diplomantka nezachazi do zbyte¢nych podrobnosti. Text tak pusobi kompaktné a
zajimave. Uz zde diplomantka smysluplné vyuzivéa svych znalosti ném¢iny a porovnava pfistupy
odbornikl ze dvou jazykové odlisnych oblasti. Viechny némecké citace dusledné pteklada do
¢eStiny a uvadi je pod ¢arou. Pravé tyto pieklady jsou nejéastéj$im zdrojem chyb a nepfesnosti
(napf. str. 33, pozn. ¢. 48 ,,... a zdjem je rychle vzbuzen™ — doslovny, jazykové krkolomny
preklad; str. 39, pozn. €. 64 — ,,funkce spociva v presnosti a konkrétnosti objasiiované situace® —
spravné by mélo byt ,, ... spociva v upfesnéni a konkretizaci ...“; str. 41, pozn. ¢. 70 — pieklad
chybi apod.), nicméné tyto nedostatky neubiraji na kvalité¢ této Casti prace. Na str. 16
(marketingovy mix) a 19 (typologie reklam) neni uvedeno, odkud diplomantka Cerpala své
informace.

V praktické C¢asti prace si diplomantka vyty¢ila nelehky tkol. Chtéla porovnat jazykové
prostfedky pouzivané v Cesky a némecky psanych reklamach, které byly v ur€itém Casovém
rozmezi uvefejnény ve vybraném seriéznim a bulvarnim tisku. Analyzovala reklamy uvadéné
v nékterych ceskych a némeckych periodikéch, a to z nejriznéj$ich moznych hledisek (grafické
ztvarnéni, jazykova kompozice, obsah, pfevazujici jazykové prostfedky apod.) a sva zjisténi
zaroveil mezi sebou porovnavala. V 7. kapitole pak pridala jest¢ detailni analyzy pouziti
vybranych jazykovych prosttedkii - imperativu, sloganu, adjektiv, lexikalnich jednotek
s pozitivnim psychologickym ptsobenim, vyrazovych prostfedki pro vyjadfeni kontrastu, pro
navozeni kontaktu se zakaznikem, pro vyjadieni gradace, prostfedkt personifikace apod. Jiz sam
tento vycet jasné ukazuje, jak rozsdhly ukol si diplomantka piedsevzala. K jeji cti je nutno
poznamenat, Ze vSem témto prostiedkiim se vénovala s patfi¢énou pozornosti a stejné dikladné.




Jeji zaveéry jsou velmi zajimavé, mnohdy piekvapujici — napt. mnoZstvi reklam v seriéznim tisku,
srovnatelné pouzivani analyzovanych vyrazovych prostiedkt v ¢eském i némeckém jazyce apod.
Kladné hodnotim i snahu o pribéZnou interpretaci a o vyhodnocovani zjisténych poznatki.
Shrnujici statistické piehledy jsou bohuzel trochu zavadéjici, nebot’ uvadéji pouhou Eetnost
vyskytu daného jevu. Napfiklad pomér imperativu v ¢eskych a némeckych reklamach je uveden
jako 41 : 31, procentualni vyjadfeni by viak bylo piesn&jsi — zde vychazi 57,9% : 34,7%, navic
by lépe ukézalo korelaci mezi ¢eskym a némeckym seridéznim tiskem a tiskem bulvarnim. Stejna
poznamka se tyka i pfehledu vSech uzitych ptidavnych jmen a jejich po¢tu v jednotlivych
reklamnich sdélenich, nicméné pravé vycet adjektiv povaZuji za jeden z vyraznych piinosi této
diplomové prace. Dovoluji si vSak polemizovat s nazorem diplomantky, Ze se ,neda vyvodit
zaveér o tom, zda se v textech némeckych a Ceskych reklam uZivaji adjektiva stejnd, anebo naopak
rozdilna“ (str. 87). Zde by opét byvalo statilo, kdyby diplomantka vyjadfila vyskyt adjektiv
procentudlné a zjisténé vysledky porovnala.

Podobné jako v ¢asti teoretické se 1 zde projevuji hlavné chyby zpuisobené doslovnym,
nepfesnym nebo nezkusenym piekladem. Vzhledem k tomu, Ze jazyk reklamnich textl je velmi
specificky a mnohdy i v matefském jazyce ne zcela srozumitelny, popf. dvojznaény, je nutno
k préci diplomantky pfistupovat s uréitou mirou tolerance. Rada reklam je pieloZena spravné a
s jazykovym citem pro celkové vyznéni textu, fadu reklam vsak bylo mozno prelozit riznymi
zpusoby. Diplomantka se viak vZdy rozhodla, trochu nelogicky, vZdy jen pro pieklad jediny.
Nabidkou rtuznych variant pfekladu se tak mohla vyhnout fadé chyb. Nékteré pieklady proto
nelze ponechat bez pov§imnuti, proto pro ilustraci nize uvadim nékolik vybranych textd, jejichz
pieklad by si zaslouZil vice pozornosti:

Pozn. & 87: pieklad mohl byt téz vyjadien rymem — podobné jako je tomu v némgéiné:
Ekologicky jezdit — penize/korunky Setfit.

Pozn. ¢. 88: ,,Alle Zeichen stehen auf Griin“. Zde nejde o ,,znameni*.

Pozn. & 94: ... Ze by se mnoho spolenosti dohodlo na tom, podélit se o n€kolik svych
nakladnych majetkovych hodnot.“ — doslovny, nesrozumitelny pieklad.

Pozn. &. 95: ,Plaf’te jen to, ...“ — 1épe: ,,Zaplat'te jen za to, ...*

Pozn. &. 98: ,Flotte* neni ,,posadka“, nybrz ,.flotila“; ,,zu mehr als 140 Stiddten weltweit” — zde
nejde o svétova mésta, nybrz o 140 mést po celém svété.

Pozn. &. 169: ,,... ze Commerzbank uskuteciiuje své jasné pfiznani ke stfedni vrstvé ...* — l€pe,
..... e se Komer¢ni banka hlasi ke stfedni vrstve ..."“.

Pozn. ¢&. 173: .,... kratce pied odjezdem ...%, zde je mySleno ,,aZ t€sné€ pfed odjezdem".

Pozn. €. 175: ,,... jste vice privilegovani ...* — 1épe esky ,,jste privilegovanéjsi*

Pozn. & 183: ,,Auszeichnung“ je chybné pieloZzeno jako ,oznaceni”, spravny pfeklad zni
,Vyznamenani“, ¢imz se zméni vyznam vypovédi.

Pozn. . 194: , staatliche Umweltprdmie™ — pieklad , statni prémie za Srotovné* neni piesny.
Neptesnosti se netykaji jen piekladu.

Str. 53: V textu ,,Erekce jako bejk!* neni uzito Zadného slovesa, jak mylné diplomantka uvadi.
Str. 56, podkapitola 6.3.3 — posledni véta nekoresponduje s pfedchozim textem.

Vedena snahou o pouziti ziskanych poznatkii zoblasti reklamy ve vyuce piedstavuje
diplomantka v zavéru své prace projekt zaméfeny na medidlni vychovu. Jedna se o velmi
chvalyhodny poéin, ktery je dikazem toho, Ze Lenka Kosafové je dobfe pfipravena na vykon
utitelského povolani. Ocenit je nutno zejména rozmanitou typologii vybranych tloh. Je Skoda, Ze
diplomantka nespecifikuje cile vyuky a neuvadi, jakym zplisobem bude realizovana zavérecna
evaluace.

Po formalni strance prace vykazuje drobné nedostatky - preklepy, pravopisné a interpunkéni
chyby (napf. na str. 34, 37, 38, 43, 52, 55, 63, 82, 146, 157), stylistické prohfeSky (napf. na str.




15, 23, 71, 83, 95). Na druhé strané bych v3ak chtéla ocenit preciznost, kterou diplomantka
vénovala technickému zpracovani — jednotnost v pismu, grafické podobé kapitol, v citacich,
piekladech apod. Prace je logicky a piehledné ¢lenéna. Citace odborné literatury a dalSich zdroji
jsou v souladu s normou. Rozsah prace (160 stran) vysoce pievySuje pozadavky kladené na
diplomovou préaci.

Zavérem lze konstatovat, Ze diplomantka se svého pomérné obtizného a rozsahlého ukolu
zhostila se cti. Prokézala, Ze umi pracovat s odbornou literaturou, a to i literaturou némecky
psanou, umi tfidit ziskané poznatky a rozliSovat mezi informacemi podstatnymi a méné
podstatnymi, vyvozovat shrnujici zavéry, planovat vyuku apod. I pfes drobné vytky tykajici se
pievazné prekladi z némeckého jazyka do ¢estiny povazuji predloZenou praci za velmi zdafilou a
doporucuji ji k obhajobé

Dotazy k obhajobé:
Z &eho usuzujete, Ze termin ,.headline® je v estin€ pouZivan Castéji neZ termin ,.titulek® — viz str.
38?2

Dokazala byste vysvétlit, pro¢ se néktera adjektiva vyskytuji jen v ¢eskych nebo jen v némeckych
reklamnich textech? Dotaz se tyka napf. téchto adjektiv: bohaty, kvalitni, exkluzivni apod.
Vyjmenujte alespon nékteré cile, jichZ jste chtéla dosahnout svym projektem mediélni vychovy
ve vyuce Ceského jazyka.
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