Ptiloha k protokolu 0 SZZ &.: .............. Diplomant: Tereza V1dskova
Vysoka skola: PF JU Aprobace:

Ugitelstvi CJ a literatury pro 2.st. ZS
Ugitelstvi ob&anské vychovy pro 2.st. Z8
Katedra: pedagogiky a psychologie Recenzent diplomové prace:
PhDr. Olga Vané&tkova
Datum odevzdani posudku: 23.1.2012

POSUDEK DIPLOMOVE PRACE

Studentka zpracovala diplomovou praci na téma Vliv reklamy na ziky 2.stupné zakladni

Skoly,

Problematika vlivu médii na d&ti a dospivajici, jejiz soudésti je plisobeni reklamy, je
tématem aktudlnim a laickou i odbornou vefejnosti ¢asto diskutovanym; pro svou zavaznost
zarovell pfedstavuje pfedmét mnoha  rizn& orientovanych vyzkumi. Presto lze
konstatovat, Ze se jedna o téma v ramci kvalifikaéni préace pomérng ndroéné na zpracovani.
Autorka pfedloZené préce si vyty¢ila neméné naro¢ny cil: jejim zdmérem je popsat, jak Zaci
druhého stupné Z8 ,,procituji a hodnoti reklamni sdéleni®.

Préce je koncipovéna standardné do dvou &asti, &asti teoretické a praktické.

V prvni ¢asti price autorka na zdklad® teoretickych zdroji vymezuje jednotlivé okruhy
zkoumané problematiky a postupné analyzuje  oblasti, které povazuje ve vztahu
k problematice za vyznamné. Kratce definuje pojmy vliv, motivace, reklama, vyvojové
specifika Zaku 2.stupné, podrobnéji se zaméfuje napf. na vyvoj a proces vytvateni reklamy a
Jeji nejCastéjdi média  Kapitoly viak spoledné nepfedstavuji koherentni a uceleny text a
obsahové ne vzdy sleduji kontext tématu. Diskutabilni je zejména zpfisob zpracovéni
nejrozsahlejs$i kapitoly &. 2. Jak ma vypadat uginnd reklama, kde se autorka zabyva napt.
zékladnimi zdsadami pfi tvorb& reklamy a jakoby vyznamoveé nerozliduje problematiku
plsobeni reklamy a ,jak zpracovat pusobivou reklamu®. Treti kapitolu o vztahu médii a
spolecnosti, kterd je ve vztahu kcili prace stéZejni, reprezentuji pouhé i stranky; vetsi
pozornost mohla byt vénovana zejména medidlni vychové, ktera se sledovanou problematikou

tizee souvisi a piedstavuje priifezové téma SVP (coZ autorka viibec nezmifiuje). Vzhledem



k cili price by také bylo vhodné seznamit alesperi s nékterymi vyzkumy, které se sledovanou

problematikou zabyvaly.

V empirické ¢asti prace autorka predklédd a popisuje vysledky dotaznikového Setfeni, pro
které zvolila metodu anonymniho dotazovani prostiednictvim strukturovaného dotazniku.
Ten obsahuje otdzky, doplnéné pétistupfiovou $kdlou, které ovéiuji stanovené predpoklady.
Metodika vyzkumu je popséna netplné, napt. neni jasny zpiisob volby respondenti.

Ziskana data jsou zpracovana v absolutnich a relativnich etnostech, pro srovnani nékterych
dat by bylo prehlednéjdi pouZit jiny zplisob zpracovani napf. primér §kil v jednotlivych
polozkach. Pro prezentaci vysledkii autorka vhodné zvolila grafické zndzornéni pomoci
kolacovych grafii. Znaéné mnozZstvi uvadénych grafii ( celkem 75) vyrazng sniZuje orientaci
v prezentovanych datech a neimémé zvétiuje rozsah price. Bylo by lépe vybrat a pfedloZit
Jen nékteré, napt. ty grafy, které se pfimo vztahuji k ovéfovanym predpokladim.

PfestoZe se autorce zcela nepodafilo naplnit stanoveny cil a také se nevyhnula nevhodnému
zobectiovani v zdvéru, piina$i empirickd Cdst nékteré zajimavé poznatky, napf. v &asti
zameéfene na nepfimy vliv reklamy.

Urove prace bohuzel snizuje mnoZstvi gramatickych chyb.

Prici doporucuji k uistni obhajobé,

Ndvrh na klasifikaci diplomové price: dobie

Naméty k obhajobé:
Autorka by méla objasnit souvislosti medialni vychovy se zkoumanym tématem.



