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Anotace

Tato diplomova prace se sklddd z Casti teoretické a praktické. Teoretickd cast
diplomové prace se zabyva problematikou vizudlni informace a vefejné komunikace,
zkoumad ulohu plakdtu, popt. billboardu v soucasné spolecnosti. Praktickd Cast pouziva
analyzu, syntézu a komparaci teoretickych poznatkli spolecné s vytvarnymi zkuSenostmi
k vytvoreni dvou vytvarnych sérii grafik na téma ,,Zena — Gender — Postaveni. Grafické
prace maji funkci plakatu a billboardu. Tyto plakdty jsou vytvofeny prostfednictvim
pocitaCové grafiky.

Cilem této diplomové priace je na zdklad¢ teoretickych poznatkd o podstate, tucelu,
funkcich, moZnostech a vyvoji grafického designu vytvofeni vytvarné¢ hodnotnych

grafickych dél, které se stanou podnétem k zamysleni a diskusi na téma ,,Zena - gender

- postaveni*.

Abstract

This thesis consists of two parts - theoretical and practical. The theoretical part of the
thesis deals with the problems of visual information and public communication,
investigates the role of poster, or billboard in the present-day society. The practical part
uses of analysis, synthesis and comparison of theoretical knowledge with artistic
experience to create two series of graphic art on the theme “Women - Gender - position”.
These graphic works have the function of poster and billboard. These posters are created
by computer graphics.

The aim of this thesis is to create artistically valuable works based on theoretical
knowledge about the nature, purpose, functions, opportunities and development of graphic
design. These works also become a stimulus for thought and discussion on the theme

“Women - gender - positions”.
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1 Uvod

Tato diplomova préace se skladd z ¢asti teoretické a praktické.

Hlavni téma teoretické ¢asti diplomové prace tvoii problematika vizudlni informace
grafickych praci, pfedevSim se zamé¢ifuje na funkce, zaméfeni a moznosti vyuziti plakatu
a billboardu v soucasné spolecnosti.

Ukolem teoretické &asti diplomové price je nastinit problematiku téchto grafickych
praci, jejichZ primarni funkci je komunikace s vefejnosti. Jakym zptsobem tyto grafické
prace pusobi, jakych prostfedkl k dosazeni cile uZivaji a co je jejich tcelem, je hlavnim
tématem teoretické Casti této diplomové prace. Shrneme podminujici faktory ptisobici na
plakit a billboard v priib&hu tvorby. Utelem teoretické &asti diplomové price je
shromaZzdit nejvyrazné&jsi prvky/faktory plisobici na kone¢nou kvalitu plakétu a billboardu.

Praktickd vytvarnd ¢ast diplomové prace Cerpa z poznatki Casti teoretické. Teoretickd
¢ast je aplikovdna na praktickou cast diplomové priace pomoci analyzy, syntézy
a komparace teoretickych poznatki za ucelem vytvofeni dvou sérii grafickych praci
(plakata ¢i billboardll) na téma ,Zena — Gender — Postaveni“. Zde si poklddéme filosofické
otazky tykajici se vyznamu Zeny v historii, literatufe, ndboZenstvi a v neposledni fadé také
ve vytvarném umeni.

Jaké postaveni ve spoleCnosti Zeny zastdvaly v historii a jakou dnes? Je vzdy
rozliSovani Zenské a muzské slozky projevem ,,gendrového* chovéni, anebo nikoli?

Otéazkou Zeny, jejiho postaveni a genderu se zabyva praktickd ¢ast této diplomové
prace, jejimZz cilem neni definovat spravnost ¢i nespravnost danych jevl ani dojit
k vyfeSeni problému, nybrz sledovat problematiku z riznych whli pohledu rozmanitych
disciplin. Nejvétsi pozornost je vénovédna piedev§Sim této problematice ve vytvarném
uméni, ackoli muZeme poukdzat na mozné podobnosti s dalS§imi disciplinami, napf.
literaturou.

V ramci vytvofenych grafickych praci vzniklych pomoci pocitatové grafiky
nastinime zminénou problematiku Zeny a jejtho postaveni nejen z hlediska védeckych
disciplin jako napft. sociologie, ale ptedevsim z hlediska uméni vytvarného, které je velmi
¢asto v interakci s uménim literdrnim.

Dalsim cilem této diplomové prace je na zdklad¢ poznatkl ziskanych v teoretické
¢asti diplomové prace vytvoreni vytvarné hodnotnych grafickych dél, kterd nabidnou

divakovi ur€ity vytvarny materidl s individualni mySlenkou na dané téma nikoli za tcelem



vnutit divakovi své mySlenky a nézory, nybrZ nabidnout zajimavé a kontroverzni téma a
prostor pro vnimdni a utvafeni si vlastnitho ndzoru individudlnim zptisobem.

Tato diplomova prace soustied’ujici se na grafické prace - plakét a billboard - ukazuje
nckteré zplisoby a metody prace grafického designu ¢i jeho moznosti vyuziti v dobé
21. stoleti.

V teoretické i praktické Casti se ptdme po piiCindch vzniku jednotlivych plakath
a grafik. Je dnesni doba opravdu objektivni, anebo se za ni spiSe vydava? Co ndm vytvarné
uméni v podobé¢ plakatu a billboardu miize nabidnout, popt. v ¢em muzeme jeho vliv vidét
a uplatnit? Na dané otdzky si odpovime v obsahu teoretické ¢asti diplomové préce.

StéZzejnim tématem této diplomové price je problematika vizudlni informace
a komunikace s Sirokou vefejnosti, které je od zacatku 20. stoleti mozno dosdhnout
v podobé grafického uméni, tj. prostiedkem vytvarného umeéni. Tato diplomova price se
zamétuje predevsSim na grafické umeéni a design ve formé billboardu a plakatu, zamysli se
nad klady 1 zapory, které billboard a plakat mohou pfinést, a poukazuje na dal$i moZnosti,
jak s touto problematikou vizualni komunikace pracovat.

Ovliviyji nas tyto grafické prace daného formétu? Pokud ano, ptejme se ,.Jak?*
a ,,Cim?“. Mtizeme tyto grafické prace pokladat za piinos? V piipadé, Ze odpovime ,,Ano,
zamysleme se pro koho. Za jakym ucelem vlastné grafické prace vznikaji a ¢eho chtéji
dosdhnout? Je jejich vliv pozitivni, nebo ryze negativni? Lze pomoci této komunikace
ovlivnit spolecensky a osobni Zivot ¢lovéka?

V soucasné doby jsou billboardy vSudyptitomnym spolec¢nikem nejen v centrech mést
a jeho periférii, ale hojn¢ se vyskytuji i v krajiné. Tyto rozmérné grafické prace lemuji
téméf viechny dopravni trasy v Ceské republice a nejen zde. Zde jsou nebezpené svou
schopnosti upoutat pozornost divdka. Jejich ptisobeni na pozornost fidice je vSak naprosto
nezidouci.

Grafické prace slouzi v 21. stoleti predevsim ke komerénim uceliim, tj. reklama
a politické tiskoviny rtizného formétu jasné prevazuji nad socidlnim plakdtem. Jakym
zpusobem a v ¢em se komer¢ni billboardy, plakéty a dalsi tiskoviny tohoto zaméfeni lisi od
socidlniho plakatu a billboardu?

Je mozné plakat a billboard oznacit jako prostfedky komunikace neverbalni? Jakou
pozici pii tvorbé téchto vytvarnych praci ma text? Je obraz z hlediska tspéSnosti prenosu

informaci na stejné hierarchické drovni jako text? Zaroven se ptejme na to, ktery z téchto



dvou slozek, tj. obraz a text, md vétsi mnozinu prostfedkli pro vyjadieni myslenky. Jak
vnimat tyto grafické prace vzhledem k informacim, které tzv. obsahuji?

V ramci této diplomové prici se ptime, zda je vhodné vyjadfovat mySlenku autora
vytvarného dila naprosto bezostySn¢ a bez jakychkoli ,,clon®“. Jak preddva divdkovi
mySlenku socidlni plakat a jak plakaty komercni, politické, reklamni? Jsou tato dila
komunika¢nim, anebo manipulaénim prosttedkem? Jak se téchto plakéti a billboardil
VyuZziva, popft. zneuziva?

Kazdy z nés je obklopen neuvéfitelnym mnozstvim informaci, jez se k ndm b&hem
dvaceti &tyf hodin cely Zivot dostavaji aktivnim i pasivnim zptisobem. Clovék je nucen toto
kvantum podnétd v podobé billboardi a plakati viceméné uréitym zplisobem a mérou

zaznamenat, zpracovat a pomyslné vyhodnotit.



2 Teoreticka ¢ast



2.1 Graficky design

2.1.1 Podstata a ucel grafického designu

Graficky design je pojem, jenz je v souCasné dob¢ velmi Casto uzivan a ve slovni
zasob¢ soucasné populace (at’ se jednd o slovni zdsobu aktivni, jeZ sami produkujeme
pfi komunikaci s okolim, anebo o slovni zdsobu pasivni, kdy obsahu danych slov
rozumime, ale tato slova sami nevyuzivdme) stdle frekventovanéjsi. AvSak co se
za timto pojmem skutecné skryva, neni presto pravdépodobné velké ¢asti uzivatelit zndmo
nebo tento pojem vnimaji pouze jako urcity modni vytvarny styl. Obsah skryvajici se pod
pojmem graficky design je ale mnohondsobné¢ SirSi a paralelné jako slovni zdsoba kazdého
jazyka se i tento pojem - ,,graficky design®- stdle rozviji.

Otéazkou ,,Co je graficky design a jaka je jeho funkce® se zabyvalo a stidle zabyva
mnoho teoretiki uméni a umélcii celého svéta. Alice Twemlowova ve své knize zamétujici
se ryze na tuto problematiku uvadi:

., Graficky design cini véci srozumitelnymi, ale diky vyssi tirovni sloZitosti, nuancim
a divtipu je rovnéeZ obohacujicim prvkem naseho kaZdodenniho Zivota. Graficky design
pomdhd lidem nalézt cestu a porozumet hodnotdm, stejné jako jim dovoluje ztratit se
v novych ndpadech, neredlnych pribézich nebo katastrofickych sceneriich. Nuti je
protestovat, vyptdvat se a prit, jaké informace vlastné predstavuje. Graficky design je

zaclenén do vSech aspektii spolecenského Zivota. "

2.1.2 Graficky design jako komunika¢ni prostiredek
Pokud bychom chtéli s ndzorem (viz vySe) polemizovat, méli bychom si uvédomit, Ze

graficky design je predevSim moznosti vyjadiit se prostiednictvim vytvarného uméni,
pficemz moznosti naseho vyjadfeni jsou ve vytvarném uméni bohaté, pii troSe nadsazky
muzeme fici t€mét ,,neomezené”. Na rozdil od verbalni komunikace ndm vytvarné umeéni
nabizi urCity subjektivni proZitek, kterého muiZze byt docileno pomoci vytvarného
provedeni, (které plisobi a jakymsi zpusobem oslovuje nasSi osobnost) za vyuziti jedné ¢i
vice vytvarnych technik, adekvatnim stylem pisma a jeho zplsobem uziti, velikosti,

druhem, kompozici, syntézou vice druhli pisma apod., a v neposledni fad¢ také syntézou

' TWEMLOWOVA, Alice. K ¢emu je graficky design?. Praha: Slovart, s.r.o0., 2008. 6 s.
ISBN 978-80-7931-027-3.
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obsahu a formy vytvarného produktu. Je zajimavé, Ze spojeni mySlenky (tj. obsahu)
a formy je prvkem, ktery se nachazi ve vytvarném umeéni stejn€ jako v jazyce, literatuie,
hudb¢ a dalSich odvétvich. Je logické, Ze na osloveného Clovéka pravdépodobné silnéji
zapusobi dilo (literarni, vytvarné, hudebni aj), kterému rozumi nebo ho z n¢jakého duvodu
oslovuje, pisobi na jeho vnimdni, proZivini, ¢i dokonce chovéni. Graficky design je
pfitomen vSude kolem nds a netykd se jen tiSténych tiskovin, plakétii, knih, pohlednic ¢i
reklamnich billboardli a upoutdvek, jak bychom se mohli lehkovazné domnivat. Graficky
design je obsaZen v podob¢ kazdého vyrobku (napf. potravinafského, textilniho, aj.). Stejné
tak ho najdeme i1 v podobé napi. dopravniho znaceni. Fakt, Ze zde jiz pfitomnost
grafického designu nevniméme, je pravdépodobné spojen s dlouhodobym vyuZivanim.
Obrazné teCeno, zdkladnim kamenem ve vytvarném umeéni je otdzka, zda ma byt
na prvni pohled vnimateli autorova mySlenka jasné¢ citelnd, anebo zda mé vybizet
vnimatele daného dila k hlubSimu pfemysleni a ponechat si ur€itou tajemnost, neurcitost,
zajimavost a toleranci jejitho vykladu. Prvni zminény piistup byl a stdle ziistdvd idedlnim
v grafickém designu pro politické, ekonomické a dalsi podobné ucely. Komer¢ni plakaty
a billboardy ve vétsin¢ piipadii obsahuji téméf vzdy jen jedinou mySlenku, kterd je pro
maximdalni nizornost Casto reprodukovina textem i obrazem. Text byva Casto vyrazny,
ndpadny, ¢ehoz lze dosdhnout bud’ velikosti a typem uZitého pisma, anebo napi. barevnym
kontrastem pisma s pozadim plakatu ¢i billboardu. Oproti komerénim grafickym pracim
ponechdva socidlni plakat ve vétSine piipadl vetsi prostor pro dekédovani hlavni myslenky

a prozitek z této vytvarné prace.

2.1.3 Historicky vyvoj plakatu a jeho primarni funkce jako specifické formy
grafického designu
Funkci plakatu je odhalit zimérné€ konkrétni mySlenku a vzbudit ve vnimateli urcitou

reakci, kterd se miiZe projevit prostiednictvim emoci, dojmd, diskuse apod.

Role plakatu se vyvijela. Nutno podotknout, Ze ne vzdy bylo hlavnim mySlenkou
hledani individuality a Cistého prozitku vnimatele bez jakychkoli ,,ziski* a ,,druhotnych
umysli*.

., Prave myslenka, Ze by design mél vyjadrovat urcity zamer nebo by mel byt pro néco,
Jje v kontextu spolecnosti na pocdtku 21. stoleti ponékud anachronickd. Jako by stdle jesté

patrila do éry, ve které hrdly velkou roli riizné ideologie a fundamentdlni pravdy, do éry

-11 -



proklamaci riznych manifesti. 'V prvnich dekdddch 20. stoleti hdjili mnozi designéri
napric¢ Evropu a pozdeji i v USA principy modernismu. Citili to jako svou povinnost — ddt
silu designu do sluZeb socidlniho a politického pokroku. Vytvorili nové systému
komunikace, jako napriklad v pismu pouZivdani malych pismen, abecy sans serif, a doufali,
Ze bude-li takovy systém vSeobecné srozumitelny, mohl by spoluZit ke zlepSeni
mezindrodnich vztahii. Sami sobé zdivodnovali orientaci a pouZiti budouciho grafického
Jjazyka, ktery zahrnoval fotomontd?, typofotografie a asymetrické kompozice, ne estetickou
pritaZlivosti jeho prvkii, ale hodnotami samotnymi, co? pramenilo primo z hlubokého
veédomi poslani. «2

Vznik grafického designu je tedy spjat se zacitkem 20. stoleti. Tento novy zptisob
navazani kontaktu byl novy, zajimavy a neotfely. Autofi tvofili s imyslem komunikovat
s adresatem skrze graficky design a povazovali ho za dspéSny postup ve vyvoji doby
1 civilizace.

Nasledné vSak v dobé druhé svétové valky a v padesatych letech prevzal graficky
design funkci propagacni a politickou. Jiz tehdy si autofi téchto vytvarnych dél
uvédomovali, ze prostiednictvim nékterych forem grafického designu mohou snadno
a uceln¢ puisobit na Sirokou vetejnost. Nejcasteji praveé prostfednictvim plakatu predavali
vnimateli zd4nlivé nendsilnou formou i nékteré myslenky daného politického reZzimu.

Tento piistup k uméni miiZeme vidét mj. u anglického vytvarnika Toma Eckersleye
(viz Piloha 3 — plakdt Handtraps®) zabyvajici se tématem pracujiciho lidu, u F. H. K.
Henriona, anebo u Abrama Gamese, ktery se vryl do mysli vefejnosti i spole¢nosti nejen
provokujicim ndzvem svého plakatu ,, Your Talk May Kill Your Comrades“/ ,, KdyZ budes
moc miluvit, miiZe§ tim zabit své kamarddy“* (viz. P¥iloha 4), ale pfedevsim ndpaditym a
pro vnimatele velmi dto¢nym provedenim. Domnivdm se, Ze jde o idedlni ukdzku plakatu,
jenZz je praveé onou syntézou obsahu (myslenky) a formy (grafické provedeni) a pravé proto
dosahuje u vnimatele onoho vytouzeného ohlasu (negativniho €i pozitivniho). Design se

v poloving 20. stoleti stal moZnym prostfedkem k prosazeni urcitého politického zdméru,

> TWEMLOWOVA, Alice. K cemu je graficky design?. Praha: Slovart, s.r.o., 2008. 6 s.
ISBN 978-80-7931-027-3.

3 TWEMLOWOVA, Alice. K ¢emu je graficky design?. Praha: Slovart, s.r.o., 2008. 7 - 8 s.
ISBN 978-80-7931-027-3.

* TWEMLOWOVA, Alice. K ¢emu je graficky design?. Praha: Slovart, s.r.0., 2008. 7 -8 s.
ISBN 978-80-7931-027-3.
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avsak tyto tendence vyuZiti grafické tvorby bychom mohli sledovat i dlouho v povéle¢nych
letech.

7Zda se, ze v soucasné dob¢ je designér viceméné oprostén od povinnosti tvofit jen
v zavislosti na politické situaci, avSak autor je vZdy ¢lenem urcitého kolektivu, vnima dobu
a politickou situaci, ve které Zije. Tudiz jako kazdy ¢lovek 1 designér je lidskou bytosti, jezZ
md, at’ se jednd o jakoukoli problematiku, sviij subjektivni ndzor, ktery umysln¢ ¢i
neimysln¢ raznou mérou vyjadiuje ve své vytvarné tvorbé. Nutno ale podotknout, Ze pfi
,dekodovani*“ vytvarného dila nemusi vnimatel autorovu myslenku pochopit zpiisobem,
jakym si autor pidl, jelikoZ i vnimatel do daného dila promitd sebe sama. Tim dochdzi
k tomu, Ze autor je a zaroven neni odpovédny za vyklad dila vnimatelem.

Rick Poynor, kritik v oblasti designu napsal: , Designéri vyjadruji hodnoty
kaZdodenniho Zivota. AvSak soucasné spolecenské hodnoty primdrné znaky socidlni
zodpovédnosti nenesou .’

V rdmci praktické ¢asti diplomové priace vznikly dvé série grafickych praci, které
vychdzi z poznatkl ¢ésti teoretické. Tato vytvarnd dila s formou plakatu a billboardu fesi
problematiku Zeny a jejitho postaveni v soucasném svété. I zde je ponechan prostor pro
individudlni postoj kazdého vnimatele. Prvni série, kterd miZe pii zvétSeni formatu slouZit
jako billboard, je koncipovdna takovym zplusobem, aby vnimatel primdrni mysSlenku
»dekodoval* snadnéji nez je tomu u druhé série grafik zpracované jako plakaty. Jak jsme
uz uvedli u politického plakatu, tohoto cile dosdhneme nejlépe syntézou obrazu i textu, kde
oba tyto prvky sméfuji pozornost a mysleni vnimatele k danému cili. Nejde o degradaci
grafické série grafik, tim, Ze CdsteCné vyuZijeme zpusob tvorby politického billboardu,
jelikoZ jedind drobna podobnost je pravé mensi mira zaSifrovani myslenky do obrazu.

Pokud autor billboardu chce rychle a Gi¢inné zaptsobit na co nejvetsi pocet divak,
m¢l by pfihlédnout k n€kolika faktortim. Faktory, které mame na mysli, jsou piedevsim:

a) kratky Casovy dsek ptuisobeni billboardu na divéka, ktery kolem téchto grafickych

praci bud’ prochdzi, nebo projizdi;

b) rtznd inteligence a mentdlni schopnosti divdka (¢im srozumitelnéjsi myslenka

billboardu, tim vyssi pocet divaki, ktefi splni cil billboardu a zamysli se nad

danou grafickou praci a zobrazovanou problematikou);

5 TWEMLOWOVA, Alice. K cemu je graficky design?. Praha: Slovart, s.r.o., 2008. 8 s.
ISBN 978-80-7931-027-3.
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Oproti tomu druhd série grafik na stejné téma ma formu plakéitu. Zde jsem si dovolila
ponechat abstraktni rdz jednotlivych grafik, vyuZit svételnych kontrasti a velkého
mnoZzstvi pomucek, které nabizi napt. program Adobe Photoshop, Zoner Photo Studio,
Picassa 3 ¢i Corel aj. na tkor srozumitelnosti a rychlého pochopeni vétSiny divaka.
Nékteré grafiky na téma ,Zena — Gender — Postaveni jsou vytvofeny na bazi
nckolikanasobného prekryvéani, aby bylo dosaZzeno maximadlni nejasnosti, ze které bude
,Vystupovat® pouze nejasnd linie téla, hlavy apod. Pro¢ je tato série plakati oproti prvni
sérii natolik abstraktni? Pocitdme s tim, Ze na rozdil od billboardu je pro zdjemce plakat
dostupny, skladny a pro majitele plakat neni Zddné casové omezeni pro zkoumani daného
vytvarného dila. U billboardu si tento zplisob zkoumdni vétSinou dovolit nemtiiZeme,
jelikoZ cena billboardu je né€kolikandsobné vyssi a jeho vyuziti v domdcnosti je z hlediska
prostoru problematické. Z toho plyne, Ze tyto prace muzeme obdivovat jen na mistech
k tomu ur¢enych (na rozdil od plakatli). Pfi zkouméni billboardu jsme limitovadni ¢asem,
proto tyto grafické prace musi zaujmout vnimatele v kritkém casovém tseku a pokud
mozno intenzivng, aby dosdhly svého pfedem urceného cile.

MiiZzeme se pravem domnivat, Ze druhd série grafickych praci, konkrétné¢ plakatt,
klade na pozornost a myslenkové procesy vétsi naroky. Tyto grafické prace jsou postaveny
na vrozené touze kazdého lidského jedince, tj. hledat, deSifrovat a nachdzet. Mohou bystfit

pozornost a svou nejasnosti a hravosti nepfestdvaji byt pro divdka zajimavé ani po

nékolikanasobném zkoumani.

Co se tyce politického plakdtu 21. stoleti, dovolte mi fici mlj osobni postieh ¢i dojem
tentokrat vSak zpozice divdka. Podle mého dojmu doSlo na prelomu dvacatého
a jednadvacétého stoleti k dalSimu posunu tvorby plakéti a billboardt. Politicky billboard
na konci 20. pracoval, dle mého dojmu, vZdy s pozitivnim prvkem, informaci. U&elem
pozitivniho piisobeni politického plakatu bylo a stdle je ovlivnit volice, avSak v poslednich
letech zacinaji autofi politického billboardu pracovat jinak. Z pozice vnimatele mam
dojem, Ze billboard zacind pracovat i s negativnim prvkem, informaci. Vzdjemné tutoky
mezi stranami, mezi politickymi osobnostmi jsou viditelné i v obsahu grafické préce.
Billboard vybrané politické strany/osoby ukazuje vnimateli ostatni politické strany/osoby
v negativnim svétle. Aktivné tedy nevybizi obCana k volbdm za tcelem zvoleni jeho

osoby/strany, nybrZ za ucelem, aby volby nevyhréla strana nebo osoba druhd, jez je na

-14 -



billboardu zobrazovana v negativnim svétle. S velkou mérou nadsazky bychom mohli tuto

taktiku nazvat ,,vefejnou pomluvou.

2.1.4 Srovnani moznosti vnimani literarniho textu a vizualni informace
Pfi feSeni této otdzky se navratme k mysSlence, kterou pronesl Rick Poynor, avSak

rozsah naseho pozorovani zuzme do bodu, jenZ by se mohl pojmenovat ,,Myslenka* ¢i
.idea‘.

V ivodu si polozme otdzku, zda je pivodce dila objektivnim nositelem informact,
anebo autorem dila, ktery vnimateli imyslné¢ podsouvd svou myslenku, nialadu, hodnotu
nebo ji dokonce nésilné vnimateli vnucuje?

V literatufe rozezndvame vypravéce piibéhu, jenZ tzv. ,stoji nad dilem®, které
hodnoti; vypravéce, jenz aktivné do piibéhu zasahuje tim, Ze se stdva jednou z liternich
hrdinti v dé&ji; anebo vypravéCe, jenz do dé&je vibec nezasahuje a jeho funkce se
z organizitora a soudce méni. VypraveéC€ se stavd pouze tzv. pomyslnym ,,okem kamery*.
Vsechny tyto typy vypravéch ve vétsing piipadl pouZzivaji tzv. ,.er-formu® (autor popisuje
postavy 3. osobou c¢isla jednotného — ,,on/ona/ono nebo 3. osobou ¢isla mnoZného
— ,,oni/ony/ona*). Vypravéc, ktery markantné zasahuje do piib¢hu a stava se Casto ptimo
hlavni postavou daného ptibc¢hu, inklinuje k vypravéni tzv. ,ich-formou* (autor o sobé&
mluvi v 1. Osobg ¢isla jednotného- ,,ja*“). Tohoto autora a jeho ideje vZdy pozndme snéze.

PoloZme si nyni otizku: Je mezi plisobenim vypravéCe/autora literarniho dila
a autorem vytvarného dila rozdil? Ctenf literdrniho dila si stejné jako vnimatel vytvarného
dila ur¢itym zplisobem pro ného vlastnim a osobitym vytvéii nahled na dilo.

Avsak miZe se vétSin€ vnimatelti zdat, Ze identifikovat onu hranici mezi objektivnim
ma na rozdil od vnimatele vytvarného dila mozZnost blize se sezndmit s textem, vratit se
k danym pasazim.

Némitkou by vSak mohla byt teze, Ze vytvarné dilo (obraz, plastiku, skulpturu, aj.)
muzeme ,,dekdédovat” také opakované a téZz nejsme limitovani Casem (v piipadé plosné
a trojrozmérné tvorby). Vyjimku vsak tvofi animace, u niZ neni dalezity vysledny produkt,
nybrz zéazitek v priitbéhu procesu tvorby. Z tohoto diivodu animaci bez asistence techniky

(tj. videokamery, fotoapardtu aj.) opakovat nelze, ale 1 za pomoci techniky a veSkerych

-15 -



idedlnich podminek, bylo by sporné, zda by Slo o tentyZ zdzitek o stejné intenzité
a kvalit¢).

Odpovédi na otazku ,,pro¢ je dekddovani vytvarného dila sloZitéjsi nez se miize zdat
u dekdédovani dila literarntho* muze byt pravé rozdil mezi verbdlnim a neverbalnim
charakterem téchto dvou véd/disciplin.

Vytvarné dilo je (na rozdil od slova tiSt€ného/psaného) ¢imsi abstraktnim. Z tohoto
divodu bychom se mohli domnivat, Ze porozuméni vytvarnému dilu se mizZe zdat
obtiznéjsi. Dilo vytvarného uméni se mtize vnimateli zdat mén¢ jasné, ,,zahalené‘ na rozdil
od mySlenky, kterd je reprodukovéna slovy v dstni i pisemné formé projevu. O této tezi
bychom mohli spekulovat, ale zajimav¢jsi je otdzka, kterd se ,,zrodila® z této teze. ,,Neni
snad vytvarné dilo, které divdkovi nepoddva ihned primarni ,,myslenku/ideu* zcela
zieteln€, pro divdka zajimavéjsi tim, Ze se ho divak snazi deSifrovat? Ptfiznejme si, Ze pfi
jakémkoli tviréim procesu (a tim toto deSifrovani vytvarného dila miZe byt také)
nehleddme a nenalézame pouze obsah pfedloZeného uméleckého dila, ale také sama sebe.
Dila pusobici timto zptisobem, at’ se jednd o dila pracujici s timto aspektem timysln¢ nebo
o dila nabyvajici tohoto ucinku zcela ndhodné, ponechdvaji prostor pro divdkovo
individudlni chdpdni a vnimdni.

Za protipdl téchto vytvarnych praci bychom mohli poklddat komerc¢ni, reklamni
a politické grafické prace (letiky, plakéty, broZury, billboardy). Komer¢ni, reklamni
a politické billboardy mivaji ve vétSiné piipadi pouze jedinou myslenku, ke které divaka
sméruje text i obraz. Jakdkoliv esteti¢nost nebo vedlej$i myslenka, kterd neni funk¢ni pro
dosaZeni cile daného plakdtu, je nepotiebnd, jelikoZ by odvadéla divdkovu pozornost. Tyto
plakaty se snaZi ovlivnit vnimatele a pfimét ho k ur¢it¢ému chovédni. Z tohoto divodu
reklamni i politické plakaty a billboardy zamérn¢ neponechévaji téméi Zadny prostor pro
individudlni mysleni divdka. Velké mnoZstvi takovychto plakath a billboardl je vytvoieno
na podobném principu, tj. vyuzivani velmi podobnych hlavni motivu (¢asto se jim stava
lidska postava, popt. horni ¢ast t€la). U zobrazovanych osob si pov§imnéme toho, Ze jsou
zobrazeni takovym zptsobem, aby navdzali maximélni kontakt s divdkem. Zobrazované
osoby (Zeny 1 muzi) na reklamnich billboardech a plakatech navazuji kontakt s divikem
miniméln¢ jednim ze ti{ ndsledujicich zpisobii:

a) Zobrazovand osoba kontaktuje divaka pohledem;
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b)

d)

Zobrazovand osoba kontaktuje divdka gestem nebo jakymkoli naznacujicim
pohybem smérem k divakovi (otevird svou naru¢, ukazuje na divdka prstem, kard
ho pomoci vzty¢eného ukazovacku, s nadSenym vyrazem piinasi divakovi urcité
zbozi, atd.);

Zobrazovand osoba kontaktuje divdka pohledem, avSak vyraz této osoby je
pesimisticky, zklamany; (jde o ukdzku Clovéka, ktery nevlastni nabizené zboZi).
Tento typ reklamniho plakatu a billboardu témét ve sto procentech piipadt uziva
text, jelikoz az dany text vysvétlujici divod negativni ndlady zobrazované osoby
vytvoii z jakékoli osobni obyCejné a nijak vyrazné fotografie reklamni grafiku,
ktera utoci na divdkovy city a emoce);

Zobrazovand osoba sice nekontaktuje divdka pfimym pohledem, avSak sdm
sleduje text tohoto plakdtu, popf. na tento text urCitym zpisobem reaguje
(nadSeni, smutek, vztek, udiv, zd¢éSeni). K dosazeni vétSiho tucinku na divaka
nckteré plakdty misto zobrazeni ndslednych emoci zobrazované osoby ukazuji
spiSe dusledek zjisténé informace, tj. €in zobrazované osoby po té, co si piecetla
text (informaci);

Zobrazovana osoba je spofe odénd. (Zena je velmi ¢asto zobrazovdna v obleéent,
které nechdava vyniknout Zenské kiivky, linii téla. K docileni Zaddouciho ucinku,
tj. vyjadfeni Zadostivosti a navozeni erotické atmosféry, vyuzivd modelka
i potfebny vyraz obli¢eje. Cilem takto zobrazené Zeny na reklamnich poutacich je
vyzatovani erotické touhy, kterd ma ziskat zdkaznika do prodejen rtznorodého
zaméfeni.  Muz je Ccasto zobrazen s odhalenou horni polovinou téla);
Pro maximélni zesileni u¢inku reklamniho poutace, ktery chce pomoci Zenského
motivu (zpracovanym timto zpisobem) manipulovat s muZskou populaci, je
v nékterych pifipadech uzit i text, ktery byvd dvojsmyslny a umistény
na zvyraznovanych partiich Zeny.

Zobrazovanych osob je nékolik. Tento typ grafickych poutacii vzdy pracuje
s vyrazy obliCeje. VSimnéme si, Ze velké mnoZstvi téchto poutacl predstavuji
divdkovi usmévavé osoby, cozZ je zajisté psychologicky tah. JiZ v prib&hu vyvoje
psychologie jako védy bylo provedeno nékolik odbornych vyzkumi o plisobeni

usmévu na psychiku druhého clovéka. Domnivam se, Ze prvkem, ktery ma
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na divdka zapusobit, by mohl byt krom¢ dsmévu i dojem pratelstvi a kolektivu,

coZ je pro dospivajici jedince v jejich véku jeden z dllezitych aspekti.

Dal$imi shodnymi nebo podobnymi prvky reklamnich plakats, billboardl a letdkt je
napf. zptisob zpracovani plakatu, uziti humoru, slovnich pfesmycek a viceznacnost slov.

U téchto komerénich billboardi bychom mohli diskutovat, zda svym ¢asto agresivnim
pusobenim, atakem na divdka ¢i vyuzitim pokleslych prvki (nésili, sex, erotika), které
stejnym zpusobem uzivd i televize a film, pfimo nemanipuluji s ¢lovékem. Neékteré
billboardy ¢i plakaty uzivajici pokleslych namétlh miiZou v ¢asti svého obecenstva vyvolat
1 odpor. Ptikladem by mohl byt jiz uvedeny reklamni billboard na urcity druh zboZi
nejmenované firmy, kterd k ziskani pozornosti a lakani zdkazniki (muzii) do svych prodej
vyuzila témét naprosto nahé modelky vinici se pies cely format a celému forméatu vévodil
text umistény pies Zenské intimni zony, ktery byl zdmérné dvojsmysliny.

Zminény piiklad reklamniho billboardu a totoZného plakatu demonstruje fakt, Ze Zena
je ve vytvarném umeéni velmi Castym a pithodnym motivem, ale zélezi na zpusobu a ucelu
uziti tohoto motivu, dale na kvalit¢ mySlenky a zpracovani. Tématu Zeny, genderu
a postaveni Zen ve spole¢nosti se vénujeme podrobnéji v praktické Casti diplomové prace,
kde muzeme najit nejen kritiku takto vyuZzitého/,,zneuzitého* motivu Zeny, ale i motiv
Zeny, kdy je tato Zena symbolem, jenz vybizi k diskusi o postaveni Zeny z hlediska
sociologického, filosofického aj. V téchto grafickych pracich najdeme téma Zeny jiné rasy,
rasové nesndsenlivosti v sou¢asném svete.

Vytvarné prace praktické ¢4sti mé diplomové prace vychdzi z presvédceni, ze kazdé
vytvarné dilo je vzdy wurCitou mérou subjektivni interpretaci feSeného problému.
Interpretaci tohoto problému zpracovaného urcitym vytvarnym zpusobem ponechavame
¢astecné na divdkovi, na jeho vnimani, prozivani a mySleni. Vytvarné uméni se v tomto
pfipad¢ miZe stat urcitym prostfednikem mezi autorem a vnimajicim divdkem, pfi¢emZz
puvodce vytvarného dila pokladd otdzku v podobé vytvarného dila, jenZ vznikd za pomoci
riznorodych vytvarnych prostiedkli a individudlniho pfistupu k tématu i vytvarné tvorbg.
Divak néasledné pfi ,,dekédovani* vytvarného dila ma prostor pro vlastni interpretaci,
do které promitne sebe sama, tj. souhlas, kritiku, polemiku apod.

Navrat'me se ale k problematice odliSnosti vniméni vizudlni informace a textu.
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Jako urcitd vyhoda psaného/tiSténého slova se muze jevit fakt, Ze autor svou
mySlenku jiz vyikl a alespon ¢aste¢né ji definoval jiZ tim, Ze ji musel vystihnout a pretvofit
do psaného textu. Pfi tvorbé vytvarného dila svou mySlenku sice nevyjadiujeme slovy
a pisemnou formou, ale zptisobem tvorby, vybérem vytvarnych prostiedkti, piistupem
k tématu daného dila, vytvarnym citénim a zkuSenosti. (AvSak urcitou vyjimkou mohou
byt plakaty, billboardy a dal§i vytvarnd dila, kterd text obsahuji, anebo jsou dokonce
zaloZena na textem definované informaci. V tomto piipadé dochazi k potlaceni obrazu
textem. VétSinou takto pfipravend vytvarna dila maji funkci persvazivni, tj. pfesvédcovaci,
snazi se vnimatele presvédcit o dané ,,pravdé“. Mohou ho k uptednostiované ,,pravdé*
dovést také neptimo, tj. pomoci ironie, sarkasmu, nadsiazky apod.

Pokud bychom se chtéli domnivat, Ze prioritou grafickych praci je tedy text, nemohli
bychom pochopit Zadnou fotografii ¢i grafiku, malbu, kresbu, kterd by neobsahovala text.
Obraz je vizudlni informaci, ktera si nevyZaduje doplnéni textem. Stejné tak graficka préace
obsahujici pouze text mize byt vytvarné plnohodnotna a kvalitni.

Text je v ptipadé vytvarného zpracovéani uréitym zplsobem upraven a muze tvofit
vytvarné dilo sdim o sobé. V téchto vytvarnych pracich dochédzi ke hie s jednotlivymi
pismeny, slovy i vétami. S t€émito jednotkami textu mizeme pracovat né€kolika zpusoby,
napf.:

a) rozvrzenim textovych jednotek do formatem ohranicené plochy;

b) polohovéanim jednotlivé textové jednotky ( 1 - 360°);

¢) ur¢itym narusenim textu (pf. Slovo je tvofeno z nékolika pismen, avSak jedno
nebo vice pismen je v urcitém uhlu naklonéno nebo ,,vysunuto z tcaii do jiné
polohy. Pro vysvétleni pojmu ,,uc¢afi* ndm postaci pifedstava fddku, na némz jsou
posazena tiskaci pismena. Vyjimku tvoii n¢kterd mald pismena (lat. Minuskule),
pt. malé ,,p*, které dolnim dotahem a patkou zasahuje pod ,,u¢afi*, konkrétn¢ na
tzv. ,,dolni dotaznici“. V grafickém designu vSak miiZeme najit i veétSi posun
pismene riznymi smery.

d) vzdjemnym prekryvanim jednotlivych pismen (bez uziti priihlednosti);

e) vzdjemnym piekryvanim jednotlivych pismen (s uzitim prihlednosti, které lze
dosdhnout prostfednictvim Uprav riznych pocitacovych grafickych program,

napf. Photoshop aj.);
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f) zmenSovdnim nebo zvétSovanim jednotlivych pismen za ucelem vytvéret
origindlni kompozice, tvarem riizné¢ velkych pismen vytvaret siluety urcitého
predmétu, postavy, zvifete atd. Tento zplsob uZiti pisma s imyslem vytvofit
tvar konkrétniho objektu muze byt disledkem tvorby Guillauma Apollinaira,
Stephana Malarme a jejich ndsledovnik.

Divdk text chdpe a stejné tak si miZe slova ztéto vytvarné price ,,dekddovat™
a v zavislosti na svém individudlnim mysleni a chapéani dale rozpracovat.

Myslenka syntézy textu a vytvarného zpracovani se v historii objevila jiZ na zacatku
20. stoleti. Ptikladem, ktery uvedeme, je tvorba francouzského bédsnika Stephana Malarme,
jenz své verSe, slova a pismena umistil v zdvislosti na hlavhim motivu a mysSlence
konkrétni basné. Malarme se snazi zaujmout nejen obsahem basni v podob¢ literarniho
textu, ale i vizudlni podobou bdsné. Uvédomme si, Ze v tomto piipad¢ syntézu obrazu
a textu neuziva nyni autor vytvarného dila (viz grafické prace billboard, plakat, aj.), ale
autor literdrniho textu. Timto zpisobem tvorby se v literatufe vyznacuje také Guillaume
Apollinaire. Tuto hravou myslenku pfeneseni literdrniho textu do obrazu muzeme vidét
nasledné také v tvorb¢ neékterych autort tvoticich v duchu kubismu.

Lenka Janskda (2007, s. 48) ve své knize ,Mezi obrazem a textem‘ vyzdvihuje
pfedevsim Pabla Piccasa a Georgese Braqua.

Spojime-li poznatky predchizejicich podkapitol o podstaté, ucelu a vyuZiti
»grafického designu® s filosofickymi otdzkami, jez vénuji svou pozornost odliSnym
i spolecnym rystim literarni a vytvarné komunikace, mohli bychom tento pojem definovat
takto: Graficky design komunikuje s lidmi pomoci obrazu, textu nebo obou prvkl zaroven
za ucelem oslovit, zaujmout, nabizet zamySleni na dané téma, podbizet urcity ndzor
divdkovi, provokovat, kritizovat a reagovat na jakoukoliv problematiku souc¢asné ¢i minulé
doby. Vytvarné dilo je specifickym zptusobem vyjadieni, ,,jazykem*, ktery neni nijak
ménccenny ve srovndni s vyjaddienim slovnim ustni i pisemné podoby. Dikazem této teze
je jakakoli fotografie, malba, kresba, grafika a dalSi vytvarnd dila ploSnd i prostorova, kterd
neobsahuji text a i pies tuto absenci textu bez probléml rozumime jejich obsahu. Co se
tyka vyuZziti textu a obrazu nebo jejich poméru vici sobé v dané vytvarné praci, je tato
volba ponechdna v rukou autora, ktery jednoho z téchto prvkll mize a nemusi vyuZit

v zéavislosti na mySlence vysledného vytvarného dila.
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2.1.5 Graficky design a jeho vyuziti v 21. stoleti
Jiz bylo nastinéno, Ze graficky design pusobi na vnimajictho Sirokou mnoZinou

prosttedkll (obrazem, pismem, syntézou obou téchto prvki, symbolil, barevnosti, formdtem
dila, atd.).

Graficky design pro dosaZzeni maximdlniho ucinku na divdka vyuzivd mnoho
prostiedkii. Krom¢ mysSlenky a zaméfeni vytvarné priace miize na divdka zapUsobit
i umélecké provedeni, které je urcitym zplisobem zajimavé a pfitahuje naSi pozornost.
Toho grafické prace (tiskoviny, letdky, brozury, plakaty, billboardy aj.) dosahuji uzitim
napt. neobvyklé nebo provokujici barevnosti, svételného ¢i barevného kontrastu, velikosti
barevnych ploch, uZitim textu apod.

Graficky design se snazi pusobit pokud mozno na vSechny lidské smysly (s vyjimkou
chuti, a¢ i toto neni zcela vylouceno, jak ukdZeme zdhy). Vzpomeiime si napf. na studie
I. P. Pavlova a dalSich behavioristt. I. P. Pavlov ukazal urcity model chovéni psi, kteii po
daném signdlu pii oCekdvéani potravy zacali slintat. Stail signdl, ktery mohli psi
zaznamenat v urcité podobé. Zda byl tento signdl vnimdn pomoci Cichu (viing), zraku
(obraz potravy) nebo sluchu (zvukovy signdl doprovazejici podavani potravy) pro nas neni
tak dulezité jako fakt, Ze jeden smyslovy organ podnitil praci jiného smyslového organu.

Neni tedy vylouceno, Ze pfi vnimdni vytvarné prace ndm diive nabyta zkuSenost nebo
pfirozend provazanost smyslovych organti neaktivuje opomijené lidské smysly, jakym se
mohou zdat chut’ a hmat. Kazdy objekt na billboardu, plakatu, broZufe nebo v jiné forme
prezentace mtuiZe vyvolat v divikovi pocity, vzpominky nebo dojmy. Zobrazovany objekt
ndm muzZe skrze naSe vzpominky oZivit né¢jakou zkuSenost, tj. vyvolat patiicné emoce.
(Napt. pohled na kyselé ovoce mlize vyvolat patficnou chut’ v dstech, jelikoz divdk Cerpa
ze svych zkusenosti a uvédomuje si, jak toto ovoce chutna.)

Na spojitosti podnétu a ndsledné reakce se podili podprahové vnimani. V minulych
desetiletich byly zaznamendny piipady, kdy do promitaného filmu v king, byly vloZeny
snimky potravy. Clovék tyto prvky neni schopen zpravidla védomé identifikovat, aviak
muze je vnimat nase podvédomi, které v tomto piipadé vyvolalo u divdkl potiebu jist.
Podprahové vnimani vSak mlze vyuZivat i snimkl zobrazujici nésili a dal$i nebezpecné
motivy, které divika mohou ovlivnit a ptimét k ptipadné agresi apod.

Kromé velkého mnoZstvi prostfedki, kterymi lze divdka upoutat, rozsifuje graficky

design i rozsah svého piisobeni. UZijme slova Alice Twemlowové:
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., Graficky design se stdle vice stavd multivednim, geograficky rozptylenym oborem,
navic obvykle vnikajicim diky spoluprdci vice lidi. «6

Dnesni moZnosti designerii jsou evidentné mnohem rozmanitéjs$i nez napi. pred sto
lety. Vyvoj grafickych dél je kapitolou samostatnou. Podstatné pro nds vsak je, zZe design
se vyviji srozSitenymi moznostmi spoluprice jednotlivych autord a miZe vznikat ve
spolupréci autord, firem a spolecnosti z riznych svétadila. Je tedy z velké ¢asti umozZnén
technickymi vymozenostmi 20. a 21. stoleti (viz pocitatové programy grafické, ale
i technické vymozenosti zprostfedkovavajici komunikaci, tj. internet). Grafickd uprava
tiskovin vyvijejici se od ru¢né psanych rukopisii, ptes knihtisk z poloviny 15. stoleti azZ do
soucCasného 21. stoleti prochazela jednotlivymi stddii svého vyvoje pomérné klidné, pokud
piihlédneme a porovname s druhou polovinou 20. stoleti, kdy veSkerou komunikaci mezi
lidmi velkou mérou deformoval internet, pocita¢ a grafické programy pro rtizné upravy
fotografii, programy tvofici trojrozmérné objekty — tj. 3D grafiky- a mnoho dalSich.

Alice Twemlowova piipisuje vyznamnou ulohu v inovaci a vytvoreni nové techniky
napt. studiu Open, které na piani tehdejSi fteditelky televizni sit€¢ Bravo, Lauren
Zalaznickové, vyuzilo ve svém projektu grafické programy 3D, hudby, atd. Odpovédnym
za tento projekt byl Scott Stowell. Takto se od fixni podoby fotografii jako vytvarné
metody pieslo pomalu k rozpohybovani pisma, k animaci riznych prvka a grafice 3D.”

Stejné tak firma Pentagram, jez vznikla v roce 1972, ziskala v tomto odvétvi svou
mezindrodni prestiZ a uctu, kdyZz vytvofila se firmou ,,Studios Architecture® syntézu
grafiky a architektury. (Piikladem jsou tzv. , Enviromentdlni grafiky tstredi agentury

¥y, Jednou z vyznamnych designérii je ddle napi. Lisa Strausfeldova, jez se

v, . o, . «9 2 z . 2 -~ v
soustfed’ovala na tzv. ,,interaktivni design*“.” Twemlowova o této designérce pise: ,, Prdve

Bloomberg

tato designérka a jeji tym pro tento projekt vymysleli osobity styl strdanky — chteli, aby co
mozZnd nejvice odrdZel fyzické vlastnosti papiru a zpiisob, jakym prerovndvdame hromady

papiru nebo rozhazujeme listy papiru kolem psaciho stolu- a tak tedy zacali zkoumat riizné

® TWEMLOWOVA, Alice. K ¢emu je graficky design?. Praha: Slovart, s.r.0., 2008. 24 s.
ISBN 978-80-7931-027-3.

"TWEMLOWOVA, Alice. K cemu je graficky design?. Praha: Slovart, s.r.o., 2008. 24 s.
ISBN 978-80-7931-027-3.

s TWEMLOWOVA, Alice. K cemu je graficky design?. Praha: Slovart, s.r.o., 2008. 26 - 27 s.
ISBN 978-80-7931-027-3.

® TWEMLOWOVA, Alice. K ¢emu je graficky design?. Praha: Slovart, s.r.o., 2008. 24 s.
ISBN 978-80-7931-027-3.
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typy reakci papiru. Byl to jisty zpiisob, jak si podrobné napldnovat potencidlni
interakce. "

Vzijemnou spolupraci téchto grafickych spolecnosti ¢i firem bylo dosazeni
ozvlastnéni a dalSich moznosti a variability z hlediska chipéani a definice ,,grafického
designu®. V tomto ptipad¢ Slo o zainteresovani naseho okoli (konkrétné mistnosti, budov,
atd.) do oblasti uméni a naopak. ,,Spolupracovnici vytvorili Zivé prostredi, které dokdzalo
zaclenit jednotlivé informace do funkcniho systému. Do tohoto systému patri oznaceni
Jednotlivych poschodi, mistnosti a vytahu, orientacni systém a oznaceni tras a nékolik
rozmérnych dynamickych medidlnich zarizeni. Cislice, zdkladni prvky vSech transakci
Bloombergu, jsou postaveny do centra pozornosti celého designu. Ohromujici pdasy LED
obrazovek vysilaji nepretrZity proud zprdv, pocasi a marketingovych udajii Zivého
zpravodajstvi agentury Bloomberg. “"’

Tento zpiisob komunikace autora s vnimatelem a zaroven zplsob vyzdoby exteriérii
se podle mého nédzoru snadno a rychle ujal, jelikoZ doSlo k ptibliZzeni reklamy smérem
ke vnimateli. Reklama v podobé mistnosti, které svym designem (pruhy pisma, barevné
ladéni, syntéza obou prvkil, prihlednych sklenénych stén mezi jednotlivymi prostory
s potiskem pisma atd.) ¢lovéka obkli¢i, se stala jeSt¢ icinngjSim prostfedkem neZz plo$na
tvorba (viz billboard na sténach budov).

Zminéné ukdzky nového pristupu k vytvarnému umeéni, tvorbé grafické i1 prostoru se
neustdle rozviji. Stejn¢ tak i techniky vytvarné prace, které stdle cCastji vyuzivaji
schopnosti technologickych vymozenosti 20. a 21. stoleti (tj. pocitace, mobilniho telefonu,
laptopu, skeneru, fotoapardtu, kamery, diktafonu aj.), se stdle obménuji. Originalita vSak
neni vysledkem spojeni vSech téchto elektronickych piistroji zdroven, ale stdle je syntézou
kvalitni myslenky a kreativniho zplisobu tvorby. Graficky design v soucasné dob¢ zasahuje
napf. i do oblasti filmové tvorby, hudby, pisma a dopravy

Pro nékteré z nds miiZze byt prekvapujicim zjiSt€énim, Ze na vybranych dopravnich
fakultich probiha vyuka technického kresleni. Na otdzku ,,K ¢emu studenti a absolventi
Skoly s timto zaméfenim potiebuji zkuSenosti ve vytvarné ¢innosti a designu?‘ ndm odpovi

napt. oficidlni stranky dopravni fakulty CVUT v Praze. Dopravni design ,nabizi

" TWEMLOWOVA, Alice. K demu je graficky design?. Praha: Slovart, s.r.o., 2008. 27 - 28 s.
ISBN 978-80-7931-027-3.

" TWEMLOWOVA, Alice. K ¢emu je graficky design?. Praha: Slovart, s.r.0., 2008. 27 s.
ISBN 978-80-7931-027-3.
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studentiim moznost se profilovat v jedné z ndsledujicich tri oblasti — design dopravnich
prostredkil, design prostorovych vazeb (napr. ndvrh letistnich ¢i nddraZnich prostor,
budovdni koridoru intuitivné navddéjicich cestujici spravnym smerem apod.), design
computing  (pocitacovd  podpora tvorivosti a navrhovacich procesi, design

telekomunikacnich a internetovych systémii a sluzeb, design uZivatelskych rozhrani). w2

Dnesni spolecnost pln¢ vyuzivd moZnost rychlého pienosu informaci a materidlt
pomoci internetové sit¢. Pomoci pocitacovych programii a nastavenim vyrobniho stroje
dnes pracuje téméf kazda vétsi firma jakéhokoli zaméreni (viz primysl kovodélny, textilni,
zbrojni, sklafsky, atd.), avSak tento postup tvorby, ktery je ,,sériovy*, se sam oprostil
od moznosti tvofit origindlni umélecky produkt. Jak jsem jiz naznacila v piikladé
zpracovani skla, mtiZze k tomuto smétovat i grafickd tvorba.

Tim vSak netvrdim, Ze se md autor uméleckych dé&l vyvarovat pouzivéani téchto
ptistrojii. Naopak. Vhodné a tucelné uziti zminénych elektrotechnickych pfistrojii mize
vytvarné dilo (plos$né, prostorové, intermedidlni) obohatit. (Pf. VyuZiti hudby Zivé nebo
zprostiedkované radiopiehrdavacem, pocitaCem s reproduktory pii vytvarné tvorbé plosné
i prostorové, obzvlasté pak intermedidlni.) Dulezity je vSak vhodny vybér hudby
v z4vislosti na tématu vytvarného dila.

Co se tyCe sériové vyroby v grafické tvorbé, domnivim se, Ze nemalou ¢ast
komercnich plakata a billboardi (nejcastéji reklamnich a politickych) mizeme takto
oznacit. Myslenka téchto praci byva zpravidla jedna - piimét piipadného kupce k ndkupu
v daném podniku nebo volice k volbé vybrané politické osoby/strany. Kvalita a originalita
vytvarného zpracovani u nékterych grafickych praci tohoto zaméfeni prudce klesa.

7z Wz

Tomuto natlaku na divdka se v praktické Casti pfi tvorbé grafickych praci (na téma

413
1

.Zena — Gender — Postaveni“) vyhybdme. Vytvofené grafické price nabidnou neurdity
podnét, kterym je postava Zeny. Tento podnét na vnimatele mulZze plsobit odliSnym
zptisobem a mtiZze ho vybidnout k riznym otdzkdm sociologickym, filosofickym, mordlnim
aj., cozZ je umyslem a cilem nejen Casti praktické, ale celé diplomové prace.

Graficky design nabyl novych podob a zpiisobl realizace, tudiz se vyskytuje mj.

v hudbé, filmu i na obrazovkich technickych vymoZenosti 20. i 21. stoleti, v oblasti

1v2 Fakulta dopravni CVUT v Praze. Design v dopravé. Projektové orientovand vyuka na Fakulté dopravni
CVUT v Praze. Dostupné: http://projektova-vyuka.fd.cvut.cz/projekty-detail/design-v-doprave. [cit. 21. 4.
2012]
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reklamy i pisma atd. Tato grafickd tvorba doslova ,,prosdkla“ do vétSiny oborti a oblasti
naseho Zivota, nevyhnula se ani oblasti dopravy, kde ji miZeme najit v podob¢ dopravniho

znadeni. "

2.2 MoZnosti designu a vytvarna realizace v praxi

Soucasny design ma dnes Siroké pole plisobnosti. Kromé& vytvareni cCasopist za
pomoci fotografie a rGznych druhil pisem, mdme na mysli také plakat a stile obliben¢;si
autorskou knihu. Neni ni¢im novym, ze graficky design je obsazen i v béznych
prostiedcich a pomtickach, v oblasti odévu, médy, potravinafského a dalsiho zbozi, které
vyuziva kazdy jedinec. Casto vyuZivdme téchto produktii, aniz bychom si uvédomovali
(kromé jeho praktického ucelu) provedeni designu, (tj. povrchovd uprava obalu,
tvar/,,silueta” a zabarveni naddoby, etiketa ¢i styl a vyuZiti pisma, (ne)originalita vytvarného
zpracovani. Zatimco u tiskovin, vizitek a letdkd, které maji reprezentovat danou fyzickou
¢i pravnickou osobu, vétSina uZivateld jiz tuto vytvarnou podobu sleduje, ptip. si ji alespon
uvédomuje (jelikoZ ucelem je vnimatele/zédkaznika oslovit), v béZném Zivoté a hektickém
spechu si grafického zpracovani piiliS nevSimame.

NejmarkantnéjSim piikladem vytvarnych dél, jeZ stavi svou existenci na originalité
a provedeni designu, jsou napt. velkoplosné plakaty/billboardy, jejichZ priméarni funkci je
persvaze (tj. psychicky nétlak na vnimatele, presvédCovani, ovliviiovani).

V soucasné dob¢ jsou nejvyraznéjSim druhem grafické Cinnosti: Casopisy, plakaty,
brozury, objekty, prezentace obrazovych i textovych materidli na obrazovku

a v neposledni fad¢€ i autorské knihy.

Shrneme-li prostfedky, které jsou primdrn¢ spjaty s danym vytvarnym dilem,
nesmime zapomenout na dulezité aspekty, jakymi beze sporu jsou formét a nédklady
spojené

s vytiskem grafickych praci vytvofenych za pomoci pocitacové grafiky.

13 TWEMLOWOVA, Alice. K cemu je graficky design?. Praha: Slovart, s.r.o., 2008. 256 s.
ISBN 978-80-7931-027-3.
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2.2.1 Format
Jednim z nendpadnych, avSak stdle dulezitéjSich vlastnosti téchto vytvarnych d¢l je

format.

Kazdy z vySe uvedenych a dnes velmi oblibenych produkti vytvarné tvorby pro
dosazeni svého ucelu vyZaduje jiny format. Napt. billboard je vytvofen za tucelem
maximalné upoutat na velkou vzdalenost (n€kolik desitek metril), proto jeho rozméry jsou
nejveétsi a velikost billboardu se pohybuje v fadu n€kolika set centimetrl, zatimco jina
grafika, jez je urCena pro umisténi v béZnych ,,tiskovinadch* musi upoutat i na velmi malé
plose, tj. v podobé¢ miniatury. Velikost broZur a drobnych tiskovin se pohybuje v rdmci
desitek centimetrti.

V niZe uvedenych podkapitolach je nastinéna problematika jednotlivych grafickych
utvard. Tyto utvary maji funkci komunikacni a jejich ucelem je informovat vice divaka ¢i
Ctendfi zdroven. Z tohoto divodu se jednd o ucinny ekonomicky prostiedek plisobeni
stejné jako napt. média typu televize, radio apod., jelikoZ dochdzi k ptimému vlivu ¢i
»ovlivilovani® velkych skupin lidi ve velmi kratkém casovém rozmezi. (Tento rys je
charakteristicky pfedevSim pro plakat, brozury a prezentace pomoci pocitace a jinych
technickych vydobytki 20. a 21. stoleti).

Nyni se svybranymi produkty grafického designu (tj. casopisem, plakdtem
a billboardem, broZurou, objektem, prezentaci pomoci obrazovky, knihou) sezndmime

bliZe.

2.2.1.1 Casopis
Casopis vyuZzivd plné riiznorodych moZnosti vytvarného uméni jiz ve 20. stoleti.

Dalsi filosofickou otdzkou by mohl byt smér a sila jeho rozvoje a mira originality
v poslednich letech, pfihlédneme-li k bulvarnimu tisku nebo casopisim vénujicim se
Zenam a jejich roli v Zivot¢ a partnerstvi. Podle mého ndzoru toto zaméfeni Casopisii by se
mohlo zdat méné origindlnim, az stereotypnim. Musime vSak dodat, Ze jsme svou
pozornost soustfedili pouze na ur€itou mnoZinu zcelku a téZ jen na jednu metodu
zpracovani dané tématiky.

Casopisy soustfed'ujici se na védu, uméni a dalsi discipliny uZivaji jiné metody
komunikace a jiny zplisob uzivani textu i obrazu. Stejn¢ tak jiné origindlnéji zpracované

témata Zenské problematiky.
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2.2.1.2 Plakat
V piipadé€ plakatu jsou mozZnosti riznorodé a zpracovani konkrétniho plakdtu zdvisi

na form¢ prezentace. Stejn¢ jako u broZur se i vniméani a uchopeni problematiky plakatu
meéni. Jsou ovlivnény piistupem spole¢nosti k uméni a soudobymi trendy.

Kromé& plosného plakitu, jenZ ma své misto na hladké ploSe vertikdlniho sklonu
muzZeme vidét nové zpusoby zpracovani.

Ptikladem hravého, kreativniho plakatu a autorova mysleni je pozvanka Alexandra
McQueena (Ambrose, Harris, 2001, s 51). Cilem tohoto autora bylo vytvofit origindlni
pozvanku na divadelni predstaveni. Pozvdnka vznikla ze sloZzeného plakdtu o rozméru
nckolikandsobné vEétSim nez pozadovany formét obdlky AS. ,, Na zadni strané jednoho
z panelu byly vytisteny detaily o konané akci. K tomu byl zamérné vybrdn ,,bibliovy“ papir,
ktery je jednim z nejtencich papirii, protoZe je hodné priisvimy. “'*

Tim se dostdvdme k jednomu zonéch posunii zpracovani a chdpani plakatu.
V minulosti by byl prosvitajici obraz ¢i text povazovan za nedostatek. V uvedeném
ptiklad¢ se stal tento pifipadny ,,nedostatek” novym zpiisobem tvorby. Plakét jeho uZitim
ziskal dal$i rozm¢r, stal se origindlni syntézou estetiky i pragmati¢nosti.

Sklad papiru je jednou z moZnosti jak piizptsobit format plakdtu potfebam, avSak
stava se stale Castcji 1 modni zaleZitosti spolecnosti 21. stoleti.

,, Formdty velkych plakdtii se uddvaji jako velikost archu, napriklad 16-, 32-, 48-, 64-
nebo 96strdankovy arch. Strdanky vtomto poddni jsou odvozeny od jedné stranky
ctyFstrdankového archu na formdtu papiru double crown.“ °

Jednotlivé formdty plakdtit Ize shrnout do krdtkého prehledu (AMBROSE, HARRIS,
2011, s. 56):

a) 4strankovy plakat: Ctyfi stranky double crown (1 016 x 1 524mm; 40 x 60 palcit)

b) 12strankovy plakat: tfi ¢tyfstrankové archy (3 048 x 1 524 mm; 12 x 60 palcii)

c) l6strankovy plakat: 2 x 2 Ctyfstrankové archy (2 036 x 3 048 mm; 80 x 120
palct)

d) 32strankovy plakat: 4 x 2 Ctyfstrankové archy (4 064 x 3 048 mm; 160 x 120
palct)

' AMBROSE, Gavin., HARRIS Paul. Graficky design: Formdt. Brno: Computer Press, a.s., 2011. s. 51.
ISBN 978-80-251-2966-1.

15 AMBROSE, Gavin., HARRIS Paul. Graficky design: Formdt. Brno: Computer Press, a.s., 2011. s. 56.
ISBN 978-80-251-2966-1.
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e) 48strankovy plakat: 6 x 2 Ctyfstrdnkové archy (6 096 x 3 048 mm; 240 x 120
palct)

f) 64strankovy plakat: 8 x 2 Ctyfstrankové archy (8 128 x 3 048 mm; 320 x 120
palct)

g) 96strankovy plakat: 12 x two 4 -sheet (12 192 x 3 048 mm; 480 x 120 palcﬁ)16

2.2.1.3 BroZury, administrativni nebo béZné potfeby - hra s designem

BroZury zastdvaji v soucCasné dob€ oproti minulému 20. stoleti stidle vySSi misto
z hlediska ndkladii na tisk. Tdzat se po pfi¢in¢ je zbyteCné. Dé&je se tak z potieby
reprezentovat a ovliviiovat Siroké masy vefejnosti. BroZzury mohou mit podobu Casopisu
nebo 1utlé, rozmérem nevelké knihy. Obdobné jako billboard 1 broZura se snazi maximalni

mérou Ctendfe ovlivnit a presveédCit ho o urcité ,,véci/pravde®.

2.2.1.4 Objekty
Pod pojmem ,,objekty* si pravdépodobné vétSina z nds piedstavi plastiky, skulptury,

popi. mobily (tj. konstrukce zavéSené ¢i upevnéné v prostoru). AC jsou tyto predstavy
odiivodnéné a spravné, my mdame na mysli objekty plosné tvorby. Nebo 1épe feceno,
materidly, které vétSinou slouZi jako plo$né vytvarné dilo. Graficky design dvacédtého
a jednadvacatého stoleti, jak jsme jiZ naznacili, hled4 stile nové zpusoby uziti materidlu,
origindlni metody prace a pro svou tvorbu uzivd novych i né¢kolik set let znamych,
osvédCenych materidlli jako napf. papir. Tim dochdzi k tomu, Ze materidl, ktery je
vyhradné uZivan jako plocha, nikoli trojrozmérny objekt, nabyva nové podoby a objemu.
Dosdhneme toho pomoci ohybu, skladu, podlepenim jinym materidlem ¢i vyuZitim pro
letdk, ndpojovy listek, pozvanku, obalku aj. nového materidlu.

Tento pristup dokladd napf. jedna z mnoha ukédzek nového mySleni a pfistupu
grafického designu Gavin Ambrose a Paul Harris: ,, Pfi vybéru materidlu na pozvdnky na
prehlidku ,,Lifestyle” Matthew Williamsona v londynském Liberty pouZilo studio SEA
Design ndpadity podklad. Je jim vicebarevny akryl, u kterého je jednoduchy informacni

'® AMBROSE, Gavin., HARRIS Paul. Graficky design: Formdt. Brno: Computer Press, a.s., 2011. s. 56.
ISBN 978-80-251-2966-1.
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design vyleptdn do podkladu. Volba formdtu zajistuje, Ze je pozvdnku moZné pouZit také

jako podtdcek.“”

2.2.1.5 Prezentace pomoci PC
Oproti témto vytvarnym provedenim je viditeln¢ méné narocnd vyroba grafickych

utvard, které reprezentujeme na obrazovce vétSiny elektronickych zafizeni (napf.
pocitacova obrazovka, vyvésni ndsténné obrazovky umisténé na vetfejnych mistech, atd.)
Zde format nehraje roli, jelikoz pomoci rtiznych pocitacovych programil i primérné zdatny
jedinec dokaze jednotlivé grafické plosné prace piizplsobit oknu za pomoci rtiznorodych
moznosti animace. Vysledkem muZe byt napi. grafika, jez pfilétne a roztdhne se do
pottebnych rozmérl, Casto bez jakychkoli zmén poméra stran, nedojde tedy k deformaci

dané grafiky.)

2.2.1.6 Kniha
Oproti plakdtu se kniha fidi minimdln¢ dvéma podminkami. Prvni podminkou je

dostate¢ny rozsah pro (literarni ¢i obrazovy) obsah, jehoZ mizeme dosdhnout zvétSenim
formatu knihy a tloustkou, tj. poctem stran. Druhou podminkou je skladnost a snadna
manipulace s knihou jako pfedmétem.

Oproti knihdm se brozury a dalsi tiskoviny (typu letdk, vizitka, ndpojovy a jidelni list
a dal$i reprezentativni produkty) snazi upoutat také svym neobvyklym grafickym
provedenim, ale i netradi€nim formétem, formou ¢i materidlem, jelikoZ ke svému cili — tj.
¢tendfe zaujmout — maji mnohondsobn¢ mensi prostor z hlediska mnoZstvi stran. Néklady
na vznik knihy, vydani a dals$i kroky smérem ke Ctendfi jsou vétSinou téZ vyrazné
nakladnéj$i nez tisk broZzur a podobnych vySe uvedenych tiskovin.

Zésadni rozdil mezi knihou a tiskovinou urcenou pro ptehled zdkaznika je kromé
rozsahu predevSim uZiti ¢i absence mySlenky a druh textu. U knih je spojujicim ¢lankem
predevSim spole¢nd myslenka ¢i dé&j, jenz propojuje cely text, a s nim spojené stylistické
prostiedky, které podtrhuji vyznéni, druh a tcel celého textu.

V piipad¢, Ze zde hovofime o knihdch, mdme na mysli nejen knihu literdrni, jez
baziruje na slovnim vyjddieni psanou formou, ale také knihy zaloZené na obraze

(fotografiich, grafickych pracich, malbach, kresbach...) Mohli bychom se myln¢ domnivat,

' AMBROSE, Gavin., HARRIS Paul. Graficky design: Formdt. Brno: Computer Press, a.s., 2011. 61 s.
ISBN 978-80-251-2966-1.
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Ze nejde o knihu, kdyz zde neni dodrZena ndvaznost, kterou v literdrnim textu oznacujeme
jako koherence a koheze. Ale i knihy obrazové jsou koncipovédny tak, Ze i ony jsou
zaloZeny na urcité spojitosti, myslence, d&ji ¢i metod¢ vyjadieni, pfi¢emZ ndvaznost
a vzajemna soundlezitost urcitych prvka reprodukovanych nikoli slovem, nybrz obrazem,
vytvéaii tuto knihu podobnym zpiisobem. Tyto knihy obsahujici pfedev§im obrazovou
slozku (neni pravidlem, Ze zde nelze uZit ve vytvarnych pracich i text) byvaji Casto
vytvarnou fadou na jedno téma jednoho autora. Zminéné knihy oznacujeme piivlastkem
,autorské.

Dovolme si nakouknout do praktické casti diplomové price, kde vznikly pomoci
poéitatové techniky grafické plakity na téma ,.Zena — Gender - Postaveni®. I zde jde
o jedno téma. V piipadé zdjmu lze snadnou zménou formétu (pomoci pocitacového
programu) upravit plakaty na mens$i rozmér, ponechat vysoké rozliSeni fotografii, opét
vytisknout a pak se rozhodnout pro libovolny druh vazby. Trendem autorskych knih
zaCatku jednadvacétého stoleti je rucné zpracovand forma vazeb. Je zajimavé, Ze ac se
pocitacova technika teéSi stdle vétSimu udspéchu i oblibé, velmi Casto se setkdvame
s origindlnim ru¢nim zpracovanim obdlek a vazeb. Z toho plyne poznéni, Ze kazdé
umélecké dilo i jeho ¢ast je tudiz vZdy odrazem autorského mysleni, zpracovani a vkusu.

Op¢ét je mozno premyslet nad tezi, zda je slovo a obraz rovnocennym prosttedkem
komunikace, tim se nabizi 1 mySlenka porovnat ucinnost a silu vytvarného vyjadreni
s ucinky verbdlni komunikace (tj. slovem ve form¢ mluvené i psané). Pokud vytvarnym
dilem komunikujeme, je napt. fotografie zaleZitosti neverbdlni, verbdlni, anebo smiSenim
obou druhit komunikace? S touto otdzkou je spojeno vyuZiti vytvarného dila v tisku, nabiz{
se napt. odvétvi publicistiky. Muze napi. fotografie plisobit bez doprovodného textu?
Pokud ano, mtiZe byt pokldddna za plnohodnotnou informaci? (Samoziejmé, Ze stejné tak
jako fotografie tuto funkci miZe plnit jakdkoli vytvarnd technika, pfedevSim ploSna,
tj. kresba, malba, grafickd préace, koldz atd.) U trojrozmérnych a plastickych vytvarnych
de€l vyuziti v tisku bez pomoci dalsi techniky k zachyceni téchto dél zatim nelze, ptesto
jejich myslenka a komunikace s divikem muze byt stejn¢ intenzivni jako u jiz zminénych
utvari plosné tvorby.

Gavin Ambrose a Paul Harris vénujici se také grafickému designu a formétu ve

stejnojmenné publikaci a tvrdi, Ze: ,,Konecnou velikost stranky v knize ovliviiuji dva
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zdkladni faktory: velikost piivodniho archu a pocet lomu (skladit) papiru pred findlnim
orezem. Foliovd vyddni jsou knihy vyrobené z archit sloZenych pouze jednou. 8

Podle poctu ohnuti daného papiru tito autofi rozliSuji ,,kvarty a ,,osmerky.“ Kvarty
neboli ctvrtky jsou archy sloZené dvakrdt (vzniknou ctyri listy neboli osm strdnek, osmerky
pak archy sloZené trikrdt (vznikne osm listut Cili Sestndct stranek). Tyto knizni formdty byly
puvodné odvozeny od standardnich velikosti papirii a predstavuji matematicky rozdeleny

arch «l9

2.2.2 Ekonomicka narocnost tisku grafik vzniklych za pomoci pocitacové
grafiky
Pti tvorbé grafickych praci je vhodné uvazovat o ndkladnosti tisku. Zajimava by byla

otdzka, zda ekonomické pfemysleni o nakladech tisku pocitaCovych grafik neovlivni
negativné vysledné vytvarné dilo. Odmitneme-li tuto tezi, zvolime pro jakoukoli tématiku
a jakoukoli grafickou praci velkou Skédlu barev, miiZze dojit pfi tisku k omezeni mnoZzstvi
grafickych praci i k omezeni kvality dané vytvarné umélecké prace. Neodmitneme-li tuto
tezi a budeme prfedem nebo v pribéhu prace uvazovat o barevném provedeni, vyhneme se
finanénim problémim. Vytvarnik, jenZ ale pfemysli a tvoii pouze s ohledem na financni
stranku, maze byt vytvarné¢ omezen jiz v prabéhu tviiréitho procesu a jeho tvorba v urcitych
situacich ztrati ¢ast své osobitosti. Autor timto piistupem pfipravi svou vytvarnou praci
o potifebny barevny kontrast, jenZ si vybrané téma zad4, a price muze postradat vyraz,
gradaci barev a oZiveni.

Pravidlem, které bychom z tohoto poznani mohli vyvodit, je potieba tvofit pfirozené,
osobit¢, individudlné, volné a svobodné. V piipad¢, Ze se vSak rozhodujeme, zda vyuZzit
¢ernobilé nebo barevné grafické prace, nemélo by byt hledisko ndklada zcela opomijeno.
Nekterd témata si totiZ uZiti barvy nevyZaduji, naopak jim miZe byt cernobilé zpracovani
ku prospéchu — mize podtrhnout a navodit urcity dojem a prozitek, nabyt urcité nejasnosti,
melancholie atd.

Nezapominejme na otdzku zpracovani a s tim souvisejici otdzku, jakého materidlu

vyuzit. Pro tisk pocitacovych grafik je téZ nékolik variant, avSak za ucelem dosaZeni

18 AMBROSE, Gavin., HARRIS Paul. Graficky design: Formdt. Brno: Computer Press, a.s., 2011. 19 s.
ISBN 978-80-251-2966-1.
' AMBROSE, Gavin., HARRIS Paul. Graficky design: Formdt. Brno: Computer Press, a.s., 2011. 19 s.
ISBN 978-80-251-2966-1.
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maximalni mozné kvality po strdnce umélecké i1 technické jsem uZzila leskly fotopapir
nejvyssi mozné gramdaze. Je vhodné pii tisknuti takto velkych a tim pddem nédkladnych
grafickych praci investovat do kvalitniho papiru. Fotopapir vSak neni podminkou a pro
nckteré vytvarné prace se hodit nemusi. Matny papir v téchto pfipadech miize podtrhnout
ti¢el a myslenku/tématiku vytvarného dila. V piipadé plakdtd na téma ,Zena — Gender
— Postaveni* by m¢l byt leskly fotopapir vhodnym prostfedkem pro vyniknuti pestrych
barevnych fotografii, které by na matném papiru pfisli o ¢ast svych prednosti.

Design 21. stoleti je velmi tolerantni vic¢i pouziti netradi¢nich materidlti ¢i gramazi
papiru. Pfi tvorbé rGznorodych broZzur a dal§ich grafickych produkti neni ojedin¢lé, Ze
autor sdhne i po odpadnim materidlu, jakym je plast, textil atd. Tyto materidly jsou
ekonomicky dostupné, v piipadé ndpaditého zpracovani vznikaji zajimavé vytvarné
produkty.

V porovnéni s tiskem pocitacovych grafickych praci je také sprejerstvi finanéné¢ méné
naro¢né. Na zminény druh vytvarného vyjadfovéni je ¢asto nazirdno s opovrZzenim. Kdyz
opomeneme pravem odsouzenihodné vandalstvi, kdy je tvorbou téchto autorti znicen
majetek cizi osoby, mliZeme v této tvorbé nékdy najit vytvarna dila vysoké umélecké
kvality. Na pielomu letopoctu se sprejerstvi zaCala vénovat vétSi pozornost a doSlo ke
vzniku €1 vymezeni urcitych lokalit a ploch, které jsou pfimo urcené pro uméleckou tvorbu
sprejert. Ziizenim vymezenych prostor pro sprejerské uméni doslo zaroven k pomyslnému
uznani tohoto druhu vytvarné Cinnosti. Nutno podotknout Ze zminénd efektni vytvarna dila
ziskala dobré podminky k tomu, aby nesla a reprezentovala svou individudlni myslenku
stejné siln€ a vystizné jako billboard ¢i plakat. Pfiznejme si, Ze sprejerstvi je také urcitou
seberealizaci, vyjadfenim svych pocitl, nédlad a v letech puberty a ndsledujicich let mozna
Casto urcitou formou revolty, vyjadieni odporu vic¢i redlnému svétu, urcité mySlence,
organizaci ¢i urcité spoleCenské vrstvé nebo spoleCenskému problému. Rozdil mezi
komerénim billboardem a vétSinou téchto vytvarnych sprejem vytvofenych praci je
1 vtom, Ze sprejerstvi vznikd vétSinou z popudu vyjadiit své ,,ja“, zatimco komercni

266 W*

graficka prace vznikd za icelem ovlivnit potifebnym stylem ,,ja*“ Siroké spolec¢nosti.
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2.3 Navrhy aplikace uc¢innych forem plakatu a billboardu pri reSeni
sociologické, psychologické a pedagogické tématiky

Z hlediska mé pedagogické praxe bych navrhla aplikaci u¢innych forem billboardu
pro zpracovani sociologicko-psychologicko-pedagogické tématiky.

Poznatky, které jsme ziskali v ptedchozich kapitoldch o grafickém designu a zptsobu
komunikace plakatu a billboardu, bychom mohli aplikovat a uZzit v rdmci konkrétnich

disciplin.

2.3.1 Vyuziti grafické tvorby v ramci sociologickych a psychologickych otazek
Po té, co jsme nastinili funkce, rysy a moZnosti grafického designu, zamysleme se

nad moZnym spojenim tohoto vytvarného umeéni a grafickych praci, tj. piedevsim billboard
a plakat, s jakoukoli disciplinou, v niZ bychom syntézou téchto dvou a vice subjektti mohli
docilit jakychkoli pozitivnich zmén v chovdni a mySleni souCasné spolecnosti. Pole
pusobnosti je opravdu Siroké.

Spolecnost 21. stoleti by méla kldst diiraz na lidské hodnoty a snaZit se nebezpeci,
které muze vzejit znovych zplsobti a trendi v jednotlivych oblastech Zivota,
technologického i spolecenského vyvoje nové doby. Veskeré edukacni a vzdélavaci
instituce se od raného détstvi snazi pozitivné utvaret osobni a lidské hodnoty kazdého
z nas. Proc tedy nevyuzit novych prostiedkli pisobeni na jedince? Graficky design plakata
a billboardu je jedna z dalSich moZnosti.

Vizuélni informace plakdtu a billboardu ndm piedklddd jen omezenou C4st témat
a reprezentuje je vyhodnym zpisobem pro objednavatele daného billboardu a jeho firmu.
Proto je nutné kazdého clovéka (nejlépe jiz na zdkladni Skole) sezndmit se zpuisobem
komunikace plakatu, billboardu atd. S pochopenim medidlni problematiky a vizudlni
informace v tvorbé plakdtu a billboardu potieba porozumét také metoddm, pri¢indm
a zpusobum tvorby reklamy a medii obecn¢. Velmi citlivé a vnimavé jsou predevsim déti
predskolniho a Skolniho véku, pubescenti a adolescenti. Pro¢ se tomu tak stavd pravée
v téchto obdobich Zivota? Pravdépodobné nejjednodussim vysvétlenim je praveé fakt, ze
praveé v téchto letech dité zacina nebo jiZ umi ¢ist, pozndva blize svét i sdm sebe. Zaroven
je schopen svou pozornost stacet i k sekunddrnim objektiim neZ je rodina, hracky, osoby,

predméty primarné spojené s jeho osobou. V puberté jedinec zafind utvafet sim sebe ve
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veétsi mife prave v disledku socidlnich kontaktli, do n¢hoZ nepatii jen rodina a vrstevnici,
ale podle mého ndzoru i vefejnd komunikace probihajici napt. Casopisy, billboardy
i bulvarnimi novinami. Médii je ovliviiovdno i jeho minéni o svété, o spolecnosti i 0 ném

s~ s

samém. Toto mysleni se nasledné odrdzi v chovani jedince.

Z hlediska Cerpani téchto informaci z billboardl, plakatl, nejriznéjSich casopist,
televize a filmd muZe byt jeho osobnost velmi negativné €i pozitivné utvaiena. ZaleZi na
typu a kvalité informaci i na zpisobu umélecké zpracovani a podani dané grafické préce.

A pravé zde bychom mohli najit ptihodny a Siroky prostor pro nendsilnou vychovu
(edukaci) za pomoci vytvarného uméni a grafickych praci a v podob¢ billboardu ¢i plakatu.

Zaméiime-li se na obsah téchto grafickych praci, pokusme se zaménit ndimét reklamy
(vyzdvihujici pouze urcity produkt za tcelem zisku) a politiky za podnéty a témata, kterd
budou zdmérnym pusobenim pozitivné formovat osobnost jedince.

Neni pravidlem, Ze se tak mus{ stat pouze formou nezajimavou, monoténni. MoZnosti
je mnoho, napt. nezobrazovat pouze pozitivni a spravné vzorce chovani (tj. ,,takto se mam
chovat®), ale vyuZzit i opacny (negativni) vzorec chovéani pro ndzornou ukdzku néjaké
nespravné, nevhodné Cinnosti, chovéni, postoje a z nich plynouci nebezpeci. Obzvlasté na
déti Skolniho véku miiZe mit kvalitn€ zpracovany plakat ¢i billboard pracujici s negativnim
vzorcem chovani silny vliv. Lidsky jedinec je pfedevS§im v mlad$Sim Skolnim véku tvarng;si
,hmotou‘ pro edukaci, nez je tomu napt. v puberté. Tyto malé déti se pottebuji pfimknout
k néjakému ,,idolu‘/,,modle*. V piipad¢, ze se jim zobrazovana osoba/postava libi a je jim
¢imkoli sympatickd, dité¢ se pomyslné ,,vtéli do zobrazované postavy, tudiz piipadné
nebezpeci, které hrozi jejich ,,idolu®, mize zasdhnout jejim prostiednictvim i je. Pokud k
,,zosobnéni* ditéte s jeho idolem plati v literdrnim textu a televiznich potfadech (pohadka,
animovany film, komedie, horor, apod.) pro¢ by totéZ nemélo platit v podob¢ vytvarnych
médii, kterymi jsou plakat a billboard? OvSem tématika socidlni, psychologicka,
pedagogickd, etickd atd. na ploSe plakatu a billboardu, nepfinese firmam zidny financni
zisk, proto tento zplsob zpracovani plakdtu a billboardu nemiZeme vidét tak Casto jako
komer¢ni grafiku reklamniho a politického zaméteni. Dusledky wuziti socidlni,
psychologické, pedagogické a etické tématiky by vSak urcité nebyly zanedbatelné. Nehled¢
na to, Ze formovani jedince pozitivhim zpiisobem ma snad byt snahou kazdé spolecnosti.

Vyse uvedenym zplisobem miizeme vloZit do pomysinych ,.ust* téchto grafickych

praci jakékoli problematické nebo diskutabilni téma z prostfedi Skolstvi, socidlniho
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prostiedi a jakychkoli dalSich oblasti Zivota. VyuZiti plakétu ¢i billboardu se pifimo nabizi
napi. pro boj proti drogdm. Touto cestou lze poukdzat (ne-li nabadat k opatrnosti
a prevenci, demonstrovat mozné dusledky drogové zavislosti atd.) na problematiku
injek¢nich jehel, jez neziidka nachazime v prostoru ulic, parkl, détskych hiist apod.
Diskutabilnim tématem by mohla byt i prace steetworkerti nebo umyslné nastrazenych
injekénich jehel na vefejnych mistech ¢i v prostoru rtiznych dopravnich prostfedka
s umyslem ubliZit, poranit, nakazit a v disledku i zabit zdravou ¢ést populace.

Jako ndzorny piiklad toho, Ze naSe teoretickd fakta zde uvedend jsou aplikovatelna
v praktické tvorb& grafickych praci billboardu a plakatu, uved'me nékteré moznosti, jak
teoretické znalosti o vytvarném uméni a grafickych pracich vyuzit v praxi.

Nebojme se syntéz vytvarného uméni se sociologii, psychologii, etikou, atd.

2.3.1.1 Uplatnéni ,,Teorie rozbitych oken* v grafickém uméni
Autorem zminéné ,,Teorie rozbitych oken‘“ je James Q. Willson a George

L. Kelling. Tato teorie vznikla v Americe za ucelem sniZit kriminalitu v americkych
méstech. Jde o propojeni sociologického, psychologického mysleni a filosofie. Jedna se
o filosoficky produkt Jamese Q. Willsona, jehoZ clanek byl otisknut v 80. letech 19.
stoleti v Atlantic Monthly v americkém mésté¢ Boston. Nésledné byl uveden do praxe za
pomoci bostonské policie.”

Spojenim filosofického mysleni Jamese Q. Willsona a kriminologa G. L. Kellinga
vznikla tato teze, kterd ndsledné byla vyzkouSena v ulicich mésta v praxi. Ve dvou ulicich,
které se nachédzely kazd4 v jiném méste. Jedno znicené auto bylo umisténo v Bronxu, druhé
v jednom z kalifornskych mést, jez bylo naopak od Bronxu svou skladbou obyvatel
vyspélejsi. Automobil v Bronxu byl zanechan v ulici zdmérn€ s volnym piistupem do jeho
casti, bez jakéhokoli oznaceni a s rozbitym oknem. V kalifornském mést€ bylo ponechéno
téZ s volnym piistupem, ale bez rozbitych Casti auta. V Bronxu vzhledem k tomu, Ze bylo
ponicené, do n€kolika hodin bylo rozebrano okolnimi lidmi. V druhém mésté neponiceny,
otevieny automobil zlstal ve stejném stavu i n€kolik dni. AZ po té, kdyZ bylo potluceno

a hrubou silou deformovano, doslo ke stejnému vysledku do n¢kolika hodin.”!

20 VEIS, Jaroslav. Tfticet let teorie rozbitych oken. Lidové noviny, 2012, ro
2 VEIS, Jaroslav. Tfticet let teorie rozbitych oken. Lidové noviny, 2012, ro

O« Ox¢
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Z tohoto pokusu plyne, Ze pokud se nachazi €loveék v prostoru, kde je evidentni, Ze
vandalstvi (v tomto piipadé rozbité okno) je, Clovék tento dojem ustanovi sam sobé& jako

,hormu‘ a ve vandalstvi pokracuje.

VyuZijme tohoto dobrého postichu 1 v naSi problematice hromadné komunikace
pomoci billboardu ¢i plakétu. V ptipadé, Ze je urCity jev neustdle oznaovén jako potiebny,
nutny a spravny, pii urcité frekvenci opakovani, Sance, Ze se podaii zménit chovani jedince
je velké.

Dnesni spolecnost je podle mého osobniho nazoru zvykla na ploSe billboardu vidét
prostou reklamu nabizejici dané zboZzi nebo volebni a jiné politické billboardy, jejichz
ucelem je ovlivnit voli¢e. AvSak jakysi nendsilny moralizujici billboard by mohl mit stejné
silny ucinek, jen neni asi spole¢nosti uptfednostnén. Pravdépodobné neni pro danou firmu
vyhodny, jelikoZ nepiindsi firmé financni zisk. V soucasné dobé by toto vyuZziti grafické
prace bylo sice finan¢né¢ nevyhodné pro nakladatele, avSak urcity zisk by se zpétné jisté

dostavil v roviné€ chovani jedinct.

2.3.1.2 Graficky plakat Benettonu a Oliviera Toscaniho
Prostfednictvim grafického uméni, konkrétné pak plakatu a billboardu, ovliviiuje

zptisob mysleni Oliviero Toscani a italskd firma zaméfujici se na prodej obleceni — firma
Benetton, ktefi vytvarnym zplisobem, velmi otevien¢ a zaroven ndpadité oteviraji socidlni
problémy soudobého svéta. Toscani se velkou meérou soustiedil napf. na diferenciaci
socidlni z hlediska etnik a rasové problematiky obecné. Casto vyuZije detailu, ktery
v béZném Zivoté clovek opomiji a nevénuje mu pozornost. V piipadé Benettonu a italského
fotografa Oliviera Toscaniho je vSak tento detail podan takovym zpisobem, Ze v divakovi
vzbuzuje urCité emoce a otevird diskusi, a¢ ta urcitd grafickd prace nevyuzila slov ¢i
jakéhokoli pisma. Neni to vSak feCeno, Ze v tvorbé Oliviera Toscaniho a Benettonu se text
nevyskytuje. (Jde o téma, které jiz bylo nastinéno na zacitku diplomové price, a to
o pottebu/nezbytnost nebo naopak nepotiebnost textu ve vytvarném uméni. Domnivam se,
Ze zvoleni textu ¢i jeho neupotiebeni je individudlni zdlezitosti vzhledem k osobé& autora
i vzhledem k danému tématu i konkrétni vytvarné praci).

Vratme se ale k tématu Benetton a vyznamnému vytvarnikovi Oliveru Toscanimu.

Vytvarné préace tohoto italského fotografa vyuzivaji fotografie a bez pochyby i pocitacové
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grafiky, vénuji pozornost kontroverznimu tématu nejen 21. stoleti, tj. napf. rasy, etnika,
homosexualité, ale i celosvétovému nebezpeci AIDS a anorexii. Pov§imnéme si, Ze
Benetton a Toscani nejsou reklamnim tahem smérem k divdkovi za dcelem zisku, nybrz
jde o celosvétové kontroverzni otdzky a témata, na kterd svou tvorbou a zvefejnénim
ukazuje, a tim se stdvd hybatelem v mySleni, chovani a proZivani minimaln¢ velké casti
Evropy, pokud jeho vliv nezasahuje jeSt€¢ mnohem dal. V téchto praci je reklama odsunuta
a silngj$i nez mluvené slovo. Zda tyto prace vyvoldvaji kritiku ¢i odpor nebo zalibeni,
porozumeéni ¢i nepochopeni, to vZdy zaleZi na individualité osobnosti divdka. V tom tkvi
sila téchto vytvarnych praci nejen Toscaniho, ale kazdého socidlniho plakatu, ktery je
syntézou kvalitniho uméleckého provedeni a hodnotné myslenky ve smyslu duchovnim,
socidlnim, atd., nikoli vSak ve smyslu ekonomickém.

Otazka, pro¢ tyto grafické prace maji na divdka tak silny vliv, mize byt tématem
diskuse. Neni mozné, Ze ucelem uSlechtilosti témat, je pouze marketingovy tah na predem
provedeném prizkumu mezi vefejnosti? Je mozné, ze nékteré firmy si vytvari pred uddnim
zakdazky danému autorovi rizné druhy prizkumii za dcelem zjistit, jaky graficky zptsob

prezentace zasdhne vefejnost nejvice.

2.3.2 ReSeni pedagogickych problémi pomoci grafické tvorby

1766

Dnes nés plakaty a billboardy doslova ,,masiruji* informacemi, které se ale dle mého
subjektivniho ndzoru vénuji jen obchodu, marketinku, zisku. Pro¢ ale takto ,,nemasirovat*
spole€nost osobnimi, spoleCenskymi 1 mezilidskymi problémy, nebezpecim, které nam
jako lidské bytosti stdle a Casto hrozi. Plakédt a billboard by mohl vice zaméfit svou
pozornost na tabu zredlného zivota kazdého cClovéka. Samoziejmé sponzoii, ktefi by
investovali takové castky do tisku a tvorby téchto grafickych, ale psychologicko-
sociologicky zamétenych praci, se mozna budou hledat o poznén{ hiife.

Velkou vyhodou by dle mého subjektivniho ndzoru byla spoluprice Skol a dalSich
stdtnich institutd (napf. Policie CR, lékatskych kapacit) s grafiky tvofici socidlni plakdty
a billboardy. Skola je jednou z nejvyznamnéjiich instituci, se kterou je ve styku (kromé
vyjime&nych piipadii) kazdy jedinec. Tento jedinec je navic vystaven od ndstupu na ZS aZz
do své dospélosti zvySené moznosti stat se obéti socidlnich konfliktli, obéti Sikany. Boj

s pohlavnimi nemocemi a prevence pfed ndkazou Ci Castd Sikana na zdkladnich i stfednich

-37 -



Skoldch by mohla, a podle mého ndzoru dokonce ,,méla®, byt zviditelnéna timto zptisobem
a v ptipad¢ zajimavych a chytife vytvofenych a instalovanych grafickych praci by mohla
ovlivnit, jak jedince, ktefi se stdvaji v Sikan¢ agresory, tak obéti i nezainteresovanou cCast
populace, jenZ muze byt v Sikan¢ divikem. VZdyt' jedinec mlze byt obéti Sikany i béhem
dal$iho Zivota, v zaméstnani, v zdjmovych oblastech, nebo dokonce v rodiné, kdy ptipadné
dojde k domacimu nasili, tyrani, atd.

V piipad¢, Ze jedinec nenajde vychodisko a nenauci se obrannym mechanismim proti
Sikan¢, maze tim byt poznamendna kvalita i kvantita jeho Zivota. Nehledé na logicky fakt,
Ze v dasledku nefeSeni a neupozoriiovani na tyto problémy soucasné spolecnosti, si sama
spolecnost doslova ,,vypéstuje* ndsili a dal8i negativni chovéni (napf. uzivani n€kterych
drog nebo uvolnénych partnerskych vztahti) jako normu, jenz se v o€ich divdka jiz nadéle
nestava jiz takovou mérou negativni, ba naopak — ,,normalni*‘.

Pomoci této vetejné komunikace prostiednictvim vytvarného uméni se nabizi dalsi

moznost tyto problémy uvést v diskusi a fesit.

2.3.3 Zavedeni nebo zdiraznéni grafické tvorby v podobé plakatu ¢i billboardu
do osnov piredmétu Vytvarné vychovy

Tématice vizudlni informace se vénuje mnoho pozornosti vyznamnych osobnosti
z oblasti didaktické vytvarné vychovy. Primdrni kurikuldrni dokument (tj. Ramcovy
vzdélavaci program) vymezuje obsah, prostfedky i cile vytvarné vychovy v mateiské
Skole, na jednotlivych stupnich zdkladnich Skol a gymnaziich atd. V tomto dokumentu,
ktery vénuje svou pozornost podstaté, obsahu a cilim vytvarné vychovy najdeme tuto
definici vytvarné vychovy:

., Vy¥tvarnd vychova pracuje s vizudlné obraznymi znakovymi systémy, které jsou
nezastupitelnym ndstrojem pozndvdni a proZivani lidské existence. Tvorivy pristup k prdci
s nimi pri tvorbé, vnimdni a interpretaci vychdzi zejména z porovndvdni dosavadni
a aktudlni zkuSenosti Zdka a umoZiuje mu uplatiiovat osobné jedinecné pocity a proitky.”

Tyto véty jsou vlastné potvrzenim naSeho tvrzeni z piedchozich kapitol, kdy tvrdime,

Ze vytvarnd tvorba a dilo jsou specifickym zplisobem vyjadieni (které neni nijak

** Ministerstvo §kolstvi, mlddeZe a t&lovychovy. Rdmcovy vzd&lavaci program pro zakladni vzdélavani.
Dostupné: http://www.msmt.cz/vzdelavani/skolskareforma/ramcove-vzdelavaci-programy. [ cit. 18. 4. 2012]
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ménécenné vici textu) a Ze vytvarnd tvorba (kterd samoziejmé zahrnuje i tvorbu billboardu
a plakatu) mé znacny vliv na divakovo chovéni, mysleni i prozivani.

Jakym zpiisobem je spojena vytvarnd vychova obecné a vizudlni informace Ize vycist
z dalsi citace z Rdmcového vzdélavaciho programu, ktery iika, Ze:

Vytvarnd vychova pristupuje k vizudlné obraznému vyjdadreni (a to jak samostatné
vytvorenému, tak prejatému) nikoliv jako k pouhému prenosu reality, ale jako k prostredku,
ktery se podili na zpiisobu jejiho pFijimdni a zapojovdni do procesu komunikace. >

Nejsou tyto véty souhlasem s nasimi tezemi o nutnosti rozvijet jedince v oblasti
vytvarného uméni? Pokud nemd byt vytvarnd vychova pouhou snahou o dokonalé
vystizeni skute¢nosti nebo pocitl (pomoci abstrakce) a jedinec md prostfednictvim
vytvarné vychovy pozndvat sebe sama i svétové, socidlni a dal$i rtiznorodé souvislosti,
pro¢ se nepokusit téchto cili dosdhnout prostiednictvim grafické tvorby billboardu
a plakatu?

Rémcovy vzdélavaci program rozliSuje mj. 3 okruhy uciva:

1. Rozvijeni smyslové citlivosti.
2. Uplatnovani subjektivity.

3. Ovéfovani komunikaénich déinkd.”*

V rdmci nasi problematiky grafickych praci plakatu a billboardu nas vSak zajima, zda
je tento druh grafické prace v téchto bodech obsazen a jakou mérou. (V ramci této
problematiky by se tento druh vytvarné prace a mysleni m¢l vyskytovat spiSe na 2. stupni
7S, proto usmérnime okruh naseho zdjmu a pozornosti pouze na tento piislusny stupei
ZS.)

V prvnim zminéném okruhu uciva nalézame tyto pojmy: ,,umeéleckd vytvarnd tvorba,

fotografie, film, tiskoviny, televize, elektronickd média, reklama) «25

3 Ministerstvo Skolstvi, mladdeZe a télovychovy. Rdmcovy vzdéldvaci program pro zdkladni vzdéldvani
[online]. Dostupné: http://www.msmt.cz/vzdelavani/skolskareforma/ramcove-vzdelavaci-programy. [ cit. 22.
4.2012]

 Ministerstvo $kolstvi, mladeZe a télovychovy. Rdmcovy vzdeldvaci program pro zdkladni vzdeldvdni
[online]. Dostupné: http://www.msmt.cz/vzdelavani/skolskareforma/ramcove-vzdelavaci-programy. [ cit. 18.
4.2012]

“Ministerstvo $kolstvi, mlddeZe a télovychovy. Rdmcovy vzdeéldvaci program pro zdkladni vzdéldavdni
[online]. Dostupné: http://www.msmt.cz/vzdelavani/skolskareforma/ramcove-vzdelavaci-programy. [ cit. 22.
4.2012]
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V druhém zminéném okruhu nachazime v ,, typech vizudlné obraznych vyjdadieni“:
Jejich rozliseni, vybér a uplatnéni - hracky, objekty, ilustrace texti, volnd malba,
skulptura, plastika, animovany film, comics, fotografie, elektronicky obraz, reklama“*°

Tteti zminény okruh (Rdmcového vzdélavaciho programu) se zamétuje primarné na
téma komunikace. Tento okruh je zaméten na:

a) osobni postoj v komunikaci — jeho utvareni a zdivodnovani; odli$né interpretace
vizudln¢ obraznych vyjadfeni (samostatné vytvorenych a piejatych) v ramci skupin,
v nichZ se dité pohybuje; jejich porovnavani s vlastni interpretaci;

b) komunikaéni obsah vizudln¢ obraznych vyjadfeni — v komunikaci se spoluziky,
rodinnymi pfisluSniky a v ramci skupin, v nichZ se Zak pohybuje (ve Skole 1 mimo
Skolu); vysvétlovani vysledkl tvorby podle svych schopnosti a zaméient;

c) promény komunika¢niho obsahu — zaméry tvorby a promény obsahu vlastnich
vizualné obraznych vyjadieni i d&l vytvarného uméni.”’

Prestoze Ramcovy vzdéldvaci program se zabyva otdzkou médii, tj. reklamou,
tiskovinami, fotografii a dal§imi jiZ zminénymi druhy vytvarné tvorby, mize se ndm jevit
problematika billboardu a plakatu ur¢itym zptisobem opomijena. Zarovei si uvédomme, zZe
osnovy predmétu Vytvarnd vychova ponechdvaji uciteli ¢astecnou volnost vybéru uciva.
Tim miiZe dochdzet Casto k realizaci reklamy na zdkladnich Skoldch pouze v podobé
vyroby letdku. Vyrobou drobnych reklamnich tiskovin v rdmci formédtu A4 nebo A3 vSak
omezime z4aklim prostor nejen ohraniCenosti téchto nevelkych formatt, ale i jeho
psychickou potiebu seberealizace v ramci velkych ploch. Pokud nejsme ohraniceni
finan¢ni strankou, m¢li bychom pfi tvorbé billboardii a plakati ve Skolni tvorbé dat
pfednost formédtu minimdlné A1, popt. A2. Idedlnim formédtem papiru fady A se pro tvorbu

billboardu a plakatu jevi format A0, 2A0 nebo 4A0.

26 Ministerstvo $kolstvi, mlddeZe a télovychovy. Rdmcovy vzdeéldvaci program pro zdkladni vzdéldvdni
[online]. Dostupné: http://www.msmt.cz/vzdelavani/skolskareforma/ramcove-vzdelavaci-programy. [ cit. 22.
4.2012]

*7 Ministerstvo $kolstvi, mladeZe a télovychovy. Rdmcovy vzdeldvaci program pro zdkladni vzdeldvdni

[online]. Dostupné: http://www.msmt.cz/vzdelavani/skolskareforma/ramcove-vzdelavaci-programy. [ cit. 22.
4.2012]
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Tab. 1 Piehled formatu papiru fady A **

Ndzev Velikost formdtu
Jormdtu (v mm)
4A0 1680 x 237
2A0 1188 x 1680
A0 840 x 1188
Al 594 x 840
A2 420x 594
A3 297 x 420
A4 210 x 297
A5 148 x 210
A6 105 x 148
A7 74 x 105
A8 52x74
A9 37x52
Al0 26 x 37

Domnivam se, Ze by bylo vhodné, aby tématu billboardu a plakdtu byla vénovana
podstatné veétsi pozornost. Divodem je propojovani poznatkli v jednotlivych pfedmétech.
Nejmarkantnéj$i meziptedmétovou spojitost 1ze vypozorovat mezi vytvarnou a medidlni
vychovou. Pokud chceme do vytvarné vychovy zatadit (napf. v rdmci vytvarné fady) téma
billboardu a plakatu, nabizi se ndm Siroké mnoZstvi naméti.

Specificky zpusob zpracovani plakdtu ma plakat socidlni (viz Kapitola 3.2 Gender
hybnou silou v oblasti uméni).

V ramci nékolika po sob¢ jdoucich hodin vznikne série billboardt. Kazdy billboard
bude zaméfen na problematiku jednoho z ptedméti na piislusném stupni zakladni Skoly.
Tim je dosazeno i mezipfedmétovych presahti. Dité snadnéji pochopi teoreticky problém
pomoci vlastni tvorby, tj. pomoci praktické zkusSenosti. Pfi tvorb¢ billboardu na aktudlni
téma konkrétniho pfedmétu (pf. prvouka, vlastivéda, obanskd vychova, zemépis, Cesky

jazyk aj.), kdy pochopi ucel, podstatu a néstrahy billboardu a plakdtu, hravym zptisobem

* AMBROSE, Gavin., HARRIS Paul. Graficky design: Formdt. Brno: Computer Press, a.s., 2011. s 51.
ISBN 978-80-251-2966-1.
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ziskavd informace a poznatky vyuZitelné v daném predmétu. Tuto formu uceni (kterd by
mohla byt v pfipadé tvorby billboardu koncipovéna jako kolektivni prace) dit€¢ vnima jako
hru a odpoc¢inkovou ¢innost.

Jiz Jan Amos Komensky hlédsa svou tezi o vyuce, kterd ma byt zaloZena na propojeni
teorie s praxi a postupnym vstfebavanim novych informaci, které jsou postaveny na
pochopeni poznatki starSich (vZitych).

Syntéza vytvarné a medidlni vychovy ve spolecném projektu pod oznacenim napf.
,Billboard — Média — J&* by zajistila dokonalé propojeni teorie s praxi. Jde vSak jen
o dokladajici piiklad toho, Ze uziti billboardu v praxi muiZe napomoci i kvalitnimu
pochopeni ucebni latky jinych predmétd. Pfitom se rozviji i uméleckd stranka jedince
a jsou splnéné veskeré pozadavky a cile Ramcového vzdélavaciho programu.

Stejné jako v medidlni vychové i zde by Zaci pochopili princip reklamy, zplisoby
a metody ovlivilovéni, které vyuzivd reklama a bulvarni noviny. Vytvarnou (tj. praktickou)
realizaci billboardu by aplikovali teoretické poznatky a pochopili problematiku billboardu
a reklamy obecn¢.

Cilem navrhovaného projektu zaméfeného na billboard a média obecné by mélo byt
propojeni vychovnych i vzdélavacich cild, a to:

1) Pochopeni problematiky reklamy a médii — zptsoby a metody ptlisobeni na
divéka, princip tvorby, zpisob reprodukovani myslenky, aj.;

2) Ziskani urcité imunity (odolnosti) vaci médiim, reklam¢, bulvaru ¢i
billboardum, atd.;

3) Kolektivni prace — v rdmci spolecné tvorby skupiny zdkl na velké ploSe
billboardu;

4) Podnécovani kreativity, fantazie;

5) Prohlubovani vytvarnych schopnosti v ramci plosné tvorby (kresba, malba,
grafika, pocitacova grafika, fotografie, koldz aj.);

6) Vytvareni mezipredmétovych vztahil a souvislosti;

7) Motivace k vlastni dalsi vytvarné tvorbé¢.
V této problematice billboard mulze pracovat sriznorodymi ndméty a byt

prostfedkem a dalsi formou ,,boje* s:

e pohlavnimi nemocemi — napt. AIDS;
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e uzivanim drog;

e 3ikanounaZS, SS aVs:;

e e zaskolactvim;

e s dalSimi negativnimi vlivy, které pisobi na dité ¢i dospivajictho jedince

v urcitém véku — napf. anorexie, mentdlni anorexie, bulimie atd.

Méli bychom poznamenat, Ze by se nemuselo jednat jen o ,,boj proti“ danym
nebezpeénym a spolecnost ohroZujicim prvkim, ale piedev§im o poukdzani na
problematiku, nabddani jedince se nad danou otdzkou zamyslet, diskutovat, zaujmout ¢i
prehodnotit postaveni k tomuto problému a v neposledni fad¢ i informovat o pfiinadch
vzniku, vyvoji, moznostech volby a disledcich naSich rozhodnuti. K tomu je vhodné
vyuzit vytvarného uméni a ztvarnit dany sociologicky, psychologicky ¢i jiny socidlni
problém. Nechceme prebirat jakoukoli napravnou funkci, kterou ma v dané problematice
piislusnd instituce, ale podle mého subjektivniho ndzoru je vytvarné uméni (konkrétné pak
billboard a plakdt) vhodnou formou a prostorem pro prodiskutovani témeét jakékoli
problematiky (vytvarnou formou) a pro vychovnou a vzdé€lavaci cinnost obecné.
Primdrnim cilem navrhované tvorby billboardu vSak stdle zlstdvd pfedevSim rozvoj
osobnosti a vytvarnych schopnosti jedince. Navrh projektu zpracovaného formou
billboardu a plakatu nabizi sezndmeni se s billboardem ¢i plakdtem jako jednou moZnou
podobou grafického designu a vytvarného uméni obecné.

Objektivné vSak plakatu a billboardu nemizZeme upiit i opac¢ny vliv, a to nikoli ten
negativni (boj proti negativnim vliviim, kritika, prevence), nybrz vliv pozitivni, ktery by
vnimatele nemél odrazovat od urcCitého zpisobu chovani, ale poukazovat na kladné rysy
a vyhody zobrazované skute¢nosti.

Pro dosaZeni pozitivniho ptisobeni plakdtu a billboardu na vnimatele miZzeme uZit
napf. motiv dvou spojenych vrasc¢itych rukou, o kterych se miizeme domnivat, Ze patii
muzi a zen¢. Tim samoziejme nechceme nijak odmitnout mySlenku dvou spojenych rukou
stejného pohlavi. PrestoZze se mlZeme pouze domnivat, jaky ucinek, by tento druhy
billboard otevirajici diskusi o registrovaném partnerstvi a homosexualit€¢, mohl vzbudit.
Avsak neni zadny diivod se mu vyhybat. VZdyt primarni funkci socidlniho plakétu je vzdy

polozeni si otazek, které oteviraji zajimavou diskusi na dané téma.
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Reen{ tabuizovanych témat prostiednictvim billboardu je jednou z alternativ feSeni
téchto problematik.

Kazdé dilo (hudebni, dramatické i vytvarné) miiZze na vnimatele puasobit odliSn¢.
Jedno dilo mliZe na nékteré z nds pusobit pozitivn¢, na druhé negativné. Podivejme se
napi. na konkrétni billboard, jenz je dilem Oliviera Toscaniho (viz Ptiloha 9), kde se
dotykaji dvé dlan¢ dvou riiznych osob, které jsou evidentné odlisného veku i barvy pleti.
Jeden vnimajici mize zminény plakat O.Toscaniho chdpat jako vytvarné dilo, které ptisobi
ryze pozitivné a vyjadiuje mir a pratelstvi mezi dvéma a vice rasami, kulturami. Oproti
tomu druhy vnimajici tuto fotografii mlze chdpat jako provokativni vytvarné dilo
vyvolavajici diskusi, oponovani, kritiku, popf. opovrzeni.

Timto jsme si ukdzali, Ze vétSina vytvarnych dé€l, pokud nejsou ryze komercni a neni
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jejich ucelem jen ,,vabeni* zdkaznika, mohou vzdy pusobit odlisn¢, a¢ autor daného dila ho
vytvarel s uréitym cilem.

Je snad zminovany plakat italského designéra neplnohodnotnym vytvarnym dilem,
protoZe je chdpan vefejnosti razné? Pokud odpovime ano, ptejme se: ,,Bylo této
,hespravnosti“ dosazeno v disledku Spatného vytvarného zpracovani, zpracovanim
,mySlenky/idey* nebo obou ziroven? Je vSak novy vyznam, kterého nabylo vytvarné
dilo, opravdu jevem negativnim? Nebo naopak nabyva vyssi hodnoty a vétSich moZnosti
v reprodukovatelnosti myslenky/mySlenek? Nema pak toto vytvarné dilo naopak vySsi
hodnotu? Tyto filosofické otazky si vSak muzeme poklddat spiSe u socidlnich plakatt
a billboardti. Komer¢ni reklamni a politické plakaty a billboardy vétSinou tyto otazky fesit
nemusi, jelikoZ jejich primarni a Casto jedind mySlenka je divdkovi reprodukovana tak
jednoznacné, Ze nelze jejich obsah 1 ucel nevidét, nepochopit.

Komunikace vytvarnych dél je nastinéna ve 3. okruhu wucdiva Ramcového
vzdélavaciho programu. Osnovy vytvarné vychovy A a C vSak pracuji s tématem médii
a reklamy obecné. V praxi je vybér forem pro téma (letdk, brozura, plakat, billboard,
apod.) ponechdna na kreativité a individudlnim vkusu a ptistupu k vytvarné vychové.

Proto navrhuji vénovat v pfedmétu Vytvarnd vychova vice pozornosti a Casu této

tématice a vytvarné tvorb¢ plakatu a billboardu.
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3 Prakticka cast
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3.1 Zena - gender - postaveni
Téma ,,Zena — Gender — Postaveni* je tématem této praktické ¢asti diplomové prace.

Tato problematika je zpracovana formou plakdtu a billboardu.

Na uvod bychom méli nastinit problematiku Zeny z hlediska jejtho postaveni
v dobach minulych. V pribéhu praktické ¢asti si poklddame riznorodé filosofické otazky,
které jsou specifickym stylem a zplisobem vyjadieny v autorském konceptu.

,Zena“ nds provazi od samého zrodu civilizace. JiZ v Bibli je zminéna Eva, tj. Zena,
onen spole¢nik, kterého Buh ddajné stvoril, aby zmensil Adamovo osamoceni na Zemi.
Eva, jak Bible vypravi, vznikla z Adamova Zebra. Od stvofeni svéta az do jednadvacatého
stoleti se chdpani Zeny jako osobnosti dynamicky vyvijelo. Napi. v tvorb¢ vétSiny autorti
19. stoleti se objevuje Zena téZ jako uréity ,,doplnék* muZe. Zena v priibéhu historie ziskala
funkci pecovatelky o rodinny Zivot, jejim primarnim tkolem byla péce o domécnost, déti
a v neposledni fad€¢ také o manzela, zatimco muZzi se pfisuzuje funkce ochrance, lovce,
zivitele a myslitele. Vyjimkou by se ndm mohla zdit tvorba BoZeny Némcové, ale
i v tvorbé této autorky, prestoze jeji literarni hlavni hrdinky byly moudré, inteligentni
a idealizované, jsou Zeny hospodynémi, selkami a matkami, které zlstdvaji doma s détmi
a pecuji o pohodu rodinného Zivota, zatimco muZ cestuje po svété¢ a zaopatifuje doma
¢ekajici rodinu.

Téma Zeny ve spole¢nosti je velmi kontroverzni a vzbuzuje silné, a¢ rozli¢né emoce.
Tento prvek odliSnosti mezi muZem a Zenou Casto doprovazi negativni smysleni a otdzka
genderu mé pro velkou ¢4st nasi populace negativni nddech. Gender mizeme tzv. ,,mezi
radky* nalézt a Cist v Ceské literatute 18., 19. ale rovnéZ i 20. stoleti. Pro ukdzku bychom
mohli pfipomenout napt. tvorbu Ceské spisovatelky Magdaleny Dobromily Rettigové,
zabyvajici se také didaktickymi mySlenkami, kterymi chtéla Zendm devatenactého
a nasledujicich stoleti radit, jak peCovat o manZzela. Pov§Simnéme si mySlenky druhotadosti
Zeny. Muz je v pomyslné hierarchii povySen nad Zenu. Sporné je chdpani této hierarchie
z hlediska doby. Mohli bychom namitnout, Ze Zeny v devatendctém stoleti s touto roli
a funkci byly sZity a dneSni pochybnosti o sprivnosti hierarchie jsou mddni zdleZitosti
pozd¢jsich stoleti. Cilem této prace neni vymezit spradvnou odpoveéd, zda vnimani této
hierarchie je opodstatnénd, anebo iraciondlni.

Protikladem Magdalény Dobromily Rettigové by mohla byt napf. jiZ zminénd

spisovatelka a Zadkyn¢ Magdaleny Dobromily Rettigové, BoZena Némcovi. Préza
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Némcové davd daraz na divéi ¢i Zenskou hrdinku, kterou vyrazné idealizuje. CoZ je
v literatufe poloviny 19. stoleti netradi¢ni. Zena, jako hlavni hrdinka, je v téchto dilech
vyhradné kladnou postavou, jeZ se miiZe pochlubit inteligenci a emancipaci. (JiZ tyto prvky
spojené s Zenou a nikoli jen s muzem jsou ve své dob¢ vzniku, tj. 19. stoleti, ¢imsi novym,
nezvyklym, moznéd aZz pobufujicim pro znacnou cast tehdejsi spolecnosti). Jak uZ je na
tomto piikladu vidét, a to jde jen o nastinéni rozli¢nosti dvou Zen literdrni tvorby, téma
Zena a jeji postaveni ve spolecnosti, ve vztazich a dalSich oblastech Zivota vzbuzuje stéle
diskuse a nelze o tomto tématu vyiknout jednoznacny ndzor.

Pti feSeni tématu ,,gender™ i jakéhokoliv jiného socidlniho tématu je dllezité predem
stanovit urcitou miru tolerance pro rizné ndzory. Pro dosaZeni konstruktivni diskuse je
potifebny pozadavek ,,objektivity”. Kazdy ucastnik/tcastnice, ktefi se do debaty zapojuji,
a tim tedy chté&ji veétsi ¢i mensi mirou projevit sviij ndzor na dané téma, nikdy nejsou a ani
nemohou byt zcela objektivni. Jakykoli souhlas ¢i nesouhlas, soulad i odporovani nizord je
inspiraci.

V knize Katefiny Zabrodské nazvané ,,Variace na Gender“ je toto téma detailné
zpracovano z hlediska sociologickych teorii, autorka rozliSuje tzv. ,,poststrukturalismus‘
a ,,diskursivni anal}’lzu“.29

Vrdmci této diplomové prace se zamcfim na problematiku genderu predevSim
z hlediska vytvarného. Téma genderu z hlediska sociologie, politologie a dalSich
humanitnich disciplin podobného typu ponechdme spiSe podrobnému teoretickému
zkoumadni ptisluSnym védam.

Presto bych zde rada uvedla alespon par zajimavych myslenek niZe zmifiované knihy
autorky Katetfiny Zabrodské, jez rozliSuje tzv. ,diskurs socializace* a ,diskurs
individualismu®. Tyto dva pojmy pokldad4d za jedny z hlavnich ptivodci problémového
chapani ,,genderu®.

,MuZsky  subjekt je interpelovdan  prostrednictvim  diskurzit  socializace
a individualismu, aby odmitl muZskou roli, nebot ta limituje jeho osobni svobodu. Zensky
subjekt je naproti tomu interpelovdn prostrednictvim diskurzii socializace, individualismu
a jinakosti. Tyto diskurzy Zensky subjekt rovnéZ vyzyvaji k odmitnuti Zenské role, nikoliv

v§ak z ditvodu omezeni, jeZ tato role klade Zenské svobode, ale mnohem spise z ditvodu

* ZABRODSKA, Kateiina. Variace na gender: Poststrukturalismus, diskurzivai analyza a genderovd
identita. 1. vydani. Praha: Academia, 2009. 154 s. ISBN 978-80-200-1752-9.
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uchovdni tajemné pritaZlivosti Zeny pro muzsky subjekt, s niZ je Zenskd role s ohledem na
SVOjJi prozaicnost v rozporu. «30

PovSimneme oné moZnosti, Ze tato problematika neni jen ucelovym hledanim pficin
piipadnych sociologickych problémi, ale mtiZze jit opravdu o jakysi hybny prvek, jenz
v sobé muze skryvat i jistou estetiku a tajemnost, jeZ je idedlni moZnosti pro umélecké
zpracovani - hudebni, dramatické a v neposledni fad¢ také pro zpracovéni vytvarné.

Néplni praktické casti diplomové prace je zmapovani dané problematiky Zeny

a zaméreni se na toto téma z hlediska vizualni informace.

3.2 Gender hybnou silou v oblasti uméni
Do této doby jsme mluvili o ,,genderu* jako ,,problému®. Gender ve vytvarném umeéni

vSak nemusi byt vZdy chédpan jako ,,problém* s negativnim zabarvenim obsahu (ktery by
nds uréitym zpiisobem mohl omezit), nybrz urcitou hybnou silou, kterd inspiruje, motivuje
a nabizi rznorodou Skdlu zpracovani nejen v literatuie, filosofii a dalSich podobnych
odvétvich. Jde tedy o negativni oznaceni, které ztraci své opodstatnéni?

Z hlediska sociologie a postaveni Zeny v redlném Zivoté bychom tuto problematiku
mohli hodnotit odli$ng, avSak toto téma je diskutabilni. I my se mu budeme vénovat
v ramci autorského konceptu v tvorbé plakat na téma .Zena — Gender — Postaveni“. Toto
téma vsak ovliviiuji v soucasné dobé mnohda média. Dovolila bych si tvrdit, Ze dnes stoji
proti sobé dva subjekty. Prvnim subjektem mohou byt média a masovost uméni, kterymi
jsou dnes zahlcena mista po celém svét€é, a druhym subjektem je ono individudlni,
svobodné uméni a jeho ,,hodnota“. Ze se pod pojmem ,,hodnota* skryva hodnota dusevni,
moralni ¢i tvirci, jist€ chape kazdy z nés. Toto ,,svobodné® uméni zaméfené na vyssi
hodnoty (nezli ekonomické) nemé slouZit jako marketingové reklamy a ptildkat pozornost
zdkazniki za Ucelem odbytu zboZi, ani nesleduje Zddné obchodni zdjmy obchodnich
organizaci, nybrZ nabizi urcité nehmotné hodnoty/zisky, tj. moznost zamysleni se nad
danym vytvarnym dilem, nalézani svého origindlniho a individudlniho ,,ja*. V disledku
tohoto zamysleni se nad vytvarnym dilem (paraleln¢ tudiZ i nad sebou samym) muze dojit

1 k osobnimu mordlnimu a duSevnimu obohaceni a rozvoji.

% ZABRODSKA, Katefina. Variace na gender: Poststrukturalismus, diskurzivni analyza a genderovd
identita. vyd.1. Praha: Academia, 2009. 154 s. ISBN 978-80-200-1752-9.
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Zejména autorskd umcleckd tvorba zpracovava téma Zeny a jejiho postaveni odliSné.
Zajem zminénych dvou stran (médii i1 autorské tvorby) je téz diametrdlné odliSny. Otazkou
zustava, které zpracovani tohoto tématu je divakiim predlozeno, jakou formou bude
interpretovano a kdo z divakil je ochoten a schopen porovnavat ony rizné pohledy téchto
dvou subjektt.

Vratme se zpét k naSemu tématu Zeny. Opravdu je Zena 21. stoleti soucasnou
spolecnosti chdpdna jako ménécennd bytost? Jak piistoupit genderu a feminismu? Je
problém genderu zveliCovan?

Jednozna¢nd odpovéd’ neni ucelem této diplomové prace.

Kazdy z nas se jisté vice ¢i méné setkdva kazdy den s problémem ,,genderu®, kazdy
na n¢j ma n¢jaky ndzor a kazdy vam na tuto otdzku ,,néjakym zpiisobem odpovi®. Jeden

766
1

vam odpovi kladné, druhy zdporné, tieti se svou odpovédi ,,zafadi* do této velmi Siroké
pomyslné osy, jez je ohranicena z jedné strany bodem ,,Ano* a z druhé strany bodem ,,Ne*.
Ale na otazku primdrni/prvotni, ktera by méla nastat diive neZ nazor na problematiku, se
odpovidd nesnadno a v mnohych piipadech se muze ukdzat, Ze dotazovany odpovédél na
otdzku, které vlastné nerozumi. Na otdzku ,,Co je tedy gender* bychom mohli odpovedét
slovy Katefiny Zabrodské:

Zenskd a muzskd role jsou ztotoinény s tradicnim schématem muZe-Zivitele a Zeny
-pecovatelky, jez je prezentovdno jako dnes jiZ neplatné, neoditvodnéné a skrze neZddouci.
Problematizovdn neni ani tak obsah téchto roli jako samostatné rozlisovani mezi Zenami
a muZi. Stejné jako v predchozich uplatnénich socializacniho diskurzu gender predstavuje
pro jedince vnéjsi soubor poZadavkii, jejich? naplnovdni je vysledkem ndtlaku ze strany
spolecnosti a druhych lidi; gender je tim, do ceho je jedinec tlacen a co musi vykondvat. «l

Podobné smysli i Arnold Toynbee, autor dila ,,Study of History®, ktery ftika, ze
»prirozend predispozice pro délbu prdce mezi Zenami a muZi, tj. na jedné strané
absorbujici péce materskd, na druhé strané fyzickd sila nutnd k opatiovdni vyZivy lovem,
nabyla novych forem s vyvojem zemédeélstvi. Nové dovednosti vyZadovaly od muzii zvldstni

specializaci. Ackoli orba a hrncirstvi, jakoZ i zpracovadni kovii, osvobodily Zeny od obtizné

31 ZABRODSKA, Katetina. Variace na gender: Poststrukturalismus, diskurzivai analyza a genderovd
identita. vyd.1. Praha: Academia, 2009. 171 s. ISBN 978-80-200-1752-9.
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prdce jako okopdvdni c¢i noSeni bremen i nékteré prdce domdci, tyto vyhody odrizly
hospodarskou zdkladnu od materského prciva“.32

Kazdy cloveék okolo nds miiZze mit na ,,gender jinou odpovéd’. Pomyslna stupnice
mezi ,,ANO* a ,,NE* je velmi Siroka.

Dale si mizeme poloZit otdzku: ,,Je Zena (které by mohlo byt paralelou a zastupujicim
symbolem ono zobectujici oznaceni ,,Eva*) obrazem stdle stejnym, anebo prosSel od zrodu
lidstva urcitym vyvojem k novému pojeti? Jak ji chdpeme my, soucasna spolecnost? Jak se
prvek Zeny vyuziva dnes v socidlnich plakatech, billboardech? Tomuto tématu se vénuje
1 kapitola 2.1.4 Srovndni mozZnosti literdrniho textu a vizudlni informace, kde se vénujeme
tématu zobrazeni Zeny v komer¢nich grafickych pracich. K pochopeni problematiky Zena
v uméni, je nutné objasnit v prvni fad¢ obsah socidlniho plakdtu a zamyslet se nad jeho
vyuzitim v soucasné dob¢.

A¢ je socidlni plakat oblibenym druhem vytvarnych umélct, jeho piesnd definice
bud’to stdle chybi, nebo mnou zatim nebyla nalezena. Pfesto pokud se nad timto pojmem
zamyslime, mohli bychom tento pojem definovat asi takto: Socidlni plakét je vytvarné dilo,
které fesi urcitou problematiku socidlni. Pii pohledu do historie zjistime, Ze socidlni plakat
byl velmi uzivany pfedevSim v dobach, kdy dochédzelo k néjakému vyraznému socidlnimu
problému. Tento typ plakdtu byl aktudlni od 1. svétové valky, béhem 2. svétové vilky
a béhem rekapitulace po ni.

K pojmu ,,Zena“ neodmysliteln€ patii i jeji protipdl - ,,muz®. Jaky je mezi ndmi rozdil,
jak se diferencujici prvky mezi obéma pohlavimi projevuji v chovani, mysleni, proZivani
a v zivot¢ obecné? Toto jsou otazky, které si kladli mnozi vaZeni myslitelé a filosofové od
vzniku civilizace. Souhlas i1 nesouhlas vZdy vnesl do tohoto tématu nové otdzky,
a proto bych chtéla i ja se pokusit v této praktické ¢asti své diplomové prace o nastinéni
problematiky genderu ve svych autorskych plakatech. V zavislosti na moZnostech
fadového obcCana a vytvarnika se objektivné zamySlejme nad timto ,,problémem.
Protikladné nazory a jejich konfrontace mohou rozvinout i obohatit kazdého ucastnika
»diskuse®. AC tato diskuse a polemika probihd prostiednictvim vytvofenych grafickych
socidlnich plakati, miiZzeme tuto diskusi sledovat v reakcich a ptipadnych emocich divakd.

Je rozdil mezi Zenou a muZem z hlediska vniméani (v€ku, pivodu, zbarveni pleti,

rodinného stavu ¢i povoléni) téchto pohlavi?

2 KREJCTI, Jaroslav. Kli¢ovy problém ve vyvojové perspektivé. In TOMES Josef (ed.) Zeny ve spektru
civilizaci. 1. Vydani. Praha: Sociologické nakladatelstvi, 2009. s. 9 — 21. ISBN 978-80-7419-009-4.
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Pokud jsme do této chvile tvrdili, Ze je gender ve vytvarném uméni zajimavym
a inspirujicim ndmétem pro tvorbu, musime z hlediska socidlniho vniméni pfiznat, Ze
urCité rozdily v postaveni mezi obéma pohlavimi existuji. I v 21. dochédzi k tomu, Ze
zamestnavatel z zadateli o praci (muzi i Zen) diva Casto piednost muzi. Z logického
i ekonomického diivodu. Muz je pro zaméstnavatele ekonomicky vyhodnéjsi, jelikoZ na
matefské dovolené je ve vétSin¢ piipadii i v soucasné dobé stile Zena. Nejsou tyto
pretrvavajici predsudky a znevyhodnéni Zeny diivodem ke vzniku pravé feministickych
hnuti, na které se vetSi ¢ast nasi populace diva s despektem? Stejné tak jako na snahu Zen
vyrovnat postaveni Zeny i1 muZe pokud mozZzno ve vSech oblastech Zivota, kterou
oznacujeme tolik frekventovanym pojmem ,,gender.

Vnimani tohoto problému v uméni je ponékud jiné nezli napfi. v socidlnich védach.

3.3 Vnimani Zeny z hlediska naboZenstvi
Odborny sbornik ,,Zeny ve spektru civilizaci“ v kapitole Jaroslava Krejéiho ,,Klicovy

problém ve vyvojové perspektivé“®®, zabyvajici se podrobn& Zenskou problematikou
z mnoha pohledli a zaméfen{ z hlediska postaveni Zen a muzi, poukazuje na moZzny vyskyt
této problematiky i v knize Genesis®*, déle pak v dobé antiky (ve filosofii fecké i Himské).
Jaroslav Krej¢i poukazuje pfedevsim na postaveni zen v jednotlivych ndbozenstvich:
»Mnohem zndmeéjsi, a to v Sirsim civilizacnim zdbeéru, je pozice Zen v bdjeslovi. V tzv.
pohanskych ndboZenstvich je zpravidla — s vyjimkou nejvyssiho boZstva — témer rovnost
mezi obéma rody. Polyteismus se tak stdvd posledni vyraznou bastou rovnosti Zen s muZi
pred prichodem nasi nynéjsi modernity v europoidni cdsti svéta. Vznik tzv. vyssich
ndboZenstvi zasahuje androkratickou fdzi v promitdni transcendentnich predstav do
denniho Zivota. Tento vyvoj se projevuje jednak (1) v koncepcne vyhranenych
ndboZenstvich, jednak (2) v konglomerdtech bdjeslovnych predstav nakupenych na osy

P 35
transcendentdlni spekulace.

33 KREJCT, Jaroslav. Kli¢ovy problém ve vyvojové perspektivé. In TOMES Josef (ed.) Zeny ve spektru
civilizaci. 1. Vydani. Praha: Sociologické nakladatelstvi, 2009. s. 9 — 21. ISBN 978-80-7419-009-4.

¥ KREJCT, Jaroslav. Kli¢ovy problém ve vyvojové perspektivé. In TOMES Josef (ed.) Zeny ve spektru
civilizaci. 1. Vydani. Praha: Sociologické nakladatelstvi, 2009. s. 9 — 21. ISBN 978-80-7419-009-4.

¥ KREJCI, Jaroslav. Kli¢ovy problém ve vyvojové perspektivé. In TOMES Josef (ed.) Zeny ve spektru
civilizaci. 1. Vydani. Praha: Sociologické nakladatelstvi, 2009. s. 9 — 21. ISBN 978-80-7419-009-4.
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Jaroslav Krej¢i rozliSuje tzv. ,, koncepcné vyhranénd ndboZenstvi “0 na dva okruhy:
a) NdboZenstvi monoteistickd (judaismus, krestanstvi, isldam),
b) NdboZenstvi neosobniho principu (buddhismus, zejména ve své
puvodni [téravdda] formé, taoismus a v podstaté téZ zoroastrismus a z ného
odvozeny manicheismus. 7
Pod druhou skupinou podle Jaroslava Krej¢itho pojmenovanou jako ,, Bdjeslovny
konglomerdt nakupeny na osu transcendentdini spekulace“*® je obsaZen:
a) Hinduismus,
b) V pozdejsim vyvoji i zoroastrismus,

c) Cdstecné i mahajdnovy buddhismus.”®

V kazdém tomto ndbozenstvi vSak postaveni Zeny urc¢itou mérou utrpélo na velikosti
i dilezitosti a stdle tento pohled na Zenské pohlavi a jejich hodnotu, v o¢ich véficich a ve
vife samé, pretrvava.

Pti pohledu na plakat s africkou mladou divkou, kterou je protkdna ona struktura zdi,
si moznd divdk poklada otdzku, zda tato Zena (a samoziejmé celé Zenské pohlavi, které
timto ona symbolicky mizZe zastupovat) neni jakymsi ,,vézném®. Pro¢ zrovna oznaceni
,vézen“? Na tuhle otdzku neni jednoducha odpovéd’, jelikoZ uz ptechdzime do roviny
osobn{ filosofie, citu a individualniho prozitku z vytvarného dila. Piesto si myslim, Ze uZiti
tohoto pojmu v této konkrétni situaci nemusi byt scestné, ba naopak piirozené. Clovék
(tf. muz i Zena) hledd od narozeni sdm sebe a nachdzi se aZz v socidlnim kontaktu
a socidlnich vztazich, které formuji urCitym zplisobem jeho osobnost. Tento vyvoj je
celoZivotnim procesem, jenZ sebou nese nejen kladné, ale Casto i negativni pocity
z neuspéchu, frustraci a stres. Clovék se obcas povazuje za ,cizince* ve vlastnim Zivoté, ve
vlastnim soukromém svété. Tato mySlenka byla velmi blizka piedevs§im existencialismu

a n¢kterym dal$im duchovnim autorim. Mezi ty nejvyznamnéjsi autory, ktefi se zabyvali

% KREJCTI, Jaroslav. Kli¢ovy problém ve vyvojové perspektivé. In TOMES Josef (ed.) Zeny ve spektru
civilizaci. 1. Vydani. Praha: Sociologické nakladatelstvi, 2009. s. 9 — 21. ISBN 978-80-7419-009-4.

7 KREJCT, Jaroslav. Kli¢ovy problém ve vyvojové perspektivé. In TOMES Josef (ed.) Zeny ve spektru
civilizaci. 1. Vydani. Praha: Sociologické nakladatelstvi, 2009. s. 9 — 21. ISBN 978-80-7419-009-4.

3 KREJCT, Jaroslav. Kli¢ovy problém ve vyvojové perspektivé. In TOMES Josef (ed.) Zeny ve spektru
civilizaci. 1. Vydani. Praha: Sociologické nakladatelstvi, 2009. s. 9 — 21. ISBN 978-80-7419-009-4.

¥ KREJCTI, Jaroslav. Kli¢ovy problém ve vyvojové perspektivé. In TOMES Josef (ed.) Zeny ve spektru
civilizaci. 1. Vydani. Praha: Sociologické nakladatelstvi, 2009. s. 9 — 21. ISBN 978-80-7419-009-4.
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touto tématikou odcizenosti, byl napt. Egon Hostovsky, ptivodem Zidovsky spisovatel, jenZ
se shodou politickych a dalSich osobnich okolnosti stal trojndsobnym emigrantem a sam
pro sebe ,.cizincem“ nejen z hlediska emigrace z Cech, ale v jeho dilech najdeme v jeho
literarnich postavach i odcizeni se sobé samému. Pro¢ by tedy nemohla byt Zena chdpana
jako ,,vézen/vézenkyné* ve vlastnim svété €i obecné ve spoleCnosti, kterd by ji tento
pomyslny statut pridélila.

Problematiku odcizeni miiZe rozvijet jest¢ jedno hledisko, tj. rasa. Diva-li se
spolecnost (napt. Evropy) byt jen trochu povysen¢ na Zenu stejné narodnosti a pleti, nema
pak Zena jiné barvy pleti v o€ich této posuzujici spolenosti/osoby Sanci dosdhnout alespon
takového statutu (jaké v o¢ich muzli ma Zena bilé pleti) jeSté problematictéjsi, obtiZnéjsi?
V piipad¢, Ze nejsme neutrdlni a zcela objektivni (pficemZ je problematické ptesné
vymezit, co se skryvd pod pojmem ,neutrdlni®, ,,objektivni*‘), jak k této osobé¢
pfistupujeme? Divdme se na plet africké divky s uimyslem degradovat, anebo naopak
povysit jeji status v nasi spoleCnosti? Na tuto konkrétni otdzku si miZeme odpovédét
prostiednictvim autorskych plakatl, jez jsou obsahem této ¢asti diplomové prace.

Plakdty mnou vytvoiené pro praktickou c¢ast diplomové prace studuji tuto
problematiku. Myslim, Ze ponechdvaji velky prostor pro riznd chdpani a pojeti tohoto
,»problému®. Cilem je nabidnout divdkovi vlastni a individudlni proZitek s dostateCnym
prostorem pro vlastni asociace a dal$i ndsledné otazky.

Silny dcinek by mély mit i vybrané grafické prace velkého formatu, jeZ pusobi jako
kolaz, a¢ obsahuji stejné ,.torzo*. Jiz nejde o forméat plakatu, nybrz o billboard, jenZ je
uréen k vnimani vefejnosti i ze zna¢né vzdélenosti. Tyto grafiky jsou ¢asto syntézou bud’
nedplnych ptvodnich plakétii, nebo jsou vytvofeny z velkého mnoZstvi hotovych plakéti,
které jsou variacemi na jedno téma (a Casto jednu konkrétni grafiku). V obou ptipadech je
zamérem zesilit ucinek tfebaZe jediné grafiky/fotografie na maximum. Torzovitost
Zenskych t€l, kterd v konecném dojmu pusobi jako ,jedna* bytost, urCitym zpiisobem
mohou na divdka pusobit az surové. V druhém piipadé, kdy je grafickd prace tvotfena jako
syntéza raznych grafik, nemusi dojem z daného vytvarného dila byt tak silny a maximalné
vygradovany. Cilem téchto grafik je samoziejm¢ opét snaha zaujmout a vyvolat otazku,
diskusi ¢i jakoukoliv pozitivni i negativni reakci, ale v téchto pracich je obsaZena vétSim
dilem urcitd popisnost, obrazn¢ feceno — ,,vypravéni. JelikoZ ale jde stdle v kazdém

piipad€ o vytvarnou praci, jez je urCitou merou abstraktni, neni a nebylo umyslem vyjadrit
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pfesnou ,,otdzku* ¢i ,,mySlenku®, nybrz zapocit diskusi na dané téma. Kazdy c¢lovék je
individualita a stejn€ tak jedincovo chdpédni, mySleni a proZivani. V téchto pracich je
umysln¢ tvofen prostor pro spekulace a vlastni ndzory. Tim se prohlubuje zaZitek
z kazdého vytvarného dila.

Dokladem o tom, Ze pomoci plakatu ¢i billboardu je mozZzné feSit i naboZenskou
otdzku, je napf. billboardova kampai, jeZ se snaZi v nékterych stitech USA ogistit Sérii
v o&ich Ameri¢ant. Sarfa a jeji zastdnci (pravdépodobné& predev§im islamského piavodu)
zde vyvraci americkym ob&antim ndzor, Ze by Sarfa méla byt jen jakymsi méné piiznivym
zdkonem vici Zenam. Pomoci billboard se snaZi ukazat, Ze ,.Saria, (nazyvdna také jako

“10 ge tyka také napft. hygienickych pravidel aj. Jeji vyznam a bliZ$i obsah

islamské pravo)
pro nds nyni neni tak dilezity, jako fakt, ze graficky design (konkrétn¢ billboard ¢i plakat)
jsou vyuzivany témeét vesSkerymi organizacemi, skupinami a lidskou spolecnosti rizného
naboZenstvi za ucelem ovlivnit negativné nebo pozitivni ndzor na danou skutecnost,
problém, osobu, véc aj. Shrneme-li disledky tohoto pfistupu, zjiStujeme, Ze graficky
design v podobé rtznych formétd vzdy uréitym zpiisobem a metodami zasahuje do
osobniho zZivota kazdého jedince na celém svété, ackoli si to tento jedinec mize i nemusi
uvédomovat.

Uvédomme si, Ze islamsti zastanci Sarfi pro jeji o¢isténi v oéich Ameri¢and nevyuZili
jako primdrni prostfedek k uvetejnéni a k boji proti odplrcim televizni média, ale
zjednodusen¢ feceno urcity papir daného formatu, ktery je umistén na vetfejnych mistech.
Neprojevuje se pomoci hlasitosti na rozdil od komer¢nich reklam televize a pocitace,
pouze ,,tiSe‘ existuje v naSem prostfedi. Domnivdm se, Ze pravé v tomto je jedna nesporna
vyhoda grafickych praci typu billboard a plakat. Pro¢? Kazdy ¢loveék, ktery vnimé jeho
existenci ve svém prostoru, si na n¢ho vytvaii nazor. A i ti, ktefi ho odsuzuji, pravé byli
ovlivnéni jeho silou, coZ je ucel a cil téchto objektt, jelikoZ i negativni nazor je projevem
prozitku. Druhou jeho velkou vyhodou je, Ze Clovek, ktery si na jeho existenci v ur€itém
prostoru v ramci urcitého ¢asového obdobi zvykne, a nijak tohoto jedince pii vizudlnim
kontaktu jiz Zddné emoce neovladaji, nemusi byt tento jedinec imunni vici dané vytvarné
praci, ale je mozné, Ze povazuje tento objekt jiz za soucdst daného prostoru, popt. za
soucdst doby, spolecnosti i sama sebe. Zvnitinéni myslenky takovéto grafické prace by

prokazovalo dileZitost, smysluplnost a zdroveil ohromny (avSak nebezpe¢ny) vliv na

40 JANOUgEK, Petr. Sérfa neni désivd, tvrdi kampail. Lidové noviny, 2012, ro€. 25, €. 56, s. 9.
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lidskou spole¢nost. Odpovédeli jsme se nyni na otdzku, co graficky design nabizi. Jeho
moZnosti jsou Siroké a vliv, v piipad€ kvalitniho zpracovani zajimavého tématu, miiZze byt
nedozirny. Avsak stejné tak mlze byt vyuzit pouze pro komercni ucely nebo jako néstroj
kritiky urcitého subjektu. Zda jde o ,,uzivani ¢i ,,vyuzivani* téchto vytvarnych praci, je

pohled individudlni a nelze ho obecné sjednotit.

3.4 Zena ve vytvarném uméni
Slovo ,,Zzena* miiZe byt lingvistou chiapdno jako lexém urcitého rodu, ¢isla, padu,

vzoru, mize byt zkoumédno v roviné stylistické, morfologické, sémantické. AvSak ve
vytvarném uméni mame podobné Sirokou mnoZinu moznosti, jak toto téma zpracovat,
vyjadiit, pretvofit, ,vysvétlit® (at’ jiz jde o tvorbu ploSnou, prostorovou nebo
intermedialni).

Jak byla Zena chapdana a v diisledku toho ztvarnéna v dobé kamenné, a jak tomu bylo
napt. v dobé renesance? Snadno si odpovime, pfihlédneme-li napi. k Véstonické venusi,
soSce Zeny, kulantn¢ feceno, ,.kyprych* tvart téla, kdy velikost a propracovanost hlavy je
na rozdil od jinych proporci zna¢né¢ mensi, zatimco naproti tomu piihlédneme-li napf.
k renesan¢nim obraziim, setkdme se vétSinou s podstatné StihlejSimi Zenami, s Zenami,
které vlastni krom¢ postavy Zenskych tvarti téZ oblicej, jenZ prozrazuje nédladu a citéni
Z7eny, osoby obecn&. Zena je sice v kazdém obdobi vyvoje civilizace uréitym modelem
krasy, (coZ je pojem, ktery je pro kazdého ¢loveéka individudlni, v disledku toho jeho
definice ,,krasy* snad nikdy nemohou byt pfesn¢ dan€) ale jiz nejde jen o postavu Zenskych
tvarQ, jejichz primarni funkci je rozmnozovani. V piipad¢ barokniho maliistvi bychom
mohli spekulovat, zda se pii hledani ndzorti dané doby na Zenu jako opak muze, nevracime
spiSe k chdpani doby kamenné a vznikajicim venuS$im. Piikladem by ndm poslouZzil obraz
Unos dcer Leukippovych od Petra Pavla Rubense, kde autor zpracovavi historickou latku,
kdy kypré tvary Zen jsou aZ lehce naddimenzovany, navic Zeny jsou de facto unaseny jako
pfedmeét, jenZ nemd svou vlastni hodnotu.

Co bychom mohli z tohoto jednoho jediného ptikladu vSe vycist? Urcit€ se shodneme
na faktu, Ze pohled na Zenu byl v priabéhu vyvoje (od doby kamenné po soucasnost) velmi
Casto rozdilny! Byla v dob¢é kamenné Véstonickd Venuse pouze symbolem plodnosti, nebo
snad necudnou ,hrackou® a pudovou zdlezitosti? Sochaiské ,nepropracovani“ hlavy

u soSky miize vypovidat o tom, Ze hlava u Zeny byla v dobé kamenné (pro Zenu)
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nepodstatnou ¢éasti t€la. Snad nebude vzbuzovat opovrzeni, kdyZz si polozime otidzku
,,Cozpak nebylo v disledku literdrni tvorby BoZeny Némcové, a to jiz v 19. stoleti naseho
letopoétu, sdéleno piiblizné to, Ze u Zeny myslet je nadbytecné a spiSe na zdvadu? Ze jejim
hlavnim a jedinym poslanim je byt matkou a pecovatelkou o muze a déti?* BohuZel mezi
Véstonickou venusi a chdpani Zeny v 19. stoleti je doba pravdépodobné vice nez 30 000
let. O kolik jsou rozdilné dvé myslenky takto od sebe Casové diametrdlné vzdalené,
nechdme na kazdém z nés k posouzeni.

Dalsim rozliSenim vyuzZiti ,,Zeny* v uméni bychom mohli zaloZzit na chapani a pouZziti
prvku ,.Zeny“. Bud’ chidpeme Zenu jako symbol cehosi dal§iho, co Zena miize svym
Zivotnim stylem, citénfm, chovanim vyjadfovat (Zena se stiva jakymsi abstraktnim prvkem
— symbolem, popf. metonymii - tj. pieneseni vyznamu z hlediska logické/vnitini
souvislosti). Anebo ,,Zenu“ ponechdme jako model pro zachyceni realistickych tvara
a kiivek. (V tomto piipad¢ se Zena stdva urCitym pfirovnidnim, popf. metaforou, tj. jde
o pfeneseni vyznamu z hlediska vné&jsi podobnosti). Pak pljde o vyjadieni ,,Zenskosti*.

Domnivam se, Ze nyni jsme dosli k zajimavé mySlence. Neni gender spiSe chdpani
rozdilnosti Zeny a muze, zatimco v uméni rozliSujeme pouze jakousi ,,Zenskost*
a ,,muznost“? Jde o totéZ, nebo bychom se mohli klidné¢ domnivat, Ze pravé z tohoto
divodu ve vytvarném uméni vétsinou nejde o gender?

Pfesto mySlenku a téma ,gender ve vytvarném uméni pfece muiZeme zobrazit
a vyjadrit také! Pak ale zdmérn¢ nepracujeme s pojmem ,,zenskost®, nybrz ,,zena*. Pfi
vytvéteni plakdtd na téma ,,Gender” jsem zdmérné pracovala s opaky: MUZ, ZENA. Jde
o opaky chdpané ale z hlediska sekundarnich poznatki o vnimani Zen muZi, o postaveni
Zeny ve spolecnosti z hlediska sociologie, etiky, psychologie, politologie, atd. Zde je
prostor pro rozbor postaveni Zen z hlediska jejich pozice ve spoleCnosti, z hlediska
platovych dispozic oproti muziim, mozné nerovnopravnosti. Zamérn¢ pouzivam slovo
,mozné*, jelikoZ neni nasim cilem kazdého Ctenafe presvédcit o jedné ,,pravdé, o které
nikdo z nés z hlediska subjektivnich ndzori nemuze fici, Ze je skute¢né ,,pravdou’. Nabizi
se zde slova kubistického malife a sochaie Picassa, jenZ zastdval ndzor, Ze pravda je pro
kazdého jind. V piipad¢ jeho obrazl stejné¢ tak pravda je syntézou pohledli na dany
predmét ze viech moznych thld, nejen z jednoho. Clovék je individualita, jejiZ pfesnou

kopii nelze najit. Stejné tak 1 nazor Clov€ka a pravda. Proto i1 vnimani jakéhokoli tématu
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bude ,plodit* mnoho riznorodych mySlenek a vytvarnych d¢l. TotoZznd pravidla
samoziejmé plati tedy i u naSeho tématu ,,Zena“.

Vratme se k Véstonické venusi a porovnejme ji s billboardy 21. stoleti, ze kterych na
nds shlizi poloodénd Zena — modelka, jenZ ma piildkat pozornost piedev§Sim muzl
k automobilu, o ktery se lezérné opird. Moznd je tato komparace aZ neetickd v ptipad¢
Véstonické venuse, kterd na rozdil od billboardu vznikala snad z dcty k Zen¢ — rodicce,
zdroji Zivota. AvSak casté zvyraznéni urcitych damskych partii, vétSinou znacné
poodhalenych, stejn¢ jako u soSky z doby kamenné, vyuziva stejnych prvkl k dosazeni
urcitého cile, kterym je zde upoutani pozornosti, ac jde o ,.hru* zaklddajici se na pudovém
chovani.

Ze existence Zeny na tomto billboardu je zdmérnd a zdmérné takto aranZovéna, je
kazdému divdkovi jasné. Z mého pohledu jde o jednu z mnoha neetickych metod a tato
grafickd ,.dila®, mtzZeme-li to vibec takto oznacit, mohou byt chdpana jako urcity
podprimérny Zanr, stejné jako v literatufe ,.Cervend knihovna‘“/romédny pro Zeny a dalsi
knihy a filmy ziskdvajici zdmérn¢ své Ctendafe a divdky pokleslymi prvky, tj. tématem

erotiky, sexu, ndsili a dalSich.

3.5 Zena jako symbol

Kdybychom se vrétili do béZného Zivota rozliSovani muZského a Zenského prvku,
najdeme mnoho piikladd. Mohli bychom je pomyslné rozdélit na prvky, které rozdily
pohlavi fesi uzitim piislusnych barev, a na prvky, které tento rozdil vyjadiuji abstraktné
(napft. vyuzitim ¢islic, pismen, obrazkl ¢i symboli).

Prvni skupinu prvkl oznacujicich rozdilnost pohlavi pomoci barevného rozliSeni tvoii
napf. oble€eni pro novorozence (rizové / modré barvy). Druhou skupinu prvki, kde rozdil
pohlavi odliSime nikoli za pomoci barvy, ale za pomoci abstraktnich prvki, tvoii napf.
tabulky s ndzvy na WC (00, ...) nebo pro tentyz piipad zdavésné obrazky ,,panenky se
sukénkou* nebo ,pdna v kalhotidch* (samozifejm¢ hravost ani v tomto ptipadé neni
zakdzéana). DalSim odliSenim jsou napf. znaky Zeny a muZze, kdy Zensky znak je kruh,
od néhoz smérem dolu vybihd kiiZ, a muzsky znak je tvofen kruhem a od nc¢ho vede
smérem severovychodnim Sipka.

Vnimani symbolu se vé€nuje i vyznamna osobnost ¢eské literatury a literarni kritiky,

E413

Jindfich Chalupecky. Ve své knize ,,Evropa a uméni* se snazi najit v historii osobnosti,
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které nevédomé¢ i1 zdmérné mohli (obrazn€ feceno) polozit zdkladni kdmen chapani
symbolu. Pro nds piekvapivym zjisténim muize byt autorova myslenka spojovani symbolu
s podvédomim, zarovein tedy s autorem tohoto pojmu z oblasti psychologie — Sigmundem
Freudem. ,, Pro Freuda byla teorie podvédomi ve své piivodni podobé osvicenskou kritikou
vseho nerozumu a symbolicky zpisob lidského mysleni nebyl pro ni neZ produktem
nedostatecné cinnosti rozumu — at ve spdnku, v nerozvinutych stadiich civilizace,
v neurézdch nebo v uméni. Ukolem vyspélého moderniho clovéka mélo pak byt tuto
symboliku rozlustit a ukdzat, Ze je mystifikaci; clovek mél byt priveden k raciondlnimu
ndzoru a zpiisobu Zivota.“*!

AvSak pravé s postupnym osvétlovanim vyznamu zminéného pojmu ,,podvédomi‘
Freud narusil zavedené predstavy tehdejsi doby. Jindfich Chalupecky dodava: ,, Podvédomi
prestalo byt pokleslym védomim, které se nemohlo rozvinout bud pro ochablost rozumu,
jako ve snu, nebo pro tlak cenzury, kterou vyviji spolecnost; je materskym ocednem naseho
byti. “*

Autor zminuje téZ v souvislosti s touto problematikou i jméno Carla Gustava Junga.
Chalupecky ve své publikaci piSe:

,Symbol je piivodneéjsim a skutecnosti bliZsim zpiisobem védomi. Do téchto dusledki
dovedl Freudovy myslenky predevsim jeho nejvétsi Zdak a potom protichiidce C. G. Jung.
Jeho , kolektivni nevedomi“ nemiie byt uZ jevem psychologickym: neni vdzdno na
individuum, jeho dusevni konstituci a Zivot, nybr? postuluje néco, co individuu predchdzi,
tedy opét néjaké predvédomi vdazané biologicky na clovéka jako prirodni druh. “*

Zdalo by se ndm, Ze Freud a Jung se svym zplisobem symbolu zastali a jeho vyznam
v pomyslné hierarchii hodnot povySili, avSak Jindfich Chalupecky zdhy jejich postoj
k symbolu v oblasti vytvarné degraduje v nésledujicich vétach:

, Umeéni se svym symbolickym vyznamem pritom vychdzi naprdzdno. Pro Freuda jeho
symbolika je jako kaZdd symbolika mystifikaci rozumu. Pro Junga je monoténnim
opakovdnim symbolit ddvno ustdlenych. Novost a pitvodnost uméleckého pocindni v obojim

o g dd
pripadé unikd. “

* CHALUPECKY, Jind¥ich. Evropa a uméni. Praha: Torst, 2005. 428 s. ISBN 80-7215-264-5.
“2 CHALUPECKY, Jindf¥ich. Evropa a uméni. Praha: Torst, 2005. 428 s. ISBN 80-7215-264-5.
“ CHALUPECKY, Jindfich. Evropa a uméni. Praha: Torst, 2005. 429 s. ISBN 80-7215-264-5.
“ CHALUPECKY, Jindfich. Evropa a uméni. Praha: Torst, 2005. 430 s. ISBN 80-7215-264-5.
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Timto jsme si ukdzali, Ze téma symbolu nejen ve vytvarném uméni je opét Siroky
prostor pro rozli¢né teze a ndzory. Pro nds je vSak dulezité, Ze symbol je prvek, ktery je
spjat s chdpanim, myslenim i prozivanim kazdého z nds. Pro¢ tedy nevyuZzivat symbolu ve
vytvarnych pracich plosnych i trojrozmérnych? Pro¢ by symbol a tudiz i symbolické
mySleni nemohlo byt obsazeno i v grafickych pracich za ucelem vefejné komunikace?
Okamzité se nabizi dalS$i otazka, zda ho v souCasné dobé plakdt ¢i billboard vyuziva
a jakou mérou. Opét ale nelze podat pfesnou odpovéd’, protoZe individualita autora i
tématu (zpracovavaného formou plakatu ¢i billboardu) i zptisob a metody zpracovani jsou
také individudlnimi. Socidlni plakat, jehoz ucelem je nabidnout k feSeni urcity aktudlni
socidlni problém, s velkou pravdépodobnosti vyuZije symbolu Castéji nezli plakat politicky
a komercni, avsSak jde o ryze subjektivni nazor. (K podloZeni naSich filosofickych dvah
bychom museli mit vSe statisticky podloZené néjakym divéryhodnym vyzkumem).

Co vsak nelze komerénim plakatim a billboardim 21. stoleti upfit, je Casté uZiti
asociace, avSak o tom, zda se tyto asociace nevztahuji jen na hru se slovy, bychom mohli
opét dlouho diskutovat. Pfiznejme si, Ze i politicky plakat, jenZ ma mit agitacni funkci
vyuziva krom¢ fotografie dané politické osoby také Casto Zertovny, ndpadny titulek.
A pravé tento titulek (obsaZeny v politickém plakatu) mize v divdkovi vyvolat emoce vEtsi
neZ obrazovy materidl. Toto je dalsi odliSnost mezi politickym a socidlnim plakatem. Proc¢
ma v politickém plakatu nebo billboardu vétsi vliv titulek nez obraz, neni tak sloZzité
odvodit. Tento druh komer¢ni grafické prace neklade na vytvarné hodnoty pouZzité
a naro¢n¢jSich pocitacovych tprav. Pokud presto divdka tento politicky plakét ovlivni,
témér urcité se jednalo o titulek s ur€itym pfesahem k jiné skute¢nosti, udalosti nebo véty,
ktera Ctendfe zaujala (pobavila nebo naopak rozcilila). V tomto piipad¢ se Casto jednd
o asociaci, kterd by bez oné ptivodni skuteCnosti, udédlosti nebo véty neméla na divaka
moznd Zadny vliv.) Jak velky je rozdil mezi pojmem ,asociace” a ,symbol* je dalsi
moznou otdzkou v diskusi. Mohli bychom mozna dojit s trochou nadsdzky a tolerance
k ndzoru, Ze ,asociace* a ,,symbol“ jsou totézZ z hlediska toho, co ,zastupuji* nebo
,odkazuji* na jiny objekt. Pak se naSe otdzky doslova sliji v jednu veli¢inu a diskuse
o veétsi mife vyuziti symbolu v grafické tvorbé socidlniho nebo komeréniho plakatu

a billboardu je vyfeSena zjiSténim, Ze ob& formy grafické prace symbolu uzivaji.
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Pokud Freud a Jung nakonec z hlediska uméni povazuji symbol za druhotady,
muzeme-li to takto oznacit, mé&li bychom uvést alesponi jednoho filosofa, ktery symbol
naopak vyzdvihuje. Jednou z mnoha filosofickych osobnosti, které se zastaly symbolu, je
napt. E. Cassirer, ktery zmiflovany prvek nepovaZuje za imitaci jiného objektu, nybrz za
skute¢nost. Cassirer tvrdi: ,, Symbolické neni napodobenim, ale odhalenim skutecnosti. «“hs

Domnivdm se, a podle toho samoziejmé jako kazdy individudlni jedinec védomé
i nevédomé tvoiim, Ze symbol je vhodnym prostfedkem, pfi jehoz vyuziti v uméleckém
dile mohu nabidnout divdkovi ¢ast myslenky, kterou si divak sdim dekdduje a je zcela na
ném, jak onen symbol pochopi a myslenku dila si vylozi. V ramci mych grafickych praci
na téma ,.Zena — Gender — Postaveni jsem se symbolu nevyhybala, spise naopak. Kazdy
objekt miiZze byt symbolem cehosi dalsiho a Zena je v rdmci vytvarného uméni od pravéku

dodnes vyhleddvanym prvkem, ktery mize symbolizovat Sirokou Skdlu ndlad, skute¢nosti,

piirodnin 1 mySlenek obecné.

3.5.1 Postaveni Zeny - symbolem postaveni: Zed’
Prvek zdi ziskal béhem vyvoje civilizace mnoho vyznami. Zed’ mize byt urcitou

ochrannou bariérou pted nebezpecim, ale také prekdzkou, omezenim, jakousi celou, ktera
muze ¢loveéka i pres jeho odpor odd€lovat od ¢ehosi potiebného, vytouzeného.

Zed miZe nejen abstraktné ale i redln¢ svou hmotou rozd¢lovat svét na zdpad,
vychod, sever a jih.

Zed je plochou, na kterou tvoii ve 20. a 21. stoleti déti ¢i obecné feCeno mladez.
AvSak jde o cinnost nezdkonnou, Cinnost, kterd je v opozici s pravnimi i etickymi
normami, jelikoZ svou Cinnosti (a¢ tfeba tvarci a origindlni) poskozuji majetek druhého
Clovéka. Na druhé stran€ jsou zdi plochou, které si majitelé urcitym zptisobem a za pomoci
designu nechdvaji zdmérné¢ upravit nebo na tuto plochu pfipeviuji grafickd ,,dila“- tzv.
billboardy, ze kterych profituji nejen firmy, ale 1 majitelé budov, které umisténi téchto
grafickych praci na svém domé dovoli. Jak velky rozdil vnimdme mezi sprejerstvim
a billboardy, kdyZ opomeneme onen fakt, Ze k pfipevnéni rozsahlych platen je potieba
povoleni? Kterd ¢innost z téchto dvou prvka je vice tviréi a kterd poklesla z hlediska

vytvarného uméni? Tj. dal$i z mnoha otazek k zamysSleni nad vytvarnou tvorbou 21. stoleti.

* CHALUPECKY, Jindtich. Evropa a uméni. Praha: Torst, 2005. 430 s. ISBN 80-7215-264-5.
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V historii byla ¢asto zed’ spojena se zastupy lidi, ktefi pied ni stdli v fadé cekajici
pred agresorem na smrt. Zed je mozno v tomto piipad¢ chdpat jako past, misto poniZeni,
prostor posledniho okamziku.

Tento prostor zdi se Casto vyskytuje v praktické casti mé diplomové prace, jelikoz
prvek zdi povazuji ve spojeni s chapdnim postaveni Zeny ve spolecnosti za adekvdtni, které
se samo nabizi ke zpracovéni socidlni tématiky.

V literatufe motiv zdi vyuZil napf. Jaroslav Putik ve stejnojmenné knize ,, Zed“*.
Motiv zdi mize byt chdpan jako ptekazka k Cemusi vytouzZenému, ale zaroven jako
ochrannd bariéra pfed nebezpecim. Zdarovein mlze byt zed piekdZzkou, kterou se bud’
bojime ,,pfelézt*, anebo ji naopak touZime zdolat. V piipad¢ zminované knihy Jaroslava
Putika je vyznam zdi zastfen tajemstvim. Pfesto se domnivam, Ze v tomto dile je prelezeni
nekonkretizované zdi vitézstvim i smrti zaroven. Jde vSak pouze o mou osobni spekulaci,
kterou nemulze chépat jako odivodnitelny a potvrzeny fakt. Ddle mlze byt motiv zdi
spojovan i s politickym reZimem (viz Mnichovska zed’).

Opét nepiimo dochdzime k zjisténi, Ze kazdé téma je bohatym zdrojem variaci,
Sirokou mnoZinou pojeti a pfedevsim je zpracovatelné jak literarn¢, tak pomoci vytvarného
uméni, hudebniho uméni, pomoci tance, atd.

Paradoxné nds muze napadnout myslenka, zda v soucasné dob&é nemlzeme mezi
pojmem ,,zed* a ,billboard” napsat pomysiné ,rovna se*“. Jde de facto o téméf stejné
velkou plochu, jez mutze shlizet na svého divdka tzv. ,spatra® a zmenSovat divikovu
velikost nejen fyzicky, ale i z hlediska pocitu. Muze byt spornou otdzkou, zda mizeme
tvrdit, Ze by nds ,,billboard*“ mohl i poniZovat. Zahrnout vSak pod toto oznaceni veSkerou
komer¢ni tvorbu nelze. Museli bychom uvést konkrétni typ a zaméfeni dané grafiky.
V ptipad¢ plakath a billboarda, které vyuZzivaji onéch jiz zminénych pokleslych prostfedka
pro ziskani pozornosti a zdjmu divdka, tj. sex, nésili, atd. mizeme pocit poniZzovani nasi
osoby pocitit.

Zed je urcitym prostorem vyuzivanym pro komunikaci. Pro¢ je pravé zed’ vyuZivdna
ke komunika¢nim ucelim? Co 1dka Clovéka tvofit jakymkoli stylem na tento povrch
vefejnych budov? Moznd jde o urCitou revoltu, kde zed s urcitym vzkazem autora
adresétovi/adresatim zaujme pozornost clovéka nejvice. I negativni emoce z pomalované

zdi jsou obcas vytouZenym cilem autora. Adresitem se stivd samoziejm¢ spoleCnost

4 pUTIK, Jaroslav. Zed’. Praha: Mlada fronta, 1962.
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v obecném slova smyslu, a tim dochdzi k pojeti sprejerstvi jako vefejné komunikace, jez
svym tvarcim/strnulym provedenim doslova ,,masiruje* vefejnost podobnym zplsobem
jako billboard ¢i plakat (pokud opomeneme poskozovani ciziho majetku, ke kterému

v ramci této tvorby dochdzi).

3.6 Barva nositelem vyznamu
Barevnost plakdtu je spojena s tematickym obsahem. Kromé¢ teoretickych poznatk

o barvé a barevném spektru barev, jsem vyuZila i takového spojeni barev na jedné plose,
které nemusi puasobit jako idedlni vybér, ale tyto barvy mohou byt dany tradicemi, které
jsou v podvédomi clovéka ukotveny jiz nékolik stoleti. Piikladem muze byt plakat
,,Biblickd Eva‘“, ktery je jednou z grafickych praci mého autorského konceptu na téma
,Zena — Gender — Postaveni. (Priloha 11- ,Biblickd Eva 21. stoleti*). Spojeni modré a
Cervené barvy neni z hlediska barevného kontrastu v porddku, jelikoZ komplementarni
barvou ktéto cCervené by byl jeden zodstini zelené a k modré barvé by byla
komplementarni barva Zluta. Ale zde jsme se pravé ocitli v situaci, kdy je vhodnéjsi vyuzit
logického protikladu rumélky a azurové. Odpovéd na otdzku ,,Proc?“, je prosta.
Domnivam se, Ze kazdy z nds mame spojené s zZenskou (div¢i) tématikou vétSinou —
cervenou, s muzskou (chlapeckou) tématikou — modrou barvu. (Takovym bandlnim
ptikladem mutZe byt oblékdni nemluvnat a batolat, kdy se rodice fidi vybérem barvy podle
pohlavi ditéte. Méné€ ndpadného uZiti téchto dvou barev jako protikladu si miZeme
povsimnout na vodovodnich kohoutech témét kazdého umyvadla. Pro¢? Opodstatnéni 1ze
nalézt v imyslu odlisit teplou a studenou vodu téZ teplou a studenou barvou, jimiZ jsou
také Cervend a modrd, v nékterych ptipadech barva azurova. V konkrétnim vySe zminéném
grafickém plakatu ,,Biblické Evy* (Pfiloha 16) si miZeme hriat s mySlenkou Evy jako
Zenského prvku (proto je uzita Cervend barva), avSak zrozené z Adamova Zebra (proto
barva modrd). Plakét je tedy syntézou poznatki z Bible o bdjném vzniku Zeny. Vybér
barvy pro tento plakdt a tématiku byl ovlivnén sekunddrnimi divody (v tomto piipadé
literdrnimi). Vybér barvy se nefidil teoretickymi poznatky o barvéch, ale byl postaven na
zéklad¢ vnimani, emoci a zazitého piedsudku.

V dalSich plakatech reprezentovanych pii obhajobé mé diplomové prace nelze
zobecnit a mluvit jen o jednom jediném piistupu uzivani barev. Ve vybranych barevnych

grafickych plakdtech uZivam barvu individudlnim zpisobem (tj. uZivdm barvu z hlediska
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vytvarného citéni a osobniho v kusu), v jinych barevnych plakéitech tvoifim s pfihlédnutim
k béZn¢ zndmym pravidlim o uZiti barev. Piikladem druhého piistupu je napt. plakat, jenZ
pusobi jako koldz, avsak silueta africké Zeny zdlraznénd svételnymi i barevnymi kontrasty
vytvaii z koldze abstraktni dilo, jeZ ndsledné¢ neplsobi jako koldz (spojujici vice
riznorodych prvki v jeden objekt), nybrz jako vyvazeny a soudrzny obraz. Tohoto bylo
dosaZeno potla¢enim ohranicujicich linii, citlivym vytvarnym aranZovdnim obrazii do
plochy plakétu a scelenim celé kompozice, tim Ze svételnym kontrastem byla zdGraznéna
linie ptekryvajici fotografie.

Tyto dva vybrané piiklady jsou vSak jen nastinénim mého zpisobu prace s barevnosti
vybraného socidlniho plakatu. Av§ak moZnosti tvorby, zpisobu vnimani barvy a konkrétn{

tématiky jsou neomezené, coz je prednosti vytvarné umélecké tvorby.
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4 Zavér

V této diplomové préci jsem zpracovala téma grafického designu z hlediska jeho
historie 1 vyuZivani od zacdtku 20. stoleti az do soucasné doby. Vyzdvihla jeho ptednosti
z hlediska moZnosti vefejné komunikace a z hlediska piipadného dalsi vyuziti pro
sociologické a psychologické discipliny, jez mohou za pomoci grafického designu —
konkrétné¢ v podobé plakdtu ¢i billboardu, fteSit napf. socidlni, psychologické nebo
pedagogické problémy.

Ukazkami aplikace teoretickych poznatkii do vytvarnych praci — billboardu ¢i
plakatu, byly uvedeny piiklady, jeZz dokonce realizované. Tyto teorie (napi. ,,Teorie
rozbitych oken*) se mohou stit jakymsi ,,stavebnim zdkladem* pro naslednou syntézu
vytvarného uméni s dal$imi teoriemi jakékoli védecké discipliny.

Nastinili jsme podmiiiujici faktory plisobici na plakat a billboard v priibéhu tvorby.
Tyto faktory ovliviiuji konecné ptisobeni téchto grafickych praci. Pii kladeni filosofickych
otdzek vztahujicich se k tématice vizudlni informace jsme zjistili, Ze zaméfeni a ucel
daného plakatu ¢i billboardu urcitym zplisobem miiZe ovlivnit obsah a kvalitu myslenky
v dile obsazené, kvantitu téchto myslenek 1 vytvarného zpracovani. Tato teze Ize uplatnit
i v piipad¢ dalSich grafickych praci, tj. brozur, drobnych tiskovin, autorskych knih apod.

Byla navrZena i dal$i mozna vyuziti vytvarného uméni v podobé¢ billboardu a plakétu
v otdzkdch pedagogickych, sociologickych, psychologickych, etickych, aj. Syntézou
a spolupraci grafickych designérii, vybraného oboru (napf. pedagogiky) a pfisluSnych
instituci, jeZ jsou kompetentni dané (napt. pedagogické) otdzky fesit, by byla vytvoiena
dalsi metoda/ zpusob, jak nékteré aktudlni socidlni, psychologické a pedagogické problémy
fesit. Tento zpisob komunikace je vyhodny napft. z hlediska predem zajisténé pozornosti,
jelikoZz tyto vytvarné priace jsou vzdy umisténé na vefejnych mistech a nelze jejich
existenci opomenout. Zaroven zpusob feseni problému pomoci uméleckych prosttedku je
origindlni, neotfely a pro ony problematické vékové skupiny, které jsou ohroZovéany témito
negativnimi vlivy (napf. Sikanou), se mize stat v ptipad¢ vytvarné a myslenkové kvalitniho
zpracovani uritym rovnocennym partnerem, nebo dokonce etickym ¢i edukacnim
kodexem. Pro¢ tedy nevyuZzit jiz billboardu a plakatu, jehoZ existence je jiZ populaci
akceptovana, k formovani jedince a jeho osobnosti edukacnim zptisobem?

Z tohoto divodu také navrhujeme grafické prace — billboard a plakét — zaclenit i do

Skolnich osnov pfedmétu vytvarné vychovy a propojit medidlni vychovu s vytvarnou
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vychovou, kde dojde k syntéze poznatkli, pochopeni problému komerce a médii. Diky
sezndmeni se s problematikou vizudlni informace v podobé plakatu a billboardu v praxi
muze jedinec prostfednictvim vlastni vytvarné tvorby pochopit Siroké moznosti, pozitiva,
negativa i nebezpe&i médii (konkrétné billboardu a plakdtu) z nich plynouci. Zici ziskaji
urcity socidlni nadhled a vytvofii si ndzor na grafickou tvorbu v podobé¢ billboardu, plakatu
a na média obecn¢. Tim omezime moZné nebezpeci, které mizeme vnimat predevSim
v podobé silného marketingového natlaku na neinformovaného jedince nejen Skolniho
véku. Zaci budou schopni pochopit princip reklamy, odlisi plakat & billboard komeréni od
billboardu se socidlni tématikou. Snahou navrZenych ndvrhl je ochranit lidského jedince
od tlaku (popf. manipulace), ktery na ného média zadmérné¢ pasobi. Kromé
pochopeni podstaty téchto praci se Zaci mohou naucit vytvéiet a vyuzivat vytvarné umeéni
za ucCelem spoleCensky pozitivnich zmén. Mj. tvorbou billboardu ¢i plakdtu se dité
zdokonaluje 1 ve svych vytvarnych schopnostech, postupné mizi obavy se vytvarné
projevovat na materidly velkého formétu, coz napomahd pozitivnimu formovani zdravého
sebevédomi.

V rdmci praktické Casti kromé teoretickych poznatkd ¢i mysSlenek na dané téma,
vznikly dvé série grafickych praci, v nichZ najdeme nejen grafickou préci v podobé& plakatu
ruznych velikosti. Na téma genderu, Zeny a jejitho postaveni ve spolecnosti je nahlizeno
z pohledu nékolika rGznych disciplin. Zminénd problematika je vyjddfena za pomoci
obrazu 1 textu, avSak uZziti textu neni pravidlem. V zdvislosti na vytvarném citéni
a zkuSenosti jsou n¢které plakaty (predevsSim plakaty druhé série, jejimZz vyraznym rysem
je tvarova nejasnost a abstrakce) a billboardy ponechdny pouze v podobé& obrazu. Text
v téchto grafickych pracich neni pravidlem ani podminkou, miZe vSak slouZit nejen jako
dalsi zptisob vyjadfeni myslenky, ale také jako nedilnd soucast grafické prace po strance
umeélecké. Vytvorené plakaty a billboardy jsou ovlivnéné i vlastnim ¢tenaistvim, konkrétné
pak Cetbou nejen odbornych literarnich publikaci, ale pfedevSim literaturou beletristickou.
Tato vlastni vytvarnd tvorba je tedy vyusténim nejen teoretickych poznatkii z oblasti
vytvarného uméni, ale beze sporu je ovlivnéna i poznatky z psychologie, sociologie, dé&jin
umeéni a literatury vzniklé od 8. stoleti n. 1. do soucasné doby. Nejvétsi vliv na tvorbu
pravdépodobné maji literarni dila osmnéctého, devatendcté a dvacatého stoleti.

Za pomoci programll pocitacové grafiky (Photoshop, Zoner Photo Studio, Corel,

s Wz

Picassa 3) zminovanych v teoretické i praktické ¢asti mé diplomové prace jsem vytvoftila
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nékolik set grafickych praci na dané téma. AvsSak z Casovych i ekonomickych divodu
nelze tyto grafiky prezentovat u obhajoby mé diplomové price ve formatu, ktery by si
zaslouzily (tj. minimélné formét A2). Jsou vSak zpracované v podobé koldzi, které vytvari
skicdk. Tento skicdk miZe byt chdpdn téZ jako autorskd kniha na téma ,.Zena — Gender —
Postaveni*. Tento vytvarny produkt obsahuje zminéné plakaty ve formatu A3. ZvétSeni
formétu je kdykoli mozné dosdhnout zménou formatu a rozliSeni v pocitatovém grafickém
programu.

K obhajob¢ diplomové priace je vytvofen také CD-disk s prezentaci vybranych

grafickych praci.
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! Nézorné vyjadieni poméru velikosti jednotlivych produkti grafické tvorby. (Obrazek je pouze ilustrativni,
jednotlivé poméry nejsou propocteny).
I Obr. 1 - Cim je zobrazen4 plocha v&t3i, tim jsou naklady tisku téchto grafickych praci vyssi. Billboardy a

"os

plakaty obsahujici velké barevné plochy jsou tudiZ logicky na nejvyS$s$im stupni této pomyslné pyramidy.



