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Anotace:

Cilem této diplomové prace je poukazat na nékteré z dnesnich ctnosti
a nefesti. Prace je rozdélena na teoretickou a praktickou ¢ast. Teoreticka ¢ast
se zabyva vytvarnym ztvarnénim tématu ctnosti a nefesti v déjinach umeéni.
Dalsi kapitola pojedndvéa o plakatu, jeho zakladnich principech jako je
forma, kompozice, barva a pismo. Také je zde zminéna historie a rtzné
reprodukéni tiskové techniky plakatu. Prakticka cast obsahuje vytvarné

zpracovani ndmétu tfi nefesti a jedné ctnosti ve formé plakédtu. Jedna

kapitola je vénovana moznosti vyuZiti tématu ctnosti a nefesti v praxi.

Annotation:

The aim of this thesis is to highlight some of today's virtues and vices.
The work is divided into theoretical and practical part. The theoretical part
deals with the artistic rendition of the theme of virtues and vices in the
history of art. The next chapter deals with the poster, its basic principles
such as form, composition, color and font. There is also mention history and
various reproductive poster printing techniques. The practical part includes
the processing of visual theme of the three vices and virtues in the form of a
poster. One chapter is devoted to the possibility of wusing the

theme of virtues and vices in practice.
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Uvod

Vavodu bych se rdda zminila, pro¢ jsem si za téma mé diplomové
prace vybrala ctnosti a nefesti. MZe za to jedna pifjemnd vzpominka
spojena s navstévou aredlu Kuks, kde se nachazi Braunovy alegorické sochy
Ctnosti a Nefesti, které na mé udélaly veliky dojem. A tento hluboky dojem
se mi opét vybavil pfi volbé tématu diplomové prace. Mym zameérem ale
nebylo parafrdzovat Braunovo dilo. Jeho sochy se pro mé staly pouze
inspirujicim prvkem.

Hlavnim cilem této diplomové préace je prostfednictvim vytvarného
vyjadfeni poukazat na nékteré ctnosti a neftesti prevaZzujici u dnesni
spolecnosti. Dalsim cilem je vytvofit struény piehled o tom, jak byl ndmét
ctnosti a nefesti ztvarnovan umélci v prabéhu vyvoje déjin uméni.

Problematika ctnosti a nefesti je pfedevsim pfedmétem filozofickych
a ndboZenskych tivah. Odtud se téma preneslo do vytvarného uméni.

Dnes se slova ctnost a nefest v bézném hovoru téméf nevyskytuji.
Mnoha lidem mohou tato slova pfipadat jako néco z moralistické literatury

piedminulého stoleti. Castéji se misto nich pouziva pojmu hodnoty.



1 Teoreticka c¢ast

V této casti diplomové prace jsem se pokusila vybrat nejzajimavé;jsi
Ceské i zahraniéni autory a jejich vytvarnd zpracovani namétu ctnosti
a nefesti od antiky aZ po soucasnost.

Ctnosti a nefesti se jako téma objevovaly témér ve vSech vytvarnych
odvétvich. V architektufe byly soucasti sochatské reliéfni vyzdoby.
Nachézely se ptevazné ve vstupnich portalech sttedovékych chramt. Casto
byly také ztvarnovany jako samostatné sochy. Velké zastoupeni mély
ctnosti a nefesti v plosné tvorbé, tedy v malbé, v kresbé i grafice. V malbé se
jednalo jak o nastropni fresky chramd, palacti a zdmkd, tak také o zavésné
obrazy aknizni malbu. Ani uZitému umeéni se toto téma nevyhnulo.
Pfikladem mohou byt gotické a renesan¢ni zdvésy zpodobujici moralni
vzory. Textilni zavésy se nachédzely na sténach uvnitt cirkevnich budov, ale
i v obycejnych domacnostech.!

Ctnosti jsou v podstaté dobré lidské vlastnosti, které jsou stalé. Podle
nich by se mél ¢lovék fidit ve svém moralnim jednani. Nefesti jsou naopak
Spatné mravni vlastnosti, kterych by se mél ¢lovék vyvarovat. Ctnosti
i nefesti jsou pojmy nehmotné. V uméni byvaji vétsinou vyjadieny pomoci
alegorie, kdy na sebe berou prevéazné lidskou podobu. Vyskytuji se bud
jako jednotlivé postavy, nebo ve skupinach, kde obvykle ctnosti soupefti
proti nefestem. Castdji se muaZzeme setkat sZenskou postavou nez
s muzskou. V renesanci av baroku, kde byly velmi oblibené naméty
Cerpajici z antické mytologie, jsou obvykle ctnosti vtéleny do postav bohi ¢i
hrdinti. Zde je pak nutné znat Sirs$i kontext. Ctnosti a nefesti nemusi mit
vzdy konkrétni podobu, ale miZeme je odhalit pfimo v déji. Tady se jedna
hlavné o zanrové vyjevy smravoliécnym ponaucenim, jako je tomu
napiiklad u Brueghelovych obraz{i nebo u fantasknich obrazti Hieronyma

Bosche.

1Srov. HALL, J. Slovnik namétii a symbolil ve viyjtvarném umeéni. s. 97, 98.
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,Castym ndmétem vytvarného umeéni jsou alegorie Cctyr hlavnich

1"

,kardindlnich” ctnosti, které maji piivod v fecké antice: rozvizZnost (moudrost),
zdrZenlivost (umeérenost), statecnost, spravedlnost. Pro kiestanstvi je zdkladni
trojice ,,boZskych ctnosti”: vira, nadéje, laska. U nefesti se uvddi vétsinou ,sedmero
hlavnich h¥ichii”: pycha, lakomstvi, smilstvo, zdvist, nestfidmost, hnév a lenost.”?

Existuje ovSem mnoho dal$ich znamych i méné zndmych ctnosti
a nefesti zpodobovanych ve vytvarném uméni. Do vyctu ctnosti patii
Dobrota, Laska, Cistota nebo Cudnost, Vira, Odvaha, Pravda, Lidskost
(Vzdeélanost, Pokora), Spravedlnost, Mirnost, Milosrdenstvi, Poslusnost,
Trpélivost, Chudoba (pouze ve spojitosti se stiedovékymi svétci),
Vytrvalost, Rozumnost (Moudrost), Nadéje, Umirnénost (Stfizlivost,
Zdrzenlivost) ad.

Mezi neresti se fadi Lenost, Lakota, Zoufalstvi, Obzerstvi, Nesvornost,
Modlosluzebnost (Nevéra, Vérolomnost), Zbabélost (Slabost), Nestalost,
Nespravedlnost, Hnév, Nerozumnost, Posetilost, Zavist, Rozmafilost
(Necudnost), Pycha (povazovana za zacatek vSech nefesti), Marnivost,
Pomluva ad.

Kazda alegorickd postava ma svij atribut nebo vice atributh. Na
ur¢ovani jejich vyznamu existovaly vykladové slovniky. Piikladem
takového slovniku mtize byt Iconologia Cesara Ripy, ktery vysel roku 1593.
Toto dilo bylo velmi oblibené a sviij vliv mélo i na ndboZenské a svétské

alegorie 17. a 18. stoleti.3

1.1 Ctnosti a nefesti- prafez déjinami uméni

S prvnim zndmym vytvarnym zpracovanim namétu ctnosti a nefesti

bychom se setkali v antickém Recku. Jedna se o obraz nazvany Pomluva.

2 CHODURA, KLIMESOVA, KRISTAN. Slovnik pojmii sakrilniho vijtvarného umeén. s. 20.

3 Srov. HALL, J. Slovnik namétii a symbolil ve vijtvarném umeéni. s. 97, 98.
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Jeho autorem byl malit Apelles, ktery Zil ve 4. stol. pi. 1. Pfestoze se obraz
nedochoval, diky popisu od filosofa Lukiana se jeho slava sifila dal.

Popis Apellova obrazu velmi zaptsobil na malife Botticelliho, ktery
v 16. stoleti namaloval stejnojmenny obraz. K Apellovu obrazu se véze
historka, Ze dilo vzniklo jako reakce na jedndni jeho soucasnika
a konkurenta malife Antifila, ktery se Apellea snaZil zaplést do vzpoury
proti Ptolemaiovcm. Na obraze bychom nasli Pomluvu, Zradu, Zarlivost,
Podvod, Nevédomost s Podezienim, Litost a dva zastupce ctnosti-zenskou

postavu Pravdy a muZzskou postavu Nevinnosti.4

Krestanstvi ve stfedovéku vyuzilo personifikovanych ctnosti a nefesti
k moralizovéni. Ctnost byla casto stavéna proti nékteré netesti a obvykle
v tomto souboji zvitézila. Pfisludna ctnost ¢i nefest mohla mit jak podobu
¢lovéka, tak i podobu zvifete. Ve stfedovékém umeéni je to hlavné gotické
sochafstvi, které s oblibou ztvarfiovalo tento namét. Pfikladem muzZe byt
reliéf nazvany Ctnosti vitézici nad Nerestmi, ktery je soucasti vyzdoby
severniho portdlu v praceli remesské katedraly. Toto sochatské dilo
pochazi z konce 13. stoleti.

Mnozi panovnici se s oblibou nechavali vyobrazit se svymi ctnostmi.
V knizni malbé je to naptfiklad Bible Karla Holého pochézejici priblizné
z roku 870. Panovnika na triné doprovézeji alegorické postavy jeho ctnosti.
Také rukopis z Rezna pochazejici z roku 1165 obsahuje vyobrazeni nékolika
kfestanskych ctnosti i nefesti.

Dale se ve stfedovékém malifstvi tento ndmét objevuje predevsim
v nasténné malbé, kde je soucasti vétsich naboZenskych vyjevi. Piikladem
mohou byt fresky v kapli Scrovegniii v Padové, jejichz autorem byl italsky
umélec Giotto. (pfiloha 1, obr. 1) Na této zakazce pracoval v letech 1303-
1305. Giotto v kapli Scrovegniti uplatnil nékteré své novatorské postupy

anapady. Prikladem mohou byt namalované nepravé sokly ze smési

* Srov. HALL, J. Slovnik naméti a symbolil ve vytvarném umeéni. s. 362.
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mramorti, mezi které je do fady umisténo ¢trnact postav Ctnosti a Neresti.
Na klenb¢é nad nimi se nachédzi deset tond s Madonou a ditétem, Kristus,
Busty svétcti a prorokd, Vyjevy ze Starého zdkona a Alegorické postavy.

Fresky Ctnosti a Nefesti jsou namalovdny monochromaticky a maji
pusobit dojmem basreliéfu. Tvhr¢i vrchol predstavuji personifikace
Spravedlnosti, Nespravedinosti, Hnévu a Nestdlosti. Kompozice je jednoducha
a zfetelnd. Postavy vynikaji svoji rozmanitosti a emoc¢ni charakteristikou.
V postavach v kapli Scrovegniti se spojuje obfadnost antického sochatstvi
a kfehkost francouzské gotiky. Celek ptlisobi vyvazenym dojmem.>

Postavy nékolika znamych ctnosti umistil Giotto také na dalsi ze svych
obrazti. Jedna se napiiklad o deskovy obraz Triinici Madona s ditétem, svétci

a Ctnostmi, ktery tvoii s obrazem UktiZzovani diptych.

V renesanci se ctnosti vyskytovaly spiSe jako jednotlivé postavy.
Nejvice zpodobriovana byla kfestanska Laska a Spravedlnost. Z nefesti to
byla Zadostivost a Lakota, které byly cirkvi nejvice odsuzovany. Na
stropech a sténach vefejnych budov i v sochatfské vyzdobé kostelti se bézné
zobrazovaly rtzné méné vyznamné ctnosti. Slouzily hlavné k oslavé vladcd,
papezi nebo vefejnych udélosti.

Velmi oblibené bylo v renesanci zpodobovani antické mytologie, bohti
a hrdind, ktefi se stali pfedstaviteli moralnich vlastnosti. Na jedné strané
bojovali bohové zastupujici razné ctnosti, nejvice Rozum. Na strané druhé
stali predstavitelé netesti, kde ptrevazovala Zadostivost. Castym namétem
pak byly Herkulovy skutky. Herkules volici mezi ctnosti a nefesti byla
nejoblibenéjsi zobrazovana scéna. ©

Italsky renesan¢ni malit Botticelli namaloval obraz Pomluva (pfiloha 1,
obr. 2) vletech 1494-1498 podle dochovaného popisu stejnojmenného
obrazu antického malife Apella. Na obraze se vyskytuje velké mnoZzstvi

postav. Vpravo sedi na triné kral Midas s oslima u$ima. Dvé mladé Zeny,

5Srov. TARTUFER], A. Giotto: Zivot umélce. s. 54-63.
®Srov. HALL, J. Slovnik niméti a symbolil ve vytvarném umeéni. s. 96.
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které ztélesiiuji Nevédomost a Podeziravost, naseptavaji kréli Spatné rady.
Ktrinu kra¢i Pomluva, ktera za vlasy tdhne nevinnou obét pomluv.
Spinavy muz piedstavujici Nenavist a dvé Zenské postavy ztélesiiujici
Podvod a Proradnost doprovazeji Pomluvu. Pak je tu jesté Vycitka a na
druhé strané obrazu stoji naha Pravda. Gesto ruky sméfujici nahoru
znamend, Ze jedind pravda prichdzi od Boha. Zajimavé na obraze je
umisténi scény do budovy, kterd odpovidala svym architektonickym

feSenim dobovému vkusu za Botticelliho zivota.”

Nizozemské malifstvi se v Sestnactém stoleti zabyvalo hlavné tfemi
tématickymi okruhy. Byla to ndboZenskd témata, ztvarnéni skutec¢nosti
amoralni alegorie. Mezi nejznaméjsi malite, ktefi se fadi prave
k alegorickému a moralistnimu proudu, patfi Pieter Bruegel st. a jeho
pfedchidce Hieronymus Bosch.

V madridském Pradu je dnes vystavena dfevéna deska, na které je
vyobrazeno sedm smrtelnych hfichii spolu se ¢tyfmi poslednimi vécmi
¢lovéka od malife Hieronyma Bosche, k jehoZ odkazu se hlasili naptiklad
surrealisté. Netest Obzerstvi zde Bosch pojal jako scénu z hostince. Hlavni
postava je tlusty muz, ktery pojid4 vSe, co mu hospodyné pfinese na sttil.
V podobném duchu jsou namalovany i ostatni h¥ichy. Namét je zasazen do
obycejného prostfedi zndmého tehdejsim lidem. Uprostied kompozice je
namalovéano bozi oko sledujici lidské prohtesky. Bosch vytvofil jesté mnoho
dalsich obrazti s podobnou tematikou.?

Pieter Bruegel starsi byl vyznamny nizozemsky malif 16. stoleti. Byl
uznavanym umélcem jiz za svého Zivota. Jeho tvorba je rozsdhla a nékdy
obtizné rozlustitelna po strance vyznamu. Ve své tvorbé se naptiklad
zajimal o lidova témata, o vesnicky Zivot, alegorie a pfibéhy s mravnim
ponaucenim. Také se nechaval ¢asto inspirovat ndmeéty z Bible. V letech

1557-1559 Bruegel vytvoftil kresby sedmi smrtelnyjch h¥ichii a sedmi ctnosti.

7 Srov. RICKETTS, M. Mist#i svétového malirstvi: Renesance. s. 174.

8 Srov. Déjiny a soucasnost [online].
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Abstraktni pojmy prevedl do Zanrovych vyjevii z lidového zivota. V tomto
i vjinych Bruegelovych dilech je patrny vliv Hieronyma Bosche. Podobni
jsou si naptiklad ve velkém poctu drobnych vyjevi a fantasknich predstav.
Bruegelovym cilem nebylo pfesné zobrazeni dané udalosti, ale spiSe mravni
ponauceni plynouci z dé&e. Napiiklad v obraze Babylonski véZ se snaZi
divaka varovat pred lidskou pychou (pfiloha 1, obr. ¢. 3). Bruegel zde
nastinil tehdejsi politické a spolecenské déni a propojil ho s biblickym
vyjevem. Stejné tak obrazy Saulova sebevraZda a Ikariiv pdd (pfiloha 1, obr. 4)
zpracovavaji téma pychy. Mlady Ikaros byl pfilis pysny, ze dokazal
ovladnout oblohu, proto jeho let skoncil tragicky. V obrazech Détské hry
a Pfislovi kritizoval Bruegel zase lidskou posetilost. V obraze Zemé blahobytu
symbolicky vyjadril lenost sedlakt, tfednik a vojakda.

Slozité alegorie a morality byly v Sestnactém stoleti v oblibé také na
panovnickych dvorech v ostatni Evropé. Stejné tomu bylo v Cechach za
vlady cisafe Rudolfa II., pro kterého pracoval naptiklad malif
Bartholomeus Spranger. Umélec vytvoril fadu alegorickych mytologickych

oltainich obrazt. Napiiklad obraz Triumf moudrosti.

V baroku bylo alegorické zpodobeni ve vytvarném umeéni na svém
vrcholu. Umélecké ztvarnéni ctnosti a nefesti se nechalo inspirovat
klasickou antickou filosofii a kfestanstvim. Cykly ctnosti a nefesti se
vyskytovaly jako soucasti vétsich ndboZenskych celk malifské vyzdoby
cirkevnich i svétskych budov. Jako ptiklad tu popisuji ¢ast vyzdoby zadmku
Tréja v Cechéach. Casté bylo toto téma v sochatstvi, kde se ctnosti a nefesti
vyskytovaly hlavné v podobé volnych soch. Zde uvadim jméno Matyase
Bernarda Brauna jako autora u nas nejrozsdhlejstho sochatského cyklu
ctnosti a nefesti. Souc¢asné se mravolicné naméty vyskytovaly v jednotlivych
dilech rtiznych autorti. Za vSechny jsem vybrala malife Petra Brandla.

Na zamku Tréja v Praze se nachézi alegorické postavy ctnosti a netesti
jako soucast velkolepé freskové vyzdoby. Nejrozsahlejsi jsou fresky zdobici

hlavni sal zadmku, které vytvofil malit vlimského ptvodu Abraham Godyn.
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Fresky zvelkého salu pochdzi zlet 1691-1697. Na ndastropni malbé je
hlavnim motivem alegoricky triumf cisate Leopolda I. Jednd se o nadSeni
z vitézstvi nad Turky. Uprostfed nastropni malby je umistén kfestansky
symbol Nejsvétéjsi trojice. Pobliz se nachazi tfi teologické ctnosti. Nejvice
prostoru dostala personifikace Viry, ktera je ztotoznéna s cirkvi. K ni se otaci
Nadéje a caste¢né skryta je Ldska. Dole, na sténach naproti sobé, sedi na
svych triinech Zenské postavy Spravedlnosti (pfiloha 1, obr. 5) a Viry.
Spravedlnost ma u sebe své atributy. V jedné ruce drzi vadhy a zaroven se
opira o me¢. Na zemi pod ni se nachazi rozloZzené knihy. Soucasné je
doprovazena svymi protivniky Hlouposti a Vlastnim zdjmem.

Na ostatnich freskdch v dalSich mistnostech pracovali jini umélci.
Naptiklad malby v mistnosti v zdpadnim k#idle jsou dilem italskych malitt
Marchettit. Jejich datace pochazi z roku 1690. Ustfednim motivem malby je
postava Chrona-Saturna jako Otce Casu. Ten odhaluje spici Pravdu vtélenou
do divciho téla. Pravda ma na sobé rousku svyobrazenym atributem
Slunce. Pravdu doprovazi jesté dvé ctnosti- Moudrost se svymi atributy
prilbou a zrcadlem a Poslusnost. Personifikace Hojnosti sype ze svého rohu
zlataky do misy. Pod ctnostmi jsou vyobrazeny neprételé Pravdy: Zloba
a Zavist, ktera si vytrhava jazyk. Misto vlasti se ji na hlavé sviji hadi.’

Také v dalsich mistnostech zamku bychom se setkali srdznymi
vyobrazenimi ctnosti a nefesti, které opét tvori cast veétsiho celku
s ndbozenskou nebo castéji s mytologickou tématikou. Nositelem ctnosti
a zasluh byl myslen majitel zamku Vaclav Vojtéch ze Sternberka. Z ctnosti
se nejvice objevuji Pravda, Spravedlnost a Mir.

Malif FrantiSek Xaver Palko se vénoval naboZenské malbé urcené
prevazné pro kostely a kaple. Vytvérel jak zdvésné obrazy, tak ndsténné
malby. Zminuji ho z dtivodu, ze kolem roku 1751 pro kostel sv. Mikulase na
Malé Strané vymaloval kopuli Apoteézou sv. MikuldSe a na pendentivech

pod kopuli vyobrazil cirkevni ctnosti Moudrost, SpravedInost, Mirnost a Silu.

9 Srov. PREISS, P. a kol. Zimek Troja u Prahy: Déjiny, stavba, plastika a malba. s. 140-159.
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V druhém desetileti 18. stoleti vytvofil sochat Matyas Bernard Braun
se svou dilnou dvandct postav Ctnosti a dvandct postav Neresti. (ptiloha 1,
obr. 6, 7, 8) Tento soubor spole¢né s dalsi sochatskou vyzdobou si u umélce
objednal hrab¢ Spork pro své panstvi v Kuksu. Sochy jsou vytesané
z tvrdého piskovce v nadzivotni velikosti. PGvodné byly polychromované.
Vsechny ctnosti i nefesti jsou Zenského pohlavi. Kazdd socha ma prislusné
atributy vztahujici se k dané ctnosti nebo nefesti, kterou tim charakterizuji.
Sochy Ctnosti jsou umistény pred levym kiidlem Spitalu. Uvadi je socha
andéla Stastné smrti a je zde zastoupena: Vira, Nadéje, Ldska, Trpélivost,
Moudrost, Statecnost, Cudnost, Pile, Stédrost, Uprimnost a SpravedInost.
Alegorie ZdrzZenlivosti byla prenesena na Spitdlni dvar. Nefesti stoji pred
pravym kiidlem $pitdlu za andélem Zalostné smrti. Patéi sem Pycha,
Lakomstvi, Zdvist, Smilstvo, ObZerstvi, Hnév, Lenost, Zoufalstvi, Lehkomyslnost,
Pomluva a Lstivost. Alegorie Podvodu byla zni¢ena a roku 1883 nahrazena
sochou od sochate B. Seelinga.

Braun cerpal inspiraci ke svym socham z tisténych ikonografii,
z Callotovych rytin hlavnich hficht a z Ikonologie Cesara Ripy. Braunovi se
podaftilo pfevést nehmotné pojmy a vlastnosti do realné podoby diky své
dobré znalosti lidskych vlastnosti a rtiznych temperamentt.

Sochy Ctnosti a Nefesti jsou urceny hlavné pro ¢elni pohled. Originaly
jsou dnes umistény v byvalém hlavnim nemocni¢nim sale hospitdlu. Na
terase jsou pouze jejich kopie. Braun dokézal sjednotit jejich fyzicky vzhled
s gesty a s mimikou. Dtrazné vyboceni v bocich, nakrocend noha, figura
opirajici se o svij atribut nebo architektonicky podstavec jsou nékteré ze
sochatskych prostfedki, které Braun pouZil ve své alegorické radeé.

Dalsim umélcem, v jehoz dile bychom se setkali s vyobrazenim ctnosti
a nefesti, byl vyzna¢ny cesky malif Petr Brandl. Jeho tvorba spada do
obdobi vrcholného baroka. Velkou ¢éast jeho dila tvofily obrazy
s nabozenskou tematikou urcené pro kostely a klastery. Kromé toho

namaloval i mnoho obrazt, kde poukazuje hlavné na lidské netesti.
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Jednalo se o postavy kutdkd, o lidi holdujici alkoholu, prostitutky nebo
falesné doktory (pfiloha 1, obr. 9). Pfestoze tyto obrazy mély tehdejsiho
¢lovéka nabadat k spravnému moralnimu jednani, séim autor se tim netidil.
Prostiedi hospod mu nebylo cizi. Obrazy zachycujici razné lidské nefesti
pusobi jako scény z béZného Zivota. Jedna se ale o promyslené kompozice
s mnohovrstevnatou symbolikou. Velky diiraz kladl malif na dynamickou

hru svétel a stind.

Po obdobi baroka oblibenost alegorii a mravolicnych namét zvolna
upadala. S moralizujicimi obsahy bychom se setkali jesté v dilech
prerafaelistti a stejné tak v dilech nékterych klasicistti, ktefi myslenkoveé
kladli déiraz na racionalismus a ctnost. Do obdobi realismu spada svoji
tvorbou predstavitel francouzského akademismu Adolph Bouguereau. Ten
namaloval obrazy Prejicnosti a Milosrdenstvi. Na obrazu Prejicnosti z roku
1859 je vyobrazena mlada Zena, v jejiZ laskavé naruci se chouli nékolik déti.
Z vyjevu miizeme cist predevsim lidskost, laskavost a soucit. Pro maliftv
styl je pfizna¢na pfesna linka, dikladna kresba a lokalni barva.

Z autort, jejichZ tvorba spada do konce 19. a pocatku 20. stol., jsem
vybrala belgického malife Jamese Ensora. Ten se kromé malby vénoval také
grafice. A pravé v grafice vytvofil cyklus nazvany Sedm hlavnich hfichi,
ktery byl publikovan v roce 1904 u vydavatele Van Campenhouta v albu
Hlavni hfichy s doprovodnym textem E.Demoldera. Jedna se o lepty.
Prvnim z fady grafickych listti byla Vilnost (Chlipnost) objevujici se v roce
1888. Po ni nasledovala Lenost z roku 1902 (pfiloha 1, obr. 10) a ObZerstvi
(ptiloha 1, obr. 11) vytvorené o rok pozdéji. V roce 1904 rozsitil Ensor fadu
jesté o Hnév, Pychu, Lakotu, Mlsnost a Zavist. Ve stejném roce Ensor
vytvofil osmou rytinu, na které je motiv smrti prelétavajici nad zosobnénimi
htichti. Stejné jako ostatni Ensorova dila, ityto lepty jsou velmi satirické,
jsou naplnény zahoiklym humorem a ironii. Graficky cyklus je kritikou
stavu lidské posedlosti. Ensor byl predchiidcem expresionismu

a surrealismu.
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Z Ceskych umélct, v jejichz dile se objevuji jednotlivé lidské ctnosti ¢i
nefesti, uvddim jména tfi sochaft. Prvnim z nich je FrantiSek Bilek a jeho
socha Zoufalstvi pochazejici z devadesatych let 19. st. V tomto dile vyjadril
autor pocit zoufalstvi nad vinami ¢lovéka. Déle je to Bfetislav Benda a dilo
Materska liska z roku 1951 a tietim autorem je Karel Pokorny, ktery za
druhé svétové vélky vyjadril své politické a lidské citéni alegoriemi
Spravedlnost, Moudrost a Zima. Z malifa se nabizi napfiklad Jan Preisler
a jeho dilo Milosrdny Samaritin (1910-1912). Autor zde v roviné symbolistni
zpracoval biblicky pfibéh poukazujici na ctnost milosrdenstvi. Nékterd
expresionisticka dila Antonina Prochazky, Emila Fily nebo Bohumila
Kubisty zpracovavaji zase ndmét hazardnich her.

Ve dvacatém a jednadvacatém stoleti existuje velkd rozmanitost
vytvarnych stylti a tendenci. Ctnosti a nefesti se stale jako téma objevuji, ale
uZz jsou chapany vjiném vyznamu nez v pfedchozich obdobich. Umélci
pop-artu koncem padesatych let 20. stoleti zachycovali konzumni styl
zivota. Reagovali na masovost, hlu¢nost, na rozpinavy svét reklamy
a komerce, na erotiku, brutalitu i banalitu tehdejsich idold.

V soucasné dobé se nékteti autofi uchyluji ke zpochybnovani tradi¢nich
moralnich hodnot. Jako napfiklad Jeff Koons, ktery vytvofil sérii obrazi
a plastik ,Made in Heaven” zroku 1991. Svym dilem i stylem Zivota
ilustruje zpochybnéni moralnich hodnot spojené s kreativnim vyuzitim kyce
a pornografickych motiv. Americky umélec David Lachapelle zase vytvari
fotografie, kterymi kritizuje konzumni materialismus, presycenost, zmar,
zéanik lidskych hodnot a viry nebo tfeba nesmyslnost vélek. (pfiloha 1,
obr. 12)

Ze soucasnych ¢eskych umeélcti, v jejichz dile se objevuje ndmét ctnosti
a nefesti, je to naptiklad fotograf Daniel Sperl nebo David Helan. Ten
vytvofil cyklus s ndzvem Ani ctnosti ani nefesti. Jedna se o fotografie. Helan
se ve svych dilech a performancich zabyva predevsim otazkou uméni
samotného, tdZe se po hranici umélecké skute¢nosti ¢i naopak jejtho klamu.

Vjeho tvorbé je pfitomna urcitd mira experimentu, vtipu a improvizace.
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,Umeélec uzivi okolniho svéta jako oteviené dilny, kde je mozné se jeji transformact
osvobodit z kiece normality Ci stagnace.” *°

Kniha Daniela Sperla Vsedni slavnosti obsahuje fotografie ukazujici
obecné lidské hodnoty, lasku, pratelstvi, vztahy rodi¢t a déti nebo vztahy
lidi k rznym spole¢enskym minoritdm. Fotografie ukazuji vSedni Zivot
venkovskych lidi. Na venkové se podle Sperla uchovaly mezilidské vztahy
a tradi¢ni hodnoty v krystali¢téjsi podobé nez v kosmopolitnich méstech.!

Jifi David je malif, grafik, fotograf a autor riznych instalaci. Od druhé
poloviny 80. let spoluutvaii podobu i atmosféru c¢eského vytvarného umeéni.
Je znamy i ve svété. V nékterych svych dilech se vyjadfuje pomoci
jednoduchych symbolti, kterymi reaguje na okolni realitu. Naptiklad
zndmou a soucasné rozporuplnou se stala instalace patnactimetrového
srdce hotici ¢ervenym svétlem. Pro vytvarnika predstavuje symbol srdce
dorozuméni se, pozitivni komunikaci, odbourani ideologickych klisé a zla
(ptiloha 1, obr. 13). Kromé vytvarné tvorby se David zabyva také psanim
textd o uméni. V ¢lanku o mravnosti a umeéni si napfiklad klade otazku,

jestli je mozné v uméleckém dile konfrontovat moralni hlediska a hlediska

Cisté esteticka.l?

10 Artlist databdze sou¢asného umeéni [online].
11 Srov. Daniel éperl: Vsedni slavnosti [online].

12 Srov. Jifi David-Artlist-databdze souc¢asného umeéni [online].
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2 Plakat a jeho tloha

V Gtvodu této kapitoly se nabizi otdzka, proc¢ jsem si vybrala pro svij
zamér vytvarné zpracovat téma ctnosti a nefesti zrovna plakat. Jednim
z dtvodu je, zZe plakat oproti obraztim a sochdAm mé schopnost oslovit Sirsi
okruh lidi. V pfipadé poukazani na nékteré dnesni nefesti a ctnosti se jevi
jako vhodny informac¢ni a zaroveri umélecky prostiedek. V predchozi
kapitole jsem se zmirovala, Ze v obdobi stfedovéku, renesance a baroka
byly ctnosti a nefesti chdpany hlavné ve smyslu ndbozenském. Na lidi
chodici do kostela ptisobily morédlni priklady prostfednictvim soch,
zavésnych obrazt nebo nasténnych maleb. Dalo by se fict, ze v dnesni dobé
prevzaly toto mordlni posldni naptfiklad nékteré druhy reklamnich
kampani, ovSem zde jiZ nehraje naboZenstvi zasadni roli.

Tato kapitola je vénovédna problematice a vystavbé plakatu takovymi
pojmy jako je forma, kompozice, font a barva. Zaroven zde popisuji historii
plakatu a nékteré reprodukéni techniky tisku plakatu.

Plakat, stejné jako letdk, pozvéanka, vstupenka, vizitka, novorocenka,
knizni ptebal, obal na CD, apod. patfi do oblasti uZité grafiky. Pole
pusobnosti uzité grafiky je velmi Siroké. Jeji produkty slouZi k praktickému
ucelu.

Plakat jako prostiedek vizualniho sdéleni dokéZze proniknout
k velkému mnozstvi lidi. Zaroveni miize byt povazovan i za samostatné
umeélecké dilo. Néapadnost, srozumitelnost, jednoduchost a citelnost jsou
vlastnosti dobrého plakatu. Plakaty jsou tvofeny rdaznymi vytvarnymi
technikami. Vytvarné postupy mohou byt jak jednoduché, tak sloZité.
Myslenka a acel plakatu urcuji, jak bude vypadat kompozice i forma.

Obecné se plakat déli na obrazovy a textovy, informacni a Sokujici,
venkovni a interiérovy, na reklamni a autorsky, politicky, revolucni,
kulturni, socidlni, vzdélavaci, obchodni aj. Plakit se také uzivd na

reprodukci predlohy slavnych uméleckych dél.
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Kromé tohoto obecného rozdéleni plakatd se muzeme setkat
s oznacenim secesni plakét, dada, op-art, pop-art plakat aj. Tyto nadzvy jsou
odvozeny z uméleckych smérd, které se do plakatové tvorby promitly nebo
byly plakdtem dokonce inspirovany a ovlivnény.

Dale existuji pojmy typograficky, graficky a fotograficky plakat.
Typograficky plakat je zalozen pouze na tpravé textu. Graficky plakat tvori
obraz, ktery je doplnény stru¢nym vystiznym textem. Fotograficky plakat je
fotografie na fotografickém papife isexponovanym textem. Tento druh
plakétu se vystavuje v interiérech. Jesté se mtizeme setkat s pojmem bianco-
plakat. Ten vedle obsahového a textového sdéleni ponechava misto pro
dotisk. Uziva se napt. pro plakaty putovni vystavy, kde se dotiskuje misto
a ¢as konani akce.

Plakatovaci plochy jsou mista uréend kvylepu plakati ve mésté.
S plakéty se mzeme setkat i v galeriich a muzeich. Nejvétsi sbirka plakata
u nés je v Uméleckoprimyslovém muzeu v Praze. Rozsahlou sbirku mé
také Moravska galerie v Brné, jinde v Evropé je to Curych nebo tieba
Hamburk. Existuji také obchody, které se specializuji pouze na prodej
plakatd navrzenych umeélci pro interiér. Tyto obchody se nazyvaji tzv.
~poster-shopy”. V neposledni fadé jsou tu jesté soukromé sbirky nadsenych
sbératelt a obdivovatelti plakétu.

Drtive, kdyz neexistoval internet, televize ani radio, byl psany i tistény
text a obraz jedinym masové sdélovacim prostfedkem. Plakat plnil nejen
sdélovaci funkci, ale meél i funkci estetickou. Ulice byly vté dobé

2 4/

»Vytapetované” plakaty. V soucasnosti béznych plakatd ve méstech ubylo
anahradily je jiné formy komunikace. Mist, kde se jesté¢ miizeme setkat
s klasickymi plakaty, je uz velmi mélo. Kromé plakatovacich tabuli a sloupt
jsou to napiiklad zastavky autobusti. Ve méstech byvaji vétsinou moderni
prahledné zastavky, které si Zadaji i moderni reklamu. Plakaty se zde
nevylepuji, ale vyvésuji. Jsou tu k vidéni hlavné filmové plakaty. S témi se
muZeme setkat jesté v prostoru ndkupnich zoén, jejichZz soucasti jsou

i kinosaly. Plakaty byvaji vyvésené ve svételnych skiinich, tzv. light boxech.
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2.1 Forma, kompozice, pismo

Pod pojmem ,forma” si miizeme v grafickém designu predstavit
veskeré tvary, ¢ary, textury, obrazky a pismo. Jednotlivé ¢asti formy by
mély byt urcitym zptisobem propojeny, aby dilo ptisobilo celistvé. Zalezi
také na tom, aby divak pochopil to, co vidi a soucasné, jaky smysl je v dile
ukryt. Dtilezitym faktorem tykajici se formy je dobife zvoleny tvar formatu
ajeho velikost. Napfiklad maly objekt bude na velkém formatu ptisobit
umirnéné. Naproti tomu objekt stejné velikosti na zmenSeném formatu
ziskd na dGraznosti. Pro plakdt se nejcastéji pouziva horizontalni
a vertikdlni tvar formétu. Horizontdlni format si vétSinou spojujeme
s predstavou horizontu, proto na nas zpravidla pasobi klidnym dojmem.
Vertikdlni formét je komplikovanégjsi tim, Ze zde dochazi ke dvéma
optickym pohybiim zaroven, tedy dol a nahoru. Formaty plakatt vychazi
z normalizovanych forem fady A, B. Mohou mit také rozsifené nebo
prodlouzené velikosti. Naptiklad dzky podlouhly formét plakidtu mél
v oblibé Alfons Mucha.

Formu obklopuje pozadi. Forma byva oznacovana jako pozitivni
prostor a pozadi jako negativni. Spolecné se doplnuji. Tento vztah mezi
formou a prostorem ovliviiuje napfiklad pocet objektd v daném prostoru,
jejich velikost nebo to, jaka je zde dynamika.

Do forem plakati zasahuji kromé designéra také vytvarné tendence
a vytvarné nazory doby.

Kompozice je v podstaté vybér a uspofadani linii a tvart v ploSe.
Rozvrzeni jednotlivych forem v kompozici se fidi zdmérem autora. Pro
upoutdni divdkovi pozornosti je dtilezité, aby dilo neptisobilo jednotvarné.
Naopak by mélo vyvolavat urcité napéti. Toho lze v kompozici docilit
riznymi vyrazovymi prostfedky. Jde pfedevsim o kontrast riznych druht
linii, kontrast tvarti a jejich velikosti, kontrast svétlych a tmavych linii

a ploch ¢i kontrast rozmanitych néstrojit a materiald.
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Kompozice miize byt jednoduchd, zalozena naptiklad na vztahu pouze
dvou prvkii, nebo naopak slozitd s mnoha objekty a jejich vzajemnymi
vztahy. Neékteré kompozice jsou komplikované zase pouzitim vizualnich
efekti, kdy se naptiklad prekryvaji dva tvary rhtznych velikosti nebo
negativni prvek necekané prekryje prvek pozitivni. Plati zasada, Ze
kompozice by méla byt vzdy promyslend a pro divaka srozumitelnd
a ¢itelna. 13

Zakladnimi tvary, se kterymi pracujeme v kompozici, jsou bod, ¢ara
a plocha. Pokud jsou tvary umisténé vaci sobé navzdjem v podobnych
vzdalenostech, jedna se o tzv. statickou kompozici. Ta navozuje pocit klidu,
ticha, apod. Pokud bychom zménili vzdéalenosti mezi prvky a okraji formatu
i mezi prvky navzajem, vznikne kompozice dynamicka.

Dalsi rozdéleni kompozice je na symetrickou a asymetrickou.
Symetrickd kompozice stavi na stejné vzdalenych plochdch mezi objekty.
Vyvoléava tudiz pocit stati¢nosti a mize divaka nudit. Proto v tomto sméru
vitézi asymetricka kompozice, kterd nuti o¢i a mozek k vétsi aktivité. Divak
vice zkouma rozdily, jednotlivé objekty, prostorové vztahy, a tim vlastné
poznédva samotny obsah.

Jiné ¢lenéni kompozice se déje podle proporci. Kompozice maze byt
geometrickd (konstruktivni) nebo intuitivni, ve které se uplatiiuje hlavné
préace s barvou nebo prevazuje autoriv rukopis. Geometrickd kompozice
tzv. ,zlaty tez”. Dalsi strategii je vytvofeni intervali na =zéakladé
matematické metody. Jakédkoli ¢iselnd posloupnost ¢i zlomek maZze udavat
pomér. Pouzivanym je také tzv. ,zakon tfetin”. Jakykoli format 1ze rozdélit
na tfetiny, at horizontalné ¢i vertikalné. Asymetrie vznikne, kdyZ prostor
rozdélime pouze jednou ze dvou car. 14

Jednou z duleZitych veéci pfi tvorbé plakatu je vybér a uziti pisma.

Pismo je stejné jako ostatni prvky v grafickém designu vizualnim znakem.

13 Srov. SAMARA, T. Graficky design. s. 062-065.
14 Tamtéz, s. 072-076.
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Ma nejen funkci sdélovaci, ale i estetickou. Jeho hlavnim tikolem je ptisobit
na divdka vyvazenym dojmem. Toho lze dosdhnout optimalni vzdélenosti
mezi jednotlivymi znaky, snadnou C(itelnosti pisma, promyslenou
kompozici a organizaci textu.

Jednotliva pismena se od sebe odliSuji riznymi vlastnostmi. Lisi se
napiiklad rozméry, tvarem ¢i otevienosti nebo uzavienosti mezer. Nékterd
pismena mohou ptisobit svétleji, jind naopak tmavéji. Grafické programy,
které se neustale zdokonaluji, nabizi celou skalu pisem a dokazi si poradit
s mensimi ¢i vétsimi tpravami.

U pisma rozliSujeme Sest zakladnich aspektt. Jedna se o velikost, vahu,
proporce, $itku, sklon a styl. U velikosti pisma rozliSujeme verzalky, tedy
velkd pismena a minusky, tedy mald pismena. Vahou se mysli tloustka
pismovych tahti. RozliSuje se tak pismo slabé, normalni, tucné a velmi
tuc¢né. Diky zméndm v tloustce tahti dochéazi ke kontrastim. Tu¢né odliSené
pismo vnimame na rozdil od normalniho textu jako dtlezitéjsi. Proporcemi
pismene jsou mysleny jednotlivé tahy, které mohou mit bud stejnou
tloustku, nebo se mohou vyrazné lisit. Podle sifky se pismo déli na zaZené,
rozsifené nebo roztazené. Dale se rozliSuje pismo vzpiimené a kurziva,
kterd napodobuje sklon rukopisu. Pojem styl v sobé zahrnuje vice popist
pisma. Jde bud’ o pismo serifové (s patkami), nebo bezserifové (bezpatkové).
Stylem je mysleno také historické obdobi, ve kterém konkrétni pismo
vzniklo. Styl pisma mtze byt rovnéz neutrdlni nebo stylizovany. Neutralni
typ pisma znaci, Ze ma svym vzhledem bliZe k zdkladnimu typu pisma.
Stylizované pismo ma zase pfehnané znaky.!>

Existuje velké mnozstvi rliznych styli a typa pisem. Vybér vhodného
typu pisma se ¥idi tcelem prace. Pfi vybéru vhodného pisma ndm mtizou
byt ndpomocny také vlastnosti pisma a rozdily mezi styly nebo se vybér

muze fidit obrazkem, ktery text doprovazi.

15 Srov. SAMARA, T. Graficky design. s. 122-123.
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Hlavni titul nebo dtlezity text se zpravidla umistuje do horni ¢asti
formatu, kam sméfuje divédkiiv pohled. Cim niz napis klesd ve formatu
smérem dolu, tim ptsobi negativnéji. Také u komponovani textu v plose
miiZzeme vyuZzit rdznych vyrazovych prostfedkti. Napiiklad kontrastu
pisma vyrazného a drobného, psaného a tisténého nebo kontrastu pisma
umisténého na okolni prazdné plose. Barevnost pisma ndm zase umoziuje
ménit vyznam nebo psychologicky tcinek slov. Vzdy je ale nutné udrzet
urcity kontrast mezi barvou pisma a barvou pozadi, aby bylo pismo pro
¢tenare viditelné. Barva miiZe byt rovnéZ pouzita k propojeni souvisejicich
informacnich prvka v ramci kompozice. Pfidéleni stejné barevnosti urcitym
textovym informacim na plakatu pomuze divakovi lépe si ujasnit informace
nebo se lépe zorientovat na plose.

Dilezitost textu je mozné odstupniovat pomoci zmény tucnosti,
velikosti, linearity, struktury a rytmu pisma. ZéleZi také na mife intenzity
barvy textu. Cim je barva textu intenzivnéjsi neZ ostatni text na ploge, tim
vice vystupuje do popredi a stava se dtlezitéjsim neZ ostatni sdéleni.

Co se tyce vztahu textu a obrazu v kompozici plakatu, text mtze byt
vyraznéjsi na dkor obrazu, anebo naopak obraz prevlada nad textem.
Pouziti stejné dominantniho textu a zaroveni obrazu se pfrilis§ nepouziva,
protoze to opét miize vyvolat dojem stati¢nosti, klidu. Oko divaka vétsinou
pritdhne kontrast. Text by mél byt komponovan v souvislosti s pozadim
a s ostatnimi prvky na plose. Tak se docili vétsi provazanosti a celistvosti

vysledného dila.

2.2 Barva

Dalsim =z dtlezitych vyrazovych prvka plakatu je barva. Ta
zprosttedkovava komunikaci mezi dilem a jeho divdakem. Kazdy ovSem
vnima vyznam, ktery barva vysila, subjektivné. Barva ma také schopnost

podpofit hlavni myslenku plakatu. Barevné miZeme od sebe odlisit
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jednotlivé prvky na plose plakatu, text i pozadi. U barev se hodnoti ¢tyfti
zékladni vlastnosti. Jednd se o sytost, odstin, teplotu a jas. Raznymi
kombinacemi a obménami téchto vlastnosti barev Ize dosdhnout
pozadovaného efektu. Vlastnosti jednotlivych barev se méni v zavislosti na
tom, jakymi dal$imi barvami jsou obklopeny. Odstin barvy je v podstaté
zékladni ,identita” barvy - Zzluta, cervend, modrd, atd. Sytost barvy
znamend intenzitu ¢i zafivost. Jas barvy znaci svétlost nebo v opacném
pripadé tmavost barvy. A kone¢né teplota barvy souvisi s rozdélenim barev
na teplé (zlutd, cervend, oranzova) a studené (modrd, fialova a zelend).
Jednim ze zptisobt, jak nalézt vhodnou barvu pro pismo, text a jejich

konkrétni sdéleni, je porovnavani rtiznych alternativ.

2.2.1 Psychologie barev

V této podkapitole jsem se zamétila na psychologické pusobeni ¢tyr
konkrétnich barev, které jsem sama pouzila ve svych ndvrzich plakatt.

Je znamo, Ze barvy maji na lidskou psychiku zna¢ny vliv. Béhem staleti
byly barvam prikladany rtzné vyznamy. To, co ktera barva znamend, zavisi
na kultufe, ve které ¢lovék Zije a také na individualni zkuSenosti daného

jedince. Vétsina barev ma obvykle dvoji vyznam.

Bila je cistota a nevinnost. Bily je mir, novy zacatek, ale také chlad.
Vnasi kultufe jsou klasikou bilé svatebni Saty. Bilé sterilni je nemocni¢ni
prostiedi.

Prazracné bilé svétlo v sobé zahrnuje vSechny barvy. Bil4, stejné jako
dernd patfi mezi barvy achromatické, nebarevné.

Bila je odnepaméti spojovana s duchovni ¢istotou a neposkvrnénosti.
Do bilych tég se ve starovékém Rimé halili uchazeci o statni a¥ad. Bily odév

pfedstavoval symbol moralni ¢istoty. Mistnosti a staje se bilily vdpnem,

24



které ma antiseptické ucinky. Na bilou barvu byla pfenesena tedy
i ochranna funkce.

V nejstarsich mytech byla bila barva spojovédna s Zenskym kosmickym
principem. Bil4 zvifata-albini byla posvatnd a doprovézela antické bohy.
Vladce bohti Zeus na sebe bral podobu bilé labuté nebo bilého byka.

V kiestanstvi ma bild barva velké zastoupeni v rtiznych kfestanskych
symbolech. Pfikladem je bily berdnek predstavujici Krista, jednorozec, bila
holubice Ducha svatého, lilie, perla, bild oblaka, bilé plasté ¢i bila andélska
kiidla. Bila barva je jednou ze zakladnich kfestanskych barev z hlediska

moralni Cistoty.

Zlutou barvu méme spojenou se sluncem, teplem, s energii
a dynamikou. Zluta ptisobi oteviené a vesele. Na druhou stranu si lidé tuto
barvu mohou spojovat s lidskou zavisti.

Zluté odrazi nejvice svétla a nejrychleji prochazi lidskym zrakovym
aparatem. Proto je vhodna pro rtznd upozornéni, vystrazné znaceni, apod.
V prostoru vystupuje k ostatnim barvam do popiedi. Proto se uziva k jejich
oziveni.

Ve starovékém Egypté zluta barva zastupovala zlatou. Z hlediska
symboliky méla zlutd vyznam véc¢nosti. Svétle zluta barva byla v uméni
urcena zenské pokozce.

V antice byla zlutd pfisouzena vyloZené zenské povaze. Do zluté se
oblékaly Zeny vySe spolecensky postavené. Zaroveni byla tato barva
pfisouzena bohyni lasky Afrodité. Proto je tu jistd spojitost se zlutym
oblecenim antickych nevéstek.

Stredovék spojoval Zlutou s c¢arodénicemi a nevéstkami. Zlutym
oblecenim se také museli odliSovat Zzidé, bankrotafi, zeny katG nebo
svobodné matky. Déle byla Zlutd spojena se zradou, smilstvem,
pokrytectvim nebo zavisti. Necistd Zlut byla také barvou pokani. Naopak
¢istd Zlutd méla kladny vyznam v kfestanské symbolice pro své vazby ke

slunci a svétlu.
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Cerveni je barva krve, vzpoury, revoluce, sily, energie a lasky. Cerveny
je oheit. Cervené je nebezpedi, ale také slunce, kdyz zapada.

Cervena barva je zhlediska povahy a vyznamu povaZovéna za
vzrusujici, energickou, prudkou az ndruzivou. Mize stimulovat, znacit
zménu a pronikani vpred. Jako drazdivd a provokujici je cervend také
barvou lidské sexuality. Patfi mezi nejnapadnéjsi barvy.

Cervena barva byla jiz od pocatku civilizace spojena s krvi a Zivotem.
Pravéky clovék macel své lovecké zbrané v krvi k zajisténi dobrého lovu.
Sosky Venusi, které byly oslavou matefstvi a darkynémi Zzivota, byly
barveny cervené.

Ve starovéku si lidé mysleli, Ze je ¢ervend barva ochrani pfed zranénim.
Pro staré Egyptany znamenala ¢ervena smrt. OvSem v jiné souvislosti méla
zase vyznam ochranny, to kdyz Egyptané kazdy rok natirali stromy, zvifata
a véci cervené, aby je ochranili pfed pozarem. V antice byl nosen ohniveé
cerveny svatebni zavoj, ktery mél mit ochrannou funkci a také mél zajistit
plodnost. Do ¢erveného roucha oblékali v antice i své mrtvé. Cervena byla
také barvou valky a boha vélky.

V kitestanstvi ma cervena kladny i zaporny vyznam. Cervené byla
naptiklad ptetirana kaciiska dila. Cervenou barvou byly oznacovany
¢arodéjnice, d'ablovy nevéstky. Cerveny byl ale také plamen jako zdroj
ocistného svétla doslovného i duchovniho osviceni. Cervené odéni chodili
ti, co vykonavali pozemskou spravedlnost z BoZzi vtle, tedy svétsti

i duchovni vladci, soudcové a kati.

Cerna je zemé, noc, temnota, prazdnota, smrt. Cerné je zlo. Cernou
barvu mame spojenou s rtiznymi pfedméty, zvifaty i s lidskymi vlastnostmi
(napf. ma ¢erné svédomi).

Vnasi kultufe je ¢ernd barva chdpana jako protipél bilé. Naptiklad
derna noc x bily den nebo ¢erna magie x bila magie. Cern, stejné jako bila

vytvaii vysoky kontrast, ale s opacnym emocionalnim zabarvenim. Lidé si
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dernou barvu spojuji vétsinou se smutkem a se smrti. Zaroven je vniméana
jako barva, ktera znaci eleganci- zvlasté v méd¢, vaznost, autoritu a silu.

Cerna barva vznika smiSenim v&ech ostatnich barev spektra. V prostoru
se chova neurcité, neustupuje do pozadi ani nevystupuje do poptedi.

Z hlediska historického byl razny vyznam cerné barvy spojovan
prevazné s bozstvem a cirkvi. Ve starovéku znacila ¢ernd barva boZstvo
sidlici v podsvéti. Také zvifata, ktera byla témto bohtim obétovana, méla
¢ernou barvu. V antické barevné symbolice ¢tyf temperament(i symbolizuje
¢erna barva melancholii.

Ve stfedovéku méli ¢erné Saty lidé obZalovani z néjakého zlo¢inu nebo
ti, co prosili o milost. Do ¢ernych Satti se oblékali lidé ve smutku. Cerné,
popi. Sedé nebo hnédé saty byly urceny chudym lidem, vétsinou rolnikém.
Cirkev si ¢ernou barvu spojovala s pokorou, se skromnosti a s odmitanim

svétského byti. Proto knéZi a kazatelé nosili ¢ernd roucha.

2.2.2 Barvy v reklamé

Vreklamni praxi jsou barvy vyuzivany jako nastroje, diky nimz
reklama vystupuje z pozadi a stava se figurou, objektem. Je velmi dalezité
vénovat pozornost celkovému pusobeni, tedy jak reklamé, tak i prostredsi,
ve kterém bude umisténa. Reklama by méla ptisobit kontrastné.

Malifi a zvlasté graficti designéfi dokazi pomoci barvy ptisobit na
divakovi emoce. Prvni, co ovlivni emocionalni reakci divakt, je vybér
lokélni barvy. Déle je dilezitd celkova vyvazenost barev v designu. Zde
hraji roli zdkladni vlastnosti barev-sytost, teplota, odstin a jas. Pfi volbé
barev je tfeba mit na paméti, pro koho je dilo (plakat) urceno, jaké je jeho
poslani, co chce sdélit, na co chce upozornit, co ma evokovat, apod.

Bila barva v reklamé znaci obvykle ¢istotu, svobodu a mir. Dokéaze
propojit vsechny ostatni barvy. Ve spojeni s jinymi barvami mtze ptsobit
autoritativné, nadrazené. V kontrastu s ¢ernou barvou vynikd jeji cistota
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a vyrovnanost. Bild v kombinaci se zlatou nebo stfibrnou se obvykle
pouzivd kpropagaci luxusnich vyrobk. Zluta symbolizuje v ramci
psychologie barev v reklamé nadéji, otevienost a dynamicky rozvoj.
Vyuziva se také z davodu ptilakani pozornosti divaka. Cervena barva
pouzita na billboardech, plakatech a v reklamédch mé vétsinou za cil upoutat
pozornost. V nékterych pripadech je cervend cilené provokujici. Nékdy
miiZze na prijemce ptsobit zneklidiiujicim az agresivnim dojmem. Pfedméty
a plochy cervené barvy se zdaji byt jako vétsi, blizsi a téz5i. Je zndmo, ze
cervend stimuluje apetit, proto ji vyuziva ve své komunikaci i mnoho
restauraci. Cerna je v reklamé barvou moci, sily a rozvahy. Je nejlépe
vyuZitelnd pro tvorbu reklamniho pisma. Cerna barva se asto vyuzivéa
k propagaci luxusnich vyrobka pro muze. Do svych reklam ji ¢asto obsazuiji

také automobilky. 16

2.3 Technologie

Pfi tvorbé plakatu se uplatiuji rtizné vytvarné techniky a postupy. At
je to kresba, malba, grafické techniky, klasicka a digitalni fotografie,
fotogram, fotomontaz a jiné fotografické metody, kolaz a v neposledni fadé
pocitacova grafika.

V nedavnych dobach profesionalni vytvarnici vytvafeli svdj navrh
plakédtu na kvalitnéjsi papir. Fotografie nebo i barevné plochy si pfipravili
zvlast, vysttihli je nebo vyfizli a nasledné prilepili na papir. Pismo se psalo
ru¢né. Drobnéjsi text se obvykle nechal vysazet nebo se mohl obtisknout
z propisotu. Vétsina plakat se tiskla ofsetem.

V soucasnosti se plakaty pfevazné vytvari a upravuji v pocitacovém
programu. Dost ¢asto je hlavnim motivem fotografie, kterou dopliuje

pismo. Plakaty se tisknou obvykle na kfidovy nebo graficky papir. Barvy by

16 Psychologie reklamy [online].
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mély byt kvalitnéjsi, aby nedochazelo kjejich rychlému vyblednuti. Pti
delsim vystaveni se zvlasté venkovni plakaty opatfuji ochrannym lakem.
Dalsi zptsob ochrany plakath proti povétrnostnim vlivim nebo proti
mechanickému poskozeni je laminace. Ta se provadi za tepla a pod tlakem,
kdy plakat ptilne k podkladovému materialu jako je napt. PVC deska rtazné
tloustky.

Pro reprodukci plakath se pouzivaly a pouzivaji rtzné techniky
a technologické postupy.

Jednou z prvnich technik slouzicich k rozmnozovani plakatu byla
litografie. Jedna se o tisk z plochy, kdy tisknouci i netisknouci prvky jsou
na stejné vyskové trovni. Jemné vyhlazeny kamen, druh vapence, ma
schopnost pfijimat mastnotu i vodu. Motiv se namaloval nebo nakreslil
mastnym materidlem. Mista, kterd se neméla otisknout, se pred samotnym
tiskem navlhc¢ila vodou. Na desku se navélela barva a motiv se vytisknul na
papir. Tiskové formy se nejprve zhotovovaly ru¢né. Po objeveni fotografie
a svétlocitlivych vrstev vhodnych ke kopirovani vznikla fotolitografie.
Diky této technice dochazelo k pieneseni obrazu a textu na kamenné desky
jednodussi fotomechanickou cestou. Nevyhodou litografie bylo pomalé
tempo pfi tisku a namahava préce pfi manipulaci s tézkymi kamennymi
deskami. Po case byla nahrazena produktivnéjsi ofsetovou technikou.
Techniku litografie pouzivali pro tisk svych plakatt napiiklad Henri de
Toulouse- Lautrec nebo Alfons Mucha. 17

Po roce 1900 se zacaly pouzivat i dalsi techniky neZ jen litografie.
Némecky expresionisticky plakéat si oblibil vyrazné techniky dfevorytu
a linorytu. U nés s témito technikami pracovali naptiklad Josef Capek nebo
Vojtéch Preissig.

Dalsi techniky umoznily zahrnout do plakatu fotografickou reprodukci,

knihtisk, hlubotisk a ofset. Pozdéji také sitotisk.

17 Srov. Tiskarenské technologie [online].
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Dnes se tiskova technika voli podle naro¢nosti ndvrhu plakatu a poctu
vytisk@l. Vyssi naklady se tisknou ofsetem, nizsi sitotiskem a knihtiskem.
Stale castéji se uplatnuji i dalsi technologie vytlacujici ty ptvodni.

v

Ofset patfi mezi techniky tisku zplochy. Je nejrozsifenéjsi
a nejpouzivangjsi tiskovou technikou. Na pocatku 20. stoleti byl kdmen
v litografii nahrazen lehkou a ohebnou deskou z plechu. Tato deska se
nechd upnout na vélec a tim umoziiuje zaroven rotac¢ni tisk. Princip je stejné
jako u litografie zaloZen na vzdjemném odpuzovani mastné tiskové barvy
avody. Jednoduse feceno, tisknouci mista néjakym zptsobem pfijimaji
tiskovou barvu a netisknouci ji odpuzuji. Z tiskové formy se nejprve tiskne
na gumovy valec a z ného teprve na papir. Vyhodou ofsetového tisku je, Ze
diky gumovému vélci umoznuje tisknout i jemné detaily na papiry s rtiznou
strukturou. Existuje také ofset suchy. Ten misto vody vyuZziva rozdilnych
povrchovych vlastnosti dvou vrstev nanesenych na tiskovou formu. Jedna
se o vrstvu silikonovou a polymerovou. Silikonové vrstva barvu odpuzuje
a polymerova ji naopak ptijima.18

Sitotisk je tiskovd technika zaloZend na protlacovani barvy
prachodnymi misty obrazové Sablony. Existuji dva druhy sitotisku. Pti
prvnim z nich se pratiskova Sablona pfiloZi na potiskované médium a pres
ni se ru¢né nebo automechanicky pohybuje stérac. Pfi druhém zptisobu se
barva protlacuje tak, Ze se pohybuje cela sitotiskova forma, véetné tlakové
desky s naloZzenym potiskovanym materialem. Sitotisk 1ze vyuzit k potisku
celé skaly médii (textil, papir, plast, atd.). Pfi tisku se pouZziva primych
barev. Posledni dobou zacina byt sitotisk nahrazovan digitalnim tiskem.

Knihtisk je tisk z vysky. Klasickym knihtiskem je mysleno odlévani
jednotlivych liter, jejich sazba a samotny tisk. Dnesni knihtisk tvofi pevna
tiskova forma. Jako podklad pro tisk se pouzivaji polymerové stocky.
Knihtisk je vhodny hlavné pro jednobarevny tisk. Je i cenové vyhodny,

presto jeho uplatnéni v posledni dobé klesa.

18 Srov. Tiskarenské technologie [online].
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Jednou z modernich technologii, kterou se tisknou plakaty dnes, je tzv.
waterbased pigmentovy tisk. Ten je uréeny pfimo pro umélecky, graficky
a fotograficky reprodukéni tisk na fotopapiry nebo specidlni papiry do
gramaze az 350g/m2. Plakéty vytisténé touto technologii jsou uréeny na zed’
do interiéru. Tisky se realizuji na profesionalnich tiskarnach, kde jsou
kazety se specidlnim pigmentovym inkoustem. Ten zarucuje barevnou
stdlost a dlouhou trvanlivost barev.

Flexografie je forma tisku z vysky, ktera se stdle castéji prosazuje
v oblasti polygrafie. Ke zhotoveni tiskovych forem se pouZzivaji
fotopolymerové vrstvy. Jejich velkou vyhodou je obrovskd vydrznost,
jednoduché vyroba a vysoka citlivost. Jsou schopné prenést i velmi jemné
odstiny predlohy.

Nejmodernéjsi ze soucasnych forem tisku z plochy jsou technologie
digitalniho tisku. Tiskova data jsou prendsena do tiskarny v digitalni
podobé. Na hladkém tiskovém valci se tvoii tiskova forma pomoci

elektrostatického naboje, ktery bud’ ptijima, nebo odpuzuje barvu.?®

2.4 Historie plakatu

Predchtdci plakdtu se objevily jiz ve starovékém Egypté. Nejvétsi
rozmach plakdtu pak umoznil vyndlez reprodukéni techniky-litografie
A. Senefelderem roku 1798.

Prvnim méstem, kde se zacal masové $ifit plakat, byl Londyn. Ve
tficatych letech 19. stoleti zde byla zaloZena prvni plakatovaci spole¢nost.
Plakaty mély ale hlavné slouzit inzerci a reklamé. Zatim zde pfili§ neslo
o estetickou funkci. Teprve v Pafizi se zrodily prvni umélecké plakaty. Do

tvorby plakatt se vlozili profesiondlni vytvarnici a grafici, ktefi podfidili

19 Srov. Tiskdrenské technologie [online].
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zpracovani plakatu modernim estetickym principam. Plakét se stal ve svych
spickovych vytvorech skute¢nym umeénim.

Na vznik moderniho plakdtu meéla velky vliv primyslova revoluce
v 19. stol. Vznikaly nové stroje a zafizeni, vyvijela se technologie tisku.
Také se vyvijely nové vytvarné smeéry a postupy, které ovliviiovaly
vysledny vzhled plakatu. Vyrobky i zdbavni priimysl potifeboval naldkat co
nejvice zdjemct a plakat se pro tyto tcely vyborné hodil. Na konci 19. stol.
se plakat stal nejac¢innéjsim masové komunika¢nim prostredkem.

Prakopnikem plakéatu byl Francouz Jules Chéret. Pravé diky nému se
k sdélovaci funkci plakatu ptifadila jesté funkce estetickd. Zhruba v 80.
letech 19. stol. se zacaly tisknout vylu¢né barevné plakaty hlavné technikou
litografie, ktera se také neustdle zdokonalovala. Mnoho znamych i méné
zndmych umélct si oblibilo plakat hlavné diky jeho schopnosti oslovit velké
mnozstvi lidi na rozdil od obraz v galeriich.

Na bulvéarech velkych mést se vylepovaly prevazné plakaty od
znamych umélca. Vétsina téchto plakath zvala na divadelni pfedstaveni. Ve
vedlejsich ulickdch mohl ¢lovék zase vidét vedle sebe vyvésené plakaty jak
kvalitni, tak primérné i podfadné, od neznamych i znamych vytvarnikd,
vtipné i vulgarni. Se schvalenim réznych vyhladSek se plakaty zacaly
vylepovat pouze na mista jim uréend. Znamé jsou naptiklad plakéatové
sloupy.20

V dégjindch plakatu je jednim z vyznamnych vrchol obdobi secese.
Plakéty z té doby sméfovaly k linearité, stylizaci a také k harmonii mezi
obrazem a textem. Barva se nanéasela v jasnych ténech ve velkych plochach.
Hlavnim motivem byla ve vétsiné pripadi Zena. Jeden zvyznamnych
predstavitelti secesniho plakdtu byl ¢esky malif Alfons Mucha, ktery se
proslavil svym dilem ve svété. Rada jeho plakatd vznikla v Patizi pro
divadlo Sarah Bernhardtové. Umeélec ¢asto pouzival tzky protdhly format,
ktery byl ovlivnén japonskymi svitky. Mucha vychézel ze stojici Zenské

postavy, kterou obklopil bohatou dekoraci.

2 Srov. STEMBERA, P. Plakit v Evropé / Evropa na plakitech. s. 7, 8.
32



Mezi umélce, ktefi ovlivnili estetické vnimani plakatu, patfi H. de
Toulouse- Lautrec, E. S. Grasset, A. Guillaume, E. Bertrand, E. Ch. Lucas
a mnoho dalsich.

Po roce 1900 zacal zajem o plakat upadat. Zacalo se mu zase dafit az po
prvni svétové valce. Jeho tloha se ovSem zménila. Plakét se distancoval od
podpory uméleckych smértt a slouzil zase hlavné reklamé, propagaci
vyrobkt, sluzeb a zadbavy. Plakat nyni zvolil jinou cestu nez jeho secesni
pfedchidce. Nové se pouzivaly velké plochy zéfivych barev, vétsinou bez
barevnych prechodti. Text se mnohdy omezil pouze na hlavni titul. Zato
format se zvésoval. Reklama casto pokryvala i celé stény ¢inzdka. Plakat se
ménil s ménici se dobou. Tento druhy rozkveét plakatu skoncil s druhou
svétovou valkou.?!

Moderni uméni vedlo v plakatové tvorbé k uziti univerzalné platnych
konstrukénich forem a symbolt. Vyvoj mezivéle¢ného plakdtu ovlivnilo
sovétské navrharstvi, hlavné prace El Lisického. Také holandsky de Stijl
a némecky Bauhaus a jejich vytvarné myslenky se promitly do plakatové
tvorby. Celosvétovy rozmach plakatu a reklamy nastal zase po druhé
svétové valce. 22

Béhem druhé svétové valky a povalecného obdobi ziskal graficky
design, zahrnujici i plakat, dalsi roli. Stal se propagandistickym, zastiracim
a informacnim nastrojem jednajicim jménem vlad. Naptfiklad v USA
navrhoval Charles Coiner béhem 2. sv. valky plakaty pro Office of War
Information uréené ke zvyseni pracovni produktivity a na podporu nérodni
sebedtvéry. Tom Eckerley byl jednim z prvnich umélcti vytvarejici plakaty
se socialni tematikou. Ve ¢tyficatych a padeséatych letech 20. stoleti vytvoril
mnoho plakatd zabyvajicich se otdzkou prosperity a bezpecnosti

pracujicich. Plakaty zadavala Kralovska spole¢nost pro prevenci tiraza.

2 Srov. POCHE, E. Encyklopedie ceského vytvarného umeéni. s. 336, 337.
2 Tamtéz. s. 336, 337.
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Jednim ze soucasnych trenddi, kudy se ubird plakatova tvorba hlavné
na zapadé, je aktivni Gcast verejnosti na utvatreni podoby dila. , The Bubble
Project”, ktery navrhl Ji Lee v roce 2001, je hravym ttokem na reklamu.
Autor vylepil prazdné bubliny na billboardy, autobusové zastavky, apod.
scilem, aby dal prostor lidem pro jejich vlastni vyjadieni se. Timto
zptusobem vratil fotografii a plakatdm moZznost odpovédi. Podobny styl
prace zvolili také Rebecca Rossova a Andrew Sloat. Autofi vylepili na
akademické ptidé tisice plakath s textem I am a bilym mistem pod nim, kam
se mohli studenti volné vyjadrit.

Pro mnohé designéry je dnes dtilezitd moznost Gcastnit se na fyzické
tvorbé véci a na kompozici scény pomoci redlnych objekt(i. V soucasnosti
existuje ¢ast designéri, ktefi davaji prednost rukodélné tvirdi ¢innosti pred
vytvarenim designu pouze pomoci pocitace. Vznikaji tak zajimavé plakaty.
Napitiklad designér Stefan Sagmeister vytvofil plakat pro mezinarodni
ocenéni mladych designerd pomoci fotografie, kterd divakovi
zprosttedkovava pohled z vysky na zinscenovanou scénu, kde jisty navrhar
sklada tvar pohéru z papirovych kelimki s kdvou. U téchto typt navrhi se
jedna také o vyjadfeni prostorovosti.

V soucasné dobé nelze nezminit internet, ktery hraje pro designéry
ddlezitou roli. Je G¢innou a levnou metodou distribuce. Sjeho pomoci
mohou designéfi vytvaret a prezentovat vlastni napady, formy protestu,

apod.

Cesky plakat se zacal utvafet od devadesatych let 19. stol. Cesti
navrhéfi tihli k francouzskym vzortm. Evropské tirovné dosahly, kromé jiz
zminéného dila A. Muchy, také plakaty L. Marolda, A. Hofbauera,
J. Preislera, V. Zupanského, V. Preissiga, ad. Secese vrcholi v ¢eském
plakatu v dilech grafiki Artélu J. Bendy nebo F. Kysely.

Dvacatd a tficatd 1éta 20. stol. u nas jsou spojena se jmény V. Maska,

J. Kaplického, F. Tichého, F. Zelenky, ad.



Po druhé svétové valce, kdy plakat zazival opét velky vzestup, se v nasi
zemi vytvorily dva proudy. Prvni byl zaloZzeny na klasické typografii.
Druhy proud pak kombinoval psané pismo s volnym malifskym pojetim.
Do prvni skupiny se fadi umélci jako Frantisek Muzika, Jan Solpera, Clara
Istlerova a mnoho dal$ich. Druhy proud je spojovéan zvlasté se jmény Karla
Svolinského a Frantiska Tichého. Rozvoj novych vytvarnych metod
a technickych postupti se projevil iv tvorbé plakatd. Vroce 1964 bylo
v Brné usporddano prvni mezindrodni Biendle uZité grafiky, kde se hodnotil
i plakat. Zakladateli Biendle Brno byli roku 1963 Jan Rajlich st., Jifi Hlusicka
a Karel Holegovsky. Sedesata léta ssebou pfinesla jména osobnosti jako
Milan Grygar, Karel Vaca, Karel Teissig, Libor Fara, Jifi Balcar a mnoho
dalsich. Neéktefi z téchto umélct vnesli do plakatu jako novy prvek kolaz,
jini pouzivali velkych fotografii, dalsi davali pfednost lyrickému nebo
expresivnimu pojeti. Originadlni plakaty technikou upravené fotografie
vytvéreli pro Divadlo Za Branou Milan Kopfiva, Pavle Brom a Josef
Koudelka. Vynikajici filmové plakaty tvofili od 60. let manzele Vyletalovi.
Znamé jsou jejich plakéty s nazvy Nézna nebo Ptaci. 23

Sedmdesata a osmdeséata léta pattila hlavné filmovému plakatu. Zde se
objevuji jména vytvarnikd jako Petr Pos, Vratislav Hlavaty, Jifi Salamoun,
Zdenék Vlach, Karel Misek, F. Bélohlavek, M. Grygar, ]. Rajlich, K. Teissig,
J. Vyletal ad. %

Ceskoslovensky filmovy plakat byl dotovan statem. Soucasné byl i pod
politickym dohledem. Ten ovSem nebrénil rozvoji jeho estetickych kvalit.
V rdmci mezinarodnich festivaltl proto slavil ¢eskoslovensky plakat velké
uspéchy.

Devadesatd léta prinesly plakdatu velkou konkurenci v podobé
neénovych poutacd, vreklamé, v televizi nebo také v obrovskych
reklamach na sténach domt. Velké billboardy u krajt silnic mély sviij podil

na vytlaceni tradi¢nich plakatovych ploch.

5 Srov. CERNA, M. Déjiny vijtvarného umeéni. s. 191-192.
2 TamtéZ. s. 191-192.
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V dnesni dobé se potykdme s presycenosti reklamou. Reklama se ndm
vnucuje do Zzivota, je vSudypfitomnd a nékdy znacné nevkusna. Plakét se
objevuje na frekventovanych mistech, aby tak ptisobil na co nejvétsi
mnozstvi lidi. Hlavné ve velkych méstech jsou k vidéni obrovské poutace,
kde se vylepuji prfevazné reklamy propagujici rtizné zboZi ¢i sluzby nebo
zvou na spolecenské akce.

Zato billboardtim u dalnic a silnic 1. tfidy uz pomalu odzvonilo. Jejich
nebezpec¢nost tkvi vtom, Ze odpoutdvaji pozornost mnohych fidi¢ti. Na
délnici, kde se jezdi az 130 km rychlosti, ma vétS§inou takovato nepozornost
fidi¢e katastrofdlni néasledky. Ministerstvo dopravy se proto rozhodlo
razantné omezit podnikani reklamnich firem.

Dnesni filmovy plakat je pod tlakem komerce. Jde pouze o co nejvétsi
prodejnost. Filmova reklama sazi hlavné na medidlné zndmé tvéare
filmovych hercti. Plakat tvori obvykle fotografie hlavnich hrdint filmu
a mnozstvi tiskovych informaci. Nezbytnou soucasti jsou sponzorské loga
okupujici spodni stranu plakatovaci plochy. Pfes tento komercni tlak se
najde nékolik osobnosti grafického designu, které se vice nez na zisky ohlizi
na estetickou kvalitu plakat. Takovou vyjimku tvofi u néds napiiklad
studio Alese Najbrta a jeho spolupracovniki. Jeho graficky styl je zaloZen
na ddamyslné avtipné koncepci, harmonické barevnosti a na autorské
typografii.??

Kromé komeréniho plakatu je tu jesté plakat jako samostatné umeélecké
dilo, které v posledni dobé slavi tspéchy. Celkové se obor grafického
designu dynamicky rozviji a ma vliv na utvareni soucasné vizualni kultury.
Mizeme se o tom pfesvédcit na Mezindrodnim biendle v Brné, kde se letos
bude poradat 25. ro¢nik soutéze. Lidé se zde maji moZznost sezndmit s dily
profesionalnich grafickych designérti i talentovanych studentti grafického
designu. V 21. stoleti se z Biendle Brno stal rozsahly projekt, ktery zahrnuje

fadu aktivit.

%5 Srov. Soucasny filmovy plakat [online].
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3 Prakticka cast

V praktické c¢asti své diplomové prace se vénuji blize tfem vybranym
a vytvarné ztvarnénym nefestem a jedné ctnosti, které mtizeme podle mého
nazoru pozorovat u dnesni spolecnosti. M{ij prvotni zamér byl vytvorit
soubor plakatil slozeny ze tfech ctnosti a tfech nefesti. Pro zjisténi, jakych
ctnosti si dnesni lidé vazi a s jakymi nefestmi se setkavaji, jsem si vytvoftila
jednoduchy stru¢ny dotaznik. Odpovédi respondenttt mi mély poslouZit
také ke srovnani jejich pohledu na toto téma s mym osobnim pohledem.

Pro¢ jsem nakonec navrhla plakaty ke tfem nefestem a pouze jedné
ctnosti? Jeden z divoda byl, Ze k jednotlivym nefestem jsem vytvotila velké
mnozstvi variant, které jsem déle upravovala. Ve vysledku jsem méla
dostatek praci, abych zmnich mohla vytvofit cyklus plakéatt. Dalsim
divodem byly reakce dotazovanych lidi. Z dotazniku vyplynulo, Zze
respondenti na otdzku: ,Jakych ctnosti si dnes lidé vazi?“, nedokazali
presné odpovédét. Nekolik lidi uvedlo, Ze dnesni spole¢nost neuznédvéa
zadné ctnosti. S témito reakcemi jsem se setkala zvlasté u lidi pracujicich, na
véku nezaleZzelo.

Jak jsem uvedla jiz v teoretické casti, existuji rtizné druhy plakata
slouzici svému specifickému tcelu. Tolerance, diskriminace, extremismus,
nezameéstnanost, to je jen maly vycet aktudlnich témat, na které reaguje
socialni plakat. Také ctnosti a nefesti by se daly zafadit mezi socidlni
témata. Tyto lidské prednosti a slabosti se zna¢nym zptisobem promitaji do
spolecenskych vztaha.

Pfi praci na navrzich plakatd jsem premyslela, pro jakou cilovou
skupinu budou mé vysledné prace urceny. Myslim si, Ze mé plakaty by
mohly oslovit zvlasté skupinu mladistvych. Jejich umisténi by se dalo
realizovat na skoléch ¢i jinych podobnych zatfizenich. Tuto svou domnénku
jsem se pokusila ovéfit v praxi zaslanim svych praci nékolika organizacim,

které pracuji s mladdeZi, s prosbou o vyjadfeni se k plakattm.
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V kapitole, kde se vénuji vyskytu tématu ctnosti a netesti v priabéhu
vyvoje déjin umeéni, jsem zmitiovala prevazné piiklady, ve kterych ctnosti
a nefesti byly vyjadfeny lidskou postavou nebo byly patrné z jednéni lidi na
zobrazené scéné. Ja jsem se rozhodla ztvarnit téma ctnosti a nefesti jinym
zptusobem, a to pomoci jednoduchych Ccitelnych symbolti. Ze vsech
vytvarnych technik nejvice tthnu k volné a pocitacové grafice. To je i dtvod,
pro¢ jsem si jako techniku pro svou praktickou ¢ast zvolila praci
v pocitacovém programu. Plakat se nabizel jako moZné feseni ke skloubeni
volné grafiky s pocitacovou. A také jako vhodné médium pro Sifeni

myslenek oslovujicich $irsi skupinu lidi.

3.1 Technologické zpracovani

Kone¢na podoba plakatti je vytvorena pomoci grafického programu
Corel DRAW a Corel PHOTO-PAINT. Corel DRAW je vektorovy program
umoznujici uzivateli vytvaret ze zakladnich tvart vysledny obréazek.
Uplatiiuje se hlavné pfi tvorbé vizitek, letakti, plakatd, log a jinych
propagac¢nich materidlt. Naproti tomu Corel PHOTO-PAINT je rastrovy
program, ktery umozZnuje upravovat fotografie, vytvaret znich koldze
a malovat obrazky pomoci néstrojii v nabidce.

Zakladem vSech mych plakat jsou ruc¢ni tisky vytvorené technikou
papirotisku. Konkrétné se jednd o prace snazvy ,Strom”, ,Spirdla”,
,Zmar”, ,Zkadza mésta”, ,Srdce z papiru” a ,Rozpinani” uvedené v ptiloze
¢islo 2. Podstatou techniky je nalepovani a vrstveni rozstfihanych nebo
roztrhanych kousk®i papiru, textilu, provazki nebo jiného materidlu na
podkladovou desku. Vznikne ndm matrice, kterou po proschnuti navéalime
tiskarskou barvou a vytiskneme. Tisky jsem skenovala a nasledné upravila
v grafickém programu. Motiv lebky, masky, injekéni stfikacky, lahve, jidla
a cigarety jsem si nejdifive nakreslila tuzkou na béznou ¢tvrtku formatu A4.

I tyto kresby jsem ulozila a graficky upravila v Corelu. Pismo, pozadi
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a barevnost jsou vytvoreny pouze pomoci pocitacového programu. Vsechny
plakaty maji vertikdlni format. Vyjimku tvofi druha az ¢tvrta varianta
plakdti k ,Zavislosti”. Zde se jedna o horizontdlni format velikosti
700x1000 mm. Z dévodu udrZeni jednotné apravy plakath jsem u vSech
zvolila stejny druh pisma. Jednd se o pocitacovy font Century Gothic. Pismo
je vybrané zdmeérné vzhledem kjeho dobré citelnosti a heslovitosti. Je to
pismo linearni bezpatkové. Svym vzhledem koresponduje s jednoduchym

feSenim motivu.

3.1.1 Prace v Corelu DRAW

K praci ve vektorovém programu bylo zapotfebi prevést veskeré
rastrové obrazy na vektorové. K tomu jsem pouZila aplikaci Corel TRACE.
V Corelu DRAW jsem potom tyto vektorové obrazy upravovala ndstroji pro
Upravu a editaci kfivek.

Ptikaz Oriznout mi umoznil vytvofit obrysy v jednotlivych pismenech
textu ,ZAVISLOST” podle tvart nakreslenych objekti. V mensi mife jsem
tento pfikaz uplatnila i u ostatnich plakatd.

Nékteré casti lebky jsem nakreslila nastrojem Bezieriiv rezim. Hladkost
a prubéh upravovanych kfivek jsem mohla ovliviiovat pomoci tzv. fidicich
a uzlovych bodd.

Nastrojem Interaktivni priihlednost jsem dosahla pozadovaného efektu
u hlavniho motivu lebky nachazejici se na druhé varianté plakatu
k zavislosti. Pravé diky pouZité prahlednosti se lebka a spirdla jevi
vzajemne provazane.

Rtizné typy barevnych vyplni je moZzné vytvaret nastrojem Prechodovi
vypli. Tu jsem uplatnila na prvni a druhé varianté plakatt zaméfenych na
téma Sikany.

Text u mych ndvrha plakatd ma predevsim sdélovaci funkci a dopliiuje

obraz. Ve vektorovém programu je mozné pouzit dva druhy textu. Jedna se
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o text fetézcovy a odstavcovy. Ja jsem pracovala s textem fetézcovym, ktery
se vytvofi vybérem nastroje Text. Chova se jako kterykoli jiny objekt. Ma
obrys i vyplii a pfevedenim na kiivky ho lze libovolné tvarovat. Pfevod na
kfivky jsem uplatnila v prvni varianté plakatu k ,Zavislosti”, kde jsem
pottebovala fesit kazdé pismeno zvlast. U zbylych variant jsem pouzila
pismo o velikosti 100 bodd, tu¢né. Pismo u plakatu k ,Lhostejnosti” méa
velikost 220 bod® a tvofi ho pouze obrysova linie bilé barvy. Obrysovou
linii pisma jsem zvolila jesté u plakat k ,Sikan&” a ,Pomluve”. Ostatni

texty na zbylych plakétech jsou napsany tu¢nym pismem o velikosti 100

a 150 bod1.

3.2 Zavislost

Zavislost je wurc¢itym druhem nestfidmosti. Presnéji feceno, do
nestfidmosti se v §ir$im vyznamu fadi kromé nadmérné konzumace jidla
také dalsi nezadouci zavislosti, jako je naptiklad zavislost na drogéach. Podle
jednoho z psychiatrickych vyznamt je zavislost nekontrolované nutkani
opakovat své chovani bez ohledu na dlouhodobé nésledky.

Pod pojmem zavislost si rizni lidé mohou pfedstavovat rtizné véci.
Nejcastéji si vSak vybavime alkohol, cigarety, drogy a hraci automaty. Véci,
na kterych se ¢lovék muZe stat zavislym, je ale mnohem vic. Existuji
zavislosti, které soucasna psychiatrie za chorobné nepovazuje. Pfikladem je
nutkava potfeba nékterych lidi hromadit majetek nebo zavislost utapét své
deprese v chorobném nakupovani. Dnesni spole¢nost posuzuje jednotlivce
také podle jeho tspésnosti a vykonu v préci. Tim si péstujeme lidi z&vislé na
préci, tzv. workoholiky. Dalsi zavislosti, ktera je v kurzu, je zavislost na
sexu. A vneposledni fadé se ¢im dal vice rozmahd zavislost na

pocitacovych hrach a internetu, ktera boduje zejména u déti a mladistvych.
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ObzZerstvi si casto lidé spojuji s dnesni konzumni spole¢nosti.
ObzZerstvi je mozné definovat jako zavislost na jidle. Také kfestanstvi
odsuzuje obZerstvi jako jeden z hlavnich hficht a zéroven jako jednu ze
zavislosti. V dnesni spolec¢nosti existuji dva velké extrémy. Na jedné strané
jsou tu lidé a hlavné déti umirajici z nedostatku jidla a pitné vody a na
strané druhé jsou lidé obézni, ktefi trpi riznymi nemocemi jako nasledky
svého nekontrolovatelného obZerstvi. Tito lidé se dostali do stavu, kdy
nemaji nikdy dost. Jidlo je pro né atéchou i prokletim. Pti jidle zazivaji pocit
euforie, ktery je pozdéji stftidan pocitem viny. Védci zjistili, Ze prejidani je
z¢asti podminéno hormondlnimi zménami, z¢asti je to dano geny.

Brani drog, piti alkoholu, koufeni a gamblerstvi neni pouze
problémem dospélych, ale mnohem castéji se dotyka déti a mladistvych.
Organismus dospivajiciho je stéle jesté v rlistu a ve vyvinu. Mladistvi jsou
méné vybaveni nez dospéli lidé schopnosti vyrovnat se s tc¢inky alkoholu
ajinych drog, jak psychicky, tak emocionalné. Existuje mnoho studii, které
zkoumaji nértst nebo pokles poctu mladistvych holdujicich alkoholu nebo
drogam. Z vysledki evropské skolni studie ESPAD vyplynulo, Zze
Sestnactileti Cesi se stéle ¢astéji opijeji, trvale holduji marihuané a ¢tvrtina z
nich koufi.

V soucasnosti nelze opomenout také zavislost na pocitacich, internetu
a pocitacovych hrach. Nezdravé vyseddvani u pocitace miize mit rtizné
dopady. Pokud se jednéa o déti, nasledky se projevuji naptiklad zaostavanim
v socidlnich dovednostech, zanedbavanim skolnich povinnosti, zvySenim
rizika pro zdravy vyvoj pohybového aparédtu, nasilim nebo nezdravym

riskovanim.
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ROZBOR PLAKATU ZAVISLOST

K plakatiim vénujicim se nezddoucim zavislostem jsem navrhla celkem
Ctyti varianty. Vechny tyto plakéty spojuje symbol lebky a spiraly. Uloha
lebky je zde zfejma. Lebku si obvykle spojujeme se smrti, s nebezpecim
nebo s hrozbou. Lebka se zkfiZenymi hnaty se tfepetala na vlajce pirata
nebo oznacovala lahvicku sjedem, jehoz poziti by znamenalo smrt.
V pripadé mych navrhtit ma lebka varovnou funkci. Ne kazda patologicka
zavislost musi nutné vést ke smrti. Ale dlouhodobé a nelécena zavislost
muze k takovému neblahému konci spét.

Spirala, ktera je odvozend z pfirody, byla znama jiz v pravéku. Je to
neuzaviend linie, kterd nekone¢né obtac¢i pevny bod. Spirdla by se dala
oznacit jako jeden zmozZnych atribut zavislosti. Na plakatu vtahuje
divaktv pohled az na samé dno. Tak je to i s ¢clovékem z&vislym- pomalu
diky své zavislosti sklouzdvd na dno, pokud mu neni poskytnuta vcasna
pomoc a pokud on sam si neuvédomi svoji situaci. Proto ne kazdy konec
musi byt bahnity. Na konci spirdly-tunelu je také mozné vidét svétlo.

Bila, zluta, cervena a c¢ernd jsou barvy, které jsem pouzila v riznych
obménéch u plakath k ,Zavislosti”. Psychologické ptlisobeni téchto barev
jsem popsala jiz v teoretické ¢asti, pfesto se 0 ném jesté zminim.

U prvni varianty plakatu jsem zvolila cerno-cervenou barevnou
kombinaci doplnénou zlutou. Kontrast, ktery barvy vyvolavaji, byl zvolen
zamérné. Cerno-Cervena spirdla mtize evokovat pekelnou pohlcujici jamu,
na jejimz dné se nachdazi zluta lebka. Ta ma zde tlohu vystraznou. Znaci
pozor, nebezpe¢né. Nezahravejte si, nebo skoncite na dné, kde cekd smrt.

Kromé ustfedniho motivu jsem velkou pozornost vénovala i pismu.
Mym zamérem bylo zakomponovat do pisma piedméty charakterizujici
zavazné patologické zévislosti. Injekéni jehly zastupuji drogovou zavislost.
Zapélena cigareta znacici zavislost na tabdku se skryva v pismenu A. Lahev
je symbol pro alkoholismus. Pismeno O pfedstavuje prasek, tedy zavislost
na lécich. Hamburger a smaZené hranolky jasné souvisi se zavislosti na

jidle. Symbol lebky zde opét slouzi jako varovani. Zaroven maji tyto tfi
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symboly umisténé v obdélnikovych polich predstavovat displej hraciho
automatu. Chtéla jsem tak zaclenit do textu jesté dalsi nebezpe¢nou netest,
a to gamblerstvi.

Hlavni motiv druhé varianty tvofi velka lebka umisténa na ¢erveném
pozadi. Symbol lebky je zde opét zjednoduSen. Tvoii ji pouze obrysova
kresba. Pod prhsvitnymi ¢astmi lebky je vidét ¢ernd spirala. Tim se zdaji byt
oba motivy propojeny. Spirala v dolni ¢4sti plynule piechazi v ¢ernou cistou
plochu. Tato ¢ernd plocha mutze ptisobit dojmem hloubky, nekone¢nosti.
Porusend je pouze bilym pismem, které na nas sviti zté temnoty. Na
druhou stranu bilé pismo koresponduje s bilou lebkou, proto v celkovém
vyznéni neptlisobi na plakatu rusivé. Ovsem kontrast cerveného pozadi
v kombinaci s ¢ernou plochou mtize na divaka ptsobit agresivnim dojmem.

Treti varianta stavi na kontrastu ¢erné a Zluté barvy a na opakujicim se
motivu spirdly. U tohoto ndvrhu jde hlavné o hru sjiz uplatnénymi motivy,
s jejich kompozi¢nim uspofdddnim a s opakujici se barevnosti. UZiti Zluté
barvy ma své opodstatnéni. Jak jsem se jiz zminila v kapitole o psychologii
barev, zlutd znacila v rtiznych vyznamech vystrahu. Zlutou barvou jsou
natfeny znacky upozoriiujici na nebezpeci. I v tomto navrhu je mozné
zlutou chapat jako upozornéni na urcité hrozby.

Ctvrta varianta k problematice zavislosti je nejvice dramaticka.
Ponurou atmosféru umoctiuje cervend lebka, ze které stékd barva na text
umistény pod ni. Text je zdeformovany, jako by roztékajici se.

Tak jako u pfedchozich variant i zde jsem pfipojila k ptivodnimu
formatu cernou plochu o stejné velikosti, kde je jedinym kontrastnim

prvkem cervené pismo.
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3.3 Lhostejnost

Lhostejnost nepatfi mezi klasické nefesti. V historii vytvarného
ztvarnéni cyklt Ctnosti a Nefesti bychom ji hledali asi marné. Ke
grafickému zpracovani této nefesti mé ptivodné privedla kniha J. Dubna
O (ne)ctnostech. Josef Duben se ve svych tvahach zaobira kazdy meésic
jednou ctnosti a jednou netesti. Kdyby existoval tfinacty meésic, pfisoudil by
ho pravé lhostejnosti. Duben fikd, Ze je tézké dojit s clovékem lhostejnym
k néjakému dorozuméni.

Lhostejnost je v dnesni dobé také jednou z viditelnych lidskych nefesti.
At uz se jednd o lhostejnost ¢lovéka kjinému clovéku, lhostejnost lidi
k ptirodé ¢i k nasi planeté.

Podle mého nazoru lhostejnost nejlépe vystihuje maska. Strnula maska
bez jakéhokoli vyrazu. Lidé lhostejni se podobaji maskdam. Nezajima je déni
kolem nich, jdou si svou cestou. Proto, kdyz se pfed nimi ocitne néjaka
prekazka napriklad v podobé situace, kdy jiny clovék potfebuje pomoc,
nasadi svou masku lhostejnosti. Jen nevybocit, jen se do né¢eho nezaplést.

K namétu lhostejnosti mé privedlo také moje ekologické smysleni.
Rodinny diém, ve kterém bydlim, stoji u méstského lesa. Je tu krasna
priroda. Najdou se lidé, kterym pfiroda nic nefikd. Maji pocit, Ze je zde vse
povoleno. Kudy projdou, ztstava po nich jen spoust v podobé pohazenych
obalt od jidla, prazdnych lahvi od alkoholu, nemluvé o ponicené vegetaci.
Tito lidé jsou k pfirodé lhostejni. A pak je druha skupina lidi, ktefi jsou zase
lhostejni k chovani téchto vandald. Ale to jsou pouze drobnosti ve srovnani
s celkovym ni¢enim piirody na planeté. Kazdy bychom méli zacit u sebe,

zkusit nebyt lhostejny ke svému okoli, k tomu, co se kolem ného déje.

ROZBOR PLAKATU LHOSTEJNOST

Hlavnimi prvky prvni varianty plakdtu jsou muzské a Zenské tvare-
masky nachazejici se v popredi. Maska tu ma byt vnimana jako symbol
lhostejnosti. Zde jsem se ¢aste¢né inspirovala Braunem, ktery ve svém cyklu
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Ctnosti a Nefesti pouzil rovnéz symbol masky. OvSem v jeho dile je maska
atributem personifikované Lstivosti a Pomluvy. Je brédna jako prostiedek
pfedstirani. V mém piipadé je maska na plakétu jakymsi Stitem ¢i obranou
pfed tim, co nechceme vidét a znat. Za maskami se nachazi neurcité pozadji,
které mtize v divakovi evokovat rozpad, zmar ¢ pohled na zpustoSenou
krajinu.

Text je umistén v horni ¢asti uprostfed plakatu. Pismo tvofi pouze
obrysova linie. Pismena bez vyplné koresponduji s prazdnotou v o¢nich
otvorech masek.

Pozadi plakdtu ma ¢ernou barvu, kterd symbolizuje nicotu, prazdno.
Cernd vyplituje i o¢ni otvory masek. Z temnoty vystupuji bilé masky jako
prizraky. Kontrastuji s ¢ernym pozadim. Bil4 zde symbolizuje citovy chlad
masek-tvari. V pozadi prevladd odstin cervené barvy. Kriklava cervend,
kterd by pirilis z plakdtu vystupovala, je potlacena smichanim s tény cerné
barvy.

Na druhé varianté plakétu , Lhostejnost” vidime zvétSenou masku pies
cely format. Maska na nés hledi strnulyma tmavyma oc¢ima. Pfes oblicej
v jeji dolni ¢asti je rozeznatelna silueta ponicenych domt. Zobrazend scéna
muZe znacit lhostejnost valky a vojenskych diktatortt klidem, ktefi
v dtsledku vale¢nych konfliktd pfisli o svlij domov. Jsou moZna i jina
vysvétleni. Zde ponechavam prostor divakové piedstavivosti.

Cervené pismo na &ele masky vyzniva jako vykiik do okolni prazdnoty.

Barvou koresponduje s ¢ervenymi liniemi domt.

3.4 O pomluvé a sikané

Volba nefesti pomluvy vychazi z dotazniku, ktery jsem zadala nékolika
lidem. Pravé pomluva spole¢né se zavisti zde byly nejvice zmitiovéany.

Pomluvu zpodobovali umélci jiz od antiky. Jeji vyznam a chapani se od
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antickych dob v soucasnosti prilis nelisi. Je to citlivd véc, kterd se mtize
dotknout kazdého z nas.

Nékdy je tézké rozeznat hranici mezi tim, co neni a tim, co uz je
pomluva. Cilend zla pomluva nevinného c¢lovéka pronasleduje a casto je
obtizné ostatni presvédcit o opaku. Na pomluvu existuje spousta citatti. Dva
z nich si dovolim zde uvést.

,,Pomlouvini je nefest, jiZ si kazdy odpird, jez vsak kazdého bavi.”

Joseph Conrad

., Sméle pomlouvej, vidy néco uvizne.”

Platarchos

U tématu Sikany by se dalo namitnout, Ze to neni klasicka nefest.
Nejedné se o vlastnost, ale o iamyslné chovani, kdy jeden nebo vice lidi
slovné nebo fyzicky napada a tyranizuje svou obét.

Téma Sikany jsem zvolila z dGvodu jisté spojitosti se zavislosti. O téchto
tématech se ¢asto mluvi v médiich, je moZzné se s nimi setkat na skolach i na

pracovistich. Obé témata jsou dosti zdvaznd a boj s nimi se zd4 nekonec¢ny.

ROZBOR PLAKATU POMLUVA

Také plakat sndzvem ,Pomluva” jsem se pokusila vytvorit pomoci
jednoduchych symboli. Ter¢ a na néj namifené $ipy maji spojitost s osobou,
ktera se stala obé&ti pomluv. Sipy sméfujici na stfed terée evokuji vyféenou
pomluvu z Gst jinych lidi. Ter¢ je kompozi¢né umistén do stfedu formatu.
Odkazuji tak na souvislost ¢lovéka stojiciho v centru pomluv.

Opét jsem ztstala u ¢erného pozadji, které opticky a vyznamoveé spojuje
véechny navrhy netesti. Zlutozeleny kruh a zluté $ipy plisobi vici cernému
pozadi agresivné, skoro jedovaté. Tim opét poukazuji na zly nebo skodoliby
ubliZit mu nebo se mu za néco pomstit.

Jedovata Zzluta vybihd v podobé pokiivenych ramen do svého okoli.

Zlutou barvou je zasaZen také text umistény vpravo dole. Kromé Zluté
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a ¢erné jsem zvolila jesté odstin fialové barvy. Zamérné je méné intenzivni,

aby neodvadél pozornost od zluté, ale pouze ji dopliioval.

ROZBOR PLAKATU SIKANA

Plakat k ,,Sikand” pouzivé stejnych prvka jako pfedchozi ndvrh. Pri
hledani vhodného motivu jsem opét vychazela z papirotisku. Jedna se
o praci snazvem ,Strom”. Ten byl ptvodné soucasti grafického cyklu
,Pfiroda”. Osekané a ponic¢ené casti vétvi ve mné vyvolaly predstavu
pokiivenych myslenek agresorti, které se rozriistaji do svého okoli a $if{
atmosféru zlovtle a strachu.

K tématu Sikany jsem vytvofila dvé varianty. Na obou se objevuje
motiv terce, tak jako u pomluvy. Symbol terce neni v Zadném piipadé ni¢im
novym, ale nejvystiznéji poukazuje na osobu Sikanovanou nebo
pomlouvanou, ktera se stala , teré¢em” ttoku.

Kompozice u téchto navrha vznikala posouvanim materialu po plose,
prekryvanim a zesvétlovanim ¢i ztmavovanim prvkd.

V prvni varianté je dominantni zluty kruh a z ného vybihajici razné
pokfivené pahyly. Kruh zde mtize evokovat centrum nefesti, konkrétné
agresora, od kterého se pomalu &iii do okoli jeho zloviile. Casto totiz
dochézi k tomu, Ze ostatni Sikanu vidi, ale bud z lhostejnosti, nebo ze
strachu pted ato¢niky se neozvou. Zlutd na plakatu vyzniva agresivné, coz
je dano stejnou intenzitou okolnich barev. Fialovd barva je Sifitelem
jedovatych myslenek a soucasné dopliuje Zzlutou barvu. Bila barva
prosvitajici z temnoty znaci jeSté nezkazend mista. Pod timto hlavnim
motivem je vidét ter¢ odkazujici na obét Sikany. Text je opét jednoduchy,
barvou korespondujici se Zlutym kruhem.

Druha varianta vychazi ze stejné kompozice i podobnosti prvka.
OdliSuje se pouze barevnym odstupniovanim uvnité kruhu. Postupné
pfechazeni Zluté vrozpinavou <dervenou ma evokovat rozpinavost
a sebejistotu agresorti. Rizovou a bilou zde mtizeme chapat jako barvy

stojici na druhé strané, vzdorujici agresi. Zluty bod nachézejici se na terci
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umisténém na levé strané od hlavniho motivu mutiZze znacit zasaZzeni obéti

agresorem a jeji ¢aste¢né podvoleni se. Pismo je tentokrat ¢ervené barvy.

3.5 Pomoc druhym

Pro plakat vztahujici se ke ctnostem jsem si vybrala ,Pomoc druhym®.
Pod timto pojmem si pfedstavuji vice ctnosti jako naptiklad Dobrotu,
Lasku, Lidskost, Charitu, Stédrost, Trpélivost. V mém dotazniku ji zminili
pouze dva respondenti. Nejvice boda ziskala Upfimnost, Pile a na tfetim
misté pomyslného Zebiicku se umistila odpovéd' ,zadné ctnosti”. Vyplyva
z toho, Ze sice lidé tuto dobrou vlastnost zminili, ale zaroven to vypada, Ze
je pomérné vzacna. Je to vlastnost, kterou bychom si méli uchovat
a vétépovat détem od atlého véku. Pomoc druhym je krasnd v tom, Ze ji
¢lovék nedéla pro penize, ale dostane se mu vnitintho obohaceni. Ma sam
ze sebe dobry pocit, Ze nékomu pomohl v nouzi nebo jen dokézal vykouzlit
u druhého clovéka tusmév. Existuji rtzné charitativni organizace,
dobrocinné akce, které maji ve své naplni poméahat druhym. At uz se jedna
o télesné ¢i mentalné handicapované lidi. Dale tyto organizace pomaéhaji
lidem v nouzi, obétem vélky, opusténym nebo nemocnym détem a starym
lidem. Vétsinou se tedy jednda o spole¢né usili vice lidi, ktefi chtéji pomahat
druhym. Ve 8kolach nebo na ulici miizeme casto vidét letaky a plakaty,
které vyzyvaji lidi, potencionalni dobrovolniky, kteti by méli chut a ochotu
pomadhat a délat radost nékomu cizimu. To je tedy jedna forma pomoci
druhym.

Dalsi formou pomoci druhym mdm na mysli pomoc jednotlivct,
kazdého z néds. Aby ¢lovék mohl pomédhat druhym, musi v ném byt dobro.
V kazdém z nas se ¢as od ¢asu vzedme vilna solidarity a my pfispéjeme na
néjakou sbirku nebo zasleme darcovskou sms. Také ja se snazim pomahat
ostatnim lidem. Pfispivam tim, Ze si kupuji vyrobky z chranénych dilen
nebo pravidelné daruji obleceni charité.
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Ale nemusti jit pouze o charitativni ¢innost. Miize se jednat o jakoukoli
nezistnou pomoc lidem blizkym, préateliim, sousediim, ale inezndmym
lidem, které tfeba mijime na ulici. OvSem pouze jeden dobry skutek nestaci
k tomu, aby se z ného stala ctnost. Ctnost neni dana, musi se rozvijet, aby se

z ni stala trvald hodnota.

ROZBOR PLAKATU POMOC DRUHYM

O vybéru vhodného symbolu k této ctnosti jsem dlouze uvazovala.
Srdce, které jsem nakonec zvolila, je béZnym motivem a mnohdy se objevuje
v dilech zavéanégjicich kycem, ale myslim si, zZe pro tuto ctnost je
nejvystizngjsi. Jak se fika: ,Mad srdce na pravém misté.” To plati u dobrého
¢lovéka, ktery dokaze pomoci druhym. Takovy ¢lovék je ochotny nabizet
svou pomoc, obrazné feceno, do vSech stran. Lidem potfebnym a zaroven
lidem, ktefi o nabizenou pomoc stoji. Tézko pomahat ¢lovéku, ktery pomoc
odmitd. Od srdce se rozbihaji riznymi smeéry ¢ary a linie (stopy). Znamenaji
pomoc raznymi sméry, riznym lidem. Maji pfedstavovat také otevienost,
vstficné gesto. V divakovi mohou evokovat predstavu kiidel.

Barvu pozadi jsem zvolila zamérné odliSnou od plakatd k nefestem.
Vétsina nefesti mé cerné pozadi. U ,Pomoci druhym” jsem zvolila ¢ervenou
barvu pozadi. V tomto vyznamu by meéla byt cervend chdpana ve spojeni
s laskou, senergii, dynamikou nebo s dodavanim sily. Cervené pozadi
vytvarti ve vztahu k zelenému srdci pfijemny kontrast. Tyto dvé barvy jsou
vzajemné komplementéarni, tedy dopliujici se. Vétsi plocha cervené barvy
vyvazuje pusobeni zelené. Zelena barva pouze lehce naznacuje obrys srdce.
Meéla by v nas vzbuzovat pocit diivéryhodnosti, bezpec¢i a spolehlivosti.
Tento dojem jesté umocniuji bilé linie a pismo stejné barvy. Bila je spojovéna
s Cistotou, coz zde mtize byt chdpano ve smyslu nabizeni pomoci s ¢istym
umyslem. Bild barva je rovnéz barvou duchovna, ¢imz chci odkazat na
moznost pfipodobnéni linii a kfivek stylizovanym andélskym kiidlam.

U predchozich plakatt byla kompozice viceméné tvofend na zakladé

posouvani materidlu v plose, kdy jsem si vytvofila nékolik variant, ze

49



kterych jsem se snazila vybrat tu nejlepsi. Plakat ke ctnosti je primo
komponovany na diagonélu.

Na prvni pohled by divdka mél upoutat tvar srdce. Obrys netvofi
uzaviend linie, ale pouze ho naznacuji organické tvary shlukujici se do
vétsich celkil zelené barvy kontrastujici s ¢ervenym vnitikem srdce i celkové
s ¢ervenym pozadim. Bilé linie rzné tloustky, které se véjifovité rozeviraji
na opacnych strandch smérem ven zformatu, se v nestejnomérnych
rozestupech stfidaji s cervenymi liniemi. Tvar téchto stop je spiSe hranaty.
Neékde jsem zamérné ponechala jakoby roztfepené konce. To spolu se
vzhledem srdce kontrastuje s hladkosti a jednoduchosti ostatnich linii.

Ke vzniku konkrétnich motivli jsem se dopracovala opét grafickou

tpravou Sablon z papiru, které jsem zaradila do pfiloh.
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4 Vyzkum

s

Mugj vyzkum se déli na dvé vzajemné nesouvisejici ¢asti. V prvni ¢asti
jsem se metodou dotazniku pokusila zjistit, jaké maji lidé povédomi
o ctnostech a nefestech. Dotaznik mi mél hlavné pomoci pfi vybéru
a vytvarném ztvarnéni ctnosti a nefesti. Ve druhé casti vyzkumu jsem

zjistovala G¢innost mnou navrzenych plakatd v praxi.

4.1 Dotaznik

V praktické c¢asti jsem se v ivodu zminila o tom, Ze jsem si vytvofila
stru¢ny dotaznik. Podafilo se mi oslovit 12 lidi zmého okoli, ktefi byli
ochotni dotaznik vyplnit. Vékova hranice se pohybovala od 14 let do 72 let.
Mezi dotazovanymi byli lidé pracujici manualné, lidé pracujici
s informac¢nimi technologiemi, studenti a dichodci. Dotaznik obsahoval Sest
otazek.

U prvni otazky méli dotazovani napsat stru¢né, co znamenaji pojmy
ctnost a nefest. Osm lidi pfevazné odpovédélo, ze se jedna o dobré a Spatné
lidské vlastnosti, lidské pfednosti a slabosti nebo charakter povahy. Tti
respondenti mi tyto vlastnosti pouze vyjmenovali a jeden na tuto otdzku
neodpoveédél.

Ve druhé otazce jsem se ptala, jestli se pfimo stémito slovy-ctnost,
netest setkdvaji dotazovani v dnesni dobé, v béZném hovoru. Vysledkem je,
Ze vétsina z nich se s témito pojmy obcas jesté setkava.

Treti otdzka se tykala znalosti v oblasti uméni. Ptala jsem se na misto
a autora nejvétsiho souboru alegorickych soch ctnosti a nefesti u nas.
Uplnou odpovéd znalo sedm lidi. Ostatni védéli bud’ jen autora, nebo

misto.
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Ve ¢tvrté otdzce méli respondenti za tkol vyjmenovat tfi ctnosti a tfi
nefesti. Na tuto otazku odpovédéli vSichni dotazovani. Nejvice byla
jmenovana Spravedlnost, Pravdomluvnost, ale také Moudrost, Laskavost,
Uptimnost, Laska a Stedrost. Z nefesti dostala nejvice boda Zavist, Pycha,
Lakomstvi, Lez nebo také ObzZerstvi.

Pat4 otazka mé velmi zajimala. Dotazovani méli napsat, jakych ctnosti
si dnesni lidé vazi, které hodnoty jsou dnes cenény. Z odpovédi jsem si
vybrala jednu ctnost, a tu jsem se pokusila graficky vyjadrit. Nejvice lidé
zminovali Upfimnost, Pracovitost, Pomoc druhym, Spolehlivost a dost ¢asto
odpovidali, Ze dnes si lidé nevazi zadnych ctnosti.

Posledni otazka se tykala soucasnych nefesti, se kterymi se lidé
setkavaji nebo je vidi kolem sebe. Na Spicku Zebticku se dostala Zavist,

Lenost a Pomluva, nésledovalo Obzerstvi, Zavislost a Zkorumpovanost.

4.2 Moznost vyuziti v praxi, nazory lidi

Své prace jsem zaslala do tfi organizaci. Jedna z nich nabizi vhodné
aktivity ve volném case pro déti a mladez. Druhé dvé organizace se
orientuji na lidi zavislé na drogéch. Zajistuji prevenci pro déti a mladez,
radi rodi¢tim, atd. Jedna z téchto organizaci specializujicich se na drogové
zavislé mi odpovédéla na zaslany email. Zajimal mé nazor lidi z poradny,
popfipadé ndzor samotnych klientd na poslané plakaty k ,Zavislosti”
a jejich vyuZitelnost v praxi. Bylo mi feceno, Ze takovéto plakaty a ani jiné
podobné materidly se jiz nepouzivaji. Cilem pracovnikii v poradné neni své
klienty désit, ale pouze jim zodpovédné sdélovat informace.

Néazor pracovnik z poradny je jedna véc. Razné kampané proti
koufeni, piti a podobnym nefestem v ciziné je véc jind. Zde plati,
a v podstaté to plati i kdekoli jinde, tedy i u nds, ze ¢im je plakat a reklama
désivéjsi, pobufujici ¢i Sokujici, tim vice pfitdhne pohled divakh. Tento
trend patrné vyplyva z presycenosti lidi reklamou, kterd na nas ¢ithd na
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kazdém rohu. Ze vseho je citit uniformita. Mélokdy se vyskytne néco, co
nas vytrhne zjakési letargie. Pravé Sokujici, pobufujici, mnohdy nechutna
reklama dokaze jesté lidi zaujmout.

Napftiklad australska kampan proti koufeni si dala za cil varovat
arovnéz odradit zakazniky od koupé cigaret. Zaméfila se primo na
cigaretové obaly, na néz umistila désivé fotografie toho, co ¢lovéka ceka,
kdyz s koufenim neprestane. Na obalech se tak objevuji ¢erné kuracké plice,
razné podoby rakoviny, nedonoSené déti jako nésledek koufeni
v téhotenstvi, apod.

Odbornici vesmés tuto kampari schvaluji. Pokud se ukaze jako G¢inna,
dockame se ji mozna i u nas. Kdo je vyhradné proti, jsou samoziejmeé velké
tabakové spolec¢nosti, kterym jde pouze o penize.

Dalsi velmi Sokujici reklamou se staly billboardy s modelkou nemocnou
anorexii, kterd tfi roky po foceni zemfela. Autorem fotografie byl italsky
umeélec Toscani. Lidem se zdala tato reklama oskliva, ¢asto odvraceli zrak.
Dilezitost ovsem nebyla v estetickém hledisku, ale tkvéla v poselstvi, které
se modelka a autor fotografie snazili predat dal. Jejich cilem bylo varovat

divky pred touto nemoci a ukazat jeji nasledky v nezkreslené podobé.
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5 Zavér

Ctnosti a nefesti existuje i dnes velké mnozstvi, jako tomu bylo
naptiklad v obdobi baroka, jen jejich obsah a chapani se zménily spole¢né
s dobou, ve které zijeme. Ve stfedovéku, v renesanci a zvlasté v barokni
dobé byly ctnosti a nefesti spojovany s ndbozenstvim. Dnes, kdy vétsina lidi
u nas nevéii v Boha ani se nefidi Bibli, ztratilo mordlni poucovani
prostiednictvim vytvarného ztvarfiovani ctnosti a nefesti zasadni vliv.
Neékteti umélci zpochybnuji tradiéni moralni hodnoty. OvSem soucasné
existuje mnoho umélct, jejichz snahou je poukazovat na spravnost
udrzovani moralniho fadu. VétSinou ndm prostfednictvim své umélecké
tvorby ukazuji nasledky uchyleni se k nesprdvnym moralnim hodnotam.
Nendvist, hnév, pycha ¢i zavist jsou nefesti, které byvaji zéasti pricinou
valek, rasistickych konflikt(i, ndboZenskych konfliktd, apod. Znamy italsky
fotograf Oliviero Toscani poukazuje prostfednictvim kontroverznich
fotografii a reklamnich kampani pravé napiiklad na absurditu valky nebo
na problematiku rasismu. Otdzkou je, jestli tato ¢ast umélci a jejich
vytvarna tvorba ma na dnedniho clovéka, vjehoz Zivoté hraje hlavni roli
vidina tspéchu a hmotného zajisténi, néjaky zasadni moralni vliv.

Dokud bude existovat lidska rasa, budou se tu vyskytovat i ctnosti
a nefesti. Kazdy c¢lovék ma néjaké svoje prednosti a slabosti. Neftesti jako

vvvvvv

dobach. Rozdil spoc¢iva v tom, Ze tento problém se v soucasné spolec¢nosti
masové rozsifil. S novou dobou se objevily i nékteré nové nefesti. Mam tim
na mysli hlavné zavislost na hracich automatech, pocitacich a internetu.
Dalo by se fici, Ze mezi nové nefesti patii také Sikana a rozmdhajici se
kybersikana. Na politické scéné je to korupce. Mezi lidmi pak lhostejnost
k Zivotnimu prosttedi ¢i lhostejnost lidi k sobé navzajem.

S ctnostmi je to o néco slozité&jsi. Nékolik lidi v mém dotazniku napsalo,

Ze dnes si spolecnost nevazi Zadnych ctnosti, ale dal$i respondenti
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zminovali, Zze lidé si ceni hlavné upfimnosti, pile, spolehlivosti a pomoci
druhym. Zda se tedy, Ze urcité platné hodnoty pretrvavaji i dnes.

Pouziti pocitacové grafiky v praktické casti koresponduje s dnesni
moderni dobou ovlddanou pocitac¢i. Technicky pokrok jde velmi rychle
dopredu. Svédei o tom prudky rozvoj vypocetni technologie a digitalni
technologie. Mlad4 i stfedni generace lidi se dnes neobejde bez notebooku
nebo chytrych telefonti s internetem, které svému uzivateli v mnohém
usnadniuji komunikaci, jsou mu zdrojem informaci, zdbavy apod. Mnoho
lidi si oblibilo telefon s dotekovou obrazovkou a také rtizné druhy tablett.
A i zde jsou dtilezité piktogramy-obrazky, které jsou ¢itelné, srozumitelné
a tfeba i vtipné. Néco sdéluji. To je mozna ten posun od plakati 19. stoleti,
které informovaly, varovaly, zvaly nebo néco propagovaly, pies svételné
reklamy, billboardy aZ k pocitacové technologii a dotykovym telefontm.

Pocitacova grafika v mnohém praci ¢lovéku usnadnuje, ale na druhou
stranu neumi zprostfedkovat ¢ichovy ani hapticky vjem. Ten kontakt
s papirem a tuzkou nebo Stétcem jako nastrojem. Ani Susténi tuzky ¢i jiného
nastroje na papife vam pocitacovy program nevykouzli. Nebo mozna
¢asem, kdo vi.

Na zavér se nabizi otazka: ,Pfetrvaji v soucasném svété digitalnich

technologii tradi¢ni véci, mezi které se fadi klasicky plakat ¢i kniha?”
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7 Ptilohy

Priloha 1

INFIDELIGAS

Obr. 1- Nevéra (téz Modlosluzba) a Hnév, Giotto

Obr. 2- Pomluva, Botticelli
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Obr. 3- Pycha, Pieter Bruegel st.
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Obr. 4- Ikarav pad, detail, P. Bruegel st.
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Obr. 5- SpravedInost a jeji odptirci,
Abraham Godyn

Obr. 6- Obzerstvi, Laska, Pomluva, z cyklu Ctnosti a Netesti, M. B. Braun
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Obr. 7- Lest, M. B. Braun Obr. 8- Laska, M. B. Braun

Obr. 9- Fel¢ar, Petr Brandl
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Obr. 10- Lenost, z cyklu Hlavni hiichy, James Ensor

Obr. 11- Obzerstvi, z cyklu Hlavni htichy, James Ensor
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Obr. 12- Heaven-to-Hell, David-La Chapelle

Obr. 13- Srdce, Jiri David



Priloha 2
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Obr. 1- Strom
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Obr. 3- Zmar

Obr. 4- Zkéza mésta
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Obr. 6- Rozpinani
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Priloha 3: Zavislost

Varianta 1
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ZAVISLOST

Varianta 2

ZAVISLOST

Varianta 3
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Varianta 4

ZAVISLOST

Varianta 5
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Pfiloha 4: Lhostejnost

LAOSTEINOST

Varianta 1
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LHOSTEJNOST

Varianta 2

72



Priloha 5: Pomluva

Varianta 1
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Piiloha 6: Sikana

SIKANA

Variantal
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Varianta 3
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Priloha 7: Pomoc druhym

}« POMOC DRUHYM
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Varianta 1
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