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POSUDEK DIPLOMOVE PRACE

Nizev prace: Obsahova analyza reklamnich sdéleni v ¢asopisech pro Ziky zikladnich $kol (se
zamérenim na obdobi 2009 — 2011)

Kritéria hodnoceni prace (oznacte vzdy pravé jednu z moZnych zndmek: A — vyborné, B — velmi dobfte, C —

dobte, N — nevyhovél):

1. Struktura prace
A|B|CIN

(aplnost, logicka posloupnost a vyvazenost kapitol, rozsah prace)

Préce je logicky strukturovand. Je $koda, Ze neni rozvedené shrnuti ,,praktické Casti* prace, ptipadng zaver.
Jak shrnuti, tak zavé&r jsou p¥ili§ lakonické. Rozsah prace je odpovidajici tomuto typu obhajované préce.

2. Metodologicka a metodicka stranka prace
(stanoveni hypotéz a cil prace, vhodnost a kvalita dat a metod)

A|B|C|N

Jak napovida nazev préce, autorovym zamé&rem bylo provést obsahovou analyzu reklamnich sd&leni

v casopisech pro Zaky zakladnich $kol. Obsahovou analyzu viak prace neobsahuje, spi3 se jedna o vycet
tasopistl uréenych mladezi, kde autor na zakladg nejasnych subjektivnich kritérii komentuje podil a charakter
reklamy, kterou obsahuji. K tematice medilni vychovy je vhodng zvolena relevantni literatura. Utinky
reklamy jsou hodnoceny striktn& subjektivng, bez ptedem vysvétlenych kritérii, ktera sdéleni jsou dle autora
prace ,,5kodliva*“ vzhledem ke studentiim zékladnich kol a jejich Zivotnimu stylu a ktera ne. Kritickych praci
k dopadtim reklamy byla publikovana cela fada a je tak skoda, Ze autor nezatadil do své prace dila, ktera jsou
k dispozici i v eském jazyce. V oddile 2. 1. Reklama na strang 10. ziistala v textu poznidmka ,,mnohem vice
rozepsat* — ke $kod& prezentovaného textu a na tikor teoretického vymezeni pole, v némz se prace pohybuje,
viak k rozepsani této teoretické ¢asti nedoslo.

Casto se v textu objevuji vyroky: ,,Reklama nabizi ptevazn& vyrobky spojené se svétem d&ti. Pravd&podobné
nehrozi vyloZen& negativni vliv.* (o ¢asopisu ABC str. 33.) Pfipadng ,,V celém ¢asopisu je pomé&rné velké
mnoZstvi informaci z dan€ problematiky, pfevazuji nad nepodstatnymi informacemi. Ve srovnani s druhym
Casopisem o konich vychéazi Konég a hfibata 1épe.« (¢asopis Kong a hfibata str. 29) P¥ipadné: ,Reklama se
jasné& orientuje na danou v&kovou skupinu, nijak nevybo&uje z uinosnych mantinelt a na déti by neméla mit
jasny vliv. Neodkazuje na bezvyznamné vyrobky ani pochybny zplisob Zivota.“ (¢asopis Matetidouska str. 37)
PiestoZe se s autorovym vid&énim svéta a jim prezentovanych hodnot ztotoZiiuji, nelze vynadet takovéto soudy,
aniZ by pfed tim definoval, co je dle jeho vid&ni sv&ta ,,spravné“ a co z hlediska plisobeni na mladez ,,3patné®,
jaka kritéria si zvolil, kde jsou jejich hranice, pokud uZ se neobraci k odborné literatute zabyvajici se
vyvojovou psychologu sociologii atd. atd. Skoda, Ze se autor neuchylil, alespoi k t¥m nejzakladn&j3im
etickym principéim vyjadfenym v etickém kodexu Rady pro reklamu, na nichZ mohl ukazat, jaka je vlastn¢
jeho pozice vzhledem k t&mto formulovanym principiim. Vypocet asopisi, které autor zkouma, je tictyhodny,
Skoda jen, Ze neposkytuje &itateli jiny prehled neZ subjektivni komentafe k &etnosti v nich zastoupené reklamy
a jejiho ,,nebezpedi“. Autor mohl alespoti srovnat Eetnost reklamy v jednotlivych €asopisech vzhledem k
rozsahu atd.




Prace s literaturou a dalsimi informaénimi zdroji

A|B|E[N

(vybér, spravna citace, pouziti, dodr¥ovéni bibliografickych norem)

V seznamu literatury by bylo vhodné uvadst datum, ke kterému byl citovany on line zdroj aktivni. V textu

v poznamkéch pod &arou jsou tyto lidaje uvadény. V uvodu préce byl citovan herec Jaroslay Dusek, citace
odkazuje na stranky potadu Ceské televize Hyde Park, kde se dozvime, e v pofadu Jaroslav Dugek
nevystupuje, pouze jsou jeho slova citovana hostem pofadu Petrem Vaclavkem (strana 6). Stejné tak na strang
8 je citace ze stejného poradu, op¢t ale bez uvedeného jména Petra Viclavka. Na strang 9 je obsaZena
typologie reklamy dle jeji funkce, ale neni uveden zdroj. Na strang 13 je opat typologie, bez uvedeného zdroje.
Ostatni citace jsou v poradku.

Odborna spravnost — znalost problematiky

A|B|C[N

(prokazani znalosti fe$ené problematiky, prokazani specifickych znalosti,

schopnost aplikovat znalosti na konkrétni problém)

Préace je vhodna pro seznameni se se svétem Casopisi pro déti a mladez a dobrou vstupni informaci o povaze
reklamnich sdéleni v nich zastoupenych. Vycet €asopisii je uctyhodny. Vhodng zafazeny jsou pasaZe
postihujici problematiku medialni vychovy vzhledem k souasnému Rémcovému vzdelavacimu programu pro
zékladni vzd&lavani. Autor se v systému ¢eského skolstvi vzhledem k platnym kurikuldrnim dokumenttim
vyborng orientuje. Velmi dobra je prakticka €ast prace, kde autor dobre ztrotil svou uitelskou zku¥enost.

K préci se studujicimi pristoupil velmi kreativn& — jedna se o nejsiln&jsi &ast prace, jasnd odkazujici k zajmu a
k usili o tvirei uitelskou praxi autora textu. Tato &4st prace Je téZ navodem, jak do ugitelské praxe pro
studenty nenésilng a zajimavé zatadit téma reklama v Casopisech, které tak diivérné znaji.

Zhodnoceni vysledkii, naplnéni cild, aplikovatelnost v praxi

A|B|E|N

Pokud jde o obsahovou analyzu reklamnich sd&leni, nebo o srovnani zastoupeni reklamy v jednotlivych
Casopisech, plisobi préce rozpatits. Pokud Jde o aplikovatelnost v praxi, zde Je jasné, Ze autor prokazal
schopnost pracovat s danym tématem vhodnym zpiisobem ve Skolské praxi. Samotné zvolené téma je velmi
dilezité a na mnohych ¥kolach nepravem opomijené. Zijeme v konzumni spole¢nosti, kde se identita &lovéka
do velké miry odvozuje od nasledovani Zivotniho stylu nabizeného reklamou (Bauman) a prace se studenty ve
veku, ktery je diileZity pro formovani Jejich osobnosti, jako kritickych a svébytné& pfemyslejicich jedincii ne
snadno manipulovatelnych reklamou, Je zasadni. V tomto smyslu si autor vyty¢€il jasné cile, které v praktické
Casti naplnil, ale zpisob jak celé téma uchopil v roving teorie, je s vyse zminénymi otazniky. Vzhledem

k praktické &asti prace je to ¥koda.




Uroveii jazykového a stylistického zpracovani

A|B|EN

Diplomové préce se dobfe &te. Je snadno srozumiteln4, prehledna, velmi dobfe graficky zpracovana.

4. Formalni a graficka turoveii prace

Prace spliiuje naleZitosti kladené na diplomové prace.

Otazky k obhajobé:

Na stran& 36 autor pise: ,,Reklama v modernim stylu, ktery je blizky ¢tenafské skuping Easopisu — dospivajici
mladezi. Nabizené produkty sazeji na témata blizk4 soudasnym Zakiim 78 — sex, humor, nadsazka apod.
Reklama ma jasné pastelové barvy blizké dané v&kové skuping, pfedevsim nabidka prvniho bankovniho styku
musi &tenéfe zajisté zaujmout. Reklama Sokuje a pouta pozornost®. Jde o komentaF k reklam& UZij si prvni
bankovni styk. (Casopis Redway, ro¢nik 4, &islo 2/2011) Rad bych se autora zeptal, zda jde o ironicky
komentaF, &i sva slova mysli vazng.

Celkové hodnoceni prace (vysledni znimka neni aritmetickym primérem znamek jednotlivych kritérii

hodnoceni préce):

A—vyborad | B—velmidebie C-dobfe | N—nevyhevdl |

/f
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V Ceskych Budg&jovicich dne 20. 5. 2012 Salim Murad............

Podpis oponenta diplomové prace



