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POSUDEK DIPLOMOVE PRACE

Intertextuality and Neologisms in Printed Advertising

l. Cil prace a jeho naplnéni:

Il. Struktura prace:

Ill. Prace s literaturou:

IV. Prezentace a interpretace dat:

V. Formdlni stranka:

VI. Jazykova Uroven prace:

(téma)

. Cil prace byl stanoven a naplnén v souladu s tématem
. Cil prace byl napInén s drobnymi nedostatky

. Cil prace byl adekvatni, ale jen ¢asteéné naplnény

. Stanoveny cil nebyl naplnén

H W N

. Logicka, jasna a prehlednd

. Pfimérena

. Uspokojiva

. Nevhodna ‘ :

B W N =

1. Vyborna: zvoleny a pouZity vhodné prameny v patfi¢ném
rozsahu, pfesna prace s citacemi, kriticka analyza zdrojt

2. Velmi dobrd prdce s adekvatnimi prameny v patfiéném
rozsahu

3. Primérnd prace s literaturou

4. Slaba, chybna nebo nedostacujici

1. Systematicka, logickd prezentace, origindlni a duslednd
interpretace

2. Velmi dobrd prezentace dat, uspésny pokus o jejich
interpretaci

3. Uspokojiva prezentace i interpretace dat

4. Neodpovidajici prezentace, nedostate¢na analyza
vysledk(

1. Odpovida vSem stanovenym poZadavkim
2. Obsahuje drobné formalni chyby

3. Nespliiuje nékteré zasadni poZadavky

4. Nespliuje vétsinu stanovenych pozadavk(

1. Vy’born'é
2. Velmi dobra

3. Dobra



4. Podprimérna

VII. NaroCnost zpracovani tématu: 1. Velmi vysoka
2. Vysoka
3. Stredni
4. Nizka

VIII. Pfinosy prace: 1. Originalni zpracovani a nazory, pfedkladd novi zjisténi
2. Prace je vdaném oboru pfinosnd, ale neobsahuje
originalni a nova zjisténi l
3. Primérné, omezené vyusiti vysledka prace
4. Nedostatec¢né, prace nema jasny pfinos pro obor

Vyjadieni oponenta diplomové prace*:

Anglicky psana diplomova préce se zabyva dvéma jazykovymi jevy vyskytujicimi se v jazyce
tisténé reklamy: intertextualitou a uZivanim neologismd. V dvodu prace autorka na zakladé
vybrané odborné literatury prezentuje rdzné mozZnosti pFistupu k rozboru reklamnich textd
z obecné lingvistického hlediska a v&im4 si soucasnych trend(i ve vyvoji reklamy. V dal3i &asti se
zabyva rlznymi Grovnémi kédovani a dekddovani vyznamU v jazyce soudasné reklamy podle
vztahu mezi jejim autorem a adresitem a podle myslenkovych procesd, kterych je zapotiebi
k GspéSné interpretaci reklam zaloZenych na intertextualité a neologismech. Jednotlivé
techniky demonstruje na rozboru konkrétnich realnych reklam, jejich? kompletni prehled je
uveden v pfiloze.

Diplomova prace se vyznaduje originalnim pojetim a diky vybéru zajimavych reklam je zajimava
i pro nelingvisticky orientované ¢tenéfe, ktefi jsou pokrocilymi uZivateli anglického jazyka.

Jazyk'prace je kultivovany a stylisticky pfiméreny, jen obéas pasobi ponékud strojené a misty se
vyskytuji necetné nepfesnosti & jazykové prohfesky — ¢islem je uvedena strana, kde se
popisovany problém vyskytuje:

2) ... communication, especially what relies on the written word, may be sorted...

6) ... tendency to group one another,...

15) Rhetorical features, which we (are) about to examine...

23) The term intertextuality firstly appeared in...

39) ... painting from Leonardo...

46) Encountering and decode a foreign language ...

47) ... able to be understand...

52) ... and then js increases with the associations...

54) posledni véta 1. odst. — nespravny slovosled

Na str. 38 jsou obrdzky reklam uvedeny v opaéném pofadi ne? v textu.

Reklama na obrazku 18, str. 39-40 , z(istala bez podrobnéjsiho vysvétleni vztahu mezi
obrazovou ¢ésti, textem a zminénou firmou.

Nékteré pojmy by si zaslouZily blize vysvétlit, viz otazky v zdvéru tohoto posudku.




Prace spliiuje zakladni poZadavky kladené na tento typ praci, a proto ji doporuduji k tstni
obhajobé.

. Otézky k obhajobé:
Vysvétlete, co je minéno vyrazem other cultural pieces (16, 2.odst.). ,
Mohla byste blize definovat pojem tone (str. 17)? Tohoto pojmu se v lingvistice pouZiva
v riznych vyznamech. _ ¢
Jakym zplsobem se projevuje aliterace ve sloganu Good food costs less at Sainsbury’s, (str. 8)?
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