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POSUDEK DIPLOMOVE PRACE

Neverbalni slozky reklamniho diskurzu
Z hlediska diachronniho

Tématem diplomové prace je zkoumani neverbalnich (a ¢aste¢né 1 verbalnich ) slozek
reklamniho diskurzu z hlediska diachronniho. Tento vyzkum se vSak netyka pouze reklamy
samotné, ale je mnohem §ir$i. Diplomantka sleduje promény ¢eské reklamy v souvislosti se
zménami ¢eské spole¢nosti, a to od roku 1918, tzn. od vzniku Ceskoslovenské republiky, az
po rok 1989. Prace se tak stava vyrazné interdisciplindrni a také cil, jenz sleduje, ptekracuje
hranice lingvistiky. Diplomantka chce svou praci potvrdit, ¢i vyvratit teorii, Ze reklama mlzZe
byt jednim z prament pro poznani hodnot a irovné spole¢nosti.

Prace obsahuje pét rozsahlych kapitol a vSechny nalezité ramcové slozky vcetné
bibliografie.

Teoretickému vymezeni reklamniho diskurzu se diplomantka vénuje v prvnich dvou
kapitolach. V diachronnim pohledu zde zkouma reklamu jako fenomén, ktery se dobové
proméiiuje, je rozliéné vniman a piijiman. Charakterizuje zde také funkce reklamy a vSechny
slozky reklamniho diskurzu.

Treti kapitola ma historiograficky charakter. Diplomantka zde na zaklad€ znalosti
ziskanych studiem svého druhého oboru rozdéluje historicky vyvoj cCeskoslovenské
spole¢nosti do ¢ty zakladnich etap. Jde o obdobi 1918-1938, 1938-1948, 1948-1968 a 1968-
1989. Je zfejmé, Ze mezniky pro vymezeni téchto etap byly vyznamné udalosti, které
zpusobily zmény cCeskoslovenské spolecnosti. Kazdou ztéchto etap pak charakterizuje
Z hlediska politickych, ekonomickych, socialnich a kulturnich déjin a zaroven zde uvadi i
zékladni podobu (motivy, prostiedky) reklamy té doby.

Ctvrta kapitola piinadi obecnou charakteristiku materidlové baze, kterda se stala



vychodiskem vyzkumu, jenz sepsani této diplomové prace predchédzel. Diplomantka za obdobi
od listopadu 2011 do ledna 2013 shromazdila na Sest tisic reklam pokryvajicich celé zkoumané
historické obdobi. Pramenem pro ziskavani reklam byla pfedevsim tisténa periodika, tzn. noviny
a ¢asopisy. Tyto prameny diplomantka ve své praci také podrobnéji charakterizuje.

Vlastni neverbalni slozky reklamy, jejich dobové promény a vyvoj, sleduje diplomantka
v obsahlé kapitole pét. Tato kapitola majici rozsah 140 stran podava prehled o proménach
reklamnich motivl, vyvoji reklamnich texti, obrazu, barve, grafice i formach vyznamové
interakce obrazu a textu v reklamnich diskurzech ve &tyfech historickych etapach, na které
diplomantka vyvoj Ceskoslovenské spole¢nosti rozdélila. Z jednotné struktury predkladanych
zjisténi podlozenych rozsdhlymi analyzami se tak postupné dostava na svétlo plasticky doklad
vyvoje ¢eskoslovenské reklamy v letech 1918 a 1989. A zéarovei s tim, s jednotlivymi funkcemi
reklamy, jejimi motivy, prostiedky a cili, 1 obraz samotné spolecnosti.

V Zéavéru prace, ktery je samostatnou, obsahové velmi zdvaznou a bohatou studii, se
diplomantka zamysli nad aplikaci svého zjisténi o tésné souvislosti reklamy a spole¢nosti i na
dnesni dobu. A je potéSujici, ze veskery ten souCasny reklamni chaos, obtézovani reklamou a
jeji vSudyptitomnost nehodnoti zdporné. Naopak. Spatfuje v tom svobodu spolecnosti, svobodu
slova a neomezeny pocet moznosti.

Diplomovou praci hodnotim jako zdatilou a doporucuji ji k obhajobé.
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