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|. Cil prace a jeho naplnéni:

1. Struktura prace:

Ill. Prace s literaturou:

IV. Prezentace a interpretace dat:

V. Formalni stranka:

. Cil prace byl stanoven a naplnén v souladu s tématem
. Cil prace byl napinén s drobnymi nedostatky

. Cil prace byl adekvatni, ale jen ¢aste¢né naplnény

. Stanoveny cil nebyl naplnén

W

. Logicka, jasna a prehledna
. Pfimérena

. Uspokojiva

. Nevhodna
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1. Vyborna: zvoleny a pouZity vhodné prameny
v patficném rozsahu, presnd prace s citacemi, kriticka
analyza zdrojl

2. Velmi dobrd prace sadekvatnimi prameny
v patfitném rozsahu

3. Primeérna prace s literaturou

4. Slaba, chybna nebo nedostacujici

1. Systematickd, logicka prezentace, origindlni a
dislednd interpretace

2. Velmi dobra prezentace dat, uspésny pokus o jejich
interpretaci

3. Uspokojiva prezentace i interpretace dat

4. Neodpovidajici prezentace, nedostate¢na analyza
vysledk

1. Odpovida vSsem stanovenym poZadavkim
2. Obsahuje drobné formalni chyby

3. Nesplnuje nékteré zasadni pozadavky

4. Nesplriuje vétSinu stanovenych pozadavki




VI. Jazykova Uroveri prace: . Vyborna
. Velmi dobrd
. Dobra

. Podpriimérna
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. Velmi vysoka
. Vysoka

. Stredni

. Nizka

VII. Naroénost zpracovani tématu:
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VIII. Pfinosy prace: 1. OrigindIni zpracovani a nazory, pfedklada nova zjisténi
2. Prace je vdaném oboru pfinosna, ale neobsahuje
originalni a nova zjisténi
3. Primérné, omezené vyuziti vysledki prace
4. Nedostatecné, prace nema jasny pfinos pro obor

Vyjadreni vedouciho diplomové prace:

Jako téma své diplomové prace si posluchacka Klara Matouskova zvolila problematiku
reklamy. Reklama nas obklopuje na kazdém kroku — v tisku, rozhlase, televizi, na internetu.
Autorka se soustfedila na reklamu na potraviny v némeckém magazinu ,Der Spiegel” a
sledovala vyvoj poméru textové Casti a obrazové &asti reklamy v obdobi 1990-2010. Pro
detailnéjsi rozbor si pak vybrala reklamu na vino.

Uvodni teoretickd ¢ast se opird o zasadni dila moderni odborné némeckojazyéné literatury
k tématu reklamy obecné, v dalsi ¢asti pak zpracovava specialné reklamu tisténou. Vénuje se
jak roli a poméru slozky psané, tak i roli a specifickym funkcim obrazové slozky reklamy. Treti
kapitola prehledné zpracovava zasadni charakteristické znaky jazyka reklamy. Posluchacka
prokazala schopnost dobré orientace v odborné literatufe, zvolila zasadni odborné prace a
omezila se na potfebnou terminologii. Spravné vymezuje oblast budouciho zkoumani véetné
metod zkoumadni materialu z praktického hlediska a vytvofila si tak vychodisko pro
zpracovani praktické ¢asti prace.

Empiricka ¢ast prace je uvedena presnou definici korpusu zvolenych textd, na niZ nejprve
navazuje analyza obrazové slozky reklam a hodnoceni jejich vztahu ke zkoumanym texttim.
Dalsi Cast se zabyva rozborem jazykové stranky vybranych textl jak z hlediska lexikalniho
vCetné frazeologie, tak syntaktického. Vysledky jsou statisticky vyhodnoceny, prehledné
shrnuty v grafech a okomentovany.

Teoreticka i prakticka Cast prace jsou vyvaiené, jsou prezentovany systematicky, jejich
struktura je jasnd, logické a prehlednd. Autorka dokazala, 7Ze je schopna orientovat se v
védecké literatufe a analyzovat jak cizojazy¢énou odbornou literaturu, tak korpus vhodné
zvolenych textd.

Praci Klary Matouskové povaZuji za velmi kvalitni. Autorka prokazala své znalosti v oboru a
schopnost aplikace teoretickych znalosti v praxi. Data ziskana na zakladé vhodné zvolenych
kritérii peClivé analyzovala. Formalné je prace v pofadku a obsahuje viechny nalezitosti.
Nékolik drobnych preklept nijak nesnizuje vybornou jazykovou trover této prace.



Praci doporucuji k obhajobé a navrhuji hodnoceni vyborné

Otazky k obhajobé:

1. Na www.marketingsales.cz uvadéji autofi ¢lanku ,Nasli jsme deset slov s magickou
moci zvysit prodeje” deset Ceskych slov, ktera jsou pouZivana v reklamé na zvySeni
prodeje produktl (domdci, svézi, pfirodni, akcni, babictin, farmdrfsky, rodinny,
designovy, revolucni, ¢esky). Situace na némeckém trhu je samoziejmé jina, ale jisté i
zde existuji podobna performativni slova — narazila jste na néjaka ve Vasem korpusu?

2. Jak se méni v pribéhu sledovaného obdobi vztah mezi tzv. visuals a kliCovymi
performativnimi vyrazy ve Vasem korpusu reklam na vino?
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