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Vyiadreni vedeuciho-diplomevé prace/oponenta diplomové prace*.

Predklddand diplomovd prdce se zabyvd zkoumdnim Fecovych aktd v soucasné
reklamé s prihlédnutim na reprezentaci (a jeji charakter) genderovych kategorii.
Diplomant pracuje s reprezentativnim vzorkem 300 dokladt reklamnich slogand
v anglickém jazyce. Vysledky jazykovédného zkoumani jsou prehledné shrnuty do
grafd, diplomant prokazuje snahu o lingvistickou interpretaci dat.

Obsahovd strdnka prdce: v teoretické ¢dsti prdce chybi, podle mého ndzoru, fadny
lingvisticky pohled na jazyk reklamy, odrdzi se zde fakt, Ze diplomant neziskal
komplexnéjsi prehled z literatury. Nastudoval mnoho text( ktématu reklamy
samotné, téma jazyka uZivaného vreklamé je prozkoumdno nedostatecné.
Diplomant rovnéZ uvddi nelogické zdavéry, napf. Ze cilem reklamy je prodat
vyrobek za co nejnizsi cenu (str. 12). Kapitola 2.7 se jevi spise jako irelevantni.
V praktické cdsti oceriuji snahu o interpretaci zjisténych dat, avsak hodnotim ji
jako pomérné slabou.

lazvkovd strdnka prdce: text je psdn krdtkymi vétami utrZkovitého charakteru
(viz. hned prvni odstavec), sémanticky na sebe véty misty nenavazuji (napr. 2. a
3.véta odstavce). Vyskytuji se i struktury, kde chybi podmeét (str. 11, prvni véta
odstavce). Vyskytuji se chyby nesprdvného uZiti lexikdlnich jednotek, napf. misto
gender incorrect by bylo vhodnéjsi gender biased, abuse of males/females nelze
v tomto kontextu takto oznacovat, misto intimidated issue (napf. str. 71) je treba
uzivat pridavného jména intimate. Vyskytuji se chyby ve psani slov i chyby
gramatické (namdtkou costumer misto spravného customer, str. 71, massages
misto sprdvného messages, str. 15). Véty jsou ¢asto vdgni a vykazuji transfer
z ¢eského jazyka, napf. str. 13 over 200 year previous misto spravného more than
200 years before, nebo str. 48 The research was to pick up 300 advertising
slogans. V akademické prdci tohoto typu také nelze uZivat zkrdcenych slovesnych
forem, jako napf. doesn't na str. 81, ani uvozovek dolnich (coZ je typické pro
cestinu) jako na str. 28.

Formdilni stranka prdce. Odkazy na literaturu jsou nesystematické, citované texty
chybi v seznamu literatury (napf. studie Bootwala, Lawrence zroku 2007,
citovdno napt, na str. 22, 23). Seznam literatury je chaoticky.

| pfes vy$e zminéné pripominky vsak prdci doporucuji k obhajobé: velice oceriuji
snahu o transparentnost prdce se vzorkem (excerpované pfiklady maji uvedené
strdnky a zdroj excerpce), prehlednou kvantifikaci zjisténych vysledkd i prdci
s pomérné velkym vzorkem prikladu.




Prace spliiuje/nesphiuje* zakladni pozadavky kladené na tento typ praci, a proto ji
doporucuji/nedoporucuji* k Ustni obhajobé.

Navrhovand znamka: wborné - velmi-dobfe - dobfe - nedostatedne”

Otazky k obhajobé:

Co Vas na zjisténych vysledcich prekvapilo ¢i zaujalo?

Podpis vedeuciho-diplomevéprace/oponenta diplomové prace™:
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*nehodici se skrtnéte



