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z pohledu zakaznika — 74ka a rodice
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. Aktualni
. Standardni
3. Méné vhodna

Volba tématu:

[\

Cil price a jeho naplnéni: - Vhodné zvoleny cil, ktery byl naplnén
- Vhodné zvoleny cil, ktery byl asteénd naplnén
. Vhodné zvoleny cil, ktery nebyl naplnén

. Nevhodné zvoleny cil
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Struktura prace: - Pro dané téma zdarila a logicka
. Pro dané téma piimétena
3. Pro dané téma nevhodn4
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Préce s literaturou: - Velmi dobra, pouZity nejnovéjsi dostupné prameny
- Dobra, pfevazuji bézné dostupné prameny

3. Slaba, zastaralé prameny
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Vybaveni prace (data, tabulky, grafy, piilohy):
1. Velmi dobré, funkéni
2. Odpovida nutnému doplnéni textu

Piinosy bakalafské prace: 1. Originalni, inspirativni ndzory
2. Vlastni nazor argumentaéné podporeny
3. Vlastni nazor chybi

Uplatnéni bakalaiské prace v praxi:
1. Prici lze uplatnit v praxi
2. Praci Ize uplatnit pouze ve vlastni praxi
3. Préci nelze ptili§ dale vyuzivat v praxi

Formalni stranka: 1. Vyborna
2. Prijatelna
3. Nevyhovujici



Jazykova stranka: 1. Stylistika  a. vyborna
b.velmi
¢. nevyhovujici

2. Gramatika a. vyborn
b. velmi dobra
¢. nevyhovujici

Zasadni ptipominky k bakalai'ské praci:
1. nemdm
2. mam tyto

Dalsi hodnoceni:

Autorka bakalafské prace se zamétila na prirozené aktudlni a Gcelové téma, které zjistuje
urovenl propagace konkrétni sttedni Skoly v Tteboni. V teoretické &4sti vysvétluje terminy
spojené s danou problematikou. Postradam viak vice informac{ o motivaci, vyznamu emoci
v reklamé, co déle ovliviiuje chovani lidi na trhu. Zde autorka vychazi pouze zjednoho az
dvou prament.

Empirickd ¢ast vychazela z kvantitativniho dotaznikového Setfeni, soustfedila vzorek 110
respondentt od 16 — 60 let, ovéiovala hypotézy a zaméfila se na zndmost sttedni Skoly, public
relations a konkurenceschopnost, uplatnéni absolventi v regionu.

Dotazy:
1. Jaky dal§i vyznam mohou mit emoce v reklamé pfi rozhodovani, co dale ovliviiuje
chovani klientt na trhu?
2. Jak si vysvétlujete, 7e v dotazovéani az 33% respondentit nedokazali posoudit svij
nazor? Co bylo hlavnim kritériem vybéru dotazovanych?

Price spliiuje zakladni poZadavky kladené na tento typ praci, a proto ji doporucuji k ustni

obhajobé: 1. ano
2. ne
Navrhovani klasifikace: vyborné az velmi dobie
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