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z pohledu zákaznika- žékaa rodiče

1. Aktuální
2. Standardní
3. Méně vhodná

1. Vhodně zvolený cíl, ktery byl naplněn
2. Vhodně zvolený cíl, který byl částečně naplněn
3. Vjrodně zvo\ený cíl, kterýnebyl naplněn
4. Nevhodně zvolený cíl

1. Pro dané téma zdaóilrá a logická
2.Pro dané téma přiměřená
3. Pro dané téma nevhodná

1. Velmi dobrá, pouŽity nejnovější dostupné pÍameny

?.?.rP\á, převažují běžně dostupné prameny
3. Slabá, zastaralé prameny

Vybavení ptáce (data, tabulky, gt afy, přílohy) :

1. Velmi dobré, funkční
2. odpovídá nutnému doplnění textu

Přínosy bakalářské práce: 1. originální, inspirativn í názoty
2. Vlastní názor argumentačně podpořený
3. Vlastní néuor chybí

Uplatnění bakalářské práce v praxi:
l. Práci lze uplatnit v praxi
2. Práci lze uplatnit pouze ve vlastní praxi
3. Práci nelze příliš dále využívat v praxi

Formální stránka: 1. Výbomá
2. Přijatelná
3. Nevyhovující



Jazyková stránka:

Práce splňuje základni
obhajobě:

Navrhovaná klasifikace:

Zásadní připomínky k bakalářské práci:
1. nemám
2. mám tvto

Další hodnocení:

Autorka bakalářské práce se zaměřila na přirozeně aktuální a účelové téma, které zjišťujeúroveň plopagace konkrétní střední školy v Třeboni. V teoretické části vysvětluje termínyspo1e1é s danou problematikou. Postrádám však více informací o motiv aci, významu emocívreklamě, co dále ovlivňuje chování lidí na trhu. Zd'e autorka vychazípouze zjednoho aždvou pramenů.
Empirická část vycházela zkvantitativního d,otazníkového šetření, soustředila vzorek 110respondentů od 16 _ 60 let, ověřovala hypotézy a zaměŤilase na známost střední školy, publicrelations a konkurenceschopnost, uplatnďní absolventů v regionu.

Dotazy:
1' Jaký další význam mohou mít emoce vreklamě při rozhodování, co dále ovlivňujechování klientů na trhu?
2' Jak si vysvětlujete, že v d'otazování- až 33oÁ respondentů nedokázali posoudit svůjnázor? Co bylo hlavním kritériem výběru dotazoviných?

1. Stylistika a. výborná
b.velmi
c. nevyhovující

a. výborná
b. velmi dobrá
c. nevyhovující

2. Ctramatika

požadavky kladené na tento typ prací, a proto ji doporučuji k ústní
1. ano
2. ne

výborně až velmi dobře

Podpis vedoucího bakalářské práce.
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