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POSUDEK BAKALARSKE PRACE
Nazev prace: Zobrazovani déti v reklamdch: problematické aspekty
Kritéria hodnoceni prace (oznacte vzdy praveé jednu z moznych zndmek):

1. Struktura prace (uplnost, logicka posloupnost a vyvazenost kapitol, rozsah prace)
A — vyborné
B — velmi dobte
C — dobre
N —nevyhovél/a

2. Metodologicka a metodicka stranka prace (stanoveni hypotéz/cilli prace, vhodnost a kvalita dat
a metod)

A — vyborné

B — velmi dobte

C — dobre

N —nevyhovél/a

3. Prace s literaturou a dal$imi informaénimi zdroji (vybé&r, spravna citace, pouziti, dodrzovani
bibliografickych norem)

A — vyborng

B — velmi dobfe

C — dobre

N —nevyhovél/a

4. Odborna spravnost — znalost problematiky (prokazani znalosti feSené problematiky, prokazéani
specifickych znalosti, schopnost aplikovat znalosti na konkrétni problém)

A — vyborné

B — velmi dobte

C — dobre

N —nevyhovél/a

5. Zhodnoceni vysledki, naplnéni cili, aplikovatelnost v praxi
A — vyborné
B — velmi dobfe
C — dobre
N —nevyhovél/a

6. Uroveii jazykového a stylistického zpracovani
A — vyborné
B — velmi dobfe
C — dobre
N —nevyhovél/a
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7. Formalni a graficka uroven prace
A — vyborné
B — velmi dobfe
C — dobre
N —nevyhovél/a

Zavéreéné shrnuti, komentare, otazky k obhajobé:

Bakalarska prace Michaely Maté&jkové se vénuje problematickym aspektlim zobrazovani déti v
reklamach (se zameétfenim na televizni reklamu), pfi¢emz tuto problematiku nahlizi zejména z prévni
(¢1 v 8irSim smyslu regulacni) perspektivy. Prace je pfehledné strukturovana na ¢ast popisné
kompila¢ni (shrnuti regula¢nich mechanismt v oblasti reklamy, vymezeni problematiky zobrazovani
déti v reklamach apod.) a ¢ast pfipadovou, ve které autorka diskutuje vybrané piiklady nevhodnych ¢i
zakazanych reklam. Zavérem autorka shrnuje a hodnoti regulaéni mechanismy v Ceské republice.

Bakalarska prace je napséna pfijatelnym odbornym stylem (misty je stylisticky méné obratna,
ojedinéle se objevuji chyby v interpunkci), snad jen prvni kapitola, ve které autorka vymezuje zakladni
pojmy (co je to reklama apod.), je v odborném textu ponékud zbyte¢na. Autorka dokazala ptrehledné
zpracovat zvolené téma, prvni ¢ast jeji prace je pifinosnéd zejména piedlozenym piehledem regula¢nich
mechanismii reklamy v CR a ve struéné podobé i v Rakousku a Némecku. Jednotlivé pravni normy
vSak mohly byt vice komentovany, autorka pfevazné pouze cituje relevantni pasaze z pfislusnych
pravnich norem. V druhé ¢asti pozitivné hodnotim autor¢inu snahu vytvofit vlastni mechanismus pro
hodnoceni reklam z hlediska etiky. Nedostatek prace shleddvdm v omezeném literarnim kontextu, ze
kterého autorka vychazi, zejména mi chybi literarni reSerSe relevantni zahrani¢ni literatury vénujici se
zobrazovani déti v reklamé (viz e-databdze dostupné na JU).

Michaela Matéjkova prokdzala schopnost psat odborné texty a jeji praci hodnotim (jeste) jako
vybornou.

Navrhovana Kklasifikace (vyslednd zndmka neni aritmetickym primérem znadmek jednotlivych kritérii
hodnoceni prace):

A — vyborné

B — velmi dobfe

C — dobre

N —nevyhovél/a

V Ceskych Budgjovicich dne 25. 7. 2017 i
Podpis recenzenta bakalaiské prace



