Priloha k protokolu o SZZ c¢. Jméno a pfijmeni studenta: Michaela Matéjkova
Vysoki kola: JU v C. Bud&jovicich
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Vedouci/oponent bakalafské price:

Pracoviité: katedra spoledenskych véd
Mgr. Marek Sebes, Ph.D.

Datum odeveddani posudku: 29.7.2017

POSUDEK BAKALARSKE PRACE

Niazev price: Zobrazovani déti v reklamach: problematické aspekty

Kritéria hodnoceni price (oznalte vidy pravé jednu z moznych znamek):

1. Struktura prace ((plnost, logicka posloupnost a vyvizenost kapitol, rozsah prace)
A — vyborné
B — velmi dobfe
C — dobie

N — nevyhovél/a

2. Metodologicka a metodicka stranka price (stanoveni hypotez/cila prace, vhodnost a kvalita dat
a metod)

A — vyborné

B — velmi dobie

C — dobfe

N —nevyhovél/a

3. Prace s literaturou a daldimi informaénimi zdroji (vybér, spravna citace, pouZiti, dodrzovini
bibliografickych norem)

A — vyborné

B — velmi dobfe

C — dobfe

N —nevyhovél/a

4. Odborna spriavnost — znalost problematiky (prokazani znalosti fefené problematiky. prokdzini
specifickych znalosti, schopnost aplikovat znalosti na konkrétni problém)

A —vyborné
B - velmi dobre
C —dobie

N —nevyhovélia

" nchodici se Skrtnéte



5. Zhodnoceni vysledkii, naplnéni cili, aplikovatelnost v praxi
A - vyborng
B — velmi dobre
C — dobfe
N - nevyhovél/a

6. Uroveii jazykového a stylistického zpracovini

A — vyborné
B — velmi dobie
C - dobfe

N — nevyhovél/a

7. Formilni a graficka uroveil price

A —vyyborné
B — velmi dobfe
C — dobie

N — nevyhovél/a

7 avéreiné shrnuti, komentife, otdzky K obhajobé:

Vziah déti a reklamy je jednim z nejzkoumanéjsich témat v ramei studia vlivu médii na recipienty.
Préce Michaely Mat&jkové nahliZi tento vztah z odlisné perspektivy, a sice pravné-etické: Jak lze
zobrazovat déti v reklamach? Existuji na to néjaké jasné dana pravidla? V jakych situacich je
zobrazeni ditéte v reklamé mordlné & mravneé problematicke? Tato problematika nebyva v odbornych
publikacich zkoumana pFilis Casto a autorka zaslouzi uznani za odvahu vstoupit na toto méng
probadané pole.

Na predlozené prici bych chtél ocenit akolik skutetnosti. Prvni z nich je snaha zasadit tuzemské
regulaéni i samoregulacni mechanismy do kontextu obdobnych mechanismit v sousednich zemich
(Rakousko a Némecko). Ackoli si myslim, ze toto sovnani mohlo byt rozsdhlejsi i hlubsi, pozitivni je.
¥e autorka neziistala jen u reprodukovani oficidlnich dokumenti, ale pihlédla i k regulagni praxi, tedy
k tomu, jak jsou dand pravidla aplikovina pii posuzovani vhodnosti ¢ nevhodnosti konkrétnich
reklam. Ocenit bych déle chtél snahu autorky o vytvofeni vlastniho systému hodnoceni reklam, byt

z mého pohledu systému nejasneho a nedopracovaného, a jeho aplikaci na vybrané reklamni spoty.
Koneéné bych chtél ocenit slusnou jazykovou Groveii prace, jiz pouze obas srazi nékteré hovorové
obraty (.rozhodla jsem se jesté nakouknout na systémy regulace” —s. 7, ,dalo se sehnat video™ — s.
34).

Vyhrady mam vi¢i obsahove presnosti nékterych pasézi prace. Napf. u zikona o rozhlasovém a
televiznim vysilani se autorka nezmiruje o problematice product placementu, ktery uvadi pouze

v souvislosti se zakonem o audiovizudlnich medidlnich sluzbach na vyzadani. Autorka nadto ani
nevysvétluje, proé vitbec zikon o audiovizudlnich medialnich sluzbach na vyZidani do prace zafadila
a co presné se vlastné rozumi _televizni reklamou® (je to reklama v _klasické® televizi s proudovym
yysilinim nebo téZ v internetove televizi, kde pouze divik vybira z katalogu potadii?). Hodnotici
mechanismus zavadnosti reklamnich sdéleni, ktery autorka navrhla, povazuji za velmi vagni,

v diisledku &ehoZ je velmi zavisly na subjektivnim fisudku hodnotitele. Autorka pak nevysvétluje



zjevny rozpor u reklamy na Jupik, o niZ tvrdi, Ze poruSuje zdkon, byt’ Méstsky soud v Praze tvrdi o
tomtéz spotu opak. Posledni z vytek smé&fuje k mensimu mnozstvi informaénich zdrojd, z nichz
autorka vychézela v teoretické &dsti prace, a nékde se tak musela omezit na velmi struéné informace
(viz kapitola 5.2 Obraz déti v reklamach).

Vzhledem k vyée uvedenym skuteénostem navrhuji hodnoceni price velmi dobFe (B).

Navrhovand klasifikace (vysledna zndmka neni aritmetickym primérem znamek jednotlivych kritérii
hodnoceni prace):

A —vyborné

B - velmi dobie

C — dobie

N —nevyhovél/a

V Ceskych Budéjovicich dne 29.7.2017

Podpis vedouciho/recenzenta bakalarské price



