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Anotace

Tato bakalafské prace si klade za cil seznamit ctendie s fenoménem internetovych
celebrit, YouTubert, z Ceské republiky. Blize se zaméfuje na marketingové strategie,
diky nimz se daji na YouTube vyd¢lat penize. Podrobnéji zkouma zpiisoby spoluprace
YouTuberl s marketingovymi firmami, zminuje Partnersky program spole¢nosti
YouTube a prostiedky jim ziskané. V praci je zminéna i stru¢nd historie webové stranky
a funkce, jez poskytuje svym uzivatelim. Dale je zde vénovana pozornost typim videi,
ktera se na webu vyskytuji atypim YouTuberi podle tematického zaméieni jejich
kandlu. Prace by méla ¢tenafim umoznit nahlédnout do svéta YouTube a snim
spojenych vydélka. Praktickd c¢ast je zpracovana s pomoci polostrukturovanych
rozhovor s YouTubery a jejich naslednou analyzou. V této Casti prace se snazim
zamétit predev§im na to, jak si autofi buduji svou identitu a jakymi cestami si pravé oni

prostfednictvim platformy YouTube vydélavaji.
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Abstract

The aim of this bachelor thesis is to introduce Czech YouTubers, the internet
celebrities, to the readers. It is focused on marketing strategies by which it is possible to
earn money on YouTube. The thesis studies methods like collaborations with
companies, sponsoring and YouTube Partner Program in more details. There is a brief
history of YouTube mentioned in this thesis and how the webpage works for the users.
Also there are described types of videos and types of YouTubers divided by orientation
of their channel. The study should make the readers familiar with the YouTube scene
and the earnings that relate. The practical part is based on the semi-structured
interviews with YouTubers. The interviews focus on the YouTubers identity and the

ways they use to get money by YouTube.
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Uvod

Popularita nataceni a sledovani videi na YouTube stale roste a kazdy den piibyva
nejen novych videi, ale 1 uzivatel a autort, ktefi se snazi své divaky zaujmout, piiblizit
se jim svou tvorbou a predat jim néco ze své osobnosti, zejména se ale snazi zviditelnit
se. Ti, kterym se to podafi, si totiz mohou pomoci své tvorby vydélat i urcity obnos
penéz a ne vzdy se jednd o malé castky. Pro nékoho muze natdCeni videi na YouTube
slouzit jako pouhy ptivydélek, ovSem existuji i taci, ktefi se tim zivi. Ackoliv si na
Ceské scéné neptijdou Kk takové penézni sumé jako napiiklad autofi, ktefi sva videa toci
Vv anglickém jazyce, ¢imZ zaujmou mnohem Sirsi okruh divéki, na rozdil od nich se zde
nepotykaji s tak velkou konkurenci na trhu. YouTubefi se pro mnoho lidi stdvaji ikonou

rrrrr

zodpovédnost, ktera zapficinuje fakt, Ze stejné¢ tak jako u kazdé prace, 1 taky nejde
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pouze o zabavu, ale pfinasi to s sebou 1 jisté povinnosti a zavazky.

Ve své bakalarské praci se zaméfuji na stale rostouci popularitu celosvétového
fenoménu YouTuberstvi a zplisobti vydélavani penéz pomoci platformy YouTube
v Ceské Republice. Prvni &ast prace je vénovana platformé YouTube, jeji historii
atomu, jak tato webova stranka funguje a co nabizi svym uzivatelim. Poté se
presouvam k hlavnimu obsahu této platformy a tim jsou videa. Nejdiilezitéjsi jsou zde
pro mou praci autofi videi, kterym se prezdiva YouTubefi. Kategorizovala jsem je do
péti hlavnich okruhti podle jejich tematického zaméteni. Patii sem kategorie tykajici se
hrani pocitaCovych her, kanaly slouzici pro pobaveni svych divakd, dalsi jsou zamétené
na krasu a modu. Existuji 1 kanaly, které se nevénuji konkrétnimu tématu a jejich videa
jsou zaméfena vSeobecné. V ¢asti, kde se vénuji komerénim ucelim kanalt, zkoumam
vztahy YouTuberi s firmami, které s nimi spolupracuji a také to, jak takova spoluprace
vypada, od sponzoringu po product pacement, neboli placené¢ umisténi produktu ve
ztizuje Partnersky program, ktery autorim umoznuje vlozeni reklamy k videu
anasledné zpenézeni jejich zhlédnuti. Dal§imi moZnostmi, jak si pomoci YouTube
vydé€lat penize, je naptiklad vlastni autorova znacka, respektive jeho vlastni zbozi, které

svym fanouSktim prodava.



Praktickd cast je zalozena na rozhovorech se Sesti Ceskymi YouTubery.
S respondenty jsem se snazila sejit osobn¢, nicméné kvili odlehlym mistim bydlisté
a kvili nedostatku ¢asu YouTubert a jejich neochoté k osobnimu setkani rozhovory
nakonec probéhly bud’ prostiednictvim Skype hovoru nebo online korespondence. Pied
zpracovanim rozhovort jsem si polozila dvé hlavni otazky, a to zda se YouTuber se
100 000 odbérateli dokaze z YouTube vydelku plnohodnotné uzivit, a také, zda je pro
YouTubery natacéeni stale konickem, ackoliv s sebou piinasi spoustu povinnosti a prace.
Na zakladé pfipravenych otazek jsem ziskala povédomi o tom, co pro YouTubery
nataceni znamend, jak si buduji svou identitu, co chtéji svou tvorbou divakiim ptedat

a predevsim to, jakymi zplisoby si pomoci YouTube vydélavaji penize.



1 YOUTUBE

YouTube je nejvétsi internetova platforma slouzici k nahravani a prohlizeni videi.
Je nejjednodussim a nejrozsifenéjSim zpisobem sdileni video souborti. UZivatelé maji
své ,kanaly® — ucty, ze kterych videa ptidavaji. K prehrani videi neni potifeba byt
ptihlasen, muze si je prehrat téméf kdokoliv s pfistupem na internet. Zhlédnuti videa
muze byt omezeno napiiklad nedostupnosti videa v urcitych zemich ¢i obsahem

nepiistupnym osobam mladsim 18 let. Dnes spada YouTube pod spolegnost Google. *

1.1 Historie
Stranku zalozili roku 2005 tfi podnikatelé — Chad Hurley, Steve Chen a Jawed

Karim. Vsichni tfi jsou byvalymi zaméstnanci platebni spole¢nosti PayPall. Vytvofili
jednoduchy systém, diky kterému uzivatelé mohou ukladat a zvefejiiovat sva videa

a sdilet je tak s celym svétem.

Prvni video bylo na YouTube pifidano jednim ze samotnych zakladateld,
Jawedem Karimem, zjeho osobniho kanalu.®> Video pochazi ze dne 23. 4. 2005,
jmenuje se ,,Me at the zoo*. Jedna se o kratky zabér, v némz autor stoji v zoologické

zahrad¢ pred ohradou se slony.

Me at the zoo

jawed

J 7572 36 068 930 zhlédnuti
o Pldmdo b Saier one Do 1§ 0577 B2

Nahréno 23. 4. 2005
The first video on YouTube. Maybe it's time to go back to the zo0? The name of the music playing in the background is Darude - Sandstorm

Obrazek 1: Me at the zoo 3

! OLIVER, Dan. Internet: Pét set rad, tipu a technik. Bratislava: Alias Press, 2008. str. 78
2 LASTUFKA, Alan a Michael W. DEAN. YouTube: An Insider's Gouide to Climbing the Charts.
Sebastopol, California: O'Reilly Media, 2008. str. 1
3 Obrazek 1 je vyfocen dne 7. 2. 2017 na oficialni Geské YouTube strance z mého osobniho profilu.
¢ Me at the zoo. In: YouTube [online]. 23. 04. 2005 [cit. 2017-02-03]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=jNQXAC9IVRw. Kanal uZivatele jawed.
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Zprvu se platforma rozjizdéla pomalu, jak tomu byva v zacatcich vétSiny
projektli, ovSem netrvalo dlouho a videi i uzivatelli zacalo na tomto webu piibyvat,
s ¢imz rostla pfirozené i popularita platformy. Zakladatelé puvodné stranku zamysleli
zejména pro rodiny, jejichz ¢lenové by tak snaze mohli sdilet sva videa i piibuzenstvem
zijicim Vv jinych ¢astech svéta. Fenomén YouTube se vsak rozrostl natolik, ze se zde uz
od zacatku zacala objevovat i jina videa, nez pouze ta rodinna. Jakmile se zde zacaly
objevovat i hudebni nahravky a videoklipy, popularita stranky se opét rychle zvysila.
V roce 2006 uz se o YouTube mluvilo vSude — Vv tisku, na internetu i na ulicich.

’ . v v , ’ s WY 4
YouTube se stal zkratka nejnavstévovanéjsi strankou, co se sdileni videi tyce.

Kdyz v listopadu 2006 pfisla nabidka od spole¢nosti Google, Ze YouTube
odkoupi za neuvéfitelnych 1.6 miliardy americkych dolarti, zakladatelé¢ se spolecnosti
bez dlouhého premysleni uzavieli smlouvu a sviij projekt prodali.” Tento krok pomohl
ke zlepSeni stranky, zjednodusil komunikaci mezi uzivateli a sjednotil uzivatelské ucty

— ucet na Google slouzi i jako ucet k YouTube.

Od roku 2008 je YouTube piistupny i u nas v Ceské Republice. Do té doby jsme
mohli vyuzivat zahrani¢nich stranek YouTube, od fijna roku 2008 je vSak stranka

prelozena do &eitiny a funguje na oficialnich Geskych strankéach. °

1.2 Fungovani
Piehravani videi na YouTube funguje velmi jednoduSe. Sta¢i mit pfipojeni
k internetu a ve svém =zafizeni nainstalovanou aplikaci Flash Player od spole¢nosti
Adobe, kterou ma v soucasnosti ve svém zafizeni nainstalovanou téméf kazdy aktivni

uzivatel pogitace. ’

Poté uz je postup velmi jednoduchy, od nahravani videi az po sledovani a sdileni.
Video, které chcete nahrat, mize byt sdileno vetfejné nebo pouze soukromé, to zalezi na
vas. Vetejné video je dostupné vSem navstévnikiim, soukromé video nelze dohledat
jinak neZ podle URL kodu, ktery tak miZete poslat pouze tém, se kterymi chcete toto

video sdilet.

* LASTUFKA, Alan a Michael W. DEAN. YouTube: An Insider's Gouide to Climbing the Charts.
Sebastopol: O'Reilly Media, 2008. str. 2

% SCHEPP, Brad a Debra SCHEPP. How to Make Money with YouTube: Earn Cash, Market Yourself,
Reach Your Customers, and Grow Your Business on the World's Most Popular Video-Sharing Site.
New York: McGraw-Hill, 2009. str. 21

® Zivé.cz: YouTube cesky: od dnesniho dne realita [online]. 2008 [cit. 2017-02-03]. Dostupné z:
http://www.zive.cz/Bleskovky/YouTube-cesky-od-dnesniho-dne-realita/sc-4-a-143974/default.aspx

" OLIVER, Dan. Internet: Pét set rad, tipii a technik. Bratislava: Alias Press, 2008. str. 78

9



S uzivatelskym uctem Ize videa komentovat. Komentate je mozno psat kdykoliv,
komukoliv a jakékoliv, zalezi ale pouze na autorovi videa, zda komentafe pod
prispévkem zakaze ¢i smaze, pokud je u svého prispévku nechce. Autor ma moznost
vybért, kdo bude moci k jeho videu ptidavat komentar. Lze to povolit vSem, pouze
svym pratelim a odbératelim, nebo také vSem zakéazat. Je zde i moznost komentare
nejdiive schvalit, neZ se u videa zobrazi.®> Komentéfe i celd videa lze také nahlésit za

nevhodny obsah, poruseni osobnich prav a fadu dalSich davodi.

Uzivatelé se navzajem mohou sledovat a ,odebirat‘. Na hlavni strance se vam tak
zobrazi seznam odebiranych kanalti a jejich videi (Obrazek 2) a vy je pak snadno
dohledate. Kdykoliv vami odebirany c¢loveék piida nové video, piijde vam také
upozornéni na va§ gmail (e-mail spolecnosti Google slouzici k ptfihlaseni k vaseho
YouTube Gctu) a tim ziskate o téchto aktivitach lepsi piehled.

= Youli)~ Hledat =
ft Domd ‘ Domad Trendy Odbbry «

6 Mijkanal

%

- B n T
© Piekeat pozddji -

= playn ‘

= ket

COBLRY

€ blcglates

B HanystyesvEvD
R Flabges

B retalovenhair
B, r1orezoens

B 2o

& The Faness Mars.

Mee | e B M o . SAEENEN
Obrazek 2: Odbéry

YouTube také nabizi svym uzivatelim na uvodni strdnce moZnost vybéru videi
z riznych rubrik — doporucena videa (Obrazek 3), nové nahrana videa, moznost
sledovat znovu videa, ktera jste v minulosti jiz piehrali (Obrazek 4), sekce s tématikou
vami sledovanych videi (sekce mody, popularni hudby, vafeni atd.) ¢i rychly vhled do
profilt, které sledujete nebo by se vam mohly libit (Obrazek 5). To vSe YouTube vybira
a nabizi na zakladé¢ vami sledovanych videi a dalSich vaSich aktivit provadénych
Z vaseho uctu, aby se ve vSech téchto rubrikach objevovala videa, ktera by vas opravdu

mohla zajimat.

8 MILLER, Michael. Internetovy marketing s YouTube: privodce vyuZitim on-line videa v byznysu. Brno:
Computer Press, 2012. str. 192, 196
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V roce 2016 zavedl YouTube novée i ukazatel v podobé cervené linky pod videem
(Obrazek 6), ktera zobrazuje, jak velkou ¢ast videa jste jiz zhlédli. Kdykoliv pak
spustite jiz rozkoukané video, Spusti se vam od mista, kde jste naposled pti sledovani

skonéili.

4 = ac.)

Reacting To Zalfie Edits | Zoella My Book Clubs Picks | Zoella July Favourites 2016 | Zoella

~ T« A TAA

Y AL ITQ —bld A z Ared 2 t9An BCT ARE vhlAdn it nrard 2 maat 572 12 hladn nrad & maeie
046 278 zhiednuti - pred 3 tydny 857 385 zhlédnuti - pred 3 mésic 573 743 zhlednuti - pred S mesic

Obriazek 6: Ukazatel zhlédnuti °

2 VIRTUALNI KOMUNITA

Komunita je skupina lidi, ktefi spolu ziji na jednom misté, navazuji mezi sebou
vzajemné vztahy a sdileji podobné z4jmy a hodnoty.10 Tato definice se da vztdhnout

i na virtualni komunitu, jakou je YouTube ¢asto oznacovan.

Poprvé s pojmem ,virtudlni komunita® piisel vroce 1993 novinai Howard
Rheingold. Profesor sociologie a komunikacnich véd Jan van Dijk pak ve své knize

The Network Society (2006) rozdéluje komunitu na tii typy:

e Komunita organicka — Timto typem je minéna komunita, jez ma klasické,
loka¢ni uskupeni a komunikace zde probihé tvari v tvat. Piikladem takové

komunity je naptiklad sousedstvi nebo volnocasové spolky.

e Komunita virtualni — Clenové takové komunity se ve vét§ing piipadi
osobné neznaji, nicméné jako komunita funguji, protoze sdili spolecné
zajmy a navzajem mezi sebou komunikuji. Komunikace ovsem neprobiha
tvari v tvar, ale je zpracovana technologicky, nejcastéji v psané formé.
Vztahy v takové komunité nejsou tak intenzivni a Clenstvi je méné zavazné

nez V komunitach organickych.

% Obrazky 2, 3, 4, 5 a 6 jsou foceny dne 8. 2. 2017 na oficialni Eeské YouTube strance z mého osobniho
profilu.
10 JANDOUREK, J. Slovnik sociologickych pojmii. 610 hesel. Praha: Grada Publishing, 2012. str. 129
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e Online komunita — Tento typ je smésici dvou ptedchozich rozdé€leni.
Clenové se znaji osobné, fungovali jako komunita organick4, ale nyni jejich

socialni komunikace probiha prostfednictvim socialnich siti.™*

Komunikace na YouTube, jakozto virtudlni komunité, je castecné¢ anonymni.
Uzivatelé spolu komunikuji prostfednictvim svych actd, pro které si mohou zvolit
vlastni piezdivku a tim si uchranit ¢ast svého soukromi pro sebe. I YouTubefi ve
veétsSiné pripadl nevystupuji pod svym pravym jménem, ale pravé pod piezdivkou,
kterou si pro svij ucet vymysleli. Ackoliv vétSina z nich své pravé jméno neskryva,
najdou se mezi nimi i taci, ktefi si své soukromi stfezi a jejich identita neni znama.
Komunikace probiha pfispivanim do obsahu platformy, a to nejen jako autor, ale také
i jako sledovatel. Nejedna se tedy pouze o nahravani videi, komunikace vznika
i hodnocenim a komentovanim videi ¢i zapojenim se do soutézi, které YouTubefi
vyhlasi. Struéné feceno jakoukoliv aktivni Cinnosti, kterd na této webové strance
probéhne. Pro YouTubery tak komunita neslouZzi jen k navazani ptatelskych vztaht se

svymi kolegy a divéky, ale také k §iteni své tvorby.

3 VIDEO

Hlavni jednotkou pro YouTube je video neboli video soubor. Ve stru¢nosti se
jedna o technologii umoznujici zaznamenani obrazu a zvuku a nasledné opétovné

v rr s 13
prehranl zaznamau.

Typt, neboli zaméfeni, videi se na YouTube vyskytuje mnoho, od domacich
videi pies rtizné televizni a internetové porady, zaznamy slouzici ¢isté k pobaveni, videa
0 zdravém Zzivotnim stylu, a vafeni az po ty slouzici ke vzdélavani. Nebudu tak zde
vyjmenovavat vSechny typy videi, ale pouze par vybranych nejcastéjSich typt a ty, které
pouzivaji YouTubeti. Nejedna se o zadné oficialni rozd€leni, videa jsem takto

kategorizovala sama na zaklad¢ jejich obsahu.

1 MACEK, J. Uvod do novych médii. Ostrava: Ostravska univerzita v Ostrave, 2011. str. 57-58
12 Pokyny pro komunitu - YouTube. YouTube [online]. [cit. 2017-04-03]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/yt/policyandsafety/cs/communityguidelines.html

13 Video — The Definition of Video in English. Oxfrord Dictionaries. [online] [cit. 2017-02-03]. Dostupné
z: https://en.oxforddictionaries.com/definition/video
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3.1 Hudebni videoklipy

Hlavnim bodem této kategorie jsou oficidlni hudebni videoklipy k pisnim.
Nemusi jit pouze o celosvétové znamé autory, ale také o amatérské umélce, ktefi
takovyto videoklip natodili a sdileli. Hudebnim videoklipem muZe byt i nahrana pisen,
ktera oficialni videoklip nema. K takovymto zaznamtim se poté jako hlavni obraz videa
priklada obal desky, na které se pisent vyskytuje, jakakoliv fotka umélce, co pisen
interpretuje ¢i je vytvoreno video s lyrickym textem pisn¢. Kromé autorskych pisni
aklipi sem lze zafadit i predélavky, vlastni prezpivané verze jiz vzniklych pisni,
tzv. ,covery‘. Lze takto kategorizovat i zadznamy z koncerti ¢i jinych hudebnich

vystoupeni.

3.2 Soutéze

Oblibenym formatem videi zejména u YouTuberl jsou soutéze, anglicky
»challenge®. Soutézit se da v ¢emkoliv, Casto ani nejde o soutéz, kde nékdo zvitézi, ale
spiSe o vyzvu néco zkusit a dokazat. Videa tak mohou mit rizna témata, ncktera se
tykaji pokrml (ochutndvka sladkosti riiznych zahrani¢nich zemi, popularni je mezi
YouTubery také tzv. Chubby Bunny challenge, kterd spo¢iva ve vmé&stnani co nejvice
marshmallow bonbonti do ust. Dalsi kategorii jsou soutéze, pfi nichz se pfehravaji rizna
vtipnd videa a tkolem aktért je se nezasmat. Soutéze mohou byt i sportovni, oblibena je
zejména ,Joga challenge® kdy dvojice zkousi napodobit rizné jogové cviky. Soutézi

existuje opravdu velké mnoZzstvi a vznikaji stale nové typy.

3.3 Navody

Névodovych videi je na YouTube nespocet. MlZe jit o manudly k riznym
aplikacim a programim, pies domadci sestaveni poli¢ky, rizné ru¢né vyrabéné vyrobky
az po li¢ici navody. Dnes lze sehnat ndvod skoro na vSe, staci hledat na YouTube.
A pravé navodova videa neboli tzv. tutoridly jsou casto mezi YouTubery oblibené.
Chlapci a pfevazné divky z celého svéta vydavaji navody na DIY (Do It Yourself —
Cesky ,Udélej si sam‘), kde ukazuji, jak zkraslit vSelijaké kusy obleceni, vyrabi
dekorace do pokoje nebo napiiklad i1 jak vytvofit pénu do koupele. Patfi sem také
kuchyniska videa, kroky k ptipravé nejriznéjsich jidel, svacin, peceni ¢i ptiprava napoji.
Daji se sem zaradit i videa YouTuberl ,hraci‘. I oni totiz ve svych videich ukazuji, jak
dana hra funguje, jak ji hrat a jaké ve hie existuji nastrahy, vychytavky atd. Mezi

dévcaty jsou popularni li¢ici videa, kde autorka (a v zahrani¢i dnes jiz 1 mnoho
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muzskych autortl) ukazuje, jak vytvofit rizné typy lieni. V této kategorii najdeme také
I navody, jak se zlepsit V uceni i v n&jaké jiné aktivité — patii sem naptiklad postupy na
kresleni, tane¢ni choreografie ¢i postupy na zvladnuti vSemoznych trikli at’ uz chcete

byt piebornikem na skateboardu nebo se chcete naucit dnes popularni hrackou Yoyo.

3.4 Povidani

Do této kategorie fadim jakakoliv videa, kde aktér sedi pied kamerou a povida si
s potencialnimi divaky o vécech, co ho zajimaji. Patii sem ndkupova videa, kde autor
pted kamerou ukazuje véci, které si v posledni dobé koupil; autorovi rady napiiklad jak
se motivovat, rady, jak se ucit atd. Mimo jiné sem spadaji i nazorova videa, kde
sledujicim sd€luje sviij nazor na situace, problémy a udalosti, co se kolem néj d¢&ji, nebo
prosty nazor na jakoukoliv véc. Rozsifena jsou také videa 0 stravovani, Zivotnim stylu,

oblibenych knihach atd.

3.5 Vilog

Pro né€koho video blog, zkracené vlog, znamena jakékoliv video vydané
YouTuberem. U YouTuberd to vétSinou vyjadiuje druh video deniku, ktery nataci
béhem delsiho ¢asového useku (den nebo i tyden). Tak jako je spousta lidi zvykla
zapisovat si své poznatky z bézné¢ho dne do osobniho diafe ¢i na vlastni internetovy
blog, ke stejnému ucelu slouzi pro YouTubery vlog. Aktéfi s sebou berou kameru na
mista, které béhem dne ¢i tydne navstivi a sdé€luji do kamery, co se jim béhem dne stalo.
Pomoci videa tak s ostatnimi mohou sdilet zazitky, které prozili. Dnes je tento druh
videi spojovan nejcastéji pravé s YouTubery, kteti ho hojné vyuzivaji, vlog ale

. r > ’ r 14
existoval davno pied timto fenoménem.

4 YOUTUBER

Na zacatek je tfeba fici, Ze oznaceni YouTuber je mnohozna¢né a kazdy ho muze
pojmout jinak. YouTuberem muze byt kdokoliv, kdo pfid4 video soubor na YouTube.
Mnohdy se tak nazyva kazdy, kdo je soucasti YouTube online komunity, tedy ten, kdo
ma na strance ucet a aktivné se podili na jejim obsahu. Podle Urban Dictionary se tak

oznacuje dokonce 1 pouhy pravidelny sledovatel, ktery aktivné a ve velkém mnozstvi

14 RICH, Jason. Ultimate Guide to YouTube for Business. Irvine: Entrepreneur Press, 2013. str. 31
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sleduje videa ostatnich uZivatelt."> Nejcastdji je toto pojmenovéni ale spojovano
s takovymi uzivateli, ktefi sva videa sdili pravidelng, maji své odbératele a jsou sami
soucasti videi. Takto pojem YouTuber vymezuje i Oxford Dictionary.’® V této praci
YouTuberem minim pravé takové uzivatele, ktefi aktivné pfidavaji videa a sami jsou

jejich aktéry.

YouTuber také ke své praci potiebuje patfiné vybaveni, aby byla jeho videa
kvalitni a méla urcitou uroven. Zakladem je samoziejmé videokamera s vysokym
rozliSenim. Pro lepsi stabilitu je vhodné pofidit si také stativ neboli trojnozku. Dalsim
dilezitym vybavenim je umélé osvétleni. To autorovi zaruci, ze svétlo v obrazu bude
stale stejn¢ a nebude se meénit v ohledu na denni dobu ¢i venkovni pocasi a umozni
natacet 1 v horSich svételnych podminkéach. Dulezité je mit také mikrofon, aby autora
bylo vZdy slySet a zvuk byl kvalitni. Pro externi natd¢eni ¢i nataCeni pii n¢jaké aktivite
je mozné vyuzit malych mikrofont, které se daji pfidélat na kameru, jsou snadno

prenosné a zvuk tak bude kvalitni napfiklad i p¥i natadeni vlogi z cest. */

Tyto internetové celebrity se rozdé€luji do nékolika typlt podle zaméteni jejich
videi. Agentura Get Boost je rozdéluje do péti zakladnich kategorii: Gaming,
Entertainment, Beauty, Fashion a Lifestyle.!® Tyto skupiny se &asto prolinaji, sekce
Moda je Casto zarazovana do kategorie Krasa, Hrani je vétSinou spojeno se Zabavou.
Nékdo misto Hrani pouziva pojmenovani Let’s play, zkratka kazdy si s kategoriemi
déla, co chce. Neexistuje presné rozdéleni typti YouTuberl a je zcela bézné, Ze lze
jednu osobu zafadit do vice kategorii najednou. Abych ovSem pojem YouTuber
zptesnila a pfi rozdéleni se méla o co opfit, vyuziji ve své praci praveé péti zadkladnich
kategorii, jak je vymezuje agentura Get Boost. Pro snadnéjsi porozuméni jsem pojmy

preloZila do cestiny.

4.1 Hrani

V této kategorii najdeme kandly specializované na hrani pocitacovych ¢i

internetovych her. Nejéastéjsi zpusob je offline zaznam, kdy hra¢ uréitou dobu hru hraje

> Youtuber. Urban Dictionary. [online]. 2009 [cit. 2017-02-03] Dostupné z:
http://www.urbandictionary.com/define.php?term=youtuber&defid=3687573

18 YouTuber — Definition of YouTuber in English. Oxford Dictionaries. [online]. [cit. 2017-02-07].
Dostupné z: https://en.oxforddictionaries.com/definition/youtuber

Y MILLER, Michael. Internetovy marketing s YouTube: privodce vyuZitim on-line videa v byznysu. Brno:
Computer Press, 2012. str 128, 129

18 Reklamni kampang. Get Boost- YouTube marketing agentura. [online] [cit. 2017-02-10]. Dostupné z:
http://www.getboost.cz/reklamni-kampane/
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a po celou dobu nahrava, vysledné video poté sestiithd a umisti na internet. DalSim
zptisobem je online hrani. JelikoZ YouTube umoziuje Zivé pienosy, aktér tak spusti
pienos a hraje piimo pied zraky divaki. V obou piipadech jde pfedevSim o zaznam
obrazovky, piipadné je Vrohu videa umistén i pohled na aktéra. Cely prubéh je
doprovazen autorovym komentafem vztahujicimu se k ¢innostem ve hie. Tyto
komentafe slouzi krom mapovéani hry také k pobaveni divakd, atak maji vétSinou
humorny podtext a jsou doplnény i proslovy hrace, kde sledujicim sdéluje, co
zajimavého se mu udalo, co ho zrovna napadlo a jednoduse si s divaky ,povida‘ (nejde
0 povidani v pfesném slova smyslu, jelikoZ je od sebe déli pocitacova obrazovka).
Ukolem této koncepce videi je provést divaka hrou, inspirovat ho a nauéit ho piipadné
I nekteré techniky a triky.19 Tito autofi si fikaji poangli¢téle Gameti nebo Let’s playefi

a patii mezi né Jirka Kral, GEJMR, SmusaGames nebo Agraelovo Let’s Play Silenstvi.

4.2 Zabava

Odvétvi YouTuberl tvoticich zabavna videa za G¢elem pobaveni svych divaka.
Formaty jejich videi jsou velmi rizné, néktera videa postradaji hlubsi smysl a slouzi
Cisté k pobaveni, jina Se zabyvaji i vaznymi tématy, kterd jsou ovsem predavana vtipnou
formou. Komentuji a reaguji na kauzy, které se ve svété kolem nich déji. Nataci také
soutéze (tzv. challenge), ve kterych zkousi jist vSemozné potraviny, piekondvaji své
hranice nebo zkousi, co vse se da stihnout za sedm sekund. Dal§im oblibenym formétem
jsou ,pranky‘, tedy mnohdy zékeiné zerty, pii kterych formou skryté kamery
nachytavaji své kamarady. ZjednodusSené¢ feceno, nezabyvaji se zadnym konkrétnim
odvétvim jako ostatni kategorie, a tak slouzi jako jedna kategorie sama o sobé. Mezi
tyto bavice se fadi Kovy, Fallenka, Jmenuju se Martin, AtiShow nebo ViralBrothers

(ViralBrother Erik, ViralBrother Cenek), kteti jsou uspéSni 1 za naSimi hranicemi.

4.3 Krasa
Kategorie zaméfena na krasu je jedna z vibec nejpopularnéjSich jak u nas, tak
I v zahrani¢i. Divky (v ciziné dokonce i chlapci, u nas jsem ale zatim na zadného
nenarazila) se pted kamerou 1i¢i a ukazuji divackam 1 divakiim tipy a triky na dokonaly
make up; radi, jak se starat o své vlasy a plet’; seznamuji je s novinkami na trhu.

Sledujici ¢asto oceni jejich recenze, protoZze diky otevienosti a pfirozenosti YouTuberi

¥ What is ,,Let’s Play?“. Yahoo Voices — voices.yahoo.com. [online] 18.11.2009 [cit. 2017-02-11].
Dostupné z: https://web.archive.org/web/20140729024203/http://voices.yahoo.com/what-lets-play-
4901264.html
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maji pocit, jako by to byli tak trochu jejich kamaradi a tim ziskavaji pocit, Ze jim mohou
vétit vice, nez ,nafilmovanym* televiznim reklamam a véfi, ze je neklamou a fikaji jim
pravdu. Tak to v drtivé vétsin¢ piipadu je, bohuzel najdou se i takové autorky, které
produkt vychvali jen proto, ze se tak s firmou domluvily. | ten, kdo se o YouTube
nezajima, si sem cCasto pfijde pro radu, protoze ma zkratka pocit, Zze témto divkam mize
veétit pro jejich autentiCnost a kamaradské vystupovani, které je z videa patrné. Mezi
nejznamé&jsi kanaly o krase u nas patii napiiklad GetTheLouk, NotSoFunnyAny,

PetraLovelyhair ¢i Flabgee.

44 Moda

Tato sekce je Casto propojena pravé s kategorii Krasa, nicméné je vice nez na
vizdZ zaméfena na svét mody. YouTuberky i YouTubeti nataci tzv. Lookbook, tedy
sestiihy ruznych outfitt (obleCeni a doplnku), které jsou jejich oblibené, jsou novinky
z jejich Satniku nebo se hodi pro dané ro¢ni obdobi, zalezi na kazdém YouTuberovi, jak
tento koncept pojme. Sledovana jsou také nakupova videa, kde aktéti do kamery ukazuji
novinky, které si pofidili nebo dostali za spolupraci. Casto dostévaji nabidky zG&astnit
se spoleCenskych akci a modnich prehlidek® &i ndkomu na takovou udalost vybrat
obledeni a poradit s dopliiky.?! Zkratka slouzi jako modni poradei pro mladsi generaci,
ktera jejich videa hojné sleduje a povazuje autory za sviij hvézdny vzor. V této kategorii
se objevuji kanaly uzivatelt Teri Blitzen, A Cup of Style, Tynu§ Tiesnickova a také
Stylewithme.

4.5 Ze zivota

Posledni a hodné obsahla kategorie zahrnuje videa, kterd nejsou zaméfend na
jedno konkrétni téma. Anglicky ndzev pro tuto kategorii je ,Lifestyle‘, ovSem cesky
preklad ,zivotni styl‘ neni zcela piesny, jelikoz nejde pouze o téma zivotniho stylu, ale
i 0 videa propojujici se s volno¢asovymi aktivitami ¢i videa, ktera zkratka nespadaji do
zadné z predchozich kategorii a jsou tak zahrnuta v této obsahlé skuping. Objevuji se tu
jak soutéze, tak i videa 0 cestovani, osobnim zivoté ¢i kuchaiské recepty. Do této sekce
se daji zatadit snadno i YouTubeti z ostatnich kategorii, ktefi alesponi ¢as od ¢asu na

svij kandl ptiddvaji videoblogy. Mezi oblibené YouTuberky této kategorie patii

2 VLOG | Potkaly jsme Vivienne Westwood!. In: YouTube. [online] 24.2.2016 [cit. 2017-02-10].
Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=ru3KtHSR3cY. Kanal uzivatele A Cup of Style

2! Cesky Slavik Mattoni 2015. Get Boost — YouTube marketing agentura. [online] [cit. 2017-02-10].
Dostupné z: http://www.getboost.cz/case-studies/mattoni/
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napiiklad MamalLifestyle, kterd ve svych videich sd€luje rady a poznatky ze Zivota
matky dvou déti a Gispésné jsou i jeji téhotenské deniky. Dalsi takovou video blogerkou
je The Nattiness, ktera ma mimo jiné i uspéSny blog a ktera se v posledni dobé
proslavila diky soutézi Ceska Miss, ve které minuly rok obsadila druhé misto. Radi se
sem 1 znamé mlada herecka, zpévacka a studentka Prazské konzervatoie Gabrielle Hecl
¢i sestra YouTubera Jirky Krale Katka z kanalu Svét podle Katky, ktera pfidava mimo

jiné napftiklad filmova a knizni videa.

5 JAK YOUTUBERI VYDELAVAJI

Pro vétSinu uzivatelii slouzi platforma YouTube pouze jako zdroj inspirace ¢i
zabavy. Kdo je ale aktivni a podafi se mu prosadit se, mize si pak pomoci této
platformy vyd¢lavat penize, proto je trend YouTuberd ¢im dal tim popularnéjsi. Existuji
uzivatelé, kteti si na YouTube pouze privydélavaji a chodi ptredev§im do prace, ¢im vice
je ale Clovek Gspésny, tim snaze se pro néj natdceni mize stat hlavnim piisunem pencz

a do prace uz chodit nemusi.

Zpisobi, jak si pomoci svého kandlu pfijit na urcity penézni obnos, existuje vice.
Rozdélila jsem je tedy do tii hlavnich okruht — spolupréce, partnerstvi a dal$i moZnosti,
kam fadim vyd¢lky z prodeje vlastnich produktl, YouTuberské akce atd. VySe vydelki,
stejné tak jako U vétSiny pracujicich, je pro YouTubery citlivé téma a tyto informace si
chrani. Napiiklad ve smlouvé YouTube Partnerské programu je pfimo zakazano

sdélovat pienou ¢astku, kterou si timto zptisobem Vydélaji.22

5.1 Spoluprace

Spolupraci se v tomto tématu obecné mini kooperace s firmou ¢i znackou. Tuto
firmu si YouTuber bud'to vyhledd sam, nebo se spoji firma s nim, at’ uz ptimo &i
nepiimo. Nepiimé spojeni probiha pies agenturu, na kterou se firma obrati s prosbou
0 spolupraci a agentura nasledné sama vybere, ktery z YouTubert, se kterymi ma
podepsanou smlouvu, je pro tuto spolupraci vhodny. Mize se jednat o dlouhodobou ¢i
kratkodobou spolupraci. Dlouhodoba spoluprace spociva v tom, Ze firma 1 aktér jsou ve
spojeni po n¢jaky trvalejs$i ¢asovy interval, produkty mu zasild pravideln€ a on ji na

oplatku pravidelné podporuje a ukazuje ve svych videich. K takové spolupraci si

22 LASTUFKA, Alan a Michael W. DEAN. YouTube: An Insider's Gouide to Climbing the
Charts [online]. Sebastopol, California: O'Reilly Media, 2008. str. 198
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vétsinou YouTuber vybere firmu, s jejiz mySlenkou sympatizuje, produkty pravidelné
pouziva, vyhovuji mu a ma se znackou dobré zkusenosti. Takové firmy vétSinou své
zastupce posilaji mimo jiné také na zahranicni konference a zasilaji mu produkty, které

V nasi republice nejsou k dostani.

Jednim z nejvyuzivanéjsich typt spoluprace jsou tzv. bartery. Jedna se o obchod,
kde do hry nevstupuji penize jako takové, ale spoCiva ve vyméné zbozi a sluzeb.
V praxi to probiha tak, Ze firma klientovi zdarma posle sviij produkt a on ho videu
pouzije & ukaze.”® Krom& barterovych obchodii existuje i placena spoluprace, kdy je
YouTuberiim zaslan produkt a zaroven i finan¢ni odména za propagaci produktu. | tady
vétSinou stac¢i pouha zminka ¢i doporuceni ve videu, n€kdy je vSak témto vyrobkim
vénovano celé video. To se ale Casto poji i S propagaci na jinych socialnich sitich, jako
je Facebook ¢i Instagram a nebo také s pfedem uréenym scénatfem, jak by video mélo

vypadat a co by m¢l YouTuber o daném vyrobku zminit.

Dalsim prikladem spoluprace, ktery se Casto vyuziva, je spojeni s internetovym
obchodem. Tato spoluprace spociva v tom, ze se YouTuber nejprve o e-shopu ve videu
zmini, Casto ziska i slevu pro své divaky. Pod video vlozi specialné vygenerovany
odkaz (tzv. affiliate odkaz) na dany e-shop a za kazdého, kdo ptes tento odkaz nakoupi,

dostane YouTuber uréity podil ze zisku.?!

Spousta autorii také vyuziva v rdmcei spolupraci sponzorstvi jako takové, kdy je
produkt ¢i penéZzni obnos zaslan k pfedem promySlenému tcelu. YouTuber oslovi
znacku se svym planem, ve kterém potirebuje jejich produkt (nebo financni obnos)
a firma mu jej zasle. Muze jit o soutéz s pokrmy, porovnavani piichuti urcité znacky
napoje ¢i pochutin, zKouseni zahrani¢nich pochoutek atd., napaditosti se meze

nekladou, pokud se vam podati se zna¢kou spojit a plan dojednat.

Placené umisténi produktu (anglicky ,product placement‘) je strategie skryté
reklamy a spoluprace, ktera je vyuzivana vSude ve svété a ne jen na YouTube. Spociva
ve vice ¢i méné napadném propagovani znacky ¢i jednoho produktu, a proto jsem zde
shrnula strategie, jak lze propagaci dané¢ho vyrobku ve videu pojmout. Strategie jsem

rozd¢lila na tii zakladni typy:

Z RICH, Jason. Ultimate Guide to YouTube for Business. Irvine: Entrepreneur Press, 2013. str. 204, 205
24 SCHEPP, Brad a Debra SCHEPP. How to Make Money with YouTube: Earn Cash, Market Yourself,
Reach Your Customers, and Grow Your Business on the World's Most Popular Video-Sharing Site.
New York: McGraw-Hill, 2009. str. 174
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e Vizualni — Produkt (nebo logo znacky) je ve videu umistén na snadno
viditelném, ale Casto nendpadném misté, jako tieba v pozadi scény. Je to
pasivni zpusob propagace, jelikoz YouTuber se o produktu ve videu vice
nezmini a nereaguje na néj, pouze ho vystavi. Piikladem miize byt ¢okolada
Milka jednoduse polozena na stole.

e Verbalni — Jinym zpisobem této strategie je slovni zminka. Produkt ve
videu neukazujeme, pouze ho ,mezi fe¢i‘ vychvalime. Jde o zapojeni
narazky do bézného projevu bez oficidlni recenze ¢i popisu (strucné
zminim, ze ¢okoldda Milka chutnd skvéle). Dalsim piikladem verbalniho,
nebo spiSe zvukového typu umisténi produktu mize byt pouziti znélky ¢i
sloganu, ktery znacka pouziva.

e Kombinace obou — V tomto ohledu lze vyuzit dvou strategii. Prvni z nich
je nenapadnd, produkt je ve videu ukazan a zaroven je o ném feceno par
slov, i kdyz video s timto produktem vibec nesouvisi (béhem nataceni
zacnu jist Cokoladu Milka a zduraznim, Ze je dobra, obzvlast tato nova
pfichut’). Druhym zplsobem je zamérné oficidlni doporuceni znacky nebo

produktu odbératelim formou recenze.”

5.2 Partnerstvi

Penize se daji nejsnaze vydélat pomoci Partnerského program YouTube, o ktery
je mozno zazadat pii splnéni urcitych podminek. Mezi né patii predevsim fakt, ze tento
program je ve vasi zemi spuStén. DalSi zdkladni podminkou je pravidelné ptiddvani
videi a aktivni a pozitivni zapojovani s€ do YouTube komunity. Vase videa nesmi
porusovat autorskd prava, smluvni podminky spolecnosti ani zédkony statu, naptiklad
pobizeni mladistvych k uzivani nadvykovych latek je nezdkonné a tedy na YouTube
zakazané. Ceni se zejména originalita, tim se samoziejm¢ nemysli jen vymyslet stale
nov¢ formaty, ale také vlastni pojeti jiz znamych typa videi, zkratka nekopirovat od
ostatnich. Dal§i podminkou je dosdhnuti urcitého poctu odbératelli a také poctu
zhlédnuti. Po splnéni téchto pozadavki o Partnerstvi muzete zazddat a zacit tak

Vydéléwat.26

2 WILLIAMS, K., PETROVSKY, A., HERNANDEZ, E. & PAGE, R., Jr. (2011). Product Placement
Effectiveness: Revisited and Renewed. Journal od Management and Marketing Research. str. 12

% | ASTUFKA, Alan a Michael W. DEAN. YouTube: An Insider's Gouide to Climbing the

Charts [online]. Sebastopol, California: O'Reilly Media, 2008. str. 197-198
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Partnersky program vam umozni zobrazovat u vasich videi reklamy a za jejich
zhlédnuti poté dostavate urcity penézni obnos. Od 6. dubna 2017 nové plati, ze kanaly
sméné nez 10 000 zhlédnutimi nemohou mit ke svym videim pfipojené reklamy
a nemohou si tedy touto cestou vydélavat. Penize z reklamy ziskava Google, ale tim, Ze
jste jejich partnerem, se s vami o urCité procento vydélku z reklam u vaseho videa
podéli.

Moznosti umisténi reklam u videa existuje vicero, stejné tak jako formati reklam.

Zde je vycet toho, jak mlZe takova reklama na YouTube vypadat:
e Reklama umisténa pi‘ed nebo za video ¢i v jeho prubéhu — Tento typ
se zobrazuje jak na pocitaci, tak i pfi prehrdvani na mobilnim zafizeni.
Reklamy byvaji podobné tém, které jsou k vidéni bézné i v televizi a jsou
bud’to preskocitelné (po 5 sekundach) nebo nepieskoditelné, které trvaji

od 6 do 30 sekund.

(11 Tube i E— Youl D C———

Obrazek 7: Preskocitelna a nepreskocitelna reklama

B

Skip Ad »

¢ Reklama umisténa po pravé strané videa — Zobrazuje se pouze na
pocitac¢ich a v neékterych prohlize¢ich mize byt umisténa i pod videm,

y e e . R . 27
ovSem nejcastéji ji nalezneme praveé napravo od piehravaného videa.

You T

Obrazek 8: Reklama umisténa po pravé strané videa

?" Reklamni forméty YouTube. In: Ndpovéda YouTube [online]. [cit. 2017-04-14]. Dostupné z:
https://support.google.com/youtube/answer/2467968?hl=cs&ref topic=1115890

% Obrazky 6, 7 a 8 jsou kopirované ze stejné stranky jako text, k némuz se vztahuji, tedy z pfedchoziho
zdroje
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e Reklamy prekryvajici video — Prvni takova reklama zabira piiblizné
20% obrazu videa, je umisténa ve spodni ¢asti, a aCkoliv se zobrazuje
pouze na pocitacich a pouze na 15 sekund, da se okamzité zavtit. Druhy
typ této reklamy je se forme sponzorovanych karet, které se zobrazuji po
stranach obrazu a nejcastéji odkazuji na obsah, ktery byl ve videu zminén
(napiiklad odkaz na internetovou stranku, o které YouTuber mluvil).
Karty se zobrazuji i na mobilnich zafizenich, mohou byt riizné¢ veliké

a stejn¢ tak jako predchozi reklama se zobrazi pouze na par sekund a Ize

I

Obrazek 9: Reklamy prekryvajici video

je kdykoliv zavfit.
(1] Tube j — (11 Tube

KdyZz jako Partner nahrajete video, sam si vyberete, zda chcete ¢i nechcete
reklamu Kk videu umistit. Tady ale vaSe prace kon¢i. Uz si nevybirate, kam reklamu
umistite, ani o jakou reklamu se bude jednat. To vSe za vas umisti Google, piesnéji vas
Google AdSense ucet, ktery ke zpenézeni reklamy potiebujete. Zalozeni tohoto Uctu,
stejn€ tak jako pfihlaSeni do Partnerského programu, je zcela bezplatné.29 Vysvétleni
toto, pro¢ jsou k videu umistovany reklamy, je zcela jednoduché. Cim vice jste jako
YouTuber Gspé$ny, tim vice mate divaki a tim vice lidi uvidi reklamu, ktera je u vaseho
videa umisténa. Pfesné timto zptisobem znaCka ziskdavd nové potencidlni zakazniky,
a proto vam za tuto ,sluzbu‘ plati. OvSem ani vydélky z reklam nejsou tak velkeé, jak si
mnozi predstavuji. Spousta sledujicich ma ve svém pocitaci nainstalovanou aplikaci
AdBIlock, ktera, jak jiz z nazvu vyplyva, blokuje veskeré reklamy a ty se tak uzivatelim
nezobrazuji. Neplati tedy, Ze kolik zobrazeni ma video, tolik jich ma soucasné i reklama

a tolik penéZ jako YouTuber dostanete. Zpenézuji se totiz pouze zhlédnuté reklamy.

Penize vydélané pomoci Partnerského programu YouTube se mezi virtualni
komunitou nazyvaji tzv. YouTube Money. Samy o sob¢ tyto Castky nejsou nikterak
velké, pokud je ale autor se svou tvorbou opravdu uspé€$ny, mohou se tyto vydélky

snadno nastfadat a da se tak vyd¢lat vétsi mnozstvi penéz, nez se zprvu zda.

2 RICH, Jason. Ultimate Guide to YouTube for Business. Irvine: Entrepreneur Press, 2013. str. 91
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5.3 Dalsi vydélky
Pokud se YouTuber proslavi a dostane se tak do podvédomi nejen stalych divakd,
ale i 8irsi vefejnosti, ma moznost ziskat cenné nabidky a vydé¢lavat si tak i jinymi

zpusoby, nez propagaci znacek ve svych videich ¢i ziskanim penéz za zhlédnuti reklam.

Prvni takovou moznosti je tcast na YouTuberskych akcich. Pribé¢h je na kazdé
takové udalosti jiny, jde ale ptfedev§im o setkani fanouSkd s jejich oblibenym
YouTuberem, kde maji moznost ziskat fotku ¢i podpis a v nékterych ptipadech si
mohou se svym oblibenym autorem i chvili popovidat. Mezi tyto akce patii napiiklad
4Fans, CraftCon, cinetube ¢i festival Utubering. Za tcéast na takovych akcich
YouTubeii dostavaji zaplaceno.® Stejné tak funguji irozhovory v televiznich &
internetovych poradech a radiich. Pokud chce nékdo s YouTubery udélat oficidlni

rozhovor, musi jim za to zaplatit.

YouTubefi, ktefi maji velkou fanouskovou zdkladnu, casto dale prodavaji své
vlastni produkty. Anglicky je toto obchodovani s vlastnimi produkty a vlastni zna¢kou
znamé pod pojmem ,merchandise‘, zkracené¢ ,merch‘ a toto pojmenovani se mezi
YouTube komunitou pouZiva hojné i u nas v Ceské republice. Autor s pomoci svého
tymu vytvoti zbozi, které nasledné prodava svym fanouskim. Existuji ruzné druhy
produktti a napaditosti se meze nekladou, miize jit naptiklad o oblec¢eni, modni doplnky,
Skolni potteby, knihy atd. Na produktu je vzdy viditelné umisténo jméno ¢i logo kanalu,
slogan nebo motiv, ktery je pro autora obvykly a zakaznici Si ho snim hned spoji.

Zkratka na prvni pohled musi byt jasné, ke komu se dany produkt vztahuje.

Dalsim ptikladem jsou také ptileZitosti, které¢ diky své popularité YouTubeti
ziskavaji. Kromé nataceni videi napiiklad moderuji televizni potady (Mixxxer show na
OCKO.tv se Shopaholic Nicol®® nebo RE-PLAY na Prima COOL s FlyGunCZ
a Sterakdary®?) nebo je jim nabidnuta moZnost se jinak podilet na televiznim obsahu
ana spoledenskych akcich, jako je tieba predavani cen v celovedernim pienosu (Cesky

Slavik Mattoni 2015 - Jirka Kral a Shopaholic Nicol).*® Dalsim prikladem praci

%0 Tuto informaci jsem &erpala z informaci ziskanych pomoci rozhovort (Respondent C a Respondent F).
Rozhovory jsou uvedeny v piiloze prace.

31 Shopaholic Nicol | Moderétoti. OCKO.tv. [online] [cit. 2017-02-10]. Dostupné z:
http://ocko.tv/shopaholic-nicol-Okh-/moderatori.aspx?c=A161114 174151 ocko-moderatori_mrab

%2 N4§ Tym | RE-PLAY. RE-PLAY — Herni porfad na televizi Prima COOL. [online] [cit. 2017-04-17].
Dostupné z: http://old.re-play.cz/nas-tym-4

%3 Cesky Slavik Mattoni 2015. Get Boost — YouTube marketing agentura. [online] [cit. 2017-02-10].
Dostupné z: http://www.getboost.cz/case-studies/mattoni/
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ziskanych pomoci YouTube popularity je i YouTuberka MamalLifestyle, ktera v dob¢
své mateiské dovolené méla vlastni porad na videoportalu Playtvak.cz®* a nyni
nastoupila do funkce vedouci manazerského tymu v celosvétové proslulé kosmetické
spolecnosti L’Oreal.® 1 tady plati, ze ¢im vétSi popularitu mate, tim ziskate vice
ptilezitosti. Témi mohou byt mimo jiné i umoznéné cesty do ciziny ¢i ucast na

spoleCenskych akcich.

5.4 Agentury

Na pomoc YouTuberii a zaroven i znacek, které se chtéji pomoci YouTube
proslavit, vznikaji agentury, které zajiSt'uji vzajemné spoluprace a staraji se ob&éma
stranam o dobry marketing. Mezi nejznaméjsi Ceské marketingové agentury
spolupracujici s YouTubery patii bezesporu Get Boost, spole¢nost vytvorena dvéma
Geskymi byznysmeny, Tomasem Gavlasem a Davidem Rizigkou.® Tato spolecnost mé
pod sebou kanaly jako Tynu$ Ttes$nickova, Shopaholic Nicol, Stejk nebo Jirka Kral.

Dalsi takovou agenturou je TrueSide, ktera navazala spolupraci napiiklad s uzivateli

VladaVideos, DenisTV, Fallenka ¢&i Carrie Kirsten.®’

Podobnou organizaci je také Elite Bloggers, ktera zastupuje blogerky, tedy divky,
které pisi vlastni internetovy blog. Neni tedy pfimo YouTube agenturou, ale nckteré
z jejich svétenkyn svij kanal na YouTube maji, a to dost uspésny. Z tohoto divoduo
jsem se rozhodla tuto agenturu ve své praci také zminit. Mezi takové autorky patii

napiiklad The Nattiness nebo sesterské duo vystupujici pod nazvem A Cup of Style.*®

Vétsina YouTubert vSak spolupracuje s vice agenturami. Velka ¢ast z nich uvadi
v informacich v YouTube profilu nebo v informacich pod svymi videi kontakt na jednu
agenturu, aby méli pfipadni zajemci o spolupraci moznost se s n¢jakou agenturou Spojit.
To, jak spoluprace s agenturami vypada, jsem jiz zminovala v kapitole vénované

spolupracim jako takovym.

% MamalLifestyle. In: Playtvak.cz [online]. [cit. 2017-04-18]. Dostupné z:
http://www.playtvak.cz/mamalifestyle.aspx

*DETI, KARIERA A TRICITKA NA KRKU!. In: YouTube. [online] 24. 03. 2017 [cit, 2017-04-18]
Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=0yYaiRnTv30&t=5s

% 0 spolecnosti. Get Boost — YouTube marketing agentura. [online] [cit. 2017-02-10]. Dostupné z:
http://www.getboost.cz/0-nas/o-spolecnosti/

%" Trueside — Influencer marketing agentura. Trueside. [online] [cit. 2017-02-10]. Dostupné z:
http://www.trueside.cz/index.php?page=main

% Elite Bloggers | O NAS. Elite Bloggers. [online] [cit. 17-02-10]. Dostupné z:
http://elitebloggers.wixsite.com/elite-bloggers/onas
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6 VYZKUM POMOCI POLOSTRUKTUROVANYCH

ROZHOVORU

Cilem mé praktické ¢asti prace je ziskat potiebné informace o tom, ¢im se
YouTubefi inspiruji pii vlastni tvorbé, jak se snazi inspirovat své divaky a co jim chtéji
svymi videi piedat. Hlavnim bodem prace je zjistit, jakymi zplisoby si YouTubefi

vydélavaji penize.

Pti zpracovani své prace jsem si polozila dvé zakladni otazky, na které v zavéru

naleznu odpovéd’ podle informaci ziskanych z rozhovort.

I.  Kolik odbératelii potrebuje YouTuber, aby jej mohl jeho YouTube kandl
uzivit?
Il. Zistava pro YouTubery nataceni videl stale konickem, i kdyz se pro né

ono nataceni stalo povinnosti a praci?

6.1 Sbér dat

K dosazeni stanovené cile a ke sbéru potiebnych dat jsem vyuzila kvalitativniho
vyzkumného Setfeni formou polostrukturovanych rozhovori. Kvalitativni vyzkum se
uziva ke sbéru dat pfi préaci s jednotlivei €1 mensi skupinou. Umoziuje ziskdni vice
podrobnych a osobnich nazorii a informaci od mensiho vzorku respondent. ¥ Tuto
metodu sbéru dat jsem zvolila proto, ze ve své praci nepracuji s masou, ale s pouhym
zlomkem YouTube komunity a chtéla jsem o problematice zjistit podrobné&jsi

informace.

Polostrukturované, neboli ¢astené fizené Ci Casteéné strukturované, rozhovory
pracuji s pfedem piipravenym schématem otdzek, nicméné davaji tazateli prostor pro
pfipadnou Upravu znéni otdzky a hlavné poskytuji moZnost pokladani dodate¢nych
dotazii, které vznikaji v prib&hu rozhovoru dle nutnosti.** Uziti polostrukturovanych
rozhovori jako metody sbéru dat jsem si vybrala z toho divodu, Ze jsem potiebovala
zjistit informace tykajici se ptresnych oblasti vyzkumu, nicméné jsem zaroven chtéla,

aby respondenti odpovidali oteviené. Vyhodou mi zde byla pravé moznost polozeni

% KOZEL, Roman a kolektiv. Moderni marketingovy vyzkum. Praha: Grada Publishing, 2006. str. 120, 125
O SEDLAKOVA, Renata. Vyzkum médii. NejuZivanéjsi metody a techniky. Praha: Grada Publishing,
2014. str. 221
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doplnkovych otazek, kter¢ mne napadly v prubéhu rozhovoru a diky kterym jsem meéla

Sanci zjistit dal$i zajimavé informace.

Rozhovory jsem provadéla dvéma zpasoby. Primarn€ jsem se snazila
s respondenty sjednat osobni schiizku, tu se mi bohuzel nepodafilo dohodnout ani
V jednom piipadé a to bud’ kvuli ¢asovym omezenim YouTuberd ¢i vzdalenosti mist
bydlisté. Rozhovory jsem tedy ziskala ptes Skype hovor (Skype je internetova
komunikac¢ni sluzba umoznujici hlasové a video hovory)41 nebo online korespondenci

pies socialni sit’ Facebook.

6.2 Zpracovani dat

Pro kazdého respondenta jsem méla ptedem piipraveny dokument Microsoft
Office Word s otazkami a jménem respondenta. Do tohoto dokumentu jsem poté sepsala
vSechny ziskané informace. Data zjisténa online dopisovanim jsem zkopirovala
a vlozila do dokumentu. Skype hovory jsem pro lepsi zpracovani odpovédi nahravala
(vzdy se souhlasem respondenta) a pozd¢ji piepisovala. Nésledn€¢ jsem vSechny
informace piepracovala do formy, jakou naleznete v ptiloze. Ke kazdé zakladni otazce
jsem doplnila vSechny ziskané odpovédi a na zavér jsem uvedla otazky S odpovéd'mi,
které jsem pokladala respondentim dodate¢né. Poslednim krokem bylo stru¢né shrnuti

rozhovort do praktické ¢asti mé prace.

7 SHRNUTI ROZHOVORU

Ptedchozi kapitoly byly zamétfené na teoretické informace o platformé YouTube
a zpusobech, jakymi se daji pomoci této platformy vydélat penize. Prakticka ¢ast prace
si klade za cil zjistit, jak si YouTubefi buduji vlastni internetovou identitu a jak
pfichazeji ke svym ziskiim.

Respondenty jsem s zadosti o rozhovor kontaktovala pievazné pies e-mail, ktery
ma vétSina uvedeny v informacich kanalu, pfipadné v informacich pod videi.
V ptipadech, kdy se mi nepodafilo e-mailovou schranku dohledat, vybrala jsem jiny
z nabizenych kontakti, nejcastéji Facebookovy profil. Z 63 dotazanych se mi dostalo
odpovédi pouze od 12 YouTuberti, z ¢ehoz se mi podafilo zrealizovat 6 rozhovort.

Jeden z dotazanych pozadoval dokonce finanéni odménu za uskute¢néni rozhovoru,

* MAX, Harry a Taylor RAY. Skype. Kompletni priivodce. Praha: Grada Publishing, 2008. str. 23,24
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nicméné na dotaz o vysi odmény jiz nereagoval. Tato zadost mé& nikterak nepiekvapila,
vzhledem tomu, Ze za rozhovory napiiklad do televiznich potradl zaplaceno dostavaji.
Pfislo mi ovSem nespravedlivé jednomu z respondenti zaplatit, kdyz zbyli byli ochotni

odpovédi poskytnout zadarmo.

Rozhovory vychazely z 21 zéakladnich otazek, které byly spolecné pro vSechny,
azpar dodatkovych otazek, které jsem pokladala respondentim zvlast, protoze mi
béhem rozhovoru piisly dulezité nebo mne napadly v souvislosti s informacemi
ziskanymi z odpovédi. Ackoliv ani jeden z dotdzanych anonymitu nepozadoval, piesto
jsem se rozhodla jména kanald neuvadét. V mé praci jde predevsim o informace, které
jsem z rozhovoru ziskala a myslim, ze jména respondentti tak mohou ziistat utajena, a to
také proto, Ze nechci, aby ma prace ovlivnila ¢tendiiv nazor na YouTubery, jez mi

poskytli odpovédi.

Pro lepsi ptehlednost o respondentech jsem pfipravila nasledujici tabulku
s nejzakladngjsimi informacemi. Mezi tyto informace patii zaméfeni YouTuberova
kanalu, pocet divaki, ktefi jeho kanal odebiraji, v€k respondenta a také zpusob, jakym

jsem rozhovor ziskala.

Mezi mé respondenty patii:

Respondent Zavazeni kanalu 0 deé)::::lﬁ“z Vék rozzl:éf;::u
Respondent A Krasa 70716 26 skype
Respondent B Krasa 55 266 27 online
Respondent C Zabava, Zivot 526 267 24 skype
Respondent D Hry 281076 25 skype
Respondent E Hry 417 297 21 online
Respondent F Zabava 384 202 24 online

Tabulka 1: YouTubefi — respondenti

*2 Piesny pocet odbératelti ke dni 20. 04. 2017
3 Respondent sviij vék neprozrazuje. Piesné znéni jeho odpovédi naleznete v p¥iloze s rozhovory.
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Pomoci 21 zékladnich a nékolika dodatkovych otazek jsem ziskala informace,
které shrnuji nize. Zpracované rozhovory v plném rozsahu naleznete na konci mé
bakalarské prace v piiloze. V této casti informace ziskané z odpovédi pouze shrnu

a nasledné vyhodnotim.

1. Jak dlouho se nataceni na YouTube vénujete?
Doba, po kterou se respondenti vénuji nataceni, se lisi. Nejkratsi doba, po kterou
jeden z mych respondentii nataéi, jsou tii roky a nejdelsi je devét let, coz tvofi opravdu

velky rozdil.

2. Co Vas piivedlo k natdceni videi?

K nataceni se dotazani dostali dvéma hlavnimi cestami. Jedni k tomu sméfovali
uz od détstvi tim, Ze vymysleli basné a texty pisni, nebo pro zdbavu nataceli videa
z dovolené ¢i rizné scénky a porady, které sami secviCili. Jini vtom v tom zkratka

vidéli néco, co chtéli zkusit a chytlo je to natolik, Ze od toho uz neodesli.

3. Co pro Vis znamend byt YouTuberem?
Kazdy to vnima vlastnim zpusobem, pro nékoho to znamena pocit svobody, jindy
je stim spojena i davka nejistoty ¢i zodpovédnosti. Hlavné je to ale néco, co jim dava

moznost délat, co je bavi a moznost sdilet své ndzory se svétem.

4. Co jste s YouTube ziskal/a?

Kdyz pomineme vydé¢lané penize, YouTubefi se shoduji, ze jim dal mnozstvi
ptatel a cenné zkuSenosti v riznych oblastech od komunikace s lidmi az po technické
dovednosti. Ziskali také nové pftileZitosti, diky kterym maji moznost poznavat svét
kolem, cestovat do zahrani¢i, zc¢astnit se celosvétovych veletrh a mimo jiné tim

néktefi ziskali i nabidku prace v televizi.

5. Jaka videa tocite nejradéji a pro¢?

V této otazce se respondenti déli na dvé skupiny. Jedni se shoduji, ze maji radi
videa, ktera jsou spontanni, dopiedu nepfipravend a kromé hlavni mysSlenky vse
vymysleji na misté bez propracovaného scénaie a planu. Druha skupina je naopak rada,
kdyz se mlize nad videem pofadné zamyslet a vytvofit n¢jaky koncept, do kterého vlozi

néco navic, a ktery ma poradnou myslenku.
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6. Zménilo Vas natdiceni néjak?

YouTube vSechny zménil v pozitivnim smyslu, vSechny z mych respondenti
posunul vptfed, hlavné co se tyce sebevédomi a komunikace s lidmi. Kazdy svou
pfeménu vnima jinak, nicméné ani jeden z respondentii si neni védom toho, ze by kvili
slavé zpychnul a jeho osobnost by se zménila natolik, Ze by byl zcela jinym ¢lovékem

nez pred nataCenim.

7. Jakymi pravidly se ridite pii vytvaieni svych prispévkii?

Respondenti se v podstaté shoduji na stejnych zasadach. V prvni fadé musi byt
s vlastni tvorbou spokojeni sami tvirci. Dal$imi zasadami jsou upfimnost, piirozenost
a slusné vystupovani. Svou tvorbu se snazi koncipovat tak, aby divaky zaujala, piedala
jim n¢jakou myslenku a pfinesla jim aspon radost. Zkratka aby jejich tvorba meéla

néjakou urovei a divaky bavilo se na ni koukat.

8. Jak si budujete vlastni YouTube identitu?
Tuto otazku pojal kazdy trochu po svém, ale i to mi pomohlo pfi utvofeni obrazu
0 jejich osobnosti a identité. AZ na jediného se ale odpovédi vesmes shoduji na tom, Ze
jejich YouTube identita vychazi z jejich vlastni povahy a z tvorby, nesnazi se néco
nasilné budovat a jsou sami sebou. Pro jednoho z respondentt je vSak YouTube identita
jakasi role, ktera je oddélena od jeho osobniho Zivota, a pravé na tom si zaklada. Svuj
osobni zivot skryva a na internetu vystupuje pravé pouze pod touto identitou, coz jeho

osobnosti dodava zahadnosti, ktera divaky ptitahuje.

9. Kade berete inspiraci pro svou tvorbu?

Na zékladé¢ informaci zjisténych zrozhovorti jsem zjistila, ze inspiraci lze
naleznout naprosto vSude — V kazdodennim zivoté, v obycejnych vécech kolem nés,
které se vSak pomoci vlastni fantazie mohou pietvofit na néco nevsedniho. Inspirace se
da najit 1 ve filmech ¢i v tvorbé druhych. Zde jde ale opravdu o inspiraci, nikoli
vykradeni napadu, protoze 1 s inspiraci z cizi tvorby lze stvofit originalni video, pokud

do n¢j autor vlozi kus své osobnosti.

10. Jak inspirujete své publikum?
Zde se vSichni shoduji na jedné odpovédi — ke svym divakim jsou slusni,
upiimni, otevieni a piatelsti. Snazi se je navést na spravnou cestu k tomu, aby v zivoté

d¢lali to, co je napliuje a §li si za svymi sny.
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11. Co se snaZite svymi videi sdélit?
Nebat se byt sam sebou, stat si za svymi myslenkami a nebat se je sdélovat. Dé¢lat
to, co kazdého bavi a nenechat se odradit nazory ostatnich nebo vlastnim netspéchem.

Dulezité je také se na svét divat s nadhledem.

12. Mate piehled o tom, jaka vékova skupina Vs sleduje?

YouTube mé vlastni statistiky, které svym Partnerim zobrazuji, jakd vékova
kategorie divakl u nich prevlada. Témto informacim se vSak neda zcela véfit, nebot
velka ¢ast mladSich uzivatelti si nastavi svij vék na osmnact a vys, aby pak mohli
sledovat i1 videa omezena mladSim ro¢nikiim. Proto se pak vétSin€ kanalu zobrazuje
podle téchto statistik nesilné€jsi v€kova skupina od osmnacti do dvaceti Ctyt let. Divky
ze sekce Krasy uvadi nejpocetnéjsi sledujici od patnacti do dvaceti Ctyf let, herni kanaly

pak odhaduji tento vék na dvanact az dvacet dva let.

13. Zastupuje Vas néjakda agentura, nebo si vSe zarizujete sam/sama?

Dalo by se fici, Ze zde padla jednoznacnd odpoveéd’. Ani jeden z respondentli neni
zastupovan konkrétni agenturou v plném rozsahu, kdy by za néj agentura vyfizovala
veskerou korespondenci a dalsi zalezitosti. Kazdy se zastupuje sam, pii spolupraci na
vétsSim projektu vSak vSichni spolupracuji s agenturou a néktefi agenturu vyuzivaji

I kK rtiznym mensim spolupracim.

14. Mdte vlastni merchandise? Pokud ne, plinujete do budoucna s nécim

pijit? Pokud ano, proc jste se rozhod/a pravé pro nabizené produkty?44

Odpovedi na tuto otazku je pon€kud t€z$i shrnou, jelikoz mezi respondenty jsou
taci, ktefi vlastni produkty maji a zaroven i taci, ktefi ne. Ve strucnosti Ize ale fici, ze ti,
co merchandise zatim nemaji, ho do budoucna planuji zavést. Ti, ktefi své produkty jiz
maji, se shoduji na jednom — nejde o to, mit piehlcenou kolekei vécmi, musi to byt vzdy

vvvvv

V tomto ohledu tricka.

* Doptedu jsem si zjistila, zda dotyény ma ¢ nema sviij vlastni merchandise, otazku jsem tedy kazdému
podkladala trochu jinou. Nicméné hlavni bod otazky je u vSech stejny, proto jsem se rozhodla ji zafadit
mezi spoleéné v tomto znéni.
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15. Jakymi zpiisoby prostiednictvim YouTube vydélavite penize?

Shoduji se na tiech nejzakladnéjsich cestach — spoluprace s firmami (at’ uz jde
0 product placement, affiliate odkazy ¢i vétsi kampanég), reklamy od Partnerského
programu, a pokud ho maji, tak samoziejm¢ i merchandise. DalSi cestou muize byt

napiiklad ti¢ast na YouTuberskych akcich ¢i prace v televizi ziskana diky YouTube.

16. Vybirdte si firmy ke spoluprdci podle nabizenych produktii ¢i podle
odmény?

Na tuto otazku vSichni uvedli vice méné stejnou odpoveéd’, a tedy ze spoluprace si

vybiraji vzdy podle nabizenych produktii. Aby spoluprace méla smysl, je potieba, aby

se s danym produktem ztotoziiovali, a musi dané véci vérit.

17. Zustdava pro Vis konicek stile konickem (zabavou) i kdyZ se stava jakousi
praci (povinnosti)?
Jednoznacné ano. Ackoliv nékdy nastanou chvile, kdy je to trochu t&éz§i, pro

vSechny je to prace, kterou miluji a je pro n¢ stale zdbavou.

18. Jak velkou cast ze svych vydélkii vkladdte zpét do své tvorby?
Jelikoz vétsina z respondentt videa nataci jiz del$i dobu, potiebné zafizeni maji
uz koupené. Az na jednu odpoveéd’ se respondenti shodli, Ze na zacatku svého ptisobeni
na YouTube do tvorby vkladali velké sumy, dnes uz to tolik neni a jde spiSe mensi nebo

jednorazové naklady.

19. Mate kromé YouTube néjakou jinou prdaci/zaméstndani?
Dva z dotazovanych pracuji pro televizni pofad, nicméné tuto praci ziskali diky
své plsobnosti na YouTube a tak to striktné nerozd€luji. Dva z dotazanych YouTubert

si pfivydélavaji mimo YouTube jinou praci, o které se v8ak nechtéli blize zminovat.

20. DokaZete se vydélky 7 YouTube plnohodnotné uZivit?

Ctyfi z respondentli odpovédéli, Ze ano, jelikoZ se tak opravdu Zivi, kdyz do toho
zapocitaji 1 okrajové projekty, které vSak s YouTube ve vétsi €1 mensi mite souvisi. Dvé
z odpovédi byly zatim véhavé, a to u téch respondentti, kteti jesté pracuji. Odhaduji ale,
ze jsou na dobré cesté a pokud by se nahravani zacali vénovat vice, jist¢ by se tak

zanedlouho mohli také uzivit.
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21. Madte kromé YouTube néjaké jiné vysnéné povolani?

Tato otazka mi pfisla velmi zajimava vzhledem k osobnosti YouTubera. Ackoliv
kazdy z respondentti uvedl jiné povolani, vSechny odpovédi se shoduji ve své podstate.
Kazdé¢ z uvedenych povolani totiz vyjadiuje urcity zptsob kreativity a jejich zakladem
je prace s lidmi ¢i vystupovani na vetejnosti. Tuto podstatu ma i nataeni videi na

YouTube a celkova prace YouTubera, a tak je tento vybér pfirozeny.

8 VYHODNOCENI A VYSTUPY

Z rozhovora vyplyvé, ze pokud neni vasim zdmérem cilené rozd€leni osobniho
Zivota a pusobnosti na internetu (a pfipadné hrani urcité role), neda se identita

YouTubera budovat podle ptesnych vzorct a videi, ale roste a utvari se podle povahy

samotného ¢lovéka.

YouTuberem se muze stat kazdy, kdo je trpélivy a odhodlany. Nemusite mit kupu
sebevédomi, nauc¢ené dovednosti ¢i vrozené predpoklady, to vSe ziskate ¢asem. Dulezité
je mit pro véc ten spravny zapal a nataceni si uzivat, nikoli to délat za pouhou vidinou
penéz. VétSina YouTuberlh ma natdCeni ve své povaze, ¢imz minim fakt, Ze k tomu
smétovali jiz od détstvi, nebo je vzdy lakalo povolani v podobném stylu a smyslu, které

obsahuje kreativitu a praci s lidmi.

Se svymi divaky je potieba aktivné komunikovat, pfinaSet jim radost a dodat jim
odvahu na plnéni vlastnich sni a cilii. Zadkladem kazdého dobrého vztahu s fanousky je

otevienost a uptimnost, pfatelsky, ale zdroven zdvofily pfistup.

Podle mych respondentli bych mohla také snadno dospét k zavéru, Ze ¢im déle se
nataceni vénuji, tim vice mam divdkl, nicmén€ ze zkuSenosti jako YouTube
pozorovatel vim, Ze tato teorie vZdy neplati a je tedy mozné ziskat n¢kolik desitek tisic
odbérateli jiz béhem prvniho roku nati€eni a zaroven jich mit malo i po n€kolikaletém

pusobeni na YouTube.

Nataceni YouTubery posouva urCitym smeérem, zalezi ale na kazdém, kam
posune pravé jeho. Tato prace muze kazdému pomoci zlepsit se ve vyjadfovani
vlastnich myslenek a v komunikaci s okolim. Dava prostor ukazat vlastni kreativitu

a sdilet své nazory se svétem.
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Mezi hlavni zplsoby vydélku patii Google AdSense reklamy, tedy reklamy
ptipojené k videu diky YouTube Partnerskému programu. Ztéch si ale YouTubefi
nevyd¢laji tak velké ¢astky a tak vyuzivaji i riznych druht spolupraci a jinych moznych

cest jako je prodej vlastniho zbozi ¢i placena ucast na riznych akcich.

Moznosti, které Ize s YouTube ziskat, je opravdu velké mnozstvi. Radi se do toho
cesty do ciziny na mezinarodni konference, nové nabidky prace napftiklad v televiznim
potfadu nebo pfi dlouhodobé spolupraci s jednou znackou také moznost stat se jejich
ambasadorem ¢i moznost nového technologického vybaveni zdarma. To vSe je mozné

ziskat nahravanim videi, za kterym ale Casto stoji roky prace.

Nyni se pfesunu k ¢asti, kde s pomoci dat ziskanych z rozhovorti odpovim na

pocatecni otazky, které jsem stanovila v kapitole tykajici se metodiky prace.

|. Kolik odberatelit potrebuje YouTuber, aby jej mohl jeho YouTube kanal uzivit?

Na tuto otdzku se mi nepodafilo najit ptesnou odpovéd’, nicméné k piibliznému
vysledku se mtizeme dobrat rozborem jedné z odpovédi. Respondent A, ptesnéji fe¢eno
respondentka, se 70 tisici odbérateli konstatovala, ze v dobé, kdy stale chodi do prace
ana YouTube nema tolik ¢asu, se svymi YouTube vydelky zatim neuzivi. Nicméné
vsak véri, ze kdyby praci opustila a méla tak vice ¢asu na nataceni, uz by se touto cestou
uzivit dokéazala. Pocet jejich odbératel stile roste a d4 se predpokladat, ze kdyby této
oblasti mohla vénovat vice ¢asu a vydavala by vice videi, pocet jejich odbératelti by se
jesteé navysil a tim by jeji videa méla vice zhlédnuti, ¢imZz by nasledné ziskala
pravdépodobné vice spolupraci 1 vétsi obnos penéz z reklam od Partnerského programu.
Pokud se tedy se sedmdesati tisici odbérateli uzivit nelze, ale pfiblizuje se to tomu
natolik, Ze v blizké dob¢ planuje z prace odejit a zkusit se zivit pouze YouTube, da se
predpokladat, ze s poctem okolo sto tisic odbératelti se da uzivit i bez stalé prace. Jde
ovSem o pouhy odhad, na otdzku bohuzel nezname pifesnou odpovéd. Nechtéla jsem
tuto otazku pokladat ptimo v rozhovorech a doufala jsem, Ze si ji sama dokazu odvodit,
ovSem k ziskani pfesnéjSich informaci by bylo potfeba vice respondentl s timto poc¢tem

odbératelli, coz se mi bohuZzel nepodatilo sehnat.
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Il. Zistava pro YouTubery natdaceni videi stile konickem, i kdyz se pro né tento

zpiisob zabavy stal povinnosti a praci?

Na rozdil od piedchozi otazky, na tuto zname ptesnou odpovéd. Z rozhovora
jasn¢é vyplyva, ze 1 kdyz nastanou nékdy chvile, kdy je nataceni komplikované, nejsou
to nikterak velké prekéazky, které by zapficinili jakykoliv odpor k této praci. Mezi tyto
prekazky patii naptiklad chvile, kdy autor nemé zadny napad na video, nebo kvili své
Casové vytizenosti nema na nataceni ¢as a nebo kdy je autor nemocny, neciti se dobie
a do tvorby se musi pfemlouvat. To vSe jsou jen nepodstatné chvile, které nemaji na
jejich vztah k nataceni zadny velky vliv a YouTube pro né tak zustava stale konickem

a zabavou.
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Ve své praci jsem se zaméfila na Ceské YouTubery a na rizné cesty, jimiz se da

S YouTube dojit k penéziim.

V prvni ¢asti prace jsem pomoci terminologie a teoretickych poznatkd nastinila
historii a funkci celé platformy YouTube a dale se zaméfila na jeji komunitu, zejména
YouTubery, které¢ jsem zkoumala podle orientace jejich kanédlu a nasledné¢ vymezila
pfislusné kategorie. Zminila jsme se také struéné o n€kolika typech videi, které mizeme

na YouTube a hlavné u YouTubert nalézt.

Prakticka ¢ast byla zpracovana polostrukturovanymi rozhovory s YouTubery, kde
jsem zjistovala informace o jejich pusobeni na YouTube, co se snazi predat svym
divakim a také to, jaké konkrétni zptisoby k vydélkim vyuzivaji oni. V praktické ¢asti
jsem si ovéfila informace rozebirané na zacatku prace a také si polozila dvé zdkladni
otazky, které mne od zacatku zajimaly. Na druhou z otazek se mi podafilo ziskat pfimou
odpovéd. Ta prvni ma odpovéd bohuzel pouze teoretickou, k této odpoveédi jsem se
totiz dostala zvdzenim a zhodnocenim dat ziskanych z rozhovord, nicméné to neni

ptesnd, fakty podlozena odpovéd'.

YouTuberstvi je v posledni dobé aktualnim tématem Vv celém svété a YouTubeti
se fadi mezi nejslavnéj$i celebrity moderni doby. Spolu se svétozndmymi herci,
zpeévaky a politiky a Gcastni vS§emoznych akci a premiér. Za své uspéchy a slavu jsou
YouTubeti vdééni predevSim svym divakim. Bez pravidelné sledovanosti by
YouTubeti upadli v zapomnéni a to si také uvédomuji. Ke svym divakim jsou vzdy
upfimni a otevieni, jednaji s nimi ptatelsky, ale zaroven s respektem. Snazi se jim
predat to, Ze kazdy mé sviyj cil a kazdy ma Sanci na to, aby se mu jeho sen splnil.
Inspiruji je, at’ se zbyte¢né netrdpi kvili nesouhlasnym ndzortim ostatnich a nenechaji se
odradit na své cesté za splnénim snu. Kazdy YouTuber je pro své divaky virtudlnim

kamaradem, ktery k nim promlouva skrz videa a snaZi se je bavit.
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Priloha
Ptiloha 1: Zpracované rozhovory

1. Jak dlouho se natdaceni vénujete?
Respondent A: Natac¢im od srpna roku 2012, tedy uz ¢tyfi a pul roku.
Respondent B: Letos to je uz tieti rok, co se nataceni vénuji.
Respondent C: M¢é prvni pokusy néco natocit se uskutecnily jiz v roce 2006, ale tomu se
snad ani nedalo fikat video, spiSe jen ndhodné blbosti nato¢ené¢ mobilem. Az 14. 7. 2008
jsem na internet umistil své prvni video pod svou ptezdivkou, takze tento rok tomu je
9 let, coz uz je s odstupem casu hodné dlouho, kdyz si vezmete, co Clovék miize dé¢lat
9 let a ja tuhle dobu vénoval tvoteni videi a néjaky rok to mam jesté v planu, tedy pokud
to okolnosti a divaci dovoli.
Respondent D: Uz to bude $est let, zacal jsem v roce 2011.
Respondent E: Letos uz sedmym rokem.
Respondent F: Samotnému nataceni videi se vénuji od roku 2004, coz je doba jesté pied

vznikem YouTube. Na YouTube svoje videa publikuji od 14. 6. 2010.

2. Co Vas privedlo k natdaceni videi?

Respondent A: Nebyl to zadny konkrétni impuls, v t¢ dob¢é uz jsem méla psany blog
angjak se to nabizelo, protoze spousta lidi, ktefi psali blog, zacali natacet i videa. Také
jsem sledovala zahrani¢ni YouTuberky, rada jsem na né koukala a fikala jsem si, Ze to
je néco, co by mé také bavilo a tak jsem se rozhodla sviij psany blog rozsifit o ptispévky
formou videa. Nejdiive jsem video nahrala na YouTube a nasledné ho nasdilela na blog,
ale potom jsem si v§imla, Ze na YouTube mé¢ sleduje vice lidi, nez na blogu, a proto Sel
blog do pozadi a j& se zacala vénovat videim.

Respondent B: K nataeni mne pfivedly YouTuberky Teri Blitzen, Makyna016
a TheTeenGirlLooks. Chtéla jsem zjistit, jestli na to mam nebo ne, a tak jsem to také
zkusila.

Respondent C: Byla to asi touha néjak se vyjadiit. Uz od détstvi jsem to délal na trochu
jiné bazi, tteba jsem psal basnicky, povidky, nebo pozdéji jsem nahraval audio kazety,
kde jsem fikal vtipy a zpival. Vymyslel jsem si televizni pofady a psal texty
K pisnickam, to vSe jsem dé€lal uz asi od 10 let a tohle vSechno mé ¢asem ptivedlo
k nataceni videi, kde hodné z téchto véci uplatnim a mam tedy jistou vyhodu oproti

ostatnim, protoZe jsem podobné véci délal jiz od svého détstvi. Ze zacatku, kdyz mé



nikdo nesledoval, to potad byl jen ten mij chti¢ se vyjadrit, ale ve chvili kdy jsem ty
divéky viditeln¢ mél ve veétsim mnozstvi, jsem se snazil pies sva videa néco predat.
Bylo celkem jedno, co to bylo. Nékdy zabava, jindy véc k zamysleni a jindy miij osobni
nazor na véc. To vSe me jako tvilirce videi dost dobie charakterizuje az do dnesnich dni,
chci lidem néco predavat. Neberu to ptimo jako své poslani, ale jako moznost, kterou
jsem ziskal, a tak se ji snazim vyuzivat k dobrym vécem a ne jen pro své osobni ucely
ovlivitovani lidi kvili zisku penéz. No a ten divod, ktery mé k tomu pfivedl je i ten
samy divod, pro¢ to porad délam a dokud to takhle bude, nemém proc¢ s tim prestavat.
Respondent D: S kamaradem jsme délali projekt, takovy kulturni web pro mladé. Chtéli
jsme misto, kde by se vSichni mohli sejit a najit tam véci, které maji radi, od kultury az
pte hry. A vzhledem k tomu, Ze hrdm jsme rozuméli nejvice, zacali jsme s touto Casti.
Doslo ale ktomu, Ze nikdo jiny nechtél zkouSet d¢lat videa a ja& jsem takovy
exhibicionista, takze to nakonec padlo na m¢. Néjak se to udrzelo, zjistil jsem, ze mi to
jde a délam to dodnes.

Respondent E: Vzdy jsem rad bavil lidi a vyrustal jsem v dobé&, kdy zacaly hodné fréet
hry, takze jsem se to pokusil spojit.

Respondent F: Spoustu let bylo nata¢eni videi mym konic¢kem a na YouTube jsem je
pak zacal publikovat, protoze mé lédkala interakce s potencionalnim publikem a protoze

m¢ bavi sdélovat néco vetejnosti a diskutovat nad riznymi tématy.

3. Co pro Vis znamend byt YouTuberem?

Respondent A: Ja si popravdé ani nepiipoustim, ze jsem YouTuberem. Piipadam si stale
jako normalni holka, co se jen bavi natd¢enim videi.

Respondent B: Moznost travit ¢as s lidmi, ktefi jsou plni inspirace, fantazie a kreativity.
Byt propojend prostfednictvim videi ,se svymi lidmi, S témi, ktefi se odvazi se
nadchnout a mit radost nad ramec rutiny vSednich dni.

Respondent C: YouTuberem mize byt dneska kazdy. Sta¢i k tomu mit kanal, néco, co
nataci videa a funk¢ni internet a je to. Ale ja to celé beru trochu jinak, protoze to uz
délam 9 let a uvédomuji si, Ze to nebylo zadarmo. Téch 9 let jsem mohl tieba béhat
a mit nad posteli 23 medaili ¢i podobné a ja4 mam za sebou jen samé virtudlni C¢isla,
ktera Casto lidi neberou tak vazné jako ten kousek kovu na krku. OvSem 1 tak téch 100
miliont zhlédnuti beru jako néco, co nema kazdy a kdyz si predstavim, kolikrat si lidé
museli pustit moje videa, aby tohle ¢islo mohlo byt skute¢né, je to opravdu super pocit,

ze pravé mn¢ se to podafilo. Byt YouTuberem pro mé znamena jistou zodpovédnost,



protoze se ohledné¢ YouTube a YouTuberi zacalo dit hodné¢ Spatnych a negativnich
véci. Samé pomluvy a kauzy, které jesté podporuji média a ze vSech YouTubert tak
ud¢laji idioty. Piesto jsem rad za to, ze jsem YouTuber, protoze i bez téchto véci
dokazu potad tvofit a mit z toho radost.

Respondent D: Znamena to pro mé velkou svobodu. Uz od mladi jsem se désil
pfedstavy, ze budu muset kazdé rano vstavat brzo rano a budu chodit do prace az
Sestkrat za tyden, to jsem nikdy nechtél. Tohle pro mé znamena, Ze nemusim jet podle
pfesného rezimu, coZ zabiji kreativitu. Muzu dé€lat véci, co se mi zachté&ji a nejsem
omezen prakticky nicim.

Respondent E: Svoboda, ale zaroven plno nejistot, protoze tato prace je velmi nejista
a nevim, co pfijde zitra.

Respondent F: Piedev§im mozZnost prezentovat své myslenky pied svétem.

4. Co jste s YouTube ziskal/a?
Respondent A: Je to pro mé velky koni¢ek. Diky YouTube jsem také poznala spoustu
dalsich YouTuberti, mezi kterymi jsem si nasla opravdové kamarady. Déle jsem ziskala
spoustu prilezitosti, naptiklad spoluprace, diky kterym jsem se dostala do zahranici
nebo jsem méla pijcené auto. V neposledni fadé samoziejmé i penize, ale ty se daji
vydé¢lat urcité 1 snazsi cestou, nez na YouTube.
Respondent B: Ziskala jsem skvélé pratele, moznost vydélku a samoziejmé zkuSenosti
v marketingu i dovednosti v technickych vécech tykajicich se tvorby a Gipravy videi.
Respondent C: Ziskal jsem stra§né¢ moc véci. V prvni fadé cenné zkuSenosti ohledné
tvofeni videi a vSe kolem toho, at’ uz je to technicka cast, psani scénaii, planovani nebo
produkce. To je néco, co ¢Clovek jen tak neziskd a ja to vSe ziskaval pfimo v praxi a ne
jen ve Skolni lavici. Déle jsem ziskal plno kontaktli a poznal jsem velké mnoZzstvi lidi,
které bych jinak nikdy nepoznal. A asi to, co jsem nejvic ziskal, je moZnost délat to, co
mé bavi a napliiuje a davat do toho vSechno, bez ohledu na to, co vSe se mi uz
nepovedlo, protoze nic neni pro clovéka vétsi prekazkou, nez hledat divody, pro¢ uz to
dal nejde. J4 nad tim nikdy neptemyslel, a pokud uZ se mi na YouTube v minulosti néco
nepovedlo, poucil jsem se a pfisté to udélal Iépe. Diky YouTube jsem ziskal svobodu
tvofeni 1 mysleni, ziskal jsem néco, co by chtél kazdy ¢lovek, ziskal jsem kazdodenni
usmév a radost ze Zivota.
Respondent D: Ziskal jsem absolutni minimum soukromi. Kromé toho ale také spoustu

znamosti s fantastickymi lidmi a hlavné zkuSenosti. Parkrat jsem byl diky YouTube



Vv Americe, cestoval jsem po Evropé a po riznych studiich a to jsou véci, které mi
zlstanou, at’ uz zménim profesi na cokoliv.

Respondent E: Ziskal jsem zacné kontakty, pratele, praci v televizi, cestovani a vice
otevienych dvefi.

Respondent F: Neskute¢né moc zkusenosti a znalosti, at’ uz se tykaji prace s kamerou,
se scénafem Ci s informacemi, které ke své tvorbé casto vyhledavam. Ziskal jsem
spoustu znalosti, jak vystupovat pfed kamerou i pied Zivym publikem. Déle jsem ziskal
mnozstvi kontaktli a v neposledni fadé¢ vykondvam i praci, kterd me napliuje a velmi
bavi. Dalsi véci je pak také zisk velké pozornosti vefejnosti a tudiz i jakousi

zodpovédnost za to, co lidem predavam.

5. Jakd videa tocite nejradéji a proc¢?

Respondent A: Nejradé&ji asi tzv. hauly, tedy videa, kde sedim a ukazuji nové véci, co
jsem si koupila nebo dostala. Zkratka ty videa, ktera jsou spontanni a nepfipravend. Jen
sedim, ukazuji véci a povidam. Je to takové pfirozené, jako kdybych si s lidmi za
kamerou povidala. Neni to nic dopfedu promysleného, kde bych méla scénai nebo
ptipravené body, 1 kdyz takova videa také obcas natac¢im.

Respondent B: Ur¢ité videa o vlasech, upiimné do nich rada investuji a délim se
0 zkuSenosti. Ani mimo YouTube v tomto nejsem jina, i s kamaradkami se rady bavime
0 tom, co nam sedlo/nesedlo a co zkusit/nezkusit.

Respondent C: Moje osobni preference se Casto neshoduji s tim, co nejradgji sleduji
divaci, takze Casto ta videa, co m¢ bavi nejvice tvofit, maji nizka ¢isla zhlédnuti, a tak
jsem nucen po Case sérii ukoncit a zkusit néco nového. Ale pokud je néco, co me bavi
nataet a divaky sledovat, tak jsou to moje filmy, které patii mezi to nejsledované;si.
Stejné tak moje Ptibehy, které mésic co mésic vydavam jiz 4 roky v kuse. I po takové
dobé& neztraceji na kvalité ani na ¢islech zhlédnuti. Tohle mé pak nejvice t&i, kdyz véc,
co mé lidem néco predat, si ty divaky ve velkém mnozstvi nakonec 1 najde. TocCeni
filml je kupodivu to nejnaro¢néjsi na celkovou organizaci a €as, pfeci jen to neni vlog
z pokojicku ale véc, co zabere desitky a desitky hodin, ale je to ve vysledku véc, na
kterou se da podivat i za 5 let, coZ u hodné videi nejde, protoZe jsou atraktivni jen
Vv dobé vydéani. Stejné¢ na tom jsou Pribehy, které potad nabiraji dal$i a dalsi cisla

zhlédnuti a to je u videi staré pies 4 roky opravdu super véc.



Respondent D: Nejradéji to¢im Specialy, at’ uz to jsou vlogy z cest ¢i aprilové video ve
formé logické hadanky. I kdyz je muj kanal zaloZen na hrani a hry méam opravdu rad,
tak mé¢ vzdy bavi se nad videem trochu zamyslet a vlozit do toho néco vic.

Respondent E: Mam rad spontanni videa — muze jit o jakykoliv zanr. Ve vysledku
dopadnou mnohem Iépe, nez ty pfedem pripravené.

Respondent F: Nejradéji tocim videa o nevsednich vécech, co se mohou v Zivoté stat.
At uz to jsou nejriznéjsi zazitky, kuriozity, co se d¢ji ve spolecnosti, nebo i videa, kterd
maji v podtextu lidi motivovat k n¢jaké Cinnosti nebo k zamysSleni se nad danym
tématem. Rad to¢im videa, kterd maji spiSe pozitivni zpravu, nez n¢jakou negativni, kde

bych lidi jen kritizoval, posmival se jim nebo je urazel.

6. Zménilo Vis natdiceni néjak?
Respondent A: Myslim si, Ze ne. Mé moralni zasady urcité ne, nezpychla jsem nebo tak
podobné. Mozna mé to zménilo k lepSimu, Ze jsem se trochu ,otrkala‘, tim, Ze si vSe
zafizuji sama a jezdim na rizné schlizky i s velkymi firmami. To pro mé bylo diive az
straSidelné, ale dnes uz mi to tolik nevadi a jsem sebevédoméjsi, kdyz musim mluvit
pied lidmi.
Respondent B: Ur¢ité tim, ze uz se mne nedotyka, co si kdo mysli, a nesnazim se
zavdecit vSem.
Respondent C: Ano zménilo a hodné. Dfiv jsem byl velky trémista, co se tyc¢e mluveni
pred velkym mnozstvim lidi, a byly ¢asy, kdy jsem mél trému s mluvenim obecné mezi
lidmi které neznam. Ale diky toceni videi a nutnosti osobni komunikace jak pfi natac¢eni
nebo pii jednani na schizkach ohledné spolupraci jsem se toho zbavil a citim vétsi
jistotu a vétsi odvahu mluvit. Celkové jsem si zvysil sebevédomi, protoZe to, ze néco
délam 9 let a mam za sebou tolik ¢isel a projektli, mé musi motivovat samo o sobé¢. Jisté
mé to zménilo 1 negativné, protoZe nékdy opravdu citim, Ze se uzaviu a jen délam videa
a nic okolo nechci fesit. Ale neni to tak Casté. VéEtSina véci je tedy pozitivni a spiSe mé
v mém Zivoté posunula vpied nez naopak. Clovék pak mé z toho, co délal, déla a bude
délat, dobry pocit.
Respondent D: Ur¢ité, hodné mé to posunulo, ziskal jsem spoustu schopnosti, naucil se
1épe vyjadiovat atd. Pokud jde ale o to, jestli m& zménila slava, tak to ne. Rekl bych, Ze
jsem stejny, jako jsem byl pted t€mi péti, Sesti lety.

Respondent E: Jsem k sob¢ vice uptimny, odolny proti urazkam a maloco mé piekvapi.



Respondent F: Stoprocentné. Dfive jsem byl velmi uzavieny a tichy ¢loveék co se bal
snad i vlastniho stinu. Dnes jsem se diky natdceni nebo vystupovani velmi otrkal, ziskal
jsem n¢jaké sebevédomi, velmi jsem zlepSil v mluveném projevu nebo tieba ve tfidéni
informaci. Myslim si, Ze tahle ¢innost ¢lovéka velmi posune. Ale je potieba, aby se

posunul spravnym smérem.

7. Jakymi pravidly se iidite pii vytvaieni svych piispévki?
Respondent A: Na prvnim misté je pro mé& upiimnost. Nikdy jsem se nenechala ovlivnit
penézi a vzdy fikam véci tak, jak je skute¢né pocituji. Samoziejmée se snazim divaky
I bavit, chci jim pfedat pozitivni energii a vykouzlit usmév na tvari, aby jim ma videa
protoze napiiklad pfi Make up tutoridlu se snazim ptedat fakta a je Casto tézké to
pojmout néjakou vtipnou formou.
Respondent B: Pro mne je hlavni to, abych byla upfimna a nelhala divakim ani sobé.
Respondent C: Rika se, Ze na internetu zadna pravidla neexistuji, nebo alespon lidé
7zadnd nedodrzuji. Toho jsem Ccasto svédkem, kdyZz obcas ¢tu komentafe u svych
ptfispévki a je jedno, zda je to malé dit¢ nebo dospély c¢lovék. Nékdy jsem piimo
Sokovan, kolik zloby a nenavisti se v nas lidech mize ukryvat. Moje prispévky se
snazim koncipovat tak, aby na né lidé museli reagovat, protoze jen tak se ukaze, jaky
Cloveék skutecné je. Anonymita ho zbavi strachu ¢i néasledk a pak se uvidi. Ne¢kdo
| pfesto zlstane ¢lovékem a jiny se proméni ve vulgarni monstrum, které nema zabrany.
Je to tak trochu pokfivené vnimani svobody na internetu, kde Si pfi slové svoboda
prestavime naddvani a urazeni, protoze pro nckteré lidi je to pfirozeny zpusob
komunikace. Moje pravidla jsou teda jasnd, zddné nadavky, pokud uz néco clovek pise,
tak rozumné a pokud to jde, podporuji své nazory argumenty.
Respondent D: Snazim se, aby mé videa méla vzdy néco navic. Za vétSinou videi, ktera
vydadvam, je spoustu prace, piipravuju se tieba 1 vice jak dvé hodiny, abych mél co
ukazat. Video se vZzdy snazim udélat tak, aby 1 mé samotného bavilo se na n¢j koukat.
Respondent E: Pokud s tim nejsem sam spokojen, nemizu to vydat.
Respondent F: At uz jde o video na YouTube, fotku na Instagram nebo piispévek na
Facebook, vzdy se snazim, aby se nejednalo jen "vykiik do tmy". Vzdy chci, aby to, co
sdilim se svétem, mélo néjaky smysl, néjakou myslenku nebo poselstvi. Snazim se, aby
tyto piispévky byly na trovni (kvalita zpracovani, kvalita fotky, pravopis atd.) a jejich

forma nesnizovala jejich obsah, popfipadé nesnizovala i moji osobnost. A zaroven se



snazim, aby se to neslo v né¢jakém zdbavném duchu, takze kdyz se lidé u ptispévku

pousméji, tak to povazuji za piijemny bonus.

8. Jak si budujete viastni YouTube identitu?
Respondent A: Chci, aby m¢ divaci vnimali opravdu jako mé. Lidé z mého blizkého
okoli tikaji, Ze na videu jsem stejnd jako ve skuteCnosti. Samoziejmé, ze videu jsem
Casto vic stfelend a humor je vice koncentrovany, nez v realu, kdy nékdy nemam naladu
nebo jsem unavend, ale jinak mé nazory a vSe ostatni jsou stejné. Mam rada autenticky
humor, ktery vzejde ze situace a neni to nic piipravovaného, natoz okopirovaného.
Nesnazim se budovat si identitu ve form¢ néjaké role, ale chovadm se pfirozené a jsem
sama sebou.
Respondent B: To je dobra otazka, jest€ na ni neznam odpovéd. Sedi na mé
charakteristika "Silena divka, co se boji kadeiniki" a to je i patrné z mych videi
zamétenych pravé na vlasy. Nesnazim se identitu specidlné¢ budovat, myslim, Ze to
ptichazi samo s mou tvorbou.
Respondent C: Uz od zacatku se snazim sviij osobni zivot striktné oddélovat od toho na
YouTube a toho se drzim az do dnes. Mou YouTube identitu pofad beru jako postavu,
kterou hraji, néco jako role v divadle nebo ve filmu, ovSem s tim, Ze to jsem ja — tedy co
se tyce vlastnosti, jsem to ja. Za ty roky se ani neda fict, Ze néco buduji, prosté existuji,
ma YouTube identita existuje a Zije, premysli a kona. Ale je pravda, ze kdyz jsem na
né&jaké akci, pro vSechny jsem piesné ta osoba z YouTube, malo kdo mé bere jinak a to
je mozna 1 dobfe. Myslim pravé ty chvile, kdy nemam S$atek a jsem mezi ostatnimi
YouTubery, i pak nepiestavam byt YouTuberem s vlastni identitou.
Respondent D: Moje YouTube identita se buduje tak trochu sama a vychazi z mé
povahy. Nesnazim se hrat si na velkého frajera, jsem chlap, kterého bavi hry a také
¢lovek, co déla spoustu blbosti i chyb. Myslim si, Ze to je naprosto v potadku, protoze
tim pravé pfenasim tu svou lidskost.
Respondent E: Snazim se nejvice prosadit svou osobnost, ukazuji se minimalné. Ve
svych videich tedy nekomentuji jen hru, ale snazim se i mluvit o sobé a svych
zkuSenostech.
Respondent F: Diive jsem to piili§ nefesil, ackoliv nékteré véci pfisli sami od sebe.
Tehdy jesté ve Skole o prestdvce jsem si do seSitu navrhnul své logo. Sam jsem se
zajimal o typografii a pouzivani barev, protoze vim, Ze tyto véci na lidi psychologicky

pusobi. Nikdy to nebylo nijak cilené, ale vzdy jsem rad pozoroval, jak lidé reaguji na



nejruzngjsi podnéty. Dnes uz se na YouTube identitu soustiedim vice, mam mnohem
vice pravidel na pouzivani loga, font, obrdzku, grafiky, barev, ale i na formu

zpracovani videi. A tyto pravidla se samoziejm¢e snazim dodrzovat.

9. Kde berete inspiraci pro svou tvorbu?
Respondent A: Casto m& samotnou néco napadne, kdyz nékde néco vidim, ta inspirace
muze pfijit odkudkoliv, naptiklad nékdo fekne nebo udéld néco vtipného, co me pobavi
a ja na zaklad¢ toho dostanu népad na video. MlzZe to byt cokoliv, tieba i film. VétSinou
ale to¢im to, co spousta dalSich lidi, nemyslim si, Ze formaty mych videi jsou originalni,
takze se inspiruji i na YouTube. Snazim se to ale pojmout po svém, ptidam si do toho
néco svého, vymyslim si originalni nazev, snazim se byt autentickd, abych to zkratka
byla ja.
Respondent B: Jednoduse v kazdodennim Zivoté, v§ude kolem nas je spousta inspirace.
Respondent C: Diky mé fantazii, kterou jsem rozvijel jiz od détstvi, nemam problém
vymyslet nové a nové véci. Scénafe patii k jedném z téch véci, které me na tvoreni videi
nejvice bavi. Sice jedna véc je napsat, o ¢em video bude a jaké bude, druhd véc je to
podle toho natocit, a €asto jsem pak zklamany, Ze se to tak Gplné nepovedlo. Hodné se
nechdvam inspirovat tim, co vidim kolem sebe a o ¢em lidé, divaci nebo okoli mluvi,
ale zase se nechytam toho, co to¢i kazdy, pfijde mi to zbytecné. A i kdyz ta videa pak
néjakd hezka cisla zhlédnuti ud€laji, nemdm z toho az tak dobry pocit, protoze jsem se
svezl jen na vlné aktualnich trendi. Casto jsou napady na videa okamzikovou véci,
Z niceho nic m& néco napadne a tak si to zapiSu do didfe a posléze nato¢im. Takhle to
mam uz nekolik let.
Respondent D: Zakladam si na to, Ze sleduji vice subjektii. Sleduji spoustu lidi a divam
se na to, co dé¢laji dobfe, ale hlavné se zamétuji na to, co délaji Spatné a co se mi na
jejich tvorbé€ nelibi a to pak implementuji na sebe. Nejvice mé ale inspiruje, kdyz vidim,
ze to, co délam, se lidem libi.
Respondent E: Hlavné ve filmech, jinak ale i v§im, co se kolem mne dé&je a co mi
zrovna piijde né¢im zajimavé.
Respondent F: Inspiraci je mi vSe kolem v zivoté. Nejen to, co tvofi jini YouTubefi, ale
mnohem c¢astéji to, co se mi déje v zivote, co prozivam nebo co v zivoté zazivam. Vse

1ze podle m¢ zpracovat poutavou a zdbavnou formou.



10. Jak inspirujete své publikum?
Respondent A: Asi tak jako vsichni ostatni se snazim je inspirovat v tom, aby se nebali
byt sami sebou a dé€lali véci po svém. Nijak to netlacim, spiSe to snad ptirozen¢ vzejde
zmych videi. Chci divakim piedat i své nazory, ob¢as snazim se promlouvat
I K tzv. haterim, aby si lidi uvédomili, jaké komentaife piSou a ze to toho daného
¢lovéka mlize opravdu zasdhnout. Snazim se s divaky komunikovat a néco jim piedavat.
Respondent B: Ve videich jsem upfimna a fikam oteviené, co si myslim. Snazim se
kazdého povzbudit v tom, aby nedbal na feci ostatnich a d¢lal, co jeho samotného bavi
a naplnuje.
Respondent C: Snazim se jit piikladem, nedé€lat nic, co by mé samotného jako divaka
odrazovalo. Jenze divaci jsou Casto dost nevdééni a 1 dobré umysly nejsou vzdy kladné
pfijaty. Ve videich se tedy snazim byt vzorem, jelikoz si uvédomuji, Ze mam jako
YouTuber vic¢i svym divakim odpovédnost a nechci je zklamat. Proto se i pfes ten
velky pocet divaka snazim komunikovat se vSemi prostfednictvim e-mailti a zprav na
socialnich sitich. Téch par sekund, co kazdému vénuji, ve vysledku pro kazdého
jednotlivce znamend opravdu hodné, uz jen z toho divodu, Ze jejich vzor jim odepsal
a tfeba jim pomohl nebo poradil s jejich problémem. Smutnou strankou tohoto je to, ze
Casto jsou to smutné véci v roding, Sikana atd., s ¢im se mi divaci svéfuji. Potom uz to
neni jen téch par vtefin, ale mnohem déle a véfim, ze jim to ve vysledku alespoii trochu
pomuze to pfekonat a nebo i vyfesit. Sdm vim, ze clovek ve svém zivoté pottebuje vzor,
potfebuje se v nékom inspirovat a mit se ke komu obratit, kdyz je mu nejhtre a v zZivoté
se mu nedafi. J4 jsem ne vzdy nékoho takového mél, a proto se snazim, aby ostatni méli
mé a dokud ten Cas na to bude, budu se snazit pro lidi tu byt stéle.
Respondent D: Jak uz jsem fikal, nemam potiebu ze sebe délat néco vic, takze muj
vztah sfanousky je hodné familiérni. Poméham jim s rliznymi vécmi, naptiklad
nedavno jsme délali jednu kampan, ve které jsem motivoval lidi, aby délali, to co chtéji,
co se jim libi a co vzdy chtéli délat, ale vykaslali se na to. Nékdo zacal psat knizky nebo
povidky, dalsi zacal darovat kostni dien, protoZe zkratka mohl a to je nadhera.
Respondent E: Myslim si, Ze nejsem ten, ktery by mohl n¢koho inspirovat, takze to
nedéldm. Nicméné ke svym divakiim jsem vzdy uptimny.
Respondent F: Ackoliv nemam nic proti vulgaritdm, tak se je snazim pouzivat velmi
minimalné. Snazim se byt slusny, pfeci jen mladsi publikum ma dnes v YouTuberech

svilj vzor a ja nestojim o to byt Spatnym vzorem.



11. Co se snaZite svymi videi sdélit?
Respondent A: To, aby se nikdo nebal stat si sam za sebou a byt tim, kym opravdu je.
Respondent B: Snazim se piedat to, ze ¢loveék mulize byt sviij a sam sebou. Byt se sebou
spokojeny bez ohledu na cizi ocekavani a i s védomim vlastnich chyb.
Respondent C: Snazim se stale drzet svého motta, Ze jméno ani tvar nejsou dulezité, ze
dialezitd je myslenka a nézor, a 1 kdyz ne vSechna videa jsou jen o tom, potad to beru
jako to hlavni, co mam ja jako tvirce i1 jako ¢lovék moznost lidem ptredat. Ne vSichni si
to vezmou, ne vSichni to pochopi, ale 1 kdyby tohle zménilo pohled na svét jen jedinému
¢lovék, ma cenu v tom pokracovat dal. Vzdy jsem chtél lidem néco pfedavat a taky jsem
chtél znat jejich nazory a reakce, proto jsou casto videa i tak koncipované, aby se clovék
mohl k danému tématu vyjadfit, a diky tomu si pak mohu udélat piehled o tom, jaké to
moje publikum vlastné je a zda se mnou sdili nazory nebo jde proti nim.
Respondent D: Snazim se sdélit, Ze zivot nemusi byt vzdy takovy, jaky se zda. Jit do
Skoly, na stfedni, na vysokou, nasledn¢ do prace, potom se ozenit ¢i vdat, mit déti atd.
To je sice fajn predstava, ale ja bych chtél predat, Ze tohle neni jedina cesta, je spoustu
moznosti jak to udélat a jak Zit. Zivot je vice méné takovy, jaky si ho kdo udéla.
Problém je v tom, ze takova myslenka se Spatné sdéluje pies herni videa, a i proto to¢im
ruzné specialy, které tuto myslenku snad posouvaji dal.
Respondent E: Snazim se lidem piedat to, aby vSe brali tak trochu s nadhledem a také,
aby se lidé naucili toleranci.
Respondent F: Snazim se lidi donutit, aby se zamysleli nad v8§im, co se v zivoté déje, ale
1 nad svym vlastnim zivotem. Jestli ten Zivot skute¢né ziji naplno a tak, jak sami chtéji.
Rozhodné velmi tla¢im na to, aby jim nebyla cizi slova jako tolerance, laska, pratelstvi,

kreativita nebo odhodlanost.

12. Mate piehled o tom, jakd vékova skupina Vas sleduje?
Respondent A: Na YouTube funguje nastroj zvany YouTube Analytics, ktery uvadi
pravé informace o tom, jaka veékova kategorie mij kanal navStévuje nejcastéji. Ma
nejvetsi skupina (pfiblizné 70%) je tedy od 18 do 25 let, ale ja si myslim, Ze to neni
upln¢ validni informace, protoze se to nijak nekontroluje, nikdo po vas nechce obcanku
a mladsi uzivatelé si tak mzou zaskrtnout, Ze je jim osmndct ¢i vice a nikdo to nezjisti.
Podle fanouskd, ktefi se mi ozyvaji, si osobné¢ myslim, ze mé nejcastéjsi divacky jsou

pfiblizn€ mezi 15 az 22 lety.



Respondent B: Podle YouTube statistik jsou to divky od 18 do 24 let a podle zprav od
sledujicich si troufam tvrdit, Ze to tak opravdu je.

Respondent C: Pokud budu véfit statistikam na YouTube, tak ta nejsilngjsi je 18-24 let,
a to kolem 38%. OvSem je to asi dost zkreslené, jelikoZ hodné lidi si nastavi vétsi vek,
nez ve skuteCnosti ma. Na akcich nebo podle komentaiti tedy hadam, ze je to druhy
stupen zakladni Skoly a stfedoskolaci. Ti star$i uz na takové véci, jako je YouTube
a YouTubefi, nemaji Cas, ale urcité se najdou i starsi lidé, jen ne v takovém poctu jako ti
mladsi, ktefi maji Cas se tomu aktivné vénovat.

Respondent D: Nejvice me sleduji mladi kluci ve véku 12-17 let, to je nejvétsi hnaci sila
celého YouTube. Pocetna je u mé i vékova kategorie 17-25. Mam ale i velké procento
divek i Zen, a dokonce se mi ozyvaji i zastupci starsi 60 let, ktefi pisi, Ze sice nevédi, co
se Vv té hie d¢je, ale radi na to koukaji.

Respondent E: Jsou to pievazné chlapci od 12 do 22 let, nicméné ma videa sleduji
I star$i divaci.

Respondent F: Tohle nikdy nejde 100% tvrdit. Pokud bych to mél hodnotit podle akei,
na kterych vystupuji, tak feknu, ze to jsou lidi kolem 15 let. Pokud bych mél hodnotit
podle lidi, co m¢ oslovuji v bézném Zzivoté na ulici, tak to budou lidi kolem 23 let.
Pokud bych m¢l brat v potaz statistiky na YouTube tak 78% mého publika je starsi

18 let a 52% starsi 25 let. Osobné se svoji tvorbu snazim cilit na lidi mezi 20 a 30 roky.

13. Zastupuje Vis néjaka agentura, nebo si vie zaiizujete sam/sama?

Respondent A: Nezastupuje mé nikdo konkrétni, ze by vylozené fesil v§e za mé, ale
mam navazané kontakty snékolika agenturami, které mi dohazuji spoluprace.
V podstaté to probiha tak, ze firma kontaktuje agenturu a ta agentura ma pod sebou
zaregistrovanych tfeba tficet klientl a sama vybere ty, ktefi jsou pro tu spolupraci
vhodni, a tém ji nabidne. J4 nemam s nikym podepsanou vyhradni smlouvu, ale
spolupracuji asi s péti agenturami, které mé oslovili, a kdyz maji n¢jakou nabidku, tak
mi ji poSlou. Nemam ale nikoho, kdo by mé vylozené€ zastupoval, takze kdyz se firma
ozve mn¢ osobné, tak si vSe domlouvdm sama a cely honordi jde mé. Pokud to
domlouva agentura, jde ¢ast vydélku jim a doprovazi me i na schiizkach s klienty.
Respondent B: V ramci spolupraci jsem ve spojeni s par agenturami, obecné se ale
zastupuji sama.

Respondent C: Snazim se mit nad v§im kontrolu a taky moc nevéfim lidem, co se

v tomhle pohybuji, takZe nejlepsi je si vie zafidit a udélat sam. Clovék tak ziska



drahocenné zkusenosti a kontakty s lidmi. Pokud jde o né&jaké velké kampané, tak
spolupracuji s riznymi agenturami, diky tomu vSe dostane mnohem profesionalngjsi
nadech a i lidé vidi, Ze to neni vlog z pokojicku. Kazdopadné¢ m¢ tyhle véci bavi
realizovat, od prvotniho osloveni az po finalni kampan a vysledky.

Respondent D: V ramci projektu, které délame, mé obcas zastupuje né&jaké agentura, ale
vétsinu veci si délam sam.

Respondent E: Ne, zastupuji se sam, pokud se nejedna o né&jaky velky projekt.
Respondent F: Smluvné nejsem vazan s zadnou agenturou. Nicméné drtiva vétSina
spolupraci je vzdy skrze néjakou spratelenou firmu, se kterou jiz néjakou dobu

spolupracuji.

14. Mate vlastni merchandise? Pokud ne, plinujete do budoucna s nécéim piijit?
Pokud ano, proc jste se rozhod/a pravé pro nabizené produkty? o

Respondent A: Zatim ne, ale mam Vv planu néco uvést. Je to tedy zatim ,v plenkach®, ale
pracuji na tom, jen je to slozitéjsi, nez jsem si myslela. Chci, aby to bylo néco, s ¢im
budu stoprocentné spokojena a nechci délat zddné kompromisy.
Respondent B: Zatim Zzadny nemam, ale pfemyslim, Ze merch bude. Je s tim ale spojeno
celkem slozit&jsi ucetnictvi a EET a v tuto chvili nemam zajem o merch u tfetich stran,
vice bych to radéji ale nerozebirala.
Respondent C: Mam. Jsou to takové ty zakladni véci, co ma kazdy YouTuber. Tri¢ko,
naramek a placka. Je to spiSe pro lidi, co jsou opravdovi fanousci a chtéji, aby to véd¢€lo
1 jejich okoli. Ja jsem nikdy nebyl nic¢eho az takovy fanouSek, abych mél od néceho
vSechny véci a podobné. Na akcich proddvam tedy jesté¢ své plakaty, kam se lidem
mohu podepsat a také jsem se tento rok zatadil do dobrocinného kalendéie s ostatnimi
YouTubery, ktery vzdy podporuje né&jakou dobrou véc, at’ uz nemocné déti nebo
podobné. O ni¢em dalSim zatim neuvazuji, myslim, Ze vSe ostatni uz je moc okrajové
a nebyl by o to az takovy zajem.
Respondent D: Ano mam, ale snazim se, at’ to neni moc zahlcené a at’ to ma trochu
smysl. Tricka jsou klasika a u divakt jsou nejoblibengjsi. Ted’ se snazim sehnat dalsi
polozku, kterou tedy jesté nechci prozrazovat, ale bude to néco, co je pfimo pro mé

a s ¢im jsem opravdu spokojeny.

* Doptedu jsem si zjistila, zda dotyény ma ¢ nema sviij vlastni merchandise, otazku jsem tedy kazdému
podkladala trochu jinou. Nicméné hlavni bod otazky je u vSech stejny, proto jsem se rozhodla ji zafadit
mezi spolecné v tomto znéni.



Respondent E: Mam tricka, ty jsou takovy zaklad a lidé je maji radi. Nic dalsiho ale
nevymyslim a zatim planuji ziistat pouze u nich.

Respondent F: Mam a beru jako jistou formu podpory. Pokud se n€ékomu moje tvorba
libi natolik, ze by ji chtél podpofit, je v soucasné¢ dobé mozné si koupit tricko nebo napf.
naramek. Cimz moji znacku jednak §iii do svéta a jednak z prodeje téchto produkti
mam provizi, takze jde o takovou formu i finanéni podpory. Tak by merch mél

fungovat.

15. Jakymi zpiisoby prostitednictvim YouTube vydélavdte penize?

Respondent A: Téch vydélka je ohromné mnozstvi, ale hlavni jsou tedy ten partnersky
program s YouTube, tzv. youtube money, kdy mi chodi penize od googlu za reklamy,
které madm u videa umisténé, coz se vaze také na zhlédnuti. Dalsi jsou domluvené
spoluprace s firmami, product placement, kde firmam délam reklamu a oni mi za to
pfimo zaplati, na coz mam i zivnost. Treti véci jsou affiliate odkazy, coz je
zjednodusSen¢ feceno spoluprace s e-shopem, kdy ja mam vygenerovany specialni odkaz
na ten e-shop a kdyz n€kdo ptes ten mlj odkaz na e-shopu nakoupi, tak mi jdou
procenta z prodeje.

Respondent B: Tim, ze vlastni produkty zatim nemam, si vydélavam pouze
spolupracemi s firmami a také pomoci Partnerského programu YouTube a reklamami
S tim spojenymi.

Respondent C: Tak pokud budu pocitat jen zdroje kolem YouTube, je toho docela
hodné. V prvni fadé jsou to penize ze zhlédnuti videi. Ty jsou kupodivu v CR velice
nizké, ted’ az 8x mensi nez minuly rok, takze pokud YouTubefi zili jen z toho, ted’ uz je
to maximalné kapesné na hezky vecer s prateli. Dalsi zdroj jsou spoluprace s firmami.
Tam by se to dalo rozdélit na né€kolik druhii. V té prvni jsou jednordzové spoluprace. Ve
videu ukaZete produkt nebo sluzbu, dostanete zaplaceno a konec. Dalsi je dlouhodoba
spoluprace, bud’ na kampani, nebo se rovnou YouTuber muze stit ambasadorem
znaCky. Takové spoluprace se snazim vyuzivat nej€astéji, uz jen z toho diavodu, Ze
nemusim dé¢lat kazdy mésic 10 reklamnich videi, ale tfeba jen 1 za mésic a Casto ani to
ne. Dal$i moznost, jak ziskat penize z YouTuberstvi je prodejem svého merche. Dale tu
jsou pak YouTube akce, které jsou v CR tak &asto, Ze je pofad kam chodit. Ja osobné
chodim jen na CineTube, protozZe je to jedina akce, co ma dusi a co se svym obsahem
alespon trochu blizi k tomu, o ¢em YouTube je — o tvorfeni videi. Ostatni akce ignoruji,

at’ uz jsou tam penize jakékoliv. To byly asi vS§echny moZzné zptisoby, jak diky YouTube



vydélavat penize, mozna jesté¢ dobrovolné piispévky od lidi, ale mné to vzdy pfislo jako
zebrani a nikdy jsem se nemé¢l tak Spatné, abych musel od déti prosit penize, a snad se
toho nikdy nedockam, protoze vétSina véci by méla byt zadarmo, nebo dostupna pro
vSechny a ne jen pro bohaté déti, kterym vSe zaplati rodice.

Respondent D: V prvni fad¢ je to pomoci reklam. Jsou bud’ reklamy pasivni, které se
zobrazuji u videa, a z nich mi jde opravdu malé procento penéz. Aktivni reklamy poté
probihaji formou propagace urcitého projektu ¢i myslenky. Nedavno jsem se napiiklad
zapojil do propagace tarifu od Vodafonu, ktery je zacilen na mladé lidi, nebo
s vyrobcem herniho pfislusenstvi. To uz jsou penize, které jdou bokem a jsou navic.
lehce dostupné.

Respondent E: Vydélavam si spolupracemi s riznymi obchody, hernimi firmami atd.
Dale vyuzivam placenych reklam od Google Adsense.

Respondent F: Tak za¢nu asi tim uplné nejzakladnéjsim a to jsou Google reklamy.
Nicméné Google reklamy tvofii jen piiblizné 15-30% mych piijmt. Déle si vydélavam
skrze dlouhodoby sponzoring, rizné reklamni kampané, prodej merche a také casto
jezdim vystupovat nebo moderovat riazné akce. Do budoucna jest¢ premyslim, ze
umoznim piimo divaklim pfispivat na moji tvorbu, ale k tomuto kroku jsem se za celou

éru jesté nedokopal.

16. Vybirdte si firmy ke spoluprdci podle nabizenych produktii ¢i podle odmény?
Respondent A: Na to se vaze vice faktorti. Jednak je to ten produkt, ktery mam
propagovat. To musi byt vZzdy néco, s ¢im se ztotoznuji, co je mi blizké a co mé
opravdu zaujalo, co bych si sama koupila. Pokud né&jaky takovy produkt dostanu
a vysledné mi nevyhovuje, tak to ve videu pfiznam, nikdy bych divdkiim nelhala jen
proto, Ze jsem produkt dostala zdarma. Napiiklad ted” jsem méla od znacky Sonny
nabidku na mobil zdarma, ale j4 ji odmitla, protoZe jiz n€kolik let mam Apple a ten mi
vyhovuje vice a ten Sonny bych si sama nikdy nekoupila a tak pro mé¢ nemélo smysl
tuto spolupraci pfijmout. Dal§im faktorem je format videa. N€kdy muze jit o produkt,
ktery mi opravdu sedi, ale firma mé& pfehnané pozadavky, jako fikat naucené véty,
reklamni plky, co mi nesedi atd. Tieti véc jsou samoziejmé penize, protoze mam
n¢jakou cenu a uz ze spravedlnosti nemizu nékomu udé¢lat reklamu za polovinu co

druhému a mam néjakou nastavenou cenu, za kterou si stojim a pod ni nejdu.



Respondent B: Podle produktd. Nikdy bych nekyvla na spolupraci, ktera by byla sice
velmi dobie placena, ale obsahové by nestéla za nic.

Respondent C: Hodné to beru podle pocitii a podle toho, zda k tomu produktu ¢i znacce
mam n¢jaky vztah a zda bych ho vyuzival i normalné. Nastésti jsem vzdy mél moznost
volby a tak jsem si vybiral spoluprace podle tohoto mechanismu. Odmény jsou vSude
tak n¢jak stejné, ale kdyby tieba ptisla firma s tim, abych propagoval cigarety, alkohol
nebo néco, ¢emu neveéfim, tak bych to odmitl, at’ uz by v tom bylo sebe vice penéz.
Protoze s tim se poji to, zZe ja jsem né¢i vzor a nechci je timhle zklamat. Tim, Ze budu
lhat 1 jim a budu néco propagovat jen za penize, zklamu zérovenl i sebe. Takové
propagace pak nemaji ani smysl, protoze divak pozna, ze m¢ k tomu produktu nic
nepoji a tak to nema zadny efekt na propagaci.

Respondent D: Vzdycky se snazim, aby propagace méla smysl. Kdyz to neni autentické,
tak to krade vérohodnost a mé to Stve. Veskeré spoluprace, které¢ délam, se toci okolo
hrani a tykaji se produktt, které jsem si sdm ozkousel a mam je rad. Pokud mi dané véc
nesedi a neodpovidd mému presvédcent, tak do toho zkratka nejdu.

Respondent E: Jednozna¢né podle nabizenych produkti, nikdy bych se zbyteéné
nezaprodal.

Respondent F: Zjistil jsem, ze penize pro m¢ nejsou prili§ velkou motivaci. Nedéla mi
problém odmitnout zakazku za né€kolik desitek tisic korun, pokud mi jeji kampan ptijde
jako blbost. Vzdy se soustiedim na to, co dana spoluprace miize piinést predevSim
divakim. Protoze vysledné video, které ve spolupraci s danou firmou vytvoifime, musi
divaky bavit a nesmi nijak zasadné vybocovat z toho, co tvotfim. Idealni stav je takovy,

ze divaky by video mélo bavit i kdyZ o propagovany produkt nebudou mit zajem.

17. Zistava pro Vis konicek stile konickem (zabavou) i kdyZ se stava jakousi
praci (povinnosti)?
Respondent A: Ve vétsiné ptipadu je to konicek a opravdu mé to bavi. Kdybych to méla
délat z povinnosti, tak bych to nedé€lala. Samoziejmé uz jsem néjakym zplsobem
zavazéana, ze videa vyddvam kazdy ctvrtek a obcas ptijdou chvile, kdy mi neni dobie
nebo mam hodné jinych povinnosti, a kdyz opravdu musim ¢as na to natdCeni hledat
vzdy néco natocit. Tyto t€Z8i situace jsou ale jen vyjimecné, jinak mé to opravdu bavi

a délam to rada.



Respondent B: Dovolim si fict, Ze nataceni beru jako svou praci, kterou miluji, a je mi
stale konickem.

Respondent C: Je to konicek, ktery je pro mé zaroven praci a diky kterému mam ve
svém zivoté urcitou svobodu. Asi bych ted’ mohl skoncit a né¢jakou dobu nic ned¢lat
a uzivat si, ale myslim, ze po né¢jakém case by mi to hodné¢ chybélo, proto to beru porad
jako konicek. Vim, Ze to tak nebude navzdy, tieba uz brzo to bude konicek definitivné,
protoze uz ani ty penize tim nebude mozné vydélat, kazdopadné¢ budu mit nac
vzpominat a az o tom jednou budu né¢komu vypravét, urcit€é ho to taky motivuje a i on
bude chtit mit ve svém zivot¢ ur¢itou volnost a vénovat se svému konicku, ktery bude
zaroven 1 jeho prace.

Respondent D: Pro tohle je vystihujici jeden citat, uz si nepamatuji kdo je autorem a ani
jaké je pfesné znéni, ale je to pfiblizné takhle: ,,Najdi si zaméstnani, které bude§ milovat
a uz nikdy nebude$ pracovat ani jeden den ve svém zivoté.“ To pro mé naprosto
funguje. YouTube je pro mé prace snt, je to absolutni svoboda a kreativita v jednom.
| kdyz to délam dlouho a né¢kdy to miize byt rutina, vzdy se snazim, at’ to pro m¢ ma
néjakou vyzvu a at’ to neni nuda a zatim mé to stale napliuje.

Respondent E: Nepochybné zustava stale konickem. Jen obcas musim néco natocit,
I kdyZ se na to zrovna necitim.

Respondent F: Rozhodné to, co délam, neberu jako povinnost. Vim, ze pokud by mé to
jednou pfestalo bavit, tak s tim rad&ji pfestanu, nez abych se snaZzil néco vymyslet na

silu.

18. Jak velkou cast ze svych vydélki vkladdte zpét do své tvorby?

Respondent A: Ze zacatku to byla velka ¢ast, ted’ uz tolik ne. Tézko se mi to pocita, tim
ze nerozd€luji penize na ty z YouTube a ty vydélané znormdlni prace. VétSinu
potiebnych véci uZ mam, navic n€kdy koupim levnéjsi polozku, jindy zase drazsi, takze
je to opravdu riizné.

Respondent B: Jednoduse vse, co jde.

Respondent C: Tak na uplné zacatku to byla docela velka investice a to bylo jesté v
dobé¢, kdy jsem z YouTube zadné penize nemél. Tehdy to bylo asi néco kolem 250 000
K¢ za prvni 4 roky. Teprve od roku 2014 se mi to zaalo vracet a da se fict, Ze jsem

svoji investici dostal zpét.



Respondent D: Moc velkou ne. Diive jsem si sice musel jednorazové koupit poradny
pocitac, fotoaparat atd., takze za ty roky se to urcit¢ navalilo na neuvéfitelnou sumu, ale
kdyz se to rozprostie, tak to zas tolik neni.

Respondent E: Dtive dost, nyni ale ptiblizné jen 10%.

Respondent F: Investice byly do nedavna velmi velké, protoZe jsem se snazil potizovat
si co nejlepsi techniku, se kterou bych mél snazsi praci. Ty investice v soucasné dobé uz

nejsou tak velké, takze se mi podaii i n¢jaké penize usetfit.

19. Mate kromé YouTube néjakou jinou praci/zaméstnani?
Respondent A: Ano, Vv soucasné dob¢ pracuji jako obchodni asistentka pro jednu firmu,
jeji jméno vsak nechci sdélovat.
Respondent B: Mimo YouTube si zatim jeSté ptivydélavam, takze praci samoziejmé
mam, vic ale neprozradim.
Respondent C: Ja YouTuberstvi beru jako normalni praci, protoze si tim vydélavam
a hodn¢ véci, co délam jako YouTuber, délaji i lidé v agentuie nebo v jakékoli firmé, co
se o propagaci zajimaji. Jen ja si v§e délam sam a s nejlepSim védomim, protoze ja jsem
svij vlastni §éf a je jen v mém z4ajmu, aby vSe bylo skvé¢lé. Takze vSe, co délam, se toci
jen kolem YouTube.
Respondent D: Zadné stalé zaméstnani nemam. Jedina prace, kterou kromé YouTube
délam je prace pro RE-PLAY. Tam déldm uz pét let. Zacinal jsem tim, ze jsem psal
¢lanky na web. Pozdé&ji jsem na web zacal délat videa, pak jsem zacal dabovat herni
novinky, nasledné psat novinky. V soucasné¢ dob¢ tedy pisi a dabuji novinky, dabuji
jednu soutéz a vlastné jsem takovym hlasem celého potadu.
Respondent E: Vice méné mam, i kdyz jsem se k tomu dostal diky YouTube. Délam
stiih televizniho pofadu RE-PLAY.
Respondent F: V soucasné dobé ne. Ale v minulosti jsem k YouTube délal jesté

¢iSnika/barmana. Ale to uz je par let zpatky.

20. Dokazete se vydélky 7 YouTube plnohodnotné uZivit?
Respondent A: Zatim ne. Troufam si ale fici, Ze postupem c¢asu k tomu dospé&ji. Ten
vydélek, ktery mam ted’, kdyz jest€ chodim do préace, neni na to, aby mé samostatné
uzivil. Je to hlavné 1 tim, ze kdyz chodim do prace, tak na nataceni nemam tolik casu.
Ale je mozné, Ze kdybych zprice ted odeSla a zacala se tomu vénovat vice

a intenzivngji, tocila bych vic videi do tydne a mohla vzit spoluprace, na které ted



nemam prostor, tak bych se tim uZzivit podle mé dokazala. Mam v planu z prace odejit,
tak uvidime.

Respondent B: Zatim ne, ale véfim, Ze jsem na dobré cesté.

Respondent C: Ti nejpopularnéj$i YouTubefi si vydé€laji i pies 100 000 K¢ mési¢né,
takze se da fict, ze se takto da uzivit a ptezit. Otazkou je na jak dlouho? Hodné z nich
zije dneskem a néjak si neuvédomuji, ze tolik penéz nebudou mit vzdycky. J& osobné
ziji jako bych mél primérny Cesky plat. Neutracim, Setiim, kdyz to jde a nekupuji véci,
co nepotiebuji. Diky tomu mam vyrovnany domaci rozpocet a véfim, Ze tomu tak jeste
dlouho bude.

Respondent D: Ano, kdyZz do toho zapocitam vSechny bonusy okolo. Netikam, ze si
muzu jen tak dovolit dvé drahd auta, ale na bézné potieby, jako je jidlo, bydleni a néco
navic mi to urcité vystaci.

Respondent E: Dokazu a zivim se tak, kdyz k tomu pfipoctu i praci pro televizi.
Respondent F: Dnes uz ano.

21. Madte kromé YouTube néjaké jiné vysnéné povolani?
Respondent A: Moc by mé lakalo liceni. Chtéla bych si udé¢lat n&jaky kurz, protoze mé
to bavi, ale nejsem v tom zas az tak dobrd, jak bych si pfedstavovala, takze n¢jaké kurzy
by to potfebovalo a rada bych se v tom do budoucna zdokonalovala. Bavilo by mé d¢lat
Make up artistku, li¢it rizn€ na svatby, plesy i foceni.
Respondent B: Miss, modelka, zpévacka. Ale ne, zadné jiné vysnéné povolani nemam.
Respondent C: Jako maly kluk jsem chtél byt prodavaéem mobili, coz se mi trochu
vyplnilo diky spolupraci s mobilnimi znackami a diky tomu, Ze jsem jeden ¢as mohl
tocit recenze na mobilni telefony na svém YouTube kandle. Ale pokud mam né&jaky sen
v ramci mého aktualniho zivota? No YouTube se budu snazit délat, dokud mé to bude
bavit. Mozna ne az tak Casto jako dnes, kdyZ je to moje hlavni napln, ale myslim, Ze
jsem si za ty roky k tomu vybudoval néjaky ten vztah. Takze myslim, ze vétSina
dobrych YouTuberti miii do agentur a to, co délaji dlouhé roky jen sami pro sebe,
budou délat pro druhé v ramci reklam a propagace. Ty jejich zkuSenosti maji opravdu
vahu a hlavné maji dlouhodobé vysledky v podobé cisel. Tak snad se jednou i ja
Vv takové pozici ocitnu, a pokud ne, nebranil bych se splnit si naplno mij détsky sen, stat
se prodavacem mobild.
Respondent D: Vzdycky jsem chtél pracovat v knihovné. Mam rad klid a jsem rad sam

a vzdycky se mi libila pfedstava pracovat v néjakém zapadlém mésteCku ve vlastni



knihovné, o kterou bych se staral, mél bych cely den klid a ¢etl bych knizky. Myslim
ale, ze by mi to dlouho nevydrzelo a pozdé&ji bych zacal planovat, jak bych knihovnu
mohl vylepsit, rozsifil bych pobocky atd. Sice mam rad klid, ale neustale musim néco
d¢lat a posouvat se.

Respondent E: Vzdycky jsem chtél byt herec nebo rezisér.

Respondent F: Vzdy jsem snil o tom, Ze se budu zivit néjakou kreativni ¢innosti
v mediich, pfipadné¢ moderovanim. Coz se mi vlastné splnilo. TakZze v soucasné dob¢
snim o tom, Ze se budu posouvat a zlepSovat. A mym obrovskym snem je jednou tady
délat Late Night Show po vzoru svétovych talkshows naptiklad od Jimma Fallona nebo

Conana O'Briena.

Dodate¢né otazky:

Respondent A:
o Rikdte, 3e spolupracujete s riznymi agenturami. U nékterych svych videi
mate ale napsano, Ze Vas zastupuje agentura Trueside. Jak to tedy je?
Je pravda, Ze agentura Trueside je takova hlavni. Oni mé kdysi oslovili jako prvni
a proto mam v informacich na kanalu napsano, ze v ptipadé spoluprace se maji firmy
obratit pravé na né. Mam to tak proto, Ze v mnoha ptipadech je pro mé& snazsi, kdyz

se to fesi pfes agenturu, ale neni to tak, Ze bych spolupracovala jen s nimi.

e Po svych studiich jste se bydlela chvili v Praze, neZ jste se piestéhovala zpét
do rodného mésta. Myslite, Ze kdybyste v Praze, méla byste vice nabidek

a VaSemu kandlu by se daiilo jesté lépe, nez nyni?
To si nemyslim, podle mé je to firmédm jedno. Samoziejmé pokud se n¢jaka firma
podiva a zjisti, Ze nejsem z Prahy a kviili tomu mé neoslovi, to se nikdy nedovim, ale
nemyslim si, Ze by to tak bylo. Tim, Ze bydlim od Prahy hodinu cesty autem, tak tam
vétSinou jednou do tydne na néjakou schizku jedu. Je néco jiného, kdyZz jsou
naptiklad n¢jaké beauty akce, jako predstaveni novych kolekcei atd. Kdyz je to nékdy
vecer a ja tam nic ten den nemam, tak se mi na takové akce nechce jezdit a tim o to

pfichazim, ale neni to nic, co by mi podle mé bralo pfilezitost.



Respondent C:
e Nechcete uvadét sviyj vék, proc tomu tak je?
VéEk je jedna z informaci, které si pevné stfezim jiz od zacatku svého plisobeni na
internetu, protoze hodné¢ lidi by mé pak podle n¢ho soudilo. Takze i zde zGstanu

tajemny a sviij vék neprozradim, ale uZ mam néco malo za sebou.

e Zastavdte pravidlo, Ze neni dileZita tvar, ale myslenka a proto svou identitu
a tvar ve videu skryvdte. NeuvaZoval jste nékdy o odhaleni?

Celych 9 let bojuji s myslenkou se odhalit a v podstaté jsem se i odhalil, ale jinak,
nez lid¢é chtéli. Po téch mnoha letech jsem konecné zjistil, Ze moje maska je mym
Stitem a je to tim, co ze m¢ déla to, kym na YouTube jsem. Bez Satku uz to prosté
neni ono, a i kdybych pak to¢il sebelepsi videa, pro lidi uz nebudu ten YouTuber,
jakého sledovali a méli radi. A také jsem zjistil, Ze praveé to védomi, ze kazdy vi, ze
toCite a jste YouTuber, Vam automaticky zvedne ego a proméni Vas v jiné lidi.
Tohle se mi zatim dobie vyhyba, protoze lidé znaji jen mdj Satek a toho pod maskou
zna jen par lidi v okoli, takze 1 z tohoto diivodu nechci Satek odkladat. Velké minus
by byla ztrata soukromi, které opravdu povazuji za véc, kterou si ¢lovék pozdéji
nemuize jen tak koupit zpét, se¢ by mél penéz, kolik by jen chtél. Takze dnes, zitra

I za 23 let budu jen tim YouTuberem s maskou na tvari.

Respondent D:
e Rikdte, %e jste byl s YouTube v Americe. Za jakym iiéelem jste tam jel?
V Americe jsem byl celkové tiikrat a bylo to na herni akci, kterd se yjmenuje E3 a je
to jedna z nejvétsich celosvétovych udalosti, kde se sejdou v podstaté vSechna herni
studia. My jsme tam jeli s poradem RE-PLAY a ja tam délal kameramana, zvukare,

V podstaté vSe co bylo potieba.

Respondent F:
e Rikdte, %e videa natdcite us od roku 2004, ale na YouTube p¥ispivite a3 od
roku 2010. Co jste predtim natacel za videa?
Byla to videa, co bych vetejn¢ neprezentoval. Jednalo se dokumentovani dovolené,
parodie na rizné pisnicky, scénky. Samoziejmég, tehdy mi bylo 12, takze o né&jaké

kvalité se nedalo mluvit. Ale uz tehdy m¢ bavilo to vymyslet, natacet a pak stfihat.



