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Abstrakt

Diplomova préace vystihuje riizné aspekty reklamni tvorby v obdobi Ceskoslovenské
republiky.

Sleduje navaznost mezivale¢né reklamni kultury na kulturné-historicky kontext
doby. Dale predstavuje na jedné strané odlisné smysleni o reklamni kulture oproti
soucasné dobé, na druhé strané vSak dokazuje velmi moderni
pfistup prvorepublikové reklamy skrze vyuZzivani novych médii, reklamnich taktik,
mnozstvi reklamnich ateliért ¢i inovatorského designu.

Na teoretickd vychodiska je navazana interpretace vybranych produktovych
reklamnich plakatd pro odhaleni sjednocujicich charakteristik afiSistické tvorby té
doby.

V zavéreclné casti je hledana ndvaznost a vyuziti tématu v soucasném vytvarném

vzdélavani.

Kli¢cova slova: Ceskoslovenska republika, reklama, reklamni taktiky, reklamni plakat,

interpretace plakatd, reklama a vytvarné vzdélavani.
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Abstract

The diploma thesis describes the various aspects of an advertising in the period of
Czechoslovakia.

It follows the continuity of an interwar advertising culture in the cultural and
historical context of the time. Furthermore it poses a different beliefs of advertising
culture compared to today on the one hand and a very modern approach of
advertising through the use of new media, advertising tactics, the amount of
advertising studios or innovative design on the other hand.

On the theoretical background is established an interpretation of selected product
advertising posters to reveal unifying characteristics of poster creation of the time.
At the final part is searched for a continuity and use of the topic in present art

education.

Key words: Czechoslovakia, advertising, promotional tactics, advertising poster,

interpretation of posters, advertising and art education.
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Uvod

Obdobi Ceskoslovenské republiky zaznamenalo, z hlediska hospodarského,
politického a kulturniho, mnozstvi velkych piekazek i vzestupt. Povale¢nd prvni
republika se snazila vzkrisit stéZejni ideje, které byly cenény v posledni etapé
Rakousko-uherské monarchie, achytfe budovala sebeprezentaci nového

statniho usporadani. Nejinak tomu bylo v oblasti reklamni kultury.

Reklama na ceském uzemi na sklonku 20. stoleti vzhliZzela zejména
k zdpadnim vzorim a pomoci znamenitych ¢eskych umélct té doby ptinasela
s mirnym ¢asovym odstupem inovace do zdej$i reklamni kultury. Po vyvaznuti
Ceskoslovenské republiky ze spari krize, zptisobené prvni svétovou valkou,
reklamni kultura vlivem hospodarské konjuktury zazivala nebyvaly rozkvét.
Postupné vznikala pevna teoretickd zakladna, pribyvalo reklamnich firemnich

oddéleni, ateliéra, vystav a tvarct rozli¢nych podob reklamnich sdéleni.

Teoreticka prace si vytycila dva zakladni cile. Prvnim cilem je poskytnout
celistvy vhled do tématu reklamni kultury prvni republiky, pficemz je autorkou
prace vnimano jako dulezité zohlednit kulturné-historicky kontext vybraného
obdobi. V sou¢asné dobé je moZné nahlizet na reklamni kulturu prvni republiky
jako na prvni etapu moderni reklamni kultury na ¢eském tzemi a ackoliv bylo
téma po druhé svétové valce umlceno vlivem zvySujici se masové produkce
a celosvétové komerce, vsoucasné dobé se k prvorepublikové reklamé vraci

mnozstvi vystav, publikaci ¢i katalogt.

Druhym zakladnim cilem prace je odhaleni zasadnich reklamnich prvk,
které byly v obdobi prvni republiky vyuzivany pro dosazeni vysoké ucinnosti pfi
oslovovani zdkaznika u produktovych (téZ obchodnich) reklamnich plakata.
K dosazeni tohoto cile je napomocna autorcina interpretace vybranych

prvorepublikovych plakatu.

Pro tuto praci jsou velmi prfinosné poznatky Petra Stembery, ¢eského
vytvarnika, historika uméni, kuratora sbirek plakati, obraza atd., ktery
k tématu historie plakatové tvorby prispél nékolika vynikajicimi publikacemi.
DalSim, pro tuto praci vyzna¢nym, autorem je Josef Kroutvor, ¢esky esejista,
basnik, odborny pracovnik prazského Umeéleckoprimyslového muzea a historik

uméni, ktery se v knize Poselstvi ulice taktéz vénuje déjinam ¢eského plakatu.



1 Kontext prvorepublikové reklamni kultury

Tato kapitola cili na uvedeni prvorepublikové reklamni kultury do SirSich
souvislosti. Zameéri se na celospolecenskou situaci nové vzniklého statu, ale i na
vyznamné hodnoty pretrvavajici z predvale¢ného obdobi. JelikoZz je oblast
reklamy velice uzce propojena s urovni hospodarstvi a pramyslu statu, budou
predstaveny vyznamné podniky (¢i podnikatelé), které poptavaly nejrtiznéjsi
reklamni sdéleni pro uc¢innou distribuci vyrobka. Vrozvoji prvorepublikové
reklamé pomahaly také zvySujici se moZnosti reklamnich médii, nasledkem

¢ehoZ bylo moZné inovovat reklamni taktiky.

1.1 Kulturné historicky kontext Ceskoslovenské republiky

Je-li zkoumana tak uzce zamérena oblast kultury, jakou je vyvoj
reklamniho produktového plakatu v obdobi prvni republiky,' neni mozné se
vtomto badani vyhnout kulturné historickému kontextu Ceskoslovenské
republiky. Je nezbytné nejprve objasnit to, v ¢em spocivaly pri¢iny celého (nejen
kulturniho) vyvoje, jaké zemé mély vliv na formovani republiky ¢i jak se vyvijela
hospodarska sféra, kterd byla pravé tak dulezitd pro reklamni pramysl.
Bezpochyby hrala urcujici roli i politicka situace, jak na ¢eském a slovenském

uzemi, tak i v celoevropskych souvislostech.

Taktéz rada publikaci, kterd se vénuje vyvoji plakatové tvorby na nasSem
uzemi, piimo odkazuje na hospodarskou situaci zemé. Vysvétleni této
navaznosti je zfejmé, nebot hospodarska situace se velmi vyrazné projevovala
nejen v Cetnosti reklamnich sdéleni, jejich rdzné nakladném (napr. grafickém)
zpracovani, ale pusobila ina vizualni podobu ovlivhénou celospole¢enskou
naladou. Dalo by se fici, Ze podoba prvorepublikového plakdtu muZze do jisté

miry odhalit, v jaké fazi hospodarského vyvoje se nové vznikly stat nachazel.’

' N&ktefi autofi publikaci o ¢eské historii, jako napf. historik a pedagog Prof. PhDr. Zdené&k Karnik,
DrSc., uzivali oznaceni obdobi Prvni republiky s velkym pocate¢nim pismenem. Tato prace bude
pouZzivat oznaceni daného obdobi s malym pocatecnim pismenem, tedy prvni republika, nebot je tato
verze dle Ustavu pro jazyk ¢esky, pravopisné spravné.

2 Navaznost reklamni kultury na hospodatskou situaci je mozné sledovat napt. v knize Josefa Kroutvora
Poselstvi ulice z roku 1991.



V nasledujici kapitole bude doloZeno, Ze prvni republika v mnohém
navazovala na hodnoty, které se osvéddily jiZz v dobach Rakouska-Uherska. Je
vhodné si uvédomit alesporni elementarni hospodatsky vyvoj ceskych zemi
v zaveére¢ném obdobi fungovani Rakousko-uherské monarchie a nasledné
Ceskoslovenské republiky az do roku 1938, kdy byla ukon¢ena historie prvni

republiky nasledkem Mnichovské dohody.

1.1.1 Hospodarsky, politicky a kulturni vyvoj ¢eskych zemi v zavéru
obdobi Rakouska-Uherska az do roku 1938

Od roku 1867 byly ceské aslovenské zemé soucasti dualistického
usporadani Rakouska-Uherska, pricemz Cesi podléhali videniskému politickému
natlaku, slovensti ob¢ané byli pod vlivem madarské ¢asti. Zaroven vsak silil vliv
Némecka anasledné iobavy ceské politické scény o osud vlastniho naroda.’
V neustale se vyostiujici mezinarodni politické situaci hledaly ceské zemé
samostatné ukotveni naroda. Sebevédomi vtéto naladé dodaval fakt

vyznamného postaveni ¢eského hospodaristvi a primyslu.*

V pozadi neztstaval ani kulturni aspolefensky rozvoj. Jako priklad
stézejnich kulturnich milnika 1ze uvést otevieni Narodniho divadla (1881, jeho
znovuotevieni roku 1883), oddéleni ceské a némecké casti Karlovy univerzity
(1882), vydavani Ottova slovniku nau¢ného ¢&i ziizeni Ceské akademie véd
auméni (1888). Prosazovala se Siroka paleta uméleckych a literarnich skupin,
vyznamny byl napfr. manifest Ceské moderny (1895). Umélecka sféra se
profilovala dvéma vyznamnymi vystavami, kterymi byly Rodinova vystava

kovovych amramorovych soch vzahradé Kinskych (1902) a Munchova

® Roku 1867 Rakouské cisafstvi prohralo Prusko-rakouskou valku a do$lo ke zméné uspotadani
evropskych zemi. Vzniklo Rakousko-Uhersko s jedinou hlavou statu, oviem Rakousko (Predlitavsko)
i Uhersko (Zalitavsko) tvofily svébytné politické celky. [Srov.] PERNES, Jifi. Pod Habsburskym orlem.
Ceské zemé a Rakousko-Uhersko na pfelomu 19. a 20. stoleti. 1. vyd. Praha: Brana, 2001.s. 12 - 20.
4 Ceské zemé vyznamné pfispivaly do rozpo¢tu Rakouské monarchie, nebot priimyslova vyroba zde
pramysl, nové vznikaly tovarny na textil, zpracovani potravin, cukrovary, pivovary. Cesko produkovalo
41% zita, 50% je¢mene, 40% ovsa, 42% brambor, 92% cukrovky z celkové produkce Rakouska-
Uherska, coz znaci velmi vyspélé zemédélstvi zemé.
S blizicim se koncem stoleti neustale rostl po¢et obyvatelstva a brzy se Cechy staly nejhustgji
zalidnénou zemi Rakouska-Uherska. Zemé Koruny ¢eské zabiraly pouhych 14% z celkové rozlohy
Rakouska-Uherska, ale Zilo zde 35% z celkového poctu obyvatel. Vroce 1900 pocet obyvatel ¢inil
9 372 214, coz znamenalo vice nez milionovy pfirdstek oproti roku 1880.
Uroven vzdélanosti byla nejvy3si z celé Rakouské monarchie. [Srov.] PERNES, Jifi. Pod Habsburskym
orlem. Ceské zemé a Rakousko-Uhersko na prelomu 19. a 20. stoleti. 1. vyd. Praha: Brana, 2001. s.
53.
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expresivni vystava (1905). Schopnost prezentace sebevédomého naroda
dokladala tuspéSna Jubilejni zemska vystava (1891), Narodopisna vystava
¢eskoslovanska (1895) ¢i Prvni délnicka vystava (1902). Za obc¢anské pokroky

bylo povaZzovano prosazeni rovného volebniho prava roku 1907.

Se zavérem fungovani Rakousko-Uherske monarchie se
v ¢eskych politickych kruzich prezentovaly zejména dva mySlenkové proudy.
Prvni z nich se obracel k ruskému politickému tdboru, jenZ mél sjednotit stat
vduchu slovanstvi avymezit se tim proti némeckému pangermanismu.
Zastancem tohoto nazoru byl Karel Kramart (1860-1937), ktery si byl védom, zZe
maly narod nemtiZe zcela sam ovladat svij osud, ale vlivhym se muze stat

ve sjednoceném kulturnim celku.’

Kramarovi oponoval filosof a politik Tomas Garrigue Masaryk (1850-1937).
MysSlenku navazani se na Rusko povazoval za idealizovanou velmocenskou
politickou strategii, nikoliv za pevnou slovanskou koncepci. Budouci prezident,
piedstavujici druhy vyznamny mySlenkovy proud, vypracovaval plany
na osamostatnéni Ceskoslovenska, které na pocatku prvnisvétové valky

konzultoval zejména s Anglii, v pribéhu roku 1916 také s Francii.®

~Musime vérit v pokrok, Ze se Zivot jednotlivce a celku lepsi a Ze bude pordd
lépe. Kdo veéri vpokrok, nebude netrpélivy. Pokracovat znamend Spatné
prekondvat. Spatné prekondvat dobrym - to neni tak tézké, ale tézko je prekondvat

dobré lepsim.””’

Nasledkem radikalnich rozhodnuti represivni Vidné v pribéhu prvni
svétové valky dochazelo v ¢eskych a slovenskych zemich ke stdvkam, hladovym
demonstracim a vojenskym vzpouram. Lid se doZadoval narodniho sebeurceni,
miru, odstranéni vysad Slechty, zrovnopravnéni zen, zabaveni vale¢nych ziskd,
pfedani pudy lidu atovaren délniktm.® Socialistickd rada 14. fijna 1918
zorganizovala generdlni stavku a pozadovala prevedeni majetku Rakouska-
Uherska leziciho na tizemi nového statu do své spravy, zastaveni odCerpavani

dani adalSich prijmt do Vidné. Ndasledovalo zavedeni nové mény, vytvoreni

® Rusky politicky tabor, po nezdaru ve vélce s Japonskem, obracel svilj smér zdjmu na jihovychodni
a vychodni Evropu. Karel KramaF na tyto tendence reagoval. [Srov.] BILEK, Jan a Lubo$ VELEK. Karel
Kramdr (1860 - 1937), Zivot a dilo. 1. vyd. Praha: Masarykv Ustav a archiv AV CR, 2009. s. 261.

® Pozadavek modernich autonomnich statd namisto Rakouské monarchie oviem T. G. Masaryk
popisuje jiz v dile vydaném roku 1895, Ceskd otdzka.

7 MASARYK, Tomas Garrigue. Idedly humanitni. Praha: Flesch, 1931. s. 60.

8 [Srov.] URBAN, Otto. Ceské a slovenské déjiny do roku 1918. 1. vyd. Praha: Svoboda, 1991. s. 253.
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vlastniho bankovniho systému a mnoho dalSich reforem, bez kterych se novy

stat, Ceskoslovenska republika, vzniknuvs$i dne 28. fijna 1918, nemohl obejit.°

Ceskoslovensko po prvni svétové valce bylo vnitiné nevyrovnanou zemi, co
se tyle socidlnich ihospodarskych poméra. Problémem byla hluboka krize
zvaletnych let zahrnujici vysoké procento nezaméstnanych, vyznamna

zaostalost slovenské ¢asti oproti ¢eské ¢i pandemie $panélské chiipky. '

Po uvedeni mnoha zakont a reforem v platnost' docililo CSR v roce 1921
stabilnéjsi situace ve vSech odvétvich rychleji, nez tomu bylo v ostatnich
povale¢nych zemich. Ackoliv neni k dispozici uplna statistika zahrani¢niho
obchodu z pocatki fungovani CSR, je ocividné, ze béhem prvnich t¥i let byly
navazany rozsahlé zahrani¢ni obchodni styky avyvazelo se, pokud to dle

povolovaciho fizeni (jednoho z nastroju fizeného hospodartstvi) bylo vhodné."

V letech 1929-1930 bylo mozné o CSR mluvit jako o plné industrializované
zemi, ktera se ocitla na vrcholu konjuktury. Nartstaly polty urednikt, uditeld,
podnikatelt a celkové byla posilovdna role stredni vrstvy. CSR se stala
potravinové nezavislou, aktivné exportni zemi (vyvaZely se hlavné hotove,
primyslové vyrabéné vyrobky)."? V mezivale¢ném obdobi se CSR také stalo
stfedem zajmu pro dlouhodobé investice. Projevovalo se to zejména v podilech
na vlastnictvi ve velkych podnicich. Jako ptiklad jsou uvadény Skodovy zavody,
kde Schneidertiv koncern vroce 1919 vlastnil 325000 z celkovych 450 000

akcif."

Dal$imi  podniky, jejichz vyvoj dokladal obdobi konjunktury
v Ceskoslovensku, byly: Bata, CKD Praha, Zbrojovka Brno, Tatra Kopfivnice,

odévni zavody Prostéjov a mnohé dalsi.

® [Srov.] PRUCHA, Vaclav. Hospoddr'ské a socidini déjiny Ceskoslovenska v letech 1918 - 1992. I. dil
obdobi 1918 - 1945. 1. vyd. Brno: DOPLNEK, 2004. s. 24.

'°[Srov.] KARNIK, Zdené&k. Ceské zemé v éFe Prvni republiky (1918 - 1938). Dil prvni: Vznik, budovdni
a zlatd léta republiky (1918 - 1929). 2. oprav. vyd. Praha: Libri, 2003. s. 50.

"Jednalo se napf. o tyto zakony a reformy: Zdkony o pozemkové reformé, zasobovaci reformy, ménové
reformy, ustanoveni osmihodinové pracovni doby oproti pfedchozim az 12 hodinam (tzn. 48
hodin/tydné&) ¢i uzdkonéni statni podpory v nezaméstnanosti. [Srov.] OLIVOVA, Véra. Dé&jiny prvni
republiky. 1. vyd. Praha: Karolinum, 2000. s. 79-106.

12 [Srov.] PRUCHA, Vaclav. Hospodatské a socialni d&jiny Ceskoslovenska v letech 1918 - 1992. I. dil
obdobi 1918 - 1945. 1. vyd. Brno: DOPLNEK, 2004. 5. 99 - 110.

'3 [Srov.] KARNIK, Zdenék. Ceské zemé v éfe Prvni republiky (1918 - 1938). Dil prvni: Vznik, budovdni
a zlatd léta republiky (1918 - 1929). 2. oprav. vyd. Praha: Libri, 2003. s. 431-433.

4 [Srov.] PRUCHA, Vaclav. Hospoddrské a socidini déjiny Ceskoslovenska v letech 1918 - 1992. I. dil
obdobi 1918 - 1945. 1. vyd. Brno: DOPLNEK, 2004. s. 215.
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Propad o056 % oproti roku 1929 zaZila primyslova vyroba v roce 1933.
Ve sklarském primyslu se hovoti propadu produkce o 48,6 %, drevarstvi o 48,5
%, nékteré hodnoty v dalSich odvétvich se dokonce dostaly pod troven z roku
1913. To vse s sebou nesla celosvétova Velka hospodarska krize,' ktera do CSR,
Polska ¢i Rakouska dorazila pozdéji, zato ve vétSim rozsahu nez do ostatnich

stata. Ceny rapidné klesly, nezaméstnanost' vzrostla do zna¢nych vys$in."

Pomaly nastup krize oproti ostatnim zemim se odrazil také v pomalém
vystupu z ni. ZvySovani aktivni bilance vyvozu prichazelo pouze velmi pomalu
a vyraznéjsi zlepSeni se dostavilo az v roce 1937. Jak krize postupné odeznivala,
dostavaly se Ceské zemé do stale vétsi hospodarské zavislosti na Némecku, coz
v dasledku podporovalo nacistické a henleinovské hnuti. Nevyhodou CSR také
bylo, Ze dulezitd c¢ast pramyslu byla umisténa v pohrani¢nich oblastech
s vyraznym poc¢tem némeckych obyvatel.'”® Obdobi velkych vzestup, ale i padd,
obdobi potvrzeni si schopnosti samostatné a tispésné narodni existence skoncilo
dnem 29. zari 1938, kdy na zakladé Mnichovské dohody byly zabrany Sudety
a CSR tak vstoupila do kratkého obdobi druhé republiky.

1.2 Vyznamné podniky a podnikatelé prvni republiky

V navaznosti na predchozi kapitoly, které dokladaji linii hospodaiského
a primyslového rozvoje prvni republiky, je nasnadé na konkrétnich ptikladech
dokazat uspéchy ceskoslovenskych podnikateldi, ktefi jiz pfimo souvisi
sreklamnim pramyslem studované doby. Jmenovano bude nékolik

nejvyznamnéjsich podnika s jejich stru¢nymi pribéhy ¢i zajimavostmi.

> Vliv USA na celosvétovy trh neustale rostl. Proto kdyZ 24. fijna 1929 doslo ke krachu pené&zniho trhu
na newyorské burze v ulici Wall Street, rozrostla se hospodarska krize na celosvétovou uUroven. To
vse se udalo v disledku nadmérného poskytovani Uvéra a splatek az se v urcitou chvili stala situace
nezvladatelnou. Hromadné krachovaly banky, ceny okamzité klesly a vlada nebyla schopna tomuto
problému ¢elit. Podrobnéji v knize: PRUCHA, Vaclav. Hospoddrské a socidini déjiny Ceskoslovenska
v letech 1918 - 1992. 1. vyd. Brno: DOPLNEK, 2004.

16 Vlastimil Lacina ve své knize uvadi po¢ty nezaméstnanych v CSR v jednotlivych rocich od po¢atku
hospodarské krize. Vroce 1934: 677 000 obyvatel; 1935: 686 000 obyvatel; 1936: 623 000 obyvatel;
1937: 409 000 obyvatel, 1938: 256 000 obyvatel v ro¢nim praméru. Mési¢ni vykyvy nezaméstnanosti
ro¢ni prdmér prevysovaly az o 270 000. [Srov.] LACINA, Vlastimil. Velkd hospoddrskd krize
v Ceskoslovensku 1929-1934. 1. vyd. Praha : Academia, 1984. s. 197.

"7 [Srov.] KARNIK, Zdené&k. Ceské zemé v éfe Prvni republiky. Dil druhy. Ceskoslovensko a ¢eské zemé
v krizi a v ohroZeni (1930 - 1935). 1. vyd. Praha: Libri, 2002. s. 34-41.

'8 [Srov.] KARNIK, Zdené&k. Ceské zemé v éfe Prvni republiky (1918 - 1938). Dil tieti: o preZiti a o Zivot
(1936 - 1938). 1. vyd. Praha: Libri, 2003. s. 62, 63.
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Existovalo mnoho podnikti, které byly zalozeny jiZ pfed vznikem prvni
republiky, ovSem po zvladnuti povale¢né krize zaZivaly svij rozkvét a ¢asto
mezindrodni uznani. Zajimavé je také sledovat, jakymi taktikami reagovaly
na kolisajici hospodarskou a ekonomickou situaci, a jak jim v jejich snazeni byla
prospésna reklama. Byli to pravé podnikatelé, kteri stali na uplném pocatku
rozvoje reklamni kultury, nebot ve snaze o co nejuspésnéjsi prodej investovali
do vytvarnika ¢i grafika a stali se tak zadavateli projektt pro rtzné reklamni

agentury.

Mezi dominantni firmy patfila obuvnicka tovarna ceského pramyslnika
Tomase Bati a jeho dvou sourozencd, zaloZena roku 1894. Dmyslné reklamni
taktiky budou jeSté zminény v nasledujicich kapitolach, avsak zajimavy byl
tento podnik iz hlediska prvenstvi vzavedeni pasové vyroby v CSR. Tovarna
byla vyjimec¢na, nebot vytvorila Sirokou sit prodejen a opraven obuvi ve tficeti
tfech zemich svéta. Toma$ Bata preferoval moderni vedeni podniku, znamy byl
aplikaci tzv. systému fordismu.' Tovarni aktivita se posléze rozsifila ina
stavebni cdinnost, kterd vyznamné zménila dosavadni podobu mésta Zlina
a ptilehlych obci. Byly vystavény celé kolonie vil a rodinnych domki, jak pro
délniky, tak pro vedouci pracovniky tovarny. Ve Spole¢enském domé uprostied
meésta bylo k dispozici nejvétsi kino v zemi; ve zlinském zamku, ktery Bata roku
1929 zakoupil, byla dostupna ¢itarna. Také vystavél zavodni jidelny, podpotil

kompletni elektrifikaci a zavedeni plynu do zlinskych domacnosti. *°

Mydlarna zavedend roku 1882 v Novosedlicich u Usti nad Labem nesla
rodinné prijmeni Schicht. Tato tovarna se v mezivale¢nych letech stala
vidcem Rakouské olejové atukové centraly aVale¢ného svazu olejového
a tukového pramyslu ve Vidni. Vroce 1919 bylo v Evropé zavedeno na padesat
mydlarskych tovaren. Bratii Schichtovi vytvotili v letech 1929-1930 mezinarodni
koncern zvany Unilever. Heinrich Schicht jako rodily Némec investoval penize
do némeckého umeéni v ¢eském pohranici a stejné jako Tomas Bata ve Zlinég, tak

i Heinrich Schicht mél zasluhy na mnohych vystavbach v Usti nad Labem.?! Jako

' Fordismus je dle Lexikonu nasich hospodéiskych dé&jin: , (...) zpisob priimyslové vyroby, ktery je
zaloZzen na maximdlni racionalizaci prdce a na pdsové vyrobé. Ndzev odvozen podle metod
amerického primysinika vyrdbéjiciho automobily Henry Forda (1863 - 1947)." GERSLOVA, Jana
a Milan SEKANINA. Lexikon nasich hospoddrskych déjin. 1. vyd. Praha: Libri, 2003. s. 110.

20 [Srov.] KARNIK, Zdené&k. Ceské zemé v éFe Prvni republiky (1918 - 1938). Dil prvni: Vznik, budovéni
a zlatd léta republiky (1918 - 1929). 2. oprav. vyd. Praha: Libri, 2003. s. 251.

Viz Ptilohy: Obr. 1: Vyroba damské obuvi Bata, stroj k vypalovani fez(, 1927.

21 [Srov.] GERSLOVA, Jana a Milan SEKANINA. Lexikon nasich hospoddfFskych déjin. 1. vyd. Praha: Libri,

2003. s. 330-334.
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jeden z nejvétSich podnikateld té doby si mohl dovolit vyuZivat nejen bézné
dostupnou reklamu, ale také investovat napi. do reklamniho nakladniho
automobilu, ktery pfi jizdé po ceskoslovenskych obcich z amplionu vyvolaval
nabidky a po sroceni davu pracovnik ndzorné predvadél ucinnost mydlarskych

vyrobku.*

Vyznamny mezivaleény rozvoj =zazila také odévni tovarna Rolny
v Prostéjové. Ackoliv byl podnik zaveden vroce 1862 FrantiSkem Rolnym,
k vyznamnym uspéchim jej dovedl jeho syn Arnost. Pod jeho vedenim bylo
vroce 1935 mozZné navstivit 95 prodejen po celé republice, pozdéji také
10 filidlek v Africe, Ciné a Indii. Zfejma byla inspirace Batovymi podnikatelskymi
napady - Rolny také prevedl vyrobu na pasovou ¢&i oteviel Skolu Rolného
mladych muza.? Prvotni inspirace Batou v$ak pozdéji pie$la na prodejni
soutézZivost (nikoli vSak rivalitu), nebot Rolny zacal své vyrobky oznacovat cenou
kon¢ici na d¢islici 6, pricemz Bata jiZ mnohem dfive vyuzival ceny zakonc¢ené
na ¢islici 9. Zadkaznikim byly znamé napf. tyto slogany: ,Obuv Bata - odévy

Rolny” ¢i ,Jsme levnéjsi nez Bata!”**

Roku 1927 se zacala psat historie firmy Ceskomoravska-Kolben-Danék
(CKD). Vznikla spojenim Prvni ¢eskomoravské tovarny na stroje a. s., Kolbenky-
Elektrotechnické a Dankovky-Strojiren. Hlavni doménou tohoto podniku byly
turbiny, ¢erpadla, kotle, chlazeni, konstrukce, mosty, ocelova lana atd. Pied
druhou svétovou valkou ke stavajici vyrobé piibyly tanky aletadla. Export
vyrobktt CKD nabyval svétovych rozméri, zakazky se dovazely nejen po celé

Evropé, ale i do Turecka, franu, Egypta, Peru, Indie, Kuby a dalSich zemi.?

Vyznamny d¢esky pramyslnik Karel Loevenstein, generalni reditel
Skodovych zavodd, se od roku 1927 postaral o prechod vyroby od véale¢né
k mirové, dokazal pro firmu nalézt nova odbytisté a modernizoval
aracionalizoval vyrobu. Loevenstein byl také ¢lenem Ustredniho svazu

¢eskoslovenskych pramyslnikt a aktivné se vénoval bankovnictvi.”® Skoda a. s.

22 [Srov.] KRALOVA, Iva. Tukovy priimysl. Schichtovy zavody. Usti nad Labem [online]. 1991 [cit. 2017-
02-08]. Dostupné z: http://www.usti-nad-labem.cz/dejiny/19stol/ul-5-23.htm

2 [Srov.] GERSLOVA, Jana a Milan SEKANINA. Lexikon nasich hospoddfskych dé&jin. 1. vyd. Praha: Libri,
2003. s. 316.

24 [Srov.] CESKA TISKOVA KANCELAR. Historie odévniho pramyslu v Prosté&jové. Denik.cz [online]. 2010
[cit. 2017-01-30]. Dostupné z: http://www.denik.cz/ekonomika/odevni-prumysl-v-prostejove-ma-
historii20100722.html
Viz Pilohy: Obr. 2, 3: Casopisecka prezentace firmy Rolny. Obchod odé&vi Rolny.

% [Srov.] GERSLOVA, Jana a Milan SEKANINA. Lexikon nasich hospoddrskych dé&jin. 1. vyd. Praha: Libri,
2003. s. 69.

% [Srov.] Tamtéz, s. 194.
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se ve svych pocatcich (pod vedenim Emila Skody) zabyvala strojirenskym
vybavenim cukrovarti, vyrobou zbrani, pozdéji plnila rakouskou zakazku
na valec¢né lodstvo, déla aj. Béhem prvni svétové valky (coby akciova spolecnost)
se stala velkym zbrojnim koncernem. Pfed hrozicim bankrotem ji po valce
ochranila francouzska zbrojovka Schneider, pod jejimZ vedenim se Skodovy
zavody zacaly orientovat na lokomotivy, oceldfskou a strojni vyrobu. Zavody
zavadély inova vyrobni odvétvi - vyrobu automobiltt aletadel. Dulezitym
meznikem byl rok 1925, kdy Skoda a. s. ziskala pod své vedeni automobilku

Laurin a Klement a. s. v Mladé Boleslavi.”’

V. Laurin aV. Klement zavedli automobilovou tovarnu jiZ vroce 1895
azacali se orientovat na vyrobu jizdnich kol Slavia, pozdéji na vyrobu
motocykla. Teprve v roce 1905 byla zahajena vyroba automobilti a roku 1925, jak

jiz bylo zminéno, byl tento podnik slou¢en se Skodou Plzen.?

Od roku 1907 se zménila tradice zapinani pomoci ha¢ku a o¢ka na patentni
zapinani, které propagovala divka s patentkou sevienou v oku. Pro firmu Waldes
aspol., pod vedenim Jindficha Waldese a Hynka Puca, tento obraz, jez se
nasledné stal hlavnim propagatorem zbozi, namaloval FrantiSek Kupka (1871-
1957) roku 1912. Waldes se udajné plavil s mladou damou, ktera si v ramci
zabavy patentku koku prilozila, Waldes divku vyfotografoval a fotografii
nasledné predlozil Kupkovi kvytvarnému zpracovani. Firma Waldes a spol.
rozSiftovala svou vyrobu v predvale¢ném ipovaletném obdobi do velkych
svétovych metropoli a §kalu vyrobkt obohacovala o Spendliky, karabinky, nyty
¢i zdrhovadla (zipy). Waldes aspol. byl také vyznamnym dodavatelem
obuvnickych patentnich knofliki pro firmu Bata. Podnikatelské uspéchy
Jindtficha Waldese byly bohuzZel ukondeny vroce 1939, kdy byl prevezen

do koncentra¢niho tabora v Dachau a firma byla pfejmenovana na Koh-i-noor.”

Vroce 1903 byly zalozeny sirkarské zavody Solo, ¢eskoslovenska sirkarna
a lucebni tovarna. V roce 1913 v Praze vznikla dalsi sirkarska spole¢nost Helios,

kterd meéla na starosti 26 tovaren v ramci byvalé monarchie. Kvali existen¢nim

7 [Srov.] GERSLOVA, Jana a Milan SEKANINA. Lexikon nasich hospoddrskych déjin. 1. vyd. Praha: Libri,
2003. s. 370.

8 [Srov.] Tamtéz, s. 372.

29 [Srov.] TamtéZ, s. 426.
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problémtm po prvni svétové valce obé firmy podstoupily obchodni a finan¢ni

fazi, pri¢emz ztistal zachovan nazev Solo.*

Novoji¢insko bylo v mezivalecném obdobi vyznamnou klobou¢nickou
oblasti. Fungovaly zde strojové velkovyrobny jemnych panskych a damskych
klobouku a sisaku J. Huckel a synové, spole¢nické rodiny Schlesingerti a Bohmt,
dale Janyc¢ka aspol. VSechny zminéné firmy se staly zdkladem pro tovarnu
na klobouky zvanou od roku 1939 TONAK.>!

Zkratka WIKOV skryvala nazev prostéjovské strojni tovarny zalozené
pramyslniky FrantiSkem Wichterlem a FrantiSkem Kovatrikem. V roce 1918 firma
patrila k nejvétsim moravskym objektiim vyrabéjici hospodairské stroje a posléze
zavedla i vyrobu automobil. Automobily se vyrabély pouze po dobu 15 let a na

poméry doby byly velmi drahé (tzv. ,Ceskoslovensky Rolls-Royce").*

Ceskobudéjovicko zastupovali praimyslnici a podnikatelé August,
Dobroslav, Ferdinand a Vlastimil Zatkovi. August roku 1872 zalozil Matici
$kolskou, jez zaridila prvni obecnou $kolu v Ceskych Budé&jovicich a postupem
¢asu idalsi Skoly. S dalSimi spolupracovniky zalozil radu ceskych zavodua
v Ceskych Budé&jovicich. Dobroslav spolu s Vlastimilem zalozili rodinny podnik
Bratti Zatkové ,Monopol”’, s. r. o., ktery z pocatku vyrabél sodovou vodu
a limonady, pred koncem 19. stoleti navic téstoviny, nudle a makarény. Bratr
Ferdinand v Ceskych Budé&jovicich zalozil cukrovar avlastni pekarnu, v Praze
ztidil podnik s ndzvem Dr. F. Zatka, ktery produkoval pecivo, sodovku, hotcici

a kdvové nahrazky.*?

Nejen bratri Zatkovi byli vyznamnym regiondlnim podnikem té doby. Lze
fici, ze v obdobi prvni republiky vzniklo na Ceskobudé&jovicku velké mnozstvi
podniktl a obchodnich domt. Od roku 1924 se jednalo napf. o obchod Li-do,
ktery nabizel prvotfidni panské a damské odévy a nachdazel se v sou¢asné ulici
Karla IV. Roku 1926 vznikl v ulici u Cerné véze obchod Trikota s pletenym
zbozim, dale pak obchodni dim Bata vulici Karla IV., obchod Bedticha

Sadovského se sukny, koberci, hedvdbim ¢ linoleem.** Vroce 1935 Ceské

30 [Srov.] GERSLOVA, Jana a Milan SEKANINA. Lexikon nasich hospoddrskych déjin. 1. vyd. Praha: Libri,
2003. s. 343-345.

31 [Srov.] TamtéZ, s. 384-385.

32 [Srov.] Tamtéz, s. 429, 430.

3 [Srov.] Tamtéz, s. 437, 438.

3 [Srov.] KOVAR, Daniel. Obchodni domy. Encyklopedie Ceskych Budéjovic [online]. 2013 [cit. 2017-02-
06]. Dostupné z: http://encyklopedie.c-budejovice.cz/clanek/obchodni-domy
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Budéjovice uvitaly otevieni nové budovy, jejiz stavba byla zaznamendana
v kratkém dokumentarnim filmu. Jednalo se o obchodni ddm Brouk a Babka,
projektovany architektem Karlem Chocholou. Chochola dokazal navrhnout
stavbu, ktera pies nevelkou rozlohu pozemku (247m?) nabizela prodejni plochu

o vyméie 935 m?.%

K dal$im firmam, které prosperovaly v pribéhu prvni republiky, patfili: V.
F. Cerveny a synové, tovarna na hudebni nastroje v Hradci Kralové; V. J. Rott,
velkoobchod aobchodni dam s nastroji, stroji azboZim kovovym, Praha;
Tatra a. s. (téZ Kopfivnicka vozovka nebo Zavody Tatra a. s.); Rieger-Klos, vyroba

varhan, Krnov; Akciova spole¢nost pro primysl papirensky, OlSany a dalsi.

VySe zminéni nejvyznamnéj$i podnikatelé prvni republiky pracovali
na vytvoreni dobré firemni kultury, jejiZ soucasti byla i efektivni reklamni
¢innost. S béZnou papirovou (napf. inzerat, plakat) ise specifickou (napft.
leteckou) reklamou dokazali nakladat tak obratné, Ze si ¢eskoslovenské vyrobky
nasly vyznamna odbytisté v zahrani¢i, a i vdobé celosvétové hospodarské krize
nebyly vyznamné podniky prili§ zasaZzeny vyrobnim tutlumem. Spole¢nym
jmenovatelem krizového reSeni vyroby ¢asto bylo sniZzeni mezd zaméstnanctm,
snizeni ceny vyrobkl a inzerovani vyhodné koupé. Citelnéji byli zasaZeni mali
obchodnici a podnikatelé vlastnici jediny obchod ¢i nevelkou vyrobnu, kteti byli

nuceni své zivnosti ukoncovat.

1.3 Proména pojmu reklama

Zabyva-li se tato prace reklamou prvni republiky, je nejprve nezbytné
objasnit spoleCenské vnimani reklamy ve vybraném obdobi. Prvorepublikova
reklama vlivem rychle se rozvijejici priimyslové spole¢nosti zaznamenala vyvoj,
ktery by byl v pfedchozich obdobich nemyslitelny. I proto maze byt zajimavé
sledovat, jak se v pribéhu 70 let proménilo vnimani reklamni komunikace.
Prostrednictvim vybranych nau¢nych slovnikti bude pro komparaci ptiblizen
obraz reklamy druhé poloviny 19. stoleti aten bude ndasledné konfrontovan

s vihimanim propagacni kultury reklamnimi teoretiky poc¢atku 20. stoleti a prvni

* [Srov.] STORM, Vojtéch a Milan SILHAN. Brouk a Babka. Encyklopedie Ceskych Budé&jovic [online].
2013 [cit. 2017-02-06]. Dostupné z: http://encyklopedie.c-budejovice.cz/clanek/brouk-a-babka
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republiky.* Je vSak potfebné si uvédomit, Ze je-li cilem této kapitoly nazorné
doloZit promény chapani pojmu reklama, neni moZzné se obejit bez autentické
dobové literatury. Z tohoto dtvodu se bude vyjimec¢né v této kapitole objevovat

vétsi mnozstvi primych citaci.

Jako prvni je uvedena definice pojmu reklama z Riegrova slovniku nau¢ného
zroku 1868. Ta je svédectvim, Ze reklama byla vnimana jako negativni
zalezitost, snazici se ovlivnit okoli klamnou informaci. V druhé poloviné 19.
stoleti bylo za reklamu povaZzovano zejména textové sdéleni, zadné dalsi

reklamni prosttedky nebyly brany pitili§ v tvahu:

.Reklam, reklama (z franc. Réclame). 1) Tak nazyvd se v typografii slovo,
které druhdy se kladlo ku konci stranky neb listu pod posledni ddek, na znameni,
Ze timtéz slovem ndsledujici strdnka neb list zacind: nyni se spusob ten
v knéhtlacitelstvi vice nezachovdvd. 2) R. znamend ddle Zurnalisticky ¢ldnek,
umistény v dennich neb smisenych zprdvdch, ktery za plat aneb z jinych ovsem
nekalych a tudiz nepodstatnych ohledii rozhlasuje nezaslouZenou chvdlu bud
néjaké knihy, neb uméleckého vyrobku aneb iosob samych; znamend tudiz

reklama r. tolik, co rozhla$ovdni, roztrubovdni."*’

SmysSleni oreklamé jako o nekalé praktice objevujici se vtisku v druhé
poloviné 19. stoleti bylo vyrazné pozménéno po prelomu stoleti. Reklama, jak
dosvédcuje Ottiiv slovnik naucny, byla o 36 let pozdéji vhimana jako propagacni
a kreativni ¢innost, blizici se uméni, ktera si nalézala stale vice prostredki, jak

se dostat k zdkaznikovi:

.Reklama (fr. réclame), verejné vychvalovdni predméti obchodnich,
uméleckych a p., jeZ se déje prospekty, plakdty, obchodnimi $tity, vyvoldvaci, nosic¢i
ndvésti atd., zvl. pak ¢asopisy. Annonce prosté véc ozndmi, r. snazi se ji od okoli
odlisiti, vyzvednouti, pozornosti obecenstva pribliZiti. Stdvda se tak nadpisy
(ndpadnymi, tajemnymi, zvédavost budicimi), tim, Ze neSetfi mistem,
stereotypnim opétovdnim, versi, zvl. pak obrdzky. Nékdy r. déje se tim zptisobem,
Ze list sam nebo (domnéle) tieti osoba véc doporudi (napt. zasladnem). Technicky
vyraz ¢asopisecky r. znaci i obycejné inserdty, otisténé na misté vyzna¢ném (pod

¢arou a p.) za zvySeny poplatek. V nejnovéjsich dobdch povsimlo si r-my i uméni

3 Mnoho studii zabyvajicich se vyvojem reklamni komunikace napsal napf. prof. PhDr. Dusan Pavld,
CSc., profesor na Fakulté masmedidlnej komunikacie UCM v Trnave.

3" RIEGER, Frantisek Ladislav. Slovnik nau¢ny. Dil sedmy. Praha: Nakladem knihkupectvi I. L. Kober,
1868. s. 308.
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(srov. Plakdt). Nezrizend r. ,barnumovstina” (srv. Barnum) prdvné stihd se jako

nekald soutéz, (...)."*

Roku 1906 vzniklo prvni ¢eské dilo vénujici se reklamé a marketingu, které
je vsoulasné dobé vzacnym dokladem vnimani reklamnich sdéleni. Autor
Zdenko Sindler vknize postupné popisoval jednotlivé prostfedky tehdejsi
reklamy, napft. etikety aobaly zboZi, nazvy zboZi, vzhled vykladnich skfini,
obchodni tiskopisy, plakaty ¢i inzeraty. Reklama byla podle jeho minéni: , (...)
vSe, co slouzi k rozsiteni zndmosti a doporuceni zbozi nebo podniku obchodniho,
¢i jiného."° V dodatku knihy jesté stihl Sindler upozornit na: ,Nékteré priklady
reklamy americké a prosba, aby nebyly napodobovdny!"* Zptsoby americké
reklamy totiz byly povazovany za prehnané, klamavé, vyhrocené a zdkaznika

poskozujici.

Pavodnim povolanim knihtiskal, Vojta Holman, vlozil své zkuSenosti
sreklamnim pramyslem do knihy Reklama a Zivot. Holman se v nékterych
nazorech tykajicich se propagace shodoval se Sindlerem, a to naptiklad v tom, ze
reklama byla pro obchodnika nezbytnym pomocnikem pro udrZovani a neustalé
rozSifovani spektra zdkaznikd. Druhé hledisko reklamy, které oba autofi
popisovali, vypovidalo o skutecnosti, Ze reklama byla podporena kulturou
naroda, ve které vznikala, nebot v kazdé zemi byly nastaveny odliSné obecné
prijimané etické principy. ,Pojem a podstata reklamy vysvétlovdna byva slovy:
nabidka, doporuceni, placend pochvala, jarmarecni vyvoldvani, humbug atd. Také
béznym je vysvétleni mnohych obchodniku: nutné zlo, drahy S$pds atd. (...) a prece
kazdy clovék tcastni se reklamy: bud ¢inné nebo trpné. (...) Reklama sleduje vZzdy

stejny ucel, jen prostiedky jeji se méni, dle doby a zvyki ndroda.”*

A&koliv vznik Sindlerovy a Holmanovy knihy délila pouhd tfi 1éta, stale
patrnéjSim se staval zajem ozakaznika a ojeho rafinovanéj$i oslovovani.
Vyznamnd profesionalizace a teoretizace reklamy jiZz pred vznikem prvni

republiky patfila k dilezitym inspira¢nim zdrojam v povaleéném obdobi. *?

38 OTTA, Jan. Otttv slovnik nauény. lllustrovand encyklopaedie obecnych védomosti. 21. dil. Praha:
Vydavatel a nakladatel ). Otto, 1904. s. 456.

39 §INDLER, Zdenko. Moderni reklama, Praha: Nakladem F. Simacka, 1906. s. 5.

40 Tamtéz, s. 57.

4T HOLMAN, Vojta. Reklama a Zivot. Praha: POLITIKA, 1909. s. 7-8.

42 Zajem o reklamu byl je3té vice patrny v zapadnich zemich. Napfiklad v Némecku byl v roce 1914
ztizen berlinskou korporaci Die Aeltesten der Kaufmannschaft staly vybor pro reklamu, v némz
zasedali zastupci obchodu, prdmyslu, uméleckych sdruzeni, spolkl pro ochranu domoviny a dalsi
osoby, které mély na reklamé svij zajem. [Srov.] PAZOUREK, Josef. Ottiv obchodni slovnik. Dil 1l, ¢ast
1. Praha, Bratislava: ). OTTO, spol. s.r.o., 1918.s. 1103.
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V prabéhu svétové valky zdjem o reklamu zboZi a sluZzeb upadl a na jeji misto se
postavila politickd propagace. I pres tento fakt bylo mozné v prubéhu vale¢né
doby nalézt cenné dokumenty vénujici se reklamé velmi podrobné. Slo napiiklad
o Ottuv obchodni slovnik, v némz bylo heslo reklama zpracovdno na mnoho lista
a bylo probirano znejrtiznéjSich uhltd pohledu. Josef Pazourek v této knize
vysvétlil reklamu velmi obecné: ,Reklama: (z lat. reclamare, odkrikovati,
propaganda) jest ¢innost, doporucujici nebo nabizejici néjaké zboZi ¢&i ukon
néjaky."* S obdivuhodnou peclivosti byl dale popisovan napiiklad vliv povale¢né
hospodaiské situace na reklamni pr@mysl, vliv reklamy na zameéstnanost,
historie reklamy, smysl a nezbytnost reklamy, druhy oslovovani, kvalita a cena
jednotlivych druht reklam ¢i v neposledni fadé format a pismo reklamy, popft.
plakata. Pridanou hodnotou Ottova obchodniho slovniku se stala jeho dobova
aktudlnost a praktické porozuméni hesla. Diky tomu mohli podnikatelé cerpat
rady tykajici se napf. planovani reklamnich kampani. ,Na zdkladé rozpoctu
(obchodu) sestavi se predem podrobny reklamni pldn, jez obsahuje druhy r-y, jichz
hodlame uziti. Jakmile bylo presné zjisténo, které druhy r-y maji byt provddeény,
nastdvd dalsi duSevni prdce, totiz sestaveni reklamniho pldnu na pristi rok, t. j.
prehled prostiedki reklamnich (...), vnémz se vytkne pro kazdy meésic, kterého

prostredku se uZije a kde (...)."*

Po vzniku samostatné republiky vroce 1918 se snezadrzitelnou
industrializaci, masifikaci vyroby, zvySujici se trovni Zivota a silici urovni
meéstského zivota stala reklama nenahraditelnou souc¢asti moderni spole¢nosti.
ZavrSenim zmény vnimani reklamy se stal vznik reklamnich organizaci a spolkd,
jez mély za ukol vychovavat novou moderni generaci obchodnika. Nejprve
vznikla skupina pro reklamu pii Jednoté pratel Masarykovy akademie prace
a nasledné roku 1927 vznikl Reklamni klub ¢eskoslovensky (zkracené Reklub).
Za celou dobu své existence (do roku 1949) Reklub vyvinul neobycejné velké
usili na zlep$eni reklamni kultury v CSR. Osobnostmi prvniho vyboru Reklubu
byli napt.: J. Brabec, M. Sutnar, R. Zizka, F. Munch, J. Barto$, S. Tusar. Tito
a dalSich 84 c¢lentt pomdhali organizovat uc¢ast na mezindrodnich reklamnich
veletrzich, uskutec¢nit desitky vzdélavacich kurzl po celé republice (zabyvajicich

se rétorikou, psanim propagacnich dopist, vytvarenim reklamni grafiky, tvorbou

43 PAZOUREK, Josef. Ottiiv obchodni slovnik. Dil Il, ¢ast 1. Praha, Bratislava: J. OTTO, spol. s.r.0., 1918.
s. 1102.
4 Tamtéz, s. 1104.
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reklamni fotografie aj.), organizovat exkurze ¢i diskutovat vilustrovaném

magazinu pro moderni podnikani TYP.*

VtémzZe roce vysvétloval heslo reklama cdeskobudéjovicky profesor
obchodni akademie, Séfredaktor ¢asopisu TYP a vyznamny teoretik reklamy Jan
Brabec takto: ,Reklama v nejsirsim svém pojeti jest naukou o Sifeni znalosti
mnoha lidem s urcitou tendenci a tucelem a to prostiredky spiSe mechanické
povahy. Tak bychom mohli mluviti napt. o reklamé politické, hospoddrské,
zdravotnické, osobni, umélecké, ndbozZenské apod. (...) Obchodni reklama jest
tedy naukou o tom, jak proddvati nebo pomdhati proddvati zboZi a sluzby vice
osobdm prostredky prevdzné mechanické povahy.”*® Brabec prostiednictvim
nékolika publikaci vnesl do c¢eskoslovenského reklamniho prostfedi mnoho
novych pojmt, kterymi byly napt.: reklamni kampan, reklamni plan, reklamni
funkce, vyzkum trhu a zbozi, psychologie reklamy, reklama vyvozni, reklamni

apel ¢i distribué¢ni a odbytovy problém.*

Reklamni teoretici se stali radci i v obdobi hospodatské krize ve tricatych
letech avmnoha ohledech jejich mysSlenky spravné predvidaly vyvoj firemni
propagace o desitky let pozdé&ji.* Osobnost prvniho vyboru Reklubu M. Sutnar
pii vystoupeni na Valné hromadé roku 1930 popsal socidlné ekonomickou funkci
reklamy v dobé krize takto: ,Podnik, ktery vyrazuje reklamu ze své prodejni
organisace, odsuzuje se k upadku. Prizndvd, Ze nevéri, Ze by nékdy vyvazl z této
krise — a sdm se k tomu odsuzuje. Ustupuje dobrovolné podnikiim proziravéjsim,
které pripravuji svij pristi uspéch, akteré lepsi reklamou a lepsi prodejni
organisaci uméji krisi celit."*

Do vyc¢tu osobnosti, které mély co docinéni s tvorbou reklamni kultury

v CSR, nelze nezafadit Zdetlka Rossmanna (1905-1984). Nejen, Ze se

45 Pocet ¢lenli v prab&hu existence Reklubu velmi rostl. V roce 1948 Reklub tvofilo 16 spolkd s pfiblizné
3 690 ¢leny. [Srov.] PAVLU, Dugan. Pred 85 lety vznikl slavny Reklub. Strategie E15 [online]. 2012
[cit. 2017-03-19]. Dostupné z: http://strategie.e15.cz/zurnal/pred-85-lety-vznikl-slavny-reklub-
834970

46 BRABEC, Jan. Zdsady vynosné obchodni reklamy - na zdkladé americkych studii a zkusenosti. Praha:
SFINX, 1927. s. 39-40.

47 [Srov.] PAVLU, Dusan. Pred 85 lety vznikl slavny Reklub. Strategie E15 [online]. 2012 [cit. 19-3-
2017]. Dostupné z: http://strategie.e15.cz/zurnal/pred-85-lety-vznikl-slavny-reklub-834970

48 Zajimava maze byt komparace uvedenych nazord Ing. M. Sutnara ze tficatych let 20. stoleti a knihy:
KOTLER, Philip a John CASLIONE. Chaotika: fizeni a marketing firmy v éfe turbulenci. Brno:
COMPUTER PRESS, 2009., ktera pojednava o optimalizaci chovani firem v krizovém prostredi.
Komparace dosvédcuje, jak moderni nazory se ve tficatych letech objevovaly. Autofi Kotler a Caslione
prezentuji tutéz myslenku o nékolik desitek let pozdéji, ovsem s odliSnou terminologii.

9 TUSAR, Slavoboj. TFi roky Reklubu. Jak se Reklub narodil a rostl. Praha: Gratia, 1931. s. 43.
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v mezivale¢ném obdobi zaslouzil o modernizaci grafického designu, ale svou

soustavnou praci ziskal i svétové priznivce.*

Z vySe uvedenych dobovych zdroji vénujicich se reklamé a reklamni
kultufe je zfejmé, jak prekotny rozvoj v pribéhu sedmdesati let byl zaznamenan.
Nelze mluvit o samostatném vyvoji reklamy, protoZe jak publikace dokladaji,
na prvnim misté vzdy stala hospodaiska situace zemé a v dusledku obdobi
konjuktury ¢i krize se reklama rozvijela ¢i stagnovala. Na konci 19. stoleti byla
reklama vnimdana jako nekald placena =zalezitost nevhodné manipulujici
kupujici, avSak srostouci produkci (neni-li po¢itdna odmlka v prabéhu prvni
svétové valky) se reklama stavala nezbytnou investici zajistujici firmé rychlejsi
odbyt vyrobku, a to i v pripadech dosaZeni zdkaznikovy maximalni uZitkovosti.
Ve zvysSujici se konkurenci jednotlivych podnik@l bylo ze strany prodavajicich
volano po sjednocovani reklamni kultury ajakychsi univerzalnich reklamnich
piiru¢kach. Cesti reklamni profesionalové na sebe nenechali dlouho c¢ekat
a s neprili§ velkym casovym odstupem od zapadnich mocnosti, jakymi byly
Spojené staty americké ¢i Anglie, vytvareli podrobné teoretické zazemi tykajici
se propagace. Ménil se nejen vztah spole¢nosti k reklamni kulture, ale prvni
republika také vlivem vhodné zahrani¢ni politiky postupné ménila svou
otevienost vici svétu. Inspirace zahrani¢nimi zdroji se stavala stale zretelnéjsi,
ackoliv oproti zapadnim reklamnim praktikdm byl kladen velky dtraz
na vyvarovani se klamavé alzivé reklamé, protoze ta cilila pouze na zisk
a nikoliv na prospéch zadkaznika. V mnohych ohledech je teoreticky zaklad
reklamni komunikace prvni republiky srovnatelny se souc¢asnou dobou, ackoliv
terminologie v této oblasti je nyni odliSnd. Soucasnd srovnatelnost vyznamu
slova reklama je dolozena definici pojmu Rady pro reklamu Ceské republiky
zroku 1994: ,Reklamou se rozumi presvédcovaci proces provddeény za uhradu
jakymkoli podnikatelskym subjektem nebo jinym subjektem jednajicim v jeho
zdjmu, jehoz ucelem je poskytnout spotrebiteli informace o zbozi a sluzbdch

i ¢innostech a projektech charitativni povahy.”'

v

%0 Podrobnéjsi informace o Zdefiku Rossmannovi jsou k dispozici v pfednasce Marty Sylvestrové. Cyklus
prednasek Uméni véera a dnes zprostitedkovala prazska UMPRUM. [Srov.] SYLVESTROVA, Marta. Brno
v Praze: Zdenék Rossmann. Sttidmy modernista. Ceskd televize, CT 24 [online]. 2015 [cit. 2017-02-
25]. Dostupné z: http://www.ceskatelevize.cz/ct24/kultura/1519728-brno-v-praze-zdenek-
rossmann-stridmy-modernista

> RADA PRO REKLAMU. Zasady etické reklamni praxe v Ceské republice, 1994. In: SRPOVA, Hana, ed.
KniZka o reklamé, Ostrava: Filosoficka fakulta Ostravské univerzity v Ostravé, 2008. s. 31.
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1.4 Reklamni priimysl za prvni republiky

Prvni republika byla obdobim, které je mozné jako viibec prvni povazovat
za obdobi moderniho reklamniho pramyslu. I pfes rostouci propagac¢ni snahy
pred prvni svétovou valkou se reklamni asili nemohlo vyrovnat povale¢nému
a ,pokrizovému” stavu. Vyroba se rozjizdéla nanovo, ovSem se znacnym
mnozstvim novych druht@i zboZi. Pomalu se rozvijejici spole¢nost bylo potieba
upozornit na stale se zvySujici ,potfeba spotiebovavat a vlastnit”, aby veskeré
zbozi nasSlo dostate¢né odbytisté. Nasledkem toho vznikal imohutnéjsi
arafinovanéj$i reklamni primysl, vznikaly pfiru¢ky s peclivym rozpracovanim
toho, jak méla uc¢innd reklama vypadat, kdy a kde bylo potfeba propagovat ¢i
¢emu bylo potfeba se pro uspéSny prodej vyvarovat. Rozvoj reklamy
usnadniovalo iZelezni¢ni spojeni ¢i pozdéji automobilovda doprava, nebot
rychlost se stala pro reklamu velmi dilezitym aspektem. Nutno podotknout, Ze
silici tlak ze strany podnikatelt a obchodnik®t na zakaznika byl také podpotren
vté dobé jiZ dobre zavedenymi reklamnimi taktikami vzapadni Evropé

a Spojenych statech americkych.

Jen nékolik malo let po valce se unas zacaly objevovat prvni reklamni
agentury a ateliéry ajejich rast neustdval ani vdobé nastupu celosvétové
hospodarské krize ve tricatych letech. Pominula tak doba slavnych maliia, kteri
v predvale¢ném obdobi obcas prijali zakazku na vytvoreni autorského plakatu,
ktery se pravé autorstvim radil mezi umélecké pociny doby. Vzato z druhé strany
véci, prvorepublikovi reklamni profesionalové vénujici se tvorbé reklamy pro
firmy s celostatnim dosahem neméli jiZ ambice poustét se do tzv. vysokého
uménti, ale ustdlili se v poc¢inajici ,pop” kulture. Paklize napln jejich prace nebyla
dostacujici, uchylovali se kvytvareni obrazového materidlu pro noviny
a Casopisy. Je potfeba zminit, Ze ne vSechny reklamni pocliny byly vytvareny
velkymi reklamnimi spole¢nostmi. Zejména v mensich méstech se objevovalo
mnozstvi reklamnich amatért, ktefi pracovali na navrzich reklam pro obchody

s lokalni pasobnosti.>?

S rozvijejicim se hospodatstvim a pribyvajicim po¢tem reklamnich agentur

se vdusledku meénila ipodoba reklamy (zejména papirové). Je nutné mit

2 [Srov.] §IEMBI§RA, Petr. Reklamni plakat v Praze ve 20. a 30. letech. Emil Weiss, Leo Heilbrunn, Hons.
In: KRKOSKOVA, Alena a Marta SYLVESTROVA, ed. 63. Bulletin Moravské galerie v Brné. Brno:
Moravska galerie, 2007. s. 152.
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na mysli, Ze vysledny plakat ovliviiovalo mnoho faktor; jednak to byl samotny
autor, dale vSak izadavatel (klient), reklamni agent, tiskarsky podnik, jednak
vliv mély i priizkumy trhu. Kvili kolektivnosti reklamni profese ¢asto nenesly
napt. plakaty dvacatych a poloviny tricatych let autorsky podpis, ale na jeho

misté se objevilo logo ¢i jméno ateliéru.

Ackoliv jméno autora na vysledném reklamnim sdéleni v mnohych
pripadech zanikalo, nebyla jeho prace jednoduchda. Navrhar musel byt schopny
pruzné reagovat na jednotlivé zakazky, pficemZz kazdd poZadovala odliSné
zpracovani. V idealnim pripadé dokazal ptiléhavé vyuzivat styly od amerického
hyperrealismu a naturalismu aZ po art deco,” zarovenn vSak umél zuzitkovat
inspiraci némeckou ,vécnosti” az po karikaturu a folklor ¢i aplikovat realismus,

modernismus, abstrakci a mnohé dalsi styly.>*

Jak bylo doloZeno, vyznamné spolky, ¢asopisy ¢i osobnosti utvarely vyvoj
propagacni kultury. Tomuto silicimu proudu vSak bylo potreba vytvorit pevné
fe¢isté tak, aby si reklamni primysl udrzel spravny azdravy smér. Ackoliv
i reklamni prirucky hlasaly, ze nekala reklama nemohla mit dlouhého trvani,
nebot zklamany zakaznik se jiZ znovu k takovému obchodnikovi nevratil, bylo
zapotrebi statni regulace. Zakon ze dne 15. 7. 1927 O ochrané proti nekalé soutéZi
(111/1927 Sb.) poskytoval ochranu jednak zakaznikovi pred Spatnym jedndnim,
nekalou reklamou, zlehc¢ovanim, podplacenim, ale ivyrobci napt. pied
prozrazenim vyrobniho tajemstvi atd. Pokud se obchodnik provinil nespravnym
oznacenim vahy, poctu ¢i dokonce prodaval vyrobek, ktery nebyl povoleny, mohl
byt policejni vrchnosti potrestan pokutou ve vysi 50 aZz 10000 K¢ nebo aZz
mési¢nim vézenim. > Ve vét§iné piipadt byla statni regulace vyuzivana
k potlaceni prili§ bujné reklamy, ato napf. vpripadech poniceni pftirody,

rozdavani reklamnich letakd na verejnych mistech (tzv. policejni natizeni

53 Art deco byl umélecky styl zejména dvacatych a tficatych let 20. stoleti, ktery pochazel z Francie,
nasledné se rozsifil v celé Evropé a Americe. Zachycoval obdobi mrakodrapd, letadel, rychlych aut,
parnikl, tance, mladi, krasy, luxusu, $tésti, sebevédomi. V plakatové tvorbé se ujal pfedevsim pro
prezentaci médy, tabaku, cestovani, kulturnich predstaveni ¢i sportovnich udalosti. Svétovymi autory
vyuzivajicimi styl art deco byli napf.: Charles Gesmar, Adolphe Jean-Maria Mouron, Maurice Miles,
Edward McKnight Kauffer ¢i Tom Purvis. [Srov.] KNOWLES, Eric. Art Deco. Oxford: Shire Publications,
2014.s. 111-113.

>4 [Srov.] STEMBERA, Petr. Reklamni plakat v Praze ve 20. a 30. letech. Emil Weiss, Leo Heilbrunn, Héns.
In. KRKOSKOVA, Alena a Marta SYLVESTROVA, ed. 63. Bulletin Moravské galerie v Brné, 2007. s. 153.

%% [Srov.] Zakon ze dne 15. 7. 1927 O ochrané proti nekalé soutézi. 111/1927 Sb. Epravo [online]. [cit.
2017-03-19]. Dostupné z: https://www.epravo.cz/vyhledavani-
aspi/?ld=4444&Section=1&ldPara=1&ParaC=2
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o reklamé pouli¢ni) ¢i v pripadé prekotného rozdavani darkové reklamy v obdobi

Vanoc a Nového roku.*®

1.5 Reklamni média do roku 1938

Pred zahajenim hledani odpovédi na otazku, jakymi cestami ¢i skrze jaké
prostiedky se reklama od poc¢atku 20. stoleti snazila k zakazniktim pribliZit, je
vhodné si uvédomit, Ze dle vySe uvedenych literarnich zdroja je pravdépodobné,
ze reklama pocatku stoleti navazovala na léty ovéfend média a neméla snahu
experimentovat. Srozvijejicim se hospodafrstvim a technikou, ptibyvajicim
poc¢tem obchodd a podnikt, zvySujicim se zajmem o teoretickou zakladnu pro

Ve 4

reklamu, nachdzela reklama silu vyuzivat nova, Ga¢innéjsi média.”’

Reklamni sdéleni po pfelomu stoleti stale velmi spoléhala na plechové ¢i
smaltované cedule upozornujici zakaznika na zajimavé zboZi bud na ulici, ¢i
piimo vobchodu. Vyhodou téchto ceduli byla jejich dlouha trvanlivost,
na druhou stranu vSak postupem doby nedostacovaly zvySujici se pestrosti
reklamy, ktera osidlovala plakatovaci plochy na ulicich jiz od 19. stoleti a jeji
vyznam nepoklesl ani v ndasledujicich desetiletich. Jako nazornd ukazka
zminénych dvou reklamnich prostfedk mutize poslouzit némy film Svejk
vruském zajeti zroku 1926 reZirovany Svatoplukem Innemannem. Dal$im
mistem, ze kterého mohla reklama promlouvat ke kolemjdoucimu
potencialnimu zakaznikovi, bylo praceli domu. Za jistou uplatu bylo praceli
pomalovano reklamnim sdélenim a i spéchajici lid si musel amerického zptsobu
reklamy vSimnout. V dnesSni terminologii by bylo moZné tento typ reklamy

nazvat megaboardem.>®

Dalsi cestou, kterou vyuzivala reklama k udrzeni si zdkaznika, pripadné

k osloveni dalsiho, byly papirové reklamni ndkupni tasky slogem ¢i napisem

%6 PAZOUREK, Josef. Ottiv obchodni slovnik. Dil I, &ast 1. Praha, Bratislava: ). OTTO, spol. s.r.o., 1918.
s. 1111,

"V sou¢asné dobé je uzivano mnozstvi rozli¢nych termin, které se svym obsahem vazi k
pojmu reklamni média. Jedna se napr. o pojmy: komunika¢ni technologie, pfenosova média apod.
V této praci je oznaceni reklamni médium chépano jako technicky ¢i materialni zptsob, kterym se
reklama k zakaznikdm pfiblizovala ve studovaném obdobi. Do reklamnich prvorepublikovych médii
budou tedy zahrnuty napft.: papirova reklama, rozhlas, fotografie, film aj.

%8 [Srov.] STEPANEK, Zdenék a kol. Jak délat dobrou reklamu a nedélat $patnou. 1. vyd. Praha: MICHAEL
Stredni a Vy$si odborna skola reklamni a umélecké tvorby, s.r.o., 2014. s. 26.
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firmy. Déti ¢asto sbiraly barevné obrazky propagujici dany obchod z druhé
strany ucltenky, kterou prodejce zdkaznikovi ptrikladal k nakupu. Prodejci vSak
chytre cilili na potomky zdkaznikt i prostfednictvim tzv. darkové reklamy, kdy
déti dostavaly za vétsi nakup svych rodi¢a kalendare, mapy, tuzky, zapisniky ¢i
vano¢ni papirové betlémy. Mistem, na kterém se také dobie uplatnily obrazky
daného produktu, byly specializované papirové brozury, na nichZ byl vyrobek

popsan, piipadné byla vysvétlena jeho funkce.*

Mezi dal$imi tradi¢nimi papirovymi prostredky, jez reklama vyuZzivala, je
nutné zminit noviny a ¢asopisy, na nichz ¢tenarav zrak upoutavala reklamni
sdéleni vyuzivajici inzerci vrizném poméru textu aobrazu. Jelikoz tiskovin
piibyvalo, byla 28. fijna 1918 zrizena Ceskoslovenska tiskova kanceldr (dnes
CTK), kterd pod vedenim Emila Cermdaka navazala vyznamné kontakty se
svétovymi agenturami (napf. Reuter, Havas a Wolff). Roku 1925 také uzavrela
spolupraci s Radiojournalem ¢i zacdala vytvaret obrazové zpravodajstvi

a fotoarchiv.®®

Rok 1926 byl rokem nastupu bulvarniho tisku v Ceskoslovensku. Tehdejsi
bulvar nebyl vniman jako celebritami a reklamami naplnéné platky, jak tomu
byva vsoucasné dobé. Jednalo se spi$ o textové informovani o skandalnich
politickych zalezitostech, kriminalnich ¢inech ¢i Slo o zviditelnéni néjaké osoby,
véci. NejznaméjsSimi se staly tituly Expres, Poledni list, Telegraf nebo Veclerni

list.%?

Reklama oceriovala atraktivni a vérné zobrazeni produktu. Z toho dtivodu
nachdazela v reklamnim svété stale vétsi uplatnéni fotografie. Ac¢koliv do tohoto
obdobi spadala svétozndmd znacka Kodak, kterd vyuzila objevu celuloidového
pasku jako podkladového materidlu pro fotografickou emulzi azacala tak
s vyrobou svitkovych film®, CSR zastupovala firma Neobrom.®’ Ta ve tficatych
letech 20. stoleti dosahla svétového uznani, nebot se ve spolupraci s chemikem
a fotografem Janem Lauschmanem zabyvala vyrobou chlorobromosttibrnych

fotografickych papirt. Od roku 1889 v Praze fungoval Klub fotografickych

%9 [Srov.] STEPANEK, Zdenék a kol. Jak délat dobrou reklamu a nedélat $patnou. 1. vyd. Praha: MICHAEL
Stfedni a Vy33i odborna Skola reklamni a umélecké tvorby, s.r.o., 2014. s. 24.

80 [Srov.] CESKA TISKOVA KANCELAR. Historie CTK. CTK [online]. 2011 [cit. 2017-02-06]. Dostupné z:
http://www.ctk.cz/o_ctk/historie/

&1 [Srov.] NARODNI MUZEUM V PRAZE. Vyvoj a promény bulvaru. Dotkni se 20. stoleti [online]. 2017
[cit. 201702-06]. Dostupné z: http://www.dvacatestoleti.eu/vyvoj-a-promeny-bulvaru/

52 0d roku 1949 byla firma pfejmenovéana na Fotochema. [Srov.] GERSLOVA, Jana a Milan SEKANINA.
Lexikon nasich hospoddrskych déjin. 1. vyd. Praha: Libri, 2003. s. 236.
Viz Pfilohy: Obr. 4: Titulni strana bulvarniho platku Vecerni list, 1928.
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amatért a ten pokroky v oblasti fotografie vyuzival.®® Od ¢ernobilé fotografie,
kterou reklama velmi rada vyuZivala samostatné ¢i v kombinaci s dalSimi
grafickymi upravami, to byl uz jen krtcek k pohyblivym obrazkim, tedy filmu,

se kterym si reklama vytvofila také neméné dalezité pouto.®*

Cestou, ktera vedla k usnadnéni komunikace, byl vynalez telefonu. Neni-li
pocitano prvni uzivani telefonni linky k soukromym uceldm podnikatelt v 70.
letech, vlednu 1890 bylo telefonni spojeni poprvé uzito k obchodni propagaci,
a to dokonce mezinarodni. ,Zndmd prazskd firma vyrdbéjici a proddvajici novinky
z oblasti elektrotechniky Deckert a Homolka usporddala ve spoluprdci s telefonni
spolec¢nosti primy prenos koncertu vdazné hudby po telefonu. Koncert byl prendsen
z Prahy do Vidné a mél ukdzat, Ze kvalita Deckerova mikrofonu pred¢i konkurenci,
ke které patrily tak véhlasné firmy jako Siemens-Halske, Czeija-Nissl nebo Teirich-

u65

Leopolder.

Na vyndlez telefonniho spojeni s ¢asovym odstupem navazovaly pokusy
orozhlasové vysilani. Prvni pokus o vysilani mluveného slova byl realizovan
roku 1919, avSak prvniho pravidelného rozhlasového vysilani se ¢eskoslovensti
posluchacdi dockali az vroce 1923 po zprostiedkovani firmou Radiojournal,
¢eskoslovenského zpravodajstvi radiotelefonického, spol. s.r.o. Hodinové
vysilani probihalo v zaptj¢eném skautském stanu v Praze-Kbelich, kde po
kratkém uvodu byl odvysilan koncert operni pévkyné Razeny Topinkové. Pro
propagaci radiovysilani byly na rdznych mistech v Praze organizovany verejné
poslechy. Radiojournal navazal spolupraci naptiklad s firmou Tatra, ktera dodala
radiovy autobus.®® O reklamu radiopiijimac¢t se postaral mimo jiné i vyznamny

teskoslovensky grafik Zdenék Rykr.*’

V prabéhu tficatych let se ceskoslovenskd reklama snaZila pftiblizit

svétovym metropolim, a tak i v Praze na Vaclavském namésti bylo mozZzné spatfit

83 pogatkam fotografie se vénuje Rudolf Skopec v knize Déjiny fotografie v obrazech od nejstarsich dob
k dnesku. Praha: Orbis, 1963.

% Film bylo mozné shlédnout v Praze, Karlovych Varech, Brn&, Ostravé, Marianskych Laznich ¢& Usti nad
Labem jiZ roku 1896. [Srov.] VOSAHLIKOVA, Pavla. Zlaté ¢asy ¢eské reklamy. 1. vyd. Praha:
Karolinum. 1999.

8 VOSAHLIKOVA, Pavla. Zlaté Easy ¢eské reklamy. 1. vyd. Praha: Karolinum, 1999. s. 146.

5 KRUPICKA, Miroslav a Dita KRIZOVA. Historie rozhlasu v kostce. Cesky rozhlas [online]. 2013 [cit.
2017-02-06]. Dostupné z: http://www.rozhlas.cz/archiv/historie/_zprava/historie-rozhlasu-v-kostce-
-1392938
Viz Ptilohy: Obr. 5: Rozhlasovy viiz Radiojournal, 1935.

87 Viz Prilohy: Obr. 6: Titulni strana reklamni broZury radiopfijima¢d Palaba, Zdenek Rykr, 1933.
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svételnou neonovou reklamu.®® Svételna reklama se nedotykala pouze osvétleni
jednotlivych obchod, ale vyuzivala i reflektortt umisténych na stfechach domu
a osvétlovala dlazbu ulice néjakym zajimavym motivem ¢i reklamnim napisem.
Pohyblivd svételnd reklama provadénd laternou magikou byla dokonce pro

prili$né shlukovani obyvatelstva policii zakdzana.®

Spektrum uzivanych reklamnich prostredki, jeZ byly do roku 1938 uzivany,
bylo pomérné rozmanité. Reklama stdle vyuZzivala diive osvéd¢ena média novin,
plakati adalSich papirovych prostiedkti, avSak pokud to dovolovaly
obchodnikovy finan¢ni moZnosti, rdda experimentovala is technickymi

novinkami, tedy filmem, fotografii ¢i rozhlasem.

1.6 Reklamni taktiky

Dle méniciho se vyznamu slova reklama lze odhadnout, Ze prvni republika
byla obdobim velkého rozmachu reklamni kultury. Nejprve je vhodné si
uvédomit, jaké vSechny metody si reklama vybirala, aby mohla na zdkaznika
ptisobit. V obdobi pied vznikem Ceskoslovenské republiky reklama navazovala
na osveédcené prostiedky, ackoliv jiz tehdy bylo moZné pozorovat zvysSujici se

zajem o propagaci zbozi novymi a neotfelymi zptsoby.

Po vale¢né odmlce se reklama vratila na vysluni v mnohem rafinovanéjsich
a modernéjSich podobach. Moviti podnikatelé se predhanéli v originalnich
napadech, prostiednictvim kterych mohli zdkaznika oslovit ke koupi vyrobku.
Vyjimecné schopnym podnikatelem, jehoZ jméno a vyborné reklamni prostiedky

se postupem doby staly fenoménem, byl napiiklad Tomas Bata.

V néasledujici kapitole bude predstaven vyvoj Sirokého spektra reklamnich
taktik, jez reklama vyuzivala, a zdroven budou pfibliZzeny konkrétni priklady,

které obchodnici pro prezentaci svého zbozi vymysleli. Pro nazorné dolozeni, jak

% Nové realiza¢ni moznosti uméni, kam bylo ve dvacatych a tficatych letech mozné zafadit i neonové
svételné trubice, vyuzival ve své tvorbé experimentalni sochar Zdenék Pesanek (1896 - 1965).
Proslavil se svymi svételné-kinetickymi sochami, mezi které patfila napf. plastika pro budovu
Elektrickych podnik( mésta Prahy ¢i Torzo, obé z roku 1936. PeSanek se zabyval i projektovanim
svételnych reklam, nap¥. pro obchodni domy Bata ¢i Lobl na Vaclavském nameésti. [Srov.] SRP, Karel.
Socharstvi dvacatych a tficatych let. In: Ustav dé&jin uméni Akademie véd Ceské republiky. Dé&jiny
Ceského vytvarného uméni (IV/2) 1890/1938. 1. vyd. Praha: Academia, 1998. s. 377-380.

89 [Srov.] PAZOUREK, Josef. Ottiv obchodni slovnik. Dil Il, ¢ast 1. Praha, Bratislava: J. OTTO, spol. s.r.o.,
1918.s. 1107.
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moderni a neotfeld byla reklama prvni republiky, budou stru¢né uvedeny

i mozné reklamni metody uzivané pred vznikem CSR.

1.6.1 Reklamni taktiky pied vznikem Ceskoslovenské republiky

Jak miiZze svét zvédéti, Ze mds néco dobrého na prodej, kdyz to nikomu

neozndmis?"’®

S tvodnim tématem této prace, které popisuje hospodaisky rist ¢eskych
zemi v dobé Rakouska-Uherska, souvisi také vté dobé zvySujici se pocet
obchodli adilen. Rostla tedy i potfeba zaujmout zdkaznika né¢im neottelym,
néc¢im, co konkurence nemohla nabidnout. ZboZi bylo potieba zdakaznikovi vice
piedvést, a to za kratky ¢asovy usek. Vyvésni tabule, pouzivané v urcité podobé
jiz od antickych dob, prestavaly dostacovat svému ucelu, a proto bylo nasnadé
vyuzit tabulové sklo, aby mél zdkaznik moznost vybirat jiz pii pohledu z ulice.”
Nynéjsi prosklené nakupni bulvary se od tehdejSich z pochopitelnych dtvoda
zcela odliSovaly. Paleta vyrobktli nebyla tehdy tak pestra a ¢asto se obycejni
obchodnici, nabizejici obuv ¢i oblec¢eni, omezovali pouze na prodej muzského ¢i
zenského druhu zboZi o dvou velikostech. Vyrobky se kupovaly pro praktické
uzivani a nikoli zrozmaru (pokud ne$lo obohaté vrstvy, které byly stalymi

zdkazniky vybranych podniki).”?

Kazdy obchodnik se snazil zaujmout dle svého vkusu a financ¢nich
moznosti. Firma s exotickym zboZim obchodnika Starika na Narodni tridé (tehdy
Ferdinandova) se snazila zastavit kolemjdouci vylohou, ve které se mezi kmeny
bambusu plazili velci japonsti mloci, v jiné vyloze firmy Arména Kevorka sedél
Per$an vazajici koberce.” Dal$i oZivovali obchody pochutinami naaranzovanymi
do tvar zndmych osobnosti, jini vyuZitim hodinového strojku vitali hosty
pohybujici se figurinou, néktefi méli zajem na tom, aby obchod ptisobil moderné

a pfi vstupu do obchodu zakaznika nerusila po domacku vyrobena vetes.

70 SINDLER, Zdenko. Moderni reklama, Praha: Nakladem F. Simacka, 1906. s. 1.

"1 Ve &tyficatych a padesatych letech 19. stoleti byl pro maloobchodniky typicky vyvésni & cechovni
znak, umistény nad vchodem, v sedmdesatych letech si obchodnici dle svych finan¢nich moZznosti
a moznosti stavebnich Gprav obchodu zvétSovali okna na vylohy. [Srov.] VOSAHLIKOVA, Pavla. Zlaté
Casy Ceské reklamy. 1. vyd. Praha: Karolinum, 1999. s. 60. Vice v knize: NEFF, Milo$. Déjiny firmy Jan
Neff. ANTM, sbirka rukopisu, ¢. 435.

72 [Srov.] VOSAHLIKOVA, Pavla. Zlaté Easy ¢eské reklamy. 1. vyd. Praha: Karolinum, 1999. s. 54.

73 [Srov.] STEPANEK, Zdené&k a kol. Jak délat dobrou reklamu a nedélat $patnou. 1. vyd. Praha: MICHAEL
Stredni a Vy$si odborna skola reklamni a umélecké tvorby, s.r.o., 2014. s. 20.
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Na pocatku 20. stoleti tyto rozli¢né uvahy o vyzdobé a usporadani obchodu
usnadnila secese.’ ,Prosazovala nejen nové tvaroslovi, nap¥. v typografii,
ilustracich, plakdtu, skle, keramice, Spercich, tapetdch, ndbytku apod., ale
prihlizela také k hodnotdm materidlii, citovosti, ale iucelnosti.”’®> A¢koli secese
programove¢ cilila na odpoutani se od minulého vyvoje, navazovala v urcitych
vécech na senzudlni zjemnélost feudalniho a méstanského uméni. Promitala se
jak do reprezenta¢nich projekta elitniho okruhu lidi, tak ido nové estetiky
socialné nize postavenych (do obchodl, vletné obchodni grafiky, dilen

a kavaren).”®

Rozvijejici se povédomi oreklamé nelze izolovat od dvou vyznamnych
faktti. Dimyslnéjs$i reklama $la ruku vruce svyvojem medidlniho prostredi
a vyvojem technickym. V druhé poloviné 19. stoleti se reklamé dostavalo stale
vétsi svobody, ato idiky tiskovému zakonu uvedenému v platnost roku 1863,
ktery omezoval cenzuru piedchoziho Bachovského absolutismu. V disledku toho
se nékolikanasobné zvySovaly naklady tiskovin a byly poradany casopisecké
vystavy.”’ Po¢inajici masovost tisku byla umoznéna dokonalej$i reprodukéni
technikou, elektrotechnikou a novymi zptisoby komunikace. Vynalez rotacky,

,nekone¢ného” pasu papiru odstartoval produkci reklamy v masovém méfitku.’®

Po prelomu stoleti bylo ¢asto mozné spatrit reklamu, ktera poukazovala na
naroc¢ny zivot hospodyné anabizela zhavé novinky, které usnadriovaly rtzné
doméaci prace. Uspéch zazivaly zejména spotiebi¢e, vybaveni a pristroje
do domacnosti. Tento zplisob socialné cilené reklamy mél tspéch hlavné
v hospodaisky nepiiznivych obdobich, proto byl vyuzivan ipo vzniku CSR,

zejména na pocatku dvacatych let 20. stoleti a v obdobi Velké hospodatské krize.

74 [Srov.] VOSAHLIKOVA, Pavla. Zlaté ¢asy ceské reklamy. 1. vyd. Praha: Karolinum, 1999. s. 60-64. Vice
v knize: NOVOTNY, Antonin. Toulky nendvratnem. 1. vyd. Praha: Aventinum, 1946.

75 BALEKA, Jan. Vytvarné umeéni - vykladovy slovnik. Malifstvi, sochafstvi, grafika. 1. vyd. Praha:
Academia, 1997. s. 326.

8 Umeélecky sloh secese se vymezoval proti historismu a konzervativnimu akademismu. Inspiraci hledal
zejména v pfirodé, nasledkem ¢ehoz bylo moZné pozorovat organicky se vinici linie, ornamentalni
zpracovani reality, ale i nadpfirozené bytosti a chiméry. Komplexni nahled na jednotlivé trendy
evropského secesniho uméni nabizi kniha Art Nouveau. [Srov.] HOWARD, Jeremy. Art Nouveau.
International and National Styles in Europe. Manchester: Manchester University Press, 1996. s. 4, 5.

7 Napt. ¢asopisecké a novinaiské vystavy z let: 1872, 1877, 1920, 1922, 1928, 1933.

Nové moznosti hojné vyuZivala politicka reklama. [Srov.] VOSAHLIKOVA, Pavla. Zlaté ¢asy ceské
reklamy. 1. vyd. Praha: Karolinum, 1999. s. 27-46.

78 Rotacka je vynalez jiz z pocatku 19. stoleti, svého G¢elu oviem dostala aZ v roce 1846 po
rekonstrukci stroje Anglicanem Edwardem Cowperem. Od tohoto data bylo mozné tisknout
velkondkladové, nebot tiskova sazba byla umisténa na rotujicim valci a tisk bylo mozné provadét na
jednotlivé archy ¢i nekonecny pas papiru. Roku 1853 se prvnimi, rotackou tisténymi novinami, staly
britské The Times. [Srov.] VOSAHLIKOVA, Pavla. Zlaté casy ¢eské reklamy. 1. vyd. Praha: Karolinum,
1999. s. 140.
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Je potfeba doplnit, Ze reklama pied vznikem CSR stale znamenala urcitou
prestiz abyla doménou zejména velkych meést. Ackoliv se ulice vice avice
zaplinovaly reklamnimi sdélenimi, inadale se podle velikosti vylohy, stylu
a bohatosti vyzdoby obchodu, které kolemjdouciho zasahly, dalo ur¢it finan¢ni
zazemi, obchodni zkuSenosti i ambice majitele obchodu. Ani dobré zbozi se
neprodalo samo bez dobré reklamy, kterd se v mnoha pripadech stavala

nadstandardnim zboZim pro obchodnika.

1.6.2 Reklamni taktiky dvacatych a tficatych let 20. stoleti

.Upoutdni pozornosti md se diti prijemné. Nehodi se tudiz do ilustrace véci,
které urdzeji vkus nebo cit, na priklad ilustrace lesni vily, kterd od oka vdzi metrdk.
Proto se tak ¢asto pouzivaji obrazy déti, nebot ty upoutaji pozornost vzdy a nikdy
neurazi. PouZivdani obrazii hezkych dévcat, které jest tolik v oblibé jmenovité
v americké reklamé, neni jiz tolik vhodné. (...) Treba vzbudit i nevoli ¢i provokovat,

jen kdyZ? (reklama) nebude uspdvat. Musi nds prosté spolknout."”®

V povale¢né republice nebyl mozZzny tak energicky prerod v moderni
zpracovani reklamy jako v zapadni Evropé. Trvalo néjaky c¢as, neZ si drobni
podnikatelé mohli dovolit inzerovat své vyrobky na vefejnych mistech, natoz své
letacky (plakaty) ozvlastnit a odliSit od ostatnich prodeje chtivych obchodniku.
Casto byly vyuzivany jednodus$si zptisoby $ifeni reklamy mezi zakazniky oproti

plakdtovému zpracovani.

Chytrym zptisobem, jak predat zakaznikovi néjaké dobre promyslené heslo,
které ,prodavalo” dané zbozi, se stala uctenka. Zjedné strany mél zakaznik
potvrzeni o utraté v obchodé, na druhé strané vsSak byl dostatek prostoru pro
jednoduché firemni logo, obrazek s nabidkou mydel, dobrého piti, ¢okolady ¢i
vlidnou div¢i tvari se zapamatovatelnym heslem.®® ,Pravé prodejni uméni se
poznd podle toho, jak struc¢nou vétou nasadite lidem ,brouka” o vasem zboZi do

hlavy! NuZe: at pro vds pracuji statisice tctenek, ale dobrych!"®!

79 BRABEC, Jan. Zdsady vynosné obchodni reklamy. Praha: Sfinx, Bohumil Janda, 1927. s. 279.

80 [Srov.] SMIDRKAL, Pavel. Kolovrz. Stary reklamni plakdt. 1. vyd. Pelhfimov: Nova tiskarna Pelhfimov,
2014.s. 17.

81 HORANEK,VAntonin. Drobnosti, ale dalezité. In: Kniha o reklamé, Praha: Reklamni klub v Praze, 1940.
s. 352. In: SMIDRKAL, Pavel. Kolovrz. Stary reklamni plakdt. 1. vyd. Pelhfimov: Nova tiskarna
Pelhfimov, 2014. s. 18.

32



Vyuzivany byly také reklamou potisténé tasky, do kterych se nakup
vkladal. Lidé tak udélali u obchodnika tutratu ajesté pifi cesté zobchodu
mimodék ukazovali kolemjdoucim, kde nakupuji aco je nadaném misté
k dostani. Jedinou podminkou potisku bylo vynechani ceny propagovaného

vyrobku, aby budouci zdkaznici nebyli piili§ brzy odrazeni od koupé.®

Postupem cdasu reklama zacala zapliiovat rlizna vetejna mista. Zejména
ve méstech bylo potreba origindlnich napadd, nebot letdky a plakaty zanikaly
s mnozstvim a pestrosti, se kterou se zacaly objevovat. Reklamy byly malovany
na ploty, zdi, stity domt, nicméné Castokrat toto feSeni neptinaselo velky uzitek.
Mista byla postupem ¢asu zaSpinéna, vlivem prirodnich podminek ponic¢ena
a navic stala majitele obchodu nemalé finance z divodu placeni najmu majiteli
stavby. Dimyslnym feSenim se stala reklama umisténa podél zZelezni¢ni drahy,
tzv. Bahndammreklame. Cestujici tak mohli v prabéhu své jizdy na sloupech
umisténych u zelezni¢ni trati ¢ist velmi jednoduchd reklamni sdéleni. Zaroven
vSak reklamni kritici drZzeli nad timto zptsobem zdviZzeny varovny prst, nebot
tato velmi rozmérna reklama nepftispivala ke zvelebeni okolni krajiny. Uvadén
byl ptiklad Svycarska, kde existovaly spolky na ochranu krasy domoviny
a uvadély v platnost zdkony, které zakazovaly zneuzivani krajiny pro reklamni

Geely.®

Po vynéti ¢eskoslovenského primyslu a hospodatstvi ze spara krize bylo
potieba ptibyvajici produkci vyrobkt ptedvést zakazniktim, a to pokud moZno
dal$imi originalnimi zpusoby. Pribyvalo zakdzek nejen reklamnim kancelafim,
ale i sami podnikatelé c¢asto ve svych firmach ztizovali reklamni ¢i obchodni
oddéleni, které mélo za ukol vymyslet nové strategie prodeje. V téchto
mezivale¢nych letech prichazely ke slovu zejména velké firmy, které novymi

napady potirebovaly pred¢it konkurenci.

Ucebnicovym prikladem nejen v oblasti organizace vyroby, ale i obchodni
kultury areklamy se stal obuvnicky tovarnik Tomdas Bata. Bata neomezoval
reklamu pouze na inzerovani ¢i plakaty, ba naopak jeho propaga¢ni systém byl
neobycejné propracovany a obsahoval mnozstvi pravidel, kterd musela byt ze

strany prodejct dodrZovana. Ke konci dvacatych let Bata vyrabél priblizné

82 [Srov.] SMIDRKAL, Pavel. Kolovrz. Stary reklamni plakdt. 1. vyd. Pelhfimov: Nova tiskarna Pelhfimoyv,
2014.s. 18.
8 [Srov.] PAZOUREK, Josef. Ottiv obchodni slovnik. Dil Il, ¢ast 1. Praha, Bratislava: J. OTTO, spol. s.r.o.,

1918.s. 1107.
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80 000 part bot mési¢né, které bylo potfeba prodat. Najimani obchodnici,
prostrednictvim kterych se zbozi dostavalo z tovarny k zdkaznikovi, si kone¢né
prodejni ceny casto navySovali a z toho dlivodu zacal Bata budovat Sirokou sit
vlastnich prodejen slevnou obuvi. Pravé cena byla pro Batu tou nejlepsi
reklamou. Ceny zakoncené (¢islici 9, jez Bata prevzal (nikoliv vymyslel), byly
peclivé vypocitavany na zdkladé kazdého centimetru Siti ¢i lepeni, ale i presto
byly posazeny nize. Nasledovala prace podrizenych, aby uSetrili vSude, kde to
bylo moZné, a vysledna cena tak dosdhla na vedenim poZadovanou vysi. Zisk
z jednoho paru bot byl naprosto zanedbatelny, ve statisicovych prodejich vSak uz

nabyval zajimavych hodnot.®*

Alfou a omegou propagace firmy Bata se staly kratke, le¢ chytlavé slogany,
jez vymyslel Tomas Bata, reklamni oddéleni ¢i sami prodejci. Pro pfipominku
jsou uvedeny tyto: ,Nas zakaznik — na$ pan. V dobrych botach - po trampotach.
PodeSev z gumy otresy tlumi. V anglické trepce chodi se hebce. Po praci papuc

obout se nau¢. Ponozky od Bati - ty se vam vyplati.”®

Prodejny se délily do riznych typtd podle velikosti mésta. Kazdy typ
prodejny mél stanoven pocet ¢tvere¢nych metri, vybaveni, usporadani interiéru,
zasoby zbozi, pocet prodavact ¢i propagacni letac¢ky. Cilem standardizace bylo,
aby zdkaznik, ktery prijde do obchodu Bata v rtiznych méstech, dostal totozny
servis a pfipadal si tak pohodlnéji. Skrze vétSinu typt obchodu, kterych bylo
v prvni republice devét, bylo nutné, aby nad obchodem viselo logo firmy, jez
navrhl grafik a malif Jan Kobzan. Ke vstupu do prodejny lakala zakaznika peclivé
naaranzovana vyloha. Zpocatku si vedouci prodejny vytvateli vzhled vylohy
sami, pozdéji vSak museli nasledovat plakaty a planky, jez byly vytvareny kazdy
tyden ve Zliné. Postupem casu byl soucasti kolektivu prodejct i profesionalni

aranzér.5®

Dalsi nezbytnosti byla jednoduchost a Cistota obchodu, ktery byl proto
vymalovan bile, obsahoval jednoduché nizké regaly se zboZim a pfijemnou
atmosféru navozovala ticha reprodukovana hudba. Soucasti obchodu byl prostor
pro pedikuaru, spravkarnu obuvi (pozdéji i ponoZzek a puncoch). V obchodé typu 1

(napft. v Praze na Vaclavském nameésti) bylo mozné navstivit bufet, odpocdinout si

8 [Srov.] LECIKOVA, Silvie. Batovsky prodavac. 1. vyd. Zlin: KNIHA ZLIN, s.r.0., 2016. s. 25.
8 [Srov.] Tamtéz, s. 28.
8 [Srov.] Tamtéz, s. 38.

Viz Pfilohy: Obr. 7: Kreativni aranzma batovské vylohy v Praze 22. 11. 1936.
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u fontanky s vodou, nechat dité hrat v détském koutku ¢i se poradit o vybéru bot

s pritelem/pfitelkyni prostifednictvim vefejného telefonu.®’

JelikoZz Batovy zavody nemély v oblasti reklamy snad Zadné limity
avyuzivaly nespocltu prilezitosti, jak zakaznika oslovit, ani tento popis
reklamnich taktik neni tplny. Kromé letakd, plakatt a vlastnich vylepnich ploch
dobfe fungovaly idalsi reklamni taktiky, kterymi byly: sez6nni reklamni
kampané, rozesilani pozvanek k navstévé obchodu, osobni navstéva vedouciho
prodejny uvyznamnych zakaznikd, dondska zboZi do domu, filmové reklamy
s Vlastou Burianem, Jarou Kohoutem ¢i Hanou Vitovou, moédni prehlidky,
darovani balénkll ajinych drobnosti, noSeni transparentdi, strojeni konskych

povozl, rozhazovani leta¢ka z tovarniho letounu atd.®®

Leteckou reklamu jiz tésné pred prvni svétovou valkou vyuzZivala mydlarna
Schicht. V novinach a ¢asopisech byla letu z Vidné do Prahy a zpét vénovana
takova pozornost, Ze se ndklady na reklamu firmé vyplatily. Vroce 1920 se
vzdus$ny prostor zaplnil 5 balony ve tvaru pismen nové uvadéné znacky Elida.
Tak okazalou udalost si zvédavi zakaznici nemohli nechat ujit stejné tak, jako
barevné diapozitivy afilmové (animované nebo hrané) reklamy v kinech.
Pozoruhodnou reklamou se stal upraveny ndakladni vz reklamujici cistici
vyrobky Radion. Viiz ildajné objiZzdél vsi a z amplionu vyvolaval slogan: ,Miliony
hospodynék v Evropé pouZzivd Radion”. KdyZ se seSli okolo vozu lidé, byl
inkoustovou tuZzkou uSpinén bily kapesnik, jenZ byl po té za pomoci Radionu
vyc¢istén. SchichtGv pracovnik nasledné zapsal objednavky prostiedku

a preposlal je k vytizeni obchodnimu oddéleni v Usti nad Labem.®°

Podobné vysSe zminénym taktikdm byly ireklamni ,triky” odévni firmy
Rolny. Nejen ze reklamu rozSifovala tfi firemni letadla, ale zfejma byla
iinspirace fungujicim Batovskym systémem, ktera se projevila do nékterych
sloganti: ,Obuv Bata - odévy Rolny” ¢i ,Jsme levnéjsi nez Bata!" nebo
do kone¢nych cen, které byly zakonceny ¢islovkou 6. Ve velkych méstech nékdy
Rolny a Bata sdileli jeden obchodni diim a jejich reklama se tak prolinala. Tticata

léta Rolnému pripravila nebezpe¢nou prostéjovskou konkurenci v podobé

87 [Srov.] LECIKOVA, Silvie. Batovsky prodavac. 1. vyd. Zlin: KNIHA ZLIN, s.r.0., 2016. s. 16 - 18.

8 [Srov.] Tamtéz, s. 31 - 38.

8 [Srov.] KRALOVA, Iva. Tukovy priimysl. Schichtovy zévody. Usti nad Labem [online]. 1991 [cit. 2017-
02-08]. Dostupné z: http://www.usti-nad-labem.cz/dejiny/19stol/ul-5-23.htm
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odévniho zavodu Jana Nehery.” Slogan: ,Nehera $ije Saty dobie” znal v CSR
kazdy. Nehera taktéz postupné oteviral podnikové prodejny, pficemZ pouZival
reklamni kampané pro jejich zpopularizovani. Pro otevieni obchodu v Praze
na Vaclavském namésti byla vyuzita kampan ,0d vyrobce primo ke spotrebiteli”
a udajné denni zisky prvnich obchodu se v pocatcich vysSplhaly az na 100 000 K¢
denné. Jan Nehera vyuzival natolik podobnou propagaci jako Bata az lidé
spekulovali o mozném spojeni obou firem. Samoziejmosti bylo vydavani
firemniho c¢asopisu, letakd, darkového zbozi ¢i poskytovani nadstandardnich

sluzeb zdarma.*!

Na zakladé zminénych informaci je moZné charakterizovat reklamni
taktiky vyznamnych podnikl prvni republiky jako neotfelé, sebevédomé az
Sokujici. Zakaznik se staval vzacnym zbozim a bylo potieba o néj bojovat vSemi
dostupnymi prostiedky. Tovarnici reklamé prikladali ten nejvy$si mozny vyznam
a obnos finan¢nich prostredkli investovany do reklamy byl znac¢ny. Technicka
a celospolec¢enskd modernizace umoznila vyuZivat nejen tradi¢néjsi zptsoby
propagace, kterymi byly napft. papirova reklama, aranzZované vylohy, darkova
reklama, reklamni feuilletony® ¢i celkova obchodni kultura, ale py$nila se
nejnovéjSimi vydobytky v podobé automobildi, letadel, vzdusSnych balond,

rozhlasovych a filmovych médii ¢i svételné reklamy.

% [Srov.] CESKA TISKOVA KANCELAR. Historie odévniho pramyslu v Prost&jové. Denik.cz [online]. 2010
[cit. 2017-02-08]. Dostupné z: http://www.denik.cz/ekonomika/odevni-prumysl-v-prostejove-ma-
historii20100722.html

91 [Srov.] SIMEK, Robert. Jan Nehera - Prost&jovsky Bata. Euro: Byznys [online]. 2011 [cit. 2017-02-08].
Dostupné z: http://www.euro.cz/byznys/jan-nehera-prostejovsky-bata-862671

92 Reklamni feuilleton (tento termin zmifuje také Ottav obchodni slovnik, s. 1104) byla novinova
pfiloha, ktera zakaznikovi nabizela odborny ¢&i beletristicky text a méla za Ukol pfitahnout ¢tenare
svym pFib&hem tak, aby ¢tenaf nepoznal zamér této rafinované reklamy. Clanek mél obsahovat
zkusenosti a pfihody obycejnych lidi a tim vytvofit hlubsi vztah potencionalniho zakaznika k nepfimo
propagovanému produktu. Vysoké ucinnosti dosahovala tato reklama diky své jednoduché a pritom
peclivé promyslené formé. [Srov.] DIANINA, Katia. The Feuilleton: An everyday guide to Public culture
in the Age of Great Reforms. The Slavic and East European Journal [online]. Rusko: AATSEEL, 2003,
ro¢. 47, ¢. 2, s. 187, 188. [cit 16-3-2017] DOI 10.2307/3219943. Dostupné z:
https://www.jstor.org/stable/3219943?seq="1#page_scan_tab_contents
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2 Reklamni plakat v obdobi prvni republiky

Piedchozi kapitoly predstavily vyvoj reklamni kultury v CSR. Prostor byl
vénovan teoretickému, technickému zdzemi i konkrétnim reklamnim taktikam.
Nasledujici kapitoly budou zaméreny pouze na jeden zpusob propagace zbozi
a sluzeb, tedy na reklamni plakat. Pro pevnéjsi ukotveni a hlubsi porozuméni
tématu prvorepublikového reklamniho plakatu bude zminén stru¢ny prehled
vyvoje evropského plakatu od prelomu 19. a 20. stoleti do tficatych let. Pro
vyniknuti promén plakatu prvni republiky bude opét uveden strucény vhled

do plakatové kultury pred vznikem CSR.

Za plakat je povaZovano: , (...) vuZité grafice verejné sdéleni formou
velkého, zpravidla vylepovaného letdku, z néhoZ se p. v 16. stol. vyvinul (...)."*}
AvSak v obdobi prvni republiky byly za plakaty povaZovany idal$i reklamni
sdéleni tiSténd na skle, plechu, celuloidu ¢i platnu. Plakat byval délen dle
raznych hledisek na typograficky ¢i obrazovy, politicky, kulturni ¢i reklamni (téz
nazyvan obchodni) aj. Kapitoly se budou soustredit na rozli¢né druhy papirovych

plakatd, vyjma plakatu politického.

2.1 Piehled vyvojovych etap reklamniho plakatu v Evropé

V Evropé pted koncem stoleti bylo vhodné, aby plakat (po vzoru znadmych
umeélct, kterymi byli Toulouse-Lautrec ¢i Eugene Grasset) piekvapil vyraznou
barevnosti, potla¢enim pozadi ¢ zkreslenim perspektivy. Casto byl takovy
plakat vyveden v plochach, coz jinymi slovy znamenalo zdiraziiovani grafického

pfistupu a nikoliv malifského.*

Prelom stoleti znamenal odklon od zobrazeni figury a své misto si naopak
hledal moderni geometrizujici dekor typicky pro secesi. Tato tendence byla
patrna napf. na plakatu Adolfa Boehma (1861-1927) z roku 1902.%

93 BALEKA, Jan. Vytvarné umeéni - vykladovy slovnik. Malifstvi, sochafstvi, grafika. 1. vyd. Praha:
Academia, 1997. s. 276.

% Viz Piilohy: Obr. 8: Jules Chéret, Theatrophone, 1890.
Viz Prilohy: Obr. 9: Ludék Marold, Na§ dim v asanaci, Praha - Smichov, V. Neubert, 1898.

% Viz Ptiloh: Obr. 10: Adolf Boehm, Secession, 1902, Lith. u. Druck A. Berger, Wien.
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Dvacata leta 20. stoleti byla charakteristickd eleganci azakladnimi
geometrickymi tvary art deca, které byly moZné vypozorovat na tvorbé
francouzského umeélce Charlese Loupota (1892-1962) pro cigarety Sato. Jako
druhy priklad tohoto zpracovani slouzil plakat némeckého Juppa Wiertze (1888-
1939), ktery ladnost Zenského téla vystihl na plakatu pro parfém Vogue.”

AfiSisté nékterych reklamnich plakatd po prvni svétové valce tihli nejprve
k dekorativismu a jiz pfed koncem dvacatych let se u nich projevovaly tendence
abstrahujictho modernismu (po vzoru A. M. Cassandra). Néktefi umélci (napft.
Giuseppe Riccobaldi (1887-1976) dokazali na pirelomu desetileti pojmout

reklamni plakat expresivné a futuristicky.”’

Tricata léta prinesla abstrahujici modernu, ktera byla patrna napft.
na plakatu Adolpha Mourona Cassandra (1901-1968), ktery vytvoril plakat pro
velkolod Normandie. Nékdy byvaji Cassandrovy tendence oznacovany jako

hyperrealistické.’®

2.2 Vyvojreklamniho plakatu

NeZ bude sledovan vyvoj plakatové kultury v prvni republice, je na misté
zorientovat se ve zcela zakladnich tfech epochach vyvoje reklamniho plakatu
na ¢eském tzemi. Po¢ate¢ni obdobi bylo mozné sledovat jiZ od konce 19. stoleti
pies jeho ptfelom aZ do vypuknuti prvni svétové valky. Bylo spojovano zejména
se zvuénym jménem Alfonse Muchy, ale i s dalS$imi zndmymi autory inzerata
a plakata, kterymi byli napf. Emanuel Stanék, Antonin Hausler, Karel Simtinek,
Karel Reisner ¢ K. V. Muttich.®

Druhym stézejnim obdobim, kterému bude vénovana hlavni pozornost

v nasledujicich kapitolach, byla doba mezi dvéma svétovymi valkami. Objevilo se

% [Srov.] PATTERSON, Jacinta a Joanne SAVILLE. Viscomm: a Guide to Visual Communication Design. 1.
vyd., Port Melbourne: Cambridge University Press, 2012. s. 80, 81.
Viz Ptilohy: Obr. 11: Charles Loupot, Sato. Cigarettes Egyptiennes, 1919. Lith. Sauberlin and Pfeiffer
S.S. Vevey.
Viz Pfilohy: Obr. 12: Jupp Wiertz, Vogue. Das Parfum dieses Winters, F. Wolff and Sohn, 1927.
97 [Srov.] STEMBERA, Petr. Plakdt v Evropé/Evropa na plakdtech. 1. vyd. Praha: Prazska edice, 2009.
s. 15, 19.
Viz Prilohy: Obr. 13: Giuseppe Riccobaldi, Lloyd Triestino, 1930.
% [Srov.] Tamtéz, s. 9.
Viz Pfilohy: Obr. 14: Adolphe Mouron Cassandre, Normandie, 1935, Alliance Graphique,
L. Danel, Paris.
9 [Srov.] VOSAHLIKOVA, Pavla. Zlaté Easy ¢eské reklamy. 1. vyd. Praha: Karolinum, 1999. s. 110-210.
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mnoho styld, které zavisely napriklad na tom, jakého zakaznika chtél podnikatel
oslovit a k ¢emu ho chtél naldkat (zda ke koupi zboZi ¢i navstévé kabaretu).
Zaviselo takeé na vybéru reklamni agentury, kterou obchodnik oslovil ¢i mnozstvi
penéz, které chtél do reklamni kampané vlozit. Obecné lze ale fici, Ze v obdobi

dvacatych a tricatych let silila snaha o vytvofeni moderniho plakatu.

Za pocatek treti etapy byvaji pokladana ¢tyticata a padesata léta, v nichz jiz
byly polozeny zaklady celosvétovému reklamnimu primyslu, ktery opét
radikalné zménil svoji podobu. V souvislosti sreklamnim plakdtem byla
zminovana terminologie jako napr.: masova kultura, psychologie reklamy,

marketing, apod.

2.2.1 Vyvoj reklamniho plakatu pifed vznikem Ceskoslovenské
republiky

.Na prdzdnych plochdch zdi, kioskt a palisdd vybujel tam zcela novy druh
dekorativniho uméni. Usadil se vSady, kde jen se mohl zachytiti, jako vzdcny
exoticky, vonny mech. Je vtom Zivelny projev prirozeného a rozmarilého vkusu
Parize.""™

Vyvoj plakatu na pocatku 20. stoleti ovliviiovalo hned nékolik faktora.
Zprvu se nejhojnéji objevovala secesni stylizace, velmi rychle se vSak ¢eské zemé
piestaly omezovat pouze na francouzské inspira¢ni zdroje (ackoliv jesté
i ve dvacatych a tricatych letech lze v plakatové tvorbé odhalovat navaznost
na francouzsky inspira¢ni zdroj) a nahlédly i do ostatnich zemi, kde ¢im dal tim

vyraznéji pulzovala krev moderniho uméni.'*

Lze namitnout, Ze nasledkem politického usporadani mély ¢eské zemé blize
k rakouské secesni inspiraci, avSak tento vliv je mozZné zcela vyloudit.
Dekorativni geometrismus typicky pro videriskou secesi a historismus nebyl pro

Ceské umélce tak lakavy, a totéz platilo pro tézZkopadny némecky styl.'*

Naopak vliv Francie na ¢esky plakat je mozné doloZit nejen pomoci vySe

uvedené c¢asti eseje Parizska naroZzi basnika Karla Hlavacka, uvedené v ¢asopise

90 KROUTVOR, Josef. Poselstvi ulice. Z dé&jin plakdtu a promén doby. 1. vyd. Praha: Comet, 1991. s. 18.

191 [Srov.] VOSAHLIKOVA, Pavla. Zlaté Easy ceské reklamy. 1. vyd. Praha: Karolinum, 1999. s. 181-188.

192 [Srov.] KROUTVOR, Josef. Poselstvi ulice. Z déjin plakdtu a promén doby. 1. vyd. Praha: Comet,
1991.s. 11-17.
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Moderni revue, ve které seznamoval prazské ¢tenare se Zhavou novinkou PaftiZe,
plakdatem. Ve jmenovaném casopise se totiZ jiZ od pocatku jeho vydavani v roce
1894 objevoval upfimny zajem cCeské dekadence o patizské déni. Tento zajem
pramenil od c¢eskych umélcti, ktefi dodavali ¢eskému uméni svétovy rozmeér.
Jednalo se napr. o: Alfonse Muchu (1860-1939), Ludka Marolda (1865-1898),
FrantiSka Kupku (1871-1957), Jana Dédinu (1870-1955), Karla Vitézslava Maska
(1865-1927).

Symbolem secesniho plakatu se stala plosné stylizovanad zenska postava,
ktera oslovovala divaky z prvniho planu. Pomoci krasnych, elegantnich dam byla
spole¢nosti alegoricky predklddana Zadost po spole¢enském uspéchu,
vyznamnych spolecenskych vztazich a penézich. S francouzskym prizvukem
vybizely k poptavce mody, parfémt ¢i divadelnich her. Pokud autor plakatu
vyuzil k propagaci v nékterych pripadech muZze, jeho ukolem bylo stavét,
budovat, ridit vz, ¢ist noviny ¢i vychutnavat cigarety. Secesni plakat dokazal
snoubit sny, ale zaroven i potreby lidi. Leckdy jeho vyrazna ornamentalnost

vzbuzovala dojem, Ze trpél horrorem vacui z nezaplnéné plochy.'®

Vybornym piikladem poskocCeni ceského plakdtu smérem k modernimu
uméni se staly dva plakaty Jana Preislera (1872-1918). Preisler dokazal velmi
dobte propojit obrazovou a textovou c¢ast plakatu, umirnil Zivost ornamentu
a prvoplanovitost figury, a namisto toho vyzdvihnul symbolickou a malifskou
rovinu plakatu. Umirnénad secesni estetika se transformovala do symbolu

piirody.'™

Dalsi pokrok ptinesl ¢eskému plakatu rok 1910. Plakat opustil tradici
obrazli, symbolti a malifstvi, avrhl se do naruce racionalizované abstraktni
stylizace a grafického uméni. Grafika se pro tiStény plakat jevila jako mnohem
vyhodnéjsi, nebot dokazala 1épe vyjadtit vztah mezi barvou, tvarem a pismem.
V dasledku tohoto vyvoje se objevovaly jednak obrazové plakaty vyuzivajici
prvky ze stylu expresionismu, kubismu ¢i existencialismu, ale popularni byly

i plakaty ryze typografické.

Cesky plakat, jenz se od pocatkd obracel k tém nejlep$im evropskym

vzorim a pruzné€ reagoval na dostupné inovace prostifednictvim nejen

193 viz P¥ilohy: Obr. 15: Plakat pro Kolbovu cikorii, 1900.
Viz Prilohy: Obr. 16: Plakat pro Fumansky leskovy Skrob v tabulkach, 1900.

194 Viz P¥ilohy: Obr. 17: Jan Preisler, Plakat k IX. vystavé spolku vytvarnych umélct Manes, 1903.
Viz Prilohy: Obr. 18: Jan Preisler, Plakat k vystavé Edvarda Muncha v Praze, 1908.
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zlepsSujicich se technologii ale i schopnych umélcu, si ve své prvni etapé vyvoje
dokazal vytvorit vyznamné misto v kultute té doby. ,Zlaty vék plakdtu skonci
v malstrému prvni svétové vdlky, bude doslova rozervdn a rozcupovdn na cdry
potisténého papiru. (...) objevi se tézké olovéné mraky, do pustych ulic vtrhne

#105

hladovy dav.

2.2.2 Vyvoj reklamniho plakatu v obdobi prvni republiky

Vstup ceského plakatu do druhé moderni etapy nebyl nikterak pozitivni.
Prvni svétova valka zastavila slibny hospodairsky vyvoj, a i kdyZz nové vznikla
samostatna republika vyvolavala celospole¢enské nadSeni, nebylo mozné prebit
soubézné panujici povale¢nou chudobu, depresi anejistotu. Této naladé
odpovidaly i prvni prvorepublikové plakaty. Jejich barevnost byla nedokonala,
papir nekvalitni a dfevity. To, jak prezentovaly vyrobky a sluzby secesni plakaty
vyvedené v kvalitni litografii, se s ranym povale¢nym plakatem nemohlo vibec
rovnat. Misto barevnych, elegantnich sdéleni, které byly drive ¢asto oZivenim
ulice, se najednou na plakatovacich plochach objevily podivné strakaté vyktiky

socialnich problém a bidy.

Plakaty byly casto inspirovany stylem kubismu a expresionismu. Tyto jiZ
drive zakotenélé sméry se zdaly byt vhodné pro vyjadieni vnitiniho napéti,
neklidu, hrozivych gest a revolu¢ni nalady. Plakaty jiz neoslovovaly jen vybrané
kolemjdouci, ale «cilily na promlouvani kcelému davu. Vkurzu byla
jednoduchost a tdernost hesel, tvart i barev. Za vSechny je mozné uvést plakat
Vaclava Spaly (1885-1946) pro vystavu skupiny Devétsil,'® jehoz naléhava
moderni forma méla vysokou uc¢innost. Dalsi autofi plakatti ¢asto vyuZzivali obraz
davu, obyvatel mésta, houfu, dale prorokt iZen, které vSak byly abstraktné

stylizované.'”’

195 KROUTVOR, Josef. Poselstvi ulice. Z dé&jin plakdtu a promén doby. 1. vyd. Praha: Comet, 1991. s. 47.
1% Devétsil byl uméleckou avantgartdni skupinou, ktera skrze ideové ohnisko, Umélecky svaz Devétsil,
sdruzovala progresivni spisovatele, architekty, malife, fotografy, hudebniky, divadelniky ci
publicisty. Proménliva ¢lenska zakladna zapficinila i programovou proménlivost v pribéhu existence
skupiny, avSak obecné lze fici, Ze skupina zastavala negativni postoj vici vsem tradi¢nim formam
a vyuzivala polaritu konstruktivismu a poetismu. [Srov.] SMEJKAL, Frantisek. Vytvarna avantgarda
dvacatych let/Devétsil. In: Ustav d&jin uméni Akademie v&d Ceské republiky. Déjiny ¢eského
vytvarného umeéni (IV/2) 1890/1938. 1. vyd. Praha: Academia, 1998. s. 147-153.
197 iz P¥ilohy: Obr. 19: Vaclav Spala, Plakat k vystavé a prece!
Viz P¥ilohy: Obr. 20: Josef Capek, ¢asopis Cerven, 1918.
Viz Prilohy: Obr. 21: Zdenek Rykr, Plakaty pro Kolinskou rafinerii petroleje, 1920.
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Postupné se zlepSujici ekonomicka situace vytlacovala expresionismus
do tstrani, ackoliv v urcitych prvcich pretrval aZ do konce dvacatych let. Na jeho
misto se dostavala i hravost a veseli ¢eské avantgardni skupiny Devétsil, ktera
pfinasela estetice nové jasné postoje. Na vyznamu nabyvala cistota barev,
vytvarna zkratka, vymluvny tvar a vtip. Dost jiz bylo bidy, Sedi, nepokojt, prisel

¢as uvédomit si tlevu a radost ze Zivota.

Po skonceni prvni svétové valky nabyl v CSR na sile zdbavni primysl, ktery
se predhanél nejriznéjsSimi leta¢ky a plakaty na originalni vecerni programy.
Zpocatku byla vyuzivana levna a prosta varianta, kdy byl na dlouhém listu
papiru popsan veskery program, popripadé byl soupis scén a jmen vystupujicich
zajimavé oramovan. Tento prototyp prevzal a modernéji pozmeénil Atelier Pacold,

ktery navrhoval reklamni plakaty pro podnik Alhambra.'®®

Vytvarnici Leo
Heilbrunn (1891-1944) a Emil Weiss (1896-1965) pracujici ve zminéném ateliéru
umistovali do spodni ¢asti dlouhého plakatu malbu, ¢asto vyvedenou ve stylu art
deco. Cely program pak hyfil mnoZzstvim rtznych typt pisma tak, jak to bylo
zvykem aplikovat na americké plakaty v80. letech 19. stoleti. Casto se

o takovych plakatech s nadsdzkou mluvilo jako o vzornicich pisma.'®

Propagace nejruznéjSich kulturnich akci se také casto odrazela od toho,
v jakém stylu byl vyveden interiér konkrétniho baru ¢i lokalu. VétSina zabavnich
podnikt byla v obdobi prvni republiky navrzena v popularnim stylu art deco,
neorokoka ¢i v bohatém stylu pozdni secese (do této skupiny by patiil jiz
zminény podnik Alhambra, dale sal restaurace Zofin ¢i podnik Montmartre
ziizeny v Retézové ulici na Starém mésté v Praze). V opozici stdl American
Dancing Hall nazyvany castéji jako lokal u Machacka, jenZ byl zafizen velmi
stfidmé. Pravé proto, Ze neplisobil tak honosné jako ostatni podniky, se zde
stfetavala avantgardni skupina Devétsilu.''” Zaméfeni na rozdilnou klientelu

bylo zfejmé po srovnani plakatu vytvoreného Leem Heilbrunnem pro prestizni

1% Alhambra je podnik (stale jesté funguijici), ktery vznikl v letech 1918 - 1922 pfestavbou
z obchodniho domu v pfizemi hotelu Ambassador v Praze. Stfidala se zde jména jako napf. Vlasta
Burian, Ferenc Futurista, Lida Theimerova a dalsi. [Srov.] STEMBERA, P.; KREUZZIGEROVA, R. To
Praha jesté nevideéla. PraZzsky zabavni plakdt 1900 - 1930. Praha, Obecni diim: Realtisk s.r.o., 2005.
s. 10.

199 [Srov.] Tamtéz, s. 12.
Viz Prilohy: Obr. 22: Emil Weiss: vlevo: Atrakéni program Alhambra, 1925. Vpravo: Velky zahajovaci
program, 1924.

"% [Srov.] STEMBERA, P.; KREUZZIGEROVA, R. To Praha jesté nevidéla. PraZzsky zdbavni plakdt 1900 -
1930. Praha, Obecni dim: Realtisk s.r.o., 2005.s. 9, 10, 14.

42



Sport Bar (1923) a plakatu pro lokal u Machackt (1926), vytvoreného Atelierem

Pacold.!'!

Tehdejs$i zabavni plakaty vSak mohou odborniky sou¢asné doby ¢asto mast
stylem, v jakém byly vyvedeny a letopoc¢tem, kdy se uvadéna akce konala. Tento
rozpor je zplsoben tim, Ze z davodu sniZeni nakladd na tisk, se nechalo pouze
upravit datum a misto konani, ale zbyla obrazova ¢ast plakatu se ponechala beze
zmeény. Pripadné se stary, jiz pouzity plakat prelepil Stitkem s aktualizovanymi

informacemi na nasledujici ro¢nik akce.'"”

Vliv literarni kultury na plakatovou tvorbu od roku 1922 dale nabyval na
vyznamnosti. ,Text se uvoliiuje, osvobozuje, opousti rddkové déleni a promériuje
se v kompozici volné rozloZenou na plose. Do futuristické ¢i dadaistické bdsné se
dostdvaji drdzdivé barvy, nové viiné, technické zvuky a himoty, geometrické znacky
a signdly, novinové zprdvy, pocity a predstavy c¢lovéka moderniho stoleti.” '
Receno jinymi slovy, tak jako bylo potieba ¢ist obrazové basné revolu¢nich
literat, které nebyly omezeny zaddnou formou (¢asto ani formatem papiru),
stejné tak bylo nutné ¢ist moderni obrazy ulice. U obou jevli nové vyvstali jako

spole¢né jmenovatele slova grafika a propagace.'"*

Mezi léty 1927-1929 se prvni republika radovala ze svého nejvice
prosperujiciho obdobi. Nepredstiranou energii, humor, nadSeni doby vyborné
zachycovaly plakaty grafika FrantiSka Zelenky (1904-1944). Zelenka tvotil spolu
s Jifim Voskovcem (1905-1981), Janem Werichem (1905-1980) a Jaroslavem
Jezkem (1906-1942) vyborné plakaty, kde hralo roli propojeni slova, hudby
aobrazu Osvobozeného divadla. Plakaty, které Zelenka vytvarel, se pysnily
humorem, optimismem, veselou barevnosti, moderni dynamikou, karikaturou,
abstrahujici tendenci, zkratkovitosti, hrou s diagonalami a nékdy
i konstruktivistickym fe$enim.'” Obecné se formaty plakata zvétSovatSovaly,

styl vylepovani na plakatovacich plochach se zacal sjednocovat.

Prvorepublikovy plakat dvacatych let lze popsat jako smésici riznych styla
a vyjadreni bez pevného teoretického zdkladu. Teorii se snazil vnést Karel Teige

(1900-1951), vad¢i osoba avantgardy, avsak jeho teorie nebyla v praxi rozvinuta

" Viz Prilohy: Obr. 23: Leo Heilbrunn, Plakat pro Sport Bar, 1923.
Viz Pfilohy: Obr. 24: Machacek American Dancing Hall, Atelier Pacold, 1926.
2 [Srov.] TamtéZ, s. 20.
'3 KROUTVOR, Josef. Poselstvi ulice. Z dé&jin plakdtu a promén doby. 1. vyd. Praha: Comet, 1991. s. 61.
" [Srov.] TamtéZ, s. 63.
5 Viz Prilohy: Obr. 25: Frantisek Zelenka, Plakaty pro Osvobozené divadlo, 1930.
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v plném rozsahu a zistavala v pozadi. Zjevna vSak byla snaha autort plakatt
oobraceni se kpozitivhim hodnotam Zivota avytvofeni sjednoceného

moderniho narodniho stylu.

Na vyznamu nabyvaly iprvni profesionalni ateliéry, které se zabyvaly
reklamni tvorbou. Zvytvarnikti a navrhata se stavali profesionalni afiSisté
a designéri. Dle vybéru reklamniho ateliéru mohl zadavatel ocekavat uroven
techniky barevné litografie, ale také jeji ceny. O konkrétnich reklamnich
agenturach prvni republiky je poddn ucelené€js$i obraz v kapitole: Reklamni

ateliery prvni republiky.

Novinkou, ktera nabyla na oblibenosti ve dvacatych letech, byla reklamni
fotografie. Bud se objevovala jako samonosné reklamni sdéleni ve vylohach,
¢asopisech a novinach nebo byla zakomponovana do plochy plakatu do podoby
technické koldaZze. Vyraznou osobnosti, kterd se od roku 1927 zacala
profesionalné vénovat fotografické propagaci, byl Josef Sudek (1896-1976).
Sudek zacinal se zakdzkovou tvorbou portrétni fotografie, snimkua krajin, ¢asto
zobrazovanych v ¢asopisech, pozdéji si vSak zalozil fotograficky ateliér v Praze
astal se c¢lenem Spolecenstva fotograft Obchodni a Zivhostenské komory
prazské. Ve tricatych letech vytvarel reklamni fotografii pro ¢okoladovny Orion,
automobilovy zdvod Tatra ¢i sklenéné a porceldnové soubory Ladislava Sutnara
pro Svaz ¢eskoslovenského dila.''® Zvlasté posledni zminéné Sudkovy prace byly
zajimavé nékdy moderni diagonalni konstruktivistickou kompozici, nékdy
neuspofadanymi shluky talifti a pribora. Sudkovy zakazky na reklamni fotografii
se tykaly zejména skla, ale i ndbytku, bytového textilu, interiért, praZskych

budov (véetné Prazského hradu) aj.'"’

S hospodarskou krizi a politickymi zménami zejména v Némecku se na
plakatovaci plochy vracel strach aneklid. Plakat byl ocistén od poslednich
zbytkt dekorativnich avypravnych prvkG ake kolemjdoucim promlouval

strohou a ¢istou grafickou formu. Vasnivost aveseli predchozich let bylo

116 Svaz ¢eskoslovenského dila (zkracen& SCSD) byla organizace kultivujici a propagujici
Ceskoslovensky primysl v letech 1920 - 1941. SCSD organizoval vystavy, vydaval katalogy, vypisoval
umélecké soutéze, posilal vytvarniky do primyslové vyroby, aby pomahali v navrhovani masové
vyrabénych, kvalitnich, modernich (tedy hlavné funkcionalistickych), cenové dostupnych predméta
kazdodenni potieby. Podobny Ukol méla organizace Krasna jizba propagujici zejména vybaveni
interiérd. [Srov.] ADLEROVA, Alena. Cesky funkcionalismus 1920 - 1940. 2. dil. Bytové zafizeni.
Olomouc: Moravské tiskarské zavody, n. p., 1978.s. 17, 18.

"7 [Srov.] LAHODA, Vojtéch. Josef Sudek. Reklama. 1. vyd. Praha: Label, 2008. s. 7-10.

Viz Pfilohy: Obr. 26: Ladislav Sutnar: Vlevo: Porceldanovy servis, Epiag, Loket, poc¢atek 30. let.
Vpravo: Mlynky. 30. léta.
Viz Prilohy: Obr. 27: Ladislav Sutnar, Reklama na boty, 30. léta.
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potlaceno vSudyptitomnym funkcionalismem. Autor plakatd a predstavitel
C¢eskoslovenského funkcionalismu, Ladislav Sutnar (1897-1976) se snaZil
o sjednoceni veSkerych navrharskych pocint, at uz Slo o knihy, hracky, kovové
vyrobky ¢i moderni architekturu. Ruku v ruce s funkcionalistickym mys$lenim se
ve tricatych letech se zrodil jednotny rad a raciondlni koncepce. Graficka uroven
plakata si udrzela vysokou hodnotu, ale presto bylo moZzné pocitovat jakési

odosobnéni.

Posledni vyznamnou transformaci vylepnich ploch byla zména rozméra
plakatd. Moderni spole¢nost rychle spéchala kupredu, ridi¢i ani kolemjdouci
neméli ¢as na podrobné zkoumani lakavych nabidek. Aby mohly byt plakaty
v ruchu mésta stale dobre Citelné, otacely se z vertikalni polohy do horizontalni,

jejich velikost se zvétSovala a ¢asto protahovala do pasa.''®

Dnesni plakdtovy umélec zcela sprdavné soudi, Ze obecenstvo nemd ¢asu na
ulici prohliZzeti jemnosti lithografické prdce, nybrz Ze jest zapotiebi diiraznym
zptlisobem a v dobé co nejkratsi — tedy za okamZik — vstipiti mu pojem predmeétu,
jejz hodldme doporuciti. Jest tedy zdkladnim pravidlem moderniho plakdtu: 1.
nejvétsi strucnost textu (mozno-li jen jediné slovo) 2. kresba zcela prostd co do
pojmu i provedeni (proto nejvétsi oblibé se tési kresby t. zv. ploSnou manyrou,

uplné bez odstinovdni a bez detailtl), 3. vyznac¢né, ndpadné barevné skupiny.”'"

Prvorepublikovy plakat druhé poloviny tficatych let bohuZel ¢ekal jiz jen
krok do ustrani. Ulice postupné Sedly, reklamni plakaty mizely a na jejich misto
se dostalo jen nékolik natizeni a vyhlasek upravujici diive bezstarostny Zivot.
Objevil-li se néjaky plakat, bud nesmél chybét dovétek, Ze zidim je vstup
na danou udalost zakazan nebo presvédcoval o vyhodnosti zapojeni se

do fasistickych organizaci.'®

Pfi ohlédnuti se za tricatymi léty je mozné konstatovat, Ze plakat tézil
zvybornych grafiki té doby, C(istoty sdéleni, hlubinné psychologie
a promysleného moderniho zpracovani, jez nabizel funkcionalismus, fotografie
¢i koldZz. Naopak musel Celit obtiznym vyzvam, které se ukryvaly pod pokli¢ckou
hospodaiské a politické situace. Ve vysledku vSak obdobi let 1928-1934 bylo

8 Viz PFilohy: Obr. 28: Milo$ Slovak, Pasové plakaty pro obuv Bata.

19 PAZOUREK, Josef. Ottiv obchodni slovnik. Dil ll, &ast 1. Praha, Bratislava: ). OTTO, spol. s.r.o., 1918.
s. 1106.

20 [Srov.] KROUTVOR, Josef. Poselstvi ulice. Z déjin plakdtu a promén doby. 1. vyd. Praha: Comet,
1991.s. 77-87.
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zlatym hiebem plakatové kultury prvni republiky a poctivé budované hodnoty

nezmizely z paméti lidu ani po skon¢eni druhé svétové valky.

2.2.3 Reklamni ateliery prvni republiky

Profesionalizace vyroby, rtst produkce, hled4ni novych odbytist v CSR
i zahrani¢i - daricimu se hospodarstvi a praimyslu bylo potieba stavét rychlou
a udinnou cestu, aby se vyprodukované zboZi ¢i sluzby spotifebovavaly v nejvy$si
mozné mire. Kromé obchodnich strategii zde existovalo mnozstvi reklamnich
ateliérti a agentur, které se snazily o efektivni zprostredkovani vyrobkt a sluzeb
zakaznikovi. Pribyvaly zakdzky na propagovani pochutin, pomocnika
v doméacnosti, predmétd denni potieby, automobilti, zdbavnich akci, filmovych
promitani atd. Tato kapitola predstavi hlavni reklamni ateliery (popt. jejich
vyznamné zameéstnance  azakazniky), které prispivaly k vytvareni

¢eskoslovenské reklamni plakatove kultury.

Reklamni ateliery ptsobily zejména ve velkych méstech, tzn. hlavné
v Praze a Brné. Ve dvacatych letech $irily sviij véhlas zejména tyto ateliéry: V.
Neubert asynové, PIRAS, Atelier Pacold aspol.,, Richter, Graficky tstav Fr.
Folda, UR-Praga, Dec Art arch. J. Masaka, Kohler, USak Otto Usaka, Atelier Otto
Otmar. Ve tficatych letech byly znamé reklamni kancelafe: Universalni reklama
L. Guby, Ateliér uméleckych reklam P. Flenyka, Atelier Rotter, Reklamni firma
Ing. Solara, REMO J. Jelinka, Vodi¢kova reklama, Atelier Hofbauer-Pokorny.

Grafickeé zavody V. Neubert a synové mély jiz v roce 1918 ¢tyfticet jedna let
zkuSenosti. Od pocatku v roce 1877 byly tistény ucebnice a plakaty, po pfelomu
stoleti bylo potfeba prostory grafického umeéleckého tustavu zvétsit, nebot
ceniny ¢i prospekty. Po dalSim rozsSifeni ve dvacatych letech se zavody
zaméfovaly mimo svétlotisku, zinkografie ina ofset a hlubotisk.' Zndmym

Neubertovym plakatem se stala reklama pro firmu Bata, kterou zpodobnil Frana

21 [Srov.] ORT, Jan. V. Neubert a synové Praha-Smichov. Sedmdesatiny grafickych zavod( V. Neubert
a synové, Praha-Smichov. DigitdIni knihovna Méstské knihovny v Praze [online]. Praha:
Neubert, 1947, [cit. 2017-02-07]. Dostupné z:
http://kramerius.mlp.cz/kramerius/MShowMonograph.do?id=6921
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Smatek roku 1923 ¢i titulni strana ¢asopisu Svétozor od Viktora Srettiho z roku
1926.'%

Atelier Pacold a spol. se honosil nejen vyznamnymi zakazkami, ale také
mnozstvim profesionalnich reklamnich grafikt a vytvarnika, ktefi pro tento (a
nejen tento) atelier pracovali. Jednalo se napft. o: Emila Weisse, Lea Heilbrunna,
Zdenka Rykra, Josefa Cejku ¢i Jifiho Jelinka. Atelier Pacold vytvarel reklamni
plakaty pro zdbavni podniky, napf.: Macha¢kiav American-Dancing Hall, Sport

Bar, Alhambru nebo pro hotel Pariz.'?

Na konci dvacatych let Atelier Rotter pod vedenim Viléma Rottera pozvolna
ziskaval prvni klienty. Ve tficatych letech jiz pracoval pro firmy Skoda, Praga,
Lux, Kodak Helada a vytvarel nejen plakaty, ale i prospekty, kalendare, vyvésky
a dalsi propaga¢ni materialy. Jesté pred polovinou tficatych let se Rotter stal
nejvétsi reklamni firmou vPraze avénoval se idivadelnim, filmovym
a spoleCenskym udalostem. I[pres to, Ze vysledné prace vétSinou nebyly
signovany samotnymi autory, ale pouze znackou atelieru, bylo zndmo, Ze pro
Atelier Rotter pracovali napt.: Vilém Logner, Vilém Heiter ¢i Leo Ledvinka.
Znamé byly napt. plakaty pro filmy Ekstase ¢i Kozderka to prozradi s Vlastou

Burianem, oba z roku 1932.'*

Na zavér je uvedeno jeSté jedno jméno osobnosti tricatych let, ktera byla
vyznamnd tim, Ze stdla mimo rizné reklamni agentury a samostatné dokazala
vytvaret velké mnoZstvi reklamnich produkti. Takovou osobnosti byl Albert
Jonas, ktery se proslavil zejména reklamou pro produkty: Rakovnické mydlo
Otta, kava Kulik, krém Oris ¢i baterie Karbon, a své autorské plakaty si vidy

oznacoval velrybou ¢&i zralokem.'?

22 [Srov.] KROUTVOR, Josef. Poselstvi ulice. Z déjin plakdtu a promén doby. 1. vyd. Praha: Comet,
1991.5.90, 103.

22 [Srov.] Tamtéz, s. 73-120.

24 [Srov.] Tamtéz, s. 116, 117.

125 [Srov.] LEIS, lvan. Albert Jona$ - 120 let od narozeni. Klub &eskych filatelisti 0015 [online]. 2015
[cit. 2017-02-07]. Dostupné z: http://www.kf0015.cz/?p=9583
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2.3 Reklamni filmovy plakat

V pribéhu prvni republiky nabyval na vyznamu filmovy praimysl, ktery
v obecenstvu vzbuzoval pocit velké senzace anovosti. Stim ruku vruce

do ¢eskoslovenské kultury pomalu zakorenioval i ¢eskoslovensky filmovy plakat.

Filmové plakaty zazivaly na c¢eském uzemi velmi pozvolny rozkvét.
Na pocatku stoleti nebylo viibec myslitelné, aby takovy jednotny plakat vibec
vznikl. Je potfeba si uvédomit, Ze se za sebou promitalo nékolik kratkych filmu

rtiznych zanrd, pfi¢emz v nich byly zahrnuty i aktuality ze svéta filmu. 1%

Na pocatku dvacatych let bylo moZné zhlédnout pouze némé filmy
doprovazené hudbou, ke konci desetileti jiz filmu ptibyl i zvuk. Popularita filmu,
a stejné tak itvorby filmovych plakatd, s blizicim se koncem desetileti prudce
rostla. Oblibenost lze odpozorovat iz poc¢tu biografd, které vznikaly v Praze.
Zatimco roku 1924 méla Praha dvacet ¢tyfi biograft, o ¢tyri roky pozdéji se jejich
poclet rozrostl na uctyhodnych sto patnact.”’ Vyznamny pokrok pro filmové
promitani se stal roku 1929, kdy v biografu Bio Lucerna probéhlo prvni

pravidelné promitani dlouhych zvukovych filmua.'*®

Tvorba ryze cCeskych filmovych plakati vsak byla ve dvacatych letech
pozdrzena. Duvodem byla zavislost prvni republiky na dovozu zahrani¢nich
(zejména francouzskych, americkych, anglickych, némeckych a italskych) filmu,
které byly dovezeny spole¢né sorigindlnimi plakaty, které v nékterych
piipadech zabiraly plochu o nékolika metrech ¢tvere¢nich. Zahrani¢ni plakaty
vSak byly velmi ¢asto kritizovany. Divaci poZadovali pfisnéjsi cenzurni opatteni
¢i rovnou jejich zakazani. Protipélem byly postupem casu vznikajici ceské
plakaty, které byly vyvySovany na uroveni uméleckych dél. Ceskoslovensko se
mohlo chlubit zru¢nym vytvarnikem Vaclavem Cuttou (1878-1934). Ten se

nechal inspirovat zapadnim stylem a dokazal ziskat pomyslny monopol

126 [Srov.] STEMBERA, Petr a Radmila KREUZZIEGEROVA. To Praha jesté nevidéla. Prazsky zdbavni
plakdat 1900 - 1930. Praha, Obecni dim: Realtisk s.r.o., 2005. s. 26.

27 [Srov.] KROUTVOR, Josef. Poselstvi ulice. Z déjin plakdtu a promén doby. 1. vyd. Praha: Comet,
1991.s.73

128 [Srov.] STEMBERA, Petr a Radmila KREUZZIEGEROVA. To Praha jesté nevidéla. Prazsky zdbavni
plakdat 1900 - 1930. Praha, Obecni dim: Realtisk s.r.o., 2005. s. 26.
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na vytvareni plakatd k zdpadnim filmtm (zabyval se ale také reklamou pro rizné

obchody ¢i produkty). Stejné dobfe si vedli i Cuttovi nasledovnici.'

Na Cuttovych filmovych plakatech je mozné spatfovat az kycovité
zpracované sceny ruznych filma. Jakoby chtél reagovat na prumérny vkus davu,
ktery nemd piili$ vysoké naroky, ale prahne po senzaci adramatu. Cutta se
nepokousel vytvorit plakat, ktery by mél vysokou uméleckou hodnotuy,
ba naopak. Jeho plakaty byly plné sentimentu, melodramatu, nékdy
i prudérnosti a vulgarity, jak bylo zrovna potreba. Ukazovalo se, Ze tato poklesla
gesta filmovi divaci vyzaduji. Snahu kultivovat divaktv vkus atouhu
po dryacnictvi se pokusil svym plakdtem pro Phonofilm Alfons Mucha roku
1927, avsak jeho usili nebylo vyslySeno. Nebyly zaznamendny Zadné ohlasy

publika a Muchtv plakat tak ztstal pouze osamocenym ¢inem.'*°

Nové desetileti prineslo spole¢nosti nové postoje a filmovému plakatu
zménu podoby. Prvoplanové utoky na city davu se uklidnily, nebot mnohem
uc¢innéjsim se zdalo byt rafinovanéjsi zpracovani. Na misté vasnivych milostnych
scén se objevila prostd zenska silueta, utocici spiSe na divakovo podvédomi
a fantazii. UZ nesSlo jen o hledani efektivnich vnéjSich podnétd, ale o zaméreni se
na lidskou psychiku avnitini vyznam symbolu."! Autory filmovych plakata
v tomto obdobi byli napt. jiz zminény Vaclav Cutta, dile Antonin Pelc (1895-
1963) ¢ Vilém Rotter (1903-Sedesata léta).'*?

Ve tricatych letech bylo moZné mluvit nejen oreklamnich plakatech
k filmtim, ale dulezitym zvratem bylo vyuziti filmu pro reklamni tucely.
V nékolika malo minutach se divak seznamil se zbozim, které mohl v obchodnich
domech nové nakoupit a také se vSemi vyhodami, které dané zbozi prinaselo. Je
zfejmé, Ze takovy zptsob reklamy si mohl dovolit opravdu jen tuzky okruh
obchodnikt. Znamymi byly kratké filmy Podzimni rozmary ¢i Kolem dokola,

které propagovaly obuv firmy Bata.

129 [Srov.] STEMBERA, Petr a Radmila KREUZZIEGEROVA. To Praha jesté nevidéla. PraZsky zabavni
plakdat 1900 - 1930. Praha, Obecni dim: Realtisk s.r.o., 2005. s. 26.

130 [Srov.] KROUTVOR, Josef. Poselstvi ulice. Z déjin plakdtu a promén doby. 1. vyd. Praha: Comet,
1991.s. 73.
Viz Prilohy: Obr. 29: Vaclav Cuta, Plakat pro film Aféra plukovnika Redla, 1931.

31 Viz Prilohy: Obr. 30: Atelier Rotter, Plakat k filmu Ekstase, 1932.

132 [Srov.] STEPANEK, Zdené&k a kol. Jak délat dobrou reklamu a nedélat $patnou. 1. vyd. Praha:
MICHAEL Stfedni a Vy3si odborna Skola reklamni a umélecké tvorby, s.r.o., 2014. s. 88.
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2.4 Reklamni produktovy plakat

Vyznamnd ¢ast prace je vénovana reklamnimu plakatu. Nasledujici
kapitoly zuzi okruh autor¢ina zdjmu pouze na plakaty propagujici spektrum
prvorepublikovych vyrobkt. ZuZeni skupiny ma své opodstatnéni ipro
srozumitelnost a prehlednost ndasledné interpretace vybranych reklamnich

produktovych plakata.

V soucasné dobé byva odkaz ceskoslovenské reklamy casto pripominan
konanim prednasek, vydavanim publikaci, nata¢enim dokumentt ¢i poradanim
vystav reklamnich plakatt vyznamnych osobnosti té doby. V dalSich kapitolach
budou predstaveny tfi nejvyznamnéj$i osobnosti produktového reklamniho
plakatu, na jejichZ Zivotnich a pracovnich pribézich bude demonstrovan vyznam
celého procesu vytvareni obchodnich plakatd a povySovani prvorepublikové

reklamy na umélecké dilo.

2.5 Osobnosti prvorepublikového produktového reklamniho plakatu

Prvni republika vynesla na povrch velké mnozstvi osobnosti, které prispély
ke zvySovani véhlasu reklamni kultury, at uz skrze teoretické prace, ¢i ptimo
vytvareni konkrétnich plakata. Mezi takové postavy by mohli byt zarfazeni napt.:
Zdenék Rossmann, ktery napsal knihu s vymluvnym nazvem Pismo a fotografie
v reklamé, jiz v roce 1927 byl svétové proslulym designérem a pracoval na radé
tuzemskych zakazek, dale napt. Ing. Jifi Solar. Ten na konci dvacatych let zalozil
Samostatnou propagac¢ni poradnu v CSR, byl Batovym reklamnim poradcem
a vymyslel mnoZstvi dodnes nezapomenutych slogant. Mezi nejplodnéjsi autory
reklamnich plakatd by patfili Leo Heilbrunn ¢i Hoéns (Hons vSak neni
dohledatelny v zadném adresati Prahy a CSR, ani jako firma, ani jako
soukromnik). Své zasluhy mél mimo jiné grafik a typograf Vojtéch Preissig ¢i

kreslit Bohumil Konec¢ny aj.

Nasledujici kapitoly podrobnéji predstavi prinos osobnosti Zdenka Rykra,
Ladislava Sutnara a Emila Weisse. Zdenek Rykr byl vybran, nebot byl tviircem
jedine¢ného vizudlniho stylu vyrobny c¢okoladovych pochutin, ktery je uzivan

dodnes azaroven dokazal dimyslné propojit reklamu s modernim uménim.
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Zasluhy Ladislava Sutnara snad ani neni mozné ve stru¢nosti obsahnout. Byl
prukopnikem grafického designu, nové typografie, vystavnictvi a v neposledni
fadé reprezentantem ceskoslovenského funkcionalistického uvaZovani. Emil
Weiss byl vnimdn jako vyznamnda avelmi plodna tvaréi osobnost, ktera
vypracovavala vizudlni styl firem ajejich produktd, ato bud jako solitérni
umeélec, ¢i pod jmény nejvétSich reklamnich ateliérti. Kazda vybrana osobnost

tedy odhaluje odliSnou ¢ast tématu reklamniho produktového plakatu.

2.5.1 Osobnost prvorepublikového plakatu Zdenek Rykr

Prvni zminénou osobnosti je ¢esky vytvarnik Zdenek Rykr (1900-1940).
Osobnost, se kterou se verejnost mohla vroce 2016 seznamit prostiednictvim
vystavy Zdenek Rykr a tovarna na ¢okoladu,”” se do té doby mohla skryvat pod
postavickou mourenina zc¢okolddové tyc¢inky Kofila ¢i pod jeSté znaméjsi

hvézdou Orion.'**

Ackoliv byl Zdenek Rykr svym povolanim historik uméni, ipres svij
pred¢asné ukonceny zivot stihl byt také grafikem, designérem, reklamnim
tvlircem, socharem, kreslifem, Kkarikaturistou, Zurnalistickym kreslifem ¢i
scénografem. Uz jen svym pristupem k uméni byl Rykr velmi moderni. Nemluvil
o podftizenosti uzitého uméni vaci volné tvorbé, naopak preferoval otevienost
vaci nejraznéj$im vytvarnym meédiim. ,Nelze jej zaradit do Zddné nasi umélecké
skoly, protoZe Sel sice soubézné s nimi, ale vlastni cestou jako Zivy a vervni

experimentdtor, ktery se chtél vyrovnat se vSemi aktudlnimi uméleckymi proudy

(...). 1%

Rykr byl kritikem dobové reklamni kultury, odsuzoval nevkus a ky¢,
na ktery narazel vSude kolem, a sdm se snazil o kvalitni zpracovani zadani. To se
mu podafilo jiz jako studentovi vysoké umélecké Skoly, kdy se na jeho Zivotni
cestu postavila (tak trochu zahadné) spoluprace svéhlasnou firmou Orion.
Zminéna zdhada spocdivala vtom, proc¢ firma Orion oslovila nedostudovaného
vytvarnika, ktery mél za sebou zkusSenost ,jen” s plakaty pro Studentsky klub

mladych v Kolinég, rafinerii petroleje v Koliné a obuv S. A. Feldmanna v Koliné.

133 Vystava probéhla v prostorach Veletrzniho palace ve dnech 27. 5. 2016 - 28. 8. 2016. Vystava byla
nazvana po stejnojmenné knize, kterou napsal Vojtéch Lahoda pfi pfilezitosti chystané vystavy.

3% Viz Ptilohy: Obr. 31: Zdené&k Rykr, Vlastni podobizna se $tétci a paletou, 1920.

135 LAHODA, Vojtéch. Zdenek Rykr a tovdrna na Eokolddu. 1. vyd. Praha: KANT, 2016. s. 11.
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V historii podniku Orion je vSak moZné dohledat, Ze vedeni firmy muselo Rykra
dlouho presvédcovat o vyhodnosti spoluprace. Cesky malif, grafik a ilustrator
Josef Capek ho oznacil za outsidera vytvarnické obce, pres to, ze: ,stoji uprostred,
¢i nékdy az u Spice vyvojového ¢inéni”.'*°

Rykrova jedinecnost spocivala ve dvacetileté spolupraci s firmou Orion, pro
kterou hned od zacatku vyvinul jednotny vizualni styl. Pokud je zminén vizualni
styl, ktery mél svou podobu jiz v tplnych zacatcich spoluprace Rykra s Orionem,
je tim naraZzeno na fakt, Ze jiz na smlouvé, kterd byla uzaviena roku 1921, bylo
z druhé strany tuzkou nakreslené¢, dnes dobre zndmé, logo vinohradskeé tovarny
- hvézda s vepsanym ndpisem Orion. Vibec prvni varianta loga vznikla roku
1920 a v soucasné dobé je uschovana v Narodni galerii v Praze. To nasvédc¢uje

faktu, ze Rykr, pied podepsdnim smlouvy, spolupraci velmi dlouho zvazoval."’

Moderni vizualizace méla takovy uspéch, Ze bezesporu pomohla firmé
dostat se v mezivale¢ném obdobi do poptedi evropskych vyrobct ¢okolad. Tato
¢eska firma dokonce zpracovavala vét$i mnozstvi kakaovych bobt nez Svycarsko

a na vyrobé cukrovinek pracovalo vice nez tisic pét set zaméstnanct.

Samoziejmé doSlo v duasledku hospodaiské krize ve tficatych letech
k poklesu prodeje, ovSem Rykr se za této okolnosti stal redaktorem c¢asopisu
Cokoladovy svét, ve kterém propagoval vyrobky Orionu, kreslil a psal o estetice

obalt ¢i popisoval zptisoby vylepseni obchodnich vyklada.

Vjedné zpredchozich kapitol bylo uvedeno, ze Rykr byl vybornym
piikladem vytvarnika, ktery reklamni plakat a dal$i uzité produkty povySoval
na uméleckou uroven. Nezbyvad nez tento vyrok potvrdit. Rykr ve svych
.Cokoladovych” pracich pouzival mnoho raznych stylt. Plochu obalt ¢asto resil
funkcionalistickou estetikou, av8ak bez pouZiti pravitka; tim dosahl propojeni
fadu pravych uhld a zaroven dodal obalu na citlivosti, vytvarnosti.'*® Na dal$ich
obalech bylo mozné pozorovat inspiraci orientalnimi barvami a dekorem, které
se transformovaly do tapetové vyhliZejicich, dekorativnich, abstraktnich vzoru.

Podobnost jeho malifskych dél s nékterymi obaly nebyla cisté nahodna. Rykr

136 CAPEK, Josef. Z. Rykr v Topi¢ové salonu. Lidové noviny 44, 4. 1. 1936, ¢. 5, Oddéleni dokumentace
Ustavu dé&jin uméni AV CR, v.v.i. In. LAHODA, Vojtéch. Zdenek Rykr a tovdrna na ¢okolddu. 1.vyd.
Praha: KANT, 2016. s. 11.

37 [Srov.] LAHODA, Vojtéch. Zdenek Rykr a tovdrna na ¢okolddu. 1. vyd. Praha: KANT, 2016. s. 18.
Viz Prilohy: Obr. 32: Zdené&k Rykr, Skica k reklamé na ¢okoladu Orion, 1920.

138 Viz Ptilohy: Obr. 33: Zdenek Rykr, ukazky obali na bonbony.

Viz Pilohy: Obr. 34: Zdenek Rykr, plakat pro pIlnéné karamely Orionky.
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i na obaly vyuZival organickou abstrakci, se kterou rad experimentoval ve své
volné tvorbé. Protipolem modernich ptistuptt byly motivy erbti a emblémt, pro
které mél slabost zfejmé diky svému studiu déjin uméni. Zaroven se ale nebranil
realistickému pojeti zasnézené krajiny s chalupou ¢i figurdlnim vyjevim
zasazenym do geometrického dekoru. V neposledni radé Rykr vytvarel napt.

balici papiry s kubizujicim ornamentem.'*

Rykrovu tvorbu nelze pokladat za pouhou primyslovou grafiku, je zjevné,
Ze jeho fantazii obohacovalo icestovani na sluncem zalitd mista. Doklada to
dopis, ktery odeslal svym rodi¢tm na poc¢atku roku 1925 z Ajaccia (mista leZiciho
na zapadu Korsiky): ,Prdl bych ted mdmé, kdyby vidéla moje posledni ambaldZe.
Studuji hodné kytky — kosatce, rtZe, narcisy, palmy, atd. — a lepim z toho moc
krdsné ndvrhy. (...) Listi je modré, bledézelené a kvéty krdsné riiZzové — nékteré
ploty jsou jen posety — mezi tim prokukuji cervené nebo téz riiZové pelargonie
s listim opét Stavnaté zelenym, mezi tim néjakd palma a do toho vseho modré
nebe anebo jesté hez¢i véc — tak kolem 4. hod. odpol., kdyZ zac¢ind zapadat slunce,
tak se méni nebe do oranZova, zelena, fialova a pak ty kvéty vypadaji tuplné
pohddkové. (...) Jako obrazy olejové mdm moc vdzné, tak vedle toho mam uplné
kvétinové férie."'*

Rykrtv talent neztstal pouze pod stfechou vinohradské tovarny, kde mél
svoji pracovnu, ale vzbudil i mezinarodni obdiv. Uspé&chy firmy Orion se prenesly
i na autora vizudalniho stylu, kdyZ v letech 1929 (v Barceloné), 1935 (v Bruselu),
1937 (v Parizi) ziskala firma ceny na svétovych vystavach. Uznani
od ceskoslovenské spoleCnosti se Rykrovi dostalo roku 1924 na Vystavé
prumyslové propagandy v Praze, nasledné se vroce 1927 ocitl ve spole¢nosti
Josefa Capka, Vaclava Spaly a Ladislava Sutnara na mezinarodni vystavé plakatt

v Antverpach se svymi navrhy Bonbons et Chocolat Orion.

Rykrovy uspéchy nemohly ztstat bez povSimnuti popularni firmé Bata.
V poloviné tricatych let Rykr (jiz jako akademicky malif) ptsobil pro Batovy

zavody jako umeélecky poradce. Také se mu podafilo presvéddit reditele firmy

139 [Srov.] SOPHISTICA GALLERY. Encyklopedie. Zdené&k Rykr (1900 - 1940). Privdtni galerie ceského
moderniho a sou¢asného uméni. Sophistica gallery [online]. 2016 [cit. 2017-03-22]. Dostupné z:
http://sophisticagallery.cz/rykr-zdenek-1900-1940/

142 REGIONALNI MUZEUM V KOLINE. Dopis z 12. ledna 1925. In: LAHODA, Vojt&ch, ed. Zdenek Rykr
a tovdrna na ¢okolddu. 1. vyd. Praha: KANT, 2016. s. 23.
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o zalozeni nové zlinské umélecké galerie. Spolupracoval také s firmami Cedok,

Kava Kulik, Dr. Zatka, Skoda ¢i némeckou automobilkou Horch.'!

Tento cesky umeélec se mimo své pracovni povinnosti vénoval malbé,
kresbé, ilustracim, asamblazim, instalacim, objektiim, fotomontazim, ato
ve stylech dadaismu, surrealismu, kubismu, abstrakce, nalézt lze iprvky
novoklasicismu, neofauvismu ¢i expresionismu. Vjeho osobnosti se snoubil

konzervativni i avantgardni princip.

Pro Zdenka Rykra se ¢okolada stala jakousi zvlastni ozivlou hmotou, ktera
dokazala spojovat vzpominky z détstvi s aktualnimi silnymi smyslovymi zazitky.
Slo o vyjadreni pozitivniho ¢i radostného vnitiniho nastaveni, které spojovalo
lidi napri¢ generacemi. Ziejmé svym intelektem, zapalenim, talentem,
rozvinutym obchodnickym mys$lenim, otevienosti viici svétu vytvoril Rykr néco,

co lze pouze ojedinéle ve svété nalézt.

Vytvoril naprosto jedine¢ny vztah ,(...) moderniho umélce a reklamy
a propagace jedné znacky, ale také to, jak se toto Zivobyti promitalo do volné

ul142

Rykrovy tvorby a naopak.

2.5.2 Osobnost prvorepublikového plakatu Ladislav Sutnar

Ladislav ~ Sutnar (1897-1976) '** vystudoval prazskou Umeélecko-
pramyslovou $kolu ave svych ¢&tyfiadvaceti letech se zacal naplno vénovat
vyrobé hracek aloutek pro déti. Cely svlij zZivot véfil, Ze vénovat své usili
na vytvareni her adidaktickych pomtcek pro déti ma velky vyznam pro
budovani aktivniho postoje, intelektu a bohaté fantazie, ktery muze byt rozvijen
jiz od utlého véku. Ve svych sedmdesati dvou letech vytvoril knihu s ndzvem The
World of Shape, ve které ucil détské c¢tenare poznavat svét prostrednictvim

zakladnich tvard, ve kterych se nam ukazuje.

Jeho tvorba byla dale ovlivhéna studiem matematiky a deskriptivni
geometrie na prazském Ceském vysokém ucleni technickém. Skrze ucditelskou

kariéru, hojnou ucast na vystavach a dal$i aktivity se postupem casu dostal

1 [Srov.] LAHODA, Vojtéch. Zdenek Rykr a tovdrna na ¢okolddu. 1. vyd. Praha: KANT, 2016. s. 14.
2 Tamtéz, s. 11.
'3 Viz Ptilohy: Obr. 35: Ladislav Sutnar.
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do vyznamné funkce vramci Svazu c¢eskoslovenského dila. Sutnar organizoval
vétsSinu vystav vdomacim i zahrani¢nim prosttfedi. K vystavam vytvarel plakaty

a katalogy, redigoval svazové ¢asopisy a katalogy.'**

Sutnar za svaj Zivot ziskal nékolik evropskych a americkych ocenéni své
prace aarchiv v National Design Museum v New Yorku vsoucasné dobé
zaznamenava 23 000 poloZzek Sutnarovych umeéleckych podcinti, kam jsou
zapocteny i projekty, které nebyly realizovany z dtivodu piiliSné radikalnosti
na svou dobu. Casto je Sutnarovo jméno stavéno vedle osobnosti némeckého
Bauhausu, nebot byva povazovan za tvlrce nové typografie (¢asto zkracené
oznacované jako tzv. nova typo). Typografické prace byly ovlivnény ruskym
konstruktivismem, abstraktnim vytvarnym jazykem, zobrazovaly dynamickou

diagonalni kompozici a ¢asto byly vyvedeny v ¢erveno-zluto-¢erné barevnosti.'*

Sutnarova tvarci vSestrannost se projevovala nejen v navrhovani détskych
hrac¢ek, ale i vtypografickych obalkach, plakatech, edi¢nich radach,
typofotografiich (tzv. typofoto), kniznich vazbach, firemnich tiskopisech, uzitém
designu predmétti denni potfeby (v prubéhu desetileté spoluprace vytvoril
mnoho fotografii uzitého designu Josef Sudek). Sutnar se stal manaZerem
a designérem vzorkovny umeéleckych predméta Krasna jizba, kterd umozZnila
vefejnosti poridit si moderni, funkcionalistické, kvalitni a cenové pftijatelné
uzitkoveé predméty do domacnosti (zejm. textilie a jidelni servisy). Samoziejmé
bylo potieba vetejnost tricatych let presvédcit o vyhodnosti vyrobkt, atak
Sutnar vyuzil jednak svého cClenstvi v nakladatelstvi DruZstevni prace a Svazu
Ceskoslovenského dila, jednak svého talentu na propagaci. Zakaznici mohli ¢ist
¢lanky ¢i fejetony znamych osobnosti (napt. Jaroslava Seiferta) tykajici se
novych vyrobkti v ¢asopisech Panorama nebo Zijeme. Zarovenl mohli psat
kritické dopisy a Sutnar se jim snazil vyjit vstfic nejen pisemnymi odpovédmi,
ale ipozménénym designem vyrobka. Ddale byly tiStény reklamni letaky,
organizovany vystavky ¢i dobrovolnické podomni propagace.'*® Dal§im stiipkem
Sutnarovych propaga¢nich snah byla napft. vystava Ceského moderniho plakatu

vroce 1923 v Praze, Vystava Ceskoslovenského uméleckého pramyslu

4 [Srov.] KONARKOVA, Marcela a Steven HELLER. Ladislav Sutnar - Inspirace détem. 1. vyd. Plzef:
Zapadoceska knihvazba, s.r.o., 2015. s. 3.

%5 Nova typo méla slohové ¢isty charakter. Hlavnimi znaky tohoto univerzalizujiciho stylu byla hesla:
standard, typ, norma. Byl kladen ddraz na prehlednost, jednoduchou formu pisma, vyraznou
barevnost a geometrické ¢lenéni plochy. [Srov.] ADLEROVA, Alena. Ceské uzité uméni 1918 - 1938.
1. vyd. Praha: Odeon, 1983.s. 175.

146 [Srov.] KOLEKTIV AUTORU. Ladislav Sutnar - Praha - New York - Design in action. 1. vyd. Praha:
Uméleckopriimyslové muzeum, nakladatelstvi Argo, 2003. s. 70-142.
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a odborného Skolstvi vroce 1926 v Kodani, vystavy c¢eskoslovenského uZitého

uméni a architektury ve Strasburku ¢i Stockholmu v roce 1931 a mnohé dalsi.'"’

+ (...) chtéli bychom ucinit z plakdtu socidlni umélecké dilo, jeZz by (...)

ptisobilo na zrakovy smysl a tvorilo novy zptisob divdni se (...)."'*8

Co se tykalo plakatové tvorby, Sutnar pracoval zejména s optickym
a psychologickym pusobenim nové typografie na pozorovatele (po vzoru
némeckého typografa Jana Tschicholda). Zejména ve tricatych letech se tézisté
jeho tvorby preneslo pravé na funkcionalistickou typografii, ve které se snazil
neustale zdokonalovat nad¢asovou estetickou platnost.'*® Do nékterych plakatt
v¢lenioval fotografie, nékdy nechal vyniknout hru pisma, plochy a barvy.
Sutnarova prace byla typickd vysokymi kontrasty barev, asymetrickou
kompozici, prekvapivymi konstrukcemi, silnymi linkami pro zd@raznéni ¢i
oddéleni informace a ¢asto také sledovanim vlivu prazdné plochy pro zvyraznéni
ucinku jediné informace. Pro ptiklad je uveden plakat Vystavy ¢eskoslovenského
uzitého uméni ve Strasburku zroku 1931'° a Sutnardv komentar k nému: ,(...)
na ndroZich mésta, mezi bandlnosti ostatnich plakdtti, zptsobil znac¢ny ramus

svou agresivni novosti a ¢ernym pozadim (...).""!

2.5.3 Osobnost prvorepublikového plakatu Emil Weiss

Ing. arch. Emil Weiss (1896-1965)"*? narozeny v Olomouci, byl studentem
videniské architektonické Skoly, kterou mohl dokonc¢it az po skonceni prvni
svétové valky. Po té, co byl povolan na frontu, se stal oficidlnim armadnim
kreslifem a jeho laska ke kresleni, navrhovani a karikatufe se naplno projevila az

po navratu do Prahy, kdy si oteviel vlastni architektonickou kancelat a nasledné

147 [Srov.] KOLEKTIV AUTORU. Ladislav Sutnar - Praha - New York - Design in action. 1. vyd. Praha:
Uméleckopriimyslové muzeum, nakladatelstvi Argo, 2003. s. 374, 375.

148 TSCHICHOLD, Jan. O reklamé - Novy plakat. Vytvarné snahy 11, 1929. s. 173. In: KOLEKTIV AUTORU.
Ladislav Sutnar - Praha - New York - Design in action. 1. vyd. Praha: Uméleckopriimyslové muzeum,
nakladatelstvi Argo, 2003. s. 64.

%9 Podrobnéjsi informace o Ladislavu Sutnarovi, ale i ¢eské funkcionalistické architekture, bytovém
zatizeni ¢&i uzité grafice v katalogu vystavy zpracovaném Alenou Adlerovou. [Srov.] ADLEROVA,
Alena. Cesky funkcionalismus 1920 - 1940. 2. dil. Bytové zafizeni. Olomouc: Moravské tiskafské
zavody, n. p., 1978.s. 71, 72.

Viz Prilohy: Obr. 36: Ladislav Sutnar, Oddéleni reklamy na vystavé moderniho obchodu, Brno, 1929.

30 Viz Ptilohy: Obr. 37: Ladislav Sutnar, Plakat k vystavé ¢eskoslovenského uzitého uméni, Strasburk,
1931.

51 KOLEKTIV AUTORU. Ladislav Sutnar - Praha - New York - Design in action. Praha:
Uméleckopriimyslové muzeum, nakladatelstvi Argo, 2003. s. 73.

132 Viz Ptilohy: Obr. 38: Emil Weiss.
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i reklamni atelier. Velké reklamni ¢i architektonické zakazky vSak ukoncil rok
1938, kdy se Weissovi s nejbliZzsi rodinou podarilo na posledni chvili utéct

do Anglie, posléze do USA, a nikdy se jiz do Ceskoslovenska nevratil.

Weiss pracoval pro noviny Prager Tagblatt ¢i casopis Auftakt, pro
¢eskonémecké a némecké casopisy Komedia, Film-welt, Das Leben navrhoval
barevné titulni strany. OvSem nejen v novinach a ¢asopisech, ale i na nespoc¢tu
dalSich kreativnich projektech bylo moZzné dohledat Weissovu ptitomnost. Spolu
s Leem Heilbrunnem se potkavali v reklamnim atelieru Pacold a spol., pro ktery
Weiss navrhoval mnozstvi plakatt pro zdbavni podniky, restaurace, hotely, bary
atd. Casto na téchto autorskych plakatech neni signovan, bylo uvedeno pouze
oznaceni ,Navrh a provedeni fy Pacold a spol.” Od zac¢atku dvacatych let Weiss

plsobil i v dalSim atelieru s nazvem PIRAS.

Zakazky pro velké reklamni ateliery té doby Weiss dopliioval
o architektonickou ¢innost. Pod jeho vedenim byl prestavén paldac Ascher, bylo
upraveno mnoho bytli, ale iobchodnich interiért ¢i firem. Weiss dokazal
vyborné propojit své architektonické a grafické zkuSenosti a pro nékolik podniku
(zejména moédnich) vytvoril kompletni prezentaci firmy. Naptiklad pro obchody
Cravat Club ¢i City interier v riznych koutech republiky navrhl vzhled interiéru,
logo, jednotny vzhled reklamni propagace obchodu. Tyto zakazky ziejmé
souvisely s pozdéjsim Weissovym zaméfovanim se zejména na reklamu pro

textilni zavody."?

Co se tyce stylu, ve kterém Weiss produktové plakaty vypracovaval, nelze
uvést pouze jediny. ' Weiss vynikal ve schopnosti pfizptisobeni reklamy
konkrétnimu vyrobku, a proto bylo-li potfeba propagovat vyrobky, které byly
urc¢ené hospodynkam, zvolil realistické kresby ¢i malby, které odrazely
pravdivou zZivotni zkuSenost srlznymi domacimi pracemi. V opozici
s praktickymi vyrobky stalo luxusnéjsi zbozi urc¢ené stfednim a vyssim tridam
spole¢nosti. Zde Weiss vsadil na jemnou linku predstavujici ladnost Zenskych
krivek, mékkost hedvabi a koZesin ¢i eleganci, jez Sarmantni muZi s ostrymi rysy
ocenovali. Reklamou, ktera by vdobé prvni republiky byla oznacdena jako

mezinadrodni glamour style (dnes razeného do art deca) by byla napf. série

>3 [Srov.] STEMBERA, Petr. Reklamni plakat v Praze ve 20. a 30. letech. Emil Weiss, Leo Heilbrunn,
Hons. In: KRKOSKOVA, Alena a Marta SYLVESTROVA, ed. 63. Bulletin Moravské galerie v Brné. Brno:
Moravska galerie, 2007. s. 159.

3% Ur¢ity vliv mohla mit na Emila Weisse vystava francouzského plakatu konana roku 1921 v Praze,
nasledné opakovand v roce 1923, kde byly prezentovany prace Jeanna d’Ylena. [Srov.] Tamtéz, s.
163.
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plakatd pro puncochy Kunert a dale zbozi firem Slemr, Au Derby, Rakon, Spitz,
Bayer, Singer a mnohé dalSi obchody prodavajici luxusni zbozi ve stfedu
Prahy.'>

Weiss se stal jednou z nejvyznamnéjSich osobnosti produktové reklamy
v obdobi prvni republiky. Jeho moderni ptistup k tvorbé plakata zcela urdité
obohatil ¢eskoslovenskou kulturu nejen o zapadni sebevédomy ,hollywoodsky”

styl, ale i o francouzskou bezstarostnost a lezérnost doby.

2.6 Interpretace produktovych reklamnich plakata prvni republiky

,U&elem plakdtu jest, aby mimojdouci upozornil na véc nebo podnik, ktery
md doporuciti. U¢elu toho dosdhne teprv tenkrdt, kdy? mimojdouci si plakdtu
vsimne. (...) Avsak plakdt obchodni nikdo na ulici nevyhleddvd, procez musi plakdt
takovy vlastni silou priméti obecenstvo, aby si ho vsimlo, aby mu vénovalo

pozornost alespori na okamZzik."***

V ptedchozich kapitolach byla popsana teoreticka vychodiska tématu
prvorepublikové produktové reklamy. Kromé historického zakladu byl ptedlozen
i obrazovy material pro vhodné propojeni teorie svizualni praxi. Nasledujici
kapitoly se pokouSeji ovytvoreni pomyslné nadstavby nad témito dvéma
oblastmi, totiZz o interpretaci'® vybraného vzorku produktovych plakatt prvni
republiky, ve snaze dosdhnout uchopitelnych sjednocujicich charakteristik
afiSistické tvorby té doby. Jinymi slovy, autorka cili na odhaleni mnoZstvi
reklamnich prvka ¢i jejich kombinaci, uzivanych pro dosaZeni maximalniho

ucinku produktovych reklamnich plakatt.

Pro objektivni postihnuti vSech dutlezitych aspekti, které reklamni plakat
vyuziva pro osloveni zakaznika, se autorka prace bude opirat o vybrané

umélecko-historické metody déjin uméni. V soucasné dobé je sledovan trend

135 Viz Pfilohy: Obr. 39: Emil Weiss: Vlevo: Plakat pro koZesiny Josef Tlusty, okolo 1925. Vpravo: Plakat
pro podnik Alhambra, Cinsky pavilon, 1924.

136 PAZOUREK, Josef. Ottiv obchodni slovnik. Dil ll, &ast 1. Praha, Bratislava: ). OTTO, spol. s.r.o., 1918.
s. 1106.

7 Interpretace je chapana jako: , (...) objasnéni podstaty dila, jeho vyznamu, smyslu, spolecenské
funkce apod. (...) . mGzZe obsdhnout jediné dilo, ale také skupinu dél, skolu, proud, ndzor, epochu
nebo téma, motiv, kompozici, materidlové a technologické slozky dila, a to jak z hlediska
horizontdlIniho rozboru (historicky), tak z hlediska vertikdIniho (skladebné).” In: BALEKA, Jan.
Vytvarné uméni - vykladovy slovnik. Malifstvi, socharstvi, grafika. 1. vyd. Praha: Academia, 1997. s.
150.
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propojovani ruznych umélecko-historickych metod, tzv. metodologicky
pluralismus. Stejné tak bude autorka prace kombinovat dva nejpriléhavéjsi
piistupy pro interpretaci vybranych produktovych plakata prvni republiky. Jako
prvni je uveden formdalné-analyticky pristup, ktery se snazi postihnout zejména
geometrické schéma obrazu oprosténé od vyrazné dekorativnosti, barevnosti
obrazu. Druhy, stylové-analyticky ptistup se zabyva estetikou vizualniho
sdéleni, tedy zkoumdnim a objasnénim uzitych stylovych principt. Oba tyto
pristupy je vramci metodologie déjin uméni mozné zaradit do autonomnich
umeélecko-historickych metod. *® JelikoZz na prvorepublikovych reklamnich
plakatech je moZné pozorovat odlisSné strategie oslovovani zakaznika, v rdmci
¢ehoz byly upfednostiovany ¢i upozadovany rtizné prvky pro zvyS$eni ucinnosti,
budou tyto dva uméleckohistorické pristupy vyuzivany u kazdého vybraného

plakatu v rizném pomeéru.

2.6.1 Vybrané produktové reklamni plakaty prvni republiky

Aby autorka prace mohla vhodné interpretovat jednotlivé produktové
plakaty prvni republiky, bylo nejprve potfeba na zakladé mnoZstvi
dohledatelnych plakatt vytvorit pomyslné skupiny, ve kterych by se objevovaly
plakaty ptribuzné bud specifickou cilovou skupinou, na kterou byly zaméreny
nebo vyraznym spolenym znakem, jeZ zobrazovaly. Analyzou mnoZstvi
prvorepublikovych plakata bylo zjisténo, Ze plakaty je mozné rozclenit do péti
zcela zdakladnich skupin, které budou predstaveny. Vybrané plakaty budou
nadale vramci skupin interpretovany. Na zavér budou sledovany podobnosti
mezi jednotlivymi plakaty, které byly vybrany jako zastupné pro jednotlivé
skupiny. Jelikoz obdobi prvni republiky oplyvalo mnoZstvim teoretickych praci,
které stanovovaly pozadavky na efektivni produktovy plakat, bude prihlédnuto
i k témto puvodnim kritériim rozebiranym zejména v kapitole Proména pojmu

reklama.

Reklamni sdéleni, jez reprezentuje prvni skupinu produktovych plakata
zamérenych na oslovovani hospodynék a usnadnéni jejich domacich praci, je

plakat mydla Otta. Plakat vznikl v rukach Alberta JonaSe pro rakovnickou

138 [Srov.] KROUPA, Jifi. Metody déjin uméni. Metodologie déjin uméni 2. 1. vyd. Brno: Masarykova
univerzita, 2010. s. 216.
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Ottovu mydlarnu v roce 1938. Tento a dalsi plakaty tohoto produktu vzniknuvsi
ve tricatych letech hlasaji slogany: ,Péni, mydli, neubyva.” ,Na ruce, na pradlo,

na hedvabi i do vyvaiky.” ,Ku prani latek vinénych, jemnych i hedvabnych."**°

Druhou skupinou plakata, ve které neprimo figuruji Zeny, jsou plakaty
oslovujici vSechny matky k tomu, aby nakoupily inzerované vyrobky pro dobro
svych déti aStésti rodiny. Zastupnym plakatem je ten od MiloSe Slovaka
na détsky zasyp Sypsi ze tricatych let, ktery vyrdbéla firma Schnobling.
Na Slovakovych plakatech je ¢asto patrny vliv americké reklamy, nebot on sam
ve Spojenych statech americkych pobyval po dobu deseti let. Po navratu se stal

mimo jiné vyznamnym reklamnim grafikem pro firmu Bata.'®

Tretim plakatem zastupujicim skupinu plakatd zdéraziujici Zenam
vyznam péce o svij vzhled, je plakat od Emila Weisse z roku 1925. Weiss v této
reklamé vyzdvihuje damskou Slemrovu obuv, jez byla k dostani hned ve tiech

prazskych obchodech.!

Predposledni skupinou jsou plakaty, které se obejdou bez propagace
pomoci lidské figury a spoléhaji na zobrazeni samotného produktu. Jako priklad
této skupiny byl vybran plakat vyrobku zubni pasty Odol, jenz vznikl

ve dvacatych letech.'®?

Zavére¢nou skupinu produktovych plakatd tvori ty, které se snazily
upoutat pozornost prostrednictvim muZské postavy. Panové, ackoliv byli
v reklamach méné casto zobrazovani v porovnani se Zenami, byli vybirani pro
reklamy, kde bylo potfeba zdtraznit silu, rychlost, pohyb, jistotu, vitézstvi.
Prikladem této skupiny se stal plakat autora Lea Heibrunna na Francovku Alpa
z roku 1930.'%

39 Viz Pfilohy: Obr. 40: Albert Jonas, plakat pro mydlo Otta, 1938.

180 Viz Pilohy: Obr. 42: Milo$ Slovak, plakat pro détsky zasyp Sypsi, tficata léta.
181 Viz Ptilohy: Obr. 44: Emil Weiss, plakat pro obuv Slemr, 1925.

182 Viz Pfilohy: Obr. 46: Plakat pro zubni pastu Odol, dvacata léta.

183 Viz Prilohy: Obr. 49: Leo Heilbrunn, plakat pro Francovku Alpa, 1930.
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2.6.2 Interpretace vybranych produktovych plakata prvni republiky

Prvnim vybranym plakatem, ktery reprezentuje pomérné po¢etnou skupinu
plakatd prvni republiky, jeZ oslovuje vyhradné zeny-hospodyiiky, je Jonasova
prace pro Rakovnickou mydlarnu Otta. Nejen plakatova, ale imezivale¢na
umeélecka tvorba obecné byla casto zhospodarskych adalSich davoda
konfrontovana s vaZznou socialni situaci. Zejména ve dvacatych letech se vedle
proudu poetismu objevovala realisticka linie sociadlniho uméni.'** I pro propagaci
vyrobku se tedy c¢asto vyuzivaly realistické obrazy pradlen, Si¢ek, matek atd.
Bylo dulezité vzbudit pocit, Ze zakoupené vyrobky vydrzi po dlouhou dobuy,
pomohou vytvofrit ttulny, ¢isty domov ¢&i Stastnou rodinu, a tedy zmirni dopady

bidy a rozport panujici ve spole¢nosti.

Konkrétné tento plakat zaujme vyraznou hrou s perspektivou, kdy
naddimenzované mydlo Otta (jez predstavuje vyraznou diagonalu) stoupa
vzhiru znecek (jez predstavuji protichtidnou diagondalu), u kterych stoji
pradlena.'® Tticata léta byla zajimava tim, Ze ido plakatové tvorby se obcas
prolinal funkcionalisticky architektonicky styl. At uz se v tomto pripadé jednalo
o obecny trend doby, ¢i vliv JonaSova studia architektury, je tato tendence

.vystavby ¢i konstrukce plakatu” patrna.

Jak je z plakatu vidno, pouhda kostka zhusténého mydla dokaze napénit celé
necky ajeSté ho mnoho zbyva, nacez je upozoriiovano isloganem v levém
hornim rohu: ,péni, mydli, neubyva”. U¢innost vyrobku je podpofrena itim, ze
pradlena drzi bélostny kus obleceni a sama je odéna v bilych Satech. Idea ¢istoty
a ucinnosti produktu je zakaznikovi vstipena i pomoci dalSich textovych c¢asti.
Jsou uvadéna slova jako cistota ¢i Mydlik (jednd se ondazev jednoho druhu
produktu, dale firma vyrabéla praci prasky s nazvy Otamyr, Omyr, dale umélé
tuky Otana ¢i Jedlik). Reklama vyuziva prvek opakovani slov; déje se tak z toho

davodu, aby se reklama dostala do povédomi kolemjdouciho za nékolik malo

vvvvvv

%% Prvorepublikova socialné zamé¥end grafika se zajimala o méstské ¢&i venkovské naméty a ¢asto
pracovala s karikaturou. Vyznamnymi grafiky tohoto proudy byli: Jan Rambousek, Karel Stika ¢i
Frantisek Bidlo. Malifstvi zpracovavalo naméty s patfi¢nou dramatizaci, k zesileni dojmu vyuzivalo
kubistické, expresivni prostfedky. Vedle osobnosti zastupujici humanismus a socidlni citéni, Josefa
Capka, byla zndma Socialni skupina. Dle ¢tyF ¢lend Socialni skupiny, Miloslava Holého, Karla Holana,
Pravoslava Kotika, Karla Kotrby, bylo pozdé&ji vymysSleno specifi¢téjsi pojmenovani skupiny dle
prvnich slabik ptijmeni umélcd, tedy HO-HO-KO-KO. [Srov.] CERNA, Marcela. Déjiny vytvarného
umeéni. 2. vyd. Praha: IDEA SERVIS, 1999. s. 165, 166.

'8 postava pradleny se objevuje i v dalsich plakatech rakovnické firmy.
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Otta”. Jondas uzil pismo bezserifové, ale nékteré napisy byly vyvedeny kurzivou,
nékteré pouze minuskami ¢i pouze kapitadlkami, tudiz i ptes textovou stfidmost
bylo vyuZito rtiznorodosti pisma, ico se velikosti tyde. Hra s pismem byla
ve tficatych letech velmi dtilezitym atributem dobfte zpracované reklamy, nebot

se prosazovala dfive zminéna nova typo.

Tento plakat je zajimavy i svym barevnym zpracovanim. Tticata 1éta byla
obdobim zkouSeni zcela nové techniky americké retuse, jejimz velkym
zastancem byl pravé Albert Jond$. Barva byla rozndSena pomoci stiikaci pistole,
coz umoziiovalo nanést velmi tenkou vrstvu barvy, a to jak na velkou plochu, tak
i plochu o nékolika milimetrech. Americkou retusi se ztracel malitsky rukopis,
ale bylo moZné vyuZit pozvolnych prechod@i mezi barvami ¢i efektivnéji
zpracovanych stint. Jona$ zde do tradi¢né uZivané trojice barev - lervené,
modré, bilé - ptidal ¢ernou a Zlutou. Diky uzité technice je moZné sledovat
prvopocatky uméleckého sméru vyuZzivajiciho americkou retu$ pro dokonalé

zobrazeni reality, hyperrealismu.

Na tento typ plakatl navazuje idalsi skupina, jez je reprezentovana
plakdtem MilosSe Slovdka na détsky zasyp Sypsi. Zobrazeni déti bylo v plakatové
tvorbé hojné vyuzivano, nebot bylo potfeba vyvolat v zakaznikovi pocit dobre
zabezpeclené, Stastné a prospivajici rodiny. Tento zptsob reklamy tedy cilil opét
zejména na zeny, matky ajejich matetfské pudy. Vmnoha piipadech byly
zobrazovany déti, které diky jednoduchosti pouZiti vyrobku zvladaly poméahat
mamince pfi domacich ¢innostech nebo diky vyrobku byly Stastnéjsi a veselejsi

¢i svym bezmocnym vyrazem prosily maminku o koupi vybraného vyrobku.

Slovakova reklama je postavena na protikladném uvaZovani. Pokud matka
nechtéla, aby se jeji dité trapilo a bezutésné brecelo, bylo nutné pouzit zasyp
Sypsi. Plakat ve spodni casti zobrazuje jednoduchy, realisticky zpracovany
pribéh - uplakané dité, pricemz k jeho rozveseleni nepomahaji ani chrastitka
a hrac¢ky.'® Kromé emocionality se plakat snazi v zdkaznikovi ozivit i zvukovou
vzpominku na podobnou situaci, kdy dité kfic¢i, vzteka se a ruch nabyva jesté
pomoci chrastivych hrac¢ek. Na zdanlivé bezvychodnou situaci vSak: ,pomuze jen
zasyp Sypsi“. A¢ plakat na prvni pohled pusobi textové velmi stroze, je doplnén

dal$imi informacemi na vyrobku, kde se mimo jiné zakaznik dozvi, Ze vyrobek je

1% Slovakiv realismus uzivany na plakatech ticatych let viak muaze ve ¢tyficatych letech pripominat
priblizovani se k socialistickému realismu a budovatelstvi. Tato tendence je patrna napf.
v reklamnich plakatech pro zubni pastu Thymolin. [Srov.] SEDLACEK, V. Cesky plakdt ... . 1. vyd.
Roztoky u Prahy: Agentura proVas, 2015. s. 10.
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doporuc¢ovany jmenovanym odbornikem a mtiZe mu tedy duavérovat: ,Détsky
zdsyp dle predpisu prof dra Brdlika. Klinicky vyzkousSeny, jemny, bily zasypaci
prdsek s hojivym tcinkem na podrdZdénou pokozku. VysuSuje a prijemné chladi.

Lékdrna Fr. Schnobling - Praha.”

Propagace détskych produkta dale vyuzivala rozsahlé textové piibéhy,'’
zdrobnéliny (mamicka, détatko, broucek), abstraktni pojmy (Stésti, zdravi),
opakovani nadzvu vyrobku. Konkrétné Slovak ve svych reklamnich plakatech
tricatych let vyuZzival ostré a kontrastni barevnosti, figurdlniho zobrazeni,

motiva radosti, veseli, spokojenosti, zativé budoucnosti az naivity.

Plakat propagujici médni Slemrovu obuv, zastupujici tfeti skupinu plakatda,
cilil taktéz jako predchozi reklama na Zeny. Nicméné v tomto pripadé neslo
o upozorniovani na to, aby zena byla dobra hospodyiika a peclivé zastala veSkeré
domaci prace, nybrz aby Zeny myslely také na sebe, na svou krasu a dokazaly si
vybrat moderni kousky obuvi, ve kterych by byly jedine¢né. Nezalezi ptitom
na skute¢nosti, zda Zena pochdazela z vys$si vrstvy a pottfebovala pouze rozsitit
svij botnik o dalsi par kvalitni obuvi, nebo si na koupi bot chuda divka peclivé

sporila.

Weisstv plakat na Slemrovu obuv zobrazoval jednoduchy piibéh mladé
zeny, ktera se téSila z novych bot. Dle dobové médy 1ze podle sukné pod kolena
a bilé koSile odhadnout, Ze se jednalo obéZnou méstskou divku a nikoliv
o majetnou Zenu. Dobové eleganci také nasvédc¢uje na kratko strizeny uces, ktery
byl popularni zejména ve dvacatych letech. Tomu, Ze se mlada Zena
prostiednictvim novych bot najednou stala velmi moderni a pozoruhodnou,
nasvédcuji také malé postavy panu v cylindrech po pravé strané. Cylindr a frak
ve dvacatych letech jiz mély své nejvétsi obdobi slavy davno za sebou, nebot
popularnim byl tento zptisob oblékani zejména v prvni poloviné 19. stoleti. Tito

panové nevérice svym oc¢im si nevidanou moédu prohlizeji kukatky a damy

187 Viz Pfilohy: Obr. 43: Vlevo: Milo3 Slovak, plakat na détsky zasyp Sypsi, tficata léta. Vpravo: Plakat na
zubni pastu Thymolin, dvacata léta.
V pfilozeném plakatu je v Knize Stastného ditéte mozné cist nasledujici pfibéh: ,Narodilo se
a dostalo do vinku dva velké dary: zdravi a Idsku matefskou. Co je na svété, nikdy nezastonalo
a vibec nepldce - Zije jako andélicek v pozemskych obldccich hebkych perinek. Nic ho netrdpi,
nezlobi, netlac¢i. Miminko si jen spokojené broukd. Jeho mamicka dobfe vi, ceho je takovému
broucku zapotrebi - jak duleZitou véci je dobry zdsyp. Co se miminko nazlobilo, nez mu mamicka
koupila Sypsi! Ted uz nezlobi, je stdle v dobré ndladé, skvélém zdravi, protoZe Sypsi je idedInim
détskym zdsypem, sestavenym podle védeckého receptu. Je dobrodinim pro choulostivou détskou
plét, prijemné chladici, jemrioucky jako dech, s hojivym ucinkem na pocinajici podrdzdéni. Den, kdy
se rozumnd maminka rozhodne pouZivati zasypu Sypsi, mél by byt zlatym pismem zapsdn do
knihy Zivota Stastného ditéte.”
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v koZeSinovych kabatech po jejich bocich se nad pfedvadénymi botami dési
a usklibaji.'®® Weiss vedle jednoduchého ptibéhu vyuzil jiz jen velmi jednoduchy
vSak vyrazny ndapis nazvu obchodu a konkrétni adresy, na které byla obuv
k dostani. Celkové tak plakat ptisobi velmi jednodusSe, vtipné a pribéhu nechava

vyniknout i jednoduch4, bilo-¢erveno-¢erna barevnost a kompozice.'®

Produktovy plakat zubni pasty Odol, reprezentujici ¢tvrtou skupinu,
spoléhd na vécnost. Plakat pracuje se trfemi zakladnimi prvky. Prvnim je
trojuhelnikovita kompozice slozena ze vSech potifebnych predmétt pro ¢isténi
zub1, tedy pasty, zubniho kartac¢ku, sklenice na tistni vodu a tstni vody. Druhym
vyznamnym atributem tohoto plakatu je opakovani nejvyznamnéjSich slov.
Souslovi zubni pasta je zde umisténo tfikrat, nazev Odol je moZné pii peclivéjSim
pohledu spattit dokonce sedmkrat. Tvarce plakatu ptitom nezachovaval
jednotny typograficky styl znacky (objevuje se pismo serifové i bezserifové), ale
ménil ho dle zptisobu umisténi. U¢innost opakovaného slova uzivalo velké
mnozstvi prvorepublikovych produktovych plakat a spolu se sloganem tvorily
neoddélitelnou reklamni dvojici. Doprovodného textu na plakatu je uZito
pomérné velké mnozstvi a pro predani vSech informaci je zapotiebi zakaznikovy
del$i pozornosti. S textem souvisi i tfeti vyznamny prvek - kratka baser. Ta ma

hravou formou doplnit t¢innost dvou piedchozich prvka.

Hlavnim cilem plakdtu je dostat do zakaznikovy paméti propagovany
vyrobek, a to velmi naléhavym a tidernym zptisobem, ktery je jeSté podpoien
perspektivnimi zkratkami. JelikoZ plakat je jiZ dostate¢né tderny, upozaduje se
alespon, co se barevnosti ty¢e. Na druhou stranu, je-li tento plakat srovnan
sjinym (stejného produktu), je sice ubrano textové casti, ale utocnost je
podpofrena silnéj$imi barevnymi kontrasty. Elementarni zprava a zptsob, kterym
tento typ plakata drive predaval informace zdkazniktim, mnohdy odhalovaly
niz8i naklady pfi jejich tvorbé. Pro komparaci uziti obdobnych principl je

prikladan plakat na ¢istici prostiedek VIM ¢i zubni pastu Thymolin.'”°

188 Historii odivani obecné& i médé dvacatych a tficatych let nejen v CSR se podrobnégji vénuje Jana
Skarlantova. [Srov.] SKARLANTOVA, Jana. Od fikového listu k dZinséim. 1. vyd. Praha: Grada
Publishing, spol. s.r.o., 1999. s. 134 - 175.

189 Viz: PFilohy: Obr. 45: Vlevo: Plakat na Batovy puncochy. Vpravo: Frafa Smatek, plakat na Batovy
domaci prezlivky, 1923.

70 Viz Prilohy: Obr. 46: Plakat pro zubni pastu Odol, dvacata léta.

Viz Pfilohy: Obr. 47: Plakat pro Ccistici prostfedek VIM, dvacata léta.
Viz Pfilohy: Obr. 48: Plakat pro zubni pastu Thymolin, dvacata léta.
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Uvedeny plakat pro Francovku Alpa stdl na pocatku velké reklamni
kampané, kterou od roku 1926 vedl Leo Heilbrunn. Dfive bylo moZné spatfit
pouze textové inzerce ¢i inzeraty s ¢ernobilym obrazkem lahvi¢ky. Heilbrunnova
prace na vytvoreni propagace firmy vcetné loga, pisma, barev byla natolik

pokrokova, Ze vizudalni pojeti produktu ztstalo ve velké mire zachovano dodnes.

Plakat se snazi zakaznika zaujmout jednoduSe (citelnym ptibéhem,
odehravajicim se v horni ¢asti plakatu, vyvedenym v dnes typickych odstinech
modré barvy kontrastujici s bilym pozadim. Zlatd barva je chytie vyuzita pro
vyvazeni, ato jak barevné, tak ipiibéhové. Rodinovsky sochany muz, sedici
na pocatku diagondly, jez je vedena plakatem z levé spodni ¢asti do pravé horni,
je zhrzen bolesti hlavy. Zfejmé zapomnél, Ze k zotaveni unavenych svala
a vycerpanych nervi je vedle vzduchu, vody a slunce zapottebi uziti Francovky
Alpa. Sirokému spektru zakaznikG se snazi plakat priblizit skrze realistické

vyhotoveni.

Serifové pismo, které bylo pro propagaci navrzeno, stoji stejné stabilné
na svych zakladech, tak jako modry obdélnik, ve kterém je umisténo. Pravé
od ,zakladniho kamene” se smérem vzhtru plakat provzdus$iuje, ubyva hmoty,
a ¢im je pozornost zamérena bliZze ke zlatavé postavé Zenské plavkyné v oblacich,
zjevné i bolesti. Celkova kompozice je velmi dobfe promyslena. Plakat predava
pocit, Ze pokud dojde k uziti nabizeného produktu, zmizi pocit slabosti, bolesti
anamisto toho c¢lovék znovu dokaZe najit silu se zvednout, nadechnout se
a s novym Zivotnim ndbojem vitézit i v kaZzdodennich nastrahach. Vyvolava pocit
jistoty a spolehlivosti, a to i diky jednoduchému erbu v levé spodni ¢asti, jenZ ma
informovat o dlouholeté tradici produktu. Plakat je velmi dobfe vyvazen
z hlediska kompozice, barevnosti, obsahu a dokaze oslovit Siroké spektrum
zakaznikd. Kvuli své jednoduché formé je reprodukovatelny v klasickych
i velkych formatech. Podobnou zpravu piedava i dobova uctenka, jez z druhé

strany zobrazuje anticky sloup podpirajici zakaznikovo zdravi.'’*

Z dal8ich plakatt, které pro propagaci vyrobku uzivaly muZskou postavu, je
moZzné vypozorovat, Ze muzi byli vnimani jako symbol jistoty, zaruky vysoké

kvality, vitézstvi, sebevédomi, Zivelné sily ¢i energie. Zminény popis dokladaji

71 Viz Ptilohy: Obr. 50: Vlevo: Rubova strana U¢tenky propagujici Francovku Alpa, dvacata léta.
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nasledujici prilozené plakaty: Orion Zvykaci guma s ovocnou prichuti ¢i Liquer of

a sportsman prazské firmy Jaroslava Cernika a spol.'’”?

Pti souhrnném pohledu na vybrané produktové plakaty je patrné, Ze
prvorepublikové plakaty ve vétSiné pripadt vyuzivaly taktiku pftiblizeni se
k zivotu, emocim, problémim béZnych lidi. Pfi snaze prodat predméty
kaZzdodenni potieby byla tato tendence zcela pochopitelnd, plakaty vSak navic
reagovaly na socialni problematiku té doby. Zobrazovaly pocity Stésti, radosti,
vitézstvi, novych zacatkd, nabizely usnadnéni kazdodennich rutinnich ¢innosti.
Snazily se zaujmout vyraznou, kontrastni barevnosti. Oblibena byla kombinace
syté Cervené, modré, cCerné a bilé, nékdy byla zvolena barva zluta. Pouziti
napadnych barevnych skupin radila idobova literatura zamétfena na teorii
reklamnich sdéleni. Kompozice plakatl byly rtzné, objevovaly se kompozice
trojuhelnikovité, centralni, ¢asta byla linearni kompozice naznacujici pohyb
vzhiru. Vyznamna obrazova ¢i textova informace, kterd méla byt zdkaznikem
zpracovana jako prvni, byla ¢asto umistovana do kruhu ¢i jeho ¢asti nebo

do jiného jednoduchého geometrického tvaru.

Ackoliv dobova literatura radila velkou stfidmost v pouziti textovych ¢asti,
prvorepublikové plakaty tuto radu cdasto nedodrzovaly. Kromé slogant
a opakovani nazvu produktu vyuzivaly celé basné, pribéhy, navody. Bylo mozné
sledovat pisma serifova, bezserifova, se zesilenym, ¢i zeslabenym duktem,
vyvedend v minuskadch ¢i verzalkach sriznou sazbou textu.'’? Hlavni nazev
produktu vsak byl vZdy dobte citelny. Textové sdéleni bylo ¢asto doplnéno
jednoduchym, ale isloZitym a nepiehlednym obrazovym sdélenim wvyuzZivajici
priléhavy umeélecky styl dle druhu vyrobku, napi.: realismu (socialni realismus),
art deca, prvky lidového uméni, ve tricatych letech hyperrealismu,

funkcionalismu aj.

172 Viz Ptilohy: Obr. 50: Uprostied: Zdenek Rykr, plakat na Zvykaci gumu Orion. Vpravo: Plakat na Liquor
of a Sportsman. Oba plakaty dvacata léta.

173 [Srov.] ELISKA, )ifi. VizudIni komunikace. Pismo (Historie, terminologie, souvislosti, informace,
ukdzky). 1. vyd. Brno: Akademické nakladatelstvi CERM, s.r.o., 2005. s. 34 - 37.
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3 Postulace tématu Reklama v CSR v kurikularnich
dokumentech zakladniho vzdélavani

Zavérecna cast téeto prace se bude zabyvat tim, jak a zda vibec se téma
Reklama v CSR (¢i vzhledem k trovni zdkladniho vzdélavani zobecnéné heslo
reklama) vyskytuje v kurikuldrnich '* dokumentech zdkladniho vzdélavani

v Ceské republice.

Jak bylo dokazano v predesSlych kapitolach, obdobi prvni republiky
umoZnilo vyuzivat moderni reklamni zplsoby, které byly v nasledujicich
obdobich prejimany ¢i pretvareny, a samoziejmé i vsoucasné dobé se tyto
zpusoby (ackoliv technicky vyspélejsi) objevuji vdennim Zivoté. Pravé z ddvodu
nes¢etného mnozstvi reklamnich sdéleni, kterymi je spole¢nost obklopovana
doslova na kazdém kroku, je dilezité, aby jiZ Zaci zakladnich Skol dokazali témto
sdélenim porozumét a vnimali jak pozitivni odezvy rozvinutého produktového

svéta, tak i jeho dopady a rizika.

Nejprve bude stru¢né predstaven systém kurikularnich dokumenta
zdkladniho vzdélavani v Ceské republice anéasledné bude =z popsanych
dokumentlt vybiran obsah, ktery koreluje stématem reklama. V nasledujici
kapitole bude predstaven vybér publikaci, které se zvolenému tématu vénuji
a lze je vyuzit v pedagogické praxi jako zakladni ¢i rozsifujici uc¢ivo pro hodiny
vytvarné vychovy na zakladnich Skoldch ¢i vnizSich rocnicich viceletych
gymndzii. Také budou predstaveny dal$i alternativni moznosti, které se

pedagogovi téchto stupnt vzdélani nabizi.

74 Jiz pGvodni pieklad latinského slova curriculum (bé&h, zavodni draha) naznacuje pozdé&;jsi
transformaci vyznamu na jakysi pohyb po naplanované cesté. V soucasné dobé je slovo kurikulum
vhimano jako stanoveny vzdélavaci program ¢i obsah vzdélavani. Jde o naplanovani vzdélavaci cesty
74ka ¢ v neposledni fadé& zprosttedkovani utiva. [Srov.] PRUCHA, Jan, Eliska WALTEROVA a Ji¥i
MARES Pedagogicky slovnik. 6. vyd. Praha: Portal, 2001. s. 106.
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3.1 Systém kurikularnich dokumentd ZV v CR

JiZz od pocatku devadesatych let 20. stoleti bylo volano po reformé ¢eského
vzdélavaciho systému. V pribéhu posledniho desetileti 20. stoleti byly
provadény analyzy odhalujici nedostatky a obecné trendy ve vzdélavani. Tyto
nazory zahrani¢nich a c¢eskych odborniki, pedagogl 1ibézné vefejnosti
napomohly k navrzeni témat, kterymi by se vzdélavaci politika demokratické
zemé méla zaobirat. Uvahy tykajici se rovnocenného pristupu ke vzdélani,
piiblizeni vzdélani béZnému zivotu, ujasnéni obsahu a nasledné cilt vzdélani
byly kodifikovany v Bilé knize - Ndrodnim programu rozvoje vzdéldvdni v CR.
Tento dokument, vzniknuv$i roku 2001, obsahuje obecné vymezeni
piedSkolniho, zakladniho, strfedniho, tercidlniho vzdélavani véetné vzdélavani
dospélych. I ptes svlij zobecniujici charakter nastavuje na statni rovni zavazna
stanoviska pro vzdélavani v Ceské republice, nebot pravé vzdélavani je v tomto
dokumentu povaZovano za vyznamnou prioritu socialné-ekonomického rozvoje

spole¢nosti.'””

Vydani Bilé knihy odstartovalo tvorbu druhého stupné zavaznych
kurikularnich dokumentd. Obecné vymezenou problematiku bylo potieba
posunout ke konkrétné charakterizovanym vzdélavacim cilim, uchopitelnym
obsahtim, adekvatné nastavenym vystuptim pro jednotlivé stupné vzdélavani.
Roku 2004 byl schvalen Rdmcovy vzdéldvaci program (dale RVP) pro predskolni
a zdkladni vzdélavdani (dale RVP ZV), nasledovaly dva roky pilotazi a aprav RVP,

nez byly vytvoreny programy pro dalsi studijni obory.

S ro¢nim odstupem od vydani RVP ZV byla spusténa dvouleta ptiprava
pomyslného tretiho stupné kurikularnich dokumentd, ktery se mél tykat
jednotlivé vSech zakladnich Skol. Tento stupen dokumentt byl zvolen vzhledem
k moZznym specifickym vlastnostem kazdé Skoly, které by celostatni ramcovy
program mohl jen tézko vystihnout a zohlednit. VSechny zakladni Skoly tedy
vytvorily (¢asto s pomoci koordinatord) zavazny Skolni vzdéldvaci program (dale
SVP), ktery musel spliiovat kritéria uvedena v RVP ZV, ale zaroven poskytoval

prostor pro prizptisobeni danému charakteru ¢i prostiedi skoly.

7% Do té doby neexistovalo zadné vzdélavaci kurikulum na statni urovni. Vytvofeny byly pouze vychozi
dokumenty, jako napt. Standard zakladniho vzdélavani z roku 1995, na zakladé kterého byly
nasledné vytvoreny dalsi vzdélavaci programy (Vzdélavaci program Obecna Skola z roku 1995,
Zakladni $kola z roku 1996, Narodni $kola z roku 1997). [Srov.] VLCKOVA, Katefina. Nova struktura
kurikuldrnich dokumentt. Ucitelské listy : mésic¢nik Agentury Strom. Praha: Agentura Strom, 2004,
leden. s. 10-19.

68



3.2 Kontext tématu Reklama v CSR ve vytvarném vzdélavani

Alkoliv je Bild kniha obecnym ustanovenim rozvoje vzdélavani v Ceské
republice, v sekci vénované vzdélavani na zadkladni $kole je moZné si povSimnout
kladeni dtrazu na prizpisobovani obsahu iformy vyuky proménujicim se
potfebam zakd daného véku a pribliZeni se praktickému Zivotu, a to na obou
stupnich zakladniho vzdélavani. Zaroven Bild kniha uvadi, Ze je potieba
podporovat inovativni programy a ¢innosti a sledovat celkovou proménu zivota
Skoly. Vtak obecném pojeti vzdélavani neni mozZné ocekavat ani priblizné
zahrnuti vybraného tématu diplomové prace, nicméné je pravdou, Ze téma
reklamy je néco, co na Zaky zdkladni Skoly utoc¢i velmi ¢asto prostiednictvim
stale hojnéji uzivanych rozli¢nych médii. Proto je mozné toto téma vztahovat
k pozadavku pftiblizeni se praktickému Zivotu a porozuméni proménujicim se

potiebam zaka.'’

JestliZze je podobné analyze podroben RVP ZV, je potfeba rozdélit pozornost
pii hledani kontextu tématu reklamy jednak na klicové kompetence, dale
vzdélavaci oblasti se zamétfenim na vytvarnou vychovu a pratrezova témata.
Kli¢ové kompetence, coby souhrn védomosti, dovednosti, schopnosti, hodnot
a postojli, jsou déleny na zdkladnich 6 oblasti, které maji byt vzakladnim
vzdélavani rozvijeny. Jelikoz maji nadpredmétovy charakter, veSkeré vzdélavani

a vychova by k témto kompetencim méla smérovat.

Téma reklamy by mélo prispivat krozvoji nasledujicich kompetenci.
Vramci rozvoje kompetence k uc¢eni pomdahad reklamni gramotnost v tridéni,
pochopeni, propojeni informaci a jejich efektivni vyuziti v praktickém Zivoté ¢i
komplexnéjSim pohledu na spolecenské a kulturni jevy. Vramci kompetence
k feSeni probléma vybrané téma pomdaha vrozvijeni kritického mysSleni,
uvédomovani si zodpovédnosti amoznych nasledkt svého jednani
arozhodovani. Dale je mozZné shledat poZadavek rozvoje i v kompetenci
komunikativni, nebot prosttfednictvim nabytych védomosti a zkuSenosti dokaze

zak porozumét raznym typlim textd, zaznami, obrazovym materialtim,

176 [Srov.] KOLEKTIV AUTORU. Bil4 kniha - Narodni program rozvoje vzdélavani v Ceské republice.
Ministerstvo Skolstvi, mlddezZe a télovychovy [online]. 2001 [cit. 2017-04-04]. Dostupné z:
http://www.msmt.cz/dokumenty/bila-kniha-narodni-program-rozvoje-vzdelavani-v-ceske-republice-
formuje-vladni-strategii-v-oblasti-vzdelavani-strategie-odrazi-celospolecenske-zajmy-a-dava-
konkretni-podnety-k-praci-skol
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informa¢nim akomunika¢nim prostredkiim, technologiim a efektivné je
vyuzivat pro vlastni rozvoj. Zda se, Ze poZadovana uroven kompetence socialni
a personalni, ktera je urcena pro zakladni vzdélavani, by zvlasté nevyuzila
obsahu studovaného tématu, spiSe by pro rozvoj této kompetence bylo vhodné
zvolit priléhavou formu a metodu vyuky. Zcela jisté by reklamni gramotnost
prispéla k rozvoji kompetence obcanské, jelikoz by zZaky ucila potiebé ochrany
vlastniho zdravi, Zivotniho prostredi a trvale udrzitelného rozvoje spole¢nosti.
V ramci kompetence pracovni by mohlo téma ptispét k uvédomovani si hodnoty,

kvality, hospodarnosti a vysledka pracovni ¢innosti.'”’

I presto, Zze RVP ZV stanovuje devét zakladnich vzdélavacich oblasti, budou
zminény pouze ty, ve kterych byla nalezena potfeba ucit Zaky reklamni
gramotnosti. Jako prvni toto téma zohlediiuje oblast Jazyk ajazykovd
komunikace. Na druhém stupni vramci komunika¢ni aslohové vychovy je
na zaka kladen poZadavek rozpoznani manipulativni komunikace v reklamé,

v masmédiich a zaujeti kritického postoje vici témto jevim.

Oblast Clovék a spolecnost je mimo jiné zacilena na rozvijeni zakladni
finan¢ni gramotnosti, vztahovani kazdodennich situaci k mezinarodnim ¢i
globalnim souvislostem nebo odolnosti vii¢i manipulaci. Zatimco vzdélavaci
obor Déjepis se ve vyssich ro¢nicich zaméruje na hospodarskou a kulturni situaci
ve dvacatych a tficatych letech 20. stoleti, vzdélavaci obor Vychova k obcanstvi
jiz ptfimo pracuje s pojmy masova kultura, masmédia, prostfedky masové
komunikace, globalizace. Dle tohoto oboru je zapotfebi, aby Zak dokazal kriticky
piistupovat k medidlnim sdélenim a dokéazal vyjadtit svlj postoj k ptiisobeni
reklamy na verejné minéni a chovani lidi, dokazal pochopit chovani kupujiciho

a prodavajiciho dle jejich zaméru.

Treti vzdélavaci oblasti, kterd reaguje na téma reklamy, je oblast Uméni
a kultura. Tato oblast je oteviena jinému neZ pouze racionalnimu poznavani
svéta, ale ipresto je wumélecké osvojovani podloZzeno historickymi
a spolecenskymi souvislostmi. Vzdélavaci obor Vytvarnd vychova propojuje
proces komunikace s vizualné obraznymi znakovymi systémy, nedilnou soucasti

jsou tedy iinterpreta¢ni ¢innosti. Zak by mél byt schopen rozligit a chapat

77 [Srov.] RIDICI VYBOR K INKLUZI. Ramcovy vzdélavaci program pro zakladni vzdélavani. Uprava RVP
ZV na zakladé novely Skolského zadkona ¢.82/2015. Ndrodni tstav pro vzdéldvdni [online]. 2016
[cit. 2017-04-01]. Dostupné z: http://www.nuv.cz/uploads/RVP_ZV_2016.pdf
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zaméry reklamy, charakterizovat kvality tohoto vizualné obrazného vyjadreni

z v

a odhalit jeho komunika¢ni ucinky.

Posledni oblasti, v niz je téma reklamy pfimo zminéno, je oblast Vychovy
ke zdravi. Tato oblast se zaméfuje na prevenci proti manipulativnhimu chovani
ze strany médii, uvédomovani si vlivu manipulativhi reklamy a dalSich

informaci, které se objevuji v elektronickych meédiich.

RVP ZV stanovuje Sest prufezovych témat, pricemz kazdé z nich nese
vyznamny spolefensky problém soucasného svéta. Prifezova témata opét stoji
nad vSemi vzdélavacimi oblastmi ajsou tedy zacleflovana do raznych
vzdélavacich obort, jelikoz maji silny vychovny uc¢inek na posilovani charakteru,
hodnotové anazorové orientace zakd. Nejlépe ktématu reklamy priléha
prufezové téma Medidlni vychova. Medidlni vychova vyzdvihuje mezi hlavni
problémy kvalitu poskytovanych informaci, ucelnost reklamnich sdéleni,
kritické ¢teni a vnimani medialnich obsahti, rozdily mezi faktickymi a fiktivnimi

informacemi a uc¢elné opakovani reklamnich a zabavnich prostredka.'’®

Jelikoz zakladni $koly pii tvorbé SVP maji povinnost vychazet z RVP ZV,
neni potieba opakovat, Ze téma reklamy musi byt zahrnuto i v této $kolni trovni.
Pi porovnani nékolika ndhodné vybranych SVP je v$ak patrné, Ze rtizné $koly se
vénuji tématu reklamy vodliSném rozsahu i vramci odliSnych predmétd.
Nasledné bude zminéno zaclenéni tématu reklamy v ramci vytvarné vychovy pro
druhy stupen zakladni Skoly ve trech ¢eskobudéjovickych zakladnich Skolach

a jedné pisecké zakladni skole.

Ceskobudéjovickd ZS Bezdrevskd pracuje stématem reklamy v ramci
vytvarné vychovy zejména pro rozvijeni smyslové citlivosti, uplatfiovani
subjektivity a ovérovani komunikac¢nich uc¢inkt. Jako konkrétni ¢innost uvadi
vytvareni reklamniho pouta¢e v sedmém ro¢niku ZS. Skrze v$echny vzdélavaci
obory na této =zakladni Skole je zdiraznovana dtlleZitost rozpoznani

manipulativni komunikace v reklamé, médiich, na internetu.'””

78 [Srov.] RIDICI VYBOR K INKLUZI. Ramcovy vzdélavaci program pro zakladni vzdélavani. Uprava RVP
ZV na zakladé novely Skolského zadkona ¢.82/2015. Ndrodni tstav pro vzdéldvdni [online]. 2016
[cit. 2017-04-01]. Dostupné z: http://www.nuv.cz/uploads/RVP_ZV_2016.pdf

7% [Srov.] ZS a ZUS BEZDREVSKA. Skolni vzdélavaci program pro zakladni vzdélavani - 2016. Z5 a ZUS
Bezdrevskd [online]. 2016 [cit. 2017-03-30]. Dostupné z:
http://www.zsvltava.cz/data/dokumenty/2016/kompletnisvp-2016-1.1.html
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Ceskobudé&jovickd ZS Nerudova seznamuje Zz4aky s tématem reklamy
v pribéhu sedmého, osmého adevatého ro¢niku pticemZz kromé vytvarné
vychovy kombinuje pro zprostfedkovani tématu rzné vzdélavaci obory. Neuvadi

7a4dna konkrétni vytvarna zpracovani tématu.'®

Ceskobudé&jovicka ZS J. S. Baara zahrnuje téma reklamy v SVP podobné jako
ostatni zdkladni Skoly do téch vzdélavacich obortd, ve kterych je to stanoveno
RVP ZV. Zajimavym propojenim se v8ak stava volitelny predmét pro Sesty az
devaty ro¢nik s nazvem UZité vytvarné cinnosti, vramci kterého je zahrnuta
oblast Umélecky priimysl a priimyslové vytvarnictvi. V tomto predmétu maji zaci

moznost se seznamit s propaga¢ni grafikou, reklamou, designem a fotografii.'®!

Piseckd ZS J. Husa pfivadi zaky vramci vytvarné vychovy k tématu
vosmém ro¢niku auZivd jej zejména pro vyuku praktickych kompozic
a praktického vyuZiti pisma. Neuvadi Za4dna konkrétni vytvarna zpracovani

tématu, ani podrobnéjsi popis uciva.'®?

Pii zkoumdani dal$ich SVP zakladnich $kol bylo zjisténo, ze $koly se
vétSinou pohybuji mezi uvedenymi ¢tyfmi modely. Bud téma v ramci vytvarné
vychovy jasné definuji auvadéji konkrétni priklady praci acile, ke kterym
prostfednictvim tohoto tématu sméruji, nebo je téma rozmélnéno mezi velké
mnozstvi vzdélavacich obort, které se vzajemné doplinuji, aby bylo vzdélavani
velmi komplexni nebo, jak tomu bylo u ¢tvrté vybrané Skoly, uchopuji téma
velmi nekonkrétné a odtrzené od uziti v praktickém zivoté. V idealnim piipadé
zakladni Skola poskytne Zakiim moznost zapojit se do povinné volitelnych hodin,
které jsou na praci s médii, tedy isreklamou, specializovany, jak tomu bylo

v piipadé tretiho vybraného SVP.

Je ziejmé, ze téma reklamy na zakladnich Skolach, at uZz je pojato
v jakémkoliv rozsahu a uplnosti, hraje velmi vyznamnou roli. Vytvarna vychova
muzZe byt vtomto ohledu velmi ndpomocnd, nebot je v ni probirdano mnozstvi

vizualné obraznych znakovych systému, které by mély byt pro vyssi efektivitu

180 [Srov.] ZS a MS NERUDOVA. Skolni vzdé&lavaci program pro zakladni vzd&lavani. ZS a MS Nerudova
[online]. 2016 [cit. 2017-03-30]. Dostupné z:
http://www.zsnerudova.cz/index_htm_files/SVP_rijen_2016.pdf

81 [Srov.] ZS a MS ). 5. BAARA. Skolni vzdélavaci program ,$kola détem - déti skole”. ZS a MS J. S.
Baara [online]. 2016 [cit. 2017-03-30]. Dostupné z:
http://zsbaara.cz/attachments/article/81/%C5%A0VP%202016-2017.pdf

82 [Srov.] ZS a MS ). HUSA. Skolni vzdé&lavaci program Zakladni $koly Jana Husa a Matefské $koly Pisek,
Husovo nam. 725. ZS a MS J. Husa [online]. 2016 [cit. 2017-03-30]. Dostupné z:
http://www.zsjanahusa.cz/s%C3%BAvod.htm
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rozvoje podporeny historickymi a spoleCenskymi skute¢nostmi. Dle zkoumanych
SVP se vSak autorka prace domniva, Ze ipres ¢asto uspokojivé zpracovani
tématu reklamy v rdmci Vytvarné vychovy, neni toto téma podporeno a uvedeno
v §ir§i souvislost s historickym vyvojem ¢i spoleCenskymi jevy, casto ani

s vyuzitim v praktickém Zivoté.

Ucitelé Vytvarné vychovy na zakladnich Skolach by neméli mit obavy ze
zahrnuti tak informac¢né naro¢ného tématu do vyukového planu. MiiZe se na
prvni pohled zdat, ze Vytvarna vychova nemuze prili§ prispét ve vyuce medialni
gramotnosti (stéZejni roli stdle hraje medialni vychova), mozna vSak neni
doposud vyuclovana tak, aby rozvijela znalosti, dovednosti a schopnosti, jez
budou moci byt zadky uplatnény v dospélém zivoté.'® Vsak jaky jiny predmét by
mél tak vysokou moznost pruzné reagovat na stale se zvysSujici fascinaci ¢tenim
obrazt? Zaci zdkladnich $kol (a nejen oni) jsou prehlceni obrazy, které na né
kazdy den utodi a i pres obecné povédomi o manipulativni funkci obrazi nejsou
vedeni k praci sjejich obsahem, ke ¢teni obrazti ¢i k nedlivére v predkladany
obraz. Vysledkem je pasivni Zak, ktery nedokaze kritickym mysSlenim odhalit
moznosti, jeZ mu obraz nabizi ani rizika souvisejici s konzumaci vizudalni

kultury.'®*

'8 Jaroslav Van¢at varuje napt. pred Castou ,kanonizaci” 2aka teorii d&jin uméni. Mnohem vyznamnégjsi
a ucinngjsi se jevi navazovani konkrétnich uméleckych interpretaci na zkusenosti, které zaci béhem
svého zivota stihli nacerpat. Jen tak se zak dokaze na vizudlni obraz napojit a porozumét mu.
[Srov.] VANCAT, Jaroslav. Pozndvaci a komunikaéni obsah vytvarné vychovy v kurikuldrnich
dokumentech. 1. vyd. Praha: Sdruzeni MAC, 2002.s. 9, 10.

'8 Vice o vizualni kultufe v €lanku: HANAKOVA, Petra. Vizualni kultura - vizualni studia. Casopis pro
moderni cinefily [online]. Praha: Sdruzeni ptatel Cinepuru, 2006, srpen, ¢. 47, [cit. 2017-03-21].
Dostupné z: http://www.cinepur.cz/article.php?article=939
Problematice permanentni zmény spolecenského zivota, Spatné se pfizplsobujici proméné
kvalifikace uditeld a kurikularnich dokumentd se vénuje kniha: MANAK, Josef a Tomas JANIK, ed.
Problémy kurikula zdkladni Skoly: sbornik z pracovniho semindre konaného dne 22. ¢ervna 2006 na
Pedagogické fakulté MU. 1. vyd. Brno: Masarykova univerzita v Brné, Pedagogicka fakulta, 2006.

73



3.3 Inspiracni zdroje pro obohaceni vyuky Vytvarné vychovy druhého
stupné ZS na téma Reklama

Zavére¢na kapitola je vénovana analyze vytvarné vzdélavacich publikaci,
které spojmem reklama pracuji a mohou byt wuditelim =zakladni Skoly
napomocny pri zaclenovani vybraného tématu do hodin vytvarné vychovy.
Podplirnym feSenim mohou byt i tematicky zamérené vyukové programy, které

jsou realizovany externi organizaci.

Konkrétni vytvarné ¢innosti tykajici se tématu Reklamy v soucasné dobé
piindsi pomérné omezené mnozstvi publikaci. Jednou z nich je pracovni seSit
Vytvarnd vychova pro 8. a 9. ro¢nik ZS a viceletd gymndzia (Fortuna, 1997), ktera
zahrnuje toto téma vramci popkultury Andyho Warhola. Reklama je zde
spojovana s pulzujici méstskou atmosférou a utoc¢icimi barvami, rychlosti
aivytvarné prace zaka jsou inspirovany témito hesly. V ramci kapitoly Clovék je
reklama uvadéna pomoci ukazky prvorepublikového inzeratu na Slemrovu obuv,
kdy po kratkém informac¢nim vhledu je zahajena tvorba kloboukt, c¢Zepic
a dalSiho obleceni tricatych let 20. stoleti a ndsledné je zorganizovana moédni
piehlidka. Dalsi publikace s ndzvy Obrazdrna v hlavé 3 a 4 (pro 6. a 7. ro¢nik ZS,
Prace, 1997) reklamu zminuje jen okrajové vramci hlavnich témat Ilustrace
a film ¢i Mésto. Pomérné bohatou studnici napadd je publikace Marty Zilkové
Praktickd estetika (Filozoficka fakulta Univerzity KonStantina Filozofa
v Nitre, 2008), ktera pro 8. a 9. ro¢nik nabizi spektrum jiZ oducenych témat,
konkrétné Moje reklama, Komerce v televizi, Reklama. Vyhodou tohoto zdroje je
piehledné zpracovani hodiny v¢etné motivace ¢i moznych obmén. Zaci tak maji
moznost tvofit rdznd reklamni sdéleni, vymysSlet slogany, obchodnicky
presvéd¢ovat ostatni, debatovat ¢i odhalovat skrytou reklamu.'®® Dale kromé
publikaci ¢i vytvarné zameérenych periodik, mohou uditelé vyuzit specialni
animac¢ni programy ¢i vytvarné dilny pro zaky ZS vramci galerijnich vystav

tykajicich se reklamni tvorby.'®

'8 [Srov.] FULKOVA, Marie. Vytvarnd vychova pro 8. a 9. roénik zdkladni skoly a viceletd gymndzia. 1.
vyd. Praha: Fortuna, 1997. s. 53.
[Srov.] ZILKOVA, Marta. Praktickd estetika. 2. vyd. Nitra: Filosofické fakulta Univerzity Konstantina
Filozofa v Nitre, 2008. s. 59, 136, 137, 159.

'8 Metodickou podporu nejen v tématu Reklamy mohou zadinajici uditelé nalézt v publikaci:
LASOTOVA, Désa a Radim BEJLOVEC. Metodika vyuky vytvarné vychovy na 2. stupni zdkladnich $kol
a stfednich skoldch z pohledu pedagogické praxe - nadméty pro zacingjici ucitele. 1. vyd. Ostrava:
ostravska univerzita v Ostravé, 2010.
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Z autorc¢inych pracovnich zkuSenosti lektorky vzdélavacich programu pro
zdkladni Skoly je ze strany uditeld prvniho a druhého stupné casto volano
povyssi casové dotaci spoleCenskovédnich ahumanitnich predméta.
Argumentem byva velké mnoZstvi dulezitych témat, které neni mozné
dopodrobna Zakam predat a zaroven je aplikovat v praxi. Z toho davodu ucitelé
ZS vyuzivaji tematicky zamérené projektové dny ¢i externi organizace, které se
snazi problematiku uchopit komplexné a pomoci zabavnych aktivit zakam
piedat tak, aby poznatky pouze pasivné nepftijimali, ale dokazali si je promitnout
i do bézného Zivota. Jako priklad mohou poslouZit vyukové programy trvajici dvé
vyucovaci hodiny, které nabizi ¢eskobudéjovické Centrum ekologické a globalni
vychovy Cassiopeia, s nazvy: Supermarket jinyma oc¢ima, Co ndm sdéluji média
aco najdeme pod poklickou ¢i Neviditelnd ruka trhu. Zejména program
Supermarket jinyma o¢ima je u uciteltt a zakl velmi oblibeny, nebot se v ném
snoubi rozvoj finan¢ni gramotnosti, pochopeni Sirokého spektra reklamnich
taktik, pochopeni psychologie reklamy andasledné vytvarné zpracovani
reklamniho plakatu na smySlené produkty dle nové nabytych informaci
o u¢innosti reklamy. Zavér programu je vénovan sehrdni scének, ve kterych
jednotlivé tymy predvadi vyhodnost koupé zpracovavaného vyrobku, pfi¢emz
ostatni spoluzaci na reklamu reaguji jiz jako vzdélani zakaznici, ktefi sebou

nenechaji manipulovat.

Dalsi moZnost poskytuje prachatické centrum Diipatka, které nabizi
vyukovy program pro druhy stupenn ZS aviceletd gymnazia s nazvem Clovéce
(ne)kup to!, aneb co je doma, to se pocitd. Program Supermarket aneb hurd
na ndkupy nabizi ¢eskokrumlovské ekocentrum Sipek. Svym pojetim by vsak
tyto dva programy vyhovovaly spiSe pro hodiny Obcdanské vychovy, presah

do vytvarného zpracovani by pedagog musel zprostredkovat sam.

At uz ucditelé zakladnich S8kol vyuziji nabidku externich vyukovych
programu, dilen, kurzt ¢i publikaci, po zaujatém zkoumani se jim nabizi skala
moznosti, kterou by pro flexibilnéjsSi reagovani zdkladniho vzdélavani na

soucasny konzumni svét méli vyuzivat.
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Tato prace, ackoliv si vyty¢ila dva zakladni cile, stale ponechala prostor pro
dalsi badani v oblasti prvorepublikové reklamy. Pri pohledu do historie
jednotlivych firem, obchodt a reklamnich ateliért ¢i pri studiu Zivotnich osuda
konkrétnich obchodnikd, podnikateltt a reklamnich umélcli se naskyta cetné
mnozstvi obohacujicich ainspirativnich podnéti, které maji nadcasovy

charakter.

Sledovani prvniho vytyleného cile nabidlo neobycejné velké spektrum
informaci, dokladajici sebevédomé budovani pevné zakladny reklamni kultury
v CSR. Za zvlast zajimavou je autorkou prace pokladdna rychle se rozsifujici
Skala reklamnich taktik, kterd nabyvala na vyznamu nasledkem prosperujiciho

hospodarstvi zemé.

Interpretace prvorepublikovych produktovych plakatt odhalila, Ze i ptes
mnozstvi prirucek, které osvétlovaly efektivni zpracovani plakatt, se reklamni
tvirci mnohdy nechali unést touhou po udernosti a nepiehlédnutelnosti
plakatu. To mohlo ve vysledku vést k zanikani konkrétnich sdéleni mezi dalsimi
plakaty prezentovanymi na plakatovacich plochach. U reklamnich tvirct, kteri
meéli moznost koncipovat kompletni vizualni prezentaci firmy ¢i produktu byla
na konkrétnich plakatech patrnd umirnénost, zaroven vsak také dimyslnéjsi

zpracovani.

Prvorepublikové plakaty neodkryvaji pouze zru¢nost, poctivou femeslnost
a technické moznosti vytvarnikt té doby. Umoznuji nahlédnout i na mezivale¢ny

zpusob Zivota ¢i odlisné smysleni o reklamni kultufe naroda.

Zajimavou se stava komparace velmi aktudlniho tématu reklamy se
soucasnym vytvarnym vzdélavanim. JelikoZ v souc¢asné dobé neustale nartista
¢etnost vizualné obraznych vyjadreni, je potfeba, aby vzdélavaci obor Vytvarna
vychova byl mimo jiné zaméfen ina vnimani, interpretaci a praktické uziti
novych obrazovych médii, kam patii i téma reklamy. Ackoliv se problematice
vizudlni komunikace ve Vytvarné vychové vénuji mnozi autofi publikaci (napft.
Jaroslav Vancat, Hana Babyradova, Zden¢k Hosman, Olga Badalikova a dalsi), pri
pohledu do kaZdodenni praxe zakladniho vzdélavani nejsou tyto specifické

moZznosti pfredmétu vyuzivany v potifebné mire.
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Prilohy

Obr. 3: Obchod odévi Rolny.
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Obr. 6: Titulni strana reklamni brozury radiopfijimact Palaba, Zdenek Rykr, 1933.
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Obr. 7: Kreativni aranZma batovské vylohy v Praze 22. 11. 1936.
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Obr. 9: Ludék Marold, Nas dim v asanaci, Praha - Smichov, V. Neubert, 1898.
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Obr. 10: Adolf Boehm, Secession, 1902, Lith. u. Druck A. Berger, Wien.

Obr. 11:Charles Loupot, Sato. Cigarettes Egyptiennes, 1919. Lith. Sduberlin and Pfeiffer S. S.
Vevey.

Obr. 12: Jupp Wiertz, Vogue. Das Parfum dieses Winters, F. Wolff and Sohn, 1927.
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Obr. 15: Plakat pro Kolbovu cikorii, 1900.
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Obr. 16: Plakat pro Fumansky leskovy $krob v tabulkach, 1900.

Obr. 17: Jan Preisler, Plakat k IX. vystavé spolku vytvarnych umélci Manes, 1903.

Obr. 18: Jan Preisler, Plakat k vystavé Edvarda Muncha v Praze, 1908.
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Obr. 21: Zdenek Rykr, Plakaty pro Kolinskou rafinerii petroleje, 1920.
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Obr. 22: Emil Weiss: vlevo: Atraké¢ni program Alhambra, 1925. Vpravo: Velky zahajovaci program,
1924.

Obr. 23: Leo Heilbrunn, Plakat pro Sport Bar, 1923.
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Obr. 24: Machacek American Dancing Hall, Atelier Pacold, 1926.
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Obr. 25: FrantiSek Zelenka, Plakaty pro Osvobozené divadlo, 1930.

Obr. 26: Ladislav Sutnar: Vlevo: Porcelanovy servis, Epiag, Loket, poc¢atek 30. let. Vpravo: Mlynky. 30.
léta.

Obr. 27: Ladislav Sutnar, Reklama na boty, 30. 1éta.
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Obr. 28: Milos Slovak, Pasové plakaty pro obuv Bata.
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OBEK SONORFILM-ELEKTAFILM

Obr. 29: Vaclav Cuta, Plakat pro film Aféra plukovnika Redla, 1931.

Obr. 30: Atelier Rotter, Plakat k filmu Ekstase, 1932.
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Obr. 31: Zdenék Rykr, Vlastni podobizna se $tétci a paletou, 1920.

Obr. 32: Zdenék Rykr, Skica k reklamé na ¢okoladu Orion, 1920.

Obr. 33: Zdenek Rykr, ukazky obald na bonbony.
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PLNENE
KARAMELY

Obr. 34: Zdenek Rykr, plakat pro plnéné karamely Orionky.

Obr. 35: Ladislav Sutnar.
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Obr. 36: Ladislav Sutnar, Oddéleni reklamy na vystavé moderniho obchodu, Brno, 1929.

Expositioh

Palais du Rhin 9-28 mai 1931

Obr. 37: Ladislav Sutnar, Plakat k vystavé ¢eskoslovenského uzitého uméni, Strasburk, 1931.
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Obr. 38: Emil Weiss.

Obr. 39: Emil Weiss: Vlevo: Plakat pro kozeSiny Josef Tlusty, okolo 1925. Vpravo: Plakat pro podnik
Alhambra, Cinsky pavilon, 1924.
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Obr. 40: Albert Jonas, Plakat pro mydlo Otta, 1938.

-

Obr. 41: Vlevo: Plakat na mydlo Radion.
dvacatd 1éta.

Vpravo: Plakat na ¢isti¢ podlah Cirine. Oba plakaty
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Obr. 42: Milos Slovak, Plakat na détstky zasyp Sypsi, tficata 1éta.

Obr. 43: Vlevo: Milo$ Slovak, plakat na détsky zasyp Sypsi, tficata léta. Vpravo: Plakat na zubni
pastu Thymolin, dvacatd 1éta.
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Obr. 45: Vlevo: Plakat na Batovy puncochy. Vpravo: Fratia Smatek, plakat na Batovy domaci
preziivky, 1923.
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Obr. 47: Vlevo: Plakat na zubni pastu Odol. Vpravo: Plakat na Cistici prostfedek VIM. Oba plakaty
dvacata 1éta.
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Obr. 49: Leo Heilbrunn, Plakat na Francovku Alpa, 1930.
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Obr. 50: Vlevo: Rubova strana uc¢tenky propagujici Francovku Alpa, dvacata 1éta. Uprostied:
Zdenek Rykr, plakat na Zvykaci gumu Orion. Vpravo: Plakat na Liquor of a Sportsman. Oba plakaty
dvacata 1éta.
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