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Hodnoceni bakalafské/magisterské prace *

Stupen hodnoceni
Kritérium hodnoceni stupet A B C D
oznacte kfizkem Ei 4 vviadreni
( ) ¢iselné vyjadreni 1 2 3 4
spinéni formalnich nalezitosti kvalifikacni prace X
vlastni postoje a hodnoceni X
metodicka Uroven zpracovani X
uroven prace s odbornou literaturou a rozsah X
odbornych zdroju
stylisticka a jazykova uUroven X
odborna uroven projektové*/vyzkumné* asti i i i i
prace teoreticko -projektové*/vyzkumné*(A)
vazba obsahu teoretické ¢asti prace na ¢ast ) i i i
praktickou **
odborna urover technického provedeni praktické i ) ) ]
¢asti prace **
odborna uroveri vytvarné vyjadrovacich prostfedkd | i i )
praktické ¢asti prace ** (A)
tvardi aroven praktické ¢asti prace ** ) i ) E
uplatnéni prace v praxi / vyuce (A) X
Celkové hodnoceni bakalafské / magisterské X
prace*




Strucné verbalni hodnoceni bakalaiéské/ magisterské prace: *

Predkladanou praci Evy Sare$ové Ize povaZovat za velmi zdafilou kvalifikaéni
studii, ktera beze zbytku napliiuje vytéeny cil - zmapovat reklamni postupy
pouzivané bé&hem prvni republiky a interpretovat vybrané prvorepublikové
produktové plakaty. Kromé velmi vysoké jazykové a stylistické Grovné prace bych
rada vyzdvihla velmi vhodné a profesionalni pouzivani odborné literatury, diky niz
studentka dokazala postihnout vétSinu aspektl prvorepublikové reklamy. Stejné
tak cast vénovana komparaci a vykladu jednotlivych plakatt ukazuje, Ze si Eva
Sare$ova pfisvojila zvolené téma a dokazala ho také aplikovat na problematiku
vizualni komunikace v souvislosti s vytvarnym vzdélavanim.

Z uvedenych davodu kvalifikacni praci doporuduji k obhajobé a hodnotim stupném

vyborné.

Otazky k obhajobé:

1. Které reklamni taktiky povazujete v soucasnosti za nej¢astéji pouzivané?

Datum a podpis vedouciho/epenenta bakaldiské/magisterské prace: *

45.2017 . .

* nehodici se Skrtnéte
** vypliiuje se pouze u prakticko-teoretickych praci

(A) zvyseny podil na vysledném hodnoceni
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Klasifikadéni stupnice

Stupn | Ciselné vyiadfend Wi vyjadient
€

A i

B 2 VELMI DOBRY
C 3 DOBRY

D 4 NEVYHOVEL




