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TéSinské Beskydy svérazny a vyjim#my region nadesko — polsko — slovenském

pomezi.

Darovat zazitek znamené darovat Bco vyjimeéného, (¥ast a vzpominky.



Region ®Sinské Beskydy jsou turistickou destinaci. Jéfigbnost vymezuje

regionalni sdruzeni s nazvem ,Regionalni rada rigzaspoluprace” se sidlem ¥ifci.

Region BSinské Beskydy je Uzeratvoren mikroregiony: Sdruzeni obci
,Jablunkovsko*, ,Povodi obci Stonavky*, dale pakstemCesky &sin a Finec.

Hlavni propagaci zaji%iji na tomto UzemifedevSim informéni centra.

V roce 2006 byly realizovanyitprojekty, které nily za ukol nastartovat a
rozvijet dalSi faze propagace turistické destinaggnské Beskydy. Jejich tigmost

zde posuzovana nebude.

Cilem préace je zejména stanoveni strategie novyotiuti cestovniho ruchu,
ktery bude pzpusoben podminkam daného regionu, jako jsou specifika
v Moravskoslezském krajiznamena to zejména provest sttniaanalyzu vybranych
produkti v dané oblasti. Jejichrigpisobeni mistnim podminkam.

Poznat a analyzovat historicky vyvoj, abnormaligpecifika typické pro

TéSinské Beskydy.



1. 2. Znaky jednotlivych obci paticich do regionu TéSinskych Beskyd
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LITERARNI RESERSE, ANALYZA REGIONU

2. 1. Historie regionu

Poloha na trojmezi siénovlivnila tradice obyvatelCeské, polské a slovenské.
Obyvatelstvo si zachovalo §wWialekt, pestré folklorni zvyky, trathi kies’anské a
pohanské svatky i osobitou gastronomiiv&dni zvyky a ob§eje se dnes odrazeji ve
znamych folklornich fehlidkach a festivalech, které se za léta svéaengstrozvinuly
do mezinarodnich rozéni. Znovu oZivaji tradice jarmaik vyharéni ovci a mnoho
dalSich.

Bohatou historii ESinskych Beskydifpominaji zachovalé pamatky. Chbtiz
— Podobo a pradavné osidleni. ,Immaculata“ na Marianskémeasé v Jablunkow.
,Sance*, Mostecka vojenska pevnost chranici Gzéed ppadem Turk Drevéné
kosteliky v Gutech, Nydku, Bysti, Hrcaw.

Vybrana historicka data

1155 Prvni pisemna zminka @3irg.

1290 PovySeni ESina na rssto, sidlo Piastovc(linie ©€Sinska).

1353 Zalozeni Bukovce lokatorem Petrem Grosem.

1444 Prvni pisemné zminka dimci.

1529 Buduji se opevni na Sancich.

1583 Privilegium ngsta Jablunkova potvrzené Kéteu Sidonii (13.7.)
1655 Na jablunkovském rynku postavena socha svaténdoulaty*.
1869 Tiinecka hd ziidila pro ¥inecké @ti jedno¥idni polsko

némeckou utrakvistickou zakladni sSkolu.

1870 Zahajen provoz kosSicko — bohuminské drahy

! Stara, A.Historie JablunkovaJablunkov: Msto Jablunkov, 2000
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1920 Na zaklad rozhodnuti ze dne 28.7., ,NejvySSi spojenecké rady
Spa“ byl vyreSen spor o roZteni TéSinska (ESinského Slezska)i€d timto datem
bylo Ttinecko na polské stramlohodnuté demarkai linie. Uzemi seveghod ieky
OlSe gipadlo Polsku, jiznéast s koSicko - bohuminskou drahou, uhelnym revaem

tiineckymi hutmi pripadlo Ceskoslovensku.
1931 Povyseni fince na nisto

1938 Mnichovskou konferenci bylo rozhodnuto Bgwjeniceskécasti

TéSinského Slezska k Polsku.

1939 Hitlerovym rozhodnutim bylo &inské Slezskorjpojeno

rrrrr

k Némeckérisi. Cesky Tsin a Cieszyn byly spojeny v jedn@sto.

1945 2., 3., 4., kétna. OsvobozeniéBinského Slezska sggkymi
vojsky. Byla ustanovena statni hranice stejnyiisppem, jako rozhodnutim ze dne

~

28.7. ,NejvySsi spojenecké rady ve Spa“.
2. 2. Pmimysl, sluzby, cestovni ruch

Mésto Tinec je vyznamnym gmyslovym mistenCeské republiky. finecké
zelezarny pat k praimyslovym podnikm s nejdelsi tradici hutni vyrobyGeské
republice. Byly zaloZeny v roce 183@Sinskou komorou. Ratky hutni vyroby jsou
spojeny s vyrobou surového Zelezargwibuhelné vysoké peci. V stasné dobjsou
Trinecké Zelezarny modernim podnikem s deaym hutnim vyrobnim cyklem, jehoz

hlavni vyrobni program twddlouhé valcované vyrobky.

Obrazek 1 - Trinecké Zelezarny v 19. stol. Pohlednice, autor neamy

11



Cesky T3in se stal v osmdesatych letech znamy zejménasjidaisko

papirenského a polygrafického pimyslu.

Obrazek 2 - TéSinské muzeum. Fotografie Henrika Wawreczky, rok 204

Jablunkov leZi na prastaré obchodni stezce. TatiStedozemniho me
pies jizni Evropu k Jablunkovskémuipmyku, odtud Kece Odle a dale do Sczeczina
na Baltském palezi. Cestu vyuzivali jiZ kupci za doby stardétima. Jako ssdectvi
slouzi velké mnozstvi nalezenych minci z tohotoalitidStezka byla také nazyvana
meédénou. Revazela se #uéna ruda ze g¢dozemskych Thurzovsko-Fugerovskychidol
az do Vratislavi. Veliky vyznam tita také obchodni cesta vedou#ép Jablunkov do
Halice. LeZela srem k méstuZywiec, pokr&ovala dale do Krakowa. Jablunkov se
stal mistem odpignku mnoha kupeckych karavaitada ngtan tento fakt vyuZila a
z&tala se zabyvat kupectvim. Jablunkov se staval st@egjSim, coz se odrazelo v
bohatosti trhu a jarmailikna které se do Jablunkova schazelo obyvatelshlizizeho i

dalekého okoli. Tim zaroviesznikaly giznivé podminky pro rozvagmesel.

Za hlavni atraktivity €Sinskych Beskyd Ize povaZovat vedle kvalitniho
piirodniho prosedi povazovat historické pamatky a kulturni akdkldoniho,
spol&enského i sportovniho druhuig@inosti tohoto regionu by se mohl statigtajici
z4jem o traveni volnéhtasu v zachovalémifpodnim prostedi v kombinaci
s nav&vou historickych pamatek, kulturnich akci.

TeSinské Beskydy mohogit ze své vyhodné dopravni polohytizovatka cest
do & zemi. Vyznamnymi komunikacemi jsou silniceridy ¢. 11,¢. 68,¢. 48, které
pati do evropské sitdalkovych silnic pod ozganim E 75¢. 11), E 462&. 48, ktera

navazuje na jiz vybudovany usek rychlostni komucekR48).
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Déle TeSinskymi Beskydy prochazeji silnice Il. a lilidy, které jsou velmi
frekventované, tvid zaklad dopravni sitv regionu. Tyto komunikace dopravepojuji
vSechny obydlené lokality aipaseji zakladni podminky pro Zivot a podnikaniaigl
v kazdé z obci regionu. LepsSi a rychlejSi dostupagsostupnost regionem se zlepSuje
stavbou rychlostni komunikace E 75. TzielpZka od Most u Jablunkova okolo
Jablunkova do Hradku, jinak také obchvaisita, ktery by rdl vyznamrg ovlivnit
kamionovou dopravu jez v séasnosti proudi skrze samotné centrutstan Jablunkova
(namesti) a dale pak skrze vybudované noasti neésta (70. — 80. léta 20. stol.). Dale
pak vybudovanim hraémich gechodh i pro pisi turisty v ptib¢hu 90. let.. Vstupem do
tzv. ,Schengenského prostoru” se prostupnost hijagtezvysi.

Zeleznkni trati, ktera prochazi regionenddinskych Beskyd, je trasislo 320
(Bohumin —Cesky &8in —Cadca). Jedna se o dvojkolejnou’traezinarodniho
vyznamu. Slouzi jak pro mezinarodni rychlikovdegravu osob a nakladtak
k dojizcEni do zandstnanici Skol. V sowasnosti probihaji jednani o vystawav.
koridoru,¢imz by doSlo k optimalizaci trat jeji rozSieni natikolejnou. Je rov&e
vyznamnym turistickym dopravnim spojenim jak doeoeg TéSinskych Beskyd, tak na
Slovensko, do Polska. DalSi trati prochazeji regiofe neelektrifikovand tfa. 322
(Cesky T3in — Stitez — Frydek — Mistek), kterd ma viak vyznam poegonalni,
avSak pro vyuZiti v cestovnim ruchu je povazovaka yelmi vyznamna.

Autobusova doprava (¥&jna) je pro ¥tSicast obci v regionu, vifpadech kdy
obyvatelé vyuZzivaji individuélni automobilovou dapu, jednou z moZnosti dopravniho
spojeni (pokud do této obsluznosti zahrneme i wakiadopravu) v regionu. Od 90. let
doslo, stejal jako v na celém tzendleské republiky (mimo velkych st a jejich
sateliti), k atlumu véejné autobusoveé dopravy (zejména omezeéiugmnek). U velké
¢asti obci regionu bylo zachovano pouze zakladrdlbaugoveé spojeni (pokus srovname
se stavemied rokem 1991).

V¢étSina spaj je soustedéna do rannich a odpolednich hodin a slouZi pro
dopravu lidi do zagstnani, Skol, k Iékaa zpt. AvSak autobusova doprava je diky
smEnnému provozu v fineckych Zelezarnach, ve srovnangktarymi regiony Ceské
republice na velmi vysoké Urovniiddto zn&nacast obyvatel vyuziva vlastni
automobilovou dopravu. O sobotach adith je provoz omezen jen nékolik
opravdu malo sp@j vétSinou se jedna o spoje pro pracovniky pracuijz vyiSe

zmirgném vyrobnim podniku.
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TéSinské Slezsko je obklopendvyabnymi horami Moravskoslezskych a tzv.
Slezskymi Beskydy ,Beski8lanski i Zywiecki“ s vrcholy Javorovy, Ostr{antoryji.
Nadmdské vyska se pohybuje okolo 1000m.n.m. Siroka abligfarskych aredl.
Mozna chvili potrva, nez si vyberete. Na vrch Javgrvede z mistnfasti Trince
(Oldrichovice) sed&ova lanova draha s cel@grdm provozem na dalSi vrcholy
sjezdovek s kvalitnimi lyzakymi vieky. Na vrcholu Javoroveého je turistické&atd
S moznosti ubytovani, lyksky areél se stovymi cly. Provozuje se zde take
paragliding a Iétani na rogalech.N&#sme vrcholi jsou turistické chaty s moznosti
ubytovanici noclehu. DalSi moznosti jsouétky”. Plejada vice nez sta kilométr
pravidelré upravovanych a mnohdy i aflenych &Zeckych stop. V blizkém okoli
meést jsou malebna udoli lakajicéd turisty, cyklisty na horskych kolech, v Zinyzare
na sjezdovych i nagieckych lyzich.

Pro milovniky girody, jako ptizkumniky vzacnych druhje flora zastoupena
karpatskymi typy se vzacnymi druhy jako je lykoyedovaty (Daphue mezererum),
lilie zlatohlavek (Lilium martagon), gsicnice vytrvala (Lunaria rediviva), udatna lesni
(Armikus silvatica) a celéada nasich orchideji jako nage vstavai - vstava bezovy
(Orchis satbucina). Mnohé druhy jsou jedovaté mabf I&€ivé inky. Pati sem vrani
oko ¢tyilisté (Paris quadrifolia), kychavice bila Lobeld¥&eratrum albun Lobelianum),
rulik zlomocny (Atropa bella donna). Lesy tvprevaznouast Sinskych Beskyd.
Jsou zastoupenygvazig smrkem, méajedli, misty moéinem a ojedisle borovici.
Listnaté stromy nejhofji zastupuje buk, ménjasan, javor, jilm, ojediéle dub. Zvifeci
iiSe je zastoupena dravci jako jsou&éasni, ¥elojed lesni, krahujec obecny aéik
cerveny. Sovy jsou druh@wzastoupeny pustikem obecnym, sycem rousnym, lkamisk
nejmensim a vyrem velkym. Z lovné ptactvo zastupeifev hluSec, jgabek lesni, v
nizsich polohach bazant a ojetlankoroptev polni. Lesni 2¥ je hojre zastoupena
jelenim a sréim. Hojre je rozSteno prase divoké a zajic, kuna lesni a kuna sKalké
a také se objevuje vydra. Posledni vik bigken v BSinskych Beskydech roku 1914.
Velmi fidce je na Uzemi Lomné (vychodidist TeSinskych Beskyd) span rys
ostrovid, a meddd hnédy. Ten se objevuje zejména v hotasti Jablunkovského
prismyku, migraci z zapadnic¢sti Velké Fatry a Zapadnich Tater. Naposledy byl
medwd spaten v Mostech u Jablunkova v 90. letech 20. stgkdth preparat je

vystaven ve Slezském muzeu v Ofav
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ZvySeni atraktivity a pasdomosti o regionu dSinskych Beskyd a vznik novych

pracovnich flezitosti v oblasti cestovniho ruchu je jedninaktbri v posileni

cestovniho ruchu a tomdiplusnych sluzeb, cozime byt chapano jako jeden

z dalezitych impulsi pro dalSi rozvoj celého regionu.

Rozvoji cestovniho ruchu vé§inskych Beskydech, jako turistické destinaci

napomahaji vybornéiwodni a pijatelné kulturni i historickéigdpoklady. Frodni

piedpoklady nabizeji mnoho moznosti pegiguristiku, cykloturistiku &adu dalSich

sportovnich i odp&inkovych aktivit spojenych s pobytem viqde. Kulturni

piedpoklady pak nabizeji velké mnozstvi festiv@imezinarodnich), sportovnich akci,

folklérnich zélezitosti. Historickéipdpoklady se v regionu nezdaji byt jako primarni

zdroj cestovniho ruchu. JelikozZ historickych fstatki neni dostatek, jako v jinych

regionechCeské republiky, je zapiabi se vice orientovat na ostatiégpoklady

cestovniho ruchu, které by se daly rozvijet.

2. 3. Frehled vybranych kulturnich, folklornich, sportovnich akci nebo akci

s nabozenskou tradicf

Nazev:

Struény popis:

Bal Gorolski

Tradini gorolsky bal.

Béh na Kozubovou

Cesky pohar v &u do vrchu pod zastitou
hejtmana Moravskoslezského kraje Ing. EvZe
ToSenovského.

ena

Beskydska lyze

Tradiéni zavod pro &i ZS regionu
Jablunkovska véZeckém a sjezdovém
lyZzovani.

Beskydsky duatlon

Mezinarodniho zavod véhu a cyklistice.
(beh - 7km, cyklistika - 30km, & 3km). Akce
je urena Siroké viejnosti (7 kategorii).

Cykilisticky vylet k prameniam Olzy

Jedné& se 0 mezinarodni vicegetetra
cyklisticky vylet Jablunkov - Ganczorka (PL)
zpet. Cilem trasy je upati hory Ganczorka

v Polsku. Nasleduje&si vystup k pramam
Olzy

Cyrilometodéjska pout’

Tradiini htavska poti s velkou navévnosti
verejnosti, kazdoréné konana ve svatek Cyril3
a Metodje s oltady v mistnim tevéném
kosteliku

|

2 7droj: Internetové strankyittp://info.tesin.cz/?nomns= http://www.tesinske-

beskydy.cz/index.php?d=10&sek=zar&idk=15
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Festival na Pomezi

Tradicni mezinarodni folk - country festival
Gcasti mnoha hizd tohoto hudebniho Zanru.

Festyn na Filipce

Tradiéni letni zabava v krasné horskiérpdé
s zivou dechovou hudbou a bohatym domaci
obcerstvenim.

Girman a Jadwiga

Lze v sedle bicyklu opravdu vyjet az na vrg
Girovou 840m.n.m.? Sai#ni odpoledne pro
Sirokou sportovni i nesportovniiegnost,
poradané na chaiGirova 800m.n.m.

Gorolski Swieto

Mezinarodni pehlidka folklérnich soubdr
z Ceskeé republiky, Slovenska, Polska, aj.

Hornolomnanska pou’

Kieg'anska potl

Jablunkovsky TRILOBEAT

Festival rockové a séasné popularni hudby.

Léto s Blafem na Kamenitém

Po roce skupina Blaf épna vrchu
Kamenitém. Plus ochutnavka vin z Lechovic,

Manesovou stezskou

Turisticky a cykloturisticky pechod (pejezd)
Beskydami s trasami 12 - 52km présp 25, 45
65km pro cyklisty u filezitosti konani
Slezskych dai v Dolni Lomné.

Mezinarodni divadelni festival ,BEZ
HRANIC*

Festival jako most sbliZujici narody dvou
sousednich zemi vznikl v roce 1990, jako
spolené akce Polsk@iesko-Slovenské
Solidarnd¢i a tehdejsSiho atanskéeho fora v
Ceském BSirs.

MIYSZANI LOWIEC

Ukazka vyha#ni ovci na salas spojena s
piehlidkou tradinich a unikatnich lidovych
hudebnich nastrojspojena s
.Koszarzyszczaskim Jarmarkym“na
KoSaiskach. Ukazka lidovychemesel a
rukocInych praci spojena s moznosti
vlastnoriniho vyzkouSeni a zakoupeni
hotovych vyrobk. Nechybi vyroba atiho syra
s ochutnavkou, moznost vyzkousertitgini a
dojeni ovci a zajimavé sa@ie - nap. Lo
nejlepszigo towczorza®, ,to miodulym jak
brzitwym®, 1o kapusnik jak brusek”.

Pivni slavnosti Nydek BIERFEST 2007

Letni slavnost s hudebnim programem a
ochutnavkouiznych druli piva a mistnich
specialit.

Pout’ sv. Anny

Tradiini pout’ s moznosti fistupu na
rozhlednu kaple sv. Anny na vrchu Koubové.

Pout’ sv. Hedviky

Tradini pou’ v obci u flezitosti svatku sv.
Hedviky, patronky mistniho kostela uk@emé
popularni zabavou ,Jadwigovkou“.

16
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Slavnostni oteweni lavky na Trojmezi

Setkani piznivci turistiky na spoléném
bodt CR - SR - PL.Vystoupeni folklérnich
souboti z obciCierné, Istebna a Kava.

Slezské dny

Mezinarodni pehlidka folklornich soubdr
z Ceskeé republiky, Slovenska a Evropy.

Stavéni maje na Trojmezi

Tradiini setkani ped 1. ke¥tnem, na
Trojmezi s hudebnim programem.

Svatek i brat¥i

Svétek ti brati predstavuje lidové slavnosti
konajici se na nagstich a utené pro Sirokou
verejnost, folklérni programy,ighlidky
dechovych orchestra programy keg’anskych
cirkvi, ale také literarni, historické se¢ae a
vystavy v obouastechCeského Esina a
polského Czeszyna.

TéSinsky Jazzovy festival

_ Tradieni jazzovy festival, ktery je gadan v
Ceském BSirg jiz od roku 1973.

Zjazd gwiazdzisty

Tradieni zavody ve sjezdovém @zeckeém
lyZovani pro dti ze ZS s polskym jazykem
vyucovacim.
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2. 4. Event ,z&Zitkovy* marketing®

Nékdo kdysi prohlasil, Ze event marketing je jakotbaa Jelikoz se jedna o
mére zndmou formu marketingové komunikace je nutné Ziblsi otazky ke iem
zakladnim hypotézam:

Deskriptivni

Jakym zisobem funguji spot@osti zabyvajici se event marketingem v dané
oblasti, jsou jejich zasstnanci proSkoleni¢i nevi vibec na jakém principu je event
marketing zaloZen atbec jej nevyuZzivaji? Jsou opravdu Kliegthto spolénosti tak
specifiti a vyZaduji takové jednani, které vyzaduje sclepindané emocemi
v marketingové komunikaci?

Vyswvétlovaci

Jakym zgisobem mohou spalreosti zabyvajici se timto typem marketingové
komunikace, zaujmout&tSi podil na trhu (i lokalnim), jak budou na&m komunikace
nahlizet jejich, i potencionalni klienti. Rreyuzivat tuto metodu komunikaiho mixu
firmy a nepouzivat ogdcenych ,starych® nastréjmixu?

Prediktivni

Po znmén¢ komunikace s klienty, jak se tedy &mi jejich postoj ke spotmosti?
Budou se vnavaznosti na &nu komunikace a stanoveni nové strategie event
marketingu zvySovat ekonomické ukazatele spuieti, bude tento nést okamzity
nebo zde bude &ité prechodné obdobi. Vifpadi, Ze nastane, jak bude dlouhé, kolik
financnich prostedk, lidskych a materiadlovych zdiojo bude danou spaleost stat.

Jaka budeigdpokladana navratnost do nové strategie?

% zdroj: Sindler, P.: Event marketing: Jak vyuZitoem v marketingové komunikaci. Praha: Grada
Publishing, 2003, strana 23 - 41
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2. 4. 1. Rehled volno<€asovych aktivit ¢i akci s vyuzitim zazitkového

marketingu

Zkuste RSinské Beskydy na kole

R4j pro horska kola

Diewvéna krasa

Nenuf(t)te se, aktivni zabava pro celou rodinu

Prales Mionsi

Slunce vychéazi nad Trojmezim

J& sedSim, ty sedSis, sejdeme se &3ine

Kdybych se narodilifed sto lety...

L Archeopark - Zivot naSichiedki

Eldorado sjezdového lyZovani pro celou rodinu

[ a \ TéSinské Beskydy v bilé stdp
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&
ﬁ‘. R4&j pro turisty, aneb Putovani z chaty na chatu
4

Putovani za poznanim

Voda a wellness

Mnamky naSi mamky

v & 7

Barvity folkl6r v TéSinskych Beskydech

Misto kontrasi Tiinec — Historie hutnictvi

Zveme Vas na golf

TéSinské Beskydy z kského kibetu

Zdroj: internetové strankyhttp://www.tesinske-eskydy.cz/index.php?sek=tn




2.5.SWOT analyza — generovani strategickych alternativ

Generovani strategickych alternativ nebo také jiieé&no navrhovanii
vytvareni postup feSeni vzniklych problétn Samotné generovani alternativ ma tyto
faze:

a) ucgeni ramce problému. Viastni pelba znény dosavadni strategie je
stanovena jistou pocitovou @ebou tzn. pocitem, Ze organizace nddosebou
potencialni problém, SIP (stategicky infbelk bod) gipadré n¢jakou gilezitost.

Z tohoto divodu je nutné definovat ramec problému tj. zisksdtgbné informace o
problému samotném, o jehdiginach a déle také posoudit jeho zavaznost a stanovi
nutnost hledani novych alternateSeni.

b) generovani souboru alternativi Wastnim procesu volby strategie je nutné,
aby management navrhnul¢kolik alternativ €chto strategii. # generovani souboru
alternativ ma vedeni podnilobavy s tzv. paralyzy analyzou. To znamena, Zewied
musi najit kompromis mezi dobou analyzovani pnoiiléa nezbytnosti jejich
rychléhoreSeni. EliS urychlené&eSeni problému vSakihe vést k automatickému
piijimani jednoho jediného problémového kontextusamém konci tak znemidje
vytvareni takovych alternativ, které by vedly k originatnstrategiim. Velikost a
riznorodost souboru alternativ zavisi na probléneha glozitosti.

C) zUzeni souboru alternativ. Soubor alternagwa obvykle co do pitu
znane¢ rozsahly. Proto neni mozné a a&elé déle rozpracovavat vSechny navrzené
alternativy. Ristupujeme ke zUZeniipodniho souboru alternativ s vyuZzitimddizych
kritérii, kterd vychazeji s omezenicavanymi velikosti disponibilnich zdniopebo s

obecr stanovenych ail
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ANALYTICKA CAST

3. 1. SWOT analyzy vybranych ukazatai
3. 1. 1. Ubytovani
a) Hodnoceni stranek
Silné stranky

1. Zachovalé girodni podminky
2. Dobra dopravni infrastruktura
3. Dobra dostupnost regionu

4. Cena za ubytovani je niZSi oproti celorepublikovériiméru
Slabé stranky

1. Nedostaujici kapacity pisluSnych hotelovych kategorii

2. Nedostaujici reklamni kamp# ¢i propagace v ostatnich regiondcbské
republiky a Evropy

3. Nizka pow¥domost o regionu

4. Nedostéujici kvalifikace rkterych manazerskych funkci i liniovych

pracovniki v oboru cestovniho ruchu
Prilezitosti

1. Moznost oslovit potencialni nové klienty pomoci besi na internetovych
strankach

2. Zlepsit vybaveni ubytovacichidaeni, vylepSeni jejich Uro¥n

3. Vylepsit zazemi jednotlivych ubytovacichizeni, spoluprace mezi
jednotlivymi subjekty a vzdjemné daplvani se

4. Jazykova vybavenost jednotlivych pracovnikubytovacich z@zenich
OhrozZeni

1. Klimatické zmeény
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. Nedostaténé a pomalé reagovani jednotlivych suhjaka poteby klienti

3. Wylidnovani venkova a odliv novych pracovai@o jinych regiofi, nedostatek

kvalitnich pracovnik
b) Moznosti FeSeni
Hledani

- Jak jiz bylofe¢eno v SO strategii, je zagebi pomoci ploSné kampan
pozvednout potdomost o regionu na tu miru, aby se slaba stréaiaka s

vyuZzitou @ilezitosti. VylepSenim vybavenosti jednotlivych ki

ubytovacich sluzeb, je zde moZnost Zétrse nejen na kategorii mladych
obyvatel do 25 let&ku, ale také na jiz produktividast obyvatelstva, které ma
rado komfort po praci a ve volné&tase. Dale pak jejich spoluprace mezi s sebou
muze taktéz omezit dopad slabych stranek tim, zatkvg@racovnici mohou byt
vyuzivani mezi jednotlivymi subjekty a to vipack, Ze dany liniovy pracovnik

neni pracové vyuzit.
Vyuziti

- Na zéklad zjiSttni moznosti travit dovolenou Wipodnim prosiedi,

které se znmé od roku 1989 zlepsilo. &e byt pomocitznych propagénich
akci plosného typu vyuzitaipezitost se dostat do poghlomi obyvatel ostatnich
regioni ¢i stafi. Jejich postupnym zvySovanim uréyposkytovanych sluzeb a
piiméienou cenou fize byt dosazeno mysleného cile.

Vyhybani

- Bohuzel klimatické zrény lokalre ovlivnit nelze. Je zde moznost vSak
ovlivnit dalSi ohroZzujici prvky, jako je reakce patreby klienti a to zejména
vytvérenim hznych analyz, moznosti daldiho w#vani pracovnik v CR, tak
aby nedochazelo k odlivu do jinych region

Konfrontace

- Odvratit hrozbu Ize drzenim odpovidajicich cengioBu (cen, které

odpovidaji kvali¢ sluzeb). Udrzovanim dobré dopravni infrastrukimzejména
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udrzovanim firodniho adictvi v takovém stavu, aby bylo tzv. konkurence
schopné s jinymi regiony. Tim Ze zde bude pak \amawsti na fedchozi i
dostatek klient, vyuZzivajicich &chto sluzeb, nebude v budoucnu dochazet k

odlivu pracovnik a obyvatel z oblasti do jiného regionu.
3. 1. 2. Vybavenost vyletnich a odgiinkovych mist na horach
a) Hodnoceni stranek
Silné stranky

Velky vybér mist
Dobré grafické zngeni cest KT

Na EtSine vrchi jsou umistny zdizeni hostinského typu

A

Dobra dopravni dostupnost
Slabé stranky

1. Vandalstvi
2. Vybavenost zézeni

3. Funkinost zaizeni
Piilezitosti

1. Stale ¥tSi obliba sportovnich aktivit jako odgiaku
2. Vybaveni zéizeni - roz&eni sluzeb

3. VétSi specifikace jednotlivych gaeni

4. LepSi propagace jednotlivychizzeni a celku

Ohrozeni

1. Klimatické zrmeny a rozmary péasi

2. Moznost sportovat v jinych #i@enich a oblastech

3. VétSi pozadavky Klierit, jejich &tSi nar@nost a specifikace naditou
oblast
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b) Moznosti FeSeni
Hledani

- RozSfenim sluzeb rizeme kratkodobpiekonat funknost nebo
nedostaténé vybaveni zdzeni, je vSak do budoucna petia zajistit lepsi
vybavenost a zajistit fukost zéizeni. Tim Ze také bude lépe propagovan
region, bude dozajista také stoupatqicklienti, ktefi budou dany region
navStvovat. Také utitou specifikaci na jeden nebo mensi mnoZstvi dktiv

mohou byt zatraktivina rozmanita zZézeni.

Vyuziti

- V propagaci regionu jako celku se mohou podilebvékidaje, jako
velmi dobra dopravni dostupnost regionu i v regisamotném. Dale pak
rozmanitost mist, ktera mohou n&watici navstivit a jejich dobré zoeni. A
uz se jedna o grafické zteni turistickych cest, tak také zmai jednotlivych
zaizeni.

Vyhybani

- Tim Ze se budeme snaZzit o lepSi vybavenost ahost zéizeni
jednotlivych mist dojde také k ¢gitému posunu v ramci pbni piani vice
naranych klienti. Dojde také k vyraznému posunu ve spokojenostnkii Je
také zapdebi uzmsobit region tak aby poskytovalanou Skalu aktivit. Ne
vSechny, aletiznorodosti se da pokryttéi mnoZzstvi fani jednotlivych klient.

Konfrontace

- Dobrou dopravni dostupnosti jak do regionu takegionu se daipdejit
urcitym formam ohrozZeni ze strany jinych regidolize k bydlisti klienta, avSak
s horSi dopravni dostupnosti. Bohuzel Zzadna sihdalsa nemze ovlivnit
klimatické znény a rozmary péasi. Je vSak znamo, Ze poloha regioriderbyt

chapéana jako silna stranka.
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3. 2. Analyza vybranych statistickych Udai

3. 2. 1. Ré@ni doba a navsévnost kraje

Cervert jsou zazn&eni residenti, maig pak neresidenti. Jak Ize ¥idha
piedchozim grafu navdtnosti kraje v ubytovacich #iaenich, Ize konstatovat, Ze
nejobliberjSi dobou navévnika jsou obdobi rssicecerven az srpen, dale pak leden az
biezen. Tyto informace mohou byt ovlmy i jinymi faktory, €mi nejwtsSimi je pak
fakt, Ze kraj je specializovan spiSe na sportoktividy. Jak zimni, kdy je zde dostatek
areati, tak letnich. Moznost vyuZivat spoustu turistidkyras, také velky vy
z rekre@nich stedisek, kde je mozné travit jak letni obdobi, takabi zimni. DalSim
tvrzenim o horSi propagaci celého kra&jgejich ¢asti slouzi fakt, Ze nejtsi podil
navsevnika, tvori sami obyvatelé kraje. Jedna se tedy o @afitd podminky pro

rezidenty kraje.

70
T TTTTTT————— - Ai[L,.
o-®
]
" o
é 50 +--------- ®----Ft---———- - — - - .—.ff. fffffffffffffffffffffffffffffff
®
£ [ ) ° o
1] ° ° 4 ® [
W a0 - - N L ____ L N . e. . |
o 40 ¢ ) o @
=] (] °. Y
] ° ° ]
o ° o9
°
o 4 ______________________T ®______________________|
@ 30
o
8
< 20 fF-—----""""— - m e
*o
10 6 7% %o So oo oo %0
° o 00.,, * 0, 00 o o
0 —
| n VooV X X | n v ooV X X I n v ooV X X
2 2 2
003 004 005

Obréazek 3 - Hosté v hromadnych ubytovacich Zdzenich Moravskoslezského kraje v letech 2003 -
2005'

3. 2. 2. Cenova politika kraje

e

Jak je jist zndmo nejdrazsi oblasteské republiky jsou Praha a jeji okoli, dale
pak gihranini oblast s Spolkovou republikogmecko. Kraj Moravskoslezsky je pak

4 -

Zdroj:
http://www.czso.cz/xt/edicniplan.nsf/973bal931bifluel 256c6b00305e13/fd41f1d3ef51fbc2c12572440
041f882/$FILE/g08 02.xls
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na stejné cenové hladifako KrkonoSe a dokonce podiprérnou cenovou hladinou
JiznichCech. Cenova politiky fize byt ovlivréna i jinymi faktory, jako jsou &t3i
nezandstnanost Uzka specializace kraje na vyrobni a lpulinysl nez sluzby. Mze to
byt ale také konkure&mi vyhodou oproti jinym regiaim, kdyz je vzdy nejlepSi aby
cena odpovidala nabizenym a poskytovanym sluzbémaké velmi doke znamo, zZe
Spatré kalkulovana cena fize odradit klienta i vilpadt, Ze je moc nizkéi naopak

moc vysoka. Cena za jednotku ubytovani by v toniogot se ntla pohybovat kolem
praméru v daném oboru a oblasti. Jakakoliv velka odcaykamena moznost ohrozeni.
Moznost aknich slev se nevytije, ale plati vice z dredobéhati dlouhodobého
hlediska. Jak bylo ale jiz‘edeslano v minulé otazce, tim z#8inou jsou navsvnici

kraje sami jeji residenti, pak i cenova politikarghl platovymi podminkami kraje.

1100

900 +
800 |
700 -

N

N 600
500 |
400 |
300
200
100

Praha
Sumava
Vychodni Cechy |

Vysoéina |

KrkonoSe
Plzerisk

Jizni Cechy |
Cechy

a Slezsko
Severozapadn

Severni Morava |
Stfedni Morav

Obréazek 4 - Primérna cena za ubytovani podle turistickych regiofi v roce 2008

3. 2. 3. Pestrost ubytovacich Fé&zeni v okresech kraje
Okres Frydek — Mistek, kam regiogSinskych Beskyd spada, je jednim
Z nejvice vybavenych okregraje. Je velmi pozoruhodné, Ze rie$i podil tvdi ostatni
zarizeni. Co si pod timto pojmeniiguistavit. \&tSinou se jedna o ubytovani v soukromi

nebo o jiz dobe zndma rekreéai stediska, pdici v minulém reZimu vyrobnim

5 -

Zdroj:
http://www.czso.cz/xt/edicniplan.nsf/973bal931biloel256c6b00305e13/f805649d7f62f3efc1257244
0041f7c5/$FILE/g08 01.xls
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podnikim, dnes jiz v soukromych rukach. Déle pak je zdkaspestrost penzidin

které jsou zahrnuty do kategorie hromadnych ubytimbazaizeni, kterych je dokonce
vice nez samotnych tzv. rekiedch stedisek. Bohuzel co v okresu chybi je moZnost
ubytovani v hotelu vySsi kategorie a které mimag@t nejsou zadné.&t8inou pro
hosty kongresového cestovniho ruchu je zaghdtmit tato zézeni, ale také se
piedpoklada ¥tSich prostor pro konani jak konferenci tak i seifiinpro dalSi

vzklavani pracovnik jednotlivych spolénosti.

v tom
v tom v tom
Hromadna i
ubytovaci | hotely ostatni
zafizeni a .| hromadna chatové .
celkem podobna ostatni | ybytovaci osady osvt’atm’
_ zafizeni hotely | zafizeni aturis- | Zafizeni
Kraj, okresy celkem hotely hotely a pen- celkem kempy tické jinde _
. - Collective R o ziony Other ubvtovny | Nespeci-
Region, districts accommo- | Hotels collective _ YIOVIY | fikovana
dation and Other | accommo- | Tourist Holiday
establish- | similar Hotels Hotels hotels dation camp- dwellings Othgr
ments, | establish- | i and establish- | sites | . o | establish-
total ments, boarding | ments, tels for | ments
total houses total tourists | M€
Moravskoslezsky
kraj 470 247 1 7 239 223 14 80 129
Bruntal 147 79 - 1 78 68 1 31 36
Frydek-Mistek 164 65 - 1 64 99 9 32 58
Karvina 24 17 - - 17 7 - 1 6
Novy Ji¢in 57 33 - 1 32 24 1 10 13
Opava 45 25 1 - 24 20 3 5 12
Ostrava-mésto 33 28 - 4 24 5 - 1 4

Obrazek 5 - Hromadna ubytovaci z#&izeni cestovniho ruchu podle kategorie a okrésk 31. 12.

200%

3.2. 4. Zaw¥r

NejvétSim zdrojem financi v cestovnim ruchu v kraji zesaji gijmy

samotnych resideinta to nejvice v @sicich, kdy jsou Skolni prazdniny nebo v obdobi

zimnim, kdy se vyuzivaji sdiska zimnich spait Cenova politika ubytovacich

zarizeni kraje se pohybuje pod celorepublikovyrinmrem, jsou zde vSak zahrnuty

platové moZznosti residankraje. Je zde také velké mnozstvi rekrgéeh z&izeni, ktera

jsou spojena s sportovnimi aktivitami. Chybi zdezmast ubytovani v hotelovych

zarizenich vysSich kategoriicémz je také spojen i kongresovy cestovni ruch anmost

firemnich seminé a Skoleni.

® Zdroj: http://www.czso.cz/xt/edicniplan.nsf/t/3E004997B6il$/81010810.xIs
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3. 3. Analyza dotaznikového Séeni

Cilem dotaznikového geni bylo zjistit vSeobecné pédomi o regionu
TéSinskych Beskyd.

Seteni probihalo formouifmého dotazovani po ceféeské republice v obdobi
leden az duben 2007.

Jak je znamo dotaznikoveé &ti &tSinou nema dobrou navratnost, potvrdila se
tato skuténost i v fipact tohoto Sateni.

Z celkového pétu 500 ks rozeslanych dotazfjloylo zgt zaslano vyplanych
150 dotazni. Navratnostini 30%.

3. 3. 1. Vysledky jednotlivych otazek a jejich nasldna interpretace

Vékové sloZzeni respondent G
100% P

90%

80%

| vice nez 61 let
70% —

23,3
60% I | m41-50 let o

@51 -60 let

50% —— 031-40 let —

Udaje v %

40% 025 - 30 let

m 19 - 24 let
30% — —

D15 - 18 let

20%

10%

0%

Obrazek 6 - Vékové slozeni responderit’

’ Zdroj: vlastni dotaznikové Feni
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Jak je viditelné na grafu, nejpetngjSi skupinou respondenje wkova skupina
od 25 do 30 let. Celkem 30,7% respondedsou to fedevsim respondenti, u kterych
je predpoklad, Ze jsou jiz ekonomicky samostatni, jséginou ,singles”. Coz ukazala i
otdzka o pétu ¢lend domacnosti, kde dlen doméacnosti tvd celkem 48% odpoddi

responderit. Maji zdjem o cestovani, dobrodruzstvi i v ranwgich zangstnani.

DalSi ryze statisticky ukazatel je udané bydli&sponderit Moji snahou bylo,
co nejvice rovnorrné pokryt vdechny oblast@ieské republiky. Pouze pro porovnani

viz nasledujici graf.

8% Udané bydlist & respondent G dotazniku

11%

11% OSeverni Morava a Slezsko

= W Jizni Morava
OVysocina
O stredni Cechy (véetné Prahy)
B Jizni Cechy
O Stredni Morava

B Zapadni Cechy

13%

OSeverni Cechy

B Vychodni Cechy

Obrazek 7 - Bydlis& repondenti®

ey

TéSinskych Beskyd. Jak je vdna nasledujicim grafu, zakladni znalost geogkafib
Gzemi a mist neni nijak valna. Celkem pouhych 19,3% respotideslo predstavu,
kde dana oblast lezi. Jako ¢egtjSi odpowdi na otazku: ,V pipact odpowvdi ano,

8 Zdroj: vlastni dotaznikové Feni
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prosim strané uved’te zengpisnou polohu®, byly tyto odp@di, s&azeny sestugndle
cetnosti vyskytu.

Severni Morava

Jablunkovsko

Tiinecko

pomezi Slovenské @eské republiky

Znéte oblast T éSinskych Beskyd a kde se nachazi?

90,0

80,7

80,0

N

> B Odpoveéd ANO
(]

'g OOdpovéd NE
3

0,0

1
Jednotlivé odpov édi

Obrazek 8 - Otazka¢.1, poloha oblast]

Jak uvozuje prvni otazka, druhou otazkou kladerespanderiim byla,
.Navstivil jste rekdy néjaké misto z této oblasti?*, v této otazce tdzajécha navsvu
dané oblasti odp@délo 17 respondent celkem tedy 11,3% kladnych od@oN.

Z navaznosti naipdchozi otazku, tedy vyplyva, Zze 59% responiekie’i odpowvdeli
na prvni otazku kladna vypsali strinou polohu, také tuto oblast navstivili. Jako
neiastjSi odpowdi na otdzku: ,Kterd mista jste navstivil/ la, grosuvel'te”, byly tyto
odpowdi, s&azeny sestugidle ¢cetnosti vyskytu.

Horni Lomna

Prales MionSi
Jablunkov
Cesky Tsin
Ttinec

® Zdroj: vlastni dotaznikové Feni
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Mosty u Jablunkova
Cantoryje
Velky Polom

v

Grun
Z odpowdi na dalSi otazku, ,Za jakyntélem jste tuto uvashou oblast

navstivil?“, v gripact téch respondeit ktei na gedchozi otazku odpeédéli zaporre,
tuto otdzku nezodpedéli. Budeme se tedy zabyvaii 11,3% responde ktefi
oblast navstivili. NejgtSim procentem zde byla zastoupena kategorie &t
narodopisnych slavnosti jinych kulturnich akci. Celkem tedy 35,3% respent.
Zajimavosti je, Ze Zadny z respondeménavstivil oblast z pracovniclivibda, prestoze
je zde silg rozvinut hutni pkmysl. DalSi kategorii, zastoupenou vysokym progente
(29,4% respondedy, je dovolen&:i rekreace. Jak je znamo, chaligiai a chatéstvi, je
jednim z nej¥tSich konéka obyvatel, byvalé politické éry. | v této oblagigkolik
rekre&nich oblasti a zarovievelk& spousta chatkych a chalupékych oblasti
obyvatel okoli ¥tSich nést, jako Karvina, Havov, ale iCesky T$in, Tinec. Nesmime

zapominat na Ostravu, kterda je spiSe zastoupeagogkr

Ugel cesty

B Pracovni Gcely

i 35,3
ORodinné udélosti

O Festivaly, ndrodopisné slavnosti
B Dovolend, rekreace

BJiny davod

29,4

23,5

Gdaje v %

11,8

0,0

duavody cest

Obrazek 9 — Otazkag.4, teely cest’

19 7droj: vlastni dotaznikové Feni
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DalSim velmi cennym zji8him je, u respondeitkteri oblast navstivili, doby
po jakou v oblasti travili 9y volny ¢as. Revlada zde velmi kratka na¥sa oblasti.
Muze to také znamenatgyezd do vzdalensSi destinace sipstavkou v dané oblasti. Je
to pouha spekulace, avsak jedna z moznych vaiat$i variantou, velmi oblibenou, je
skér lesnich plodin. Zejména u starSi generace. Rakzde respondenti, kiezde
travili cca 1 tyden. Zadny z respondienetravil v oblasti dobu delsi 6 ti @inRozdleni
navsev do rainich obdobi, zde je nejisi zastoupeni zimy a jara, co2ddi o
oblibenosti oblasti jako sportovni destinace, zengak zimnich radovanek. Celkem
tedy shodd jaro a zima po 29,4% respondentech. 8éh pak je zde zastoupeno léto,
které je v &sném zawsu za pedchozimi s 23,5% respondért podzim, ktery je dle
odpowdi responderitnejmért obliben a to s 17,6% respondenDostatek rekremich
stredisek a moznosti k letnim pobgt vypovida o terx stejné oblibenosti tohoto
obdobi, nejen dikydskych Skolnim prazdninam. Coz navazuje také nzkata
nasledujici, ktera mapuje zjgi: ,Jakych sluzeb cestovniho ruchu jste vyu#ilMasSi

navseve regionu?” zjiséni jsou velmi zajimava jak ukazuje graf.

Vyuziti sluzeb cestovniho ruchu p  Fi navst évé
oblasti

5% 2% 6% @ Informacéniho centra
B Internetowch stranek
0O Restauraéni zafizeni

0O Noéni klub

25%

| Diskotéka

O Turistické trasy (znacené turistické cesty,
odpocivadla a cyklostezky)

6%

| Kemp

5%

0O Hotel

3% m Pension

@ Rekreaéni stfedisko

0% 11% [u] Sp)ortoviété (lyzarsky viek, plovarna, bazén

O Méstska zabawni centra (bowling, squash,
fit-centrum, kino, divadlo...)

Obrazek 10 — Otazkat. 8, vyufiti sluzeb CR v oblast

11 7droj: vlastni dotaznikové Feni
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Jsou zde zajimavé poznatky. Zadny z resporigl&tery oblast navstivil, nikdo
nevyuzil kemp, dalSim pekvapujicim zji&nim je Ze pouze 1 respondent vyuZzil sluzeb
a pomoci informaniho centra. Ostatnit8inou fi zjiStovani pouzivaji internetu jako
informaniho zdroje. Jak uz byleteno, tim Ze za byvalé politické éry bylo zvykem
mit rekre&ni stedisko u kazdého&tSiho vyrobniho podniku, je tata’stines jiz
v soukromém vlastnictvi, velmi rozsahla a #sux pripad také velmi doke
vybavena. Hotely vyuZilo nejvice respondentpresto Ze sitéchto ubytovacich
zarizeni je o mnoho nizsi ne#’sekre&nich stedisek, v Bkterych gipadech se jedna o
.hotel”, ale vybudovany z byvalého rektedho stediska. To je také zagebi brat
v potaz. Co se pensidiiyka, WtSinou se jedna o ubytovani v soukromi nez o typick
pension, by rodinného typu. Co vypovida o oblibenosti oblasiména jako destinace
vice zangiena sportové jsoucisla o vyuzivani sportowiSAt uz se jedna o zimni
sportovisE (vleky, bézecké trasy, snow park) nebo o tzv. letni radovdbkygény,
koupalisE, ptirodni koupani). DalSim znakem je velké vyuzivar&enych turistickych

a cyklistickych tras. O vyuzZivani hostinskycHizani nenitieba hoviit.

3. 3. 2. Za¥r dotaznikového Sekeni

Jak bylo jiz na peatku zmirno. Seteni probihalo od 02/2007 do 04/2007, kdy
bylo rozeslano 500 dotazriikJejich navratnost byla 30%.

Powdomost o ESinskych Beskydach mdiplizné 19,5% respondent
Z celkového p&tu pak navstivilo 17 respondémdanou oblast, tzn. Ze je talgizné
60% respondefit kteri védi kde se tato oblast nachazi. Nejoblij&im obdobim je
zima a jaro, nasleduje léto. Vétsing pripadi pirevazuje velmi kratka doba pobytu nebo
do 5 drii. VétSinou se nav8tnici zangiuji na festivaly a jiné kulturni akce nebo
rekreaci a traveni dovolené. Jsme povazovani dlgithysluzeb jako oblast vice
zan®iena na sport s hajrvyuzivanymi sportovisti a dobrym zazemim na jetimath
rekre&nich stediscich, které jsou velmi na¥gbvany.

BohuZel je zde také fakt, Zéilglizn¢ 80% respondefitnezna oblast a nikdy ji
nenavstivilo. Tento z&v by mohl byt nartem na zlepSeni v marketingové propagaci a
ploSnému zviditeléni této oblasti jako turistické destinace, coZijea jakym byla tato

oblast pojmenovana a jsou na ni prasrgdjednotlivé projekty.
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STRATEGICKA CAST — PRODUKT PRVNI

4. 1. Vybér nového produktu

Na zéklad provedenych analyz bylo vyhodnoceno, Ze mnohéktpjsou na
trhu jiz delSi¢as a jsou dadie zavedené. DalSi projekty jsou ve stadiu prvnfoldk
realizace nebo jsou ve stadiu projektu, mym cilet@te praci je navrh nového
produktu. Jak bylo jizeceno, jedna se o navrh nového produktu, produktipeeto
ruchu, které jegtnejsou wibec rozvinutégi existuji pouze v inspirativni forén

Zejména také fakt, Ze spousta obyvatelza s\ij volny ¢as travit sportovnimi
aktivitami, @ibyvaji takeé turisté jdouci tzv. po zazitcich. Tebtend je hod&ovlivnén
zejména firemni kulturou, ktera vétsine vétSich spolénosti ma rozvojovy a
motivani plan, ktery zahrnuje nejen semi@a Skolenéi Gcasti na kongresech, ale
také rékteré z nich poskytuji tzv. nadstandard v padeixendovych celo firemnich
akci¢i diviznich akci, kde se snazi o utuzeni kolekti@ambuilding“, ale také
poskytuji svému zaastnanci zazitky.

Na zaklad inspiraci zejména ze zahréhiale i néstskych oblastCeské
republiky, jsem se rozhodla o navrh tzv. 2diiské farmy pro vSechnyekové
kategorie s moznosti vyzkouSet si praci Zeétte a chovatele. Rozhodla jsem se pro
tento produkt také proto, Zétgina néstskych dti a mladeze, ale bohuzel i deékgh
si neuchovava tradice svychegki a dale pak také fakt, Ze nemaji moznost si
~prohlédnout a osahat“ domaci #u, kterd sediné chovala.

Nutnosti také budéasem splovat ukita kritéria uznanych mezinarodni¢h
republikovych norem. Auz v oblasti kvality zpracovavanych prodiuketkologického
zenedélstvi, tak v kvalita managementu a jakosti poskgtoxch sluzeb. Jedna se
zejména o norm¢'SN ISO 9000:2001 nelGSN ISO 9000:2000, dale pak TQM jako
znatka kvality vedeni spotmosti, dale pak o placenou a mnohem vice&@aici
znaku kvality vyrobli A Klasa nebo BIO vyrobek ekologického zag@stvi.

4. 2. Co mize novy projekt nabidnout

Jak Zili naSi pedkové? Co bylo jejich denni praci? Jakglinidelnicek? Jak si
zaji¥ovali jidlo? Jaky dobytek a domaci gatia chovali? Jak si upravovali obili ? Jak se

mlela mouka? Jaké zentlské plodiny gstovali, aby si mohli utkat latku na koSile?
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Jak zpracovavali vinu z ovci? Jak se v&inhalo p&i? Jaké réli zvyky o Vanocich ,
zviratim? Co @ekavali od Zivota a jejich Zivotni orientace? NalpiwzZnost travit

volny ¢as nejen na dané usedlosti ale také v jinych a&tiki které se v okoli nachazeji.
Je zde také budoucnost lazni, jelikoz dwavi& prameny s kvalitni tévou vodou
srovnatelnou s évou vodou v laznich Karvind — Darkov, nalezenératilehlé stras
feky OlSe, jsou velkym potencidlem pro cely regiBohuzel se stale nenaSel investor,

ktery by tak nakladnou investici byl schopen a @aeh@rojektovat a financovat.

4. 3. Alokace produktu

Vybérem vhodného mista pro nomavrhovany produkt, se nejen ziskésv
podpora obyvatel oblasti, ale také kvalitni dostgthna ostatni dalSi zajmotviénosti
poradané v regionu mohou zajistitt8i zajem klient o poskytované sluzby.

Pomysinym dtedem regionu se na zakéagleografického S&ni jevi oblast
vesnic Milikov a KoStiska. Milikov ze své horSi dopravni dostupnastittnemize.

Pro lokalitu KoS&iska hovdi zejména nejen lepsi dopravni dostupnost, aleftdté&e

se zde ptada jiz vySe uvedena akce s nazvem MIYSZANI LOWIEKEra navazuje na
starou tradici a je ve spojeni i s naSim navrhowapyoduktem. Je zde takeé vice
moznosti uplatnit rekonstrukci jedné z mistni usstilinebo vybudovat zcela novou
usedlost. Informace byly ziskany z Obecnikadil Bystice, kam tato obec spada a ma
zde statni samospravou.

DalSi moznosti je renovace stavajicich olija@ddmeédelskych usedlosti
v regionu, kterych je zaroxievelky dostatek. Je zagebi rozhodnout se nejen podle
jednotlivych kritérii a ukazat@] ale také navazat na tradice, které v tomto regioaji
své misto. Moznost vybudovat zcela novou &gftskou usedlost tohoto typu by zcela
jisté¢ byla mnohem ménfinaniné nakladna, avSak navazat na staré tradice, tqQ gto
prodava zazitky jako takové.

Rozhodla jsem se tedy alokovat takovy typ zazithyizlexistujici usedlosti
s rozsahlymi pozemky. Neni sice v pomyslnéradi regionu, svou dopravni
obsluznosti a dalSim rozvojem obce mi je velmikdidJmiséni bylo zvoleno v obci
Pisek, ve stavajici usedlosti s bohatou&iiskou a chovatelskou tradici, p. 27.

Jelikoz je usedlost v soukromych rukachize se stavaji majitel rozhodnout zda
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vyuZzije tohoto projektu nebo se bude jednat jeéistd hypoteticky projekt nového
produktu.

Obec Pisek se nachazi v oblasti nejvyck@Edho vylEzku Gzemi
Moravskoslezskeho kraje. LeZi v nadisie@ vySce 410 meiv Jablunkovské brazda
pravém behureky OlSe. Ze severu zasahuje na Uzemi obce masiglSich Beskyd s
nadmdskou vySkou kolem 900 métrpo jehoZ kebeni se tahne statni hranice s
Polskem. Jizni hranici obce tfaovrez horsky masiv. Je jim Jablunkovské me¥ilso
dominantni vyhlidkovou horou Girovou vysokou 84QnineNa vychod Pisek sousedi
s obci Bukovec, nejvychodjdi lokalitou celéCeské republiky. Zapadrod obce leZi
spadové rssto celého regionu Jablunkov.Obec Pisek ma celldfi@d abyvatel, které
tvoii nejenCesi, ale i vyznamna narodnostni mensina Rojdkentrem obce vede
regionali vyznamna komunikace spojujici Jablunkovsko s malsséblasti kolem
Istebne Cést obyvatel obce Zije ro¥h v malebnych pohorskych usedlostech a
samotach. Obec ma rozlohu 1545 hektartoho nejrozsahlejSim druhem pozemku jsou
lesy, které zabiraji az 56 % uvedené plochy. 302®hy gipada na zegdelskou
pudu, ale pouze jeji jedna&tmna je orna a zbytek t¥dlouky vyuzivané pedevsim jako
pastviny.

Vyznamnymginitelem ve vyvoji obce byla i jeho poloha v okregaiasti
Slezska pobliz hranic dalSich historickych zenig Blherska, Moravy a sousedniho
Polska. Tyto zemudrzovalycilé obchodni kontakty. Tra¢him zpisobem obzivy
obyvatel bylo zergdlstvi. Slo fedevsim o pastevectvi, chov dobytkasstpvani
brambor jako zakladni plodiny. V zimnim obdobi, kabnedélské prace ustaly, se lidé
vénovali riknimu zpracovavani viny, Inu a vyrbbbleieni pro vlastni péebu. Nekteré
domacnosti vlastnily tkalcovsky stav, &nevaly se tudiz tkani platna. Vyrobky, které
sami nespdebovali, mohli prodat na pravidelnych trzich v nedlém Jablunko¥. Lidé
si mohli givydélat také praci v okolnich lesich. Zejména gazdevévymi potahy
¢asto odjizdli do lesa stahovat klady Wtenych strom. Tradiénimfemeslem v obci,
spjatym se starym mlynem a zifavaném jiz v urbé z roku 1692, bylo mlynigtvi.
Nova pracovni filezitost se obyvatéim Pisku i celého Sirokeho okoli naskytla poté, co
byly roku 1839 zalozeny Zelezarny ¥irici. Podnik se rychle roistal a mohl
zamestnavat stéle vicesthika. Tradiéni zpisob obzZivy se tak pro mnohélniky stal uz
jen dophkovou¢innosti.

Souasna obec skyta svym obyvdi@l i navsévnikam fadu sluzeb. Pisek nabizi

standardni atanskou vybavenost:tsinaloobchod s potravinami a smiSenym zbozim,
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postu, butiky s o#ly, fadu pohostinstvi, kadeictvi, prodej k¢tin a keramiky,
Zelezdstvi a podobé& V obci pracuje i soukroma pekarna a své vyrobktriduuje do
mistnich i okolnich prodejen.

V obci je po celou sezéntily turisticky ruch. Okolni hory totiz skytaji svym
navstvnikim mnoho mist k odpinku, aktivni rekreaci, sportu i zakBawnimavym
navstvnikam odhali i mnoh& krdsné a romanticka zakouti. NejaynrgjSimi centry
rekreace jsou &tdiska Bahenec a Polanka. Chata Bahenec lezZi vaiiskiénvysce 770
metrii a nabizi komplexni rekréai vybaveni jako restauraci, bazén, tenisové kurty,
minigolf a v zine také upravovanou sjezdovku s lygleym viekem. Atraktivitu mista
zvySuje krasny vyhled na Moravskoslezské BeskydgloM Fatru a f velmi dobré
viditelnosti i na Zapadni Tatry. #disko Polanka nabizi spolu s tkadmi i mnohé
nadstandardni sluzby jako rfdgad vyhiivany venkovni bazén, bowling i lyZzarské
vleky. Ma rovréz rekolik dohre upravovanych tenisovych kiifzasazenych do svahu
kopce v &sné blizkosti lesa. VSechny rekéaéaobjekty jsou propojeny ztanymi
peSimi i cyklistickymi stezkami euroregionwédinské Slezsko.

Vyznamnou lokalitou obce jefpodni rezervace Plenisko, jejiz tzemi bylo
chraréno jiz od roku 1922 a za rezervaci vyhlaSeno 45619edna se o pagtatek
jedlo-bukového karpatského pralesa, typického pi@ ablast. V roce 1998 byla
rezervace roz&na z gvodnich 16,25 na 24,32 hekiag padesatimetrovym ochrannym
pasmem. Rezervace je vyznamnym biotopem lesni fautyagné nebo vzacisi
lesni flory (nap. harce tolitovitého, Zebrovicaiznolisté, pizmovky moSusoveé nebo
kycelnice Zlaznaté) etné jsou velmi staré jedle, buky, javor klen alsmPrameni zde
hranini potok Bystry. Rezervace slouZi k lesnickému wyal, ale je po zri@nych
nawnych stezkachifstupna i véejnosti.

Koncem osmdesatych let byl v obci pomoci vrtu objerdroj termalni vody s
vysokym obsahem soli. Jehtipadné laziské vyuziti dava obci dobrou perspektivu
dalSiho rozvoje.

Svou polohou, vybavenosti &ifmwdnimi podminkami ma obec vSechny

predpoklady stat se oblibenym a vyhledavanyimdisken>

12 7droj: rozhovor s Josefem Byrtusem, krotiikéice Pisek
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4. 3. 1. Striny popis stavajici usedlosti

Jedna se o zeaftklskou usedlost na levénitdhuieky OlSe (Olzy). Je dab
piistupna po silnici llliidy, ktera vede k jednomu z rekéaéch stedisek v oblasti
Polanka.

Pozemky této usedlosti jsou také v blizkosti tohetae&niho objektu, ktery
v nedavné dobproSel rekonstrukci a roz8him zazemi, zejména o sporto¥igiriste
na tenis, volejbal, nohejbal, letni bazen, sauawlibg). DalSi vyhodou umi&hi je
také vrch Girova s navaznosti na obe¢adu a trojmezi, vrch Bahenec jez ma
navaznost na lakeka stediska ve Wisle, Ustroni a plicnim sanatoriem naaonce v
Polsku. Jsou velmi turisticky oblibené jak mistnohyvateli, tak ostatnimi
navsevniky, zejmeéna turisty, hlavre Polska z nizinnych oblasti Mazur a oblasti od
moie - Baltu.

Po jeho renovaci fize usedlost jak poskytnout zazemi pro rodinuéigioe,
tak celkem 10 pokdjtypu:

a. 6 double room (rize slouzit také jako single junior suite)
b. 4 family suite (niZe slouzit také jako 3 az d2kovy pokoj)

VSechny pokoje jsou vybaveny dobovyiieenym vyiezavanym nabytkem
s automatickou vygmou loZniho pradla a traghi vyplni matraci — slama z Zita
vymlacena riné pomoci cepu, podlahyeMiné ze smrkovéhordva, spoléna jidelna
je vybavena dobovym masivninted¢nym nabytkem s mramorovymi pracovnimi
plochami, stoly a Zidle jsou rovh z masivniho fitva vyezavané, dominantou kazdého
pokoje jsou fivodni kachlova kamna v modré bartaké za dobové pro autefmost.
Jedinym modernim prvkem, s dobovym vybavenim, jgmpelny, které jsou soasti
pokoji. VSechny pokoje splji hygienické pozadavky a specifikad¢ily luxusy
v kategorickém hodnoceni haiel
Samozejmosti pobytu jsou sezOnni prace spojenédsiétséenim travy, obracenim
sena a jeho ukladani do tzv.“ostrevek” a pak sviaienichého sena pomodetkného
vozu se zafaZzenymi koni do stodoly, kde send pomoci vidli uklada podigtchu na
zimu. Ranni a w&erni r&ni dojeni krav, krmeni domacich gat a dobytka, zpracovani
mléka na maslo, tvaroh, kozi asdeyr, pomocné praceiprareni tradénich mistnich
specialit, jez jsou natmé na pracovni silu@s. V zimnim obdobi jeidezitou sodasti
domacich praci jako je drhani husihdipgrebirani koukolu od obilifpraveného
k jarnimu seti, zpracovavani@wlny — prani, kartéovani, gedeni na kolovratku,

st&eni viny na veteno, barveni viny a vlastni pleteni.
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Pro ckti je to navrat k firock a prostor na sezndmeni se s domacintagyipa&inaje
kockami, psy, domaci dbezi, ovcemi, kozami, kravami a koni. Letni ranyghazky
na houby, sér lesnich plod — bofivky, maliny, ostruziny. Poznavani lesnich bylin,

ket a stronti na nadné stezce v pralese Mionsi.
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4. 4. Strategie propagace produktu

Jak bylo uvedeno jiz analytick@sti, poedomi v ostatnich regionech o
moZznosti travit volnyas v tomto regionu jsou velmi chabeé.
Jako nejvhod¥si, jak¢asow tak finartng, se pak jevi, vystavit informace o

produktu na internetovych strankach dané oblastiv{.jablunkovsko.cz

www.trinec.cz www.tesinske-beskydy.catp.).

DalSi moznosti je pakifmo v oblasti zé&adit produkt do registru ubytovacich
zaizeni, ktera vlastni inforn¢ai centra a jsou pak nabizena v katalozich ubyfovan
vydavané centry nebo jsou také vystaveny v Siles{@eskydsko-Slezsky informai
systém), ktery vyuziva infoboxy. ,Inforniai kiosky“, obsahujici dotykové obrazovky,
které poskytuji také informace o jednotlivych akgia ubytovacich z&enich. Jedna se
0 24 hodin pistupné informéni panely.

V¢&tSi propagace na vystavach hayVvB Brno — cestovni ruch.
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STRATEGICKA CAST — PRODUKT DRUHY

5. 1. Vykér nového produktu

Na zéklad provedenych analyz bylo vyhodnoceno, Ze mnohéktpjsou na
trhu jiz delSi¢as a jsou dadie zavedené. DalSi projekty jsou ve stadiu prvnfoldk
realizace nebo jsou ve stadiu projektu, mym cilet@te praci je navrh nového
produktu. Jak bylo jizeceno, jedna se o navrh nového produktu, produktiypeeto
ruchu, které jegtnejsou wibec rozvinutégi existuji pouze v inspirativni forén

Obliba tzv. archeo-patk kde jsou fiblizovany nasei dgjiny jinych stafi a
narodi, jsou velmi nav&vované, popularni. Zejména proto, Ze se Zgiey,Ziji a
plynou®. Na zéklad inspiraci zejména ze zahréhiale i néstskych oblastCeské
republiky, jsem se rozhodla o navrh tzv. arechastpaebo spiSe obnoveni starych
mosteckych Sanci, které byly velniiléZitou obranou bastou proti najénd Turki.
Jednak se zde mohou kant jatedbwké bitvy, tak zde mohou byt propagovany dalsi,
jiz zapomenutaiemesla. Dale pro tento produkt uzravas, ktery chyji klienti a lidé
travici volnyéas mimo domov, po novych zazitcich. historické pkgna
panmetinodnosti se nesmi, stoji na jednom mi&t

Nutnosti také budéasem splovat ukita kritéria uznanych mezinarodni¢h
republikovych norem. V oblasti kvality managemeatakosti poskytovanych sluzeb.
Jedna se zejména o nordigN ISO 9000:2001 nelGSN I1SO 9000:2000, dale pak
TQM jako znaka kvality vedeni spot@osti.

5. 2. Co miZe novy projekt nabidnout

Jaky byl Zivot ve sedowku? Co obnaSelo byt zbrojnoSenzoldakem? Jak se
vedly tehdejSi bitvy? Jaké byla vyzbroj? Jak si&fayali zasoby potravin a vody? Jak
Zivota a jejich zivotni orientace? Jaka prace Bplajena s Zoldakem? Nabizi moznost
travit volny¢as nejen na dané vojenské BagyzkousSet si ve skutaosti tihu brini ¢i
mee. Zkusit, jak se bojovalo s palcatem, velkym prakgichovat zbra# a také se
utkat v souboji. Nejen tyto atrakce, ale také makwgzkouset si jidlo té doby,
navstivit mistni kimu, poznat jak tehdy chutnalo. MoZnosti jak tréas nejen

v archeoparku, je mnoho.Také v jinych aktivitacter& se v okoli nachazejitiT

41



lyZaiské arealy, &kolik desitek turistickych a cyklistickych tras. Miwost navstivit

lanové centrum, bobovou drahu. Ubytovat se ve séytosrubu.

5. 3. Alokace produktu

Jelikoz, jiz dnedniitcenina, basty Sance se neénifa. Jeji poloha na dnesnich
hranicich se Slovenskou republikou. Sance séijénproto, Ze to znamenalo val, valy.
Dneska je tak pojmenovéana i obec, Mosty — Sancstriillidé ale pouZivaji nazev na
Lunelu®, protoze pi staviE bohuminsko-koSické drahy, zde byly vybudovany
Zeleznéni tunely kéast&nému vyrovnani velmi prudkého stoupani. Je to redfeyssi
bod Jablunkovského fsmyku.

5. 3. 1. Striény popis stavajici historické pamatky

Jedna se oriceninu fivodni basty na levémighuieky OlSe (Olzy). Je dab
piistupnd po silnici I. a llli{dy, ktera vede jak k mezinarodnimu hegrimu gechodu
Mosty u Jablunkova nebo k hranimu grechodu Sance, kterymi se dé@jet do
slovenské vesnice MiloSova4, ta je vyuzivana zejrmdisanimi lidmi g nakupech,
které jsou stale oblibeny, zejména v ZiliPamétka se nachazi ve velmi Spatném
technickém stavu, jevi se jako ne&dhejSi jeji nové vybudovani. V minulosti
dochéazelo k rozebirani ochrannych zdiizatiu vyuziti @ stavbach sidel mistnich
obyvatel. Déale pak k dovybudovani zazemi z mistmalterial a material

pouzivanych v té dab

5. 4. Strategie propagace produktu

Jak bylo uvedeno jiz analytick@sti, po¥domi v ostatnich regionech o
moznosti travit volnygas v tomto regionu jsou velmi chabé.
Jako nejvhod¥si, jakcasow tak finartng, se pak jevi, vystavit informace o

produktu na internetovych strankach dané oblastiv{.jablunkovsko.cz

www.trinec.cz www.tesinske-beskydy.ctp.).

DalSi moznosti je pakifmo v oblasti zéadit produkt do programu propagace
TéSinskych Beskyd, které byly vyhlaseny jako turlsdiclestinace. DalSi moznosti jsou
informacni kiosky, které poskytuji také informace o jediwyith akcich, a ubytovacich

zaizenich. Jedna se o 24 hoditispupné informéni panely.
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V¢EtSi propagace na vystavach hagvB Brno — cestovni ruch v ramci celého
projektu turistické destinaces3inskych Beskyd.
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ZAV ER

Turisticka destinacecBinské Beskydy. Projekt ktery ma za Ukig#gstavit a
vytvorit strategii propagace, vybudovat moznost sezngen#t regionem, poskytnout
dostatek informaci.

Je Zejmé, Ze potencial regionu je velky. Neni dan hiskymi pamatkami, ale
piirodnimi podminkami, které vytigji moznosti, jak vyuZzivat akti¢nvolny ¢as. Velké
mnozstvi tiznorodych aktivit davaji regionu velkou Sanci &tspkonkurenci s jinymi
regiony. Nevyhodou tohoto regionu, jak vyplynulelastniho Séeni, tak
z statistickych zdrdj. Region neni znamy v jinych regionech, oblastéebké
republiky. Co je az zarazejici, je fakt, z268ma lidi, dle dotaznikového $eni ani
vétSing piipadi pirevazuje velmi kratka doba pobytu nebo do & pobytu v regionu.
VétSinou se nav8tnici zangiuji na festivaly a jiné kulturni akce nebo rekreaci
traveni dovolené. Jsme povazovani dle vyuziti §lydko oblast vice zakena na sport
s hojre vyuzivanymi sportovisti a dobrym zazemim na jetimath rekreg&nich
strediscich, které jsou velmi naggbvany. Je zde velmi rozvinut systém produkt
S vyuZzitim zazitku a zazitkového marketingu. Mdfuai, Ze je vice regial) kde tento
marketing nebo spiSe produkty, na bazi eventugsoohem mé# zastoupeny nez ve
zkoumaném regionu.

BohuZzel, jak jiz byla‘e¢eno, je zde take fakt, Z¢ilplizné 80% respondent
nezna oblast a nikdy ji nenavstivilo. Tento&dwy mohl byt narstem na zlepSeni
v marketingové propagaci a ploSnému zvidiairtéto oblasti jako turistické destinace,
cozZ je cil za jakym byla tato oblast pojmenovagsoa na ni provashy jednotlivé
projekty.

NejvétSim zdrojem financi v cestovnim ruchu v kraji zesyaji gijmy
samotnych resideina to nejvice v &sicich, kdy jsou Skolni prazdniny nebo v obdobi
zimnim, kdy se vyuzivaji &diska zimnich spait

Cenova politika ubytovacich #iaeni kraje se pohybuje pod celorepublikovym
pramérem, jsou zde vSak zahrnuty platové moznosti residaaje.

Je zde takeé velké mnozstvi rekneizh zd&izeni, ktera jsou spojena

s sportovnimi aktivitami. Chybi zde moznost ubytowahotelovych zézenich vysSich
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kategorii imz je také spojen i kongresovy cestovni ruch amastZfiremnich
semindu a Skoleni.

Cilem prace bylo zejména stanoveni strategie nopyotiukti cestovniho
ruchu, ktery budeifzpisoben podminkam daného regionu, jako jsou speacifika
Moravskoslezském kraji. Poznat a analyzovat hiskgrivyvoj, abnormality, specifika
typické pro BSinské Beskydy.

Myslim, Ze se mi pod#do celkem obsazhpopsat dany region, ktery nerfili$
znamy, i tim, Ze je to fj rodny region, ve kterém jseméa moznost vylstat. Dale
zjisténacislaci fakta mohou pomociipdalSim rozvoji regionu o ktery jiz vice nez
deset let snazi spousta organizaci zabyvajicksegspodéskym rozvojem, tak
rozvojem cestovniho ruchu. V regionu jedtiglelky skok dopedu, zejména v chapani
volno-<¢asovych aktivit, spojeni cestovniho ruchu a praadvaalezitosti.

Mohufici, Ze na tak maly region, je zde mnoho aktiviér& jsou spojeny
s event marketingem. Bohuzel zdzemfiiymuze hostinsk& rekre&ni nebo hotelova
zarizeni na nizsi, spiSe uzivatelské arovni. Mozngbudovani lazni, ktera zde je by
mohla do budoucnarimést i dalSi rozvoj kongresového cestovniho ruehyssi
standard pro firemni klientelti starSi generaci klietit

Hlavnim cilem regionu by &b v sowasnosti byt zapracovani na ploSném

zviditelnéni oblasti.
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SUMMARY

TéSinské Beskydy - a distinctive and extraordinary egion of the Czech -
Polish — Slovak borderland.

TéSinské Beskydy is established as a tourist degtmatithin projects of the
travel industry including marketing of all typesilghishing guidebooks and brochures.
The region is located in the North-Eastern pathefCzech Republic and includes
eight-teen towns and villages around the Jablurigoisss.

The main point of the bachelor thesis is to makgpsals for new travel
industry products using event marketing.

The travel industry as well as steel industry eerhain representative
industries. Following the analysis of surveys cartdd around the Czech Republic,
some very interesting results have arisen. theneiginot well known, even though
children are taught about the area. Sixty-eightemrof the respondants did not knot
about the region. Almost all of the affirmative pegases to the same question came
from people who had previously visited the regialso, in answer to the question of
which tourist services you have used during the tahyour visits to the region, only
two respondants answered that they had used thsttmiormation centre. Other
research has brought more information of the trandiistry products. There are many
such products using event marketing which was u s@mrising answer. My
expectations were more negative than it has corbe ghown.

| have devised two new products for the traveustdy. The first product is an
old-farmers-style boarding house to demonstrat®lthastyle of life of country
inhabitants. Events, work, habits. The second prbidua reconstruction of an old
fortification against the raids of Turks in the Mld Ages and Antiquity.

Recommendations, there are just a few. To get staféinto the travel industry
with higher qualifications. To not focus on onedyaf product of only chosen seasons.

Focusing on chosen activities means fewer cliemtisnaore risks in business.
Key words:

Event Marketing — new product — strategy — histdrgpecifics — travel industry

conditions
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