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1 UVOD

Existuje mnoho definici cestovniho ruchu a do rd@91 bylo ténsi nemozné
vybrat pouze jednu, ktera by byladeypavajici. Proto v tomto roce &wva organizace
cestovniho ruchu (WTO — World Tourism Organisatiaispdadala, s cilem sjednotit
nazory na definovani fednetu cestovniho ruchu z hlediska statistiky, mezidafo
konferenci v kanadskémdsie Ottawa. Jeji €astnici gijali navrh, Ze cestovnim ruchem se
rozumi (4) ginnost osoby cestujici nagehodnou dobu do mista leziciho mimo jejgne
prostedi (misto bydli&), a to na dobu kratSi nez je stanovaiiggmz hlavni Gel cesty je
jiny nez vykon vydle¢nécinnosti v navstiveném mést

Po roce 1989, kdy'eska republika zaznamenalatné politické a ekonomické
zmeény, zaznamenal cestovni ruch velky vyvoj a stalgmamnou sotasti ekonomiky
sluzeb. Pro turisty j€eskéa republika atraktivnifpdevsim velkym mnozstvim kulturn
historickych pamétek. Prdvono mnozZstvi, ale i hodnota pamatkovych olijettori
vyznamnou sloZku v rozvoji cestovniho ruchu a zétotimto kompenzuje neexistenci
more a jinych atraktivit, které nejsou v naSi zemitdpaé.

Mésto Svihov, na jehoZ okraji se nachazi stejnojmereisni zachovany hrad, lezi
v Gdoliteky Uhlavy v regionu Klatovsko, nachazejicim sdaefském kraji. Pestoze neni
hlavni atraktivitou regionu, které jsou sdeskny VétSinou gimo v Klatovech, je ovSem
kazdor@n¢ hojre navseévovan diky své vyhodné dopravni poloze. Nejvyzngsin
dominantou masta a atraktivitou cestovniho ruchu nadregionalviymmamu je vodni hrad

Svihov, zapsany na seznamu narodnich kulturnichépem

1.1 Cestovni ruch mikroregionu Béle¢

V Plzaiském kraji se nachézeji oblasti, které jsou velygnmamné z hlediska
cestovniho ruchu. Ro¥a zde lze nalézt regiony, které zatim dostateswvij potencial
nevyuzivaji a stale jeStnenaSly své misto na trhu. Jedningchto mist je prav
mikroregion Ele¢. Za hlavni atraktivity mikroregionu de¢, do kterého spada &sto
Svihov, Ize vedle kvalitnihoifrodniho prosedi povaZovat turisticky oblibené historické
pamatky — pedevsim jiz zmitny vodni hrad Svihov, Stary zamek v Chudenicichitspo
s rozhlednou Bolfanek a Americkou zahradou. Hlgv@idnosti tohoto Uzemi by se do
budoucna mohl stat wvstajici zajem o traveni volnéhtasu v zachovalémipodnim

prostedi, v kombinaci s ndw8tou oswdcenych pamatek. ifodni gedpoklady nabizeji
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mnoho moznosti pro ¢Bi turistiku, cykloturistiku afadu dalSich sportovnich
i odpasinkovych aktivit spojenych s pobytem ¥iads. Predevsim oblast Svihovska by
mela ©zit ze své dopravni polohyfimo na trase autobusového a vlakového spojeniiPlze
— Klatovy — Zelezna Ruda, agha by se stéat vstupni branou do zajmového mikroragi

V posileni cestovniho ruchu této oblasti a sluZzetestovnim ruchem fpmo
souvisejicich spiiva nejdilezitejSi impuls pro zvyseni celkové atraktivity regioawznik
novych pracovnichijezitosti.

Problematiku vodniho hradu Svihov povazuji za zajiou a protoze je mi velmi
blizkd oblast Svihovska, stava gasto cilem mych vylét zvolila jsem si pro svou

bakal&skou praci préytoto téma.



2 METODIKA A ZPRACOVANI

2.1 Cil prace

Cilem je odhalit nevyuzity potencial sledovanéhenika identifikovat potencialni
strety zajmi a nedostatky v s@éasném vyuZziti a na jejich zakkadypracovat navrhy
a opateni na odstrami zjiS€nych rezerv. Dale nalézt rozpory mezi idealnim &mgm
vyuzitim rekre&niho prostoru, provést fmkum materialt technické zakladny a zjistit
preference nav&inika vodniho hradu Svihov.

Prace bude zagtena na problematiku provozu objektu, posouzeno lsod&asné
vyuziti, dale se pokusim charakterizovainps objektu pro cestovni ruch v regionu,
skladbu a vyvoj nav&tnosti, charakter piwodcovské ¢innosti, moznosti propagace,
reklamy, public relations, spoluprace s cestovnikainceldemi atd. Stim souvisi
posouzeni podminek pro rozvoj cestovniho ruchumeeg stravovani, ubytovani, dopravni

obsluznosti, doprovodnych akci.

2.2 Metodika prace

Metodika prace vychazi z logické navaznésinosti a harmonogramu sestaveného
v projektu bakaléské prace. Zpracovani bylo r@teho do tiznych fazi:
1. faze bylo provedeno studium odborné literatury zabipiagge danou problematikou,
2. faze shromad@’ovani informaci o sledované oblasti (mezi zdrojerimaci paily takeé
internetové stranky, které se vztahuji k mikroregioBle¢, vodnimu hradu Svihov
arovréz statistiky a tabulkyCeského statistickéhoiadu aCeské centraly cestovniho
ruchu — CzechTourism), vybrand literatura je podépbpopsana v kapitole 7 Literarni
reSerSe, knizni publikacéasopisy, turistiti privodci, propagéni materialy a mapy byly
ziskavany v Mstské knihova v Klatovech, Univerzitni knihowh Jihaieské Univerzity
katedry cestovniho ruchu, vec¢decké knihovay v Plzni a vinformanich centrech
v Klatovech a ve Svihay
3. faze problematika byla konzultovana s kastelanem wwalrfiradu Svihov, panem
Tomasem Bajukem, a starostou ¢sta Svihov PaedDr., panem Vaclavem Petrusem,
4. faze zjistovani urov nabidky a poptavky (v ramci tétasti byla provedena dv
dotaznikova Séeni — metodikaéchto dotaznikovych Setni podrobsji v kapitole 5.2
Dotaznikové Seeni- vodni hrad Svihov, 5.3
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Dotaznikové S&eni- mésto Svihov, prvni bylo weno redevsim pro turisty a naesniky
vodniho hradu, druhé pro mistni obyvatele),

5. faze vramci pfizkum nabidky a poptavky dale byly pro¢ag iizené rozhovory
(podrobrgji viz kapitola 5.1Rizené rozhovory) a pekum materialty technické zékladny,
tedy ubytovacich a stravovacich kapacit, v tétd Bza analyzovana rowi dopravni
dostupnost Svihova,

6. faze po dokorteni skEru dat byly vSechny informacédény a postup& zpracovavany
pomoci peéitatoveho programu Microsoft® ExceligdevSim za vyuZiti kontingénich
tabulek, které byly nasledmpievedeny v kontingami grafy pro lepsi orientaci,

7. faze nakonec probihalo shrom#dvani vystuf dotazovacic¢éasti, tedy hlavnich
problémi, kterym by néla byt wnovana pozornost a na které navazuji navrhy

a doporugeni této bakal&ké prace.
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3 DOPRAVA

3.1 Silniéni sit’

Celé Uzemi se s vyjimkou oblasti Svihov&erveného Pid¢i nachazi v doprawn
ne@ilis vytizené oblasti stranou hlavnich dopravnichhit Jedinou vyznamnou
komunikaci je silnice /27 Plze— Klatovy — Zelezna Ruda, ktera patio evropské sit
dalkovych silnic pod ozrégnim E53.

Zbytkem Uzemi prochézeji silnice Il. a Ilkidy, které i pesto, Ze nejsouiihs
frekventované komunikace, ttiosamostatny zaklad dopravniésiisou jimi zpistuprény
vSechny obydlené lokality atipaSi zakladni podminky pro Zivot a podnikani oligla
kazdé obce mikroregionu. d¥itkem jejich potebnosti proto neni a ani nége byt

dopravni vykon, nybrz zabezfani zakladni dostupnosti Uzemi.

3.2 Zeleznini sit

Jedinou Zelezuini trati, kterd prochazi sledovanym Guzemim, jé &fslo 183 Plz#
— Klatovy- Zelezna Ruda (v Useku Rize Klatovy byla tato tréelektrifikovana). Jedna se
o jednokolejnou traregionalniho vyznamu. SlouztquevSim k dojizéhi do zamdstnani
a Skol. Je row¥ vyznamnym turistickym dopravnim spojem do jihcedpi ¢asti Sumavy
(oblast Zeleznorudska).
K posileni vazeb na Klatovy a Pizéy mohlo dojit vyhledovym zdvojkoleinim Useku
Klatovy — Plza, které by pak umdaibvalo prodlouZeniipméstské dopravy zi#@stic az do
Klatov. (1)

3.3 Verejna doprava

Veiejna autobusova doprava je prétSimu obci, nepgitame- li individualni
automobilovou dopravu, jedinym moznym dopravnim jepion s okolnimi sedisky
regionu. V péibshu 90. let doslo, stefnjako v celéCR, k vyraznému Gtlumu vejné
hromadné autobusové dopravy (omezenitpdinek i jejich frekvence). U &Siny obci
bylo zachovano pouze zakladni autobusoveé spojeni.

VétSina spaj je soustedEna do rannich a odpolednich hodin a slouZzi proalapr
lidi do zangstnani, Skol, k Iékaa zpst. Moznosti dojizdt za praci viejnou dopravou jsou
omezeny pedevSim proto, Ze posledni¢eeni spoje ko&i zpravidla kolem 18- té hodiny

a tak je ¥tSina lidi, ktéi pracuji ve snném provozu, odkazana za praci jezdit osobnim
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automobilem. O sobotdch a rédh je navic provoz zra¢ omezen jen nadkolik
opravdu malo spéj V lepSim pipad jedou 1-2 spoje degnv horSim Zzadny.
Ponerné dobré spojeni maji pouze SvihovCarvené Pii¢i téZici z vyhodné dopravni

polohy @i hlavnim silnénim tahu z Plz&ido Klatov

Diky nizké hustat provozu &lenitosti zdejSiho Uzemi Ize zdejSi komunikacerdob

vyuZivat pro cykloturistiku.

3.4 Cyklotrasy a cyklostezky

Jednou z moznosti jak zvysit nawgiost venkovskych oblasti za relativnizkych
pofizovacich nakla@l je zna&eni cyklotras. V fipad cyklistickych tras nelze tstat
u pouhého zngeni, ale je nutné podniknout dalSi kroky vedouciméea k zvySeni
bezpeénosti cyklisti. Na Uzemi mikroregionu jsou v s@snosti vyzn&eny nasledujici
cyklotrasy, resp. usekygdhto tras:
trasa¢. 38 (332) — Svihov — Dolany — Tajanov — Klatovy
trasac. 305 — Kolové — Chocomys| — Leéice — Polé — Tajanov — Klatovy
trasa¢. 2042 — Nmcice — Chocomy3l — Chudenice — Chlumskéa — Svihov
trasac¢. 2099 — Drslavice — Dolany — Chudenice — BySovrerice — JeZovy — Mezilie
Svihov

Uvedené cyklotrasy jsou znazény v mag, ktera je sotésti gilohy ¢islo 9.

Zminované cyklotrasy jsouipvazrié regionalniho vyznamu, tudiz jsou &estji
vyuzivany pedevsim v letnim obdobi obyvateli odlehlejSidsti mikroregionu, rowt

slouzi jako propojeni center rekreace a cestovniblou v okrese.

Planované je dovybudovani cyklostezky38 (332) z Klatov do Zelezné Rudy,
uniz obce Klatovska prosazuji napojeni na bavarskgklostezku Regental. Tato
cyklostezka nabizi nejen prohlidku mnohdrqunich krds Sumavy, ale také zajimavou
podivanou pro &i diky ,Pohadkové&isi‘, ktera je na niidzena. Z Regenu dale poktge
tato cyklostezka do Degendorfu, kde se napojuj?odunajskou magistralu. Timto by
mohla tzemim mikroregionu vést cyklostezka gloth@niyznamu, ktera by do budoucna
mohla zpisobit zvySeni navénosti Svihova.
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4 NAVSTEVNOST VODNIHO HRADU SVIHOV

Navsgvnost vodniho hradu je sledovangegevsim pro hodnoceni vyvoje gho
prichozich turisi a odrézi miru atraktivity a u&pnosti historické pamétky na trhu. Régn
slouzi jako zptna vazba pro spravu vodniho hradu Svihov v oblastinoceni kvality

jejich prace. Z tohototyodu se stala prvniglankem analytickéasti této prace.

Tabulka 1- Navsgvnost vodniho hradu Svihov v letech 2002-2006

I I 1l v \% Vi Vil VI IX X Xl [ X1

2002 |57 |O 370 |963 [3845 |3080|8365|5018 |1031 |372 0 0 23101

2003 |0 0 152 |934 |2973 |5414|8801|11.947 2262 (1193 |0 0 33676
2004 |0 0 1 1285|2436 |2482|3305(6123 |2435 |694 0 92 |18 853
2005 |0 46 |483 |961 [3258 [5086|8729|10.696|3783 |1133 |58 |34 |34 267
2006 |0 0 0 1719|2938 |3795|7971|11.9044989 |[1698 |50 |0 35 064

Zdroj: Data zpracovana z pokladny vodniho hradih8vi

Pro gehlednost jsou data uvedena v tabulce zn&para nasledujicim grafu.

Graf 1- Vyvoj navstévnosti vodniho hradu Svihov v obdobi 2002-2006
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Zdroj: Statistika nav&tnosti 2006

4.1 Zhodnoceni

Navstvnost vodniho hradu Svihov ma v poslednich leteicupsjici tendenci.
NejnavsévovargjSim mesicem se dlouhodélstava nisic srpen, kdy je nawdnost hradu
nejvyssi z celé sezény. Jak je patrné z tabulkyafug nav&vnost v ngsicich kétnu,

cervnu acervenci v roce 2006 byla niZSi nez v roce 2005. jgdeitné zminit souvislost na
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rekonstrukci a uzdeni namisti, protoze navévnost hradu je iimo zavisla na dobré
dostupnosti individualni automobilové dopravy.
Kazdopadn nejnizSi navsvnost hradu v obdobi, kdy je otew, jsou mnisice

duben, kéten afijen. Toto jsou ,prazdna mista, ktera by bylo nutgglnit®.

4.2 Kulturni a spoleé¢enské akce

V nésleduijici tabulce jsou znazény kulturni a spokenské akce, které se konaly

v pribéhu roku 2006 v prostorach hradu.

4.2.1 Cil kulturnich a spole¢enskych akci

Cilem je zvysit navét/nost a pilakat co nejétSi paet (tastniki, ktefi se v ramci
konanych akci stavaji nawshiky vodniho hradu Svihov. Dafitové akcetini navstvu
zajimawjSi a poutawjSi, tudiz umoituji opakované navstiveni hradu. Dale ragsi
rozhled v kulturnim vzélani, ale i v oblastech, které s kulturotinpo nesouviseji, nap
den dti, raizné sportovni akce...Rowh pisobi pozitive do rozp@étu hradu. Tyto Hjmy

je mozné pozgi pouzit nap. v oblasti rozvoje nebo jiné.

Tabulka 2- Kulturni a spole¢enské akce

Zvlastni prohlidky
15. — 16. 4. — Mezinarodni den pamatek #stppréni tzv. Ritovy loZznice
26. — 28. 5. — f&¢dnasky o zbranich a vyvoji evropskych bojovycheninv ramci
navstvnického okruhu ve zbrojnici
2. — 4. 6. — Rednasky o zbranich a vyvoji evropskych bojovychémimy ramci
navstvnického okruhu ve zbrojnici
9. — 11. 6. — Rdnasky o zbranich a vyvoji evropskych bojovychénimy ramci
navstvnického okruhu ve zbrojnici
14.-16.6. —#dnasky o zbranich a vyvoji evropskych bojovychéninv ramci
navstvnického okruhu ve zbrojnici
21. — 23. 7 — rednasSky o zbranich a vyvoji evropskych bojovychémnim ramci
navstvnického okruhu ve zbrojnici
18. — 19. 8. — Néni prohlidky — ,Ritav navrat"
25. — 26. 8. — Neni prohlidky — ,Ritav navrat”
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1. - 2. 9. — Noni prohlidky — ,Rittv navrat”
9. — 10. 9. — Dny evropskeého kulturnihaddttvi — zgistupréni tzv. Ritovy loZnice
27. — 28. 10. — Nimi prohlidky na z&u sezony

Koncerty
25. 3. — Koncert Zenskéheyeckého sboru Carminaéstice
26. 5. — Koncert v ramci 10. doiku festivalu ,Sumava-Bayerischer Wald*
3. 6. - Svihovské hudebni léto — 33¢mik mezinarodni f@hlidky mladeznickych
dechovych orchestra pohybovych skupin
10. 6. — Koncert skupingechomor
15. 7. — Folkovy véer s vystoupenim Karla Plihala, Ivo Jahelky a Ratkaaska
28.—29. 7. — FestivalESKE HRADY

16. 12. — Fedvaneni koncert ZS Svihov v néwteweném sale

I

Dramatick& vystoupeni
17. 4. — Divadelni vystoupeni ,StraSidylko z Matilet a ,Oba Selmy*
30. 4. —Carodjnice — véerni Sermiské divadelni fedstaveni
5. — 9. 6. — Divadelnifedstaveni loutkového divadla SUS pro MS a ZS
17. 6. — Sernigké divadelni fedstaveni Dabelska Zenitba aneb dobyvani hra
Svihov*

3. 9. — Serniské divadelni fedstaveni ,Svihovské slavnosti®

adu

Vystavy
4. - 30. 6. — Vystava ,Velikonoce na Sviktw velikonosnich zvycich
5. —31. 10. — Vystava #kku a straSidel Viizslavy Klimtove
5. —31. 7. — Autorské vystava keramikiildo Duchka ,Kus zeMt'
20. 9. — 31. 10. — Vystava tvorby Ivety Hétdvé ,,Rozvasané sini*

16. — 31. 12. — Vystava ,Rdife na kus tepla“ o boji lidstva se zimou

Prednasky a workshopy
24. 5. - 9. 6. — Program aetlowkém a novovkém zpisobu Zivota s praktickym
ukazkami odivani, stravovani a vaiectvi pro Skolni zajezdy
9. 9. — PednasSka o hradnich pg&stech

Ostatni
25. 3. — Bohosluzba v hradni kapli — Slavnoststovani Panny Marie

17. 4. — Velikononi malovani vajiek pro dti

31. 5. — Bohosluzba v hradni kapli — Svatek Naestivvanny Marie
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17. - 18. 6. — Lukostlnice pro véejnost
8. 7. — Komponovany program ,Pohadkovy den*
12. 8. — Komponované odpoledne ,Prazdniny na Swhpro déti

20. 8. — Bohosluzba v hradni kapli — Slavnost Namebti Panny Marie

Zdroj: Vyraini zprava 2006- Svihov

4.2.2 Efekt z hlediska navsévnosti

Celkova nav&vnost hradini 35 081 navsnika rocné (z toho gipada 24 524 na
prohlidkovy okruh ,Hrad“, 3 155 na prohlidkovy okryKuchyre* a 7 402 na ostatni
zvlastni prohlidky). U filezitosti fiznych kulturnich a spatenskych akci navstivilo hrad
priblizng 38 000 navavnika.*

Obdobi, kdy hrad nenifistupny véejnosti, tedy mimosezénni doba, j&ilig
dlouhé a nevyuzité. Toto obdobi je vhodné pro jednové akce, které navshika
zaujmou ®¢im neobvyklym, co v hlavni sezémebude mit moznost Wt nebo zazit.
RovrezZ je tato doba vhodna pro Skolni exkurze a vylg8gmozejme, Ze neni mozné, aby
byl hrad gistupny nepetrzit cely rok, protoZe je to velmi ndkladné a v gimkulturre-
historické pamatky neni zajem tak vysoky jako wilet obdobi a navic hrad @ebuje
ur¢itou dobu na ,rekonvalescenci”, ale toto obdobi osimbyt tak dlouhé a z hlediska

navsevnosti prazdné.

4.3 Navrhy, doporuéeni

Navrhy a doporéeni navazuji na absenci progriapro ukité segmenty v obdobich

S niZSi nav&vnosti. Proto je &Sina akci vytveéena pro konkrétni segment.

4.3.1 Koncerty, vystoupeni
- mozné prostory pro konani kondert jinych vystoupeni (ndp vystoupeni
ochotnického divadla)- hradni kaple, z&zpivého pdéasi nadvdi, nebo jiné
prostory vodniho hradu,
— vhodné obdobi: cely rok, aledy by byt soustediny predevsim do obdobi, ktera
vykazuji nizSi navévnost,

— moznost zapojitizné zanry, které uspokoji Siroké spektrum nAwska.

! Zdroj: Vyroeni zprava 2006- Svihov
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4.3.2 Program pro Skoly

— vhodné obdobi: jarni prazdniny nebo i vilpthu Skolniho roku,
— navrh: vytvdit sougz pro zakladni, fipadré stredni Skoly z byvalého klatovského
okresu
= povinna nav&va vodniho hradu (vyhrazen jeden tyden, kdy by
kazdy Zak absolvoval za zlesmé vstupné prohlidkovy okruh),
» 7ak by nasledhmusel vypracovat slohové ¢eni, seminarni praci
nebo namalovat nebo nakreslit hrad,
* nejlepSi prace odeneny (knizkou...) a vSechny vystaveny v galerii
vodniho hradu.
— Ucel akce: zpesteni vyuky ceského jazyka, historie, vytvarné vychovyipadré
dalsich a pedevsim bliz&i seznameni studestvodnim hradem Svihovifplizeni
regionalni historie a regionalnich pamatek),

— akce pipadré nemusi bytaso¥ omezena, fiilbéh mozny po cely rok.

4.3.3 Den diti

- idedlni moznostiflakat na hrad desitky, mozna stovky névatku,

— Ucastnici akce: zaciipdevsim prvnich stuf zakladnich Skol z klatovska a okoli,
— misto konani: nadvohradu, pipadré prostory za hradem,

- souasti ,startovného” je cena vstupného na hrad,

— moznost uspi@dat néni prohlidky v tentyZ den: vstupné prétidzdarma, dosgi

za zakladni cenu vstupného.

4.3.4 Sportovni klani pro dospglé

— obdobné akce jako degtd ale ve sportovnim duchu,

— Ucastnici akce: dosfi i déti (moznost pro kazdého),

— humorné pojeti,

— pro Wastniky akce zdarma prohlidka (zahrnuta &cgstartovného"), pipadré

opet nacni prohlidka.
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4.3.5 Vanoéni no¢ni prohlidky
— doba konani: advent, obdobi mezi svatky,
— Ucastnici akce: fedevsim ¢ti, ale i dospivajici mladez a dadipsamostat#, nebo
rodiny s @tmi,
— v duchu vzpominek na pohadky, které byly gatty na vodnim hrad Tii ofiSky
pro Popelku a SipkovatiRenka — doba Vanoc = doba pohéadek.
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5 DOTAZOVACI CAST

5.1 Rizené rozhovory

Cilem fizenych rozhovdr byla snaha odhalit silné, slabé strankyileditosti

a hrozby vodniho hradu Svihovjjpadré cestovniho ruchu ve vymezeném mikroregionu.

Byly provedenyizené rozhovory:

- s pracovnici IC Svihov,

s dwmi pracovnicemi IC Klatovy,

— s profesorkou ¢episu a historického semifgda Gymnazia J.V. Vrchlického

v Klatovech,

- se starostou #sta Svihov.

Rizené rozhovory probihaly na zakiascénée. Podkladem tohoto scémése stal

upraveny dotaznik pro na¥shiky vodniho hradu Svihov, ktery je uvedeniilqze &islo

4. Pro pehlednost byly vysledky znazamy ve zjednoduSenych SWOT analyzéach.

5.1.1 Rozhovor s pracovnicemi IC Klatovy

Tabulka 3- ZjednoduSena SWOT analyza (rozhovor s @covnicemi IC Klatovy)

Silné stranky

Dobra dopravni poloha

NejvétSi poptavka konkrétn po vodnim
hrack Svihov

Vysoka poptavka po ubytovani v soukro

ve Svihow

mi

Slabé stranky

Pracovnice navstivili vodni hrad naposle
pied 5 lety — nemohou podavat subjekti
informace

Neexistence samostatného propagao
hrad-

propagaci i okolnich atraktivit

materialu  na vodni #pobuje
Letdky pouze pro hrady a zamky v ok
Klatov obeci

Neznaji ceny vstupného na hrad

dy
yni

ol

Ptilezitosti

Rozvoj CR v obci vytvli nova pracovn

mista
MoZnost roz&eni ubytovacich kapac
v soukromi, obecnh velka poptavka pd

—

Hrozby

Vysoka konkurence v okoli
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nemovitostech ve Svihév — rozsfeni

podnikatelské aktivity

5.1.2 Rozhovor s pracovnici IC Svihov

Zdroj: Vlastni vyzkum

Tabulka 4- Zjednodusena SWOT analyza (rozhovor s gcovnici IC Svihov)

Silné stranky

Vysoka informovanost pracovnice IC
trvala obyvatelka Svihova fgs 20 let
pracuje na odboru kultury)
Ceny vstupného na vodni hrad a
stravovacich kapacitach jsou dle jeji
nazoru piméiené

Dobra spoluprace mezi zastupciésta a

Slabé stranky

Zastaralé &asto velmi zakoitené prosedi
ve stravovacich z&enich

Nabidka stravovacich a ubytovacich kap
neni dostéujici

Ve veernich hodinach nejsou moZzno
stravovani

Minimalni zajem ze strany rezidénv d&ni

ACit

sti

provozovatelem (kastelanem) vodniho v obci
hradu

— Dobra dopravni poloha obce- lakavé i pro
nahodné kolemjedouci turisty

Prilezitosti Hrozby

Od 1.1. 2007 funguje komise pro CR (jej
cilem rozvoj CR)

da
piizemi budovy Radnice ve Svihbv—

RozSteni IC ve mist, presidleni

zpristupréni pro SirSi véejnost, rozgeni

poskytovanych sluzeb

m

Propagace (zlepSeni za posledni¢kolik

let, ale petrvavajici hrozba jakoZto kro

zpet oproti konkurenci)

Zdroj: Vlastni vyzkum
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5.1.3 Rozhovor s profesorkou @&jepisu Gymnazia J.V. Vrchlického v Klatovech

Tabulka 5- ZjednoduSena SWOT analyza (rozhovor s mfesorkou dgjepisu)

Silné stranky Slabé stranky
— Gymnazium v ramci gepisnych semin@ | — Hromadné exkurze Gymnazium néada,
zadava samostatné prace na téma vodni Svihov je pro tento el wilis blizkou

hrad Svihov v souvislosti stim studenti lokalitou, jezdi spiSe do vzdakgsich

vykonavaji individuélni navavy hradu a meér pristupnych mist pro studenty, fap
Praha, Jizn€echy, Morava, Vide,
Prilezitosti Hrozby
- Samostatné prace mohouingst napady, - Upiednostiovani vzdalegSich atraktivit
které mohou vést k rozvoji CR a opomijeni regiondlni historie

Zdroj: Vlastryzkum

5.1.4 Rozhovor se starostou résta Svihov

Tabulka 6- Zjednodu3ena SWOT analyza (rozhovor searostou mésta Svihov)

Silné stranky Slabé stranky
— Dobré dopravni poloha — Spoluprace s Narodnim  paméatkovym
— Spoluprace se zahrgnimi mesty, nap. Ustavem je slabou strankou

Zz Némecka a Irska — Nedostatené vyuzivani kulturnich ¥&eni,

- 1.1.2007 byla vytviena komise CR -

vznikla za @elem planovani a rozvoje CR- Propagace — je nedost&té a jsou v n

nag. kina, kulturniho domu

1%

ve Sviho¥ (cleny: vybrani zastupitel velké rezervy (nutné vytwd propagéni

mésta Svihov, nadSeni amatérsti historici, material, ktery bude odkazovat na

profesionalni historici, kastelan VH Sviho volnatasové aktivity ve Svihay

- Mistni podnikatelé ve sluzbach CR

— Nedostatek stravovacich i ubytovacich
kapacit na Urovni (nedostatek co docipp
ido kvality) — zastaralé prasdi ve
stavajicich

- Nelast na akcich gédanych rnsstem

Svihov
Prilezitosti Hrozby
- Planovanid vystavba hotelového fizani| — Chybi mistni hrdost rezident Zze jsou
véetne restaurace na nasti E. BeneSe obyvateli Svihova, do budoucna ke

- Vytvoieni nadné stezky — vtomto roce  zpasobit absolutni nezajem a migraci

D

Zadost o dotaci, vifstim roce realizac obyvatelstva do&Sich ngst
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(informacni tabule vytveny trojjazyne)

Posileni aktivit

volndasovych
rekonstrukce kulturniho domu a uprave
sélu uvnit pro vyuzivani na mibvé hry,
nag. volejbal, tenis atd., dale vytieni
posilovnhy a bowlingové  dvoudrah
s minibarem (kazdacast bude fungova
Vv samostatném provozu)
Nastavba ha&ské zbrojnice- vytvieni
turistické ubytovny s cca. 7 mistnostmi
sal

Vytvoreni multimedialniho

v prostorech  kina v kulturnim  da

(moderni prosedky, . dataprojektoru
umozni promitani film, pa‘adani semira,

svatebnich hostin atd.)

Nezajem ze strany rezidénd céni v obci

.
eni

—t

Zdroj: Vlastni vyzkum

5.2 Dotaznikové $ekeni- vodni hrad Svihov

Tabulka 7- Dotaznikové Seteni- vodni hrad Svihov (hlavtka)

Kdy se konalo dotaznikové gemi?

Cervenec- z4 2006 *

Misto vyzkumu

Vodni hrad Svihov

Cilova skupina

Nava&tnici vodniho hradu Svihov a turis
ve Svihow

te

Patet respondeiit

144 **

Cilem dotaznikového Seni

Zjistit spokojenost turigt provest plizkum
materiali-technické zakladny

Zdroje

Dotaznik byl vytvien na zaklatl ziskanych

zkuSenosti  zigdmétu  Marketingovéhd

vyzkumu. Data vlastni + nazory ziska

ne

z tizenych rozhovdr

*

Zdroj: Vlastni vyzkum- vodni hradn®v

Obdobicervenec- zé bylo zvoleno z dvodu nejvyssi navétnosti pamatky.

** \/yb ér responderit byl nahodily, podminkou byla na¢$a hradu.
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Vtéto kapitole jsou pouzity a graficky zpracovangouze ty otazky
z dotaznikového S&tni, které souvisi s hlavnimi sledovanymi problénfaylé jsou

k nalezeni v filozecislo 4.

Z jakého diivodu jste navstivil/ a vodni hrad Svihov?
Graf 2- Diivod navsgvy vodniho hradu Svihov

DUVOD NAVSTEVY VODNIHO HRADU SVIHOV

O Rad/a nav&vuiji kulturné-historické
pamatky
O Zajimal ms konkrétré vodni hrad
Svihov
Navsgva jinych pamatek
24.31% = Jinyen p
15,28%

9,0 o0 m Navstva piibuznych

14,58%

B Spoleensko-kulturni akce

B Jiny divod

Zdroj: Vlastni vyzkum, vodni hrad Svihov

5.2.1 Navrhy, doporuéeni

MozZnost, jak roz$it pocet nav&vnika, je zangfit se na studenty, ktenavstvuji
hrad v ramci vyuky. Obzvl&Sstudenti Plzgského kraje by se & zamerovat na
regionalni pamatky, které maji v dosahu a Svihoegmim z &ch nejzajimavjSich v této
oblasti. Roviz zvySeni pétu zajimavych kulturnickti spole&enskych akci by mohlo
vyrazre zvysit nav&vnost vodniho hradu, protoZées 15 % respondennavstivilo hrad
praw diky nsjaké akci konané na SvihavJak jiz bylo uvedeno, velké rezervy jsou
v programech pro studujici mladez. Tazm vyplnit jinak pomirné ziidka nav&tvované
dny predevsim ve vedlejSi sezbfduben, kéten,fijen) nebo dokonce upirmimo sezonu,

viz vySe kapitola 4.2 Kulturni a spoknské akce.
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UvaZujete nekdy o opakované navaivé?

Graf 3- Opakovana navséva

OPAKOVANA NAVST EVA

W Urgité ang
B SiSe ano
O Sise ne
O Nevim

Zdroj: Vlastni vyzkum, vodni hrad Svihov

5.2.2 Navrhy, doporuéeni

Plati, Ze pouze spokojeny n&ustik se vraci a pouze takovy podava kladné

doporweni svym blizkym. Vysledek je vice nez dobrye$to Ize stale &to zlepSovat

a preswdcit i ty, ktefi nebyli preswdéeni o tom, Ze sedkdy vréati, Ze ve Svihavna r&
ceka stale ,co nového", co je rive gekvapit. To ,nové” by mlo byt v podol raznych
vystav, spoléenskych, kulturnich akci nebo jinych speciélniobgoami, aby i navatvnik,
ktery se na hradocitl jiZ po rekolikaté, odchazel spokojeny a rtglad mile gekvapeny.
Kazdopady neustala inovace je nepostradatelna (viz citat naayallowaye v kapitole 8
Marketingovy plan podle P. Kotlera — 2003 (5))
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Vyjmenujte 3 véci, které se Vam tady nelibi.
Graf 4- Co se ve Sviho¥ turistam nelibi

CO SEVAM VE SVIHOV E NHLIBI?

O Nic

O Neuvedii

O Hradni kema

O Probihajici opravy

@ Neochota zagstnané

m Uprava hradu

m Nedostatek strav. izeni
| Kuraci

W Horko x Dég

11,11%

Zdroj: Vlastni vyzkum, vodni hradr®vi

Snahou této otazky bylo zjistit spokojenost n&wusikt vodniho hradu. BohuZzel
50 % respondefitna tuto otazku neodpésklo, i presto, Ze byla cileénumistna az na
konec dotazniku. Nebo odpmili, Zze nic, coZz ma stejnou vypovidaci hodnotu.

Pravdpodobré responderiim nevyhovuji otekené otazky.

5.2.3 Navrhy, doporuéeni

Velkym nedostatkem je, Ze na na#ivee nenachazi Zzadné prostory, které by
poskytovaly navénikim moznost schovat séga prudkym sluncem nebo naopalegh
deStm. Vhodné prostory se na nadivaachazi, pro &tsi spokojenost by toto bylo dite
vhodné zvazit.

Na nadvei by melo byt vymezeno konkrétni misto protiiky nebo koteni Uplré
zakazano a nasledné poruseni tohoto zdkazu rgbekititovano, protoZe neni vhodné toto
dovolit na celém prostoru nadiio Casto to nevyhovuje rodinam staohi.

V souvislosti s &mi: na hrad chybi misto, kde by setl mohly zabavit pi ¢ekani
na prohlidku nebo kde by bylo moznésdia dobu prohlidky Upkodlozit. Ot prostory
pro tento del se na nadwbnachazeji, takze by i toto stalo za zvazeni.
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Ochota pilivodai a jinych zamistnané hradu je samdejmosti a tito si nemohou
dovolit, aby nav&vnik poznal jejich Spatnou néladu, musi za kazdeoucpisobit
piijemns, uvolniné a profesionaléy protoze pra¥ oni dotvdeji finalni nazor na produkt,

ktery jim byl nabidnut.

S predeSlo otdzkou souvisi dalsi, kde posfi@i je zndzoréni vysledki v grafu.

Respondenti uvéti 3 véci, které se jim ve Svihaibi.

Graf 5- Co se ve Sviho¥ turistam libi

CO SEVAMVE SVIHOV E LiBi?

O Neuvedii

O Ochota zakstnana
O Hrad (interiéry, exteriéry)
@ Nocéni prohlidky

= Okoli, piroda

B Poskytované sluzby
B Lokalizace

m Svihov- nésto

m \Se

Zdroj: Vlastni vyzkum, vodni hrad Svihov
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5.3 Dotaznikové $efeni- mssto Svihov

Tabulka 8- Dotaznikové Sateni- mésto Svihov (hlavitka)

Kdy se konalo dotaznikové gemi?

Listopad 2006- leden 2007 *

Misto vyzkumu

Mésto Svihov

Cilova skupina

Rezidenti &ipadni turisté

Pcatet respondeiit

83 *%

Cilem dotaznikového Seni

Zjistit  spokojenost mistnich  obyvat
provést piizkum  materiald-technické
z&kladny

Zdroje

Dotaznik byl vytvien na zaklatl ziskanych

zkuSenosti  zigdmétu  Marketingovéhd

vyzkumu. Data vlastni + nézory ziskané

z tizenych rozhovdr

Zdroj: Vlastni vyzkumesto Svihov

* Pfi vyhodnocovani prvniho dotaznikového igef byla odhalena p@ba vyzkum

doplnit, proto po vyhodnoceni prvniho péblo druhé dotaznikové geni.

** \yb ¢ér responderit byl nahodily, podminkou bylo, Ze se respondentchaaeli

v katastralnim Uzemi &sta Svihov.

V této kapitole jsou pouzity a graficky zpracovangouze

z dotaznikového S&tni, které souvisi s hlavnimi sledovanymi problénfaylé jsou

k nalezeni v filozecislo 5.

28

ty otazky



Co byste ve Sviho¥ zménil/a ve prospéch obce, co tu postradate?

Graf 6- Co turisté ve Svihow postradaji

CO TU POSTRADATE?

30,00%

0O Sportovni aredld koupalist a
dstského kst
26,51% 2500% | [ Diskontni prodejnu s delsi
ﬁ ! oteviraci dobou
20000 | O Mice kulturnich akci, &
promitani kina
@ Bankomat

15,00%

@ \Mice pracovnichifiezitosti

| Kvalitni restauraci a kvalitni
ubytovaci zézeni

5,00% m \BSe OK

| Neuvedi

W LepSi pée o n&sto

Zdroj: Vlastni vyzkum, &sto Svihov

5.3.1 Navrhy, doporuéeni

Obecr feteno, Svihov postradd moznostnevat se volnéasovym aktivitam,
protoZe v nist nejsou kromi vodniho hradu jiné zajimavosti, které by zde turidrzely
déle nez najklad pivodre planoval.

Déle respondentéasto uvadi, Zze v mestt postradaji diskontni prodejnu s delSi
oteviraci dobou. Stavajici prodejna (ZKD SuSicenatézi dostate¢ Siroky sortiment
a rovrez respondenti postradajétgi ochotu ze strany zastnand. Takeé by pivitali vétsi
pP&i 0 mesto, i gesto, Ze po rekonstrukci nésti se celkovy vzhled &sta velmi zninil
k lepSimu, nerla by se vytratit pravidelna pé o nésto.

Respondenti by uvitalcasgjsi konéni kulturnich akci, které se konajidbu
v prostorach hradu nebo v séle kulturnihediska. PestoZze navs8vnost takovychto akci
ze strany rezidefit klesla, uvedli toto jako &c, kterou postradaji. Mezi dalSi fat
nedostatek pracovnichrifezitosti, bankomat, kvalitni stravovaci a ubytdivaaizeni.
Pracovni pilezitosti by mohl pivést pra¥ planovany rozvoj cestovniho ruchu. Vystavba

hotelového z#zeni etrg restaurace, turistické ubytovny, posilovny, bogtrné herny,
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dale napiklad rozsfeni inform&niho centra by ®la vytvarit v mést nekolik desitek

pracovnich mist.

Co byste znénil/a ve prospich zvySeni nav&vnosti vodniho hradu Svihov?
Graf 7- Zpiisoby, jak zvysit navévnost vodniho hradu Svihov

JAK ZVYSITNAVST EVNOST VODNIHO HRADU SVIHOV

0O ZlepSit propagaci

O Casgjsi, zajimagsi akce

O Rozsfit prohlidkové okruhy

| NizSi ceny

m Zlepsit restauraci na nadivbrady
| \VSe OK

| Neuvedi

Zdroj: Vlastni vyzkum, &sto Svihov

5.3.2 Navrhy, doporuéeni

Véazre bych se pokusila zénit pristup otani k déni v obci, nap. paradanim
pravidelnych anket, kde by mohli trvali @mné sdlovat své navrhy, problémy,
spokojenost, fipadre nespokojenost. Zvolila bych praygbdobré tuto variantu, protoze
pravidelné konani &eho takového by mohli obyvateldijmout jako nedilnou saiést
svého Zivota, zvykli by si na ni a ¢ieilo by jim problémy vyjadovat se k &ni ve
Svihow. Mozna bych vybrala anonymni ankety, které odstrposatesni nejistotu
z naslednych probléim Povazuji to za nevyhnutelné, protoZze zajem rewide rozvoj
mesta ¢i rozvoj cestovniho ruchu, ktery je v podstativi, je minimalni. Byla oft
potvrzena neoblibenost otenych otazek ze strany respondent

Rozsfeni prohlidkovych okruh je zalezitost, ktera zatim neni zvazovana,

protoZze nejutsSi zajem je, i fes existenci trasy Kuchyno trasu Hrad. Mozna vyhledév
do budoucnosti by stalo za zvazetijgti vétSiho pdtu privodal a rozsteni stavajicich
prohlidkovych tras, ale tomu byao piredchazet nejprve zvySeni navstosti.
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Ceny vstupného na vodni hrad jsou podle mého ngxongiené a rozhodnbych

nerekla, Ze jsou liS vysoké, aby bylo nutné je snizit.

5.4 Profil typického navstévnika vodniho hradu Svihov

Tabulka 9- Profil typického navstvnika vodniho hradu Svihov

zena,

19-29 let,

stredoskolské vz#ani,

z Plzeiského kraje,

do Svihova se dopravila autem,

cesta bez probléim

na Svihow poprvé,

duvod nav&vy: rada nav&vuje kulturré- historické pamatky,
nevyuZila sluzeb CK, CA pro zaj&ti navstvy vodniho hradu Svihov,
informace ziskala od znamyah piibuznych,

neni v okoli ubytovana,

=

stravuje se kombinovaén tzn. ¢ast si zajisuje sama acast ve stravovacic
zarizenich (,pil na pal®),

urcité uvazuje o opakované na¥t,

navstivila nebo je&thodla navstivit dalSi atraktivity, a to atraktitlizkého okoli
a Klatov,

nelibi se ji probihajici opravy, Uprava hradu a oiEmost schovat segd prudkym
sluncem nebo desh,

libi se ji hrad (interiéry, exteriéry), ochota prewiki hradu, okoli a firoda.

Zdroj: Vlastni vyzkum

Profil typického nav&tnika Ize ve ¥tSim vzorku respondeinpouzit pro tvorbu produikt

»Sitych navsévnikim na miru®. Vzorek, ktery byl ziskan vyzkumem prdeeym v ramci

této prace, poslouZil k vyty¥@ni navrli a dopordeni.
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6 ZAVER ANALYTICKE CASTI

Hlavni kategorie analytické&asti

1. Promotion
2. Ubytovani a stravovani

3. Volno¢asove aktivity

Hlavni kategorie analytick&asti jsou odrazem ngjsg€jSich problén, které byly

odhaleny v provathych vyzkumech. Nésledujici kapitoly jsoenevany gedevsim dmto

oblastem.

6.1 Promotion

6.1.1 Stavajici propaga&ni materialy

Tabulka 10- Stavajici propag&ni materialy

Moznost ziskat zdarma

Svihovsko, Chudenicko- mikroregic
Béle¢ (Informasni stedisko MU
Svihov, 2003) — letak

Cyklotrasy mikroregionu 8ec,

Svihovsko, Chudenicko (¢, z.s.p.o.,
2003) — leték

Putovani za pamatkami @gto Klatovy,
2005) — brozura

Hrady a zamky v okoli Klatov (IC

Klatovy) — brozura

Promeny Svihova (Msto Svihov ve
spolupraci s nakladatelstvim  Ark&c
2006)

Svatebni katalog 2006- Karlovarsk
Plzeasky kraj (Forte Trading, 2006)

brozura

Moznost zakoupit
n- Svihov (Gloriet, 2006) — broZura
- SVIHOV od zalozZeni do r. 1994 @dto

\

a,

y,

Svihov- Mestsky ad, 1994) A
almanach
SVIHOV  Zajimavosti a  obrazk

z historie n¥sta (MBsto Svihov z3
finanéni podpory FMP Phare CB(
2001) — almanach

Zdroj: Vlastni analyza propagaich materiak
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6.1.2 ZjednoduSena SWOT analyza propagénich materiali

Tabulka 11- ZjednoduSena SWOT analyza propagamich materidli

Silné stranky Slabé stranky
— ZvySuje informovanost zajemic o| — Nedostaténa propagace vodniho hradu
navstvu Svihov

- Vyjimeénost Svihova, tim, Ze je to jeder Neexistuje ~ samostatny  prop&ga
z nejznanyjSich  vodnich hra je materidl hradu, ktery by byl vain
nejlepsi reklama k dispozici

— Vletni sezéd je vodni hrad Svihov- Nejéastjsi sowasny zdroj informacy

negasgji poptavanym v Informénim jsou informace od znamyah
centru v Klatovech a pibuznych-  neovlivnitelny  zdragj
informaci
Prilezitosti Hrozby
- MazZe zvySovat navéinost VH Svihov | - Nevhodr navrzené propagai

materialy (absenceitkzitych informaci,

—_—

nekvalitni fotografie...) — negativn

reklama

Zdroj:Vlastni vyzkum

6.1.3 Zhodnoceni

Z dotaznikovych Segni, které byly provashy na vodnim hrad a viadach
mistnich obyvatel Svihova, vyplynulo, Ze ¥aggjSim zdrojem informaci pro respondenty
byly znami a fibuzni. Tento zdroj je neovlivnitelny a nikdy sedaegedpowdét, jaké
informace budou zajemim o hrad podavany. Proto byéla byt vzdy snaha, aby
potencionalni nav&tnici vodniho hradu a &sta ngli k dispozici spolehlivé a pravdivé
informace. Propagace konkrétrvodniho hradu rozhodnneni dostéujici a navic
absolutg chybi material, ve kterém by byly zachyceny vSgcbotrebné informace, které

zajemce o navétu zajimaji.
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Graf 8- Zajem turista o kulturn & historické pamatky

| Neuvedi
40 m | o dalSi kultur-historické paméatky
E O Pouze o Svihov

Zdroj: Vlastni vyzkum, vodni hrad Svihov

Vodni hrad Svihov neni jedinou kultwshistorickou paméatkou v okruhuskolika
desitek kilomefr. Nav3tva Svihova jecasto spojovana s nawsbu jinych kulturré-
historickych pamatek, jak vyplynulo zquesSlého grafu. Ale je vyjinday, protoZe jako
jediny v okoli je to vodni hrad. Navic je povaZzovaa patr& nejznamdjSi vodni hrad
v Ceské republice. To se odrazi i vzamu & Rracovnice Informéniho centra
v Klatovech uvedly, Ze v letni sezbse gichazeji turisté dotazovatrgdevsim na vodni
hrad Svihov. Turisté se zajmem o Svihov zde dostapmpagaéni material ,Hrady
a zamky v okoli Klatov* (IC Klatovy), fipadre ,Putovani za pamatkami“ (8éto Klatovy,
2005). Toto je vyrazna slabina, kterdza zpisobit, Ze zajemce o Svihov si v obdrzeném
informasnim letaku vybere jinou kultushistorickou paméatku a Svihov nakonetbec

nenavstivi.

6.1.4 Navrhy, doporuéeni

Vodniho hrad Svihov je velmi oblibeny mezi turjsgje to neznamena, Ze jeho
navstvnost dosahuje svého maxima. Rrdwalitni propagace je mozna cesta, jak se
k tomuto maximu fiblizovat.

Kulturni, spoléenské akce auené jiné specialni programy @ prohlidky,
vystavy, fednasky, workshopy, apod.) konané na Svitmy mély rovnéz byt podpseny

kvalitni propagaci. Propagai material v této oblasti ma vyrazné rezervy, &tby ntly
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byt kazdopad®& vyplnény, protoze tyto filezitosti jsou nejasgjSim divodem navivy
vodniho hradu.

6.1.4.1 Vytvaeni propaganiho letaku

Je nutné vytviit chykgjici propagani letdk, ktery bude voin k dispozici
v informanich centrech nejen v Klatovech, SvikipwPlzni, SuSici, Zelezné Rudale
i dalSich. Bude se jednat o skldkia formatu A4 o Sesti strdnkach. Bude vytuma
v nékolika jazykovych mutacich, protoZastymi navitvniky vodniho hradu se stéale vice
stavaji obyvatelé &mecka, Nizozemi, ale i jinych statVlivem toho bych dopocila

¢eskou, gmeckou a anglickou verzi.

Obsah:
» zakladni informace o vodnim higd
= zpisob dopravy do Svihovagetrg mapy,
= provozni dobu hradu,
» piipadré ceny vstupného, protoze se rimintak casto, aby nemohly byt
zachyceny v takovémto materialu,
* moZnosti stravovani a ubytovani ¢sit,
= odkaz na internetové stranky vodniho hradu Svihov,
= kontakt.
Pritazlivost propagéniho letaku mohou zvysit zajimaveé fotografie zasézeo

obsahu.

Distribuce:
» vySe zmigna inform&ni centra,
= cestovni kanceté nejen v nejblizSim okoli, nybrz i cestovni kaateel
v Bavorsku, pipadré v jinych pihrancnich oblastech, protoze
obyvatelé chto mist jsowastymi navavniky vodniho hradu Svihov,

= v hotelech a restauracich v regionu.
V ramci zvySovani navdtnosti existuje moznost spolupracovat gr&wcestovnimi

kancel&emi, vytvait kapitalové propojeni cestovni kandeléa vodniho hradu Svihov
a nabidnout jim za zvySeni nau#tosti izné vyhody v podab snizeného vstupného
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apod. Roviz existuje moznost zahrnout vodni hrad jako komple@rni z&zeni do

balicku sluzeb tkteré cestovni kancék Respondenti jen velmitidkakdy vyuzivali

k zabezpé&eni nav&tvy vodniho hradu sluzeb cestovni kanteldebo cestovni agentury,

jak je patrné z nasledujicich dvou draf | toto je moznost, jakifwést na vodni hrad

nahodné turisty, kié pavodné ndvstvu nezvazovali.

Graf 9- Vyuziti sluzeb CK, CA pro zabezpé&eni navstvy vodniho hradu Svihov

VYUZITI SLUZEB CK x CA

132

O Ne
H Ano

Zdroj: Vlastni vyzkum, vodni hrad Svihov

Graf 10- Piivod informaci o vodnim hradé Svihov

POVOD INFORMACIH

240220,
D409 7t

20 86U o4,04
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6,9

A

 35,00%
[-30,00%
I~ 25,00%
[-20,00%
I~ 15,00%
[-10,00%

I-5,00%

~0,00%

B Infocentrum

B CKx CA

m Tisk, letaky

B Internet

B Rozhlas, TV

O Pribuzni, znam
O Nahodna cestg
O Vramci vyuky

Zdroj: Vlastni vyzkum,vodni hrad Svihov
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V informanim materialu by dale mohly byt stné zachyceny mozZnosti traveni
volnéhogasu nejen fimo ve Sviho¥, ale voln@asové aktivity celého mikroregionuBe,

nag. odkaz na cyklotrasy mikroregionu.

6.1.4.2 Internetové stranky

DalSim krokem by rla byt Uprava internetovych stranek, protoze byynéz
¢astym zdrojem informaci pro respondenty. Stavajdcioba stranek je na pémé dobré
arovni, aktualizace stranek jsou r@¢npongrné casté, ale vzhledem ke zvySenéremi
pouzivani multimedialni komunikace, je nezbytnast@a obnova a modernizace. Navrhla
bych gedevsSim umoznit na oficialnich strankach diskussi&nika vodniho hradu, ktera
se v poslednich letech stala &asti internetovych stranek mnoha kulturnich a higtgch
pamatek. Potencialni na¥ghici zde mohou sledovat nazory lidi, itarad jiz navstivili.
Dale mize slouzit pracovnikm hradu jako z§itna vazba jejich prace, protoze se zde
mohou dozvdét o pripadné spokojenostli nespokojenosti nawdtnika a rovréz zde
mohou hledat podity pro izné Upravy a inovace.

Navrhla bych vytvéit interaktivni prohlidku vodniho hradu, kde bypsgtencialni
navstvnici mohli prohlidnout, co je na Svihdweka a roviiz to mize podstath zvysit
image stavajicich internetovych stran. Podle P.l&ka@t— 2006 (1) vyhodami on-line
reklamy jsou moznost oslovit vybrané cilové skupinyzké néklady, rychly kontakt,
interaktivita. Nevyhodami jsou nizky pet oslovenych, relativcnmaly vliv, nemozZnost

sledovani reakce.

6.2 Ubytovani a stravovani

PrestoZze pro rekreaci a cestovni ruch existuji veaagm Gzemi dobré
piedpoklady, jsou z hlediska zabezpei potebnych sluzeb a ubytovani realné podminky
pro jejich rozvoj zatim nedosté&®. Pro moznosti rozvoje cestovniho ruchu chybi
elementarni podminky pro rekega vyziti navsvniki, to znamena zejména dostatek
vhodnych ubytovacich a stravovacich kapacit, spaftth aredl, koupali¥ apod.
Obdobna zji&ni Ize zaznamenat v celé oblasti ipact sluZzeb souvisejicich s cestovnim

ruchem. (6)
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6.2.1 Ubytovani

Zakladem pro rozvoj cestovniho ruchu je dostyy p@&et ubytovacich zZé&eni
v odpovidajici kvalit a geografickém rozmisti. Vybavenost mikroregionu d&e¢
ubytovacimi kapacitami se v stasnosti jevi prayv jako nej¥tSi prekazka pro rozvoj
cestovniho ruchu. Jedinym étgim ubytovacim zZdédzenim s moznosti stravovani
v mikroregionu je Hotel v zamku Laze Chudenicich (cca. 5@ek). Zcela nedostateé
ubytovaci kapacity jsou vzhledem k vyznamu lokatitiglediska cestovniho ruchu stale ve

Svihow.

6.2.1.1 ZjednoduSena SWOT analyza ubytovacicl¥izeani

Tabulka 12- ZjednoduSena SWOT analyza ubytovacichatizeni

Silné stranky Slabé stranky

— Dostatek volnych prostara ploch — Neexistence kvalitniho a kapacitniho
- Relativre levné pozemky zaizeni, které by bylo schopné pojmaut
- Relativrg levné pracovni sily min. 45 osob najednou (zajezd)

- Roste zajem o rozvoj CR v regionu — Malé mnoZstvi pracovnichipezitosti

— Dobra dopravni poloha (mezinarodnf Nezajem gkterych osob pracovat

silni¢ni tah E53)

Prilezitosti Hrozby

- ZvysSi se poet pracovnich mist — $patny provozovatel, Spatnéd reklama =

- ZvySeni ubytovacich kapacit pro turisty Spatné fungovani
ve Svihow

— ProdlouZeni doby pobytu turist{doby,

kterou turisté stravi ve Svihgy

Zdroj: Vlastni vyzkum

6.2.1.2 Seznam ubytovacich #aeni?

Tabulka 13- Seznam ubytovacich zdzeni ve Sviho¥

Ubytovani ,U Liska" Komenského 416, 340 12 Svihov

Ubytovani ,U Kopeckych*- pension Delija|  Svihov 1840 12

2 Podrobgj$i informace o ubytovacich daenich jsou uvedeny wioze<islo 7
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Penzion ,Svihovsky d*

Namgsti E. Benede 200, 340 12 Svihov

Ubytovani ,V Podzari*

Komenského 80, 34012 Svihov

Zdroj: Vlastni analyza ubytovacichizeni

Vysledkem provedeného dotaznikového igi@t bylo zjiséno, Ze ¥tSina

responderit povazuje pdet €chto z&izeni za dostaday, viz nasledujici graf.

Graf 11- Nabidka stravovacich a ubytovacich Zdzeni

NABIDKA STRAVOVACICH A UBYTOVACICH ZA  RiZENI

6.2.1.3 Navrhy, doporueni

O Neuvedi
O Ano, nabidka je dostgici

m Nabidka pouze strav.izzeni je
dosta&ujici

B Nabidka pouze ubyt. ifzeni je
dosta&ujici

m Ne, nabidka je nedostgici poptavce

Zdroj: Vlastni vyzkum, &sto Svihov

Pravda je ovSem jin4. Ani jedno z ubytovacichizzni nema moznosti ubytovat

Ucastniky autokarového zéjezdu najednou. Dalsim grobin je, Ze navdtnik Svihova

v pifipad zajmu o ubytovani v pozdnich hodinach, nema nikd#&nost se naveret,

protoZe ani jedna z restauraci ho nepohosti. Urstavajicich zézeni rovez neni

v odpovidajici pdebné kvalié. Tento problém by # byt béhem néasledujicich par let

vyieden vystavbou nového hotelu s restaurdaing na namsti Svihova. Planovana

kapacita tohoto hotelu je kolem 4%Hz&k. RoviZz je sowdsti planovaného rozvoje

cestovniho ruchuipstavba hasské zbrojnice na turistickou ubytovnu, kde bylanbyt

vystawno 7 dvoulizkovych pokoj s pristylkami.
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6.2.2 Stravovani

Téemet stejreé jako tomu bylo u ubytovacich kapacit, 1ze i Wpoa gedevSim
kvalité stravovacich Zé&eni vidt jeden z hlavnich limitujicich faktdirozvoje cestovniho
ruchu. V celé oblasti se nachazi pouzkatik malo hostind a restauraci, z nichZz pouze
n¢které jsou schopny zabezjteuspokojeni zakladnich pet stravovani nawdtniki

regionu kEhem jejich pepravy a pobytu v cilovém mési(6)

6.2.2.1 ZjednoduSena SWOT analyza stravovaciclfizani

Tabulka 14- ZjednoduSena SWOT analyza stravovacicharizeni

Silné stranky Slabé stranky

— Dostatek volnych prostara ploch — Neexistence kvalitniho a kapacitniho
- Relativre levné pozemky zaizeni, které by bylo schopné pojmaut
- Relativre levné pracovni sily min. 45 osob najednou (zajezd)

- Roste zajem o rozvoj CR v regionu — Malé mnoZstvi pracovniclritezitosti

— Dobra dopravni poloha (mezinarodni Nezajem gkterych osob pracovat

silni¢ni tah E53)

Prilezitosti Hrozby
— ZvysSi se poet pracovnich mist - Nedostatend pé€e provozovatele idze
- Zvyseni stravovacich kapacit pro turisty zpisobit, Ze i nové stravovaci izzeni

ve Svihow brzy ,zestarne*

Zdroj: Vlastni vyzkum

6.2.2.2 Seznam stravovacich #aeni

Tabulka 15- Seznam stravovacich Zdzeni

Restaurace ,U LiSK' Komenského 416, 340 12 Svihov
Restaurace ,U Hradu® Nassti E. Bene3e 145, 340 12 Svihov
Pizzerie Nanssti E. BeneSe 200, 340 12 Svihov
Obcerstveni ,Na Hraé'- Hradni Krcma Nadvai vodniho hradu Svihov

Pohostinstvi  niz8i cenové kategoried40 12 Svihov

Kulturni dim ve Svihov omezené nabidka stravovani

Zdroj: Vlastni analyza stravovacichizeni

Mimo Svihov tepla jidla po cely rok v mikroregiomabizi: Restaurace ,Jeské

koruny* v Cerveném Pii¢i, Restaurace ,U Baldék v Chudenicich. Pohostinstvi nizsi
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cenové kategorie s omezenou nabidkou stravovanaceazi jest v Birkove, Dolanech,
Chocomysli, JeZovech, Poleni a Chudenicich (RestauVe Staré Skole").

Prostedi ve stravovacich #iaenich fsobi rekdy velmi zastarale, zanedbané
svymi majiteli ¢i pronajimateli, malo @fazu je kladeno na vyzdobu a dokonce nejsou
odcEleny kuracké prostory od nekéickych. Tocini velké problémy rodinam stii, ale
i bezdtnym nekidtakim a miZe to zfisobit, Ze dané stravovaciiizeni vibec nenavstivi.
To miZze mit za nasledek, Ze z provadho vyzkumu vyplynulo, Ze pouze necela jedna
tretina respondefitvyhledava pohostinstvi ve stravovacichizenich ve Svihay viz

nésledujici graf.

Graf 12- Zpisob stravovani turisti

JAKYM ZP U'SOBEM SE ZDE STRAVUJETE?

0O Neuvedii

O V pohostinskych sluzbéa
B Sami

| Pl na pil

h

| %)

Zdroj:Vlastni vyzkum, vodni hrad Svihov

6.2.2.3 Navrhy, doporuéeni

Kazdé ze stravovacich ifzeni ve Svihoy by potebovalo rekonstrukci
a modernizaci. RowZ ochota personalu by sela rozhodw zlepsit, aby pozvedla Uroive
v téchto pohostinskych #&enich. Stejé jako tomu bylo u ubytovacich kapacit, chybi
takové, které by mohlo poskytnout sluzkyastnikim autokarového zéjezdu a ravriento
problém by ndla vyresit planovana vystavba hotelu s restauraci nasstarSvinova, viz

vyse.
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Hradni kéma, restaurace nachazejici se na ndwaniho hradu, by stoprocestn
zaslouzila, aby byly zvazeny¢jaké Upravy nebo kompletni rekonstrukce. Interiéry,
vybaveni a nabizené pokrmy rispbi dobrym dojmem. Ro¥a jeji nabidka je nizka
a oteviraci doba kratka. S@sti doportieni je rekonstrukce a Uplna &nma vnigniho
interiéru a, vramci moznosti, co n&§ rozSfeni prostali. Architektonicky by byla
vhodna pestavba do dobového stylu stejného jako je vodad ta personal pracuijici

v restauraci by mohl obsluhovat v dobovych kostymec

6.3 Volnoc¢asové aktivity

Zachovalé pirodni prostedi a jeho ekologickd hodnota jsou velkou vyhodou
zdmoveho Uzemi. Jsou zde vhodné podminky p&i puristiku a cykloturistiku.
Nevyhodou je nedostatek vodnich ploch, které by kilibdné ke koupani. @koupalist,
které odpovidaji svou kvalitou nariok rekreace, se nachazeji v Dolanechemdicich.

V&tsi sportovni areédl se nachazi pouze ve Svihkvome vicelselového hists
a €locvicny, které pat zakladni Skole, je zde fotbalové&3k, tenisovy a volejbalovy kurt.
Nabidka sportoviSje velmi omezena a svou kvalitou a rozsahem neddpgozadavikm
dnesni doby.

Volno¢asové aktivity v st jsou opravdu neuspokojujici, coz se odrazi na tom,

jak dlouho zde turisté travi gjy¢as, viz nasledujici graf.
Graf 13- Délka pobytu ve Sviho¥

JAK DLOUHO JSTE ZDE BYL/A UBYTOVAN/A?

O ikend

o Nekolik dni

W Tyden

B \ice nez tydel

=]

Zdroj: Vlastni vyzkum, vodni hradr®vi
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6.3.1 Navrhy, doporuéeni

Rozsfeni voln@asovych aktivit je dalSim planem rozvoje cestovnibohu ve
Svihow. Méla by zde byt vybudovana viagalova tlocviéna, ktera bude sipbvat poteby
piedevsim zajemic o koSikovou, salovou kopanou, tenis, volejbal dSidaDale je
planovana festavba byvalé sokolovny, kde byle vzniknout dvoudrdha na bowling
s minibarem (samostatny provoz) a moderni posilofg@nostatny provoz). Rovh je
v procesu fipravy budovani cyklostezky a nmé stezky jak pro turisty, tak pro mistni
obyvatelé.

V néasledujicim grafu je zndzamo, Ze absenci voliasovych aktivit si usdomuji
i respondenti, jelikoZ jejich n&gstjSi odpowdi bylo, Ze postradaji sportovni arealetre
koupaliSt a dtského Hhiste.

Graf 14- Co turisté ve Sviho¥ postradaji

CO TU POSTRADATE?

3000% | O Sportovni areal& koupalist a
{ detského Hiists

-25,00% | O Diskontni prodejnu s delSi otevirac
dobou

26,51%

19,28% -2000% | @ Vice kulturnich akci, & promitani
kina

-1500% | @ Vice pracovnich filezitosti

-10.00% | @ Kvalitni restauraci a kvalitni
ubytovaci zéizeni

EVse OK

B Neuvedli

B Lepsi pée o niésto

Zdroj: Vlastni vyzkum, &sto Svihov

Soutasti roz&eni voln@&asovych aktivit je planované dovybudovani cyklokyez
¢. 38 (332) zKlatov do Zelezné Rudy, niz obce Klatovska prosazuji napojeni na
bavorskou cyklostezku Regental. Tato cyklostezkdizianejen prohlidku mnoha
ptirodnich kras Sumavy, ale také zajimavou podivaproudsti diky ,Pohadkovérisi‘,
ktera je na niifzena. Z Regenu dale pokuge tato cyklostezka do Degendorfu, kde se

napojuje na Podunajskou magistralu.
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7 LITERARNI RESERSE

Tato kapitolaieSi vymezeni a definice vSech zékladnich hojmn vzéjemnych
souvislosti, kterych se prace dotyka nebo se ktesgmpracuje v dal&fasti bakaléské

prace. V posledniasti jsou zmiéni autdi zabyvajici se danou problematikou.

7.1 Destinace cestovniho ruchu

Podle A. Kirdové — 2003 (2) je destinace cestovniho ruckicopenym celkem,
ktery ma z hlediska podminek rozvoje cestovnihdwuedingné vlastnosti, odliSné od
jinych destinaci.

Destinace cestovniho ruchu podleé®vé organizace cestovniho ruchu (World
Tourism Organisation) (4) je definovana jako ,mistehodnymi atraktivitami ve spojitosti
se zd#izenimi a sluzbami cestovniho ruchu, které &stnik cestovniho ruchu nebo
skupina zvolil pro nav8tvu“. Z této definice vyplyva, Ze destinace cestbeniuchu nize
piedstavovat jak cilové misto, tak i produkt cestbeniuchu spojeny s danym mistem.
Zarovehr je dilezité zdiraznit, Ze Uzemi destinace cestovniho ruchu nerbysivzdy
totozné s administrativninglenénim stal, regioni, ale v praxi, pedevSim z hlediska
planovani a realizace rozvoje cestovniho ruchu,abiasto sd&mito administrativnimi
celky ztotoiovano. Jako iiklad, kdy Uzemi destinace neni shodné s admitistien
¢lerénim Gzemi, Ize uvést marketingové regiony vymezeiéském prosedi Ceskou
centralou cestovniho ruchu — Czech Tourism v r&@&891

Vykladovy slovnik cestovniho ruchu (3) vy$hije pojem destinace cestovniho
ruchu v uzSim smyslu jako cilovou oblast v danégianu, ktera je typicka vyznamnou
nabidkou atraktivit cestovniho ruchu a infrastrutucestovniho ruchu a v Sir§im smyslu
jako zeng, regiony, lidska sidla a dalSi oblasti, které jdgpické velkou koncentraci
atraktivit cestovniho ruchu, rozvinutymi sluzbamdasi infrastrukturou cestovniho ruchu,

jejichz vysledkem je velka dlouhodoba koncentra@estivnika.

7.2 Marketing destinace cestovniho ruchu

Marketing je jednou z&dnich disciplin, které mohou nastartovat regionaai/oj.
Aplikace marketingovéhtizeni je nepostradatelnd pro modéinéni destinaci cestovniho
ruchu.

Podle M. Heskové a kol. — 2006 (4) je marketingeirategie destinace sestavena

s ohledem na cilové trhy a tomu odpovidajici nfstmmarketingového mixu.
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7.3 Marketingovy mix

Jakmile je zvolena marketingova stratégieniZe se z&t s planovanim
jednotlivych slozek marketingového mfkujednoho ze zékladnich privkmoderniho
marketingu. (1) Marketingovy mix t¥b vSechny aktivity, které jsou vyvijeny, aby
vznikala poptavka. Tyto aktivity Ize iidlit do ¢tyr skupin, které jsou vSeobecanamy
jako ctyfi P (4P): vyrobek (produkt), cena (price), distrie (place) a komunikai

politika (promotion)

7.3.1 Produkt (product)

Produkt pedstavuje vSechny vyrobky, sluzby i navazné sludtgré budou
nabizeny zakazniikn na cilovém trhu. Hlavnim produktem bakak® prace je vytueni
volné dostupného propagaiho letaku, skladky formatu A4 o Sesti strankach. Tento
produkt bude v rdmci této prace vyfea pouze ¥eské verzi, ale s@asti doporgeni je
vytvoreni ti jazykovych mutaci.

DalSimi produkty jsou navrhy na vylepSeni nebo @kgni moznosti pro ubytovani,
stravovani a traveni volnéh@msu v prosedi cestovniho ruchu Svihov a tim vylep3eni
podminek pro rekreaci. VedlejSim efektem bude aviy§gvstvnosti vodniho hradu
Svihov, celkové atraktivity regionu a oblibenostituristi a tim vytvdeni turistického
a rekreaniho zajmu o tuto oblast. Mezi dalSi produkty |zeadit izné jiné sluzby, které

turista na dovolené bude vyuzivat- hagluzby Informaniho centra ve Svih@évapod.

7.3.2 Cena (price)

Primarnim zajmem tohoto projektu neni tvorba ziske, vytvaeni co nejlepSich
podminek pro rekreaci a dalSi rozvoj cestovnihdiuu®roto je hlavnim cilem vznik vain
dostupného propagaiho materialu, ktery se nebude primapodilet na zvySeni zisku, ale
prildka vice turisi do sledovaného prdsdi cestovniho ruchu. Ceny v rekiem prostoru
lze obecn povazovat zaifméeiené lokalizaci a nabidce, tudiastku, kterou musi turista

vynaloZit Ize povaZovat row# za gimérenou a tudiz fistupnou Siroké wejnosti.

% Marketingova strategie je zakladni strategie, ze které vychazeji jedméttiodnikatelské jednotkyip
plnéni vlastnich marketingovych @il (1)

“ Marketingovy mix je souborem taktickych marketingovych nastrajyrobkové, cenové, distrisni

a komunik&ni politiky, které firn¢ umoziuji upravit nabidku podletgni zakaznik na cilovém trhu. (1)
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7.3.3 Distribuce (place)

Distribuce shrnuje vesSkeré aktivity &fujici k tomu, aby se produkt stal pro cilové
zékazniky fyzicky dostupnym. Bude zaji$a propagénim letakem, pro#tdnictvim
internetu, ale také zarstnanci informénich center v Klatovech, SviheySusici, Plzni,
piipadré dalSich. Dale distribuci mohou zaji¥at cestovni kancei@ (viz kapitola 6.1.4.1
Vytvoreni propagéniho letaku).

7.3.4 Komunika¢ni politika (promotion)

Pojem ,komunikani politika“ zahrnuje veSkeré aktivity, které map cil oslovit
cilovou skupinu a vzbudit zajem. Oslovit potendiadkazniky mZe jak provozovatel

vodniho hradu Svihov samosté&ttak i spoléné s tiznymi podnikatelskymi subjekty.

Propagace by néla probihat v téchto rovinach:
1. Vydavani propagaich material

Prezentace by #&ua probihat progednictvim vlastniho propagaiho letaku,
podrobrji je uvedeno v kapitole 6.1 Promotion.
2. Prezentace na internetu

Internetové strdnky mohou nabidnout podgg&ininformace nez propagai letak.
PredevSim jsou zdrojem i souvisejicich odkaz poskytuji ¥tSi mnozstvi vizualnich
ukazek, nap fotografie vodniho hradu, ubytovacich a stravéstaczaizeni v okoli.
Upravy internetovych stranek jsou podrsjpn kapitole 6.1 Promotion
3. Publikace v dennim tisku

Pro nabidku sluzeb a konanych akcich b§lombyt vyuZzito i denniho tisku,
potencialni navsvnici se snim setkavaji jako se zdrojem informaelmi casto.
Vyhodami tohoto média jsou flexibilita, pravidelkgntakt, dobré pokryti mistniho trhu,
moznost osloveni Sirokého spekttgendi, vysoka dvéryhodnost. Nevyhodami jsou
kratka Zivotnost, nizka kvalita tisku, nepozornastteni inzerce. (1)
4. Vyuzivani rozhlasového vysilani

PredevSim k propagaci specialnich proghadkonanych v prostorach vodniho hradu
by mélo byt vyuzivano tohoto média, které ma schopnaosibvit Siroké spektrum
posluch&i. Vyhodami jsou fznivy ohlas, moznost osloveni vybranych skupin

posluch&t (vyuziti geografickych a demografickych kritériip nizké naklady.
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Nevyhodami jsou pouze sluchové viemy, pomijivostiesd,, nizkd pozornost posluctia
a nepravidelny poslech. (1)

7.4 Produkt cestovniho ruchu

P. Kotler — 2004 (1) pod pojmem produkt rozumi & tvai nabidku na trhu.
Jednd se o veskeré hmotné i nehmotné statky, kiehu byt nakupovany, pouzivany
a spotebovany a které mohou uspokojovatipby a pani.

M. Heskova a kol. — 2006 (4) chape pod pojmem gkbdastovniho ruchu vse, co
je nabizeno na trhu cestovniho ruchu a ma schopmmbkojit poteby nav&tvniki
a vytvait tak komplexni soubor zaziik Jedna se o souboreaevsim sluzeb, které
produkuje a nabizi cilové misto (primarni nabidkgodniky a instituce cestovniho ruchu
(sekundérni nabidka).

J. Zelenka a M. Paskova — 2002 (3) produkt ceshmvnichu definuji jako souhrn
veSkeré nabidky soukroméklibverejného subjektu podnikajiciho v cestovnim ruchuoneb
cestovni ruch koordinujiciho. Jedn& se o zboZigsyy, knizni piivodce, mapy apod.)
a sluzby (ubytovani, stravovani, doprava, sluzliyqdai apod.).

7.5 Ostatni autori zabyvajici se cestovnim ruchem a problematikou

sledovaného rekre&niho prostoru

Tabulka 16- Seznam autoéi zabyvajicich se cestovnim ruchem a problematikou lelovaného
rekreaéniho prostoru

Publikace souvisejici s cestovnim ruchem

Hudetkova H., Kwierovda E. & KiZz L. Metodologie sociologického vyzkumu pro
nesociologyPrahaCzU, 2004

Homer S. & Swarbrook€estovni ruch, ubytovani a stravovani, vyuziti @otn’asu. Praha:
Grada, 2003

Hrala,V.Geografie cestovniho ruchBraha: Idea Servis, 1994

Kopp J. et alUvod do regionalniho vyzkumaCU, Plzei, 2001

Mariot P.Geografie cestovného ruchficademia. Bratislava, 1983

Kotler, P.Marketing Praha : Grada Publishing, a.s., 2004. ISBN 80=/3-3

Publikace tykajici se rekrea@niho prostoru

Bélohlavek M. a kol. Hrady, zamky a tvrze ¢echach, na Mora¥ a ve Slezsku. 4. dil
ZapadniCechy.Praha: Svoboda, 1985

a7



Cizek, JHrady a zamky €echach A-Z na cestraha: Olympia, 1986

Durdik,T.Encyklopedie®eskych hrad. Praha: Libri, 1995. ISBN 80-901579-8-X

Menclova, D.Ceské hrady IIPraha: Odeon, 1972

Myslive¢ek, M., Koubova, Z., Vrbenska, Eas hrad: v Cechach | Praha, 1986

Kumpera, JZapadniCechy od A do Z: historie, pamatkyjnoda. Praha: Beta, 2002
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8 MARKETINGOVY PLAN PODLE P. KOTLERA — 2003 (5)
Kazdy podnik, kazda instituce... vzdy je fmita vize, vize potbuje strategii,

strategie vyZaduje plan a plan vyZaduje akci. TugiZzpoteba pipravit podrobny

marketingovy plan. ,Marketingovy plan obsahuje S&sbkd: situani analyzu, cile,

strategii, taktické kroky, rozget a kontrolu.”

8.1 Situa¢ni analyza

V této casti se provadi pekum sledovaného prdsti, analyza SWOT (silnych,
slabych stranek,iflezitosti a hrozeb) a analyzuje se konkurence.

Mésto Svihov, ve kterém se nachéazi vodni hrad Svjeosowéasti mikroregionu
Béle¢. Mikroregion Bele¢ je sdruzeni obci, které vzniklo &kem roku 1999 z iniciativy
starosh obci, které jej tvii: Biikov, Cervené Pi¢i, Dolany, Chocomysl, Chudenice,
Jezovy, Kaniky, Kienice, Mezih&i, Némgice, Polaé, Svihov, Ubg, Ungjovice,
Vieskovice, VSepadly. Nachazi se na severozapadniaji okresu Klatovy fi hranicich
s okresy DomaZlice a Plizejih. Dohromady dosyi k zawru, Ze jedig spol&nym usilim,
jednotnym postupem a sdruzenim fitiaich prostedki maze dojit k rozvoji spadového
Gzemi na kvalitativé vySSi stupg. Konkrétni vymezeni mikroregionu je s@sti fgilohy
13.

Hlavni oblasti, kterym je tfeba se ¥novat:
- Poteba vymezit cilovy trh a zjistit p@by tohoto trhu.
— Nutno zjistit, co se libi cilovym zakaziiik a co se jim nelibi a toh@ldt mére.
— Vytvoriit specifickou a usfEnou hodnotovou nabidku a tim ziskat konk&émén

vyhodu.

Hlavni piedpoklady:
— Vyborna lokalizace a s tim souvisejici dobra dopralostupnost.
— Vlastni informa&ni centrum (nutné vylepSit provozni dobu, poskyt@valuzby...).
- Stale se #novat inovaci a zénam (viz uvedeno v citatu Wayna Callowaye vyse).
— Obstat v konkuremim boji.
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Souwasti situani analyzy jsou déle:

piirodni podminky (viz filoha 13),

piirodni gedpoklady rozvoje cestovniho ruchu (vidlgha 13)
historie tzemi (viz Ploha 13),

doprava (viz kapitola 3 DOPRAVA),

ekonomika (viz piloha 13),

Zivotni prostedi (viz giloha 13).
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8.1.1 SWOT analyza

Tabulka 17 — SWOT analyza rozvoje cestovniho ruchu

Zdroj: Studie socialéiekonomického rozvoje mikroregiondld. AgAkcent, s.r.0. 2006

Silné stranky

Vysoky p@irodni a kulturg historicky potencial pro rozvoj CR

Bohata historicka tradice kraje a vyznamni mistwdaci (Dobrovsky
Kvapil, Hostas atd.)

Dobré podminky pro provozovani a rozvaspturistiky, cykloturistiku g
rekreace v firok (absence pimyslu, nizka intenzita dopravy, mnozs
malo frekventovanych komunikaci, lesnich a polrtiest)

Husta sf kvalitné znatenych @gsich turistickych tras a cyklotras

Vhodné prosedi pro ozdravné pobyty, letnictdké tabory a sportovni

soustedni

Velky pocet objekt individualni rekreace

VyhlaSeni krajinné pamatkové zény Chudenicko

Narodni kulturni pamatka vodni hrad Svihov

Rostouci zdjem obci o oblast cestovniho ruchu woneg

Spole&ny postup obciib vytvareni podminek pro rozvoj CR

Poloha v blizkosti Klatov a hlavniho mezinarodnéfini¢niho tahu E53

Slabé stranky

— Nizké vyuZziti potenciélu cestovniho ruchu

- Nedostateéna podpora cestovniho ruchu ze strany obci a statu

- Nedostaténa spoluprace a provazanost s okolnimi regiony

— Nizké& drovét marketingu regionu v oblasti CR- nedostate propagace

neexistence systému lokalni organizace CR

- Nedostateéné kapacity kvalitniho ubytovani a stravovani, ainabidka

ubytovani v soukromi

Nedostat&ena nabidka a profesionalita doprovodnych sluzeb CR

— Nedostatek nabidek k vyuZziti volnélkasu mimo sezénu a Vipac
Spatného peasi

— Malo kvalitnich moznosti koupani

— Zchatralost velkéasti kulturrg- historickych pamatek

- Mal& inform&ni provazanost a spoluprace mezi poskytovatelesluz

— Chykgjici nabidka v oblasti agroturistiky a ,prazdninvenkow"

- Spatna dopravni dostupnostégevsim o vikendu a ve svatcich)

Ptilezitosti

Dusledné uplatovani regionélni marketingové strategie CR
Prezentace regionu, vytkeni vlastniho profilu, turistické ztlay

Podpora vzniku novych informaich stedisek

Vytvoreni navrli prograni pro nav&vniky a cestovni kancei@
Zkvalitnéni a roz&ieni nabidky sluzeb fedevsim u ubytovani a stravovar
Vybudovani cyklostezky v useku Klatovy — Svihov gaksowasti
mezinarodni dalkové Sumavské cyklotrasgs

Predpoklady pro rozvoj agroturistiky a hipoturistiky

Nabidka pobyt s vyuZzitim atraktivnich lokalit i v sousednich i@tech
Vyuzit zvySujiciho se zdjmu tuzemskych tutristrekreaci

Adaptace nevyuzitych objektv jednotlivych obcich pro zvySeni kapac
ubytovacich a stravovacichizzeni

i

Vytvoieni novych pracovnich mist v oblasti cestovnihduuc

Rizika

- Pokraujici nekoncegni rozvoj cestovniho ruchu, neorganizovanost

- Celkow nedostat&éna prezentace a propagace regionu

- Nedostateéna spoluprace subjakbrientovanych na cestovni ruch

- Nedostatek finatnich prostedki na realizaci planovanych inveastich
zantru

— Nedostatek finatmich prostedki na gedfinancovani projekt za
Strukturalnich fondl EU

— Strach zvynaloZeni nutnych investic bez zaruky niiatelského
UspEchu

- Konzervativnhost mistnich obyvatel

Konkurence sousednich region

- Maly zgjem turisi o vymezenou oblast
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8.1.2 Zhodnoceni konkurence

V nasledujici tabulce jsou znazény vyznamgjSi kulturré historické pamatky

z okoli. Jsou popisovanysdstens porovnavany se situaci vodniho hradu Svihov.

Tabulka 18 — Seznam atraktivit v okoli Svihova

Hrady a zamky | Popis Vyhody Nevyhody
Chudenice- Zamek - moznost ubytovani— negilis vyhodna
Stary zadmek (kapacita cca. 50 lokalizace
lazek) - S$patna dopravn
- VEtSsi koncentracé  dostupnost
atraktivit  cestovnihg
ruchu do jedné
destinace  (Americka
zahrada, rozhledna
Bolfanek, Stary
zamek)
KaSperk Hrad — lokalizovan v krasne - velmi Spatna dopravr]
prirodé dostupnost
- ,brana Sumavy“1 — bez moznosti ubytovan
z wZe skvostny vyhled
Klenova Zamek, - vetSi koncentrace— bez moznosti ubytovan
hrad, galerie atraktivit  cestovniho — horsi dopravn
ruchu dostupnost
— dobra lokalizace (10- neposkytuje
km od Klatov — byvalé cizojazyné prohlidky
okresni ngsto)
Velhartice Hrad - svou napadnou— Spatna dopravn
lokalizaci (vysoko dostupnost
postaven) laka — bet moZnosti ubytovan
nahodné turisty
Z¥iceniny
Novy Herstejn Zicenina | — volng dostupny - S$patna dopravn
gotického dostupnost, lokalizace
hradu — narany terén
Opalka Goticka tvrz — volng dostupna - $patna dopravn
dostupnost, lokalizace
Pajrek Zicenina - S$patna dopravn
hradu dostupnost, lokalizace
Rabi Hradni - pristupny s pivodci | = Spatna dopravn
ziicenina | - nejrozsahlejsi hradni  dostupnost
ziicenina vCechéch
— ponerné zachovaly
Ryzmberk Zicenina | - pomerng dobrd| = nemoznost ubytovar
pomezniho dopravni dostupnost na pongrné
hradu frekventovaném mist
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Zicenina
gotické
tvrze

Zavlekov

Spatna dopravn
dostupnost, lokalizace

—_—

8.2 Cile

Zdroj:Vlastni vyzkum

Situani analyza ufi nejlepsSi pilezitosti, které je nutné sadit, a stanovi cile

a specifické cile, s ohledem na jednotlivé

zajmskudpiny.

Poteby cilového trhu byly zji8hy pomoci dotaznikovych gehi (viz kapitola 5.2.

Dotaznikové $éeni — vodni hrad Svihov a 5.3. Dotaznikovéesgt— ngsto Svihov).

V navaznosti na provedené vyzkumy

pomoci upravit stavajici nabidku.

Tabulka 19 - Hlavni navrhy a opatieni

Stejre tak bylo zji§ovano, co se cilovym zakaziik libi a nelibi.

byly sestavewhyaa opateni, které by réy

Navrhy, opatieni

Davod, pro¢ se tomuto névrhu budu/
nebudu podrobngji vénovat dale

Zvyseni nav@vnosti VH Svihov ve vedlej§

sezOr a v obdobi mimo sez6énu

dlouhodoba zalezitost

—_—

financné narana cinnost, nedostate

finan¢nich zdrofi

Rozsfeni Inform&niho centra ve Svihaév

poskytovanych sluzeb, prodlouze

oteviraci doby

neni dostatek ¢asového prostoru n
ni realizaci

nutné do pipravy zapojit vice o0so
(predevsSim

stavajici  zafstnankyni,

zantstnavatele...)

a

Uprava nadvi VH Svihov (vytvaeni
prostoru, ktery umozni schovat sedeg
prudkym sluncem a desh, oddlit kuracke
prostory, vytvdit koutek pro dti)

— neni dostatek¢asového prostoru n
realizaci
- finanéné narana dinnost, nedostate

finan¢nich zdrofi

a

Uprava Hradni kimy (nabidky, interiéru)

potreba architektonického plan
financné velmi nar@né

nedostatekasoveho prostoru

ZlepSeni a zvySeni pw stravovacich

nedostatek finatmich prostedki na
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kapacit

realizaci

potreba zapojeni vice osob

ZlepSeni a zvySeni

ptu  ubytovacich

nedostatek finafmich prostedki na

kapacit realizaci
potreba zapojeni vice osob
Propagace neni poteba pilis financnich prostedki

na vytvaeni jednoho kusu vzorového
propagé&niho materiélu

neni poteba takovytasovy prostor
prostedek, jak zvysit informovanos
turisth a tim zvysSit navévnost VH

Svihov

Volnoc¢asové aktivity

piiliS Siroky rozsah¢innosti — tSi
pocet zapojenych osob do takového
projektu
nedostatek casoveho prostoru

a finartnich zdroji na realizaci

8.3 Strategie

Zakladem usfchu je vytvdit dobrou strategii a dobra strategie je zaloZeaa n

Zdroj: Vlastni vyzkum

neustalém vnimani budoucnostii@gevsim na originalit

.Méate-li stejnou strategii jako vaSi konkurenti,dréou strategii nemate. Je-li vaSe

strategie odlisSna, ale snadno napodobitelnd, midieos strategii. Mate- li strategii

odliSnou, jedinénou a obtiz& napodobitelnou, mate strategii silnou a trvaldg)*

Vzdy je nutné divat se digdu, protoze Spatna strategie Ize nazvégrgjSi strategie”.

To potvrzuje nasledujici citat (5): Wayne Callowayeneralniieditel PepsiCo,

uved!:,V dnesSnim s¥te plati, Ze pokud dto funguje, @i byste to radji zmenit sami, nez

prijde nekdo jiny a udla to za vas.”
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Vyhody Svihova oproti konkurenci

Navsevnici zde maji moznost se ubytovat, vyhlegiodo dvou let zde bude
dokonce prostor ubytovat autokarovy z4jezd.

Vyborna lokalizace a dobra dopravni dostupnost.

Neustalé inovace- v poslednichitipletech bylo provedenoc¢kolik promen nesta
Svihov a vyrazd se zlepsilo i nejblizsi okoli hradu- totgwbuje, Ze Svihov rok od
roku pritahuje vice turist, filmaia a organizatar riznych kulturnich akci. Novinky

vodniho hradu Svihov pro rok 2007 jsou uvedenyilope 14.

Strategie musi byt rozpracovana do nejmensich podsii, a to s ohledem na*4P

8.4 Taktické kroky

NejvétSi nevyhodou oproti konkurenci je neexistence saatného propagaiho

materialu, protoZe vifpack, kdy turista obdrzi spotaey letdk pro pamatky na Klatovsku,

vznika konkuretini nevyhoda a hrozi, Zze zajemce o Svihov si vyljiem atraktivitu.

Proto hlavnim krokem je vytwid samostatny propagai letak (podrobéi rozpracovano

v kapitole 6.1 Promotion).

V nasledujicich bodech jsou popsany taktické krokgdouci Kk vytvéeni

samostatného propagaho letaku.

Shroma#’ovani informaci a fotografii, které budou uway v propagénim
materialu.

Seskupeni moznosti traviks ve Svihoy — volnaiasovych aktivit, které mohou
pusobit rovrEZ jako lakadlo pobytu,ifpadré navstvy.

Smluvni zaji&ni se soukromymi vlastniky ubytovacich a stravostaddizeni,
ktefi maji zajem o zahrnuti jejich Faeni v letaku. V ramci bakakké prace tento
krok vynechan, v propagaim letaku jsou uvedeny vSechny ubytovaci i stracov
zarizeni. Ve skuténosti by byly zahrnuty pouze ty, které by projevilgjem a se
kterymi by byla uzakena smlouva o poskytovani reklamy, v niz by bylaattmuta

i platba za tuto sluzbu.

RozvrZzeni textu, fotografii, navrh grafické stranky

5. Zpracovani v peéitaci v programu Adobe lllustrator 10 CE.

® vyrobek- produkt, cena- price, distribuce- plgm@pagace- promotion (viz marketingovy mix 7 Litera
reSerse)
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6. Preklad do jazykovych mutaci:
— anglictina,
- némcina viz 6.1 Promotion.
7. Zahajeni tisku vzorovych ks
8. Odevzdani vzorovych kiskomisi pro cestovni ruch ve Svihba zastupitelstvu
Svihova ke schvaleni.

9. Po schvaleni — zahajeni tisku, f#fgadt neschvaleni —fepracovani.

8.5 Rozpcdet

Naklady na spléni hlavniho cile: vytvieni propagéniho letaku

Sker dat, zji§ovani informaci: 1 den (4 hodiny) ..................... 4 * 25@K1 000 K
RozvrZzeni textu, navrh grafické stranky (2 hodiny)................. 2 * 250 K=500 K&
Zpracovani v Adobe lllustrator 10 CE (4 hodiny) .............4 * 250 KK= 1 000 K
Preklad do ti mutaci (600 K za skladéku A4 o Sesti strankach).................... 60&K
Tisk vzorovych Kug (5 K&/ KS) .. e e 2*5KE=10Ke
TiSK LO 000 KUB ..ot e e e e e e 10 000 *5 K= 50 000 K
CelkoVe NAKIAAY ...t e 53110 K
8.6 Kontrola

Musi byt stanoveny #ititka a terminy pro hodnoceni postupi maphovani cifi. Pokud
jejich plréni pokulhdva, musi byt posouzeny cile, strategigonaktivity, aby byla tato
situace napravena.
Termin pro hodnoceni:

- Jeden rok.
M¢titka pro hodnoceni Ugpnosti zaniru:

- ZvySeni informovanosti turit a nav&vnosti hradu, které bude kazdy rok

zjistovano formou dotaznikovych akci.
— Na internetové stranky vlozit pitadlo navatvnosti portalu, které bude zjdvat,

zda \&tSi atraktivita stranek laka vice zajaimc
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9 ZAVER

Cilem bakal&ské prace bylo fiedevsim odhalit nevyuZity potencial sledovaného
Uzemi — prosedi cestovniho ruchu vodniho hradu Svihov a okaéijtifikovat potencialni
strety zajmii a nedostatky v séasném vyuzivani vymezeného Uzemi. Nasledalézt
rozpory mezi idealnim a redlnym vyuZzitim rekme#o prostoru, provést fmkum
materialé technické zakladny, zjistit preference névaikia vodniho hradu Svihov a na
zaklad zjisteni raiznych nedostatk vypracovat navrhy a ogeni. Prace se zatiovala
rovnez na problematiku provozu objektu, skladbu a vywv@vStvnosti, charakter
pravodcovské ¢innosti, moZznosti propagace, reklamy, public rela spoluprace

s cestovnimi kancalémi atd.

Mikroregion Bile¢, v iémZ se nachazi #sto a vodni hrad Svihov,igdstavuje
tradicni ¢esky venkovsky stabilizovany mikroregion. Pro rgziohoto Gzemi je nutné se
do budoucna orientovatigdevSim na podporu turismu a rekreace, a to jakithdalni
turistiky kratkodobé, tak i rekreacefeiredobé a dlouhodobé v jednotlivychizaenich
cestovniho ruchu. Zde nastal nejzawg&gin problém - nedostatek ubytovacich
a stravovacich kapacit v odpovidajici kwglitkteré jsou pro rozvoj cestovni ruchu
absolut®d nepostradatelné. Stejmulezité je i vytvdeni dostaténé progresivni mediélni
strategie, ktera bude zé&tfena na propagaci mikroregionu nebo jeho jednothwybci¢i
atraktivit. Oblast promotion je séinnedostaténd, coz bylo podtiem pro hlavni navrhy
a dopordeni této prace. Hlavnim produktem baksk& prace je vytieni chylgjiciho,
volng dostupného propagaiho letaku vodniho hradu Svihov a blizkého okétery
zahrnuje i propagaci obce, ubytovacich, stravovag&izeni a volndasovych atraktivit
vV méste.

Je nutné vybudovat jednak matertaltechnickou zékladnu pro rozvoj rekreace
a cestovniho ruchu na uzemi mikroregionu a ¢wudovat celkovou image regionu jako

turisticky jedin€né a pitazlivé destinace.

Zamysleni se nad navrhy a dopgenimi by mohlo vést k zefekti¢ni vyuZziti

prostedi cestovniho ruchu.
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10 SUMMARY

Purpose of the bachelor work was especially fintl au unused potential of the
followed territory —environment of tourism — wateastle Svihov and surroundings, to
identify battle of interests and deficiencies imreat using of determine territory. After to
find variances among ideal and real use recredti@nritory, to make a survey material-
technical base, to detect preferences of watstlec&vihov customers and following
detections various deficiences to elaborate prdpasal proceeding. The work sights on
problems of operation object as well, constitutasm progression of visit rate, character
of guides, possibility of propagation, advertiseimgwublic relations, cooperation with

travel agencies etc.

Microregion Bile¢, where the town and water castle Svihov are sitljat
apprehensions traditional Czech countrified andhbiBzed microregion. For
a development of this territory is necessary toerate into future primarily on
encouragement tourism and recreation, so short-timdevidual tourism, as recreation
middle-range and longer - range in severally faegi of tourism. Here comes the most
serious problem — an absence of accommodation atedry establishments in consistent
quality, they are absolutly indispensable for tenridevelopment. The creating of enough
progressive medial strategy is also important. Blvigtegy will be focused on propagation
of the microregion or its several villages or dfi@ts. The promotion is strongly
insufficient, which was instigation for main propés and recommendations of this work.
The main product of the bachelor work is to creaigsing, freely sight leaflet of the water
castle Svihov and its neighbourhood, that includebe propagation of the town,

accommodation facilities, catering establishmet fa@etime activities in the town.
It is necessary to build the material-technicalugib for the development of
recreation and tourism on a territory of microregi@and so to build the total image of

region like a tourist oneness and attractive dason.

The muse about proposals and recommendations maddo the improvement of

using the tourism in this territory.
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14 PRILOHY

Pi¥iloha 1- Provoz vodniho hradu Svihov

Zdroje:
http://www.hradsvihov.cz/oteviracka.html

http://www.hradsvihov.cz/cenik.html
http://www.hradsvihov.cz/kontakt.html

PoStovni adresa:

sprava hradu: Sprava statniho hradu Svihov, 348vilfov

Telefonické spojeni:
pevna linka / fax: (+420) 376 393 378
GSM brana usedny: (+420) 606 666 419

Elektronické adresy:
e-mail: hrad@hradsvihov.cz
e-mail- kastelan: kastelan@hradsvihov.cz

web: www.hradsvihov.cz

Provozni doba:

duben* SO + NE + svéatky 9:00 - 15:00
kvéten UT az NE + svatky 9:00 - 16:00
cerven - srpen UT az NE + svatky 9:00 - 17:00
Zari UT az NE + svatky 9:00 - 16:00
fijen * SO + NE + svatky 9:00 - 15:00

*V dubnu arijnu ve vSedni dny pro objednané skupmin. 10 osob
Poledni prestavka od 12:00 do 13:00.
Posledni prohlidka Z&na s ukotenim oteviraci doby (tj. v 15:00, 16:00 nebo 17.:00)



Cenik vstupného:

Navs@vni trasa Navstvni trasa
"KUCHYN E" "HRAD"
Zakladni vstupné 40K 50 K¢
SniZzené vstupné * 3K 40 K¢
Déti do 6 let 5K 5 Ke
Hromadg do 6 let ** 10K 10 K¢
Volné vstupné *** 0K 0 K¢
Vyklad v cizim jazyce RIPLATEK 100% RIPLATEK 100%

* Na sniZzené vstupné maji narok:
— D¢ti od 6 do 15 let, studenti, senimad 65 let, drzitelé jkazek ZTP a ZTP-P.

** Hromadné vstupné do 6 let jedgno pro skupinyi@dskolak.

*** Na volny vstup mé nérok:

- Privodce skupiny nad 20 osob, drzitebkazky NPU / AMG, pitvodce drzitele
praikazky ZTP-P.

Priloha 2- Prohlidkové trasy
- Hrad
— Kuchyre

Hrad:

Zdroj: http://svihov.webpark.cz/trasal.html

Cervena basta — Parkanové nédve Vnitini hradni nadvib — Severni hradni sklepy —
Vstupni sh — LoZnice hradni pani — Dolni pavlan — Kaple —migravlan — Tan@i sal —
Hodovni sh — Zbrojnice

Prvni prohlidkovy okruh si rozhodnzaslouzi pizvisko zakladni. Zavede Vas do
reprezentativnich prostor hradu, zptedkuje Vam historii stavby, ale i architektonické
zajimavosti v ni obsazené. Mése pak tento okruh zatiuje na kazdodennost, té je



koneckoné vénovana druha prohlidkova trasa. Okruh nazyvanyrnzjddSen "hrad" lze
doporuit predevSimdm, ktai maji v oblikE velké a honosné prostory.

Kuchyné:
Zdroj: http://svihov.webpark.cz/trasa2.html

Hejtmanska mistnost — Jizni sklepeni — ¥mitnadvaéi — Goticky sal — Podkapli —

Straznice — Fraucimor — Parkanové nativaerna kuchyi

Druh& prohlidkova trasa se vice neZz na samotnétektdnické a historické zajimavosti
hradu koncentruje na kazdodenni Zivot, ktery prabite staletych zdech. Namisto
mistnosti pro Slechtu nabizi spiSe pohled do ziwtého obyvatele hraduchkeoli

samozejm¢ dojde i na vyjevy ze Zivota vrchnosti.

Obrazek 1- Schéma vodniho hradu Svihov
Gl Bila basta
Spejchar

Kasperka p 1

Severni palac

Jizni palac
Vstupni
brina

Zdroj:Svihov, Gloriet 2006



Priloha 3- Nabidka pokladny

pohlednice,
brozZury,
turistické znamky,

turistické karty,
turistické odznaky,

symbolicky kI Svihova,
mapa pamatek zapadni€ech,

hrnky s logem,

zvonky s logem,

tricka s motivy Svihova,
pexeso,

vystiihovanky,

puzzle,

privesky,

razné druhy neroét



Piiloha 4- Dotaznikové $d®eni- vodni hrad Svihov

Dobry den

nasledujici dotaznik je secasti dotaznikového geni provadného .
studentkou Zewdélske fakulty Jihdeske univerzity Hanou Hanzlikovorz(¢
Zkoumam preference nawhiki vodniho hradu Svihov a okoli %%
Vyhodnocené informace budou pouzity pro mou bakkdd praci, nikde
jinde. Dekuji Vam zacas wnovany vypléni tohoto dotazniku.

1. Odkud pochazite?
uvedte: ....oooooiiiiins

2. Jakym zpisobem (dopravnim prostedkem) jste se dopravili do Svihova?

a) osobnim automobilem b) vlakem

C) autobusem d) na motocyklu

e) nakole f) kombinovandopravou
g) psky

3. Vyskytl se réjaky problém béhem cesty? P. se zaparkovanim auta, kola...
ANO x NE (pokud NE, pokréujte 5. otazkou)

4. Pokud ANO, uval’te, prosim, jaky:

5. Navstivil/ a jste vodni hrad Svihov jiz gkdy d¥ive?
ANO x NE
pokud ANO, kolikrat v poslednich deseti letech: .........

6. Z jakého divodu jste navstivil/ a vodni hrad Svihov?

a) rad/a nav&vuji kulturné-historické pamatky

b) zajimal n& konkrétré vodni hrad Svihov

c) pri prilezitosti nav&tvy jinych pamatek z Klatovska (Plzgka) jsem navstivil/a
Svihov

d) pri ptilezitosti navatvy pribuznych

e) kvili spolesenské/kulturni akci konané na Svilsov

f) jiny davod, uvelte:.........coovov i,

7. VyuZzill a jste pro zabezpé&eni své navatvy/ pobytu placenych sluzeb #které
cestovni kancel&e nebo agentury?

ANO (zaplaceny zajezd/ pobyt) x NE

8. Kde jste ziskal/ a informace o vodnim hra#l Svihov?

a) zinforma&niho centra

b) z cestovni kanceté/agentury
c) ztisku, letak a jinych publikaci
d) zinternetu

e) zrozhlasu, z televize

f) od gibuznych, znamych apod.
g) jinde, uvete:......................



9. Jste zde (v okoli) ubytovan/ a?
ANO x NE(pokud NE, pokréujte 12. otazkou)

10. Jak dlouhy je Vas pobyt?
a) vikendovy- 1 aZz 2 noclehy b¥kolikadenni- 3 az 4 noclehy
c) tydenni- 5 az 7 nocléh d) delSinez tyden

11. Jakym zpisobem jste ubytovan/ a?

a) v hotelu b) v motelu

C) Vv soukromém penzionu i ubytova

e) v kempu (chata, stan nebo karavan) f)namgch / pibuznych
g) jinde,uvedte: .............ooivinenns

12. Jakym zpisobem se zde stravujete?

a) v pohostinskych sluzbach (restaurace, hotelovaueste)
b) nevyuzivam pohostinskych sluzeb, stravovani siashsém sam/ sama
c) kombinovas (,pul na pil*)

13. UvaZujete kkdy o opakované navatvé?

a) ugité ano b) spého
C) uckité ne d) Sspne
e) nevim

14. Jaké dalSi atraktivity jste lhem vyletu, popf. dovolené, navstivili a nebo jest
navstivit hodlate?

a) 7adné, zajimal &rpouze Svihov

b) uvelte:

15. Vyjmenujte 3 &ci, které se Vam tady nelibi.

16. Vyjmenujte 3 &ci, které se Vam tady libi.

Udaje o respondentovi
Pohlavi: Muz x Zena

Vék:
a) 15-18let b) 19-29let «c) 30-39led) 40-491let e) 50 a vice let

Nejvy3Si dosaZzené vadani:
a) zakladni iedbskolské c) vysokoskolské

Dekuji za spolupréci a feji pekny den
Hana Hanzlikova



Odkud pochazite?

Graf 15- BydliSté respondenti

Neuvedli 4

Zdroj: Vlastni vyzkum, vodni hrad Svihov
Zhodnoceni:

Z grafu vyplyva a fedem se dalodekavat, Zze navdnici vodniho hradu Svihov
pochazeji néastji z Plzaiského kraje, ve kterém se samotny vodni hrad nachazhé
misto obsadili respondenti z Prahy iatit respondenti z Usteckého kraje. Ve vzorku
responderit se dokonce objevila obyvatelka Slovenska, c@&#d&w tom, Ze vodni hrad
Svihov je velice obliben nejen u nageské Republice, ale i za hranicemi. Kazdy rok se
na nadvél hradu objevuji skupinky ciziri¢ kterym mohou byt poskytnuty prohlidky

hradu i v cizich jazycich,ipdevsSim v &im¢ing, ale i v anglting.



Jakym zpiisobem (dopravnim prostedkem) jste se dopravili do Svihova?

Graf 16- Zpisob dopravy
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Zdroj: Vlastni vyzkum, vodni hradr®wvi
Zhodnoceni:

Nejcastji pouzitym dopravnim prostdkem, ktery respondenti vyuZivaji jako
zpasob, jak se dostat do Svihova, je osobni automalglnavatvnici hradu maji rove
moznost vyuZit Zeleznice nebo autobusové doprailky @mu, Ze Svihov leZi na hlavni
trase z Klatov do Plzn) jsou spoje pogrné ¢asté a vyhovuijici. Jedinym problémem jsou

jizdnitady na zastavkach. Jsou posSkozené, tudiz je skgiénich orientovat.

Navrhy, doporgeni:
Jizdnitady by ngly byt umistny pod plastovym krytem nebo jinak Iépe clirdn
aby nebylo tak jednoduché je poskodit, nebo dokdipde zcizit.



Vyskytl se néjaky problém béhem cesty? B. se zaparkovanim auta, kola...
ANO x NE

Graf 17- Problém béhem cesty

| ]
T |

O Autem
O Viakem
m Autobusem)

W Na kole
20

W Pesky

18

Zdroj: Vlastni vyzkum, vodni hrad Svihov

Zhodnoceni:
Responderiim se oblas stane, Zze se vyskytne&jaky problém Bhem cesty
a predevsim v prbéhu letni sezdny 2006 jich bylo opravdu hojBylo to zpisobeno tim,

Ze probihaly rozsahlé opravy na rign mesta a komplikovaly dopravni situaci v obci.

Pokud ANO, uveal’te, prosim, jaky:

Graf 18- Problémy s parkovanim
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Zdroj: Vlastni vyzkum, vodni hrad Svihov



Zhodnoceni:

Problém s parkovanim byvalastym v minulych letech a néwshici si ¢asto
stZzovali, Ze parkovaci mista jsou nedostaée Ale tento problém by &byt vyreSen,
protoze v plibdhu minulého roku 2006 prébla ve Svihow rekonstrukce nausti a bylo
vybudovano nové placené parkovjStakZze nav$wnici si museji za parkovani veéats
zaplatit, ale parkovacich ploch byhyt dostatek.

Rovrez by mely byt vyreSeny problémy Zsobené probihajicimi opravami, protoze

probihajici rekonstrukce jiz byly dokéeny.

Graf 19- Problémy zpisobené probihajicimi opravami
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Zdroj: Vlastni vyzkum, vodni h&dhov



Navstivil/ a jste vodni hrad Svihov jiZ rékdy d¥ive?

Graf 20- D¥ivéjSi navstva
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Zdroj: Vlastni vyzkum, vodni hradn®v
Zhodnoceni:
Jelikoz z prova&&hého dotaznikového $ehi vyplynulo, Ze 63 % respondént
navstivilo vodni hrad jiz idve, necha seipdpokladat, Ze sipedchozi navévou byly
spokojeni, protoze pouze spokojeni zakaznici seejiraA prag tito navseévnici podavaji

Nt

kladna doporéeni svym znamym a tim za&ji§i vysSi zajem o destinaci.

Jste zde (v okoli) ubytovan/ a?

Graf 21- Ubytovani

Zdroj: Vlastni vyzkum, vodni hradh8v



Zhodnoceni:

Z grafu je patrné, Ze jen 39 % respondes# v okoli ubytovalo. Tento vysledek
byl otekdvan, protoZe kapacity v obgi, v okoli v ramci mikroregionu 8e¢ nejsou
rozhodré dost&ujici poptavce. Neexistuje zde ubytovacitizeni, které by svymi

kapacitami sglovalo moznost ubytovat autobus tukist

Navrhy, doporgeni:

Tento nedostatek si d8tsky Gad ve Sviho¥ uvédomuje a je rozhodnut hesit
vystavbou nového hotelu na n&ti ve Sviho¥ a rovréZ jednou ubytovnou, které by
meéla vzniknout pestavbou hasské zbrojnice. Nedostatkem rasnje, Ze kdyZ se turista
ve Svihow ubytuje, pedpoklada se, Ze bude mit zajem i o stravovanije tovrez ve

sledovaném uzemi velkym problémem.



Jakym zpisobem jste ubytovan/ a?

Graf 22- Misto piechodného bydlisé
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Zdroj: Vlastni vyzkum, vodni h&wihov

Zhodnoceni:

PrevaZzujici vyuZzité ubytovaci #iaeni je soukromy penzion, ktery je vlastn
jedinou moznosti, jak se v s@snosti ubytovat ffmo ve nist. Nachazeji se zde
4 soukromé penziony, ale jejich kapacitizek nejsou absolutndost&ujici poptavce.
V mést neni jediné ubytovaci #aeni, které by mlo prostory na ubytovanicastniki

autokarového zajezdu.

Navrhy, dopordeni:

To by mela napravit planovana vystavba hotelu na #gtirSvihova, jehoZ s@@sti
by nmela byt i kvalitni restaurace. V souvislosti s timf@anem souvisi roz&ni
volnocasovych aktivit, protoZze, aby zde nawstik stravil rekolik dni, je nutné, aby th

moznosti, jak se zabavit.



Prohlidka Svihova je n&gstji spojovana s navdtou atraktivit uvedenych v nasledujicim
grafu.

Graf 23- DalSi navS&vované atraktivity
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Zdroj: Vlastni vyzkum, vodni hradh8v

Udaje o respondentovi:

Graf 24- Pohlavi respondeni
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Zdroj: Vlastni vyzkum, vodni hradhv



Graf 25- Vék respondenti

0 15-18
o 19-29
m 30-39
W 40-49
m 50 a vice

Zdroj: Vlastni vyzkum, vodni hradhv
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Graf 26- NejvySSi dosazené vathni
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Zdroj: Vlastni vyzkum, vodni hrad Svihov



Piiloha 5- Dotaznikové Sdteni- mésto Svihov

Dobry den

nasledujici dotaznik je séésti dotaznikového %ehi provadného studentkou
Zenedelskeé fakulty Jiheeské univerzity Hanou Hanzlikovou. Zkoumam preéere
navstvniki vodniho hradu Svihov a okoli. Vyhodnocené infoamawdou pouZity ¢
pro mou bakal&skou praci, nikde jinde. &uji VAm zacas wnovany vypleni
tohoto dotazniku.

Vybrané odpo&di oznate kiizkem,prosim!

1. Jste trvalym obyvatelem Svihova?
a ANO
o NE, ale znam mistni praedi dolse (pracuji zde, jezdim sem na n&vst...)
o NE a anito tu neznam

2. Navstivil/ a jste vodni hrad Svihov?
o ANO, 1x v poslednichdti letech
a ANO, navstvuji ho kazdy rok
o ANO, navsévuji ho castji
o NE

3. P¥i jakych prileZitostech vodni hrad nav&vujete predevsim?
O Za &elem navatvy kulturns-historické pamatky
Pri riiznych kulturnich a spotenskych akcich ( Svihovské hudebni léto,...)
V rédmci speciélnich prograim(noni prohlidky, vystava straSidel a jiné vystavy...)
Pri ndvsgveé znamych, fibuznych
Pri prochazkach okolim
Dalsi, uve'te: ...

Oo0o0DDO

4. Jak ¢asto navsEvujete mistni stravovaci zd#izeni (restaurace, hospody)?
o KaZdy den KaZzdy tyden
a Péarkrat v nisici Ztidkakdy
0 Nenav3vuji (pokraujte otazkow. 7)

5. Jak hodnotite ceny vé&chto stravovacich z#izenich v porovnani s nabidkou? (ozrige
kiizkem)

Hodné vysoké | Vysoké | Fiméfené nabidce, lokalizaci a velikostiNizkée
obce

Ceny

6. Jak jste spokojen/a s Urovnidchto stravovacich zdtizeni? (oznate kiizkem)

Zcela spokojen/a| Zcela nespokojen/a | Postradam (diagie sami)

Kvalita jidel

Obsluha

Prostiedi

MoZnost doplnit divod VaSi (ne)spokojenosti...

7. Byl/ a jste rékdy ubytovan/ a v ubytovacim z&izeni ve Sviho¥ (mistni penzion...)?
o ANO, 1x v poslednichdti letech

ANO, ubytovavam se zde kazdy rok

ANO, ubytovavam se zde kazdygsfic

NE, musim-li zde fenocovat, davamipdnost ¥tSim néstim, nag. Klatovy...

NE, musim-li zde fenocovat, tak uiibuznych

0000o

OTOCTE NA DRUHOU STRANU, PROSIM!




8. Jak hodnotite ceny v é&chto ubytovacich z&izenich v porovnani s nabidkou? (ozrige
kiizkem)

Hodné vysoké | Vysoké | Fiméfené nabidce, lokalizaci a velikostiNizké
obce

Ceny

9. Jak jste spokojen/a s Urovnidchto ubytovacich z&izeni? (ozn#te kiizkem )

Zcela Zcela Postradam (dopiite sami)
spokojen/a nespokojen/a

Prostiedi pokoji, zaizeni

Uroveii personalu

Cistota

Snidaiové menu

MoZznost doplnit diivod Vasi (ne)spokojenosti...

10. Je nabidka mistnich stravovacich a ubytovacicarizeni dost&ujici poptavce?
o ANO, nabidka je dostaijici

Nabidka pouze stravovacichizani je dost&ujici

Nabidka pouze ubytovacichizzeni je dostéujici

NE, nabidka je nedostajici poptavce

000

11. Co byste ve Svihavzménil/a ve prospéch obce, co tu postradate?
Uved'te, prosim: ....

12. Co byste zrnil/a ve prospéch zvySeni navatvnosti vodniho hradu Svihov?
Uved'te, prosim: ...

Udaje o respondentovi
Pohlavi: Muz x Zena
Vék:
15- 18 let 19- 29 let 30- 39 let 40- 49 let 50 a vice
let
Nejvyssi dosazené vadani:
zakladni vyucen/ a stedoskolské vysokoskolské

Dékuji za spolupraci a feji pekny den
HanaHanzlikova



Jste trvalym obyvatelem Svihova?

Graf 27- Trvaly obyvatel

O Ano
W Ne, ale znam mistni présti doie|

Zdroj: Vlastni vyzkum¢ato Svihov
Zhodnoceni:

Tento vyzkum je zagten gedevsSim na trvalé obyvatele a jejich nahled naovast
ruch v regionu. Vyzkum byl provéd v mésici prosinci, kdy se v #st turisté vyskytuji
jen vyjimené. | presto, Ze do vyzkumu byly zahrnuty dkteré podniky cestovniho ruchu
v méste, mezi respondenty se nevyskytl ani jeden, kterynbigtni prostedi neznal

a navstivil by Svihov sd@lem poznavani.

Navstivil/ a jste vodni hrad Svihov?

Q
y

0O Ano, 1x v poslednich 5-ti lete
O Ano, nav&vuii ho kazdy rok
m Ano, nav&vuii ho kazdy nssic
H Ne

Zdroj: Vlastni vyzkumgato Svihov



Zhodnoceni:

Cilem této otédzky bylo zjistit, jak se rezidentidileji na cestovnim ruchu
v regionu. Vysledek je pokmé kladny, protoze 38 % respondéradpowdélo, Ze vodni
hrad nav&vuji kazdy rok, gktefi i castji.

Jak ¢asto navSévujete mistni stravovaci z#izeni (restaurace, hospody)?

Graf 29- Navsgva mistnich stravovacich zéizeni

0O Kazdy den

O Kazdy tyden

m Parkrét v resici
m Ziidkakdy

B Nenavatvuii

Zdroj: Vlastni vyzkumgeto Svihov
Zhodnoceni:

Jaky je divod tak maloc¢asté navsvy stravovacich zézeni? Je odp@di nizka
arovei, zastaralé prosdi nebo Uroue personalu? Nebo je chyba jestkde jinde? Pro
si ale respondenti n€Zuji ani na jedno z vySe zngimeho? Je to proto, Ze jejich zgjem
0 obecné dobré mini je minimalni? Prawgpodobr ano, protoZe ani jedno z mistnich
stravovacich Zdzeni nema prosdky na to, aby uspokojilo pozadavky névaika
destinace cestovniho ruchu. Pfedi v £chto stravovacich ¥&enich fisobi rekdy velmi
zastarale a neni dost&te ope&ovavané majiteli nebo pronajimatel§, mistni obyvatelé si
na to nestzuji, ale tyto z#&izenicasto nenavstuji. Mnohdy dodavaji, Zeipjakychkoli
slavnostnich filezitostech, kdy hodlaji navstivit naprestauraci, opoudt své misto

bydliSt a jedou navstivit restauraci jinam.

Navrhy, dopordeni:
Kromé Pizzerie na nasti Svihova by vSechny stravovaci kapacityigoovaly
rekonstrukci a $tSi p&i jejich majitel.



Jak hodnotite ceny v &chto stravovacich z&izenich v porovnani s nabidkou?

Graf 30- Ceny ve stravovacich z&izenich

O Neuvedi

O Hodre vysoké
@ Wsoké

B Pringrené

m Nizké

Zdroj: Vlastni vyzkum gato Svihov
Zhodnoceni:

Ceny v nistt vétSina respondedit hodnoti jako gimérené lokalizaci, nabidce
a sortimentu. Bktefi dokonce za vysoké. Aleitkzité je, Ze hodnoti ceny ve stravovacich
zaizenich, ktera uvedli, Ze na¥guji jen Zidkakdy nebo dokonceibec nenavévuiji.
Ceny opravdu nejsou négméierg vysoké, tudiZz jsou pravem povazovany zanprené

lokalizaci, nabidce a sortimentu.

Jak jste spokojen/a s arovni &chto stravovacich z#izeni?

Graf 31- Kvalita jidel ve stravovacich z#&izenich

84,34%

0O Zcela spokojen/a
O Zcela nespokojen/a
| Neuvedi

Zdroj: Vlastni vyzkum ésto Svihov



Graf 32- Obsluha ve stravovacich z&zenich

50,00% 0O Zcela spokojen/a
O Zcela nespokojen/a
W Postradam
B Neuvedii

4,82%

0,00%

Zdroj: Vlastni vyzkum gato Svihov

Graf 33- Prostitedi ve stravovacich z&zenich

0O Zcela spokojen/a

O Zcela nespokojen/a

m Postradam (dofle sami
| Neuvedi

Zdroj: Vlastni vyzkumgeto Svihov
Zhodnoceni:

Stravovaci zézeni jsou hodnocena ve&snkladrE, ale pr@ tedy jsou tak malo
navsévovana? Je na Wnzastaralé prostdi, vysoké ceny, nizka uraveersonalu nebo
néco jiného? Podle odpeédi responderit pravdpodobr ani jedno. | pesto, Ze jsou
stravovaci z#zeni ve nisté asi téngi ,dokonala”“, tSina respondefitz trvalych obyvatel
je nenav&ivuje a roviZ jen mal&ast turist v nich vyhledava pohosti.

Presto vSe je kvalita jidel opravdu hodnocena velladi. Pres 84 % respondanisou
s kvalitou zcela spokojeni a timné doporiuji. S obsluhou je to podobné, i kdyz se
objevil nazor, Ze respondent postradSivochotu ze strany zastnané pohostinského



zarizeni. Roviz vzrostl peéet €ch, ktdgi jsou zcela nespokojeni. A takovéto nazory by se
nenely objevovat absoluthvibec.

Navrhy, dopordeni:

V prostedi stravovacich Z¥&eni spoivA nej&tSi problém. Klesa pet
spokojenych, kté pravdEpodobr mnohé problémy fiehlédli, protoZze prostdi je velmi
zastaralé, zanedbané, malaraku je kladeno na vyzdobu a dokonce nejsowledg
kuracké prostory od nekaickych. Coz¢ini velké problémy rodinam <tini, ale

i bezdtnym nekdakim a miZe to zfisobit, Ze dané stravovaciiizzeni ibec nenavstivi.

Byl/ a jste nékdy ubytovan/ a v ubytovacim zéizeni ve Sviho¥ (mistni penzion...)?

Graf 34- Ubytovani

O Ano, ubytovavam se zde kazdy rok

O Ne, musim+-li zdejenocovat, davam
prednost ¥tSim néstim, na. Klatovy

B Ne, musim- li zdeflenocovat, tak u
pribuznych

B Ne, mam zde trvalé bydist

Zdroj: Vlastni vyzkumgeto Svihov

Zhodnoceni:
Vysledkem této otazky je, ze v obdobi, kdy byloyadino dotaznikové Sini se

nevyskytovali ve mastt Zadni turisté a tudizétSina odpowdi byla typu ,nheubytovavam

se”. Rezidenti #tSinou nevyhledavaji moznosti ubytovani v maisvalého bydlist.



Jak hodnotite ceny v &chto ubytovacich z&izenich v porovnani s nabidkou?

Graf 35- Ceny v ubytovacich z#éizenich

0O Neuvedii
O Wsoké

B Primerené
H Nizké

Zdroj: Vlastni vyzkum gato Svihov

Zhodnoceni:
Stejre jako u Fedeslé otazky, ani z této nelze vyvozovat jakékoéivry, protoze
vétSina respondefitneodpo¥déla. Ti co odpowdéli, vétSinou povazuji ceny zaimeiené

lokalizaci, nabidce a velikosti obce.

Jak jste spokojen/a s Urovni &chto ubytovacich z&izeni? (ozn#&te ki¥izkem )

Graf 36- Prostiedi v ubytovacich z#izenich

100,00%

O Zcela spokojen/ a
W Zcela nespokojen/ a
| Neuvedi

Zdroj: Vlastni vyzkum gato Svihov



Graf 37- Urovei personéalu v ubytovacich z#izenich

O Zcela spokojer/ a
m Neuvedli

Zdroj: Vlastni vyzkum, &sto Svihov

Graf 38- Cistota v ubytovacich z#&izenich
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Zdroj: Vlastni vyzkumgsto Svihov



Graf 39- Snidaiové menu v ubytovacich z&izenich
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Zdroj: Vlastni vyzkum gato Svihov

Zhodnoceni:
Rovrez na tuto otazku &Sina respondefitneodpovdéla, ale ti, kt&i odpowdéli,

se po¥tSinou shodli, Ze jsou spokojeni.

Udaje o respondentovi
Graf 40- Pohlavi respondeni

Zdroj: Vlastni vyzkum gato Svihov



Graf 41- Vék respondenti

0 15-18 let
O 19-29 let
| 30-39 let
W 40-49 let
m 50 a vice let

Zdroj: Vlastni vyzkum gato Svihov

Graf 42- Nejvyssi dosazené v&thni respondenti

0O Zakladni
O Stedni odborné bez maturjty
B Sttedoskolské

| \Wsokoskolské

Zdroj: Vlastni vyzkum, &sto Svihov



Priloha 6- Propagd&ni letak
Propagani letdk je k dispozici naitpozeném CD ve formatu PDF a jeden kus byl

vytisknut na barevnyikdovy papir a je k nahlédnuti v této bakaki praci.

vvvvv

Zdroje:
http://www.turisturaj.cz/?cid=279&obec=_&field12=1&td11=&sendit=Hledat
http://sweb.cz/svihovskydvur/index.html

PENZION ,U KOPECKYCH*- DELIJA
Popis:

— ubytovani s vyhledem na hrad, vhodné pro rodingtsd
Telefon:

~  (+420) 376 316 355,

—  (+420) 604 967 114.
Typ zafizeni:

— pension.
Ubytovaci kapacita:

- 16.
Typy pokoji:

- dvoulizkové-étyrluzkové, apartman.
Vybaveni pokoji:

- chladnika,

- réadio,

- telefon,

- TV.
Vybaveni ubytovaciho z#izeni:

- letni terasa,

— parkovist,

— povolena domaci zkata.

UBYTOVANI U LISK U*
Popis:

- moznost navévy vodniho hradu Svihov iffemné okoli.



Telefon:
~  (+420) 376 393 710,
— (+420) 723 714 077.
Typ zarizeni:
— pension.
Ubytovaci kapacita:
- 11.
Typy pokoju:
- trilazkove- gtiluzkové pokoje
Vybaveni pokoiji:
— kuchyika,
- chladnika,
- TV,
— sprcha,
- WC.
Vybaveni ubytovaciho z#izeni:
- letni terasa,
- restaurace,

— parkovist.

PENSION SVIHOVSKY DV UR
Popis:

— ubytovani pimo v centru Svihova.
Telefon:

—  (+420) 376 393 060,

—  (+420) 739 083 703.
Typ zarizeni:

— pension.
Ubytovaci kapacita:

- 15.
Typy pokoju:

- dvoulizkovy, tilaZkovy, étyflaZzkovy pokoj, apartman.



Vybaveni pokoiji:
- koupelna,
- WC,
- televize,
- chladntka.
Vybaveni ubytovaciho z#izeni:
— parkovist,
— Uschova jizdnich kol,

— restaurace a pizzerie.

UBYTOVANI vV PODZAM Ci*
Popis:

— v blizkosti vodni hrad Svihov.
Telefon:

- (+420) 376 395 307,

~  (+420) 607 513 929.
Typ zarizeni:

— privat.
Ubytovaci kapacita:

- 10.
Typy pokoju:

- tiilazkové-ctyilazkové pokoje.
Vybaveni ubytovaciho z#izeni:

- letni terasa,

- konferergni mistnost,

— parkovist,

- bazén,

- pujcovna kol.



Priloha 8- Mapa ubytovacich z#éizeni

Obréazek 2- Mapa ubytovacich z#iizeni ve Sviho¥

<1
= Komenského 416, Svihov - Svihov n';#"
ckres Klatovy %

= Komenského 80, Svihov - Svihov
okres Klatovy

= Namésti Dr. Edvarda Benese 200,
Svihov - Svihow
okres Klatovy

= Nadrazni 187, Svihov - Sviov
okres Klatovy

Zdroj: http://amapy.atlas.cz/?from=amapy.cz#x=-8938y=-
1097938@cs=1@sidx=10@app=2@route=f227352,t293169

Tabulka 20- Seznam ubytovacich adzeni ve Sviho¥

Ubytovani ,U Lisk* Komenského 416, 340 12 Svihov

Ubytovani ,U Kopeckych*- pension Delija]  Svihov 1840 12

Penzion ,Svihovsky dr" Namesti E. BeneSe 200, 340 12 Svihov

Ubytovani ,V Podzari® Komenského 80, 34012 Svihov

Zdroj: Vlastni analyza ubytovacichizeni



Priloha 9- Mapa cyklotras
Obrazek 3- Mapa cyklotras
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Piiloha 10- MapaCeské republiky
Obrazek 4- MapaCeské republiky

B =l s |

Zdroj: http://www.turistik.cz/cs/pruvodce/cil/hramdhov

Priloha 11- Mapa Plzdéského kraje
Obrazek 5- Mapa Plzdiského kraje

[ e ' T

Zdroj: http://mapy.kr-plzensky.cz/arcims/turistika/viewer.htm



P¥iloha 12- Mapa znazotiujici dopravni polohu Svihova

Obréazek 6- Mapa znazotiujici dopravni polohu Svihova

Zdroj: http://mapy.atlas.cz



Priloha 13- Situani analyza

Tabulka 21- Konkrétni vymezeni mikroregionu (paet obyvatel a rozloha mikroregionu)

Obec Katastralnj Patet obyvatel k Casti obce
vymeéra v 31.12. 2001
ha

Birkov 551 134 2- Birkov, Zderaz

Cervené 498 224 1- Cervené PHci

Parici

Dolany 2529 736 9- Dolany, Andlice, Balkovy, Komosin,
Malechov,Rakom, Sekryt, Swovec, Vyrov

Chocomysl 418 166 1- Chocomysil

Chudenice 2113 700 5- Chudenice, Bezpravovice, BySov,dae,
Slatina

Jezovy 1147 256 3- Jezovy, Chlumska, T¢h

Kanicky 150 36 1- Kanicky

Kienice 875 180 3- Krenice, Petin, Kamen

Mezihari 180 78 1- Mezihai

Némcice 323 110 3- Nénice, Ulikov, N. ErStejn

Polea 1766 275 5- Polai, Mlynec, Poléka, PuSperk, Zdeslav

Svihov 2741 1530 8- Svihov, Koksin, Kamyk, Lhovice,
Bezcdtkov, TéSnice, Febycinka, Vosi

Uboe 744 111 2- Ubct, Stara Hd

Ungjovice 550 77 1- Ungjovice

Vieskovice 868 274 2-dskovice, Mstice

VSepadly 443 71 1- VSepadly

celkem 15 896 4 958

Zdroj: CSU 2001

Piirodni podminky:

Prevaznacast zkoumaného UzemifeglevSim v oblasti Chudenic, ma raz awa
zalesgné Iwinaté pahorkatiny s jelthato-listnatymi lesy, jenz pokryvajiétdinu vrchi.
Celé Uzemi je razenéno mnoZstvim tbeti a udolim éiznych vodnich tok Na vychodni
straré lemuji tuto oblast vyraznéihety gresahujici nadniskou vySku 700 m. Na zapadni
straré oblast ohrariiuji hiebeny kdyiského masivu. Prostor mezi nimi falouhé tahlé



svahy, které jsou @as gerusené drobnymi vodnimi toky. Vychodni svahy nddlim
Uhlavy, od Dolan az po Svihov, jséasto roZlengny kei a stromy. Volné plochy jsou tu
vSak pondrn¢ intenzivreji vyuzivany nez-li v oblasti Chudenic &tginou jsou zoréné.
Témst bez devinné vegetace se nachéazi oblast n@zivenym Pticim, Lhovicemi,
Mezihaiim a Svihovem a dale v pasmu obcidrdezovy, Kenice a Bikov.

V sowasné dob jsou reéktera z mist vyhlaSena zainpdni rezervace. itkladem
jsou jizni svah BlySovského lesa,ifrodni rezervace 8ec, které spolu fedstavuji jeden
ze zbytk prirozenych lesnich spalenstev BranZovského hvozdu. Jiz v roce 1933 bylo za
piirodni pamatku prohlaSeno Uzemi ,Bazantnice” prbracu zhruba 200 let starého
porostu vzacnych idvin a rostlin, jenz vytwa priznivé podminky pro rozvoj ptéch
spole&enstev. K dalSim fjirodnim pozoruhodnostem piatAmericka zahrada, narodni
piirodni pamatka, s vyhlaSenou dendrologickou sbirkdlejznangjSi je mohutna
douglaska tisolista arish kvétnaty, ktery kvete pouze jednou zarbky. Geomorfologicky
fenomén sledovaného Uzemi s vyskytem ckhmgch druli rostlin gredstavuje néarodni
piirodni pamatka Stara Uhlava, jeZ jeitma stagnujicinticnim ramenem, které ztratilo

spojeni s novym korytem Uhlavy.

Piirodni piedpoklady rozvoje cestovniho ruchu:
Z hlediska rozvoje cestovniho ruchu a rekreace yénén chapat vyuzitelnost
piirodniho potencialu Uzemi zejména jako oblast:
— s malo zn&stenym Zivotnim prosedim,
- vysokymi estetickymi kvalitami krajiny,

- s podminkami pro rozvofiznych forem pobytu vifrode.

Zminéné pirodni pedpoklady nabizi mnoho moZznosti praSip turistiku,
cykloturistiku afadu dalSich sportovnich i odfiokovych aktivit spojenych s pobytem

V prirock.

Historie Uzemi:

Historie zdejSiho Gzemi je spojenggevsim s stem Svihov &asteénd s oblasti
Chudenicka. Msto Svihov méa opravdu velmi bohatou historii. Bytisidleno jiz
v davnych dobach. Nejslagjsi kapitolou nésta je obdobi, kdy Svihov byl ve vlastnictvi
rodu Rymberk, tj. od poloviny 14. stoleti. Tento rod nechal $&how nechat postavit

vodni tvrz v adoli. Nej$tsSi zasluhu na vystagbhradu, ktera trvala téfh 50 let, ngl



nejvyznamujsi ¢len ryzmberského roduiBa Svihovsky z Ryzmberka. Tento vyznamny
muz, ktery zastaval funkci nejvyssiho sudiho, vyhmmo mésto mnoho réstskych préav,
ktery obec obdrzela v roce 1501. Je proto zajintavis Svihov (stejhjako ostatni résta
patici Ryzmberkm) vlastnil pravo ryZovat zlato. Po smrtiitf se ze Svihova stali dv
samostatnd #sta- horni a spodni. V polowiri6. stoleti se novym majitelem panstvi stava
Herlad Kafka Ri¢an. Vtéto dob navstivii mésto a hrad slavny cisaRudolf II.
Habsbursky, ktery na hraddokonce nocoval. Po 50 letech koupili hrad a panst
Cerninové z nedalekych Chudenic a drzeli jej az okur1945. Hrad byl stuprén
vefejnosti teprve poté, co se stal statnim majetkepragel cetnymi rekonstrukcemi.
Kromé uvedenych turisticky nejznafSich mist se v oblasti nachazi mnozstvi dalSich
zZ historického hlediska hodnotnych lokalit a stawikumentujicich bohatou historii
zdejSiho Uzemi, n@pziicenina hradu KoksSin, Stary zamek v ChudenicicmetalLazé

u Chudenic, zamek €erveném Piici, ziicenina hradu Pusperk...

Ekonomika:

Souasny stav ekonomického priedi mikroregionu Ble¢ je dan existenci
specifickych podminek zdejSiho jakiin@dniho, tak zvlast social-ekonomického
prostedi, které jsou dany zejména abseritsich zamstnavatal a nizSi podnikatelskou
aktivitou.

Trh prace:

Situace na trhu prace je vyzZma@ svou nerovnovahou, jiZide danou fevahou
disponibilnich pracovnich sil nad giem pracovnich iflezitosti. Nezamstnanosti jsou
postizeni zejména mén prizpasobivé skupiny obyvatelstva. Hlavnimiwbdem je
piedevsim malé mnoZstvi pracovnictilgZitosti v mist bydliS€, neochotu dojizit za

praci na delSi vzdalenost a ré¥mezajem &kterych osob pracovat.

Zivotni prostiedi:

Vzhledem k celkové situaci v zajmovém Uzemi |zedtatovat, Ze nejzaklagisi
cenné prvky kostry ekologické stabilityistaly @i porovnani s historickym stavem
v podstat zachovany. Privatizai a transforméni proces, jehoZz cilem je sniZeni
celkového vyniru pozemk a zvySeni sortimentu plodin igchod na extenzivni apob
obhospod#vani luk na zamdknych mistech, by & zasadnim zjgsobem piznivé

ovlivnit i celkovy esteticky raz krajiny.



Priloha 14- Novinky pro rok 2007 na vodnim hrad Svihov

Na podzim roku 2006 prehla rekonstrukce gotického Spychatimz hrad ziskal
unikatni reprezentativni sal, ktery je vhodny pejrienéjSi kulturni a spok&enské akce.

Priloha 15- Fotografie Svihova

Obréazek 7- Vstupni &z Obréazek 8- Basta Obréazek 9- Obytny palac

Zdroj:
http://www.paladix.cz/gallery.
php?ido=17909

Zroj: Zdroj:
http://www.paladix.cz/gallery. http://www.paladix.cz/gallery.
php?ido=17906 php?ido=17905

Obrazek 10- Pniceli hradu

Zdroj:htp://www.rady.cz/index.php?OID=305



Obréazek 11- Kuchyné

Obrazek 12- Interiér
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Zdroj: http://svihov.webparkicasa?/trasa2_frauc03.jpg



Obréazek 13- Svihov-¢ernobila malba

Zdroj: http://www.hrady.cz/wnd_show_pic.php?picni6828

Obrazek 14- Hrad zezadu

Zdroj: http://www.hrady.cz/wnd_show_pic.php?picni6828



Obréazek 15- Vstup do kuchyré
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Zdroj: http:/Awww.hrady.cziwnd_show_pic.phigPpim=6328

Obrazek 16- Jedna z&ty¥ straznich Wzi
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Zdroj:-http://www.hrady.cz/wnd_show_pic.php?picmﬁﬁ28



Obrazek 17- Vodni pikop
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Zdroj: http://www.hrady.cz/wnd_show_pic.phghum=6328

Obrazek 18- Fedni strana
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Zdroj: http://www.hrady.cz/wnd_s



Obrazek 19- Pohled zezadu
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Zdroj: http://www.hray.z/wnd_show_pic.pb'rm?lum=6328

Obrazek 20- Hlavni praceli

Zdroj: http://www.hrady.cz/index.php?OID=305



Obrazek 21- Svihov-¢elni pohled

Zdroj: http://www.hrady.cz/wnd_show_pic.php?picni6828

Obrazek 22- Svihov (pohled od silnice E53)
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Zdroj: http://www.hrady.c/wnd_show_pic.phm?mim=6328




Obréazek 23- Hradni kaple

droj: http://www.paladix.cz/gallery.php?ido=17912



