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1. Uvod

Ceskéa republika mé jiz vice jak deset let moznespat finadni prostedky Evropské
unie, utené na podporu cefédy projekd a aktivit.

Evropska unie povaZzuje za pfady ukol snizovani rozdil mezi regiony a postupné
vyrovnani odliSné sociatn ekonomické arové zemi @i sowasném zachovani jejich
historickych a kulturnich hodnot. V souladu s pirychospodéské a socialni soudrznosti
byly postup® vytvoreny strukturalni fondy, jejichz zékladnintalem je, progednictvim
rozvojovych prograrin a projekii, snizovat zaostalost znevyhadch regioi a zajistit
vyrovnany a udrzitelny rozvo.

Jde o politiku, vyuzivajici celotadu nastraj piéimé i nepimé povahy, nap dotace,
snadrjSi piistup k uéram, daiové zvyhodsmni, speciédlni podjné programy, zvIast
vyclenéné fondy z véejnych prostedki, cenova regulace, vyrobni a dovozni kvoty, exportn
prémie, fizné priority zakotvené v pravnich normach.

Dostupnostéchto prostedki pro podnikatele se bude sépem let neustale zvySovat.
Kazdy podnik by se #h proto alespt ¢casténé orientovat v problematice ziskavani figan
pomoci z Evropské unie tak, aby mohl stale vicevijez svou ¢innost a tim fspivat
k rozvoji celé ekonomiky.

Regionalni rozvoj na urovni politik Evropskéi@ je postaven na vybranych zakladnich
prioritdch, které jsou pro rozvoj mé&nvyspelych regiomi a zvySovani jejich vzgjemné
vyrovnanosti a soudrznosti v ramci EU zasadni. kdirdlni fondy pedstavuji zdroj mé
podpory, ktera je vyuzivana préstinictvim fady mechanisih k realizaci rozvojovych
projekti na mezinarodni, narodni i regionalni arovni.

Jelikoz vroce 2007 &alo nové programové obdobi, prace se &anmk na jeho
charakteristiku, tak na komparaci dvou programowystiobi (2004 — 2006), (2007 — 2013).



2. Cile prace a metodicky postup

Cil prace
Hlavnim cilem bakataké prace je zmapovani situace v oblasti finandopéamjekii ze
strukturalnich fontl Evropské unie a vytweni typové Zzadosti s cilem napomoci
potencionalnim Zadateh zvysit Uspsnost pi piredkladani vlastnich projektovych Zadosti.
Dale budou zkonkretizovany podminky perpani finagnich prostedki ohledrg
financovani z Evropské unie.
Dale bude néasledovat zmapovani oblasti strakiich fondi, co gedstavuji a Kemu
prispivaji.
Mezi dalSi di¢i cile pati:
» charakteristika spotmosti, ktera se za¥fuje na oblast asistence Zadatel pri
predkladani projekt do evropskych a dalSich foind
» zmapovani konkurence zpracovatptojekii,
* komparace dvou programovych obdobi (2004 — 20@607{ — 2013).

Metodicky postup

Pro praci bylo vybrano téma: ,Analyza podminek teodnoceni zfisobu financovani
projekti ze strukturalnich fondEvropské unie*.

Prace se sklad&asti teoretické a asti praktické. Prvnim krokem bylo rozvrzeni prace
do jednotlivych kapitol a promysleni osnovy. fébiné Udaje k vypracovani teoretickdsti
byly ziskany z ti&nych publikaci. Byla pouzitaipdevsSim odborna literatura, vyhlasky,
zakony, opdaeni, brozury afirucky pro Zadatele o podporu vydané jednotlivymi nigristvy.
Studium odborné literatury bylo z&beno na strukturdini fondy Evropské unie a jejich
vyuzitelnost pro financovani regionalniho rozvdpeblikace, jez byly pouzity na bak#g&ou
praci jsou uvedeny v seznamu pouzité literatury.

Vlastni prace bylaégnovana vhodnému postupu, vedoucimu k ziskani dmah podpor
ze strukturalnich fondEvropské unie.

Pro zmapovani postupu, vedouciho k zisk&rdanfmi pomoci ze strukturalnich fofd
Evropské unie, byly pouZity tyto metody:

Vedle studia odborné literatury byly pouzitgené rozhovoryRizené rozhovory péit
do metod kvalitativniho vyzkumu, které vyuZzivajizpatki z psychologie, sociologie, a
socialni psychologieRadime je do skupiny — individualnich hloubkovychzhovor.



Vyhodou tohoto typu rozhovoru je, Zéedem existuje seznam témat, ktera maji byt
prodiskutovana. Tyto rozhovory byly vedeny ,faceféace” s pracovniky Krajskéhotradu v
Ceskych Budjovicich a se za#stnanci spolknosti, kterd se za¥fuje na asistenci ip
predkladani projeki.

Také bylo nutné sledovat internetové strarddyyrajici se Evropskou unii a strukturalnimi
fondy.
Kong&nym krokem bylo zpracovani typové Zadosti, ktersanj zpracovala s pomoci

projektovych manazér



3. Literarni reSerSe
3.1. Rozpaet EU

Zdroj financi strukturalnich fond @

e jsou finargni prispivky vSechc¢lenskych stédt do spoléného rozpétu Unie, ¢astka
pro regionalni politiku (tedy SE)ni pres 35 % celkového roz{m EU,

» plati princip, Ze bohatsi statyigpivaji vice a chudsi mén

Od reformy rozpgu v roce 1970 ma Evropské spegastvi vlastni zdroje ke kryti svych
vydaji. EXxistuji ¢tyfi typy zdroji, nejwtSi ¢ast gijma rozpatu EU pochazi ze zdndj
zaloZzenych na hrubém narodninicbodu, dalSicast tvai DPH, celni poplatky, cla na
zenedélské vyrobky. Témr 80 % rozpétu je wnovano na podporu zewflstvi a na
strukturalni operace.

Rozpdet EU schvaluje Rada a Evropsky parlament. KomigelpzZi navrh, ktery projde
dvéma ¢tenimi v Rad a Parlamentu. Rada ma posledni slovocktarych druli vydaj,
zejména vyddj na zemdelskou politiku, Parlament u vSech ostatnich. Prosgssalovani
rozpatu zaina v kwtnu predloZzenim navrhu Komise a obvykle Kow prosinci konénym
schvalenim v Parlamentu. Komise naskedae spolupraci slenskymi zendmi dohlizi, aby
byly jednotlivé projekty fadre realizovany a finafni prostedky (eln¢ vynalozeny

(www.evropska-unie.cz).

Graf 1.: Struktura vydai rozpaitu EU v %

1% 5% 3% O Administrativa
35% B Predvstupni pomoc
OZemédélstvi
O Vnitini politiky
B Zahrani¢ni akce
O Strukturalni fondy
7% B Rezerva

44%
5%

Zdroj: Vilamova, S. 2005



3.2. Finanéni pomoc EU vCR

Finarni pomoc Evropské uni€eské republice Ize rolit do tii zakladnich okruir
» Ptedvstupni nastroje,
» Komunitarni programy,

« Finartni zdroje praCeskou republiku po vstupu do EU.

3.2.1. Piredvstupni nastroje

Fedvstupnimi nastroji jsou programyegstupnich politik Spotenstvi, kterymi jsou
v zemich, které se chystaji nigoupeni k EU, podporovany nezbytné hospski&, politické
i spravni reformy. Slouzi zejména k podparislusnych politickych a hospoigkych znén,
prispivaji k zava#ni legislativy EU a harmonizaci legislativy kandisldych zemi
s legislativou EU. Dale pakifigpivaji k snizovani rozdilmezi ekonomickou urovni ¥¢hto
zemich a EU. Tyto nastroje poméhaji takt&¥ bpdovani instituci nezbytnych pro fungovani
kandidatskych zemi v ramci EU. Pomoéthto nastraj jsou budovany organy a instituce
potrebné pro budouci vyuzivani pomoci ze strukturalfdcioii a Fondu soudrznosti, jedna se
o perezni fondy PHARE, ISPA a SAPAR[Ddbor Ramce podpory Spénstvi MMRCR,
2005).

Celkow ziskalaCeska republika od Evropské unie daaiu roku 2004 1,8 mid. eur
(56 mid. Kg).

3.2.2. Komunitarni programy

Termin ,komunitarni programy“ oz&ige soubor aktivit, které Evropské spaastvi
vytvorilo v prabéhu let scilem podga kooperaci meziclenskymi staty viiznych
specifickych oblastech, které souviseji s politik&pole&enstvi.

V principu byly komunitarni programy &¢gny vyhrads pro ¢lenské staty, protoZze vSak
zahrnuji ¥tSinu politik Spoléenstvi, mohou slouzit jako uztiea giprava na vstup, nebo
seznamuji kandidatskeé zém jejich olgany s politikami Unie a jejich pracovnimi metodami.

(kast na &chto programech je zaloZzena na Evropskych dohoddéené byly uzakeny
s kandidatskymi zesmi.

(Odbor Ramce podpory Spetnstvi MMRCR, 2005, www.strukturalni-fondy.cz)
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Od roku 1999 se @hné, firmy a statni sprava ze vSech kandidatskgohi podileji na
spolupraci a vyrénnych siti z nejrzrgjSich oblasti, jako jsou n#glad:

* vzklavani — Sokrates Il (2000 — 2006),

» odborné skoleni — Leonardo da Vinci Il (2000 — 2006

* mladez — Youth (2000 — 2006),

* kultura — Culture 2000 (2000 — 2006),

e Zivotni prostedi — LIFE (2000 — 2004), Enviromental ProtectionGOs
(2002 — 2006),

* energetika — Inteligent Energy for Europe,

*  malé a sedni podnikani — Vicelety program pro podniky amkéni, zejména malé
a stedni podniky (2001 — 2005),

e cla—- Cystome 2007.

3.2.3. Finanéni zdroje pro Ceskou republiku po vstupu do EU

Ceskéa republika m& moznost po vstupu do Evropské dempat finagni prostedky EU ze
(www.evropska-unie.cz):

 strukturalnich fond,

* Fondu soudrznosti gkdy ozn&ovaného jako Kohezni fond).
Bude se moci &astnit

* komunitérnich prografy

* iniciativ Spol&enstvi.

3.3. Strukturalni fondy

Strukturalni fondy i@dstavuji finatini nastroje Spotenstvi, které fispivaji k posilovani
hospodéské a socialni soudrznosti, snizovani rakdilezi Urovni rozvojetiznych regiof a
snizeni zaostalosti nejvice znevyh&aych regioti, véetné venkovskych oblasti.

Zangieni pomoci ze strukturalnich foidpoodléha pisnym ustanovenim a pravigh
formulovanym v Né&izeni Rady EU (zejm. 1260/1999, resp. jeho noveld712001,
1784/1999 a 1257/1999) a souvisi s vgtyymi cili strukturalni politiky (www.evropska-

unie.cz).
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Strukturalni fondy se zattfuji na podporu (SvatoSova, L., Bakava, I., Hrabankova,
M. 2005) :

* primych investic do vytv&ni novych pracovnichiipezitosti,

* sluzeb pro malé firmy (poradenstvi, zahajeni pagmik zakladani nebo zachranu
stavajicich firem, finatni inZenyrstvi, transfer technologii, marketingiifi&ace atd.)

s cilem rozvrhnout regionalni a mistni potencidiverzifikovat hospod&ké aktivity,

* budovani zakladni hospad&é infrastruktury (doprava, telekomunikace, erergi
likvidace pevného odpaduiisténi odpadnich vod, obnova tpnyslovych lokalit,
podnikatelské parky),

» vyzkumu a rozvoje technologickych inovaci,

* infrastruktury pro vzdlavani a zdravotnictvi, osobnich sluzeb,

o zlepSeni struktury pro zpracovani a prodej gaiiskych a rybnych vyrobk

* modernizace Z&eni, certifikah kvality pro mistni zerdélské aremesiné vyrobky,

» ochrany Zivotniho prosdi a pirodniho @dictvi,

» obnovy krizi postizenych #&stskych oblasti,

e preshranini a nadnarodni spoluprace, wmy zkuSenosti,

» vyhledavani pracovnichritezitosti pro mladé lidi, nezafstnané a ty, kié stradaji
nebo jsou ohroZeni socialni izolaci,

» rozvoje novych kvalifikaci, ndfklad za @elem zvySeni adaptabilityigi zménam na
pracovnim trhu,

» piizpusobeni struktury Skoleni a zastnanosti.

Skupina strukturalnich foade tvaenactyimi fondy, z nichz kazdy pini svoji specifickou
roli a je mozné jej vyuzivat nagdem vymezeném Gzemi.
Jedna se o: (Narodni vddvaci fond, o.p.s., 2005vww.strukturalni-fondy.cz)

* Evropsky fond regionalniho rozvoje (ERDF),

* Podpirnou sekci Evropského zeédtlského podpirného a zargniho fondu (EAGGF),

e Finartni nastroj pro usgriovani rybolovu (FIFG),

» Evropsky socialni fond (ESF)

12



3.3.1. Evropsky fond regionalniho rozvoje (ERDF)

Evropsky fond regionalniho rozvoje (Europeagi@nal Development Fund) byl zaloZen
vroce 1975. Pomaha snizovat rozdily mezi Zivotmdvai riznych regiofi a pomaha
omezovat zaostavani nejprobleni&gSich regiori. K vyrovnavani hlavnich regionalnich
rozdili v ramci Evropské unie napomaha tim, Ze se podifitrukturalnim rozvoji zaostalych

regioni a na hospodékeé a socialni soudrznosti regiofNovotnikova, H. 2005).

Finartni pomoc z ERDF je hla¥rzmeétena na:
e podporu malych a &dnich podnitk,
* prosazovani produktivnich investic,
» zlepSovani infrastruktury,
* investice do vzdani, zdravi a rozvoje mistniho potencialu,

* investice zarfené na zivotni prostdi.

Kongnym cilem pomoci ERDF je vyt¥id pracovni mista podporou
konkurenceschopného a udrzitelného rozvoje (Vilam&: 2005SvatoSova, L., Botskova,

l., Hrabankova, M., 20Q5vww.strukturalni-fondy.cz).

3.3.2.Evropsky socialni fond (ESF)

Evropsky socialni fond (European Social Fubg) vytvoren Rimskou smlouvou v roce
1957. Jeho prostdky by ngly piedevsim napomoci integraci nezstmanych a osob
dlouhodols nezamsstnanych, rychlejSimu zapojeni mladych lidi do praxdho procesu,
adaptaci pracovnikna paimyslové zngny, uplatiovani stejnych iilezitosti na trhu prace,
stabilizaci a dalSimuidstu zandstnanosti, podge lidskych zdraj ve vyzkumu a vyvoji a
dalSimu zkvaliteni vzclavani a kvalifikace.

ESF sm¥uje svou podporou do strategickych dlouhodobychgranan, které pomahaji
regionim po celé Evrof zvlast t¢tm zaostavajicim, aktualizovat a modernizovat dowstin
pracovni sily a ¢stovat podnikatelské iniciativy. To laka déchto regioi domaci i
zahrantni investice, a tim jim napoméaha dosahnaii§ivekonomické konkurenceschopnosti
a prosperity (Vilamova, S. 20p%vatoSova, L., Botskova, |., Hrabankova, M. 2005

www.strukturalni-fondy.cz).
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3.3.3. Evropsky zengdélsky podpirny a zaruéni fond (EAGGF)

Evropsky zerdélsky podmirny a zardni fond (European Agricultural Guidance and
Guarantee Fund) ma éwasti. NejwtSi zardni cast (asi 95%) slouzi k financovani celé
zenedelské politiky. Zbyvajicich 5% tvid tzv. podmirnoucast, jez se pota do strukturalnich
fondd, protoZze pomaha chranit spojeni mezi gatstvim a gidou (Novotnikova, H. 2005).
Tatocast se podili na financovani operaci, které jsows#ny na:

» podporu zer&délstvi v horskych a podhorskych oblastech,

e pomoc mladym farm@am,

» optimalizaci struktury a kvality ze¥délské produkce,

» konverzi, diverzifikaci, reorientaci a podporu kisazemedelské produkce,

* rozvoj venkovskeé infrastruktury,

» a dalSi projekty spadajici zejména pod Cil 1 &larych specifickych fopadech i

pod Cil 2 pi rozvoji venkova.

Zargni ¢ast fondu se stard dzna finagni opateni — vyvozni kompenzace, stabilizace
cen, atd. a orientai ¢ast ma za ukol podporovat modernizaci a raciongalizaneédélské
vyroby. Fond funguje od roku 1962 a objem predki, kterymi disponuje, se od té doby
mnohonasobh zvysil (Vilamovéa, S. 2005Svatosova, L., Bol#ova, |., Hrabankova, M.

2005 www.strukturalni-fondy.cz).

3.3.4. Finan¢ni nastroj na podporu rybolovu (FIFG)

Finarkni nastroj na podporu rybolovu (Financial Instrutfen Fisheries Guidance — FIFG)
byl vytvoren v roce 1993. Je to nejmensi fond, ktery pomékastem zavislym na rybolovu a
souwasrt pomaha dosahnout rovnovahy metirgdnimi zdroji, které slouzi k rybolovu a
jejich vyuzivani. Podporuje modernizaci rygléého pimyslu pro zaji&ni jeho budoucnosti
a pomaha udrzet tentotpnysl na dynamické a konkurenceschopné urovni, d@doegit i na

rozvoj rybnikdstvi (Novotnikova, H. 20Q5vww.strukturalni-fondy.cz).
Z prostedki FIFG jsou spolufinancovany:

* rozvoj chovu ryb,

» ochrana pkterych gimoiskych oblasti,

14



* vybaveni ryb#skych ffistaw,
* vyroba a obchod s rybimi vyrobky.

Tento finakni nastroj byl zgazen mezi strukturalni fondy v roce 2000 (Vilamo84,2005
SvatoSova, L., Boltkova, I., Hrabankovéa, M. 2005).

3.4. Cile strukturalni politiky pro obdobi 2004 - 2006

Strukturalni fondy, ale i jiné stavajici firgu ndstroje se soustl'uji na utité, predem
definované oblasti, atigpivaji tak k dosazeni tzv. prioritnichcilPro kazdé programovaci
obdobi Unie utuje cile, na & se finakni pomoc z progedki Unie zangiuje. Pro obdobi
2000 — 2006 jsou jimi:

» Cil 1 - Podpora rozvoje a strukturalnich @mezaostavajicich regidn
Cil 1 je ugen regioim urovre NUTS I, jejichz HDP na obyvatele za poslediirbky je
nizSi nez 75% mmeéru HDP na obyvatele za celé Evropské sgastvi. Dodaténa podpora
by nm¢la byt poskytnuta regidim s velmi vysokou neza¥stnanosti. Draz je kladen zejména
na vybaveni zakladni infrastrukturaii na podporu investic do podnikatelskych a jinych
hospodéskych¢innosti
(SvatoSova, L., Boltkova, I., Hrabankova, M. 200%ww.strukturalni-fondy.cz).

Cil 1 je realizovan pragtdky Evropského fondu regionalniho rozvoje, Evropského
socialniho fondu, orientami sekce Evropského zé&iského orientaniho a zardniho fondu
a Finarcniho néastroje pro orientaci rybolovi©@dbor Ramce podpory Spetnstvi MMRCR,
2005)

Do &chto regioti se investuje 70% dostupnych pteska (Vilamova, S. 2005).

* Cil 2 - Podpora hospodské a socialniiigmeny oblasticelicich strukturalnim obtizim
Cil 2 je zangen na podporu oblasti s probihajici restrukturaliza tyka se regian
postizenych zmnami v paimyslu, sluzbach, a upadajicich venkovskych oblakdi.uten
predevsim pro socialni restrukturalizaci regioRodobg jako u Cile 1 bude intervence EU
pro oblasti spadajici pod Cil 2 kombinovana se v§ermami strukturalni podpory,cetrg
opateni sngtujicich k lidskym zdrajm. (SvatoSova, L., Bolkkova, |., Hrabankova, M.

2005 Vilamova, S. 2005www.strukturalni-fondy.cz).
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Cil 2 je realizovan progdky Evropského fondu regionalniho rozvoje a Evropského
sociélniho fondu.
» Cil 3 -Podpora vyvoje a modernizace sysiémdlavani, odbornéifpravy a
zamestnanosti
Prostedky na Cil 3 by rly pomoci modernizovat pracovni trhy v souladu sohaletymi
plany zandstnanosti a s novou kapitolou o zsstmanosti uvedenou v Amsterdamské sméouv
(Svatosova, L., Boltkova, |., Hrabankova, M. 200%ilamova, S. 2005www.strukturalni-
fondy.cz).
Cil 3 je realizovan prosdnictvim Evropského socialniho fondgOdbor Ramce podpory
Spol&enstvi MMRCR, 2005).
Na realizaci Cile 3 se vynaklada 12,3% celkovyaspedki (Vilamova, S. 2005).

Pro nové programovaci obdobi 2007 — 2013 gésy citi prehodnocen (Odbor Ramce
podpory Spoléenstvi MMRCR, 2005 www.strukturalni-fondy.cz).

Tabulka 1.: Alokace strukturalnich operaci prOR v letech 2004 - 2006 podle oblasti

podpory (v mil EUR)

Oznaéeni 2004-20062004 2005 2006
Fond soudrznosti 945,3 316,9266,1 362,3
(*Pramer)
Strukturalni fondy 1584,4 381,5528,9 674,0
Cil 1 (13 kraf) 1454,3 339 485,%29,8
Cil 2 (Praha) 71,3 23,23,8 24,2
Cil 3 (Praha) 58,8 19,219,6 20,0
Iniciativy spole¢enstvi 100,8 28,6 32,1 40,1
INTERREG) 68,7 21,021,4 26,3
EQUAL 32,1 7,6 10,7 13,8

Strukturalni operace celkem 2 630,5 727,0827,11 076,3

Zdroj: http://www.vokac.cz/fondy.html
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Obréazek 1.: Znazoréni rozcéleni regioni na Cil 1, Cil 2, Cil 3

CiL3

Zdroj: www.strukturalni-fondy.cz

3.5. Podminky vyuziti prostiredka ze strukturalnich fondi
v Ceské republice pro rok 2004 — 20086.

K vyuziti strukturalnich forid byly jiz pied vstupemCR do EU pipraveny podminky
podle princifi a pravidel stanovenych ze strany EU, zejména bgtacovana programova
dokumentace, ipdevSim Narodni rozvojovy plan, Ramec podpory Sgoistvi a opekani
programy, a to regionalniho a sektorového charaktarv zemsdélstvi Horizontalni plan
rozvoje venkova. Blezitou podminkou bylo vytieni institucionalniho zabezfEni Wetn
platebnich a implementaich agentur, monitorovacich idicich vybofi, a kontrolnich
orgam, piiprava administrace projekta realizace dalSich opahi podmiujicich finareni
podpory z EU.

Finagni prispivky fondi podléhaji gkterym ustanovenim obsazenym ve vSeobecném
Natizeni Rady ke strukturalnim fofah (¢. 1260/1999). Pro kaZzdou schvalenou prioritu
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zahrnutou do pomoci prdastnictvim sektorového a regionalniho ogafbo programu je
stanoven maximalniifspivek z fond.

Hispsvek z fondh na sektorové a regionalni op&maprogramy uskutgiované v souladu
s tzv. RGmcem podpory Spéénstvi musi byt v souladu s finamim planem o komunitarni
podpde vyhlasenim v tomto dokumentu schvaleném vi&dRwa Evropskou komisi.

Prostedky vynakladané z rozpi EU maji doptovat, nikoliv nahrazovat ¥ejné vydaje
daného statu. V praxi se na kazdém mgrdtrealizovaném v rdmci strukturalnich fénubdili
jak rozpa@et EU, tak i subjekt, ktery bude mit z realizadéslpSného projektu progph
(napiklad stat, region, obec, soukromy sektor apod.)

Programova dokumentace -v programové dokumentaci jsou obsazeny priorihaat
vazana opaeni snetujici k jejich realizaci.

Narodni rozvojovy pldn —NRP (National Development Plan — NDR)vpdni nézev:
Regionalni rozvojovy plan — (Regional DevelopmelainP- RDP). Jde o zakladni analyticky
material, ktery obsahuje charakteristiku socigkonomickych probléfv regionu Grova
NUTS II.

NRP je pedpokladem pro formulovani Ramce podpory Sgistvi, ktery je @leZitym
vyjednavacim dokumentem, ¥mz2 je stanoven rozsah podpor EU do re@jgaho konkrétni

podoba je po skameni vyjednavani publikovana vesstniku EU.

Ramec podpory Spol&enstvi RPS (Community Support Framework — CSF)je
zpracovan na zaklgdpredloZzenych rozvojovych planpro regiony paici pod Cil 1 a
definuje:

» jakeé priority ze spoknych prostedki EU a gislusného statu buddaseny,

» rozsah a formy spoldasti finarfniho zabezp&eni,

* rozsah podpor a obdobi pro jejich poskytovani.

Tento dokument schvélila Evropska komise po déhsgtislusnym statem (na zakkad
piedloZzeného rozvojového planu). Zéjge koordinaci pomoci EU vramci Cile 1. Je
rozélerény podle priorit a realizuje se préstinictvim jednoho nebo vice opémé&ch
prograrn.

Operani program — Po schvéleni tohoto ramce (CSF) Evropskou komigsiebmozné
piedlozit operani programy, a to regionalni a sektorové —adové. Operani program musi

obsahovat podrobny popis oblasti, priority, ¢@8eni a navrh rozptu k jeho realizaci.
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Opera&ni programy jsou dokumenty schvalené Evropskou kgmikené pro realizaci
CSF. Obsahuji souvisly soubor priorit zahrnujiciételet4 opaeni. MiZze byt financovan

z jednoho nebo vice fofidz jednoho nebo vicéznych stavajicich finamich nastraj.

Globalniho a specifickych GilCSF bude dosazeno pomoci 5 opeteh program (OP).
Ctyii operani programy Pramysl a podnikani, Infrastruktura, Rozvoj lidskych zdroj,
Rozvoj venkova a multifunkéni zemédélstvi) jsou zansteny sektorow, Spoleiny
regionalni operaini program se zamdfuje na rozvojové priority 7 regidgrsoudrznostCR

(Svatosova, L., Boltkova, |., Hrabankova, M. 200®ww.strukturalni-fondy.cz).

OP Prmimysl a podnikani podporuje rozvoj podnikatelského pi@sti, podnikani v
pramyslu a v pimyslovych sluzbach, zvySovani konkurenceschopnistké piimyslové
produkce, vyzkum a vyvoj v pmyslu a rozvoj a zvySeni efektivnosti energetiky.

OP Rozvoj lidskych zdroji podporuje vysokou a kvalitni Urovezamgstnanosti
zaloZenou na kvalifikované a flexibilni pracovniesicetre integrace ohroZzenych skupin
socialni exkluzi, rovnéiflezitosti pro muze a Zeny, rozvoj celozivotnin@ni a adaptabilitu
zamestnand@ a zandstnavatal na zngény ekonomickych a technologickych podminek.

OP Infrastruktura podporuje modernizaci a rozvoj dopravni infrastunk celostatniho
vyznamu a snizovani negativnichistedki dopravy na Zivotni prosdi. Dale bude
podporovat ochranu Zivotniho priesdi a jeho slozek (vody, ovzduSi a klimatu, naktada
odpady), ochranuifrody a krajiny a odstigvani starych zaki.

OP Rozvoj venkova a multifunkéni zemédélstvi podporuje rozvoj venkovskyctasti
regioni, adaptacteského zewudelstvi na evropsky model, rozvoj multifuétkiho zengdélstvi,
zefektivreni multifunkeni role les a rozvoj vodniho hospotkivi.

Spolény regionalni operani program je komplementarni s ope&rdmi programy
jednotlivych sektakr a s Fondem soudrznosti, raz§e jejich dopad na mistni Gravea

orientuje se na spaieé rozvojove pdeby regior (www.strukturalni-fondy.cz).
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Tabulka 2.: B‘ehled operé&nich programs a jejich vazba na fislusné strukturalni

fondy (v %)

Nazev
oper&niho Podil na SF | ERDF ESF EAGGF FIFG
programu Cil1
oP 61,5
Pramysl a
_ 15 15
podnikani
Infrastruktura 13,5 13,5
Rozvoj lidskych
_ 21 21
zdroja
Rozvoj venkova
multifunkeni 12 11,5 0,5
zemedelstvi
SROP 38,5 36,5 2
Celkem OP 100 65 23 11,5 0,5

Zdroj: Propa’ty MMR

3.6. Regiony soudrznosti NUTS

NUTS (zkratka z francouzskéhgomenclature des Unites Territoriales Statistignebo
anglického Nomenclature of Units for Territorial Statisticsneboli Statistické uzemni
jednotky Evropské unie ¢Rdy také ,statistické regiony EU"), jsou uzemnilkgelytvorené
pro statistické €ely Eurostatustatisticky @ad EU) pro porovnani ekonomickych ukazdtel
¢lenskych zemi EU.

Normalizovana klasifikace Gzemnich cielk Ceské republice nese naz8Z-NUTS.
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Tabulka 3.:Clenéni NUTS

statisticka jednotka potet vCR
zkratka esky ekvivalent (CZ-NUTS)
NUTS O stat 1
NUTS 1 uzemi 1
NUTS 2 oblast

NUTS 3 kraj 14
NUTS 4 (LAU 1) okres 77
NUTS 5 (LAU 2) obec 6 254

Zdroj: http://encyklopedie.seznam.cz/heslo/1402@atsn

3.7. Cerpéni dotaci obec#

Jak ¢lenské zend ziskavaji od EU grispévky ze strukturalnich fonda?
e Finartni prostedky ze SF jsou s#fovany na narodnii regionalni organylenskych
zemi zodpowdné zarizeni rozvojovych prograin
* Finartni prostedky ze strukturalnich forichesnéiuji z Bruselu (od Evropské komise)
piimo k @gijemaim a realizataim projekfi, ale Evropska komise na zakéad
schvéalenych prograin pievadi penize narodnim a regionalnim ofganoproti
vykazim realizovanych projektu (tedy vessnaZ po realizaci projektu v terénu).
Na co Ize¢erpat dotace?
* Firmy mohouw’erpat dotace zejména na investice:
- technologie,
- nemovitosti,
- nehmotny majetek,
- vz&klavani zanistnana,
- ochrana Zivotniho prastdi,
- podpora exportu a obchodu,
- Vyvoj a vyzkum.
» Obce mohouerpat dotace zejména na investice:
- infrastruktura (vodohospotkivi, kanalizace),
- silnice a dopravni obsluznost,
- pramyslové zény,

- kultura,
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- rozvoj zandstnanosti,
- cestovni ruch,
- socialni sluzby,
- ochrana Zivotniho prastdi.
» Neziskové organizace moh¢erpat dotace zejména na investice:
- ekologie a ochrana Zivotniho priesti,
- vzdklavani,
- kulturni pamatky,

- vyvoj a vyzkum.

3.8. Nové programové obdobi 2007 — 2013

V programovacim obdobi 2007-2013 bude miéska republika v programech
spolufinancovanych ze strukturalnich fénda Fondu soudrznosti k dispozici vice

nez773 miliard korun.

Tabulka 4.: Srovnani Cik a nastroy politiky soudrznosti v safasném a budoucim
programovém obdobi

2000 — 2006 2007 - 2013
Cile Finanéni nastroj Cile Finanéni nastroj
Fond soudrznosti Fond soudrZnosti
ERDF Fond soudrZnosti
ESF Konvergence ERDF
Cil1 EAGGF — orientani ESF
sekce
FIFG
ERDF
Cil 2 ESE Regionalni
konkurenceschopnost a
zangstnanost
Gil 3 ESE - regionalni arove | ERpDE
- narodni Urov® | ESE
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INTERREG ERDF
URBAN ERDF - .
Evropska uzemni ERDE
EQUAL ESF spoluprace
LEADER+ EAGGF — orienténi
sekce

Rozvoj venkova a
restrukturalizace

rybolovu mimo ramec¢ FIFG
Cile 1

EAGGF — zartini sekce Protglemativlfa [ozvpje venkovva a rybolovu r]ebu ofS
nadale soudasti politiky soudrznosti, ale zdi se
pod Spolénou zeradélskou politiku

3 FINANCNI
NASTROJE

6 FINANCNICH

NASTROJU 3CILE

9CILU

Zdroj: www.strukturalni-fondy.cz

3.8.1. Nova architektura politiky soudrznosti EU v letech2007-13

» Konvergence: podpora iistu a tvorby pracovnich mist v nejmémozvinutych
¢lenskych zemich a oblastech,

* Regionalni konkurenceschopnost a za#stnanost: regionalnich program pro
regiony a organy regionalnim spravy podporujicingknické znény v ptamyslovych,
mestskych a venkovskych oblastech,

* Evropska uzemni spoluprace:podpora harmonického a vyvazeného rozvoje na

Gzemi Unie. (www.strukturalni-fondy.cz, www.evropsidnie.cz, www.mmr.cz)

Cil Konvergence
Podpora regioins HDP nizSim nez 75% jméru EU
Podpora Evropského fondu pro regionalni rozvoj (ERBan@iena na:
* modernizace a diverzifikace ekonomické strukitlenskych stét a regior,
* rozSteni a zlepSeni zakladni infrastruktury; ochranatiilho prostedi.
Podpora Evropského sociélniho fondu (ESF):
» zlepSeni kvality a schopnosti instituci trhu pracaklavacich systéfha socialnich a
oSetovatelskych sluzeb,

» zvySeni investic do lidského kapitalu,
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e adaptace uejné spravy, posileni administrativni kapacity daioh a regionalnich
sprav.
Cil Regionalni konkurenceschopnost a za#stnanost
Podpora regioinnespadajici pod Cil "Konvergence" tj. HDP nad #&%6néru EU
Oblasti intervence:
* inovace a ekonomika zalozen& na znalostech,
e Zivotni prostedi a pedchazeni rizikm,
* dostupnost a sluzby zakladniho ekonomického vyzngkamunik&ni sig) fj.
posilovani prvk Lisabonské a Goteborgske strategie.
Cil Evropska Uzemni spoluprace
Financovani: ERDF
Vychazi ze sotmsné Iniciativy Interreg, tj. podpora dalSi integraEU spolupraci na
preshranini, mezinarodni a meziregionalni drovni.
Hlavni priority:
» podpora rozvoje&dy a vyzkumu a informiani spol€nosti,
e Zivotni prostedi a pedchazeni rizikm,

* fizeni vodnich zdréj (www.strukturalni-fondy.cz, www.rr-jihozapad.cz)

3.8.2.Struktura programovych dokumenta pro vyuZzivani fondi EU v
obdobi 2007-2013

Strategické obecné zasady Spdenstvi
» Ramcovy strategicky dokument pro politiku soudrinegvrhuje Evropskéa komise,
piijima Rada EU a schvaluje Evropsky parlament.
Narodni rozvojovy plan
» Vytvéii ¢lensky stat fi pouZiti principu partnerstvi.
Narodni strategicky referenéni ramec
* Ramcova rozvojova strategie na urovni statu,
o Z&klad pro sektorové (tematické) a regionélni ofg@rprogramy,
» Navrhujec¢lensky stat fi pouZiti principu partnerstvi,

* Predmtt vyjedndvani s Komisi.
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Opera¢ni programy
* jeden program na fonddensky stat nebo region NUTS I,
e popis souhrnnych prioritjzeni a finatnich zdroj,
e v kone&ném disledku o 8m rozhoduje Komise. (www.strukturalni-fondy.cz, www

jihozapad.cz)

3.8.3. Institucionalni zabezpdeni pFipravy na programovaci obdobi
2007-13

Ministerstvo pro mistni rozvoj je hlavnim gestorem pro vyjednavamvych na‘izeni
a v ramci tzv. Resortni koordiérs skupiny pipravuje stanoviskaCR k jednanim o
naizenich v Pracovni skugirpro strukturalni operace Rady Evropské unie.

MMR souasré zodpovida za tvorbuNarodniho rozvojového planu a dalSich
programovych dokumef@itna léta 2007 az 2013iipPravu dokumerit na narodni Grovni
zaji¥uje Ridici a koordinaéni vybor. Vyboru redseda ministr pro mistni rozvojenost
sekretariattRKV vykonava Odbor Ramce podpory Spmastvi MMRCR. (www.evropska-

unie.cz)

3.8.4.0pera¢ni programy 2007 — 2013

Na zaklad definovanych cfl a priorit Narodniho rozvojového pladieské republiky pro
obdobi 2007-2013 a Narodniho strategického reéain ramce ppravujeCeska republika
Pro vyuzivani fondl Evropské unie letech 2007-2013 celkedoperainich programi pro
now koncipované 3 Cile Politiky hospad&é a socialni soudrZznosti EU. (www.strukturalni-

fondy.cz)

Pro Cil "Konvergence"

Tématické operni programy

« OP Podnikani a inovace
. OP Zivotni progedi
« OP Doprava
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« OP Vzdlavani pro konkurenceschopnost
« OP Lidské zdroje a zarstnanost

- Integrovany operai program

« OP Technickad pomoc

«  OP Vyzkum a vyvoj pro inovace

Regionalni operéni programy

« ROP NUTS Il Jihovychod

« ROP NUTS Il Jihozapad

« ROP NUTS Il Moravskoslezsko
« ROP NUTS Il Severovychod

« ROP NUTS Il Severozapad

- ROP NUTS Il StedniCechy

« ROP NUTS Il Stedni Morava

Pro Cil "Regionalni konkurenceschopnost a zafstnanost"

« OP Praha Konkurenceschopnost
« OP Praha Adaptabilita

Pro Cil "Evropska uzemni spoluprace”

- INTERACT Il

- ESPON 2013

« OP Meziregionalni spoluprace

« OP Nadnarodni spoluprace

. OP Reshranini spoluprac&€R - Bavorsko
. OP Reshranini spoluprac&€R - Polsko

- OP Reshranini spoluprac€R - Rakousko
- OP Reshranini spoluprac&R - Sasko

- OP Reshranini spoluprac€R - Slovensko
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Tabulka 5.: Celkovy objem dotacidenéni na jednotlivé doténi tituly

Opera¢ni program

Dotace celkem v mil. EUR

OP Zivotni progedi 5785,8
OP Doprava 6775,4
OP Podnikani a inovace 3578
iCr)]EV\;élékum a vyvoj pro 2436,1
Tématické operatni OP Lidské zdroje a 21315
programy zamestnanost '
OP Vzdlavani pro 2135.3
konkurenceschopnost
Integrovany operai
prog’ram yop 1827,1
OP Technicka pomoc 304,5
ROP StedniCechy 657,8
ROP Jihozapad 729,1
Regionalni opera&ni ROP Sever'ozépad 877,
programy ROP Jihovychod 828,7
ROP Severovychod 772,3
ROP Moravskoslezsko 842,5
ROP Stedni Morava 773,4
OP Praha 346.9
OP pro Prahu Konkurenceschopnost ’
OP Praha Adaptabilita 142,5
OPCR - Slovensko 109,1
OPCR - Sasko 79,1
OP mezinarodni OPCR - Rakousko 81,3
spoluprace OPCR - Polsko 122
OPCR - Bavorsko 62,4
OP nadnarodni spoluprace 45,2
Celkem 31443

Zdroj: www.podnikani.idnes.cz
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3.8.4.1. Tematické operani programy
OP PODNIKANI A INOVACE

Operéani program Podnikani a inovace (OPPI) je hlavnimgmmovym dokumentem
realizace politiky hospodské a socialni soudrznosti v sektoruimpyslu a vyznamnym
nastrojem realizace Koncepce rozvoje maléhdaalstho podnikani na obdobi 2007-2013.

Navazuje na Opemai program Rimysl a podnikani (OPPP), ktery byl vyhlaSen po pstu

Ceské republiky do Evropské unie pro zkracené pragvaci obdobi let 2004-2006.
Bude realizovan v ramci cile "Konvergence" a budevgtahovat na celé Gzenfleské
republiky s vyjimkou hlavniho #sta Prahy. Spolufinancovan bud&wropského fondu pro
regiondlni rozvoj (ERDF). (www.evropska-unie.cz, www.strukturalni-fondy.c&ww.rr-
jihozapad.cz)

Specifické cile :

* zintenzivnit aktivitu malych a &#dnich podnii,

e zvySit inovani ¢innost v piimyslu,

e zintenzivnit zava&hi inovaci, technologii, vyrolika sluzeb,

» zvySit (Binnost uZziti energii v @myslu a vyuZziti obnovitelnych ifp. i druhotnych
zdroja energie (vyjma podpory spaloven),

e povzbudit spolupraci sektorutpnyslu s vyzkumem a vyvojem,

» zefektivnit vyuziti lidského potencialu vimyslu,

» zkvalitnit podnikatelskou infrastrukturu,

» zintenzivnit rozvoj poradenskych sluzeb pro podnika

» zintenzivnit rozvoj informénich sluzeb pro podnikani,

OP ZIVOTNi PROSREDI

Operani program Zivotni progedi je zamiten na zlepSovani kvality Zivotniho priesti a
tim i zdravi obyvatelstva jako nutnéhdedpokladu atraktivnosti a konkurenceschopnosti
statu a jeho regidnpii vyuziti inovanich efeki politiky Zivotniho prosiedi pro udrzitelny
rozvoj.

Program bude spolufinancovanExropského fondu pro regionalni rozvoja Fondu

soudrznosti. (www.evropska-unie.cz, www.strukturalni-fondy.eayw.rr-jihozapad.cz)
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OP DOPRAVA

Operani program Doprava je &n pro realizaci dopravnich aspiekhlavnich
strategickych cil Narodniho rozvojového planu. Bude z#en na sledovani priorit
evropského a nadregionalniho vyznamiéi¢emz bude OP Doprava v jejich napvani
komplementarni s dopravnimi intervencemi 2gnymi na regionalni Uroviev ramci
Regionalnich opetaich program. OP Doprava je zarosiezantien na realizaci priorit a @il
danych Dopravni politikoleské republiky a daldimi strategickymi dokumentgpRovani
vSech é&chto priorit a cilh prostednictvim OPD bude provazeno respektovanimi cil
udrzitelného rozvoje.

Specifické cile OP Doprava:

» Vystavba a modernizace SIEEN-T a siti navazuijicich.

» Vystavba a modernizace regionalnich siti draznfalgp

* Vystavba a rozvoj dalani si€ a sit silnic I. ttidy mimo TEN-T.

» Zlep3ovéni kvality dopravy a ochrany Zivotniho piredi z hlediska problematiky

dopravy.

» Vystavba a modernizacéléZzitych dopravnich spojeni na tzemi hl. m. Prahy.

Operani program Doprava bude spolufinancovan z peafi Evropského fondu pro
regionalni rozvoj a Fondu soudrznosti.

Ridicim organem Opeaiho programu Doprava dinisterstvo dopravy.

(www.evropska-unie.cz, www.strukturalni-fondy.cayw.rr-jihozapad.cz)

OP VZDELAVANI PRO KONKURENCESCHOPNOST

Operani program Vzdavani pro konkurenceschopnost (OP VK) je jednim tide
programii pro realizaci podpory z Evropského socialniho forndoblasti rozvoje lidskych
zdroji v Ceské republice na obdobi 2007-2013. Opsraprogram Vzdlavani pro
konkurenceschopnost je spolufinancovan z Evropslsgumalniho fondu, féemz celkova
alokace na tento program priiti rozp@tové obdobtini 1811,8 mil. € (tj. zhruba 51,6 mid.
K¢&). To predstavuje 7 % z celkové sumy z féri8U proCR.
Ridicim organem OP VK jMinisterstvo 3kolstvi, mladeze adlovychovy CR.

(www.evropska-unie.cz, www.strukturalni-fondy.cayw.rr-jinozapad.cz)
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Specifické cile:

* Rozvoj a zkvalitovani systému p@teeniho vzdlavani s drazem na zlepsSeni
klicovych kompetenci absolvénpro zvysSeni jejich uplatnitelnosti na trhu prace a
zvySeni motivace k dalSimu vdévani.

e Adaptace systému terciarniho ¢avani smrem k &tSi flexibilit¢ a kreativit
absolveni uplatnitelnych ve znalostni ekonomice a zatrakiinnpodminek pro
vyzkum a vyvoj.

* Posileni adaptability a flexibility lidskych zdiojjako zakladniho faktoru

konkurenceschopnosti ekonomikR prostednictvim systému daldiho wtévani.

OP VYZKUM A VYVOJ PRO INOVACE

Operéani program Vyzkum a vyvoj pro inovace (OP VaVpl)jgnim z vyznamnych
oper&nich program, které pispivaji k naplgni cile posileni istu konkurenceschopnosti
statu a orientace na znalostni ekonomiku. Spoles Operanim programem Podnikani a
Inovace a Opetaim programem Vzidavani gedstavuje vzajemnpropojeny soubor priorit
a oblasti intervence, ktery povede k dlouhadalrzitelné konkurenceschopnosgské
ekonomiky podptené cilenou a efektivni podporou soudrznosti. (wevwopska-unie.cz,
www.strukturalni-fondy.cz, www.rr-jihozapad.cz)

Specifické cile :

» Posileni kapacit ve VaV v regionech a zapsgjejich rychlého a efektivniho vyuziti
na regionalni, narodni i evropské drovni.
* Rychly a efektivni genos vysledk vyzkumu a vyvoje.

* Posileni vzdlavacich kapacit na vysokych Skolach.

OP LIDSKE ZDROJE A ZAMESTANOST

Operani program Lidské zdroje a z&stnanost (OP LZZ) je jednim z# prograni pro
realizaci podpory z Evropského socialniho fondublasti rozvoje lidskych zdrajv Ceské
republice na obdobi 2007-2013. Opsria program Lidské zdroje a z&stnanost je
spolufinancovéan z Evropského socialniho fondikgmz celkova alokace na tento program
pro pisti rozp@tové obdobicini 1811,8 mil. €. To fedstavuje 7% z celkové sumy z fand
EU proCR.
Ridicim organem OP LZZ jMinisterstvo prace a socialnich ¥ci CR. (www.evropska-

unie.cz, www.strukturalni-fondy.cz, www.rr-jihozapaz)
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Specifické cile
* ZvySeni adaptability zaéstnand a zandstnavatai.
o ZlepSeni pistupu k zaréstnani a prevence nezéstnanosti.
» Posileni integrace osob ohroZzenych socialnim wgonim nebo sociaénvyloucenych.
» Posilovani institucionalni kapacity a efektivnostiejné spravy a wejnych sluzeb.

* Zintenzivreéni mezinarodni spoluprace v lidskych zdrojich a&tmanosti.

INTEGROVANY OPERACNI PROGRAM

Integrovany opetai program (IOP) je jednim z opérach program, které budou
realizovany na podporu regidnv ramci cile Konvergence vCeské republice.
IOP je koncipovan jako program narodniho rémmpro feSeni spoknych regionalnich
problémi, které maji plosné a systémove z#gemi a spadaji doggobnosti usednich
spravnich adi.

IOP se tyka podpory Uzemi 7 rediosoudrznosti (NUTS 2), které spadaji pod cil
Konvergence Weské republice. Tyto regiony zahrnuji z Gzemnilealiska celé Gzentieské
republiky s vyjimkou hl. mssta Prahy.

V programovacim obdobi 2007-2013 sedpokladaji sektorové a regionalni ogeia
programy. IOP je charakterizovan jako jeden ze wekiych operénich progranm, je
komplementarni kifjpravovanym ostatnim sektorovym a regionalnim oféra progranim.
Integrovany opekai program je spolufinancovan z Evropského fondurpgionalni rozvoj.

Celkova alokace na program: 1553,0 mil. EURNwevropska-unie.cz, www.strukturalni-
fondy.cz, www.rr-jihozapad.cz)

Specifické cile:

e ZvySovani kvality, dostupnosti, efektivnosti a keiha verejné spravy a wejnych
sluzeb ¥etrg podpory prevence rizik.

e Zpristupréni modernich informaich technologii vSemipsoustedini na investice do
infrastruktury véejnych informénich sluzeb.

» Aktivizace cestovniho ruchu k posileni udrZitelnéonkurenceschopnosti a
hospodé#&ského tistu v nadregionalnim roziru.

« Obnova a efektivni vyuZiti kulturniho potenciallieské republiky pro podporu
ekonomickéeho a socialnihastu a zvyseni atraktivity zemi.

* Investice do bydleni a do posileni socialni soudlsiin obyvatelstva Zijicich v

oblastech panelovych sidlis
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* Dynamizace lidského potencialu s oporou v udrZzenzlepSeni zdravi obyvatel

zvySenim kvality a efektivity systémovych ofmti v oblasti zdravotni pé.

OP TECHNICKA POMOC

Operéani program Technick&d pomoc jecan pro zajidini aktivit podporujicich efektivni
fizeni, kontrolu, sledovani a vyhodnocovani reatzl@rodniho ramce politiky soudrznosti,
ktery zasteSuje aktivity polittky hospodéké a socialni soudrznosti VvCR
v letech 2007 - 2013, a pro aktivity spojené s vwyaiim prostdki strukturalnich Fonil a
Fondu soudrznosti vyzadujici jednotnygbup na narodni Urovni.

Operani program Technicka pomoc je spolufinancovan zopského fondu pro
regiondlni rozvoj.

Celkova alokace na program: 258,8 mil. EUR wwewropska-unie.cz, www.strukturalni-

fondy.cz, www.rr-jihozapad.cz)

3.8.4.2. Regionalni opera&ni programy (ROP)

Nové programovaci obdobi EU 2007-2018rin4Si zmény ve struktie a zamreni
oper&nich program. Spol€ny regionalni opekai program (SROP) nahradi regionalni
oper&ni programy (ROPJ¥izené v ramci jednotlivych regi@rNUTS Il (statistické jednotky
tvorené jednim nebockolika kraji).

Své podpory s#iuji k feSeni problérin vazanych na konkrétni regidtR. Podporuji tak
vyuziti potencialu daného Uzemiaspivaji k jeho vyvazenému rozvoji.

Zaméteni podpor Regionalnich opérach progran (Specifické cile ROP):

* Modernizace technické infrastruktury zvysSujici gitazlivost regionu pro investice
pii zohlediovani ochrany zivotniho prdsdi.

* ZvySeni prosperity regionu vytvaenim prostredi pro rozvoj malych a stednich
podniki véetng prostedi pro inovace a vytvéni novych pracovnichifeZitosti.

» ZvySeni podilu cestovniho ruchuna hospod&ké prosper#t regionu a na vytw@ni
pracovnich flezitosti.

* Modernizace a zlepSeni podminek pro obyvatele ve éstech a na venkow,
souvisejici s rozvojem hmotného piesti, lidskych zdrgj, kultury a voln@asovych
aktivit, prispivajicich ke zvySeni atraktivityahto izemi pro hospotkky rozvo;.

(www.evropska-unie.cz, www.strukturalni-fondy.cayw.rr-jinozapad.cz)
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4. Vlastni prace

4.1. Profil spole¢nosti G-PROJECT, s.r.o

Spolénost G-PROJECT, s.r.o0. byla zapsana do obchodejbktiku dne 23. 7. 2003. Od
svého poatku se zawrruje na oblast asistence Zadamel pii predkladani projekt do
evropskych a dalSich fofd Zpracovava zadosti do Opérach programi, do program
preshranini spoluprace, do grantovych progrfara schémat, do evropskych progtam
fonda, do ministerskych, statnich program fond.

Od roku 2004 se vSak rasin zabyva i oblasti Strategického planovani a dékviji
a nabizi Analytické sluzby. Pro tuto oblast podnikse postuphivzilo ozn&eni ,regionalni
poradenstvi“, a proto k nazvu sp@iesti @ipojuje i dodatek ,regionalni poradenska
agentura“. Spolmost G-PROJECT, s.r.o. dnes fpake tem nej¥tSim jihateskym
poradenskym agenturam v oboru.

Spole&nost G-PROJECT, s.r.o. nabizi poskytovéaito sluzeb:

e zpracovani projeki

» strategické planovani,

e analytick&innost,

» facilitace,

» Skoleni,

e pravni aspekty,

* podnikatelské planovani,

* marketing.

V oblasti zpracovani projekiposkytuje sluzby:
» zpracovani kompletni Zadosti o dotéicgrant \etre priloh,
» zpracovani povinnychipoh Zadosti:
- studie proveditelnosti,
- analyza naklada ginos,
- marketingové studie a plany,
- podnikatelského planu,
- logického ramce,

- rozpctu,
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e zpracovani vybranych kapitol ze studie proveditsincanalyzy naklail a pinodi,
podnikatelského planu,

e zpracovani vybranyctasti projektovych zadosti,

« pomoc i podavani projekta zangra v ramci dotanich tituki CR i EU,

» technickou asistencitpkompletaci projektu,

* informani ¢innost — poradenstvi o dété@ich moznostech.

Prehled zarsstnand@ ukazuje:
Graf 2.: Organizani struktura G-PROJECT, s.r.0. k 1.4. 2007.

reditel
asistentka
zastupkyné reditele
projektovy projektovy projektova projektovy projektova
manazel manazel manazerke manazel manazerke

projektova
manazerka
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4.2. NejcastjSi chyby projektu

1) Nedodan potebny paet vytiski poZzadovanych dokumend — dolozit takovy pdet
kopii nebo vytisk Zadosti, jaky je uveden ve vyzrebo v piruce pro Zadatele (PPZ).

2) Nedodany vSechny povinné illohy — (seznam povinnychritoh se uvadi v firucce pro
Zadatele), pokudifoha neni k danému projektovému z#un relevantni je nutné dolozit
koSilku prilohy s vysetlenim pr@ danou pilohu nedokladame.

3) Elektronicka zadost musi byt fedloZzena v ukeném spravném formatu.

4) NedoloZzena projektova dokumentace- ke kazdé zadosti (pokud je to relevantni) musi
byt priloZzena dokumentace nejm&do Urovré k Gzemnimu rozhodnuti.

5) Nevyjasréné majetkove vztahy— (u budov a pozenik které nejsou v majetku Zadatele je
nutné dolozit krord vypisu z katastru nemovitosti i ngjemni smlouvududbu utitou a
souhlas vlastnika s realizaci projektu).

6) Nebyl dolozen snimek z katastralni mapy- ke kazdému projektu musi byfilpZen
snimek z katastralni mapy, na kterém jsou &ng pozemky a stavby, kterych se projekt
tyka.

7) Nesoulad udaji mezi jednotlivymi dokumenty — (ddaje v elektronické Zadosti a
povinnych gilohach se musi shodovat —ispbilé vydaje, harmonogram, aktivity, vysledky
atd.

8) Zaménény jednotlivé typy ekonomickych analyz- dolozit poZzadované analyzy dle
celkovych zgisobilych vydai.

9) Nevypdaitané ukazatele u ekonomickych analyz u kazdého ekonomického hodnoceni
vypccitat ekonomické ukazatele dle pozadované osnovkudge nelze vypéitat, tak je
nutné tuto skutmost slové popsat, analyza by #a obsahovat pouzité vzorce a vlastni
vypocty jednotlivych ukazatél

10) Neplatné uzemni rozhodnuti/stavebni povoleni pokud je charakterem projektu
vyZzadovano, musi byt doloZeno Uzemni rozhodnutiéstiai povoleni s nabytim pravni moci.
11) NedoloZen doklad o posouzeni vlivu na Zivotnirgstiedi — musi byt doloZena tato
povinna piloha, pokud to pravidla vyzaduji iffpha ¢.1 PPZ), pokud charakter projektu

nevyzaduje toto posouzeni, bude skntest uvedena na koSilce povinnéghy.
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4.3. Projekt

NAZEV AKCE: Sportovné relaxaéni dovolena v jiznichCechéch
ZADATEL: Jan Sastny, s.r.o.
REGION: Tébor

Kazdy predkladany projekt musi obsahovat i tzv. povinrfdopy. To jsou #@zné typy
dokument a potvrzeni, kterd jsou nezbytna pro posouzehiyzazadatelegi piedevsim
projektu.

» Elektronicka zadost — ELZA,

» Podklady pro ekonomické hodnoceni akaév@ studie proveditelnosti),

» ZkuSenosti zadatele,

* Rozpaet projektu,

* Soulad s rozvojovou strategii,

« Cestné prohlaeni o bezdluZnosti,

» Doklady o pravni subjektiwtZadatele,

» Podklady pro posouzeni finamiho zdravi Zadatele,

* Vypis z rejstiku trest,

* Doklad o partnerstvi,

* Doklad o zaji&ni finartniho kryti projektu,

» Seznam filoh.

4.3.1.Podklady pro ekonomické hodnoceni akce

OBSAH
- Uvodni informace,
- Strwené shrnuti akce,
- Analyza poteb cilové skupiny, osloveni cilové skupiny,
- Popis a harmonogram akce,
- Management akce a jeho zkuSenosti,
- Finartni kryti akce, naklady akce,
- Hodnoceni efektivity a udrzitelnosti akce,
- Pxilohy.
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4.3.1.1. UVODNI INFORMACE

Podklady pro ekonomické hodnoceni akce (déke ,Podklady pro hodnoceni“) akce
,Sportovre relaxani dovolena v jiznichCechach* (dale téZ ,akce“) jsou zpracovany za
Gcelem zhodnoceni vSech varigdeBeni a posouzeni realizovatelnosti akce, jak@Zitelem
poskytnuti veSkerych podklagro rozhodovani offjatelnosti akce. V fipadt realizace akce
budou tyto Podklady pro hodnoceni (v aktualizovaoélol®) téz pouzity jako zakladni
nastroj projektového managementu ve fégavné a realizani.

Podklady pro hodnoceni akce ,Sportdwvrelax@ni dovolena v jiznichCechach se
zpracovavaji téz zatalem gedlozeni akce do Spdleého regionalniho opemaiho programu,
podopaiteni 4.1.2, Grantové schéma na podporu mistnictgian@nich sluzeb cestovniho
ruchu v Jihéeském kraji pro podnikatelské subjekty.

Zadavatelemsthto Podklad pro hodnoceni je Jarnt&stny s.r.o. (dale téZ zadavatel), se
sidlem Masarykovo nagsti 36, 379 01 fiebai, ICO 260 17 128, zastoupena Janetasthym,
jednatelem.

Kontaktni osoba zadavatele: Jarasiny, jednatel, tel. 777 510 340, e-mail:

adalbert@info.cz

Zpracovatelem je sp@leost G-PROJECT, s.r.0. (dale téz ,zpracovatel)siskem Karla
Capka 378, 373 41 Hluboka nad Vitavo;Q 260 64 928, zastoupena JUDr. Janem
Smidmayerem, jednatelem.

Kontaktni osoba na zpracovatele: Zuzana Maleth tel. 386 353 141, e-mail:

malechova@aq-project.cz

Prehled zdroji, ze kterych byloéerpano pri zpracovani Podkladi pro hodnoceni:
Analyza motivace zahrafmich turisti pro cestovani ze sousednich zefi, 2005, GM
Consulting s.r.o. (vypracovano pro CzechTourism).

Dotaznikoveé Séeni — Hodnotici zprava, 2004, Jieska centrala cestovniho ruchu.
,Monitoring navsevnika v turistickych regionecleské republiky*, Dotaznikové $ehi —
Hodnotici zprava, 2005, Jiteska centrala cestovniho ruchu.

Profil navstvnika jiznich Cech (souhrnna zprava), 2002, Jibska univerzita Ceskych
Budgjovicich, Katedra cestovniho ruchu v Tébo

Program rozvoje cestovniho ruchu v didském kraji, Jintesky kraj.

Strategie obnovy a rozvoje cestovniho ruchu vébikém kraji, 2002, RERA a.s.

Strategie rozvoje cestovniho ruchu v ditekém kraji.
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Tiskova zprava ,Nazory navdmnika turistickych regiof CR na sluzby cestovniho

ruchu“, 2005, CzechTourism.

4.3.1.2. STRUCNE SHRNUTI AKCE

1) N&zevJaky je nazev akce?

, Sportovné relaxaéni dovolena v jiznichCechach

2) Smysl.Jaky je smysl akce?

Smyslem akce je rozvoj atraktivni, cilené anKwrenceschopné turistické nabidky a
zvySeni rozvoje cestovniho ruchu jako nastrojelmspodésky rist Jihateského kraje. Tento
region je charakteristicky Sirokym potencidlem poavoj riznych forem cestovniho ruchu,
umoziujicich tuzemskym a zahra&nim nav&vnikam vyziti v iznych oblastech (kulturni
turistika, agroturistika, sportovni vyziti, atd/Ne vzdy jsou vSak dostadt® a ucelen
prezentovany jedimosti Jih@éeského kraje. Ztohoto tdodu dochazi (zejména u
zahrantnich turisti) k opomijeni odlehlejSich a m&prezentovanych atraktivit regionalniho
vyznamu.

DalSi rozvoj cestovniho ruchu v kraji je prétzce spojen s trvale udrzitelnym vyuzivanim
piirodniho a kulturniho potencialu. Za timtdelem gipravila spolénost Jan &astny s.r.o.
akci, jejiz smyslem je podpora, zkvalim a dalSi rozvoj sluzeb pro turisty, vedouci
k podpde cestovniho ruchu v Jibeském kraji. V ramci akce dojde k propagaci a r@izvo
relativie novych a stale vice popularnich aktivit cestovninehu - hippoturistika,

cykloturistika, turistika, koupani a vodni spontybolov a vylovy rybnik.

3) Zaméieni.Jaké je za@reni akce?

Akce je zam¥ena na vytvieni nového komplexniho produktu cestovniho rucharyk
pokryva tSinu Gzemi Jihteského kraje a spiva v utvdeni turistického batku
obsahujiciho nabidku akti¥grstraveného pobytu v jiznidhechachTento baléek predstavuje
perspektivni atribut trvale udrzitelného rozvojgiomu, generuje fijjmy a gitahuje turisty
z ostatnich regian a zahranii. Produkt pokryva &Sinu Uzemi Jihgeského kraje a
kombinuje nabidku sluzeb do ,bé&tu“. Navstvnikim regionu bude nabidnuta nejtada
moznosti aktivniho straveni pobytu i reléméio pobytu na jihuCech, etrt dopkikovych

sluzeb cestovniho ruchu jako ubytovani a stravovani
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Akce tak pispéje ke zkvaliteni nabidky sluzeb v cestovnim ruchu, ke zvySeni
informovanosti potenciélnich nagshika, zvySeni jejich filivu a celkovému zkvaliténi
marketingu v cestovnim ruchu.

Vyznam akce stoupa jeho z&enim na netradni turistické aktivity. Zejména
hippoturistika a rybolov a vylovy rybniknejsou pilis ¢asté v nabidce turistickych prodiikt
a to pesto, Ze jsou vyhledavanou aktivitou, zwast zahraninich turisti. Ti vnimaji
hippoturistiku a rybolov a vylovy rybnik jako zajimavou zéleZitost a moZnost aktivni
dovolené se s@asnym zachovanim maximalniho komfortu ul@hu celé dovolené. Akce se
tak zantiuje na chybjici produkt cestovniho ruchu aha by @ispét ke zvySeni pé&tu turist,

rustu jejich pobytové navdtnosti a roz&eni turistické sezény.

4) Sluzby wip. produkty.Jaké sluzby fp. produkty budou diky akci poskytovany a jaky

problémsesi?

Akceiesi problém nedostat®é propagace jiznicBech a marketingové provazanosti na
dalSi produkty cestovniho ruchu. Akce je zéema na vytvieni komplexniho produktu
cestovniho ruchu, ktery pokryvé&tginu Uzemi Jihgeského kraje a spiva v utvdaeni
turistického baliku obsahujiciho nabidku akti&rstraveného pobytu se z&fanim na sport,
rekreaci, relaxaci, poznavani Jéeského kraje a zajiti doprovodnych sluzeb ve foeém
ubytovani a stravovani. Akceigpéje k prodlouzeni turistické sezony do jarnich i pathich
mésiai. Jeho realizaci dojde k propojetinnosti rekolika subjekii, které misobi v oblasti

cestovniho ruchu.

Diky akci budou realizovany zejména tyto sluzby:

1) Sestaveni specializované nabidky pro traveniytpoly Jih@deském kraji, zejména
v regionu Febaisko se zawienim na sport, relaxaci, rekreaci, poznavanicéitikeho kraje a
zajis€ni doprovodnych sluzeb ve foénubytovani, stravovani v hotelu Adalbert a Restegira
a vinarny Na Vyhlidce viEboni. Novy produkt cestovniho ruchu &p@& v sestaveni
programové nabidky pohyse zamrenim na:

- hippoturistiku (doporteni si¢ znaenych jezdeckych stezek propojujicich tzv.
jezdecké stanice dopiné tzv. uvazisti, nabidka turistickych atraktivitodel
hippostezek),

- cykloturistiku (dopordgeni cyklistickych stezek a tras v J#eském kraji, nabidka
turistickych atraktivit podél cyklistickych stezek tras v Jihteskem kraji, vetns
nabidky cyklobus a vlaki pro grepravu kol apod.),
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- rybolov a vylovy rybnik (sestaveni nabidky rybriikzhodnych k rybgeni &etrg akci
spojenych s vylovy rybnikatd.),

- pési turistika (doporéeni turistickych stezek v Jileskeém kraji, nabidka turistickych
atraktivit podél stezek),

- koupani a vodni sporty (sestaveni nabidky vodnildthps moZnosti koupani a
S moznosti provozovani vodnich spgrt

2) Vznik nového internetového portalu s interakimnprvky wetné pravidelné aktualizace.
Zde budou uvedeny veSkeré informace tykajici seoighého produktu a akce samotné,
planované aktivity a nové projekty Zadatele i patn kontakty na zastupce Zadatele i
partnera akce. Portal bude dostupngtr jazykovych mutacich (anglina, rémcina, italStina,
francouzstina a holandstina). Tento portal buderaktivnim pojitkem mezi zadavatelem
akce, partnery akce a nawgtikem. Dle dotaznikového $ehi provedeného Jibeskou
centralou vroce 2004, str. 6 bylo zi$o, 7e 15,91% nawdtika zCR a 23,01%
zahrantnich nav&tvnika se o jihédeském regionu dozdélo z internetovych stranek. Internet
je tedy vyznamnym zdrojem informaci, coz potvrzdje,je teba ¥novat velkou pozornost
informanimu systému, ktery éite velkou nirou prispét k informovanosti o jiznicldechach.

3) Informovani navsvnika kraje pomoci ti&né inform&ni a propagéni brozury v gti
jazykovych mutacich (anglina, tmcina, italStina, francouzstina a holandstina). Zdddu
uvedeny veskeré informace tykajici se vyareeho produktu i samotné akce. Textoaat
informani brozury bude dopéma barevnymi fotografiemi a odkazem na vyemou
internetovou stranku. Informiai broZura bude priorithpouzivana pro prezentaci na veletrhu
cestovniho ruchu a v inforraich centrech, cestovnich agenturach, cestovninbekaich.
Dle dotaznikového Se&tni provedeného Jibeskou centralou v roce 2004, str. 6 bylo st
Ze 15,00% navétnika zCR a 16,81% zahrafiich navdvnika se o jihéeském regionu
dozwdélo z prospekt a tisSEnych propagénich material.

4) DalSi propagai a inform&ni materialy ve forrda mapek, skladsk a pohlednic,
smérovych Sipek a ceduli. Informace n&hito tabulich a Sipkach budou uvedeny ve vysSe
zmirgnych jazykovych mutacich v méstealizace akce, které budou upamnmat na novy
produkt cestovniho ruchu. Dale na nich budou uvedelmesy a kontakty na realizatora akce
a partnery. Z Tiskové zpravy ,Nazory nawstika turistickych regiof CR na sluzby
cestovniho ruchu” vyplyva, Ze respondantv jihoceském regionu nejvice schazi dostupné

informace i dobré turistické zdani.
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5) Ugast na veletrhu cestovniho ruchu, kde bude prezéntoow vznikly turisticky
produkt. Dle dotaznikového $ehi provedeného Jilieskou centralou v roce 2004, str. 6 bylo
zjisténo, ze 2,73% nawdinika zCR a 5,53% zahratmich navavnika se o jihéeském
regionu dozvdélo na vystax ¢i veletrhu.

6) Prezentace akce v médiich (rozhlas, tisk, te&yivydavani tiskovych zprav, reklama ve
specializovanych periodikach cestovniho ruchu, amld v telefonnich seznamech. Dle
dotaznikového S&ni provedeného Jikeskou centralou v roce 2004, str.6 bylo Zj$t Ze
12,27% navévnikai zCR a 9,96% =zahra#mich navdivniki se o jihgéeském regionu
dozwdélo na vysta¥ ¢i veletrhu.

Sluzby budou poskytovany vSem zaka#nikstejid bez ohledu na rasu, narodnost,
pohlavi, viru, ndbozenstvi i vyznani a budou v aduls principem rovnychitezitosti. Diky
vyuziti poskytovani informaci prasidnictvim internetového portalu budispivat k rozvoji
informacni spol&nosti.

Vzhledem k tomu, Zefippropagaci budou jako marketingové nastroje pguiigtené
materidly, webové stranky, ale také dojdes&gii na veletrhu cestovniho ruchu, bude v rdmci

akce uplatan jak pasivni, tak i aktivniifstup [ propagaci regionu.

5) Kapacita (velikost) akcelaka je kapacita (velikost) akce?
Tvorba akce probihala intenzévrod kwtna 2006 a byla dkolikrdt projednana na
zasedanich realizaiho tymu.

Celkové naklady akce (uznatelné i neuznatetimd)845.033,00 K. BlizSi kvantifikace

obsahuji jednotlivé kapitoly.

6) Lokalizace.Jaka je lokalizace akce?

Akce pokryva #tSinu Gzemi Jihgeského kraje (jelikoz jizn{echy jsou porrné hust
protkany cyklostezkami a hippostezkami, které nhesdolie navazuji a mezi aktivity
provozované vramci akce piatcyklistika a hippoturistika), dalSi aktivity budo
uskut€novany zejmeéna v mistrealizace akce.i€baisko pati k turisticky nejatraktivejSim

oblastem \Ceské republice. Nabizi bohaté kulturni a technétktictvi a zachovalouifrodu.
7) Etapy.Jakymi etapami akce prochézi?

Akce bude uskute¢na vramci dvou etap (fazi).tipravnd faze byla zapata jiz

v praibéhu mesice ketna 2006, kdy byla akce poprvé diskutovana seikani zastupc
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Zadatele a partnera akce a bylo rozhodnutdealpzeni akce do Spdleého regionalniho

oper&niho programu. Na zakladohoto rozhodnuti byla uzgana smlouva se zpracovatelem.

Hlavni aktivity realizované v pripravné fazi akce:

- projednani za®ru akce,

- organiz&ni, technicka a ekonomickdiprava akce,

- komunikace s partnery akce,

- rozhodnuti o pedloZeni akce do SROP,

- ptiprava projektové zadosti a povinnydtilgh dle podminek SROP.

Hipravna faze byla uk@ena na konciijna 2006 a vydaje na zpracovani projektové
Zadosti, Podklatlpro ekonomické hodnoceni akce a kompletaci powhrpiloh jsou jediné
zasadni vydajefpd rozhodnutim o vyou akce.

Druhou etapou (fazi) je faze reatimd Realizéni fadze navazuje na fazitipravnou.
V souladu s Pokyny pro Zadatele bude dodrzernda lminimal® pétileté udrzitelnosti
vysledki akce ode dne podpisu Smlouvy o financovani akce.

Hlavni aktivity realiza ¢ni faze jsou:

- zajiséni pribéhu financovani,

- vytvoieni nového produktu cestovniho ruchu —dbaij

- publicita,

- marketing produktu,

- komunikace s partnery,

- technicka podpora,

- administrativni podpora,

- monitoring vysledk akce,

- komunikace s poskytovatelem dotace.

8) Specifika.Jakéa jsou ostatniyznamna specifikakce?

Akce je svym komplexnim charakterem jedmgn néstrojem k dosazeni trvalého a
vyvazeného rozvoje celého Jieskéeho kraje jakoZto vyznamné turistické destinitazlivé
pro domaci i zahradmi turisty. V konéném disledku akce fispsje k rastu kvality Zivota

obyvatel Jihéeského kraje na zaklagovzbuzovani novych ekonomickych aktivit.
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Akce generujeradu prinosi pro razné subjekty:
PF¥inosy pro Zadatele:
- zvySeni pijmu Zadatele v budoucnosti,
- rozSteni spoluprace s ostatnimi subjekty v cestovnirhuuc
Prinosy pro cilové skupiny
- zvydeni informovanosti o moznostech akiiwtraveného pobytu v jiznickechach,
- rast moznosti vybru turistickych aktivit v piibéhu pobytu a flezitosti k jejich
kombinaci,
- prilezitost k poznani regionu netradim zpisobem.
PFinosy pro mésto:
- zvySeni potu ndvstvnika meésta,
- podpora ekonomického rozvoje:sta,
- prinos z prodlouzeni turistické sezony (rybolov aovyl rybniki) a z prodlouzeni
délky doby pobytu (podpora investic).
PFinosy pro region:
- rozsteni spoluprace meziiznymi subjekty v oblasti cestovniho ruchu,
- zvySeni potu navsévnika regionu,
- ekonomicky rozvoj regionu,
- rozvoj malého a #dniho podnikani vigledku zvySeni maloobchodniho obratu a
sluzeb spdebovavanych turisty,
- zlepSeni image Jikteského kraje jako regionu propaguijici zdravy zivetyl,
- Ve&tSi propagace regionu a jeho silnych stranek.
PFinosy pro stat:
- totozné s finosy pro region.
Prinosy v kvantitativnim vyjadreni:
- vytvorena partnerstvi ¥ejného a soukromého sektoru: 1dpozEastrénych
subjekf),
- propagéni a inform&ni kampasi pii medializaci jednotlivych regian(kampa): 1,
- vytvoreni specialnich produktcestovniho ruchu v regionech (ldak): 1,
- pcocet kusi informaénich brozur: 1.000,
- informaini broZura bude dostupna #$tigazykovych mutacich (angflina, rémcina,
francouzstina, italStina, holandstina),

- pcet vytvarenych informanich portah tykajici se cestovniho ruchu: 1.
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9) Efekty Jakym zpisobem akcernese efektydekavané grantovym schématem?
Systematicky ad@lovy zpisob propagace pobytu na jillech zamteného na sporto¥n
relaxa&ni aktivity dojde k cilenym efekin, které jsou v souladu gekavanym grantovym
schématem. Rozmanitosti a pestrosti podporovanitiiitapiedevsim rybolovu, vodnich
sporfi a koupani, hippoturistiky, cykloturistiky iépi turistiky dojde k pokryti &Siny uzemi
Jihazeského kraje.
Realizaci akce dojde k nasledujicim efekim:

1) zkvalitréni nabidky sluZeb cestovniho ruchu - v&mné dob v jiznich Cechach chybi
produkt, ktery by koncentrovaiznorodé pedevSim netypické sportovni aktivity do jednoho
balicku a tudiZz ani nefiZe dochazet k systematické propagaci tohoto produdilenénim
tohoto baléku do nabidky sluzeb cestovniho ruchu dojde kelitheai téchto poskytovanych
sluzeb cestovniho ruchu v jizni€echéach,

2) zvySeni glivu navsevnika do regionu z @ivodu zkvalitreni marketingu v cestovnim
ruchu — zlepSenim cilené propagace dojde ke zvygtéiiu navstvnika do regionu a to i

3) zvyseni informovanosti potencialnich n&vsika o jihoceském regionu pragdnictvim
systematické propagace sportdwelaxanich aktivit (hippoturistika, cykloturistika, rybmy
a vylovy rybniki, koupéani a vodni sporty,é§i turistika) bude dochazet diky propagaci
v médiich  (rozhlas, tisk, televize), propagaci Ilefiennich seznamech, ve
vicejazynych inform&nich brozurach, skladkach, na veletrhu a na nbwytvorené a

pravidelr® aktualizované interaktivni vicejaaye internetoveé strance.

10) Pof’eba.Na jakou hlavni pgtbu akce reaguje?
Akce reaguje na pofeby:

1) Vyrazné zkvalitdni nabidky poskytovanych komplexnich sluzeb pokjigvasétSinu
Uzemi Jihdeského kraje. Na zakladdotaznikového Sgni vyhodnoceného pracovniky
Katedry cestovniho ruchu Zeoklské fakulty Jihdeské univerzity \Ceskych Budjovicich
ve spolupraci s RERA a.s. v roce 2008arl7% dotazanych negativni zkuSenost se Spatnymi
sluzbami (Profil nav&wnika jiznichCech, str.11), coz pélo mezi druhé nejstsi procento
negativnich odpadi.

2) Vytvoreni programové nabidky poliytse zansienim na sport a rekreaci. Dle
dotaznikového S&ni provedeného vroce 2005 Jeskou centralou cestovniho ruchu
,Monitoring navstvnika v turistickych regionectteské republiky”, str.17 bylo zji&to, ze

v turistickém regionu jizn€echy hodnoti 19,5% respond&ntabidku prograi pro volny
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¢as jako spiSe Spatnou. Dle dotaznikovéhdeBétprovedeného Jiteskou centralou
cestovniho ruchu v ruchu 2005 ,Monitoring na&wstika v turistickych regionechCeské
republiky*, str.13 vyplyva, Ze v turistickém regio jizni Cechy mezi nejatraktivijsi aktivity
béhem pobytu pdt pesi turistika (40,8% dotazanych), cykloturistika @), koupani a
vodni sporty (17,3% dotdzanych), hippoturistikd®9p) a jiny aktivni sport ¢etrg rybolovu
a vylovu rybniki — 1%).

3) ZvySeni powdomi o jih@éeském regionu jako o turisticky atraktivni deate
s ohledem na prodlouzeni délky doby pobytu tir{stmimo hlavni sezénu — jaro, podzim).
Ze studie ,Profil nav&vnika jiznichCech* zpracované pracovniky Katedry cestovniho ruchu
Zemsdélské fakulty Jihdeské univerzity \Ceskych Budjovicich ve spolupraci s RERA a.s.
v roce 2002, str.4 vyplyva, Ze jiz@kchy navstivi 29% jednodennich névsika a ptimérna
délka pobytu jednodennich nau#tika (tedy doba setrvani v daném niiggnich Cech) se
pohybuje mezi 5 a 6 hodinami.

4) ZvysSeni povdomi o jih@eském regionu jako turisticky atraktivni destinaoghledem
na iliv zahranénich nav&tvnika. Dle dotaznikového Seni provedeného vroce 2005
Jihateskou centralou cestovniho ruchu ,Monitoring n&wsika v turistickych regionech
Ceské republiky”, str.4 bylo zji&ho, Ze do regionu jiznCechy gijizdi 16% turist
z Nizozemi, 14,8% turidtz Rakouska, 13,9% turistz Némecka, 11% turist z anglicky
mluvicich zemi (Velka Britanie, USA, Austrélie, Kada, Irsko) 6,4% turigtz Francie, 3,3%
turista z Italie.

11) Motivace Jaka je motivacesedkladatele akci realizovat?

Hedkladatel akce jiz akolik let podnika v oblasti cestovniho ruchu. N&laé svych
dlouhodobych praktickych zkuSenosti a znalostizei,gedpokladem k rozvoji cestovniho
ruchu a tim i své podnikatelskénnosti je poskytovani komplexnich sluzeb tak, &y
sluzby byly poskytovany s ohledem vyvoj gaané turbulentni doby. Komplexni sluzby musi
byt neustale inovovany tak, aby bylyizpisobeny pozadavkn a ganim turisé popipad
piimo kopirovaly tyto jejich poZadavky. Zasadit seamst patu turisti, o prodlouzeni délky
jejich pobytu a o prodlouzeni sezényip&tjeho zakladnim strategickym iih. Predkladatel
aktivné pusobi v rkolika spol€nostech specializujicich se na cestovni ruch¢l¢gmem
sdruzeni Jizn€echy pohostinn&lenem Jihdeské hospodéké komory alenem profesniho

svazu HO.RE.KACR Sdruzeni podnikatiel pohostinstvi a cestovnim ruchu.
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4.3.1.3. ANALYZA POTREB CILOVE SKUPINY, OSLOVENI CILOVE SKUPINY

1) Cilovéa skupinaJaka je cilova skupina, na kterou je akce Z@&na? Jaké jsou paby
cilové skupiny? Byl provedendgakum paoteb cilové skupiny? Jaké byla metodika tohoto
prizkumu?

Akce je zam¥ena na chyfici produkt (bakek sluzeb v oblasti i turistiky,
cykloturistiky, hippoturistiky, koupani a vodnichpati, rybolovu a vylow rybniki)
cestovniho ruchu, zaroielocili roz&feni turistické sezény (rybolov a vylovy rybijk
Hlavnim cilovou skupinou jsou potencionalni zahtahia domaci navdinici Jiha@eského
kraje, které |ze charakterizovat jako:

- milovniky prirody (turisté zajimajici se o poznatirpdnich pozoruhodnosti),

- kulturr¢é orientované navétniky,

- aktivneé orientované turisty (cyklisté,&pi turisté, ryb#, milovnici vodnich spoft,

jezdci na konich),

- turisty se zdjmem o formy od@ioku spojené s pobytem na venkavv girode,

- navsevniky vyhledavajici odpoinek (rodiny s dtmi).

Duraz bude kladenipdevsim na zahramii turisty.
Mezi cilové skupiny, na které je akce za®¥ena, pafi:

1) predevsim zahradnmi turisté (5-ti jazyné inform&ni propagani materialy a 5-ti jazyna
jazykova mutace webové stranky). Dle dotaznikovébbeni provedeného v roce 2005
Jihateskou centralou cestovniho ruchu ,Monitoring n&wsika v turistickych regionech
Ceské republiky, str.4 bylo zji&o, Ze do regionu jizniCechy gijizdi 16% turist
z Nizozemi, 14,8% turi8t z Rakouska, 13,9% turistz Némecka, 11% turist z anglicky
mluvicich zemi (Velka Britanie, USA, Austrélie, Kadwa, Irsko) 6,4% turigtz Francie, 3,3%
turisti z Italie. Dale podle stejného dotaznikovéhoreddt provedeného v roce 2005
Jihateskou centralou cestovniho ruchu ,Monitoring n&wsika v turistickych regionech
Ceské republiky”, str.5 bylo zji&ho, Ze jizniCechy jsou hned po hlavnimé&si Praha
druhou nejnavévovargjsi lokalitou Ceské republiky. JizniCechy tak navstivi 22,4%
zahranénich turist.

2) milovnici sportu a sportovnich aktivit §& turistika, cykloturistika, hippoturistika,
rybolov, vodni sporty a koupani). Dle dotaznikovébeieni provedeneho Jibeskou
centrdlou cestovniho ruchu v roce 2005 ,Monitorim@vStvnika v turistickych regionech
Ceské republiky*, str.13 vyplyva, Ze v turistickéegionu jizniCechy mezi nejatraktivijsi
aktivity béhem pobytu pdt peSi turistika (40,8% dotazanych), cykloturistika @),

46



koupani a vodni sporty (17,3%), hippoturistikaOB6%) a jiny aktivni sport @etrg

rybolovu a vylowi rybniki — 1,7%). Dale podle dotaznikového i8af provedeného
Jihaseskou centralou cestovniho ruchu v roce 2004gpT&, Ze jizniCechy jsou vhodné pro
provozovani velmiiznorodych aktivit. Ze S#ni v3ak vyplyva, Ze 17,32% tufiszt CR a

3) ostatni potencialni domaci turisté #eqevsim turisté ipizdgjici do jiznichCech za
rekreaci. Dle dotaznikového #mii provedeného Jibeskou centralou cestovniho ruchu
vroce 2005 ,Monitoring nav&enika v turistickych regionechCeské republiky”, str.12
vyplyva, Ze druhym népasgjsim divodem pijezdu do jiznictCech je relaxace 22,15%.

Zprostedkovar budou uzivateli vystup akce tyto subjekty: #sta, obce, mikroregiony,
informasni centra, cestovni kancéda cestovni agentury.

Ceska republika je podle natopbyvatel sousednich stazemi minulosti, pamatek a
kultury. Podle odpaosdi respondetit zaostavaji¢i zcela postradaji aspekty odvozené od
piirody a intenzivaji prozivanych aktivnich a ,dobrodrug@ich” ¢innosti. Ceska republika
porékud zaostava z hlediska vhodnosti pro dobrodruZsisiienalinové sporty a odfinek
(regeneraci). Obeénneni spojovana stipodou, veskeré asociace jsou &gtské. Ukolem
akce ,Sportova relaxani dovolena v jiznichCechach je vhodnou propagaci a dalsimi
cilenymi marketingovymi aktivitami zémit tento nahled n&eskou republiku, kdy budou
propagovany turisim znamé atraktivity Jikieského kraje spolu s nabidkou raémoslulych
avSak neméhzajimavych lokalit a atraktivit nabizejicich mostidraveni aktivni dovolené.
Uspokojovanou potebou cilovych zakaznik je:

- ziskani komplexnich informaci o aktivnim traveninéhoc¢asu, kdy budeidstaven

potencial Jihdeského kraje z mnoha hledisek:

- cykloturistika,

- pési turistika,

- rybolov a vylovy rybnik,

- koupani a vodni sporty,

- hippoturistika.

PGzkum poteb cilové skupiny vyplyva z mistniho &eti gredkladatele akce, ktery ve své
provozovrie zkoumal zajem turift o dané aktivity. Na zakladvysledki tohoto mistniho
Seteni bylo fijato rozhodnuti o Ppraw akce ,Sportové relaxani dovolena v jiznich
Cechéach®. Realizai tym dale zjifoval poteby cilové skupiny na zakl&dstatistickych

zkoumani.
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Opiral se predevSim o vysledky studii:
- Profil navtvnika jiznich Cech (Jihdeska univerzita Ceskych Budjovicich,
Katedra cestovniho ruchu v Tébp2002),
- Dotaznikove Séeni (Jin@eska centrala cestovniho ruchu, 2004),
- ,Monitoring navstvnika v turistickych regionechCeské republiky”, dotaznikové
Seteni (Jih@eska centrala cestovniho ruchu, 2005).
Metodika prazkumu:

Rekrutanti (zfad student) byli pired Setenim vterénu seznameni s hlavnimi &gv
vyzkumu a podeni o zfgisobu vedeni rozhovoru s respondentem. Celkem Isfveno 800
responderit v letni sezb# (z toho 141 cizing) a 500 respondeinty zimni sezoé (z toho 62
cizinci). Paiet respondeiit byl rovnongrné rozctlen do edem vytipovanych 19 lokalit
jiznich Cech. Vyhotovené dotazniky byli daléepany pracovnikm Jiha@eské univerzity
v Ceskych Budjovicich, ktgi na jejich zaklad sestavili studii s nazvem Profil nagénika
jiznich Cech.

Fed z&atkem letni sezény 2004 rozeslala d#ské centrdla cestovniho ruch dotazniky
do jihateskych infocenter, ktera se podilela na distriiécito dotaznik (vzor dotazniku je
umisgn v @ilohach). Celkem se natmkumu podilelo 12 subjekta bylo vyplEno 486
dotazniki. Dotaznikového 3&ni se zastnilo 183 respondentz Ceské republiky a 303
responderit ze zahrarini. Vysledky jsou zviejnény ve studii Dotaznikové ehi, 2004.
DalSi dotaznikové Seini se uskutmila Jih@ieska centrala cestovniho ruchu v roce 2005.
Dotaznikové Séeni zandrené na profil nav8vnika, probihalo v desetif@dem vybranych
méstech a jeho realizaci byla pg@ena turisticka informani centra. Celkem za turisticky
region jizniCechy bylo hodnoceno 1.729 dotazhil celkového pétu bylo dotazano 1.304

domacich a 425 zahr&nich nav3vnika.

2) Poptavka Odivodreni (dokéazani) existence poptavky po sluzbach ayktedh
poskytovanych v ramci akce. Pokud poptavka neni, tafe spoléenska doloZit nap zapis
z jednani zastupitelstva, Ze tato akce ma bytzeadina apod.
Akce ofekava tuto poptavku:

- internetovy portal — 30.000 na¥ghika v prvnim roce provozu internetoveé stranky.
(Dle dotaznikového Setni provedeného Jiteskou centrélou v roce 2004, str. 6 bylo
zjisténo, Zze 15,91 % nawdinika zCR a 23,01 % zahramich navavnika se o
jihoceském regionu dozdélo z internetovych stranek. Internet je tedy vyzngm

zdrojem informaci, coz potvrzuje, Ze felta ¥novat velkou pozornost informiaimu
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systému, ktery fize velkou ndrou grispst k informovanosti o jizniclCechach.
Na zaklad téchto vysledk byla stanovena ndwmnost internetové stranky na 30.000
navsevnika za prvni rok svého provozu).

- informani brozura — 1.000 ks wvytigkv roce 2007. (Dle dotaznikového i&eti
provedeného Jileskou centralou v roce 2004, str.6 bylo Zpst Ze 15,00 %
navstvniki zCR a 16,81 % zahrafmich nav&vniki se o jihéeském regionu
dozwdélo z prospeki a tiSEnych propagénich material).

- Ucast na veletrhu — 1 krat vroce 2007. (Dle dotaavéko Sdeni provedeného
Jihateskou centralou v roce 2004, str.6 bylo #jigt ze 2,73 % navdinika zCR a
5,53 % zahrakhich nav&tvnika se o jihéeském regionu dozdélo na vysta¥ ci
veletrhu).

V ramci akce bude uskdténa prezentace produktu na veletrhu cestovniho ruchu

V ramci veletrhu je uvazovano i s distribuci infamich broZzur nav8vnikam veletrhu, kdy
budou brozury pro nawsiniky volré dostupné a zarosiebudou pouzity fi aktivnim
navazovani kontakts potencialnimi zdkazniky.

Vzhledem k tomu, Ze podstatégst poptavky je @&ekavana z okruhu zahranich turist,
budou vesSkeré propagd materialy peloZzeny do gti jazykovych mutaci (anglicky,émecky,
francouzsky, italsky, holandsky jazyk).

Ze studie zpracované pracovniky Katedry cestavruchu Zerdélské fakulty Jihdeské
univerzity vCeskych Budjovicich ve spolupraci s RERA a.s. vroce 2002 -ofiPr
navstvnika jiznichCech, str. 8 vyplyva, Ze sport a rekreacéipaezi fedni kltové aktivity
pii navseve jiznich Cech. Z provedeného vyzkumu plyne, Ze sport se spaluistikou (g3i,
cyklo) fadi na druhé misto v Kbvych aktivitach g navseve Jihateského kraje. V rdmci
tohoto piizkumu bylo osloveno 500 respondignt nichz 26 % povaZzuje sport, rekreaci a
turistiku (psSi, cyklo) za kiovy faktor pro navévu Jihaeského kraje.

Podobné vysledky dokazuji téZz vyzkumy déské centraly cestovniho ruchu, kterd pro
agenturu CzechTourism zpracovala Monitoring néwska v turistickych regioneci€eské
republiky. Ztohoto materialu vyplyva, Ze relaxacsport a turistika jsou druhym

nejfrekventovagSim divodem nav&vy turista v regionu.

3) Osloveni cilové skupinyopis zgsobu osloveni cilové skupiny, resp. klienty CR.
Akce je zamena na chyjici produkt cestovniho ruchu a je v souladu sategickymi
dokumenty na regionalni, mistni i oborové urovniet® Programu rozvoje Uzemniho

obvodu Jiheeského kraje, Strategie rozvoje cestovniho ruchihateském kraji. Mezi jejich
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cile pati rozvoj cestovniho ruchu a potazmo celého regidaery bude uskut#ovan
prostednictvim vytvéeni atraktivni nabidky n&winikam ve forn® novych, ucelenych
produkfi cestovniho ruchu.

Akce sama je dale zatena na zvySovani informovanosti domacich a zaéméh

navstvnika o moznostech straventigmné dovolené v jineském regionu.
Cilovéa skupina bude oslovena progednictvim nékolika informa énich médii:

- Internetovd stranka. Bude vytem internetovy portdl s interaktivnimi prvky
informujici nav&vniky internetovych stranek o vytkené akci. Dale bude vyuZzito
prezentace akce na sasnych webovych strankach Zadatele i pafta&ce.

- Tisténé propagéni informani materialy. Budou vytighy informani broZury,
sklad&ky, mapky a pohlednice, které budou distribuovarmspednictvim vybranych
infocenter a vincomingovych cestovnich kantield dale budou ¢asté&né
distribuovany i na veletrhu cestovniho ruchu.

- Tiskové zpravy,

- Prezentace akce na veletrhu cestovniho ruchu,

- Prezentace akce v telefonnich seznamech,

- Prezentace akce v odborny¢hsopisech, které se zabyvaji a specializuji niees
ruch.

Osloveni cilové skupiny bude déle zabé&mpéno prostdnictvim partnera. iedavani

informaci o akci je jednim ze zapojeni partnerakice.

4.3.1.4. POPIS A HARMONOGRAM AKCE

1) Misto realizaceJaké je misto realizace akce? Jaky je Uzemni rodephdu akce na
cilovou skupinu?

Akce pokryva ¥tsinu Uzemi Jihgeského kraje (jelikoZ jizn€echy jsou porrné hust
protkany cyklostezkami a hippostezkami, které nhesdolie navazuji a mezi aktivity
provozované vramci akce piatcyklistika a hippoturistika), dalSi aktivity budo
uskut€novany zejmeéna v mistrealizace akce.f€baisko je pouze velmi malo poznamenané
negativnimi dsledky civilizaniho vyvoje a disponuje vysoce atraktivnim a hadjm
piirodnim i krajinnym potencialem.i@baisko pati k turisticky nejatraktivjSim oblastem v

Ceské republice. Nabizi bohaté kulturni a technékiictvi a zachovalouifrodu.
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Potencial nista je tvéen uz samotnymiifrodnimi podminkami a razem krajiny.¢sto
Tiebai, jakozto cely Jihgesky kraj, je v sotasnosti jednou z nejvyhledavggich oblasti

cestovniho ruchu.

2) Popis akceJakeé jsou jednotlivé aktivity realizované v ramkce? Jaka je kvantifikace
akce pokud je to mozné (mapacet vytvdenych specialnich produktcestovniho ruchu
v Jiha‘eském kraji apod.)? Jaka jsou mozna rizika spogerealizaci akce

Akce je zam¥ena na vytvieni nového komplexniho produktu cestovniho rucharyk
pokryva tSinu uUzemi Jihgeského kraje a spiva v utvdeni turistického batku
obsahujiciho nabidku aktigrstraveného pobytu v jiznidhechachTento baléek predstavuje
perspektivni atribut trvale udrzitelného rozvojgiomu, generuje ifiimy a gitahuje turisty
z ostatnich regian a zahranii. Produkt pokryva &Sinu Uzemi Jihgeského kraje a
kombinuje nabidku sluzeb do ,bé&tu“. Navstvnikim regionu bude nabidnuta nejtada
moznosti aktivniho straveni pobytu i relaméno pobytu na jihuCech, etns dophkové
sluzby cestovniho ruchu jako ubytovani a stravavéikice kombinuje aktivni @ st na
veletrhu cestovniho ruchu) a pasivni (progagamaterialy, internetovy portal, publicita
v tisku a rozhlase)ifstup propagace regionu.

Akce tak pispéje ke zkvalitkni nabidky sluzeb v cestovnim ruchu, ke zvySeni
informovanosti potenciélnich naeshika, zvySeni jejich filivu a celkovému zkvalitni
marketingu v cestovnim ruchu.

V ramci akce bude realizovano gkolik aktivit:
1) Sestaveni nabidky b&iu aktivit v oblasti:

- pési turistiky (vyhotoveni podkladpro propagéni materialy a internetovou stranku),

- cykloturistiky (vyhotoveni podkladpro propagéni materialy a internetovou stranku),

- hippoturistiky (vyhotoveni podkladpro propagéni materialy a internetovou stranku),

- rybolovu a vylowi rybniki (vyhotoveni podklail pro propagéni materialy a

internetovou stranku),

- koupani a vodnich spar{vyhotoveni podklail pro propagéni materialy a

internetovou stranku),

- doplikovych sluzeb (ubytovani, stravovani).

2) Preklady z¢eského jazyka do jazyka anglickéheémeckého, italského, francouzského a
holandského.

3) Vytvoreni a provoz weboveého portalu, jeho aktualizace.
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4) Grafickd uprava a tisk prop&gé&ch materidl v 5-ti jazykovych mutacich (graficka
Uprava brozury, jedtiskova piprava, pedtiskova korekce, osvit, tisk matetigl

5) Vyroba a umighi informanich ceduli a Sipek.

6) Propagace v tisku, rozhlase, televizi, telefohrdeznamech a specializovanych
¢asopisech cestovniho ruchu.

7) Tvorba tiskovych zprav.

8) Ucast na veletrhu cestovniho ruchu (orgafizaajistni akce vetrs prezentace).

9) Monitoring vysledk realizace akce. Monitoring vysletlkealizace akce bude probihat
pribéZzne v rdmci realizace akce a ex-post po jejim skoim V ramci monitoringu vysledk
bude hodnocena (&nost a efektivnost realizace. Bude statistickyd®lan pdet
distribuovanych brozur, nawsnost internetové stranky (bude umisi pcitadlo
navsevnika stranky) apod. Na zaklagjisttnych vysledk pak mize byt v pfibéhu realizace
akce upravena strategie akiigeji distribwni st’ tak, aby bylo docileno efektivni &iané
realizace jednotlivych aktivit. Po sk&mi akce bude provedeno Zéxné vyhodnoceni
dosazenych vysledk které bude vyuZzitoipzaji&’ovani udrzitelnosti akce do dalSich let).
Kvantifikace akce Ize vyjadiit pomoci téchto indikator a:

- vytvorena partnerstvi ¥ejného a soukromého sektoru: 1dgbzEastrénych
subjekf),

- propagéni a informa&ni kampas pii medializaci jednotlivych regian(kampa): 1,

- vytvoreni specialnich produkicestovniho ruchu v regionech (ldek): 1,

- pocet kudi informanich brozur: 1.000,

- informani brozura bude dostupna stigazykovych mutacich (anglina, eméina,
francouzstina, italStina, holandstina),

- pcocet vytvarenych informanich portalh tykajici se cestovniho ruchu: 1.

Mozna rizika spojena s realizaci akce jsou ratenéna do rékolika fazi:
Rizika v pripravné fazi:
1) Nesystematickd spolupraceélenia realiz&niho tymu majici za nasledek neefektivni
fizeni gipravy akce
- opateni proti riziku: vytgeni pravomoci a kompetengéna realiza&niho tymu,
- pravdpodobnost vyskytu rizika: 5%,

- nésledek: nezadouci avSak neohroZujici realizaa.ak
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2) Nekvalitni a neprofesionalginnostc¢lena realiza&niho tymu

- opateni proti riziku: stanoveni igsnych pravidel a

- odpowdnosti¢lena realiza&niho tymu,

- pravcEpodobnost vyskytu rizika: 5%,

- nasledek: nezadouci avSak neohroZujici realizaa.ak

3) Nezajis¢éni dostaténého mnozstvi finamich prostedki na gedfinancovani akce,

- opateni proti riziku: stanoveni fpsnych pravidel profizeni cash flow a pro
vyhodnocovani likvidity, analyza moznych dalSichrgdl ziskani finatinich
prostedki (analyza moznosti poskytnutidiu),

- pravéEpodobnost vyskytu rizika: 5%,

- nasledek: nezadouci.

4) Neziskani dotace ze SROP

- opateni proti riziku: gijmout a realizovat veSkera opani v souladu s podminkami
daného programu pro ziskani pozadované &ngpodpory,

- pravdEpodobnost vyskytu rizika: 50%,

- nasledek: nezadouci avSak neohroZujici realizaa.ak

Rizika ve fazi realizatni:
1) Nedivéra turisti v novy produkt cestovniho ruchu

- opateni proti riziku: provést systematickou, cilenckomplexni propagai kampa,

- pravdpodobnost vyskytu rizika: 12%,

- nasledek: nezadouci.

2) Nekvalitni provedeni tisku a grafické Upravypega&nich material od dodavatele

- opateni proti riziku: pisemna smlouva s dodavatelembfednavce poskytovanych
sluzebfeSeni otazky provedeni nekvalitniho dit@twe sankniho ujednani,

- pravdpodobnost vyskytu rizika: 10%,

- nésledek: nezddouci avSak neohroZujici realizaa.ak

3) Nekvalitni sprava a aktualizace intésmého portalu

- opateni proti riziku: pisemna smlouva s dodavatelembfednavce poskytovanych
sluzebfeSeni otazky provedeni nekvalitniho dit@twe sankniho ujednani,

- pravdpodobnost vyskytu rizika: 10%,

- nésledek: nezddouci avSak neohroZujici realizaa.ak

4) Prekrateni rozp@tovanych nékladl
- opateni proti riziku: systematické a @wé sledovani naklad akce, stanoveni

odpowdné osoby
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- pravdpodobnost vyskytu rizika: 5%,
- nasledek: nezadouci.
5) Koncentrace poptavky jen do letnickisioi
- opateni proti riziku: propagace mimosezénnich tityaktivit, které jsou satasti
produktu,
- pravdpodobnost vyskytu rizika: 7%,
- nasledek: nezadouci.
6) Nesystematicka spolupradieni realiza&niho tymu majici za nasledek neefektivizieni
piipravy akce
- opateni proti riziku: vytgeni pravomoci a kompetengéna realiza&niho tymu,
- pravdpodobnost vyskytu rizika: 5%,
- nésledek: nezddouci avSak neohroZujici realizaa.ak
7) Nekvalitni a neprofesionaltiinnost¢leni realiza&niho tymu
- opateni proti riziku: stanoveni ipsnych pravidel a odpé&inosticlena
realiza&niho tymu,
- pravdEpodobnost vyskytu rizika: 5%,
- nésledek: nezddouci avSak neohroZujici realizaa.ak
Rizika v obdobi po ukorteni realizace akce:
1) Pokles poptavky
- opateni proti riziku: udrzovaci inforngai kampai,
- pravéEpodobnost vyskytu rizika: 10%,
- nasledek: nezadouci.
2) Nedostatek finamich prostedki pro udrzitelnost akce
- opateni proti riziku: systematické a wé sledovani cash flow, planovani nakizal
vynodi k zajiséni udrzitelnosti z finagnich hlediska bude vyuZito vlastnich
finanénich zdrofi Zadatele,
- pravdpodobnost vyskytu rizika: 10%,
- nasledek: nezadouci.
Fedkladatel akce si jasrstanovil rizika, a to jak ve fazitipravné, realizéni i ve fazi
v obdobi po uko¥eni akce. Diky pesné kvantifikaci &hto rizik ma moZznost ifjmout
v dostaténé dlouhémc¢asoveém intervalu ptgbna opdeni k zabraéni jejich vznikugi jejich

ucelné eliminaci.
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3) Metodika akceJaka je metodika akce®trne odivodreni, Zze navrhované aktivity
akce gimo reaguji na p@eby zvolené cilové skupiny? Jaké jsou podfSbefekty a finosy
akce? Jak bude zvolena cilova skupina oslovedatn& jasného popisu vysledlk
navrhovanych aktivit?

Akce probiha vékolika krocich, které kopiruji jednotlivé faze akseprvnitrad ve fazi
piipravné doSlo k rozhodnuti o realizaci akce ,Spoworelaxa&ni dovolena v jiznich
Cechéach®. Rozhodnuti s opiralo oapkum poteb cilové skupiny vyplyvajiciho z mistniho
Seteni pedkladatele akce, které ve své provozogkoumal zajem turifto dané aktivity.
Déale byl ustanoven realizai tym s gesré vymezenymi pravomocemi a odgawostmi
jednotlivych¢lend tymu a jednotliviclenoveé byli poétreni plrgtnym presreé stanovenych ukél
Doslo k zajisni organizani, technické a ekonomické stranky akce a ke stmowetodiky
dalsiho postupu realizace akce ,Sportorelaxani dovolena v jizniclechach®.

V ramci dalSiho postupu realizace akce byly vymezgrtyto zasadni aktivity:

1) Sestaveni specializované nabidky prdoype Jih@deském kraji

zejména v regionui€baisko se zagtenim na sport, relaxaci, poznavani diského

kraje a zajidtni doprovodnych sluzeb ve fo¥mubytovani a stravovani v hotelu

Adalbert v Treboni,

- dle dotaznikového Seni provedeného v roce 2005 Jibskou centralou cestovniho
ruchu ,Monitoring nav&vnika v turistickych regioneckeské republiky”, str.17 bylo
zjisténo, Ze v turistickém regionu jizr@echy hodnoti 19,5% respondémabidku
programi pro volnyc¢as jako spiSe Spatnou,

- dle dotaznikového Seni provedeného Jibeskou centrdlou cestovniho ruchu v roce
2005 ,Monitoring nav&vnika v turistickych regionechCeské republiky®, str.13
vyplyva, ze v turistickém regionu jiziechy mezi nejatraktivijsi aktivity bshem
pobytu paiti peSi turistika (40,8% dotazanych), cykloturistika @®), koupani a
vodni sporty (17,3%), hippoturistika (4,05%) a jiaktivni sport (¢etné rybolovu a
vylovi rybnika — 1,7%),

- na zaklad nadefinovani pdeb doSlo k sestaveni programové nabidky pobytuckal

nabidky aktivit), kterd bude zatiena na aktivity v oblastigsi turistiky, cykloturistiky,

hippoturistiky, koupani a vodnich spiarirybolovu a vylow rybniki a dophkovych

sluzeb.
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2) Propagace specializované nabidky pro pobytnigiz Cechach (akce ,Sporto¥n
relaxani dovolena v jizniciechach)

- dle dotaznikového Seni provedeného Jikeskou centrélou v roce 2004, str.6 bylo
zjisténo, ze 15,91% nawdinika zCR a 23,01% zahrafiich navdvniki se o
jiho¢eském regionu dozdélo z internetovych stranek,

- dle dotaznikového Seni provedeného Jikeskou centrélou v roce 2004, str.6 bylo
zjisténo, ze 15,00% navdtnika zCR a 16,81% zahrasich navavnika se o
jihoceském regionu dozdélo z prospeki a tiSenych propagénich materidl,

- dle dotaznikového Seini provedeného Jikeskou centralou v roce 2004, str.6 bylo
zjisténo, ze 2,73% nawdiniki zCR a 5,53% zahra#mich navavnikia se o
jiho¢eském regionu dozdélo na vysta¥ ¢i veletrhu,

- pro propagaci bude tedy vyuzito pasivniho (webowytg, informa&ni materialy,
tiskové zpravy, sirove tabule) i aktivniho (veletrh¥igtupu,

- dle dotaznikového Seni provedeného v roce 2005 Jibskou centralou cestovniho
ruchu ,Monitoring nav&vnika v turistickych regionecieské republiky*, str.4 bylo
zjisténo, ze do regionu jizn{echy fijizdi 16% turist z Nizozemi, 14,8% turigt
z Rakouska, 13,9% turisz Némecka, 11% turistz anglicky mluvicich zemi (Velka
Britanie, USA, Austrélie, Kanada, Irsko) 6,4% ttikiz Francie, 3,3% turigtz Italie,

- interaktivni internetova strdnka i propaga materidly budou igloZzeny do 5-ti
swtovych jazyki (anglitina, reméina, francouzstina, holandstina, italStina).

3) Monitoring vysledk realizace akce:

- monitoring vysledk realizace akce bude probihatipZzné v rdmci realizace akce a
ex-post po jeho ska&eni,

- v ramci monitoringu vysledkbude hodnocena U&mnost a efektivnost realizace, bude
statisticky sledovan pet distribuovanych brozur dle jednotlivych distihich
kanafi, navsévnost internetové stranky,

- po skorieni akce pak bude provedeno &&mé vyhodnoceni dosazenych vyslédk
které bude vyuzitoi zaji’ovani udrzitelnosti akce do dalSich let.

Systematickym acélovym zmisobem propagace pobytu na jiklech zandteného na
sportovrg-rekre@&ni  aktivity dojde kcilenym efekin. Rozmanitosti a pestrosti
podporovanych aktivit igdevSim hippoturistiky, cykloturistiky i&si turistiky, koupani a
vodnich spo#, rybolovu a vylow rybniki, dojde k pokryti ¥tSiny Gzemi Jihgeského kraje.
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Realizaci akce dojde k nasledujicim efekim:
1) zkvalitreni nabidky sluzeb cestovniho ruchu
- vsouwasné dob v jiznich Cechach chybi produkt, ktery by koncentrovémorodé
piedevsSim netypické sportovni aktivity do jednohoidkal a tudiz ani nefize
dochéazet k systematické propagaci tohoto produkadlenénim tohoto bafiku do
nabidky sluzeb cestovniho ruchu dojde ke zkwv&itriéchto poskytovanych sluzeb
cestovniho ruchu v jizniofiechéach,

- konkrétni vysledek: vytv@ni nového batku cestovniho ruchu — 1

2) zvySeni glivu navsEvniki do regionu zdlvodu zkvalitni marketingu v cestovnim

ruchu
- zlepSenim cilené propagace dojde ke zvy&éiniypnavsevniki do regionu a to kth
- konkrétni vysledek: zvySeni gt prilivu turistis do jiznichCech 0 6,2 %.

3) zvySeni informovanosti potencialnich né&vsiki o jihoteském regionu pragtdnictvim
systematické propagace sportévekrea&nich aktivit (hippoturistika, cykloturistika, koupa
a vodni sporty, rybolov a vylovy rybnik peSi turistika) bude dochéazet diky propagaci
v médiich (rozhlas, tisk, televize), ve vicejazych inform&nich brozurach, skladeach, na
veletrhu a na navvytvoiené a pravidekhaktualizované interaktivni viceja&yé internetove
strance,
konkrétni vysledek:

* navstvnost internetove stranky — 30.000 névatki v prvnim roce provozu,
« zvySeni pétu osob informovanych o regionu jizni€lech &asti na
veletrhu — 1.000 osob,
« osloveni minimalniho gitu potencialnich navdtnika jiznich Cech ve
vySi — 1.000 osob.
Akce generujgadu Finodi pro izné subjekty:
Prinosy pro Zadatele:
- zvySeni pijmu Zadatele v budoucnosti,
- rozSieni spoluprace s ostatnimi subjekty v cestovnirhuuc
PFinosy pro cilové skupiny
- zvySeni informovanosti 0 moZnostech ak#wtraveného pobytu v jiznichechéch,
- rast moznosti vybru turistickych aktivit v pibéhu pobytu a flezitosti k jejich

kombinaci,

57



- prilezitost k poznani regionu netradim zpisobem.
Prinosy pro mesto:
- zvySeni potu navsgvnika meésta,
- podpora ekonomického rozvojessta,
- prinos z prodlouzZeni turistické sezény (rybolov aowvyl rybniki a z prodlouZeni
délky doby pobytu (podpora investic).
Prinosy pro region:
- rozSfeni spoluprace meziiznymi subjekty v oblasti cestovniho ruchu,
- zvySeni poétu navsgvnika regionu,
- ekonomicky rozvoj regionu,
- rozvoj malého a ##dniho podnikani vigledku zvySeni maloobchodniho obratu a
sluzeb spdebovavanych turisty,
- zlepSeni image Jikkeského kraje jako regionu propagujici zdravy Zivetyl,

VEtSi propagace regionu a jeho silnych stranek.
Prinosy pro stat:

- totoZné s finosy pro region.

Cilova skupina bude oslovena piesinictvim rkolika informanich médii:

- internetova stranka, bude vytem internetovy portal s interaktivnimi prvky
informujici nav&vniky internetovych stranek o vytkené akci. Dale bude vyuzito
prezentace akce na sasnych webovych strdnkach Zadatele i paita&ce,

- tisttné propagéni informani materialy, budou vyti8hy informani broZury,
sklada&ky, mapky a pohlednice, které budou distribuovargspednictvim vybranych
infocenter a vincomingovych cestovnich kantield dale budou ¢asté&ne
distribuovany i na veletrhu cestovniho ruchu,

- tiskové zpravy,

- prezentace akce v telefonnich seznamech,

- prezentace akce na veletrhu cestovniho ruchu,

- prezentace akce v odborny¢hsopisech, které se zabyvaji a specializuji niees
ruch.

Osloveni cilové skupiny bude dale zabeérmy@no prosednictvim partnera. iedavani
informaci o akci je jednim ze zapojeni partnerakice.

Z aktivit plynou nasledujici vysledky akce:
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- vytvorena partnerstvi wejného a soukromého sektoru: 1 {eb zEastrénych
subjekf),

- propagéni a informa&ni kampas pii medializaci jednotlivych regian(kampai): 1,

- minimalni p&et oslovenych osob prdstinictvim informé&ni kampag 32.000 osob za
prvni rok provozu akce,

- vytvoreni specialnich produkicestovniho ruchu v regionech (kdak): 1,

- pocet kugi informanich brozur: 1.000,

- informa&ni brozura bude dostupna #tpjazykovych mutacich (anglina, rim¢ina,
francouzstina, italStina, holandstina),

- pocet vytvaenych informanich portah tykajici se cestovniho ruchu: 1.

4) Harmonogram akceJaky je podrobny harmonogram aktivit akce? V jakém
konkrétninrasovém Useku planuje Zadatel realizovat konkrédiiity? Nejlépe ve foren
tabulky, kde nazvy realizovanych aktivit odpovigajisu vyse

Tabulka 6.: Podrobny harmonogram akceetné rozadbleni aktivit dleasovych Usek.

2006 2007

Popis aktivit

v jednotlivych
fazich realizace
akce

\% VI | VIE | v X X XI | Xl I I 1l v \% Vi

Pripravna faze

Realizaéni faze X X X X X X X X

- tvorba brozury

- distribuce
brozur

- tvorba
internetové X X X X X
stranky

- aktualizace
internetové X X X
stranky

- tvorba a
distribuce
ostatnich X X X X X X
propagénich
materiat

- prezentace
akce

v telefonnich
seznamech
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- prezentace
akce v tisku

- prezentace X X
akce v rozhlase

- prezentace
akce v televizi

- prezentace
akce ve

specializovanych
¢asopisech CR

- tvorba a
umiseni X X X X X

tiskovych zprav

- Ucast na
veletrhu X
cestovniho ruchu

- umiseéni
informatnich X
tabuli a Sipek

4.3.1.5. MANAGEMENT AKCE A JEHO ZKUSENOSTI

1) Organiza’ni zajis¥ni akce.Jakd je zakladni organizai struktura Zadatele? Jaké je
organiza’ni zajiseni 7izeni i samotna realizace akce? Jaké jsou kompetarmdpoy¥dnost

jednotlivychcleni realizacniho tymu?

Spole&nost Jan astny, s.r.o. je spataosti podnikajici v cestovnim ruchu jizkolik let.
Zadatel ma& vytvien odborny a kvalifikovany realigai tym a méa bohaté zkuenosti

stizenim akci.

Graf 3.: Organizani struktura Zzadatel

Jednatel Externi
spole&nosti spoluprace —
daiovy poradce

Externi
spoluprace -
ekonom

[ Kuchyns 1 [ Restaurace} [ Vinarna 1 [ Bar 1
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Akce je pipravenacleny realiz&niho tymu ve spolupraci s partnerem akce (Bbka
centrala cestovniho ruchu). Jednotlivygienam tymu byly stanoveny odpésinosti a
pravomoci, bylo smluvwh upraveno zapojeni partnera do akce. Pro pracojédych ¢leni
realiza&niho tymu byly a budou vyt¥eny potebné administrativni, technické a fikain
podminky, zarové byly a nasled&i budou vytvdeny potebné administrativni, technické a
finanénich podminky pr@innost realizéniho tymu jako celku.

Akce budéizena realizénim tymem \ele s hlavnim manazerem akce Janeas®iym a

dalSimi zkuSenymileny realiz&niho tymu.

Tabulka 7.: Vymezené kompetence a odganost jednotlivychflens realizaniho tymu

Organizace Pracovnik Podil na realizaci akce vg#iych fazich

Jan $astny, s.r.o. | Hlavni manazer akdd) P¥ipravna faze:

- odpowdnost za ekonomickou, technickou a

Jan $astny organiz&ni piipravu akce,

- technicka a organizai

piiprava akce,

- zajiséni predfinancovani akce.

2) Realiz&ni faze:

- odpowdnost zaizeni realizace akce, koordinace
jednotlivych aktivit v rdmci akce,

- odpowdnost za zajighi

financnich toki (CF),

- odpovdnost za vystupy akce

- broZura, webova stranka, ostatni progaganaterialy,
- odpovdnost za zajighi tiskovych zprav, propagace
v tisku, rozhlase, televizi, specializovanyesopisech.
- odpowdnost za prezentaci na veletrhu cestovniho
ruchu,

- odpovdnost za vybr dodavatel procinnosti
zaji¥ované pomaoci outsourcingu,

- odpowdnost za monitoring

vysledki akce a zajigni jeho udrZitelnosti.

Manazer pro oblast, |1) PFipravna faze:

peSi turistiky, - ekonomicka fiprava akce,
cykloturistiky a - technicka a organizai priprava
hippoturistiky akce,
2) Realizani faze:
Ing. Katdina - odpovdnost za sestaveni nabidky v oblasti
Kadlecova hippoturistiky a turistiky, cykloturistiky pro vybfeni
broZury a internetové stranky,
- konzultace,

- distribuce brozur.

Manazer pro oblast |1) Piipravna faze:

koupéni a vodnich |- ekonomicka giprava akce,
sport, rybolovu a - technickéa a organizai piiprava
vylova rybniki akce,

2) Realiz&ni faze:
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Karel Sntik - odpowdnost za sestaveni

nabidky v oblasti koupani a vodnich spatrybolovu a
vylova rybnikii pro vytvaeni broZury a internetové
stranky,

- konzultace,

- distribuce brozur.

G-PROJECT, s.r.o. Projektovy manaZzerl) Pripravna faze:

- administrativni podpora,

Zuzana Malechova |- ekonomicka fiprava akce,

- technické a organizai piiprava akce,

- ptiprava projektové zadosti a povinnydfilgh do
SROP, opdtni 4.1.2.

2) Realizani faze:

- administrativni podpora,

- komunikace s poskytovatelem dotace.

Hodnoceni a kontrola prac#eni realiza&niho tymu bude probihat na jednotlivych
planovanych jednantlena realiz&niho tymu, kdy kazdyélen shrne vysledky svych
dosavadnich aktivit v ramci akce ngegnese navrh na dalSi postigseni akce, pdfpact
piedloZi pisemnou zpravu o realizaci jednotlivychivakt Dale budou jednotliviclenové
realiza&niho tymu kontrolovani namatkévTuto kontrolu bude provétihlavni manaZer akce,

ktery nese celkovou odpédnost za usfgnou realizaci akce.

VySe jmenované aktivity budou zaj@dsany prostednictvim ¢lent realiz&niho tymu.
Prostednictvim outsourcingu buddaSeny zejména tyto aktivity:

- vytvoreni a fungovani webového portélu, jeho aktualizace,

- graficka uprava brozury,

- predtiskova piprava, pedtiskova korekce, osvit, tisk brozury,

- pieklady zéeského jazyka do jazyka anglickéhemeckého, italského, francouzského

a holandského,

- propagace Vv tisku, rozhlase, specializovaniagopisech cestovniho ruchu,

- tvorba propagaich material — mapky, pohlednice, sklatlky,

- hosteska — veletrh cestovniho ruchu,

- vyroba a umighi informanich ceduli a Sipek,

- tvorba tiskovych zprav.
Na sluzbyieSené outsourcingem bude provedencergi® iizeni, které prakhne v souladu
se zakonend. 40/2004 Sb., o ¥ejnych zakazkach. Na zékkadysledki tohototizeni bude

vybran subjekt nabizejici nejvyha#jsi a cenov nejatraktivigjSi sluzby.
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2) ZkuSenosti realizéniho tymu. Jaky je strdny popis profesni zkuSenosti osob a
zkuSenosti s realizaci podebrozsahlych nebo zafifenych akci (kterym bude dolozeno, ze
realizacni tym akce je zarukou eliminace moznych rizikeSisphoreSeni akce)? (Mozno
prilozit i Zivotopisy osob podilejicich se na reatizakce).

Zadatel méa vytden realizani tym akce s jasnym vymezenim odpdnosti jednotlivych
¢lend tymu a mé vytvieeny administrativni, technické a finam podminky pro realizaci akce.
P sestavovani realizaiho tymu se postupovalo s ohledem na princip roknyilezitosti.
Akce bude po celou dobu realizadé&zena zastupcem Zadatele - manaZerem akce.

Odpowdnym manazerem pro akci byl ustanoven Jas@y.

Tabulka 8.: Realiz&ni tym

Profesni zkuSenost
- fizeni provozu,
- vedeni &izeni pracovnil,
- kontrolni¢innost,
- vedeni obchodnich jednani,
- finangni fizeni,
- planovanifizeni CF,
- propagani aktivity,
- fizeni a vedeni projekt

Clen realiz&niho tymu
Jan Stastny — hlavni
manazer akce

Ing. Katgina Kadlecova
- manazer pro oblastggi
turistiky, cykloturistiky a
hippoturistiky

- zaji¥ovani afizeni ekonomického
chodu spolénosti,

- personalnfizeni,

- jednéani s dodavateli,

- planovani aktivit v oblasti
propagace,

- (Cetnictvi.

Karel Smeik - manazer
pro oblast koupani a
vodnich spoft, rybolovu
a vyloui rybniki

- propagé&ni podpora spotsosti,
-fizeni a zajifovani technické
podpory organizace,

- marketing,

- strategické planovani,

- Ucetnictvi.

Zuzana Malechova -
projektovy manazer

- tvorba studii, plai, strategii,
- hodnoceni efektivnosti projekt
- podnikoveé finance,

- tvorba projeki.

VSichni @astnici realizéniho tymu maji praktické zkuSenosti s realizacijgkii a byli

zapojeni do realizace vSech niZe zénich referetnich projeki.
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3) ZkuSenosti ZadateleJaké jsou reference Zadatele o jiz &88p realizovanych
akcich vetr¢ popisu dosazenych vysla@kJaké ma Zadatel zkuSenosti s externinisapy

financovani (dotace z ¥ginych zdraj, bankovni Gery)?

» Nazev projektuModernizace kuchyrg
Zadatel: Jarr8stny, s.r.o.
Celkova hodnota projektu: 800.000¢- K
Cast projektu realizovan&imo zadatelem: 100 %
Datum (zstek / konec projektu): 15.06.2004 — 15.02. 2005
Zdroj financovani: Vlastni
Kontakt na poskytovatele firgaich prostedki: Ceskomoravskéa zéni a rozvojova
banka a.s.
Popis projektu: S rogSinymi pozadavky EU na stravovaci sluzby bylo nutné
technologicky zmodernizovat stavajicoyoz kuchy®. Jednd se zejména o nové
technologické procesy podle vyhlagky37/2004 Sb. ZaroveZzadatel timto krokem
zvySil kvalitu svych poskytovanych sz ¢cimz podpdil zvySeni p@tu turisti
mijizdgjicich do jiznichCech.
Vysledky projektiZmodernizovan provoz kuchyn
» Nazev projektuLetni restaurace
Zadatel: Jart8stny sluzby s.r.o.
Celkova hodnota projektu: 2.500.00G- K
Cast projektu realizovan&imo zadatelem: 100 %
Datum (zstek / konec projektu): 1991 — 2004
Zdroj financovani: Vlastni
Kontakt na poskytovatele firsaich prostedki: Jan $astny, s.r.o.
Popis projektu: Postupna vystavba tgatee se stankem rychlého ¢ebstveni,
suvenyr a snénarny. S rozvojem novodobé turistiky a nutnasit rekonstrukci
nevyhovujicich prostor a@nych pro stravovani. Vznikla stavba lehké konsteuk
letni restaurace W¥éboni s doplkovymi  sluzbami. | timto krokem
Zadatel ispel ke zvySeni kvality poskytovanych sluzeb v oblaststovnihocimz
Vysledky projektu: Nova restauracetéalsem rychlého aferstveni.
» Nazev projektuHotel Adalbert — projektova piiprava
Zadatel: Jart8stny, s.r.o.
Celkova hodnota projektu: 960.000¢- K
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Cast projektu realizovan&imo Zadatelem: 54 %

Datum (zstek / konec projektugervenec 2004 #Hjen 2004

Zdroj financovani: Jikesky kraj (grant ve vysi 442.000,€K— 46 %

Kontakt na poskytovatele fiamfich prostedki: Jihaiesky kraj, U Zimniho
stadionu 1982/2, 370 76. Budjovice, zastoupeny hejtmanem RNDr. Janem
Zahradnikem

Popis projektu: tiprava podklatl a dokumernit pro predlozeni zadosti do SROP
s cilem racionalizadii tprovozoven — vinarny, baru a restauraceizgmi resp. ve
sklepich, a soasré dostavba patra s podkrovim, ve kterém by byly tinis
ubytovaci kapacity dapljici zaizeni (internet, fitness)Cinnosti projektu spivali

v pipraw podkladi pro kompletaci Zzadosti do SROP. Zejména se jedoatgto
podklady (Soulad s rozvojovou stratelgigicky ramec projektu, podrobny rozisd
projektu, doklady o pravni subjektivitadatele, projektova dokumentace, formeila
ISPROFIN a dalSi podklady nutné k vgpraani projektove zadosti).

Vysledky projektu: Zpracovana zadospdagramu SROP.

4) Partnerstvi v ramci realizace akcBopis organizace partnera (pravni subjektivita,
zakladni informace o organizaci partnera). Jakynisgibem je zapojeném v rameigravy i
realizace akce (finafmi, materialni, poskytnuti odbornych sluzeb?

Jako partner byla do akce zapojena d#sea centréla cestovniho ruchu. Tato organizace
byla vybrana do zapojeni se do akdedevsim proto, Ze ma bohaté zkuSenosti s propagaci
obdobnych batka a aktivie se zapojuje do propagacétSiny aktivit v ramci cestovniho
ruchu. Partner bude zapojen dippavy akce (poskytnuti informaci o jiz pdibych Setenich,
analyzach a vyzkumech na¥aosti jihateského regionu) i do realizace akce (spoluprace
v ramci propagéni kampas, distribuce propagaich materidl, poskytovani informaci o
Vvyvoji navskvnosti dle pizkumi a Seteni, gipominkovani vystup akce).

Jihoceska centrala cestovniho ruchye spol€nosti se sidlem na adrese narfen®ysla
Otakara Il. 1, 370 92Ceské Budjovice. Jihéeskd centrdla cestovniho ruchu byla
zaloZzena 27.10.1994 a v sagnosti je jednim z Kiovych subjeki pasobicich v oblasti
cestovniho ruchu. Jikesky centréla cestovniho ruchu je zajmovym sdrumigmévnickych
osob, jehoz zakladateli jsou Jidwsky kraj, Jihdeska hospoddka komora a Svaz dsta a
obci Jih@eského kraje. Statutarnim organem sgubsti je gedsednictvo, jehoZleny jsou

Ing. FrantiSek Stangl -ipdseda, Mgr. Miloslav Poes - 1. mistegseda, JUDr. FrantiSek
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MikeS - 2. mistopedseda, Ing. FrantiSek Lafata, Ing. Pavel Pave), &rch. Robin
Schinko, Doc. RNDr. Miroslav Tetter CSc., RNDr. Jaahradnik. V sotasné dob jsou
v JCCR zamsstnani 3 pracovnici vele sieditelkou JCCR. Hlavnim ipdmétem ¢innosti
Jihateské centraly cestovniho ruchu je akdiee @astnit na vytvéeni podminek a nastioj
pro rozvoj cestovniho ruchu a kultury na uzemi dés&eého kraje. Koncepagnnosti JCCR
vychazi pedevsim ze Strategie rozvoje cestovniho ruchu. ljggizé€innosti pati nagiklad:
podpora vybranych produkiytvorenych ngsty ¢i podnikateli, informovani o nich a pomoc s
jejich distribuci, tvorba tématické okruhy vhodn® pvorbu produki, které pokryvaji tzemi
Jihateského kraje, komunikace a spolupraceéstyn mikroregiony, Krajskymiadem JK, s
turistickymi infocentry a podnikateli v oblasti CR.

Partner akce se zavazal k nasledujicimu:

- spoluprace vramci propagjd kampag akce, zejména poskytnuti pebnych
informaci  k vytvdeni obsahu propagaich a inform&nich materidl a distribuce
propaganich a informanich materidl v oblasti své fisobnosti,

- distribuci propagénich materidl,

- poskytovani informaci o vyvoji nawtosti jihaieského regionu na zakkad
provadgnych Seteni a analyz,

- pripominkovani veskerych vysttmkce,

- dalSi spolupréaci k naptni (¢elu partnerské smlouvy.

Partner je aktiveido akce zapojen a jeho role je akci zasadni (pselibdbornymi sluzbami).

Partnerstvi je doloZzeno smlouvou

4.3.1.6. FINANCNI KRYTI, NAKLADY AKCE

1) Zajisteni finanéniho kryti akce.Jakym zpsobem je zajigho finareni kryti naklad
(vcetre neuznatelnych) celé akcefifpadre 1. etapy akce)detre popisu zdraj financovani?

Finakni kryti naklad akce bude zaji8ho z vlastnich zdrdj Zadatele, a to jak ve fazi
piipravné a realizai, tak i v obdobi po ska&eni realizace akce. Zadatel ma zajist
dostatény obnos finadnich prostedki jak na pedfinancovani celé akce, tak i na

spolufinancovani akce.
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Akce ,Sportovié relaxani dovolena v jiznichCechach* bude financovana v ramci
grantového schématu Jiteského kraje GS na podporu regionalnich a mistsiabeb
cestovniho ruchu v Jikeském kraji pro podnikatelské subjekty, Ill. kolgzvy — rok 2006
Z chto zdroji a v této struktte:

Tabulka 9.: Struktura a zdroje

Hodnota Celkem Vefejné zdroje ERDF Kraj Soukromé
celkem
Vv (%) 100 45,23 34,43 10,80 54,77
v (K¢) 710.112 321.184 244.492 76.692 388.928

2) Naklady na realizaci.Jak vypada pehled naklad na realizaci akce (ve struktel
investeni X neinvestini, uznatelné x neuznatelne@etrne komentée k jednotlivym naklamm,
argumentace jejich nezbytnosti ve vztahu k aktiviékce rozéelené do jednotlivych etap?

V rdmci realizace akce budou vznikat naklady jakestcni (projektovd dokumentace) tak i
naklady neinvestni.

Tabulka 10.: F'ehled nakladi

Naklad Jednotka Padet Jednotkova K ¢& celkem
cena (v K&)

Naklady na

vozidlo — spateba | Km 400,00 4,00 1.600,00

PHM

Cestovné celkem 1.600,00

Pronajem vystavni 1,00 25.000,00 25.000,00

plochy na veletrhu

Pronajem plochy
pro umiséni Ks 4,00 12.00,00 48.000,00
snerovych tabuli

Pronajem plochy
pro umiséni Ks 28,00 600,00 16.800,00
smeérovych Sipek

Pronajmy celkem 46.600,00

Profesionalni Osoba

hosteska — veletrh 3,00 6.000,00 18.000,00
/den

— cest. ruchu

Ostatni naklady

na konferenci 18.000,00

celkem

Preklady — broZura Normo-

(NJ, Aj, Fj, Ij strana 24,00 280,00 6.720,00

Preklad;v/ - brozura Normo- 6.00 490,00 2.940,00

(holandstina) strana
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Preklady —
webové stranky
(Nj, Aj, Fi, 1j)

Normo-
strana

40,00

280,00

11.200,00

Preklady —
webové stranky
(holandstina)

Normo-
strana

10,00

490,00

4.900,00

Preklady celkem

25.760,00

Vyroba a umisini
smerovych Sipek

Ks

28,00

1.400,00

39.200,00

Vyroba a umisini
smerovych tabuli

Ks

4,00

13.000,00

52.000,00

Naklady na
publicitu celkem

91.200,00

Propagani
materialy -
broZura

Ks

1.000,00

40,00

40.000,00

Propagani
materialy- mapka

Ks

500,00

20,00

10.000,00

Propagani
materialy —
pohlednice

Ks

1.000,00

6,50

6.500,00

Propagani
materialy —
sklada&ka

500,00

20,00

10.000,00

Propagace
v tisku

6,00

6.240,00

37.440,00

Propagace
v rozhlase

3,00

39.104,00

117.312,00

Propagace
v televizi

3,00

12.500,00

37.500,00

Propagace
v telefonnich
seznamech

4,00

14.000,00

56.000,00

Propagace ve
specializovanych
¢asopisech

3,00

12.400,00

37.200,00

Tvorba a umishi
tiskovych zprav
v médiich

6,00

1.500,00

9.000,00

Tvorba
internetové
stranky

1,00

84.000,00

84.000,00

Sprava a
aktualizace
internetové
stranky

Mésic

8,00

6.000,00

48.000,00

Naklady na
propagaci celkem

492.952,00

NEINVESTICNI
NAKLADY
CELKEM

676.112,00

Projektova
dokumentace

Ks

1,00

34.000,00

34.000,00
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INVESTICNI
NAKLADY 34.000,00
CELKEM

UZNATELNE
NAKLADY 710.112,00
CELKEM

DPH 19 % 134.921,00

NEUZNATELNE
NAKLADY 134.921,00
CELKEM

CELKOVE
NAKLADY 845.033,00
PROJEKTU

Ve fazi gripravné vznikne jediny naklad, a to naklad spojempyojektovou dokumentaci. Ke
vzniku néklad spojenych s realizaci akce bude dochazet az vectdliza:ni.
Komentar k jednotlivym slozkam nakladi:

1) Polozka Cestovné celkem jestwoa:
- Naklady na vozidlo — spttba PHM: cena 4,00 Kza ujety kilometr odpovida pmérné
spofel® pohonnych hmot. Ret km ujetych byla stanoven na 200 kmieforé do Brna
(predpokladané misto konani veletrhu) &tz200 km). Celkovy pe&et ujetych kilometi je
tedy 400 km.

SloZka néklatl na vozidlo je nutnadipdevsim k pepra¥ Zadatele a hostesek na veletrh a
zpst, zarove vozidlo bude slouzit kigpra¥ vSech nutnych propadaich a prezentaich
materiai na akci cilea zantiené na marketing produktzanttenych na flakani
zahrantnich nav&tvnika do regionu.

2) PoloZka Pronajmy celkem je fema:

- Prondjmem vystavni plochy na veletrhu — na z&klzkliSenosti Zadatele a na zéklad
cenoveé nabidky byla stanovena cena za pronajerawnigbloch na:
registr&ni poplatek — 2.000,00K
prondjem vystavni plochy — 3.000,00/K?
piiblizna velikost vystavni plochy — 7,667°m
Vysledna cena za pronajem vystavni plochy je s#dgovena na 25.000,0@ K
- Pronajmem ploch pro umésti snerovych tabuli - vychazi z cen stanovenyckistem
Tiebai. Tyto tabule budou umisty na edem vytipovanych strategickych mistech u silnic
a to sndr Videi, Jindichiv HradecCeské Budjovice a Veseli nad Luznici)

PoloZka jednotlivych nakladha prondjem je nutn&eguevsim k efektivni propagaci akce

cilerg zanttené na fildkani zahrarinich nav&tvniki do regionu, naiflakani navatvnika
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s dirazem na navétnost regionu v mimosezonnim obdobi (infoemiaSipky a tabule) a

jako nutna sotast efektivni cilené propagace.
3) PoloZka Ostatni naklady na konferenci (veletrhikem je tvéena:

- Profesionalni hosteska (koordinatora) — veletdstavniho ruchu, et hostesek byl
stanoven na 3 osoby. Celkova cena byla stanovenaakiad poskytnutého ceniku od
dodavatele. Cena hodinové sazby byla dana poZzadaviznalost min. 2 gtovych jazyk.
Cena za tyto sluzby je stanovena na:
hodinova sazba: 200&hod.,
pocet hodin: 10 hodindast na veletrhu, 4 hodiny stravené cestou,
zapj¢eni jednotnéhderného kostymu pro hostesky: 208/#en,
pocet osob: 3 osoby.

Polozka naklad na konferenci (veletrh) je nutn&eplevSim k efektivni propagaci akce
cilerg zantfené na filakani zahrarinich nav&tvniki do regionu a jako nutna stast
efektivni cilené propagace.

4) Polozka Peklady celkem je tvena:

- Preklady brozura (NJ, Aj, Fj, Aj) — cena za@eglad 1 normostrany byla stanovena na
zaklad nabidky od dodavatele. Celkem je kalkulovaneéekiadem 24 normostran textu.

- Preklady broZura (holandstina) — cena #ekpad 1 normostrany byla stanovena na zaklad
nabidky od dodavatele. Celkem je kalkulovandekladem 6 normostran textu.

- Preklady webové stranky (NJ, Aj, Fj, Aj) — cena zakpad 1 normostrany byla stanovena na
zaklad nabidky od dodavatele. Celkem je kalkulovandéekiadem 40 normostran textu.

- Preklady webové stranky (holandstina) — cenaieklpd 1 normostrany byla stanovena na
zaklad nabidky od dodavatele. Celkem je kalkulovandéekiadem 10 normostran textu.

Polozka jednotlivych nakladna geklady je nutna ifedevsim k efektivni propagaci akce
cilerg zantfené na filakani zahrarinich nav&tvniki do regionu a jako nutna stast
efektivni cilené propagace.

5) PoloZzka Naklady na publicitu celkem je/tyoa:
- Vyrobou a umisinim snérovych Sipek — na zakladelefonické nabidky od dodavaidiyla
stanovena gimérna cena vyroby a instalace 1&wové Sipky na 1.400,00K
- Vyrobou a umisinim sngrovych tabuli - na zakladelefonické nabidky od dodavaidiyla
stanovena mmérna cena vyroby a instalace 1 &ové tabule na 13.000,00 ¢K
Predpokladané rozény snmerové tabule jsou 2 m x 4 m.
Polozka jednotlivych néakladnha publicitu je nutnaipdevsim k efektivni propagaci akce

cilerg zanttené na fildkani zahrarinich nav&tvniki do regionu, naiflakani navatvnika
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s dirazem na navétnost regionu v mimosezonnim obdobi (infoemiaSipky a tabule) a

jako nutna sotast efektivni cilené propagace.
6) PoloZka Naklady na marketing celkem je/éra:

- Brozura — pedtiskova, graficka Uprava, tisk — na zakladnové nabidky od dodavatele byla
stanovena cena 1 ks na 40,08 K
- Propagéni materidly mapka - na zakkadenové nabidky od dodavatele byla stanovena cena
1 ks na 20,00 &
- Propagani materialy pohlednice - na zaktadenové nabidky od dodavatele byla stanovena
cena 1 ks na 6,50
- Propagani materialy skladika - na zaklagl cenové nabidky od dodavatele byla stanovena
cena 1 ks na 20,00¢K
- Propagace vtisku - na zakéadenové nabidky od dodavatele byla stanovena cena
propagace na 1¢&sic na 6.240,00 &
- Propagace vrozhlase - na zaklazknové nabidky od dodavatele byla stanovena cena
propagace na 1 &sic na 39.104,00 ¥ uvaZzuje se s umistim nékolika rozhlasovymi spoty
vzdy 1 tyden v nssici,
- Propagace v televizi - na zaktadenové nabidky od dodavatele byla stanovena cena
propagace na 1é&ic na 12.500,00 ¥ uvaZzuje se s deseti 15 kitevymi reklamnimi spoty,
- Propagace v telefonnich seznamech - na z&MKkeldfonické nabidky od dodavatele a na
zaklad velikostni varianty inzerce byla ¢ana cena 14.000,00¢Kza inzerci ve zlatych
strankach. Inzerce bude undis do 4 regiom
- Propagace ve specializovany&dsopisech — na zakkadenové nabidky specializovaného
¢asopisu pro cestovni ruch COT Business byla cemgagiace v tomtdasopisu 12.400,00K
za plochu o rozgru Ya .
- Tvorba a umisghi tiskovych zprav v médiich — cena se odviji nidat@& cenovych nabidek
propagace (inzerce). ddicné byla na propagaci prastdnictvim tiskovych zprav Wenéna
¢astka ve vySi 1.500,00K
- Tvorba internetové stranky — zahrnuje cenu dieogé nabidky #etné vyhotoveni dvou
domén — cena byla stanovena s ohledem na pozZzadgwadteni kvalitni webové stranky
vcetrg 5 jazykovych mutaci. Cena na zakiggtedloZzené cenové nabidky od dodavatele byla
stanovena na 84.000.0@ K niZ jsou zahrnuty néasledujidiedpokladané aktivity:
zakladni marketingova analyza — 2.600,00 K
vytvoreni zakladniho kreativniho designu webdesignu 5800 K,

nakédovani validniho kédu Sablony webu — 5.900,00 K
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implementace text@vmultimedialniho obsahu da@p zakladnich stranek — 4.000,0@,K
implementace text@vmultimedialniho obsahu do dalSich stranek <€epastranek 5, (500
K¢/stranka) — 2.500,00,&
vytvoreni loga — 15.000,00K
redakni a publik&ni systém 16.900,00K
grafické prace v rozsahu 8 hodin (1000hod. prace grafika) — 8.000,0& K
programovani v rozsahu 8 hodin (1008'od. prace programatora) — 8.000,0 K
marketingoveé prace v rozsahu 2 hodin (1.2@thKd. prace) — 2.600,00¢K
- Sprava a aktualizace internetové stranky — vysletkna vychazi zZedpokladaného gtu
hodin programatora a grafika ve vygitizné 6 hodin 40 minut a déle je cena’ema dle
cenové nabidky dodavatele podle hodinové sazbikgréfprogramatora.

Jednotlivé polozky Nakl@dna marketing jsoutdezité pro zajidtni efektivni informani
kampar formou cilené inzerce, zaravslouzi k docileni vysokého efektu tim, Zze zahrauji
kombinuji rékolik typa marketingovych aktivit. Dale poloZzky jednotlivychakladi na
marketing budou ifispivat k gilakadni zahrariinich turisti (cizojazygné webové stranky a
brozury) i na zvySeni nawdiosti regionu v mimosezonnim obdobi (webové siyank
prezentace v médii¢kolik typa propaganich materidl vcetre raiznych zmsohi distribuce
nag. veletrh).

7) Polozka Projektovd dokumentacecena se odvijiod smluvié stanovené ceny za
zpracovani kompletni projektové Zadosietn kompletace filoh a od nakladl na zajisni a
zpracovani dalSich pebnych material

Tato polozka je nutnd proto, aby byla elimi@aoa rizika z moZného neschvaleni
projektové Zadosti o poskytnuti firamich prostedki v ramci GS SROP.

Polozky néklafl jsou doplgny cenovymi nabidkami dodavaiglkteré jsou umisghy
v piilohach k projektové Zadosti. VSechtiynosti, na které jsou vySe stanovené naklady,

budou zajistny dodavatelskyi subdodavatelky.

4.3.1.7. HODNOCENI EFEKTIVITY A UDRZITELNOSTI AKCE

1) Efekty a ginosy realizace akce na cilovou skupiniakeé jsou efekty asfmosy
realizace akce na cilovou skupinu (vysledky akggeni pilivu navsevniki do Jiha'eského
kraje apod.) vetre popisu systému monitoringechto kvalitativnich zeém u cilové skupiny?
Realizaci akce dojde k nasledujicim efekim:

1) zkvalitreni nabidky sluzeb cestovniho ruchu
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— v souwasné dob v jiznich Cechach chybi produkt, ktery by koncentrovétmorodé

piedevsSim netypické sportovni aktivity do jednohoidkal a tudiz ani nefize
dochéazet k systematické propagaci tohoto produkadlenénim tohoto baftiku do
nabidky sluzeb cestovniho ruchu dojde ke zkwv&itriéchto poskytovanych sluzeb
cestovniho ruchu v jiznioiechéach,

na zaklad dotaznikového S&tni vyhodnoceného pracovniky Katedry cestovniho
ruchu Zenddélské fakulty Jihdeské univerzity \Ceskych Budjovicich ve spolupraci
s RERA a.s. v roce 200280 17 % navatvnika jiznich Cech negativni zkuSenost se
$patnymi sluzbami (Profil na&mnika jiznichCech, str. 11), coZ pédto mezi druhé
nej\etsi procento v ramci negativnich odgdi.

konkrétni vysledek: vyti@ni nového batku cestovniho ruchu — 1,

monitoring: vytvdena programova nabidka pobye zanienim na hippoturistiku,
rybolov a vylovy rybnik, koupani a vodni sporty,é§i turistiku a cykloturistiku
vcetre dophikovych sluzeb (ubytovani, stravovani) — doklademdonow vytvorené

propagé&ni materidly a novy internetovy portél.

2) zvySeni flivu navsevnika do regionu zivodu zkvalitréni marketingu v cestovnim

ruchu — zlepSenim cilené propagace dojde ke zvygéniu navsevnika do regionu a to i

viN s

dle dotaznikového Se&ni provedeného v roce 2005 Jibskou centralou cestovniho
ruchu ,Monitoring nav&vnika v turistickych regionecleské republiky*, str. 17 bylo
zjisténo, Ze v turistickém regionu jizrechy hodnoti 19,5% respondé&mabidku
programi pro volnyc¢as jako spiSe Spatnou,

konkrétni vysledek: zvySeni o prilivu turistt do jiznichCech v disledku zlepseni
nabidky prograrin pro volnyéas o 6,2%,

monitoring: vysledky studii Sgni gilivu turisti do jiznich Cech od Jihdeské

centraly cestovniho ruch (partner akce).

3) zvySeni informovanosti potencialnich névaiki o jihoteském regionu pragdnictvim

systematické propagace sport&wrekrea@nich aktivit (hippoturistika, cykloturistika, koupé

a vodni sporty, rybolov a vylovy rybnik peSi turistika) bude dochazet diky propagaci

v médiich (rozhlas, tisk, televize), ve vicejazych inform&nich broZzurach, skladkach, na

veletrhu a na navvytvorené a pravidekhaktualizované interaktivni vicejaaye internetovée

strance

- konkrétni vysledek:
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* navstvnost internetové stranky — 30.000 névaika v prvnim roce provozu,
« zvySeni pétu osob informovanych o regionu jiznicBech ®&asti na veletrhu
—1.000 osob,
« osloveni minimalniho pitu potencialnich navdinika jiznich Cech ve vysi
—1.000 osob.
- monitoring: p@et poskytnutych propagaich materidl, navsévnost internetového portalu
(dle umis¢ného pdgitadla navaivnika internetové stranky).
Akce generujgadu Finodi pro izné subjekty:
Prinosy pro Zadatele:
- zvySeni pijmu Zadatele v budoucnosti,
- rozSieni spoluprace s ostatnimi subjekty v cestovnirhuuc
Prinosy pro cilové skupiny
- zvySeni informovanosti 0 moZnostech ak#wtraveného pobytu v jiznichechéch,
- rast moZnosti vybru turistickych aktivit v pibéhu pobytu a flezitosti k jejich
kombinaci,
- prilezitost k poznani regionu netradim zpisobem.
PFinosy pro mésto:
- zvySeni poétu navsgvnika mesta,
- podpora ekonomického rozvojesgta,
- prinos z prodlouzeni turistické sezény (rybolov, wlaoybniki) a z prodlouzeni délky
doby pobytu (podpora investic).
PFinosy pro region:
- rozSieni spoluprace meziznymi subjekty v oblasti cestovniho ruchu,
- zvySeni potu navsgvnika regionu,
- ekonomicky rozvoj regionu,
- rozvoj malého a #stdniho podnikani vigledku zvySeni maloobchodniho obratu a
sluzeb spdebovavanych turisty,
- zlepSeni image Jikkeského kraje jako regionu propagujici zdravy Zivetyl,
- VétSi propagace regionu a jeho silnych stranek.
PFinosy pro stat:

- totoZné s finosy pro region.
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2) Monitorovaci ukazateleDefinovani monitorovacich ukazatelvystupy akce —
pocet no¥ vytvaenych ¢i rozSirenych produld cestovniho ruchu apod.)cetre popisu
dokladovani spléni monitorovaciho ukazatele.

Z realizované akce ,Sportoynrelaxani dovolena v jiznichCechach* budou vyplyvat
nasledujici monitorovaci ukazatele:
1) patet podpdenych MSP:1,
2) vytvorena partnerstvi: 1,
3) propagani a informa&ni kampa pii medializaci jednotlivych regian 1,
4) vytvoreni specialnich produkicestovniho ruchu v regionech

3) Systém monitoringu akcePopis systému monitoringu akce ve vztahu &yin
harmonogramu, vystuin a vysledikm realizace akce?

Za monitoring bude prodpowdny hlavni manazer akce JaraStny.
Z davodu dokladovani spémi monitorovacich ukazatebude v ramci akce vedena podrobna
evidence monitorovacich ukazdiebude sledovano, zda jsou naplany cile akce, jak jsou
zabezpeovany a realizovany jednotlivé aktivity dle stanogbo harmonogramu realizace
akce. Na zakladvyhodnocovani jednotlivychipdem stanovenyctasovych Usek budou
vedeny souhrnné informace o:

- plnéni partnerské smlouvy s Jikeskou centralou cestovniho ruchu,

- realizaci propagmi a inform&ni kampas pii medializaci jednotlivych regian

- vytvoreni specialnich produkibalicek) cestovniho ruchu v regionech (bek),

- poctu kugi vyhotovenych a distribuovanych propagiech material,

- vyhotoveni informani broZury dostupné wfi jazykovych mutacich (angflina,

némcina, francouzstina, italStina, holandstina),

- poctu vytvarenych informanich portah tykajici se cestovniho ruchu,

- vyvoji navsevnosti v jihaieském regionu.

Veskeré tyto Udaje budou sledovany a elektkgnzaznamenavany hlavnim manazerem
akce ve spolupraci s¢eny realiz&niho tymu.
Pro ziskani zgné vazby o kvali poskytovanych rad a informaci z pohledu kliebude
proveden dotaznikovy fizkum spokojenosti kliehtprip. osobni pohovory s Klienty.

Monitoring akce z hlediska dodrZzovani harmoaogs a rozp&tu akce ve vztahu
k poskytovateli finatni podpory ze SROP bude pro¥adhlavhim manazerem akce min.
jednou za mssic. Pfibézné vysledky monitoringu budou diskutovany na uzéiach
realiza&niho tymu akce, které se usktrié minimalre jednou za dva #sice. Vysledky tohoto

monitoringu budou vedeny pisetw elektronickeé i tiginé podob.
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Monitoring a hodnoceni vyslefk akce bude row realizovano ve spolupraci
s partnerem akce Jiteskou centralou cestovniho ruchu.
4) Rizika akce.Definovani moznych rizik akcer7gu realizaci, v pibehu realizace,
v nasledujicim obdobi) a jejiceseni.
Mozna rizika spojena s realizaci akce jsowle®na do rkolika fazi:
Rizika v pripravné fazi:
1) Nesystematick& spolupra¢eena realiz&niho tymu majici za nasledek neefektivni
fizeni @ipravy akce
- opateni proti riziku: vytgeni pravomoci a kompetengéna realiza&niho tymu,
- pravéEpodobnost vyskytu rizika: 5%,
- nésledek: nezddouci avSak neohroZujici realizaa.ak
2) Nezajistni dostaténého mnozstvi finaimich prostedki na Fedfinancovani akce
- opateni proti riziku: stanoveni ipsnych pravidel profizeni cash flow a pro
vyhodnocovéani likvidity, analyza mozZnych dalSichrgid ziskani finagnich
prostedki (analyza moznosti poskytnutidiu),
- pravdEpodobnost vyskytu rizika: 5 %,
- nasledek: nezadouci.
3) Neziskani dotace ze SROP
- opateni proti riziku: gijmout a realizovat veSkera opani v souladu s podminkami
daného programu pro ziskani pozadované &ngpodpory,
- pravdpodobnost vyskytu rizika: 50%,
- nésledek: nezddouci avSak neohroZujici realizaa.ak
Rizika ve fazi realizatni:
1) Nedivéra turisti v novy produkt cestovniho ruchu
- opateni proti riziku: provést systematickou, cilenckoanplexni propagmi kampa,
- pravéEpodobnost vyskytu rizika: 12%,
- nasledek: nezadouci.
2) Nekvalitni provedeni tisku a grafické upravypaig&nich materiadl od dodavatele,
nekvalitni sprava a aktualizace internetovéeho jhorta
- opateni proti riziku: pisemna smlouva s dodavatelembfednavce poskytovanych
sluZzebfeSeni otdzky provedeni nekvalitniho dit@twe sankniho ujednani,
- pravéEpodobnost vyskytu rizika: 10%,
- nasledek: nezadouci avSak neohrozujici realizam.ak

3) Prekrateni rozpdtovanych nakladl,
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- opateni proti riziku: systematické a @wé sledovani naklad akce, stanoveni

odpowdné osoby,

- pravéEpodobnost vyskytu rizika: 5%,

- nasledek: nezadouci.

4) Koncentrace poptavky jen do letnickgioi

- opateni proti riziku: propagace mimosezénnich tityaktivit, které jsou satasti

produktu,

- pravdpodobnost vyskytu rizika: 7%,

- nasledek: nezadouci.

Rizika v obdobi po ukorteni realizace akce:
1) Pokles poptavky

- opateni proti riziku: udrZzovaci inforntai kampa,

- pravdpodobnost vyskytu rizika: 10%,

- nasledek: nezadouci.

2) Nedostatek finafmich prostedki pro udrzitelnost akce
- opateni proti riziku: systematické a gé sledovani cash flow, planovani nakiaal
vynosi Kk zajiSéni udrzitelnosti z finatnich hlediska bude vyuZito vlastnich
finan¢nich zdrofi Zadatele,

- pravéEpodobnost vyskytu rizika: 10%,

- nasledek: nezadouci.

Diky presné kvantifikacidchto rizik ma moznostipmout v dostaten¢ dlouhéméasovém
intervalu potebné opdeni k zabraéni jejich vznikuci jejich iéelné eliminaci.

2) Aktivity po ukorgeni realizace akcePopis navazujicich aktivit po ukéeni realizace
akce a jejich finatniho personalniho, technického zaiitit (definovani naklaé a jejich
financniho kryti, personalniho zajisti apod.).

Po ukotieni ¢erpani finatini podpory ze SROP zajisti Zadatel udrzitelnostivdefekf
akce v souladu s podminkami programu.

Pro zajidtni udrzitelnosti akce z fingniho hlediska bude vypracovana figahanalyza
piredevsim analyza CF a analyza nakla#ice. K zajidtni udrzitelnosti z finatnich hlediska
bude vyuzito vlastnich fin&nich zdrofi Zadatele.

Organizani zajiSeni akce po skafeni finargni podpory ze SROP bude zépsano
prostednictvimélend realiz&niho.

Technické otazky realizace navazujicich dktakce budou zaji8hy v ramci kzné

¢innosti Zadatele a provozu jeho sgolesti.
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5. Zavér

Rozvoj regionu zijspevka fondi Evropské unie je v podminkadch dnesniho
podnikatelského klimatu velmiitezity a velmi ginosny. Skuténé moznosti rozvoje regionu
z fondi Evropské unie jsou velmi Siroké a v této pracuyedeno rozéleni strukturalnich
fonda, jejich zangteni, cile a priority.

Cilem bakal&ské prace bylo zmapovani situace v oblasti finadnovprojekt ze
Strukturalnich fontl Evropské unie, coifpdstavuji a Kemu grispivaji.

Praktickacast se zasfila na charakteristiku spalrosti, kterA se zabyva asistenci
Zadatelm pri predkladani projekt do evropskych a dalSich folhndDale byla vytvéena
typova Zadost s cilem napomoci potencionalnim Eddatzvysit uspsnost pi predkladani
vlastnich projektovyctiadosti.

Postup typové Zadosti byl zmapovan na konkwétprojektu ,Sportova relaxa&ni
dovolena v jiznictCechéach".

Je nutné si wdomit, Ze zpracovani kvalitniho projektu zabere g dlouhou dobu,
proto je poteba zait s tvorbou projektu s dost&teym ¢asovym pedstinem. Ale i samotny
proces podavani Zadosti dgigpvek z fondi Evropské unie je velmi slozZitd, nér@ a
dlouhodob&innost.

DalSim dlezitym aspektem je to, Ze samotné vypracovaniitkiab projektu je slozité
svym procesem. Proto je samgmosti, Ze existuji také specializované firmy,ré&tese
zabyvaji zpracovanim projakt Je nutné si wdomit, Ze zpracovani projektu od
specializované firmy je nakladné a ne kazdy si futancni zatz mize dovolit. A také ne u
vSech projekt je mozno zahrnout naklady na zhotoveni projektde&umentace mezi
prijatelné vydaje projektu.

Kvalitni piprava projektu zvySuje n&d Uspéchu projeki a tim zlepSuje hospoitké
vysledky firmy z dlouhodobého hlediska a v nepasigéd® sniZzuje podstath nebezpei
takového neusgehu projektu, ktery by vazZnohrozil finargéni stabilitu firmy a pipadre jeji
existenci. B sestavovani této zadosti musi firma objekiivavazit svou situaci a své
moznosti. V dsledku toho miZze zjistit moZzné odchylky acas se tak vyvarovat moznym
komplikacim, které by mohly v budoucnu firmu ohtozZDuleZité je, aby vedeni firem
vénovalo zpracovani projekizaslouzenou pozornost.

Prace je @ena vSem podnikatieh i vSem ostatnim zajenm, ktgi se snazi usp na
naSem trhu, hledaji nové moznosti financovani gichyuzit finartnich prostedki Evropské

unie a nebo se jen présseznamit, jak proceserpani prosedki z Evropské unie funguje.
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Prinejmensim poslouzi jako &ity navodci voditko @ prvém seznameni se s programy
podpory a fi sestavovani vlastnich Zadosti.
VEéFim, Ze tato prace poslouzi svémiell, gispéje ke snad§si orientaci Zadaté| ke
kvalitnéjSimu zpracovani projektovych zZadosti a projektbvgtrategickych zasmi vibec

N 1

a k vysSimuerpani prosedki ze strukturalnich fondEvropské unie.
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6. Summary

This Bachelor Thesis is plotting the sphere of Euciural funds, more specifically what
they represent and contribute towards.

The Thesis compares two program periods, concraty to 2006 and 2007 to 2013.

The theoretical part focuses on the possibilitiedrawing funds from the EU structural
funds to intensify the economic and social soligario reduce the different levels of
development between the regions.

The practical part includes characteristic's of pany G-PROJECT,s.r.0o. This
company focuses on assisting applicants duringodted the project proposes to European
and other funds. The work includes an applicationmf to help potential claimants
increase their chances of success during the prapgdication.

The procedure of type application is mapped on dtwecrete Project ,Sport-relaxing

holiday in South Bohemia ,,

Key words: European Union, structural funds, allocationsgoam period, type applications
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Prilohac. 1

1. ROZPOCET PROJEKTU PRO SROP

Projekt celkem

1. etapa (podle poctu etap pfidejte sloupce)

Wdaie Mérna Pocet Jednotkova | Naklady (v Pocet Jednotkova Naklady (v
yaay jednotka jednotek cena (v K ¢€) K@) jednotek cena (v K €) K¢)
1. Lidské zdroje (pracovni smlouvy) - mezisou cet 0,00 0,00
funkce v

1.1 Mzdové naklady - hrubd mzda projektu 0,00 0,00
1.2 Odvody socialniho a zdravotniho pojisténi funkce v
zaméstnavatele projektu 0,00 0,00
2. Cestovné - mezisou cet 1 600,00 0,00
2.1 Cestovné (dle zédkona €.119/92 Sh.) 0,00 0,00
2.2 Néklady na vozidlo (sluzebni viz) - spotfeba PHM km 400,00 4,00 1 600,00 0,00
3. Nakupy materialu a zbozi (obchodni smlouvy, fakt  ury,

. " 0,00 0,00
paragony) - mezisou ¢et
3.1 Nakup materialu (spotfebni, pomocny) ks 0,00 0,00
3.2 Nakup zbozi ks 0,00 0,00
3.3 Nakup DHM ks 0,00 0,00
3.4 Ostatni (specifikujte) 0,00 0,00
4, Nal_<upy §queb (obchodni smlouvy, faktury, parago  ny) 674 512,00 0.00
- mezisou €et
4.1. Pfepravné (tuzemsko a zahranici, hromadné pfeprava
osob a zbozi, atd.) 0,00 0,00
4.2 Leasing
4.3 Pronajmy akce 0,00
4.3.1 Pronajem vystavni plochy na veletrhu ks 1,00 25 000,00 25 000,00
4.3.2 Pronajem plochy pro umisténi smérovych tabuli ks 4,00 1 200,00 4 800,00
4.3.3 Pronajem plochy pro umisténi smérovych Sipek ks 28,00 600,00 16 800,00
4.4 Sluzby souvisejici s provozem kancelare (telefony,
energie,aj. rezie) meésic 0,00 0,00
4.5 Ubytovani a stravné 0,00 0,00




4.6 Studie, publikace (tvorba, tisk, kopirovani) ks 0,00 0,00
4.7 Naklady na konference/seminare (honorare, ostatni

sluzby) 0,00
4.7.1 Profesiondlni hosteska - veletrh cestovniho ruchu osoba/den 3,00 6 000,00 18 000,00

4.8 Preklady, tlumoceni normostrana 0,00
4.8.1 Preklady - broZura NJ, Aj, Fj, |j normostrana 24,00 280,00 6 720,00

4.8.2 Preklady - broZura holandStina normostrana 6,00 490,00 2 940,00

4.8.3 Preklady - webové stranky - Aj, Nj, Fj. ] normostrana 40,00 280,00 11 200,00

4.8.4 Preklady - webové stranky - holandsStina normostrana 10,00 490,00 4 900,00

4.9 Néklady na audit, nezbytné posudky ks 0,00 0,00
4.10 Naklady na publicitu (informaéni tabule, pamétni desky) ks 0,00
4.10.1 Vyroba a umisténi smérovych Sipek ks 28,00 1 400,00 39 200,00

4.10.2 Vyroba a umisténi smérovych tabuli ks 4,00 13 000,00 52 000,00

4.11 Néklady na vybérova fizeni 0,00 0,00
4.12 Néklady na poradenstvi, expertni, konzulta¢ni a jiné

sluzby 0,00 0,00
4.13 Pravni sluzby 0,00 0,00
4.14 Finanéni sluzby (bankovni uroky, poplatky,zaruky atd.) meésic 0,00 0,00
4.15 Néklady na marketing 0,00
4.15.1 Propagacni materialy - brozura ks 1 000,00 40,00 40 000,00

4.15.2 Propagacni materidly - mapka ks 500,00 20,00 10 000,00

4.15.3 Propagacni materidly - pohlednice ks 1 000,00 6,50 6 500,00

4.15.4 Propagacni materidly - sklddacka ks 500,00 20,00 10 000,00

4.15.5 Propagace V tisku mésic 6,00 6 240,00 37 440,00

4.15.6 Propagace v rozhlase mésic 3,00 39104,00| 117 312,00

4.15.7 Propagace V televizi meésic 3,00 12 500,00 37 500,00

5.15.8 Propagace v telefonnich seznamech pocet 4,00 14 000,00 56 000,00

4.15.9 Propagace ve specializovanych ¢asopisech mésic 3,00 12 400,00 37 200,00

4.15.10 Tvorba a umisténi tiskovych zprav v médiich mésic 6,00 1 500,00 9 000,00

4.15.11 Tvorba propagacni internetové stranky pocet 1,00 84 000,00 84 000,00

4.15.12 Sprava a aktualizace internetové stranky mésic 8,00 6 000,00 48 000,00

4.16 Odpisy vlastniho hmotného a nehmotného majetku 0,00 0,00
4.17 Ostatni vySe nespecifikované sluzby (specifikujte) 0,00 0,00




5. Investi éni naklady - mezisou cet 34 000,00 0,00
5.1 Zabezpecni vystavby (inzenyrska ¢innost) 0,00 0,00
5.2 Nakup pozemku (do 10% celk. uznatel. nakladu),

nemovitosti 0,00 0,00
5.3 Projektova dokumentace do 5% celkovych uznatelnych

nakladd projektu (projektova dokumentace stavby,

dokumentace pro podani zadosti, EIA, studie proveditelnosti,

CBA, podnikatelsky plan) ks 1,00 34 000,00 34 000,00 0,00
5.4 Stavebni ¢asti stavby 0,00 0,00
5.5 Technologickéa zafizeni (ndkup technologickych zafizent,

stroju a zafizeni v€. montaZze - nové i pouZité zafizeni) 0,00 0,00
5.6 Nakup nehmotného majektu ( patenty, know-how,

licence) 0,00 0,00
5.6 Ostatni vySe nespecifikované investiéni ndklady 0,00 0,00
6. Jiné naklady - mezisou cet 0,00 0,00
6.1. Naklady partnera (specifikujte) 0,00 0,00
6.2 Vydaje v naturaliich (pozemky, nemovitosti, stavebni

prace) 0,00 0,00
6.3 Ostatni ( nelze vyuzit pfedchozich fadki - specifikujte ) 0,00 0,00
6.4 DPH, kdy neni narok na odpocet na vstupu 0,00 0,00
I. Uznatelné vydaje celkem 710 112,00 0,00
Il. Neuznatelné vydaje celkem (nap F. bytova vystavba,

sankce, nakup osobnich voz , kancela fské vybaveni,

DPH u platc 4, vydaje na opravu u investi €énich projekt a,

prijmy) Procento 19,00% | 710112,00| 134921,00 0,00
[ll. Celkové naklady projektu (I.+l1.) 845 033,00 0,00




Prilohac¢. 2: Soulad s rozvojovou strategii

Nazev akce: Sportovirelaxani dovolena v jizniclechéach

Zadatel: Jan @&stny, s.r.o.

Nazev programu /koncepce/strategie
Zpracovatel £islo verze

Schvalujici subjekt

Strategie rozvoje cestovniho ruchu

v Jihateském kraji

Svaz ngst a obci Jihgeského kraje, Krajsky
tiad Jih@eského krajeCeska centrala
cestovniho ruchu;SAD Jihotrans / 30.7.2002
Krajsky trad Jih@eského kraje

Priorita/strategicky cil

IV.5.1 Priorita 1: Orgaaiz a regionalni
management cestovniho ruchu
Opateni 1.3 Podpora aktivit rozvijejicich
regionalni partnerstvi v oblasti cestovniho
ruchu
IV.5.1 Priorita 5: Marketing, inforniani servis
3.2 SWOT ANALYZA

Opateni

Opatteni 1.3 Podpora aktivit rozvijejicich
regionalni partnerstvi v oblasti cestovniho
ruchu

a) Podpora vytvéni partnerskych
kooper&nich siti (,networking“) mezi subjekty
CR v regionu (nap pro gFipravu a realizaci
spole&nych projekit)

b) Podpora tvorby ,package” nabidek
sestavovanych na zakkadpoluprace vice
subjekf

Opateni 5.2 Podpora regionalnich
marketingovych aktivit zagenych na
navstvniky, tour-operatory a obyvatele
regiond.

Marketing a PR cestovniho ruchu zgeny na
jednotlivé cilové skupiny nav&nika?

Jakym zjisobem projekt fispeje
k dosazeni zamySlenych aktivit?

Doporuwené aktivity: tvorba nabidek
zaneienych na cilové skupiny nagshika,
tvorba tématickych nabidek, tvorba nabidek |
bazi spoluprace obci, podnikatel
neziskovych organizati

Marketing regionalnich produkipro cilové
skupiny (milovnici pirody, kulturni a
poznavaci turisté, aktivni sportovci, rodiny

s dstmi,...)?

Projektresi grispeje kieSeni slabych stranek
uvedenych ve SWOT analyze mezi kter&ipat
sezonni petizenost turisty vdkterychcastech
kraje, nedostatma nabidka dopkovych
sluZzeb CR, nedostated nabidka produit

v CR, nedostatek regionalniho partnerstvi




P¥inosy pro kraj/ mikroregion, obec
(kvantitativni vyjadieni)

Anotace zdroje:

IStr.70, odstavec 2,3,
2Str. 81, odstavec 4,
3Str. 50.

Nazev programu /koncepce/strategie

Schvalujici subjekt islo verze

Priorita/strategicky cil

Opateni

Jakym zjisobem projekt fispeje
k dosazeni zamyslenych aktivit?

P¥inosy pro kraj/ mikroregion, obec
(kvantitativni vyjadieni)

Anotace zdroje:

IStr. 16, odstavec 4,
2Str. 7.

Nazev programu /koncepce/strategie
Schvalujici subjektdislo verze

Program rozvoje Uzemniho obvodu Jibského
kraje

Regionalni rozvojové agentura RERA a.s. /
30.11.2001

Priorita/strategicky cil

Opateni

[1.1.2 SWOT analyza kraje pro oblast Cestoy
ruch, kultura a v§Si vztahy

[1.1.3 SWOT analyza kraje pro oblast Podpor
rozvoj podnikani

Jakym zisobem projekt fispeje
k dosazeni zamyslenych aktivit?

Projekt gispéje kieSeni slabych stranek
ohroZeni SWOT analyzy mezi které ipamala
propagace Jikeského kraje a jeho silnyqg
stranek, chygjici cileny regionalni marketing
Déle pgedevSim chyfici provazana spoluprag
mezi podnikateli navzajem a mezi podnikate
obcemi, nedostatea koordinace a mal
komunikace vSech subjekt pii tvorbeé
kulturnich programh a propagaci regionu
mistd.

Nedivéra turisti, nedostat#nd spoluprace
jednotlivych subjekt cestovniho ruchu v rdm
Jihaeského regionu (velké Uzemi, spra
celky), vedouci k masové turistice sdasné

Postup realizace a aktualizace Koncepce stétni
politiky cestovniho ruchu ¢R do roku 2006
Ministerstvo pro mistni rozvoj / listopad 2004
Vyhodnoceni celkové anglgzstovniho ruchu
v CR (SWOT), Priorita 4 Rozvoj cestovniho
ruchu
Opatteni 4.1.2 Podpora regionalnich a mistnil
sluzeb cestovniho ruchu
Nizky podil produki Setrnych forem turistiky
(agroturistika, cykloturistika, §$i turistika,
lazaiska turistika) na trhu cestovniho ruéhu

ni
aa
a

h
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li a
a

a
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vni

do nskolika malo turistickych centér




Stagnace rozvoje kvality, rozsahu sluzel
nabidky produkt v cestovnim ruchu, nizKk
kvalita sluZeb v cestovnim ruchu

Ptinosy pro kraj/ mikroregion, obec
(kvantitativni vyjadeni)

Anotace zdroje:

Istr. 124,
2Str.125,

3Str.125.
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Prilohag. 3: Zkuenosti Zadatele Jan €astny, s.r.o. Fizenim projekti

1) Nézev projektu: Modernizace kuchyng

Zadatel:Jan $astny, s.r.o.

Celkova hodnota projektu:800.000,- K
Cast projektu realizovana pfimo Zadatelem:100 %

Datum (z#&éatek / konec projektu): 15.06.2004 — 15.02. 2005

Zdroj financovani: Vlastni

Kontakt na poskytovatele finatinich prostredkia: Ceskomoravska zétni a
rozvojova banka a.s.

Popis projektu: S rozSfenymi pozadavky EU na stravovaci sluzby bylo nutné
technologicky zmodernizovat stavajicoy@z kuchyg. Jedna se zejména o nové
technologické procesy podle vyhlagky37/2004 Sb. Zarowezadatel timto krokem
zvysSil kvalitu svych poskytovanych sz ¢cimz podpdil zvySeni pdtu turisii
mijizdgjicich do jiznichCech.

Vysledky projektu:Zmodernizovan provoz kuchyn

2) Nazev projektu: Letni restaurace

Zadatel:Jan $astny sluzby s.r.o.

Celkova hodnota projektu:2.500.000,- K
Cast projektu realizovana pfimo Zadatelem:100 %

Datum (z#&éatek / konec projektu): 1991 — 2004

Zdroj financovani: Vlastni

Kontakt na poskytovatele finatinich prostiredkia: Jan $astny, s.r.o.

Popis projektu: Postupna vystavba restaurace se stankem rychlBbersoveni,
suvenyr a sngénarny. S rozvojem novodobé turistiky a nutnasit rekonstrukci
nevyhovujicich prostor a@nych pro stravovani. Vznikla stavba lehké konsteuk
letni restaurace v¥éboni s doplkovymi  sluzbami. | timto krokem
Zadatel ispel ke zvySeni kvality poskytovanych sluzeb v oblaststovnihogimz
podpiil zvySeni pétu turist prijizdgjicich do jiznichCech.

Vysledky projektu: Nova restaurace se stankem rychléh@eodtveni.

3) Néazev projektu: Hotel Adalbert — projektova piiprava

Zadatel:Jan $astny, s.r.o.

Celkova hodnota projektu:960.000,- K
Cast projektu realizovana pfimo zadatelem:54 %

Datum (z#&éatek / konec projektu): cervenec 2004 #jen 2004

Zdroj financovani: Jihaiesky kraj (grant ve vysi 442.000,¢K— 46 %

Kontakt na poskytovatele finatinich prostfedka: Jihatesky kraj, U Zimniho
stadionu 1982/2, 370 76. Budjovice, zastoupeny hejtmanem RNDr. Janem
Zahradnikem

Popis projektu: Piiprava podklad a dokument pro gredlozeni Zadosti do SROP
s cilem racionalizadii tprovozoven — vinarny, baru a restauraceizgmi resp. ve
sklepich, a soasr¢ dostavba patra s podkrovim, ve kterém by byly tinys
ubytovaci kapacity dajpijici zaizeni (internet, fitnessXinnosti projektu spévali

v pipraw podkladi pro kompletaci Zzadosti do SROP. Zejména se jednatgto
podklady (Soulad s rozvojovou strateligicky ramec projektu, podrobny roz{ed
projektu, doklady o pravni subjektivitadatele, projektova dokumentace, forneila
ISPROFIN a dalSi podklady nutné k vgprgni projektové zadosti).

Vysledky projektu:Zpracovana zadost do programu SROP.



