Priloha formuléare Z4apis o statni zavéreéné zkousce

JihocCeska univerzita v Ceskych Budéjovicich
Zemédélska fakulta
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Studijni program: | B4131 / Zemédalstvi
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Akademicky rok: 2016/2017
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Katedra: Krajinného managementu

Vedouci prace: doc. Ing. Ladislav Skofepa, Ph.D.

Oponent: Ing. Roman Svec, Ph.D

Pracovisté oponenta: | VSTE - katedra cestovniho ruchu a marketingu

Stupen hodnoceni Nelze
A B C D E F hodnotit
Spinéni pozadavk( zadani X

Hlediska

Aktualnost a odborna Uroven prace X

Prace s daty, informacemi a odbornou literaturou X

Vhodnost metodiky reseni X

VyuZiti metod zpracovani vysledkd X

Interpretace vysledk, diskuse X

Formulace zavérl prace X
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Odborny pfinos prace a jeji praktické vyuziti X

©

Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem X
10|Formalni uprava prace a jazykové Zpracovani X

Hodnoceni vyznaéte X (slouzi pro stanoveni vysledné klasifikace)
(hodnoceni A odpovidé znamce 1, B - 1 minus, C -2, D -2 minus, E- 3, F - 4)
Konkrétni pfipominky a OtéZky k obhajobé (pro rozsifeni Ize pouzit samostatnou oznacenou prilohu)’

Prace fesi zajimavé téma, které je literarng zpracovane na standardni trovni.
V nékterych ¢astech prace by se dle mého nazoru mélo objevit vice citovaného textu. Nékteré citace nejsou
uvedeny dle norem. Metodika prace odpovida stupni kvalifikacni prace a téz uspokojivé zpracovana.

Jako nedostatek Ize spatfit absenci navrhové &asti prace. Prace kon¢i vysledky kvantitativniho vyzkumu
a jejich shrnutim, nicméné praci by prospéla $irsi aplika&ni ¢ast spolu s praktickymi navrhy napf. ohledné
dalsiho vyvoje této oblasti reklamy.

Jak ovliviiuji socialni reklamu sougasné trendy marketingové komunikace?

Zavér: Zavérecnou praci doporucuji obhajobé (ANO/NE):

Navrhovana vysledna klasifikace prace (slovné): L Velmi dobie
(vyborné, velmi dobre, dobre, nevyhovél/a)
Datum Podpis oponen

11.5.2017




