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Abstrakt

Diplomovéa priace se zabyva regionalnimi znaCkami a jejich Ulohou na
spotiebitelském trhu potravin, kde Vv teoretické ¢asti jsou na uvod vysvétleny
zakladni pojmy, tykajici se spotfebitelského chovani a vztahu spotiebiteld
Kk regionalnim znaCkam. Nasleduje vysvétleni pojmu, jako jsou kvalita potravin,
bezpecnost a podpora regionalnich vyrobct a co si lze predstavit pod pojmy znacka a
regionalni znacka. V teoretické casti je dale uveden literarni piehled vybranych
regionalnich znadek v Jihodeském kraji, Ceské republice a statech Evropské unie
(vybrany sousedni staty Ceské republiky), jenZ je na zavér doplnén piehlednou
analyzou regionalniho znaceni.

V praktické ¢asti bylo vytvofeno dotaznikové Setfeni, skladajici se z celkem 25
otazek, na které odpovidali respondenti, kteti byli voleni na zédkladé metody kvotniho
vybéru, kde hlavnim kritériem byl v&k jednotlivych respondentd. Cilem
dotaznikového Setfeni bylo predevsim zjisténi nejvyznamnéjSich regionalnich znacek

a jejich pozice na regionalnim spotiebitelském trhu Jihoceského kraje.

Kli¢ova slova: regionalni znacka, spotiebitelské chovani, marketingovy vyzkum

Abstract

The thesis deals with regional brands and their role in the consumer food market,
where the theoretical part to the introduction explains the basic concepts related to
consumer behaviour and respect for regional consumer brands. The following is an
explanation of concepts such as food quality, safety and support local producers and
what is imaginable about concepts of brand and regional brand. The theoretical part
is further given literary review of selected regional brands in South Bohemia, Czech
Republic and European union countries (selected neighbouring countries of Czech
Republic), which is finally complemented by a clear analysis of regional labelling.

In the practical part was created guestionnaire, a total consisting of 25 questions
that answered respondents, who were elected on the basis of the quota selection
method, where the main criterion was the age of respondents. The aim of the survey
was to determine the most important regional brands and their position on the
regional consumer market of South Bohemia.

Keywords: regional brand, consumer behaviour, marketing research
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1. Uvod

Tématem této diplomové prace jsou regiondlni znacky a jejich tloha na
spotfebitelském trhu potravin. Podle mého nézoru je toto téma velice zajimavé,
aktualni a pro mnoho lidi 1 dtilezité.

V soucasné dob¢ spotiebitelé uptednostiiuji spiSe potraviny, které nalezi uréitému
regionu a jsou pro ngj charakteristick¢ diky svému specifickému ptvodu a tradici.
Spottebiteliim také dale zacina ¢im dal tim vice zalezet na tom, jaky ma dany
vyrobek puvod, kvalitu a jestli je Cerstvy, chutny apod. Zijem spotiebiteli o
regionalni potraviny ma pozitivni vliv na mistni ekonomiku, cestovni ruch i zivotni
prostiedi, jelikoz regionalni potraviny nemusi byt oproti béZznym potravindm
dopravovany z cizich statl, ¢imz dochdzi k vyraznym tGsporam pohonnych hmot a
dalSich nakladl spojenych s piepravou. Dal§im pozitivnim faktorem je, ze oproti
béznym potravinam jsou regionalni potraviny Cerstvéjsi a chutngjsi, a to hlavné diky
krat$im distribu¢nim cestam.

V teoretické ¢asti diplomové prace budou vysvétleny zakladni pojmy, tykajici se:
chovani spotiebiteld na spotiebitelském trhu potravin Ceské republiky, vztahu
spotiebitell K regionalnim znackam potravin, kvality potravin, bezpecnosti a
podpory regionalnich producentt a definice pojmu znacka. Nasleduje hlavni cil mé
préce, spocivajici v literarnim ptehledu vybranych regionalnich znacek v JihoCeském
kraji, Ceské republice a vybranych statech Evropské unie a v jejich piehledné
analyze.

V praktické ¢asti bude provedeno dotaznikového Setieni za pouziti metody
kvotniho vybéru, pficemz kritériem pro vybér byl stanoven vék jednotlivych
respondentli. Cilem dotaznikového Setfeni bude zjiSténi nejvyznamnéjSich
regionalnich znacek Jihoceského kraje a jejich pozice na regionalnim
spotiebitelském trhu a dalsi.

Na zavér této prace budou shrnuty a pouzity vSechny mé postichy a poznatky,

ziskané béhem psani této prace.



2. Teoreticka cast

2.1 Chovani spotiebitelii na spotiebitelském trhu potravin Ceské republiky

Pro spravné pochopeni spotiebitelského chovani je nutné si nejdiive presné
definovat pojem spotiebitel. Pod timto pojmem si nejCastéji vybavime osobu, jez
uziva produktii pouze pro vlastni potfebu. Pfesnéjsi definici vSak uvadi zédkon cCislo
634/1992 Sb. 0 ochrané spotiebitele, ktery z pohledu prava vetejného definuje
spotiebitele jako kazdého, kdo nakupuje vyrobky ¢i sluzby s jinym tmyslem, nez
snimi podnikat, pficemz spotiebitelem muze byt fyzicka ¢i pravnicka osoba,
podnikatel i nepodnikatel (Cmuchova, 2015).

Samotné spotiebitelské chovani vSak nelze tak jednozna¢né definovat, jelikoz je
ovliviiovano psychickymi procesy, jimiz se projevuji dusevni vlastnosti jedince. Tyto
vlastnosti maji individudlni skladbu a utvafi tak charakter osobnosti kazdého z nas
(Vysekalova, 2004). Pod pojmem spotiebitelské chovani tedy existuje nékolik vice ¢i
mén¢ podobnych definici. Napiiklad Koudelka (2006) uvadi pod pojmem
spotiebitelské chovani takové chovani, kdy konec¢ni spotiebitelé ziskavaji, uzivaji ¢i
se vzdavaji riznych spotiebnich produkt. Na druhé strané Loudon a Bitta (1993)
definuji toto chovani jako proces rozhodovani za sou¢asného vyuziti fyzické aktivity
pfi hodnoceni, zisku, pouzivani ¢i zbavovani se jakéhokoliv zbozi. Pfi samotném
studiu spottebitelského chovani se vychdzi z modelu, jenZ je schopen zachycovat, jak
budouci zakaznik reaguje na rizné podnéty, které nasledné spolecné s plisobenim
okolniho prostfedi vstupuji do zdkaznikova podvédomi. Dané specifické vlastnosti
konkrétniho zakaznika, spolecné s jeho rozhodovacim procesem, nasledné vedou k

urcitému rozhodnuti o koupi ¢i nekoupi konkrétniho produktu (Kotler, 2001).

Obrazek ¢. 1: Model chovani spotrebitele

Vnejsi stimuly Spotiebitelova cerna skitika Kupni rozhodnuti
Marketing  |Prostredi \-’lasirfosﬁ Roﬂlodm‘aca
kupuiiciho proces kupujiciho
- -

[Vyrobek Ekonomicke Kulturni Zjisténi potieby Volba vyrobku
ICena Technologicke Socialnt Sbeér informact Volba znacky
Misto Politicke Osobni Hodnoceni Volba prodejce
Propagace |Kulturni Psychologicke Rozhodnuti Natasovan koupé

Chovani po koupi Volba mnozstvi

(Zdroj: Kotler,
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Na modelu chovani spotiebitele jsou znazornény marketingové a ostatni stimuly,
které vstupuji do spotiebitelovy ¢erné skiinky (obrazek ¢. 2) a nasledné vytvari urcité
reakce. Stimuly jsou rozdéleny na dvé kategorie — na stimuly trzni a na stimuly
prostiedi, formujici kupni rozhodovani konkrétniho spotiebitele. Toto chovani je
zavislé prevazné na jeho kulturnich, socialnich, osobnich a psychologickych

faktorech, jenzZ mohou byt dale podrobné rozdéleny, viz obrazek ¢. 3 (Kotler, 1997).

Obrazek ¢. 2: Cernd skiiitka spotiebitele

KULTURA ‘
¥

SOCIALNI SEUPINY
primarni — sekundami — referenéni

ROLE STATUS ZIVOTNI STYL
v
INDIVIDUALNI RYSY

demografické rysy
ekonomicke rysy
psychologicke proky
vnimani
udeni
postoje
motivace
osobnost

v

~~ PREDISPOZICE ™
N

JEDINCE /

Y
Rozpoznani Hledani Hodnoceni Kupui Ponakupni
problému informact alternativ rozhodnuti chovani

Situaéni prostredi

(Zdroj: Koudelka, 1997)

Obrazek ¢. 3: Podrobny model faktorii, ovliviiujicich chovani kupujiciho

Flulturni
Socialni
Kultura Osobni
Referenéni skupiny Psvchologické
Veék a stupeft
Fivotniho cylkhn Motivace
Povolani Vnimani Kupujici
Subloultur i .
v = Rodina Ekonomické Zingenost
podminky
Piesvédéeni a
Zivotni styl postoje
Osobnost a
sebeuvedomeni
Role a statusy
Spolecenskad vrstva

(Zdroj: Kotler, 2007)
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V soucasnosti pisobi na spotiebitele cela fada vnéjsich faktort, jejichz cilem je
predevsim presveédcCit spotiebitele, aby si konkrétni produkt zakoupil. Kone¢nou fazi
nakupu vsSak vzdy ovliviluji pouze vnitini pocity a tuzby zakaznikii. Neéktefi
spottebitelé si pfed ndkupem pfipravuji seznam produktii, které chtéji koupit, avSak
vétSina spotiebitelti upfednostituje vyber produktli az pfimo na misté. Pfed samotnym
nakupem tedy spotiebitelé musi projit uritym rozhodovacim procesem, pti kterém
velkou vétSinu obyvatel ovliviiuje predevSim cena potravin. Postupna zména
zivotniho stylu a rtzné problémy s kvalitou dovezenych potravin zpiisobily, Ze
napiiklad biopotraviny ¢i regionalni produkty. Po samotném nakupu dochéazi u
spotiebitele k vyhodnocovéani spokojenosti s danym produktem, pificemz hodnoti
specifické vlastnosti produktu, jako jsou naptiklad vzhled, chut’, aroma apod., jenz
na n¢j urcitym zptsobem emocionalné ptisobi. U produktl, které spliuji pozadavky
konkrétniho uzivatele, dochdzi nasledné k opakovanému nakupovani (Vysekalova a
kol., 2011).

Podle Kotlera a Kellera (2007) je studium chovani spotiebitelt dilezité, jelikoz
prinasi hodnotné informace vyuzitelné pro zlepseni kvality soucasnych nebo nové
zavadénych vyrobki, stanovovani cen apod. Mezi dalsi cile studia spotiebitelského
chovani lze zatadit odhalovani jak primérnych, tak i inovatorskych spotiebiteld,
kteti nasledné urcuji trendy a ovliviiuji podstatnou vétSinu spotiebitelti pfi jejich

nakupnim 1 spotfebitelském chovani (Kozel a kol., 2011).
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2.2 Vztah spotiebitelii k regiondlnim znackam potravin

Vztah spottebitelti k urCitym znackdm potravin je vyznamnym piedpokladem
k zajisténi jejich budouciho prodeje. Dale je obecné znamym piedpokladem, Ze vice
znamé znacky potravin jsou pro spotiebitele atraktivnéj$i, nez znacky méné znamé.
Vztah ke znacce l1ze rozd¢lit do dvou typu, kdy prvnim z nich je takzvané vybaveni
znacky, coz znamena, ze pokud dana skupina spotiebitelit uvazuje o koupi piislusné
kategorie produktd, vybavi si v souvislosti s ni konkrétni znacku. Za druhy typ lze
povazovat schopnost rozpoznani znacky, jez je dana identifikaci konkrétni znacky
piimo na misté jejiho prodeje a spojenim s piisluSnou kategorii produktt (Karlicek a
Kral, 2011).

Podobn¢ charakterizuje vztah spotfebiteli k regiondlnim znackam potravin i
Keller (2007), ktery definuje vztah ke znacce jako schopnost spotiebitele stvrdit
silné€jsi, se kterou se setkavaji témet na kazdém rohu, neZ znacku méné znamou. Se
siln€j$i znackou si také mohou spotiebitelé vytvorit lepsi asociace a silnéjsi spojenti,
coz jsou hlavni diivody, pro¢ jsou tyto znacky utvaifeny a spiSe zafazovany do
osobniho vybéru spotiebiteld u potenciondlnich ndkupt, nez znacky, které jsou méné
znamé. AvSak nekteti spotiebitelé si oznaceni ¢i logo urCitého produktu nedokazi
zapamatovat, a proto je pro tyto spotiebitele nutné produkt odlisit naptiklad barvou,
obalem, umisténim V regalech apod. Urcité rozdily ve vnimani znacek spotiebiteli
jsou dany predevS§im dvéma mechanizmy. Prvni mechanizmus (piimy) zahrnuje
publicitu, asociaci s jinymi zna¢kami a divéru v danou znac¢ku. Druhy mechanizmus
(nepiimy) zahrnuje napiiklad negativni informace o daném produktu, coz muze
zpusobit vyssi zdjem predev§im o znaméjsi a silné€jsi znacky, na kterych spotiebitelé
nehledaji tolik negativnich vlastnosti jako na znackdch méné znamych. V ptipadé
nutnosti zlepSeni povédomi o konkrétni znacce je nutné ji budoucim zakaznikiim
neustale pfipominat napfiklad pomoci vizualni ¢i audio reklamy, kdy je proces
ziskavani ptiznivych asociaci podminén plnénim slibt, které byly zdkaznikiim u dané

znacky slibeny.
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2.3 Kvalita potravin

vvvvvv

soucasnosti. O této problematice Se hovofi predev§im v souvislosti s Grovni vyroby a
kvalitou potravin v rozvojovych zemich, avsak tyto problémy se tzce dotykaji i
vyspélych statt. Neustdle rostouci zivotni Uroveinn obyvatel spolecné s neustdle se
ménicim zivotnim stylem totiz kladou ¢im dal vétsi pozadavky na strukturu a kvalitu
zemé&délskych produktt.

Nekteré tendence ve vyvoji spotieby potravin vSak mohou pfinaset i negativni
vlivy na zdravi obyvatel. Vedle znamych zdravotnich problémt, kterymi mohou byt
naptiklad obezita, kardiovaskularni choroby ¢i nemoci zazivaciho traktu, vyvstavaji
nasledné nové pozadavky s ohledem naptiklad na vyS$i uroven nutriéni vyzivy,
dietni produkty, potraviny s prodlouzenou zarukou, produkty s vyssi senzorickou
hodnotou apod. V soucasné dobé dochazi ke zlepSeni kvality produkti piedevsim
pomoci riznych omezeni, spocivajicich v redukci cizorodych latek a upravé
nevyvazen¢ho poméru jednotlivych substanci ve sloZeni produktu (Kuncl, 1989).

Posledni odhady ukazuji, ze lidstvo jako celek pfijima potravou pfiblizné pil
milionu rGznych latek, ¢ili chemickych slou€enin, jejichz Skodlivost ¢i neSkodnost si
lidé testovali systémem pokus — omyl a ty, které jim chutnaly a nijak neovliviiovaly
jejich zdravi, si nasledné vybraly za potravu. Vzhledem k témto pokusiim lidstvo za
celd staleti nashromdzdilo velké mnozstvi zkuSenosti, avSak ani tyto bohaté
zkuSenosti nemohly zabréanit riiznym otravdm z mikrobialné naruSenych potravin,
z divodu nevhodnych Uuprav ¢i skladovani. Tento fakt navic podpofil néstup
syntetickych latek zastoupenych napiiklad konzervaénimi latkami, emulgatory,
antioxidanty apod. ve 20. stoleti. Ovéfeni vzajemnych reakci mezi obrovskym
mnozstvim riznych potravin, a zjisténi jejich biologickych ucinki na lidské zdravi,
je vak védecky nesmirné ¢asové i finan¢né nakladna zalezitost (Kala¢, 2003).

Z tohoto divodu by proto mél kazdy vyrobce potravin, a to ve vlastnim zajmu,
dbéat na zajisténi vysoké kvality svych produkt, pficemz tyto potravinaiské produkty
jesté nasledné podléhaji statni kontrole. Pozadavky na uroven jakosti ¢i zdravotni
nafizeni Evropského parlamentu a Rady (ES) Ccislo 178/2002 o zéasadach
potravinového prava. Pii  zjisténi jakychkoliv pochybeni, mohou organy

vetejnopravni ochrany prostfednictvim svych pracovniki (hygienikli, inspektori
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Ceské zemédélské a potravinaiské inspekce) nafidit vylouceni potravin z obéhu,
sanitaci, zménu technologie apod. Dalsi moznosti je ud€leni sankci, jejichz vySe se
muze pohybovat az v ramci n¢kolika miliont K¢ (Kadlec a kol., 2009).

A jak lze definovat kvalitu (jakost)? Obecné se jedna o soubor specifickych
vlastnosti, kterymi se dand véc (produkt) odliSuje od jiné. Jakost tedy udava uroven
uzitné hodnoty produktu, kdy uzitnda hodnota je schopnost daného produktu
uspokojovat potfeby. Z toho vyplyva, Ze pojem kvalita nelze jednoznacné definovat,
jelikoz v sob¢ soustieduje hned nékolik raznych hledisek, ktera vzdy podlé€haji
subjektivnimu posouzeni konkrétni osoby. Mezi tyto hlediska lze zafadit predevs§im:

senzorickou analyzu a nutri¢ni, hygienickou a technologickou jakost (Kuncl, 1989).
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2.4 Bezpecnost a podpora regionalnich producenti

Tradiéni potravinaiska vyroba v Ceské republice byla vzdy na pomémé vysoké
kvalitativni urovni, ktera vSak zacala v poslednich letech mirn¢ klesat a postupné byt
nahrazovana predevsim usilim o docileni co mozna nejnizsi ceny produktti, av§ak na
tikor jejich kvality. UdrZeni tohoto trendu je v§ak pro producenty v Ceské republice
nemozné, jelikoz nasi producenti nemohou byt konkurenceschopni v porovnani se
staty, jejichz rozloha zeméd¢lské pudy je nékolikanasobné vétsi, nebo je jejich
hospodafstvi primarné zaméteno na zemédélskou vyrobu. Jedinou realnou moznosti
pro cCeské producenty, jak bojovat stouto masovou produkci a zachovat si
konkurenceschopnost, je nabidka produktl té nejvyssi kvality.

Zajisténi bezpecnosti, postupné zlepSovani kvality prodavanych produkti a
podpora regionalnich producentii jsou hlavnimi prioritami Ministerstva zemédélstvi a
Statniho zemédélského intervencéniho fondu, jenZ prostfednictvim narodni znacky
potravin KLASA a znacky Regionalni potravina propaguji kvalitni regionalni
potravinaiské produkty vetejnosti (Statni zeméd€lsky intervenéni fond, 2013b).
Znacka KLASA — poslanim této znacky je garance vysoké kvality a Cisté domaciho
ptuvodu. Proces ziskavani ozna¢eni KLASA je garantovan statni organizaci, pficemz
producentll a vyrazna podpora prodeje na domacim trhu s potravinami, jenz jsou plné
v souladu s politikami i jinych zemi Evropské unie (Skofepa, 2004). Znacka
Regionalni potravina — jejim hlavnim cilem je zvySovani povédomi o regionalnich
potravinach domaci produkce, kdy toto oznaceni nabizi budoucimu zakaznikovi jak
tradi¢ni, tak i méné tradi¢ni produkty ze viech krajii Ceské republiky kromé Prahy,
s garanci kvality, chuté, ale pfedevSim ceského ptivodu. Produkty oznacené znackou
Regionalni potravina se nejcastéji vyskytuji na dnes velmi popularnich farmarskych
trzich & ve specializovanych prodejndch potravin (Cesky ko, 2011). Projekt
Regionalni potravina je zaméfen pfevazn€ na malé a stfedni producenty potravin,
pfi¢emz nedilnou soucasti projektu je i vzdélavani obyvatel v otazkach kvality

V celé tadé evropskych zemi bézi rizné dalsi projekty na podporu kvalitnich
potravin a tradi¢nich regionalnich produkti, které soucasné s dirazem na vysokou
kvalitu a bezpecnost potravin piinasi nezpochybnitelny hospodaisky piinos (Statni

zemé&déelsky intervencni fond, 2013b).
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V soucasné dobé duvéra spotiebitelli v nabizené produkty klesd, ptedevSim diky
globalnimu pojeti vyroby a distribuce, ale vyraznym podilem k tomu pfispivaji i
neustale se opakujici problémy s bezpecnosti potravin vlivem: zvifecich chorob,
zhorsujiciho se zivotniho prostfedi ¢i genetickych modifikaci potravin. Na zakladé
téchto vlivi dochdzi k formovani nového spotiebitelského postoje, kdy se ze
spotiebitell stavaji aktivni partnefi s dostatkem informaci o daném produktu, jenz

odpovida jejich Zivotnimu stylu (Skotepa, 2004).
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2.5 Znacka

Pod pojmem znacka si mizeme piedstavit kombinaci riznych symbold, slov nebo
designu, kterd specifickym zpisobem odliSuje produkt jedné firmy od produktu
firmy druhé (Clemente, 2004). Vyvoj a budovani zcela nové znacky zacina sbérem a
naslednou analyzou informaci o konkrétnim trhu, pro ktery je dana znacka utvarena.
Tvorba znacky je komplexnim procesem, ktery vyzaduje dostatecné marketingové
schopnosti, systematické planovani a dostate¢nou znalost trhu, pficemz vyvoj znacky
souvisi s nasledujicim: budouci zdkaznici se musi o konkrétni znacce dozvédet, musi
K ni byt loajalni, musi se s ni ztotoznit a v neposledni fadé musi zakaznici akceptovat
hodnoty, jenz znacka reprezentuje. Po zavedeni znacky na trh by se mélo co nejdiive
zacit s vytvarenim vérnosti ke znacce, jez je utvaiena budouci ekonomickou, socilni
a psychologickou hodnotou produktt, které pod znacku spadaji (Pfibova a Tesar,
2003).

Dulezitost znacky je spojena se samymi pocatky vyvoje marketingu, kdy zajisténi
dlouhodobych a trvalych investic do konkrétni znacky vedlo ke vzniku znamych
znacek, které se 1 pfes vSechny mozné zmény v marketingovém prostiedi staly
dalezitymi nastroji marketingové strategie, ale pfedevSim nastroji k zajiSténi
dlouhodobého zisku. Znacka je v podstaté formou slibu prodejce, Zze zékaznici
dostanou zbozi suritym souborem zaruCenych vlastnosti, na které ty nejlepsi
znacky poskytuji 1 zaruky. Hlavnim cilem pii tvorbé kazdé znacky by mélo byt
vytvoteni souboru hluboce zakotfenénych pozitivnich asociaci, jenz jsou se znackou
trvale spjaty (Pelsmacker, 2003).

Na ceském trhu existuje velké mnoZstvi zndmych ¢i méné zndmych
mezinarodnich i narodnich znadek, aviak v posledni dobé se mizeme uz i v Ceské
republice setkat s maloobchodnimi zna¢kami jednotlivych obchodnich fetézct, které
jsou nabizeny pouze v jejich konkrétnich prodejnach. Tyto privatni maloobchodni
znacky jsou jednou z moznosti, jak Celit neustale se zvySujicimu se tlaku konkurence
a 1 naroku zakaznikl. Cestou Kk uspé€snému zavedeni téchto znacek je predevsim
zajiSténi kvality a neustalé posilovani divery zédkaznikli v tyto znacky. Na trhu dale
existuji kromé vyrobnich a privatnich znacek také znacky ucelové, jenz nejcasteji
souvisi s ochranou pfirody a krajiny.

Znacka vyrazné ovlivituje lidské spotiebni 1 ndkupni chovani, pficemz k lepSimu

poznani tohoto jevu miiZze napomoci napiiklad kvalitativni analyza (Skotepa, 2009).
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2.5.1 Regionalni znacka

Co si lze predstavit pod pojmem znacka bylo vysvétleno jiz vySe. Co vSak
znamena pojem znacka regionalni? Jedna se o druh znacky, jenz zarucuje predevSim
pivod z daného regionu, kvalitu, Setrnost k zivotnimu prostfedi, jedinec¢nost a
specificnost vyrobkl, kterymi jsou nejCastéji zeméde€lské, femeslné ¢i umeélecké
produkty. Hlavnim cilem regionalniho znaceni je tedy piedevSsim zdiraznéni a
garantovani pivodu vyrobku z urcitého regionu, které vSak v Zadném piipadé¢ nema
nahrazovat jiz zavedené certifikaty kvality, Setrnosti apod. Mezi dal$i cile
regiondlniho znaceni patii napiiklad ndpomoc mistnim zivnostnikiim ¢i menSim
firmam s propagaci, odbytem ¢i zvySenim prestize jejich vyrobkt, jez reprezentuji
mistni region, tradice, kulturu ¢i historii. Takto znacené vyrobky maji poté velky
potencial v cestovnim ruchu (LIPKA - Skolské zafizeni pro environmentalni
vzdélavani, 2013). Regionalni znaeni napomaha jak navstévnikam, kterym
umoznuje lépe poznavat konkrétni regiony, tak i mistnim obcaniim, ktefi mohou
vyjadfit svou podporu mistnim vyrobctim tak, ze si zakoupi jejich vyrobky.

Regiondlni znacka pfinasi vyrobcim jist¢ vyhody, kdy za nejvétsi vyhodu
muzeme povazovat spoleCnou propagaci vyrobki, kterd probihd napiiklad formou
letakd, novin, tiskovych zprav apod. (Asociace regionalnich znacek, 2017¢).

Mezi dal$i nezpochybnitelné klady regionalnich znacek patii, Ze se v poslednich
letech prosazuji jako tzv. ochranné znamky, jez chrani kvalitni regionalni produkty
pted produkty pochybného ptvodu, jejichz kvalita je ¢asto neodpovidajici (zdravotné

zavadné, nekvalitni produkty) (Lokélni ekonomika, 2016).
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2.6 Vybrané priklady regionalnich znacek v Jihoceském kraji

Ptiklady regionalnich znacek JihoCeského kraje byly vybirdny dle popularity
jednotlivych znacek, kdy za nejpopularnéjsi znacku v Jihoceském kraji Ize povazovat
znatku Chutnd hezky. JihoGesky, nasledovanou znatkami Sumava a Z naSeho

regionu, coz dokladaji i rizné dotaznikova Setfeni provedend v letech minulych.

Chutné hezky. Jiho¢esky

Jedna z nejstarSich regionalnich znacek na uzemi JihoCeského kraje je
organizovana od roku 2007 Regiondlni agrarni komorou Jihoceského kraje, jejimz
hlavnim cilem je zajiSténi systémové propagace téch nejkvalitnéjSich potravin
vyprodukovanych na uzemi Jihoceského kraje. Mezi nejzndméjsi formy propagace
patii pod zéstitou hejtmana kazdoro¢né potfadand stejnojmennd soutéz, umoznujici
vitéznym produktim uzivat ochrannou znamku Chutna hezky. Jihocesky, ktera
pfindsi nezanedbatelnou marketingovou propagaci. Propagace ocenénych vyrobkil
spo¢iva v zajisténi bezplatné medializace a inzerce, napiiklad na internetu,
billboardech, veletrzich apod. AvSak za nejvétsi piinos ocenéni znackou Chutna
hezky. JihoCesky lze povazovat uvedeni takto ocenénych vyrobki do regionalni

obchodni sité ceskobud&jovické a Kaplice Jednoty (Chutna hezky. Jihocesky, 2017).

Obrazek ¢. 4: Logo znacky Chutna hezky. Jihocesky

(Zdroj: Chutna hezky. Jihocesky, 2017)

Vybér téch nejkvalitngjSich produkti z JihoCeského kraje zajistuje nezavisla
komise, kterd vybrané produkty posuzuje na zdklad€ riiznych kritérii, pfi¢emz za
Vv daném produktu. Mezi dalsi kritéria lze zaradit napiiklad senzorickou analyzu ¢i
vhodny obal, vyjadiujici ptislusnost k JihoCeskému kraji. (Odborny a stavovsky
tydenik Zemédélec, 2017).
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V roce 2010 doslo za podpory Regionalni agrarni komory Jihoc¢eského kraje ke
vzniku Regionalniho potravinafského klastru — Chutna hezky. Jihocesky (Pavezova,
2013), jenz piedstavuje sdruzeni malych a stfednich producentii z potravinarského
odvétvi, vysokych skol, vyzkumnych instituci a neziskového sektoru. Sdruzeni ma za
cil ptfedev§im: znovuzavedeni téméf zapomenutych historickych potravinarskych
vyrobkil na trh, vyvoj novych funkénich potravin s pfiznivym ucinkem na lidsky
organismus a jejich uvedeni na trh, propagaci regionalnich vyrobci potravin a
podporu regiondlni znacky Chutnd hezky. JihoCesky ve spolupraci s Regiondlni

agrarni komorou Jihoceského kraje (Regionalni potravinaisky KLASTR, 2017).

Sumava originalni produkt®

Znatka Sumava originalni produkt® je ud&lovana Regionalni rozvojovou
agenturou Sumava potravinaiskym, zemé&délskym a femeslnym vyrobkiim od roku
2006, pticemz vroce 2008 doslo krozSifeni regiondlni znacky o nabidku
ubytovacich a stravovacich sluzeb, u kterych je stejné jako u vyrobkd garantovana
kvalita, mistni pivod a Setrnost k Zivotnimu prostiedi (Regiondlni znaceni napfic
Evropou, 2010a). Vyrobky i sluzby musi spliiovat zadana certifika¢ni kritéria, jejichz
dodrzeni je nésledn¢ posuzovano 13 c¢lennou certifikacni komisi, slozenou ze
zastupcli vyrobcii/provozovatelll sluzeb, obci, kraje, Spravy ndrodniho parku a
Chranéné krajinné oblasti Sumava, mistnich organizaci apod. (dTest, 2017b).

Mezi hlavni prednosti znacky, které ptfinasi mistnim producentim, lze zatradit
predevsim: zvyhodnéni oproti konkurenci, zvySeni odbytu a lepsi propagaci produkti
prostfednictvim reklamnich tiskovin (letdky, plakaty, apod.), médii ¢i ucasti na
prodejnich trzich. Mezi dalsi ptednosti patii naptiklad sounalezitost s regionem a
vzdjemna spoluprace mezi mistnimi producenty (Biosférickd rezervace Sumava,
2012). Cilem regionalniho znageni Sumava originalni produkt® je tedy predeviim
zviditelnéni mistniho regionu a podpora tamnich producentt, kteti v sou¢asné dob¢

nabizeji témét 80 ocenénych vyrobki a pies 20 sluZeb.
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Obrazek ¢. 5: Logo znacky Sumava origindlni produkt®

(Asociace regionalnich znacek, 2017)

Projekt regionalni znatky Sumava origindlni produkt® byl v minulosti
spolufinancovan z evropského Programu Iniciativy Spolegenstvi Interreg IITA Ceska
republika - Svobodny stat Bavorsko a z projektu Tourism for Nature financovaného
Z globalniho fondu zivotniho prostiedi. V soucasné dobé je financovani projektu
zajisténo z Evropského fondu pro regionalni rozvoj a ze statniho rozpoétu Ceské
republiky (projekt Turisticky destinaéni management Bavorsky les — Sumava)

(Asociace regionalnich znacek, 2017a).

Z naSeho regionu

Regiondlni znacka Z naSeho regionu je vlastni znackou Jednoty, spotfebniho
druzstva Ceské Budgjovice, které ma vice nez stoletou tradici v oblasti obchodu a
vyroby potravin. Jednota, spotfebni druzstvo Ceské Bud&jovice je pHimym
nastupcem druzstva Rovnost, které bylo zalozeno jiz v roce 1908 a stalo se tak
prvnim spotfebnim druzstvem v jiznich Cechach. Jednota je provozovatelem
maloobchodnich prodejen Terno a Trefa soustfedénych prevazné v JihoCeském Kraji
(Jednota, spotiebni druzstvo Ceské Budéjovice, 2017). Sit’ supermarkett Terno a
Trefa je unikatni predev§im tim, Ze se zaméfuje pievazné na nabidku produktd od
regionalnich vyrobci, na jejichz produkty je nasledné upozoriiovano jak reklamnimi
poutaci Slogem ZnaSeho regionu, umisténych na prodejnich regalech, tak i
cenovkami s logem Z naseho regionu, které jsou umistény na vSech nabizenych
vyrobcich (Kvalitni potraviny z naSeho regionu, 2017).

Logo regionalni znac¢ky je kruhové a sklada se z vice barev, kde nejvice pfevazuje
zelend, symbolizujici pfirodu ¢i ekologii. Uvnitt kruhu se nachazi vyrazny symbol ve
tvaru srdce oranzové barvy, ktera nejen ze zvyraziuje, ale také ma nejspise

odkazovat na skupinu COOQP, jejiz logo je pravé oranzové (Pavezova, 2013).

21



Obrazek ¢. 6: Logo znacky Kvalitni potraviny z naseho regionu

(Kvalitni potraviny z naseho regionu, 2017)

Projekt regionalniho znaceni vyrobkl logem Z naseho regionu vznikl v roce 2009
za ucCelem podpory prodeje regiondlnich produktd. Jednou z prvnich propagacnich
akci bylo vytvofeni tzv. woblerd, jenz pfimo poukazovaly na regionalni producenty.
Mezi dalSi propagacni akce lze zatadit instalaci 11 kust IS TV do supermarketu
Terno v Ceskych Budgjovicich, které dodnes zobrazuji spoty od jednotlivych
regionalnich producentl, avSak tato kampan velkého uspéchu nedosahla. V roce
2010 byl projekt prejmenovan na Kvalitni potraviny z naseho regionu.

Oznaceni Kvalitni potraviny z naSeho regionu ziskaji pouze produkty, jez projdou
auditem, ktery se sklada z 8 az 10 ¢lenné komise, ve které jsou zastoupeni nakupni,
provozni a odborni poradci. Audit mé za cil vybér téch nejkvalitngjSich produkti na
zakladé¢ senzorické analyzy a jejich nésledné zatazeni na seznam Kvalitni potraviny z
naseho regionu, ktery v soucasné dob¢ obsahuje na 200 ocenénych vyrobki. Pribéh
auditu je zcela anonymni, jelikoz hodnocené produkty jsou oznaceny pouze Cisly.
Produkty jiz zafazené na seznam Kvalitni potraviny z naseho regionu poté podléhaji

ovéfovacim auditiim dvakrat roéné (Kralikova, 2011).
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2.7 Vybrané priklady regionalnich znaéek Ceské republiky

Pti pohledu na vysledky prizkum, které se v poslednich letech zabyvaly znalosti
regionalnich znagek potravin v Ceské republice, vyplyvé, Ze spotiebitelé na otdzku,
zda znaji né¢jakou konkrétni regiondlni znacku, nejcastéji uvadeéli odpovéd’ KLASA,
nasledovanou odpovéd'mi Regionalni potravina a Cesky vyrobek. Z tohoto diivodu

by bylo vhodné si tyto znacky blize predstavit.
KLASA

Znacku kvality KLASA lze povazovat spiSe za znacku narodni nez regionalni,
avSak vzhledem k jeji vysoké popularité mezi spotiebiteli je, dle mého nazoru,
nezbytné se o ni alespoil ve strucnosti zminit.

Samotna znacka je spravovana Odborem administrace podpory kvalitnich
potravin Statniho zemédélského intervencniho fondu, ktery patii mezi statni
instituce, jez zprosttedkovavaji financni prostiedky z rtiznych nérodnich i
evropskych podpurnych fondd. SZIF také nasledné provadi kontroly zaméfené na
uzivani dotaci dle stanovenych pravidel (Statni zeméd¢€lska a potravinarska inspekce,
2016).

Oznaceni KLASA usnadiiuje spotiebitelim orientaci pfi vybéru produkti a
zvyraziuje kvalitu daného produktu v porovnéni s konkurenénimi vyrobky. Logo
znagky je udélovano ministrem zemé&délstvi Ceské republiky na dobu ti let, pfi¢emz
po uplynuti této doby a bezproblémové vyrobé lze zazadat o jeho prodlouzeni.
V ptipadech, kdy vSak dojde ke zhorSeni kvality ¢i K poruSeni stanovenych podminek
(naptiklad z dvodu nesplnéni jakostnich pozadavkd pro produkt, které¢ jsou
stanoveny narodnimi ptedpisy), 1ze dané oznaeni odebrat. Pozadovana kvalita a
sloZeni vyrobku je pravideln¢ kontrolovédno a posuzovano odbornou komisi, jez se
skladd ze zastupcli Ministerstva zemédé€lstvi, Statniho zeméd¢lského intervencéniho
fondu, dozorovych organi Statni zemé&dé€lské a potravinaiské inspekce a Statni
veterinarni spravy, vysokych $kol a vyzkumnych instituci (napt. VSCHT, CZU,
VFU), Potravinaiské komory Ceské republiky, Asociace kraji Ceské republiky a
spotfebitell. Samotnou kvalitu vyrobkii oznacenych narodni znackou kvality
KLASA poté v trzni siti kontroluje Statni zemédé€lska a potravinarska inspekce
(eAGRI, 2017a).
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Obrazek ¢. 7. Logo znacky KLASA

v

KLAS)

(eAGRI, 2017)

Co ale pfesné znamend oznaceni KLASA na jednotlivych vyrobcich? Oficilni
internetové stranky www.eklasa.cz uvadéji, ze,znacka KLASA je udélovina
ministrem zemédelstvi jiz od roku 2003. ZaslouzZi si ji jen ty nejkvalitnejsi
potravinarské a zemedeélské vyrobky. Logo KLASA umistéené na obalech vyrobkii
pomdhd zdkaznikim v orientaci pri jejich nakupu. Diky peclivému predvybeéru tak
maji zdkaznici jistotu, Ze vybrali spravne.” Pokud by vsak byl vybér a nasledny
nakup opravdu kvalitnich produktt tak jednoduchy, bylo by nakupovani jedna baser.
Realita se ovSem V mnoho piipadech od tohoto prohldseni pon¢kud lisi, jelikoz
certifikat znacky KLASA ziskava velké mnozstvi ,,obycejnych* produkti a bohuzel i
mnohé potraviny, které maji k oznaceni ,,kvalitni potravina® velmi daleko a jejich
pfinos pro lidské zdravi je pfinejmenSim zpochybnitelny. Na druhou stranu ale
existuje i velké mnozstvi vyrobk, které nesou toto oznaceni zcela opravnéné, jelikoz
se jedna o opravdu kvalitni potraviny (Penize.cz, 2017).

Ocenéni narodni znackou kvality KLASA v soucasné dobé disponuje pies 1100
produktt od vice nez 220 ¢eskych a moravskych producentd v riznych kategoriich,
jako jsou naptiklad: mlynské, pekarenské a cukraiské vyrobky, lahtidky, mléko a
mlécné vyrobky, ovoce a zelenina, maso a masné vyrobky, ryby a rybi vyrobky,
alkoholické 1 nealkoholické napoje, mraZzené krémy a ostatni vyrobky (potravinové

polotovary) (dTest, 2017a).

Regionalni potravina

Znacka Regiondlni potravina je udélovana od roku 2010 Ministerstvem
zem&délstvi tém vyrobkim, které zvitézi v krajskych soutézich. Cilem tohoto
projektu je ptfedev§im podpora domacich producent lokalnich potravin a také

zvySeni motivace spotiebiteli ke koupi takto oznafenych produktii v mistnich
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obchodech, na farmaiskych trzich ¢i pfimo u konkrétnich producentti (Regionalni
potravina, 2016).

Obrazek ¢. 8: Logo znacky Regionalni potravina

?&g\ol‘ld In i pot"ﬂp/},q

(Regionalni potravina, 2016)

SoutéZ o znatku Regiondlni potravina se tedy vyhlasuje v kazdém kraji Ceské
republiky, pfi€emZ produkty, které jsou pfedmétem zadosti o udéleni této znacky,
musi byt vyrobeny pouze v daném kraji a pouze z mistnich surovin. PouZiti
tuzemskych surovin je mozné jen v ojedinélych piipadech.

Projekt ministerstva zemédé€lstvi Regionalni potravina vychazi vstiic stale
silngj$imu zajmu obyvatel o kvalitni potraviny z mistniho regionu (SZIF, 2013a),
pficemz propagace tohoto znafeni od Ministerstva zemédé€lstvi vznikd hned
z n¢kolika divoda. Prvnim z nich je pfedev§im snaha o prosazeni kvalitnich a také
tradi¢nich potravin na domacim trhu, na kterém se v soucasné dobé vyskytuje velké
mnozstvi riznych levnych potravin z celého svéta, jejichz kvalita je mnohdy
pochybné. Na druh¢ stran€ potraviny vyrabéné v domacim prostiedi jsou pod vetSim
drobnohledem jak samotnych spotiebitelli, tak i kontrolnich organizaci, ¢imz je
vyvolavan nepfimy tlak na producenty, aby neustale udrzovali vysokou kvalitu svych
produktfi. Dal$im divodem je také neopomenutelnd vyhoda regiondlnich potravin,
kterd spocivd v mnohem kratSich distribucnich cestich, a tedy cerstvéjSich
potravinach oproti tém, které jsou vyprodukované ve svété a nasledné dovezené do
Ceské republiky. DuleZita je také skute¢nost, Ze s krat$imi distribu¢nimi cestami
dochazi k menSimu zneciStovani Zivotniho prostiedi pifi jejich dopravé. DalSim
podstatnym dliivodem, pro¢ upiednostiiovat regiondlni potraviny je podpora mistni
zamé&stnanosti, jelikoZ prosperujici mistni producenti jsou zarukou udrZeni C¢i

dokonce navySeni pracovnich mist v dané oblasti.
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Vytvofenim tohoto projektu se Ceska republika zafadila mezi fadu vyspélych

oy ee

2017b) a v soucasné dobé si mohou spotiebitelé vybrat z celkem 577 produktu,

nesoucich ocenéni Regionalni potravina (Regionalni potravina, 2016).

Cesky vyrobek

Dne 11. kvétna 2011 byla do rejstitku ochrannych znamek zapsana znacka Cesky
vyrobek - garantovano Potravinafskou komorou CR, ktera méa za cil podporovat
prodej ceskych vyrobkl, a to predev§im formou zcela objektivniho informovani
nakupujicich naptiklad o samotném ptvodu vyrobka, ¢i ptivodu surovin, ze kterych

je produkt vyroben.

Obrazek ¢. 9: Logo znacky Cesky vyrobek — garantovino Potravindiskou komorou CR

Cesky vyrobek
GARANTOVANO

Potravinarskou komorou CR

(Informaéni systém PK CR FOODNET, 2017)

Znacka Cesky vyrobek - garantovano Potravinaiskou komorou CR spadd do
vyhradniho vlastnictvi Potravinaiské komory Ceské republiky, ale jeji udéleni neni
podminéno ¢lenstvim v tomto sdruZeni, takZze muze byt udélena jak ¢lentim, tak i
neclentim, ktefi vSak nemaji 20 % slevu z roéniho poplatku (Informacni centrum
bezpeénosti potravin, 2012). Povoleni uZivat znatku Cesky vyrobek - garantovano
Potravinafskou komorou CR udéluje prezident Potravinaiské komory Ceské
republiky, aviak po pfedchozim schvéleni daného vyrobku vykonnou radou PK CR.
K opravnénému uzivani této znacky je nutnd podlicenc¢ni smlouva o uziti dila mezi
Potravinafskou komorou a danym zadatelem, pficemz forma zadosti o uzivani mize
byt podana elektronicky, osobné anebo postou (Informa¢ni systém PK CR
FOODNET, 2017). Povoleni kuzivani znacky je dale podminovano splnénim
podminek pro jednotlivé skupiny vyrobki, které byly stanoveny jednotlivymi

profesnimi svazy v Potravinafské komote.
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PInéni a nasledné dodrzovani stanovenych podminek kontroluje a hodnoti
sekretariat Potravinaiské komory Ceské republiky, ktery v ptipadé pochybnosti, zda
nedochazi ke klamani spotiebitele, vyzve v daném piipadé¢ Statni zemédélskou a
potravinaiskou inspekci ¢i Statni veterinarni spravu K vyjadieni stanoviska
(Informacni centrum bezpecnosti potravin, 2012).

Ocenéni logem Cesky vyrobek - garantovano Potravindiskou komorou CR
v soudasné dobé vlastni na 60 vyrobct z celé Ceské republiky (Informaéni systém
PK CR FOODNET, 2017), pii¢emz jejich vyrobky jsou fazeny celkem do 14
riznych kategorii a napfiklad pro udéleni ocenéni v kategorii maso a masné vyrobky
je nutné, aby maso pochazelo od zvitat, ktera byla chovana a nasledné i porazena a
bourana ve schvaleném potravinaiském podniku v Ceské republice, a aby podil
hlavni slozky, v tomto p¥ipadé masa, byl 100 % (Web Potravinaiské komory Ceské
republiky Ceska potravina, 2017).

27



2.8 Vybrané piiklady regionalnich znaéek EU (sousedni staty CR)

Slovensko - Tradicie Bielych Karpat

V oblasti Bilych Karpat existuje fada lidi, ktefi neustale pokracuji v duchu starych
tradic z doby, kdy byli lidé jesté¢ zvykli zit v souladu s pfirodou. Nékteti jsou
nezavisli a délaji to jen pro svij dobry pocit. Dalsi se vSak od roku 1998 sdruzuji v
obcanském sdruzeni Tradicie Bielych Karpat z toho duvodu, aby spole¢nymi silami
zachovali piirodni a kulturni dédictvi tohoto regionu.

Tradicie Bielych Karpat je tedy dobrovolné, nevladni a neziskové sdruzeni
fyzickych i1 pravnickych osob, které napomaha pfi rozvoji tradi¢ni zeméedélské a
femeslné produkce z oblasti Bilych Karpat. Postupem ¢asu zacalo sdruzeni stale vice
dbat na zachovani mistnich vyrobkli a femesel, coZz mélo za nasledek zalozeni
regionalni ochranné znamky Tradicie Bielych Karpat, ktera slouzi predevsim ke
zviditelnéni mistnich producenti tamnim obyvatelim, ale pfedev§im navstévnikiim
Bilych Karpat. Takto znacené produkty musi splitovat piedepsana kritéria, jako jsou
napiiklad: pivod z Bilych Karpat, vyrobené tradi¢ni technologii, s podilem ru¢ni
prace, z mistnich surovin, Setrné vici zivotnimu prostiedi, dostatecné kvalitni apod.
Dalsi neopomenutelnou vyhodou je, Ze prodejem produktii oznacenych znackou
Tradicie Bielych Karpat dochazi k hospodarskému oZiveni tamniho kraje i mistniho
regionalniho trhu.

Znacku Tradicie Bielych Karpat lze povaZovat za prvni preshrani¢ni ochrannou
znamku ve stfedni Evropé, jelikoz jsou takto oznaovany produkty v oblasti Bilych

Karpat na uizemi Ceské i Slovenské republiky (Tradice Bilych Karpat, 2015a).

Obrazek ¢. 10: Logo znacky Tradice Bilych Karpat / Tradicie Bielych Karpat

Tradicie
Bilych Karpat | Bielych Karpat

(Zdroj: Tradice Bilych Karpat, 2015a / Tradicie Bielych Karpat, 2015)
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Regionalni ochrannou znamku mohou ziskat pouze takové vyrobky, jejichz
vyroba neposkozuje zivotni prostiedi. Koupi takto oznacenych vyrobkli ma
spottebitel jistotu, Ze se alesponn Castecné podili na ochrané zivotniho prostiedi
daného regionu (Tradicie Bielych Karpat, 2015). Hlavnim cilem regionalni znacky
Tradicie Bielych Karpat je tedy predevsim podpora tradi¢nich a ekologicky Setrnych
vyrobku z tizemi Bilych Karpat (BIO spotrebitel’, 2013).

V soucasnosti existuje vice nez 60 drziteld znacky Tradice Bilych Karpat/Tradicie
Bielych Karpat z obou stran hranice. Na ¢eské strané je evidovano 49 a na slovenské
18 producentti, pri¢emz jejich vyrobky jsou velmi rozmanité — od dievorezby,
keramiky a bednatskych vyrobkd ptes loutky, tkani a provoz palenice po prodej
jehné¢iho masa, vina ¢i likérd, jableénych mostd, suseného ovoce apod. (Tradice

Bilych Karpat, 2015b).

Polsko - Dolina Baryczy Poleca

Dalsi vybranou znackou je polska regionalni znacka Dolina Baryczy Poleca
(v &eském piekladu: Udoli Baryczy doporuéuje) certifikovana pro oblast
jihozapadniho Polska, predevsim vSak pro krajinarsky region Dolina Baryczy, ve
kterém se nachazi nejvétsi soustava sladkovodnich rybnikd v Evropé, s rozsahlou
populaci chranénych druht rostlin i Zivoéichti. Tato oblast je za¢lenéna do soustavy
chranénych tGzemi Natura 2000 a zarovenl chranéna Ramsarskou Umluvou 0

moktadech i polskymi pravnimi piedpisy.

Obrazek ¢ 11: Logo znacky Dolina Baryczy Poleca

(zdroj: Dolina Baryczy, 2013)

Za hlavni ditvody vzniku znacky Dolina Baryczy Poleca l1ze povazovat pfedevsim
nejednotnost v oblasti udoli Baryczy, malé povédomi o daném regionu (nazev Dolina
Baryczy byl zaveden teprve v roce 1996, spole¢né se zalozenim chranéné krajinné

oblasti) a nedostateCnou organizaci turismu, z ¢ehoz plynula neustala hrozba
29



mozného poskozeni udoli Baryczy, které se vyznaCuje kiehkymi ekosystémy a
unikatnim zptusobem Zivota (Pavezova, 2013).

Systém znaceni Dolina Baryczy Poleca byl zalozen v roce 2008 pro potieby
mistnich obyvatel a podnikii, z podnétu nevladnich organizaci a fyzickych osob,
zajimajicich se o podporu udrzitelného rozvoje udoli Baryczy. Znaceni vyjimeénych
produkti a kvalitnich sluzeb pfispiva k udrzitelnému rozvoji regionu, ktery je
zalozZen na potencidlu mistnich podnikatelii, vyrobct a poskytovateli sluzeb, tradic,
kulturniho a kulinaiského dédictvi a hodnot krajiny.

Cilem znaceni Dolina Baryczy Poleca je predevsim:

- Podpora prodeje mistnich vyrobki a sluzeb Setrnych k Zivotnimu prostiedi.

- Podpora turismu v udoli Baryczy.

- Vytvoreni ekonomickych zakladl pro zachovéni regionu.

- Podpora spoluprace, udrzitelného rozvoje a zachovani jedinecného prostiedi
regionu.

Mezi hlavni cile systému znaceni Dolina Baryczy Poleca lze zatadit aktivni
postoje zaméfené na podporu vzniku a rozvoje produktl nebo sluzeb, zaloZzenych na
specifické oblasti udoli Baryczy a na navazovani spoluprace vedouci k ochrané
zivotniho prostiedi. Takto oznacené produkty a sluzby tvofi rozmanitou, bohatou a
zajimavou turistickou nabidku v tdoli Baryczy a pfispivaji tak k budovani pozitivni
image regionu, jeho povésti a uznani jak doma, tak i za hranicemi Polska.

Znadeni bylo od po&atku podporovano Nadaci pro Udoli Baryczy (Fundacja
Doliny Baryczy) a mistni akéni skupinou Partnerstvi pro Udoli Baryczy (Partnerstwo
dla Doliny Baryczy), ktera financuje pfevaznou ¢ast ¢innosti zaméfenych na subjekty
a poskytovatele sluzeb v ramci daného systému znaceni. Drzitel¢ znaCky mohou
vyuZivat integrované podpory a za pfiznivych podminek se ucastnit rtznych
propagacnich akci S moznosti $koleni a seminait. V dnesni dob¢ se podnikatelé snazi
rozsifit své podnikani a pokousSeji se zajistit dalsi financovani, naptiklad z Programu
rozvoje venkova (PROW 2007 - 2013) nebo z Opera¢niho programu Rybafistvi (OP
FISH 2007 - 2013) (Dolina Baryczy, 2013).

Regionalni znacka Dolina Baryczy Poleca je svym konceptem podobna znaceni,
které se pouziva v Ceské republice, piicemz v soudasnosti existuje celkem 121
drzitelii této znacky, kterou obdrzelo 36 potravinaiskych a 5 femeslnych produkti,

a dale 71 volnocasovych a 9 vzdélavacich aktivit.
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Némecko — Echt Schwarzwald

V Némecku jsou jiz nékolik let aplikovany systémy regiondlnich znaceni a jednim
Z nejznaméjsich zastupct je napiiklad znacka Echt Schwarzwald, kterd nese slogan
»Qualitdt und Genuss®, coz v ¢eském piekladu znamena: Pravé Schwarzwaldské,

kvalita a pozitek.

Obrdazek ¢. 12: Logo znacky Echt Schwarzwald

(Zdroj: Echt Schwarzwald, 2013a)

Systém regionalniho znaceni Echt Schwarzwald je vyuzivan v ramci pfirodniho
parku Schwarzwald (v ¢eském piekladu: Cerny les), ktery se nachézi v jihozapadni
casti Némecka a VvV mezinarodnim méfitku se proslavil svymi vysoce kvalitnimi
potravinami (Pavezova, 2013).

Certifikace regionalni znacky Echt Schwarzwald zapocala ke konci roku 2007, ale
pouze na uzemi ptirodniho parku Schwarzwald Mitte/Nord. Tento stav vSak
nevydrzel pfili§ dlouho, jelikoz v pribéhu roku 2008 doslo k rozsifeni certifikace
znaky Echt Schwarzwald na celé izemi piirodniho parku. Zahrnuta tedy byla i
pfedtim opomijena ¢ast Stidschwarzwald.

K prosazovani a realizaci cili bylo zalozeno sdruzeni Echt Schwarzwald
Vermarktungs GmbH (Echt Schwarzwald, 2013a), jehoz hlavnimi cili jsou:
zachovani tradi¢ni kulturni krajiny Sjejimi typickymi loukami a pastvinami a
postupné snizovani zalesnéni puvodni luc¢ni krajiny. Dal§imi dil¢imi cili jsou
napiiklad: zlepSeni ziskovosti nebo neustdlé zlepSovani kvality produktid pro
konecného spotiebitele (Echt Schwarzwald, 2013b).

Produkty ozna¢ené znatkou Echt Schwarzwald pochézeji pouze z oblasti Cerného
lesa, pti¢emz naro¢né pozadavky a velmi piisné kontroly zarucuji vysokou kvalitu
téchto produktd (Regionalni znaceni napii¢ Evropou, 2010b). Produkty jsou

certifikovany v nésledujicich kategoriich: hovézi, skopové a kozi maso, destilaty a
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lihoviny, vceli produkty a mlé¢né vyrobKy. Certifikaci mohou také ziskat ubytovaci a
stravovaci sluzby ¢i prodejci. Kazda tato kategorie ma specifické pozadavky, ale
jednotny je pozadavek na pfirozenost chovu a vyroby a na podporu ekologické
produkce. Nutny je také mistni ptivod a vyuziti pouze mistnich surovin.

Financovani regiondlni znacky Echt Schwarzwald je zajiSténo z nadaci pfirodni
park Schwarzwald Mitte/Nord a pfirodni park Siidschwarzwald. Dale je znacka
spolufinancovana z Evropského zemédélského fondu pro rozvoj venkova (EAFRD) a
loterii Gliisksspirale (Pavezova, 2013).

V soucasné dobé existuje na 70 drziteld znaCky Echt Schwarzwald, a to

predevsim z fad zeméd¢lct, feznikl a restauratéra (Echt Schwarzwald, 2013a).

Rakousko — Genussland Kérnten

Maloktera znacka potravin v Rakousku provadi tak hluboké kontroly jaké provadi
znacka Genussland Kirnten, coz mizeme v ¢eském jazyce pielozit jako: Pozitek
z izemi Korutan. V soucasnosti je certifikovano vice nez 350 produktl, nesouci
oznaceni Genussland Kérnten, které zarucuje bezpe¢ny, hodnotny a autenticky
produkt z Korutan. Pravé vysoka kvalita certifikovanych produkti je zakladem toho,
ze takto oznacené produkty mohou projit dal§im systémem certifikace a ziskat tak
oznaceni u dalSich nezéavislych kontrolnich organizaci, jako jsou naptiklad:

- BIO Austria

- Gutes vom Bauernhof

- AMA Giitesiegel

- EU Herkuftsschutz

- Gutes aus meiner Region

- IFS, Genuss Region Osterreich (MyProduct, 2016).

Pocatky znacky Genussland Kirnten se datuji do roku 2005, kdy byly
certifikovany prvni regionalni produkty, a to: horsky syr Gailtaler a Gailtalersky Spek
(Genuss region Osterreich, 2016a).
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Obrazek ¢. 13: Logo znacky Genussland Kdrnten

Genuss aus
4
KARN TEN

stand
GenvSnten |

-

(Zdroj: MyProduct, 2016)

Regionalni znaceni Genussland Kérnten tedy piedstavuje tradiéni vyrobky
z Korutan, vyrobené v regionech: Lavanttal, Gurktal und Gailtal. V roce 2008 se
K témto regionim pfipojily dva dalsi: Kérnter Laxn a Mittelkdrntner Blondvieh.
Vyrobou a prodejem produkti oznacenych znackou Genussland Kérnten dochazi
K posilovani pfijmi mistnich zemédélcti a také regionalni identity (Genuss region
Osterreich, 2016b). Tedy pouze produkty vyprodukované a zpracované na tizemi
Korutan mohou nést oznaceni Genussland Kérnten. Jednd se naptiklad o masné a

mlécné vyrobky, ovoce, zeleninu ¢i obiloviny (Kérnten, 2016).
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2.9 Analyza souc¢asného stavu regionilniho znaceni

Produkty oznacené regionalni znaCkou piindsi mistnim vyrobcim zviditelnéni a
moznost odliSeni se od ostatnich produktii na trhu. Kazdy zakaznik, ktery si takto
oznaceny produkt koupi, zaroven piispivda kudrzeni lokalnich producent
V konkrétnim regionu. Pro turisty takto oznaCené produkty piindseji moznost si
koupit ¢i ochutnat tradi¢ni vyrobky, u kterych je zarucen jejich mistni piivod
(Regionalni znacka Vltavotynsko, 2017).

V poslednich letech dochazi v Ceské republice k intenzivnimu rozvoji
regiondlniho znaceni, avSak za pocatek regionalniho znaceni 1ze povazovat obdobi
let 2005 az 2006, kdy doslo, diky projektu Lidé ptirodé, priroda lidem, ke vzniku tii
regionalnich znacek, kterymi byly: Krkonose, Beskydy a Sumava. Tyto znacky se
pozdéji staly zakladem Asociace regionalnich znacek a postupem casu se k témto
znalkam zadaly pfidavat dal$i, jako napiiklad Vyso¢ina, Hana & Ceskosaské
Svycarsko. Piestoze znalky sdruzené v Asociaci regiondlnich znaéek musi
respektovat jednotnd pravidla, jedinecnost jednotlivych znacek tim neni nijak
omezovana, jelikoz jednotlivé znacky jsou vazany na podminky, ve kterych vznikly a
funguji (Asociace regionalnich znacek, 2017), pti¢emz hlavni nevyuzity potencial
ptedstavuje nizké zapojeni organt ochrany ptirody do realizace riznych projekti. Na
pocatku sice spravy narodnich parkll ¢i chranénych krajinnych oblasti byly mezi
regiondlnimi koordinatory, avSak postupem casu dosSlo k pienechdni téchto pozic
nové se formujicim mistnim akénim skupinam a sdruZenim. V soucasnosti maji
spravy narodnich parkli a chranénych krajinnych oblasti zastoupeni alespon
v ruznych certifikaénich komisich, jez rozhoduji o udé€leni regiondlni znacky
konkrétnim vyrobktim (Agentura ochrany piirody a krajiny CR, 2014).

Na nasem Uzemi ale neexistuji pouze znacky zaclenéné do Asociace regionalni
znadek, coz dokladaji napiiklad znatky Regionalni produkt Cesky raj nebo Tradice
Bilych Karpat a dalsi, které vSak dodrzuji obdobna kritéria, jako dodrzuji znacky
V Asociaci regionalnich znacek. Obecné¢ se da fici, ze spoleCnym znakem vSech
znacek je venkovska oblast s vyraznym turistickym potencialem.

Vznik prvnich regiondlnich znaéek v Ceské republice byl inspirovan podobnymi
projekty, které byly realizovany napiiklad v Irsku nebo Velké Britanii a dalSich
evropskych zemich, kde vSak tyto projekty mély jiz vice nez desetiletou tradici.

Z pohledu systému znaeni i geografické polohy je regionalnim znatkam v Ceské
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republice nejvice podobnd polska regionalni znacka zdoli feky Baryzcy, pod
nazvem Udoli Baryczy doporuduje. V Evropé si viechny regionalni zna¢ky zakladaji
na principu jedine¢nosti, avSak jejich cile jsou si Casto velmi podobné. To, co maji
vSechny regionalni znacky v Evropé spolecné, je motivace zavadéni produkti
oznacenych néckterou regiondlni znackou na trh, a tim i1 zvysit ekonomickou
uspésnost mistnich vyrobct. Takto oznacené produkty pfece nemohou konkurovat
anonymnimu zbozi z velkoobchodi, nicméné predstavuji k nim moznou alternativu,
kterou vyuziva stale vice spotiebiteli (Asociace regionalnich znaéek, 2017b). Za
hlavni cil regionalniho znaceni lze tedy povazovat pfedevsim zviditelnéni tradi¢nich
regiond, které jsou znamé napiiklad svoji jedine¢nou piirodou ¢i lidovymi tradicemi,
a jejich produkce, jenZz ma podpofit pfedev§im rozvoj socidlni, kulturni a
environmentalni ekonomiky v téchto hodnotnych regionech (LIPKA — Skolské

zatizeni pro environmentalni vzdélavani, 2013).
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3. Metodika

Tato diplomova prace se zabyva piredevsim problematikou regionalnich znacek a
jejich ulohou na spotiebitelském trhu potravin. Teoreticka ¢ast diplomové prace byla
vypracovana na zakladé studia odborné literatury a ovefenych internetovych zdroji
tykajicich se dané problematiky, pfiCemz byly vysvétleny zakladni pojmy tykajici se
daného tématu.

V praktické ¢asti bylo provedeno dotaznikové Setieni, které probihalo v obdobi
5.11.2016 —5. 1. 2017. Pro dotaznikové Setfeni byl sestaven dotaznik, do kterého byli
respondenti voleni dle metody kvotniho vybéru, pficemz hlavnim kritériem zde byl
vek jednotlivych respondentti. Oblast dotaznikového Setfeni byla zaméfena pouze na
JihoCesky kraj a hlavnim cilem tohoto Setfeni bylo zjistit napiiklad to, zda:
respondenti preferuji pfi nakupu potraviny pochazejici z mistniho regionu, znaji
nékterou regionalni znacku potravin, davaji pii nakupu potravin piednost vyrobkiim
oznacenym nekterou regionalni znac¢kou apod.

Sbér jednotlivych dat probihal formou osobniho i pisemného dotazovani, kdy u
pisemného dotazovani bylo vyuzito jak sluzeb Ceské posty k dorueni souboru
dotaznikd k respondentiim, tak i internetového portdlu www.survio.cz pro vytvotreni
snaze vyplnitelného dotazniku, ktery byl nasledné rozesilan spotiebitelim
prostfednictvim emailll a socidlnich siti. V dotaznikovém Setfeni tedy respondenti
nebyli voleni ndhodné, ale byli vybirani s cilem naplnéni kvét v jednotlivych
vékovych kategoriich uréenych z dat Ceského statistického witadu, aby vysledna data
byla reprezentativni. Dotaznikového Setteni se zucastnilo celkem 214 dotazovanych.

Vyhodnoceni dotaznikového Setfeni bylo provedeno pomoci programu Microsoft
Excel, kde byla vSechna nashromdzdéna data piehledné pievedena do grafi a
tabulek, pficemz pifedem stanovené hypotézy byly na zavér vyhodnoceny pomoci
statistické metody chi-kvadrat test (Xz - test), jenz slouzi k porovnani pozorovanych
(empirickych) a o¢ekavanych (teoretickych) cetnosti. Z vyslednych dat byly nasledné

vyvozeny zZavery.
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4. Vysledky

4.1 Stanoveni pracovnich hypotéz

Hypotéza 1

1H, — Predpokladdm, Ze neni zavislost mezi nakupni preferenci potravin
pochézejicich z mistniho regionu a jednotlivymi vékovymi skupinami respondent.
1HA — Pfedpokladam, Ze je zavislost mezi nakupni preferenci potravin pochazejicich

Z mistniho regionu a jednotlivymi vékovymi skupinami respondentq.

Hypotéza 2

o — Pfedpokladam, ze neni zavislost mezi znalosti regionalnich znacek potravin a
2H, — Predpokladam, lost lost Inich k pot
jednotlivymi vékovymi skupinami respondentd.

2Ha — Predpokladam, ze je zavislost mezi znalosti regionalnich znacek potravin a

jednotlivymi vékovymi skupinami respondentd.

Hypotéza 3

3Hp — Pfedpokladédm, Ze neni zavislost mezi upfednostiiovanim vyrobkli oznacenych
nékterou regiondlni znackou a jednotlivymi vékovymi skupinami respondent.
3Ha — Predpokladam, Ze je zavislost mezi upfednostiiovanim vyrobkli oznacenych

nékterou regionalni znackou a jednotlivymi vékovymi skupinami respondentd.

Hypotéza 4

4H, — Predpokladam, Ze neni zavislost mezi upfednostiiovanim vyrobkli oznacenych
nékterou regionalni znackou a jednotlivymi piijmovymi skupinami respondentt.
4Ha — Pfedpokladam, Ze je zavislost mezi upfednostiiovanim vyrobkli oznac¢enych

nékterou regionalni znackou a jednotlivymi pfijmovymi skupinami respondent.
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4.2 Statistické zpracovani vybranych otazek dotaznikového Setieni

4.2.1 Jak ¢asto nakupujete potraviny?

n=214
Odpovéd’ Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost [%]
Denné 47 21,96
Obden 77 35,98
Dvakrat tydné 51 23,83
Jednou tydné 31 14,49
Méné Casto 8 3,74
Celkem 214 100,00
Tab. ¢. 1: Jak ¢asto nakupujete potraviny? Zdroj: vlastni zpracovani
Jak ¢asto nakupujete potraviny?
3,74%

B Denné

H Obden

B Dvakrat tydné
B Jednou tydné

B Méné Casto

Graf ¢. 1: Jak ¢asto nakupujete potraviny? Zdroj: vlastni zpracovani

Na otazku, jak Casto nakupujete potraviny, odpovédélo celkem 214 respondentii
(n=214). Nejcasté€jsi odpovédi byla odpovéd’ obden, kterou uvedlo 77 dotazovanych
(35,98 %). Naopak nejméné Castou odpovédi byla odpovéd’ méné casto, ktera byla
v dotaznikovém Setfeni uvedena pouze 8 krat (3,74 %).

Tabulka tedy ukazuje, Ze vice nez 1/3 respondentii nakupuje potraviny nejcastéji
obden, pficemz ostatni odpovédi s vyjimkou odpovédi méné casto zaujimaji ptiblizné

1/4 7 celkového poctu odpovedi.
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4.2.2 Pri nakupu potravin je pro Vas nejdileZité;jsi:

n=214
Odpoveéd Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost [%]
Chut 103 48,13
Zdravotni hledisko 65 30,37
Cena 43 20,09
Dalsi odpovédi 3 1,40
Celkem 214 100,00

vvvvvv

Zdroj: vlastni zpracovani

Pi#i nakupu potravin je pro Vas nejdilezitéjsi:
60,00%
50,00%
40,00% -
30,00% -
20,00% -

20,09%
10,00% -
1,40%

0,00% - ; — —

Chut’ Zdravotni hledisko Cena Dalsi odpovédi

vvvvvv

Zdroj: vlastni zpracovani

vvvvvv

respondentti (48,13 %) chut’, ktera byla nasledovana zdravotnim hlediskem a cenou,
které uvedlo 65 (30,37 %), respektive 43 (20,09 %) respondentd. Dalsi odpovédi
tvoii zanedbatelny podil a to 1,40 %.

Dle odpovédi respondentli 1ze ptedpokladat, ze téméf 1/2 respondentli pti ndkupu
potravin nejvice zalezi na chuti. Vyrazna pievaha této odpovédi je viditelna v tabulce

a zejména na grafu €. 2.
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4.2.3 Castka na nakup potravin je v rozpoétu domacnosti:

n=214
Odpovéd Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost [%]
Ta, na které se da usetfit na vétsi investice 23 10,75
Prioritni, potraviny musi byt kvalitni 91 42,52
Zbytek po zaplaceni nutnych vydaji 48 22,43
Nepodstatna, nepfemyslim o tom 52 24,30
Celkem 214 100,00
Tab. ¢. 3: Castka na nakup potravin je v rozpoétu domacnosti: Zdroj: vlastni zpracovani

Castka na nakup potravin je v rozpoétu domacnosti:

B Ta, na které se da usetfit na vétsi investice
B Prioritni, potraviny musi byt kvalitni
= Zbytek po zaplaceni nutnych vydaji

B Nepodstatna, nepfemyslim o tom

Graf ¢. 3: Castka na nékup potravin je v rozpoétu domacnosti: Zdroj: vlastni zpracovani

VétSina respondenttl, a to 42,52 % uptednostiiuje nakup kvalitnich potravin pied
méné kvalitnimi. Z toho vyplyva, Ze se nesnazi Setfit v oblasti nadkupu potravin.
Naproti tomu témet 11 % respondentii uvedlo, ze je to ¢astka, na které se da usetfit
na veétsi investice, z ¢ehoz mlizeme usuzovat, Ze jim ziejmeé tolik nezalezi na kvalité

nakupovanych potravin, ¢i se spokoji s méné kvalitnimi potravinami.
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4.2.4 Jaky preferujete styl stravovani?

n=214
Odpovéd Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost [%]

Klasickou ¢eskou kuchyni 72 33,64

Zdravou vyzivu 43 20,09

Nemate vyrazny styl 92 42,99

Preferujete cizi kuchyni 7 3,27
Celkem 214 100,00
Tab. ¢. 4: Jaky preferujete styl stravovani? Zdroj: vlastni zpracovani

Jaky preferujete styl stravovani?

m Klasickou ¢eskou kuchyni
B Zdravou vyzivu
¥ Nemadte vyrazny styl

B Preferujete cizi kuchyni

Graf ¢. 4: Jaky preferujete styl stravovani? Zdroj: vlastni zpracovani

Cilem poloZeni této otazky bylo zjistit, jaky styl stravovani preferuji respondenti
Vv Jihoceském kraji. Pfedpokladal jsem vyraznou ptevahu odpovédi: nemate vyrazny
styl a tento predpoklad se témét naplnil, jelikoz v dotaznikovém Setfeni takto
odpovédélo 92 respondenti (42,99 %). Druhou nejcastéjsi odpovedi byla odpoveéd’:
klasickou ¢&eskou kuchyni (33,64 %), nasledovana odpovéd'mi: zdravou vyzivu

(20,09 %) a preferujete cizi kuchyni (3,27 %).
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4.2.5 Sledujete trendy ve zdravé (racionalni) vyZivé?

n=214
Odpovéd’ Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost [%]
Rozhodné ano 21 9,81
Spise ano 70 32,71
Spise ne 94 43,93
Rozhodné ne 29 13,55
Celkem 214 100,00

Tab. €. 5: Sledujete trendy ve zdravé (racionalni) vyzivé?

Zdroj: vlastni zpracovani

Sledujete trendy ve zdravé (racionalni) vyzivé?

B Rozhodné ano
B Spise ano
" Spise ne

B Rozhodn€ ne

Graf ¢. 5: Sledujete trendy ve zdravé (racionalni) vyziveé?

Zdroj: vlastni zpracovani

Dalsi vybrana otazka méla za ukol zjistit, zda respondenti sleduji trendy ve zdravé

(raciondlni) vyziveé, kterd je v dneSni dob€ stidle popularnéjsi. Z aktudlniho

dotaznikového Setieni vyplyva, Ze trendy ve zdravé vyzivé vice ¢i méné sleduje na

42,52 % dotazovanych (tj. 91 respondentt). Zbylych 123 respondentd (57,48 %)

zdrava vyziva nezajima nebo je zajima jen okrajove.
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4.2.6 Jaky je Vas vztah ke zdravé vyzivé?

n=214
Odpovéd’ Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost [%]
Dobra véc, ale nefidim se ji 83 38,79
Dobra véc, snazim se ji fidit 83 38,79
Neptemyslim o tom 39 18,22
Zdrava vyziva nema vyznam 9 4,21
Celkem 214 100,00

Tab. ¢. 6: Jaky je Vas vztah ke zdravé vyzive?

Zdroj: vlastni zpracovani

Jaky je Vas vztah ke zdravé vyzivé?

B Dobra véc, ale nefidim se ji
B Dobra véc, snazim se ji fidit
B Neptemyslim o tom

B Zdrava vyziva nema vyznam

Graf ¢. 6: Jaky je Vas vztah ke zdravé vyzive?

Zdroj: vlastni zpracovani

V nésledujici otazce, tykajici se také zdravé vyzivy, byla respondentim pokladana

otazka, jaky je jejich vztah ke zdravé vyziveé. Na danou otazku odpovédélo celkem

77,58 % dotazovanych, ze je to dobra véc, ale z tohoto poctu se pouze 38,79 %

dotazovanych snazi zdravou vyzivou fidit. Zbylych 22,43 % respondentii o zdravé

vyziveé nepremysli, respektive pro né¢ nema zadny vyznam.
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4.2.7 Preferujete pri nakupu potravin ¢eské vyrobky?

n=214
Odpovéd Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost [%]
Rozhodné ano 44 20,56
Spise ano 133 62,15
Spise ne 33 15,42
Rozhodné ne 4 1,87
Celkem 214 100,00

Tab. ¢. 7: Preferujete pti nakupu potravin ¢eské vyrobky? Zdroj: vlastni zpracovani

Preferujete pfi nakupu potravin ¢eské vyrobky?

B Rozhodné ano
B Spise ano
1 SpiSe ne

B Rozhodné ne

Graf ¢. 7: Preferujete pfi nakupu potravin ¢eské vyrobky? Zdroj: vlastni zpracovani

Zgrafu ¢. 7 je patrné, ze nadpoloviéni vétSina (62,15 %) dotazovanych
uptednostiuje pii ndkupu potravin Ceské vyrobky. Tento vysledek jen potvrzuje
neustale rostouci zajem o regionalni potraviny a Ceské vyrobky obecné. Dle
prizkumu, ktery provedla Ceska nezavisla nevladni organizace NaZemi (2010), a
kterého se zucastnilo 1028 respondentt, 63 % spotiebiteld odpovédelo, ze se zajima

0 puvod zbozi, které nakupuyji.
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4.2.8 Preferujete pri nakupu potraviny pochazejici z mistniho regionu?

n=214
Odpovéd Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost [%]
Rozhodné ano 21 9,81
Spise ano 90 42,06
Spise ne 86 40,19
Rozhodné ne 17 7,94
Celkem 214 100,00

Tab. ¢. 8: Preferujete pii nakupu potraviny pochazejici z mistniho regionu? Zdroj: vlastni zpracovani

Preferujete pii nakupu potraviny pochazejici z mistniho regionu?

B Rozhodné ano
B SpiSe ano
" Spise ne

B Rozhodné ne

Graf €. 8: Preferujete pii nakupu potraviny pochazejici z mistniho regionu?

Pti otdzce, zda lidé preferuji pfi ndkupu potraviny pochazejici z mistniho regionu,
bylo zjisténo, Ze pocet respondentti preferujicich a nepreferujicich potraviny
z mistniho regionu je téméf vyrovnany, piesnéji feceno 51,87 % dotazovanych
potraviny z mistniho regionu vice ¢i méné preferuje a vyhledava, kdezto 48,13 %
spotiebitell tyto potraviny nepreferuje ¢i se o né vilbec nezajima.

Preferenci potravin pochazejicich z mistniho regionu 1ze podlozit i prizkumem od
Ceské nevladni neziskové organizace NaZemi zroku 2010, kde také polovina
¢eskych spotiebiteld tvrdi, Ze nakupem urcitych znacek podporuji vyrobee, ktefi jsou
spolecensky a ekologicky odpovédni. Mezi takto odpovédné vyrobce lze zatadit
spiSe mensi regionalni producenty, kteti kladou ve své ¢innosti diiraz predev§im na

kvalitni suroviny, tradi¢ni zptsob zpracovani a ekologicky zplisob hospodateni.
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Preferujete pfi nakupu potraviny pochazejici z mistniho regionu?
(rozdéleni odpovédi dle vékovych skupin)

70,00%

60,00%

50,00%
40,00% -

30,00% -~

20,00% -
10,00% -

0,00% -
Spise ano Spise ne Rozhodné ano Rozhodné ne

m0-20let m21-30let m31-40let m41-50let ®m51-60let mnad60 let

Graf ¢. 9: Preferujete pfi ndkupu potraviny pochazejici z mistniho regionu? (rozdéleni odpovédi dle

vekovych skupin) Zdroj: vlastni zpracovani
Zda preferuji pfi nakupu potraviny pochazejici z mistniho regionu mladsi ¢i starsi

skupiny respondenti zobrazuje tento graf, kdy je zietelné, Ze tyto potraviny

upiednostiiuji predevsim vékové skupiny od 40 let veéku.
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4.2.9 Znate nékterou regionalni znacku potravin?

n=214
Odpovéd Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost [%]
Ano 124 57,94
Ne 90 42,06
Celkem 214 100,00
Tab. ¢. 9: Znate nékterou regionalni znac¢ku potravin? Zdroj: vlastni zpracovani

Znate nékterou regionalni znacku potravin?

= Ano

m Ne

Graf ¢. 10: Znate nekterou regionalni znacku potravin? Zdroj: vlastni zpracovani

Pii odpovédi na otazku, zda respondenti znaji nékterou regiondlni znacku
potravin, jich téméi 58 %, tedy celkem 124 dotazovanych odpovédélo, ze znaji. Po
bliz§im prostudovani jednotlivych odpovédi vsak vySlo najevo, Ze si lidé pod
pojmem regionalni znacka Casto predstavuji znacky, které vsak v mnoha piipadech
regionalnimi znaCkami viibec nejsou. Nejcastéjsi chybnou odpovédi v dotaznikovém
Setfeni byla odpovéd’ Madeta, kterd neni regiondlni znackou, ale jiZ pfimo
regionalnim producentem, ktery je viak v jiznich Cechach velmi popularni a nejspise
z tohoto divodu byla odpovéd Madeta v dotaznikovém Setfeni tolikrat (52x)

zminéna, viz graf ¢. 10.
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n=124
Odpovéd Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost [%]
Madeta 52 41,94
KLASA 23 18,55
Chutna hezky. Jihoesky/Sumava 8 6,45
Ostatni odpovédi 41 33,06
Celkem 124 100,00

Tab. ¢. 10: Znate nékterou regionalni znacku potravin? (uvadény 3 nejcastéjsi odpovedi)

Zdroj: vlastni zpracovani

Nasledujici grafické znazornéni uvadi znalost jednotlivych regiondlnich znacek,
pricemz respondenttl, ktefi na danou otazku dokézali odpovédét, bylo napocitano
celkem 124. Dale je z tohoto znazornéni ziejmé, ze velké mnozstvi dotazovanych
stale nemd Upln€ jasno v tom, co presné si lze predstavit pod pojmem regionalni
znaCka potravin. Toto tvrzeni doklada predev§im pomérné znatelna dominance
znacek Madeta a KLASA, které jsou regionalnim producentem, respektive narodni
znaCkou kvality. Tuto vyraznou dominanci miZeme, dle mého néazoru, pricitat
pomérné¢ masivni propagaéni kampani, kterd probihala/probiha v médiich.
Plnohodnotnymi regionalnimi znackami jsou az znacky Chutna hezky. Jihocesky a
znatka Sumava, které se viak umistili v dotaznikovém $etfeni aZ na déleném 3. misté

V tésném odstupu nasledované dalsi regionalni znackou Regionalni potravina.

Znite nékterou regionalni znacku potravin?

45,00%
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35,00% -
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15,00% -
10,00% -
5,00% -
0,00% -

Chutna hezky. Jiho¢esky/Sumava Ostatni odpovédi

Madeta KLASA

Graf ¢. 11: Znate nekterou regionalni znacku potravin? (uvadény 3 nejcastéjsi odpovedi)

Zdroj: vlastni zpracovani
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Graf ¢. 12: Znate nékterou regionalni znac¢ku potravin? (rozdéleni odpovédi dle v€kovych skupin)

Zdroj: vlastni zpracovani

Pti vyhodnoceni otazky, které vékové skupiny dotazovanych maji nejvétsi prehled

o regionalnich znackach, vyslo najevo, Ze nejveétsi popularité se regionalni znacky

t&$1 u respondentli vékové skupiny vrozmezi 31 — 40 let a naopak nejmensi

popularitu maji u oéekavané skupiny dotazovanych, a to u respondent do 20-ti let

véku.
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4.2.10 Odkud se dozvidate o potraviniach oznacenych regionalni

znackou?
n=214
Odpovéd Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost [%]
Internet 85 39,72
Denni tisk 13 6,07
Letakové tituly 73 34,11
Televize 25 11,68
Ostatni odpovéedi 18 8,41
Celkem 214 100,00

Tab. ¢. 11: Odkud se dozvidate o potravinich oznaCenych regionalni znackou?

Zdroj: vlastni zpracovani

Odkud se dozvidate o potravinach oznac¢enych regionalni zna¢kou?

H Internet

B Denni tisk

= Letakové tituly
m Televize

B Ostatni odpovédi

6,07%

Graf ¢. 13: Odkud se dozvidate o potravinach oznacenych regionalni zna¢kou?

Zdroj: vlastni zpracovani

Z uvedené tabulky a grafu je patrna pomérné vyrazna ptrevaha odpovédi internet a
letakové tituly, pfiCemz zaznamenand Cetnost odpovédi v ostatnich kategoriich je
pomérné zanedbatelnd. Divodem, pro¢ téméi 40 % dotazovanych uvedlo mozZnost
internet, miize byt fakt, Ze v dnes$ni zrychlené dob¢ plné riznych chytrych mobild,
tabletd apod. je mnohem jednodussi i rychlejsi se podivat na konkrétni stranky
daného vyrobku a zjistit si o ném vSe potfebné béhem nékolika sekund ¢i minut.
Nicméné, tento zplisob je pfirozenym vyvojem dnes$ni doby a do budoucna lze
ocekavat neustale zvySovani jeho podilu oproti ostatnim kategoriim s tim, jak poroste

technicka (internetova) gramotnost.
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4.2.11 Davate pri nakupu potravin piednost vyrobkim oznacenym
nékterou regionalni znackou?

n=214
Odpovéd Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost [%]
Rozhodné ano 10 4,67
Spise ano 95 44,39
Spise ne 96 44,86
Rozhodné ne 13 6,07
Celkem 214 100,00

Tab. ¢. 12: Davate pti nakupu potravin pfednost vyrobklim ozna¢enym nékterou regionalni znackou?

Zdroj: vlastni zpracovani

Davaite pii nakupu potravin prednost vyrobkiim ozna¢enym nékterou

6,07%

regionalni znackou?

B Rozhodn€ ano
H Spise ano
Spise ne

B Rozhodn€ ne

Graf ¢. 14: Davate pti ndkupu potravin piednost vyrobkiim ozna¢enym nékterou regionalni zna¢kou?

Zdroj: vlastni zpracovani

Pfi odpovédi na tuto otazku si nejprve respondenti museli uvédomit, zda znaji
nékterou regionalni znacku ¢i ne, a dle toho volit svoji odpovéd’. Dle grafického
znazornéni 10 (4,67 %) respondentid odpovédélo, Ze rozhodné upiednostiuje pii
nakupu potravin vyrobky oznacené nékterou regiondlni znackou. Dotazovanych,
kteti uvedli, ze pti nakupu spise upiednostnuji takto oznacené vyrobky, odpovédélo
celkem 44,39 %, pti¢emz nejcastéjsi odpoveédi byla odpoveéd’ spise ne, kterou uvedlo
na 96 (44,86 %) dotazovanych ob¢and. Posledni moznosti odpovédi byla moznost
rozhodné ne, s podilem 6,07 %.

Pti celkovém pohledu na graf je viditelny velmi maly rozdil mezi spotiebiteli,

kteti preferuji vyrobky oznacené nékterou regiondlni znackou a ktefi je nepreferuji.
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Dle mého nazoru by bylo vhodné, aby se neustale zvySoval podil spotiebiteld,
preferujicich takto oznacené vyrobky, jelikoz jejich nakupem dochazi ke zviditelnéni
a podpoie mistniho regionu, coz napiiklad pifimo souvisi i se zvySenim regionalni

zamé&stnanosti apod.

Davate pri nakupu potravin prednost vyrobkiim oznac¢enym nékterou
regionalni znackou? (rozdéleni odpovédi dle vékovych skupin)

60,00%

50,00%

40,00%

30,00%

20,00%

10,00%

0,00% ; ;
Spise ano Spise ne Rozhodné ano Rozhodné ne

m0-20let m21-30let m31-40let m41-50let ®m51-60let =nad 60 let

Graf ¢. 15: Davate pii nadkupu potravin piednost vyrobkiim ozna¢enym nékterou regionalni zna¢kou?

(rozdéleni odpovédi dle vékovych skupin) Zdroj: vlastni zpracovani

Pti pohledu na graf ¢islo 15 je patrné, ze hlavnimi vékovymi skupinami, které
upfednostiiuji pii nakupu vyrobky s logem nékteré regionalni znacky, jsou skupiny
respondenti ve véku v rozmezi 0 — 20 let a 41 — 50 let. Naopak nejmensi obliba takto

znacenych potravin je u vékové kategorie 31 — 40 let.
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Davaite pri nakupu potravin piednost vyrobkiim oznacenym nékterou
regionalni znackou? (rozdéleni odpovédi dle dle prijmovych skupin)
70,00%

60,00%

50,00%
40,00%

30,00%

20,00%
10,00%

0,00%
Spise ano Spise ne Rozhodné ano Rozhodné ne

EDo 10 000 K¢ m10 001 - 20 000 K¢ 20 001 - 30 000 K¢ ®30 001 - 50 000 K¢ Mnad 50 000 K¢

Graf ¢. 16: Davate pfi nakupu potravin pfednost vyrobkim oznacenym nékterou regionalni znackou?

(rozdéleni odpovédi dle ptijmovych skupin) Zdroj: vlastni zpracovani
Rozdéleni dle ptijmovych skupin je znazornéno na grafu cislo 16, ze kterého

vyplyvda, ze nejvice naklonéni ndkupu regiondlnich vyrobkil jsou respondenti

s hrubym pifjem mezi 30 001 — 50 000 K¢&.
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4.2.12 Znate znacku Chutna hezky. Jihocesky?

n=214
Odpovéd Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost [%]
Ano, kupuji takto oznacené vyrobky 64 29,91
Ano, ale nekupuji takto oznacené vyrobky 71 33,18
Ne 79 36,92
Celkem 214 100,00
Tab. ¢. 13: Znate znacku Chutna hezky. JihoCesky? Zdroj: vlastni zpracovani

Znate znacku Chutna hezky. Jihocesky?

B Ano, kupuji takto oznacené vyrobky
B Ano, ale nekupuji takto oznacené vyrobky

m Ne

Graf ¢. 17: Znate znacku Chutna hezky. JihoCesky? Zdroj: vlastni zpracovani

Cilem polozeni této otazky bylo zjisténi, zda respondenti znaji urCitou regionalni
znacku potravin, konkrétn¢ znaCku Chutna hezky. JihoCesky. Z provedeného
vyhodnoceni je patrné rozdéleni odpovédi na tfi témét stejné dily, kdy: ano, kupuji
takto oznacené vyrobky, odpovédélo 29,91 %, ano, ale nekupuji takto oznacené
vyrobky, odpovédélo 33,18 % a zbylych 36,92 % dotazovanych obcanii odpovédélo,

ze o této znacce nikdy neslyseli.
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4.2.13 Co pro Vas znamenaji vyrobky oznacené regionalni znackou

kvality?
n=214
Odpovéd Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost [%]
Kvalitu obecné 49 22,90
Regionalni kvalitni vyrobek 109 50,93
Obycejny vyrobek 15 7,01
Usporu penéz 2 0,93
Nevim 30 14,02
Neznamenaji pro m¢ vubec nic 9 4,21
Celkem 214 100,00

Tab. ¢. 14: Co pro Vas znamenaji vyrobky oznacené regionalni znac¢kou kvality?

Zdroj: vlastni zpracovani

Co pro Vas znamenaji vyrobky oznacené regionalni znackou kvality?

B Kvalitu obecné

B Regionalni kvalitni vyrobek
B Obycejny vyrobek

m Usporu penéz

B Nevim

B Neznamenaji pro mé vibec nic

Graf ¢. 18: Co pro Vés znamenaji vyrobky oznacené regionalni znackou kvality?

Zdroj: vlastni zpracovani

Otazka cislo 13 méla za cil zjistit, co pro respondenty znamenaji vyrobky

oznacené regiondlni znaCkou kvality a co si pod timto oznacCenim predstavuji.

Dotazovani méli pfi odpovédi na vybér zSesti moznosti, pfiCemz nejcastéjsi

odpovéd’ znéla regiondlni kvalitni vyrobek, ktery uvedlo na 109 dotazovanych

(50,93 %). Pievaha této odpovédi je pozitivnim zjisténim, protoze pro mirnou

nadpolovi¢ni vétSinu dotazovanych znamenaji vyrobky oznacené regionalni znackou

kvality piesné to, ¢im se tyto vyrobky snazi prezentovat Siroké vefejnosti.
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4.2.14 Jaké typy obchodi preferujete?

n=214
Odpovéd Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost [%]
Hypermarkety 46 21,50
Supermarkety 109 50,93
Diskonty 12 5,61
Mensi prodejny 47 21,96
Celkem 214 100,00

Tab. ¢. 15: Jaké typy obchodu preferujete?

Zdroj: vlastni zpracovani

Jaké typy obchodii preferujete?

= Hypermarkety
B Supermarkety
= Diskonty

B Mensi prodejny

Graf ¢. 19: Jaké typy obchodi preferujete?

Zdroj: vlastni zpracovani

Se zajmem spotiebitelti o urcity regionalni produkt souvisi i otdzka dostupnosti

-----

obchodll, kam chodi zdkaznik pravidelné¢ nakupovat. Dle grafického znazornéni je

zfetelné, Ze nejvice zdkaznikll preferuje supermarkety, nasledované menSimi

(specializovanymi) prodejnami, hypermarkety a diskonty.
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4.2.15 Jaky obchodni Fetézec uprednostiiujete?

n=163

Odpovéd Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost [%]
Tesco 31 19,02
Kaufland 30 18,40
Albert 26 15,95
Ostatni odpovéedi 76 46,63
Celkem 163 100,00

Tab. ¢. 16: Jaky obchodni fetézec upiednostiujete? Zdroj: vlastni zpracovani

Jaky obchodni Fetézec uprednostiiujete?

50,00%
45,00%
40,00%
35,00%
30,00%
25,00%
20,00%
15,00% -
10,00% -
5,00% -
0,00% -

Tesco Kaufland Albert Ostatni odpoveédi

Graf ¢. 20: Jaky obchodni fetézec upfednostiiujete? (uvadény 3 nejéastéjsi odpoveédi)

Zdroj: vlastni zpracovani

Mirnéa nadpolovic¢ni vétsina dotazovanych v predchozi otazce uvedla, ze preferuje
nakupovani v supermarketech, coZ se potvrdilo 1 pfi této otdzce, kdy prvni tfi mista
obsadili v témé&f vyrovnaném podilu mezinarodni fetézce, provozujici sit
supermarketii po celé Ceské republice. Pro zajimavost, 51 dotazovanych uvedlo, Ze

nepreferuje zadny.
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Identifikace respondenta

Posledni 4 otazky v dotaznikovém Setieni byly vytvofeny za ucelem identifikace a
roz¢lenéni respondenti do jednotlivych skupin dle véku, vzdélani, vySe piijmu a
pohlavi. VSechny tyto informace jsou dulezité k segmentaci trhu, tedy vybéru urcité
skupiny spotiebitell, ktefi vyrobek nakupuji a jeho néslednému ptizptsobeni dle
potieb spotiebiteli. V tomto dotaznikovém Setieni byl kladen diraz piedevSim na
rovnomérné zastoupeni jednotlivych vékovych skupin, dle udaji Ceského
statistického ufadu pro JihoCesky kraj, pficemz byla pouzita metoda kvotniho
vybéru, kde hlavnim kritériem byl stanoven v€k respondent. Tohoto cile bylo
dosazeno, viz soubor dat na webovych strankach Ceského statistického wfadu
s nazvem: obyvatelstvo podle pohlavi a v€kovych skupin v obcich Jihoc¢eského kraje

k 31. 12. 2015 (CSU, 2016a).

58



4.2.16 VEk

n=214

Odpovéd Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost [%]
0 - 20 let 36 16,82

21 - 30 let 31 14,49

31 -40 let 24 11,21

41 - 50 let 33 15,42

51 - 60 let 29 13,55

nad 60 let 61 28,50
Celkem 214 100,00

Tab. ¢. 17: Vék

Zdroj: vlastni zpracovani

Vék

m0-20 let

m21-30 let
m31-40let
m41-50 let
m51-60 let

®nad 60 let

Graf €. 21: Vék

Zdroj: vlastni zpracovani

Grafické znazornéni Cislo 21 udéava zastoupeni jednotlivych vékovych skupin,

které odpovida udajim Ceského statistického ufadu pro Jihodesky kraj, coz doklada

jiz vy$e zmin&ny soubor dat na webovych strankiach Ceského statistického ufadu s

nazvem: obyvatelstvo podle pohlavi a vékovych skupin v obcich Jihoceského kraje k

31. 12. 2015 (CSU, 2016a). Jednotlivi respondenti byli, jak je jiz zminéno vyse,

vybirani metodou kvétniho vybéru, coz znamend, ze nebyli vybirdni ndhodné, ale

byli vybirdni s cilem dosdhnout pfedem danych kvot v jednotlivych vékovych

kategoriich podle dat, zjisténych z Ceského statistického tfadu. Dle téchto dat lze

nashromazdény vzorek povazovat za reprezentativni.
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4.2.17 Vzdélani

n=214
Odpoveéd’ Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost [%]
Zakladni vzdélani 44 20,56
Odborné vzdélani (vyucni list) 24 11,21
Stfedni odborné vzdélani (maturita) 63 29,44
Stfedni v§eobecné vzdélani 13 6,07
Vyssi odborné vzdélani 10 4,67
Vysokoskolské vzdélani 60 28,04
Celkem 214 100,00
Tab. ¢. 18: Vzdélani Zdroj: vlastni zpracovani

Vzdélani

B Zakladni vzdélani
B Odborné vzdélani (vyuéni list)
B Stfedni odborné vzdélani (maturita)

B Stiedni vSeobecné vzdélani

B Vyssi odborné vzdélani

B Vysokoskolské vzdélani

Graf ¢. 22: Vzdélani Zdroj: vlastni zpracovani

Polozeni nasledujici otazky mélo za cil zjistit uroven vzdélani respondenttli, kdy
z vysledkl je patrné, ze nejvice dotazovanych bylo se stfednim vzdé€lani, pfiCemz
tento podil zaujima necelych 30 %. Na druhém misté se v pomérn¢ v tésné blizkosti
umistila skupina respondentt s vysokoskolskym vzdélanim (28,04 %), nasledovana
skupinou se zakladnim vzdélanim s necelymi 21 %. Mensiho zastoupeni bylo
dosazeno u respondentl sodbornym vzdélanim (11,21 %), dale stfednim

vV 7

vSeobecnym vzdélanim (6,07 %) a nejméné s vys§im odbornym vzdélanim.
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4.2.18 Pfijmy domacnosti

n=214
Odpovéd Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost [%]
Do 10 000 K¢ 17 7,94
10 001 - 20 000 K¢ 35 16,36
20 001 - 30 000 K¢ 72 33,64
30001 - 50 000 K¢ 70 32,71
50 001 K¢ a vice 20 9,35
Celkem 214 100,00
Tab. ¢. 19: P¥jmy doméacnosti Zdroj: vlastni zpracovani

Sectéte si prosim pribliZzné v§echny hrubé prijmy vSech osob ve Vasi
domacnosti v priméru za mésic. Do které prijmové skupiny Vase

7,94%| domacnosti patifi?

® Do 10 000 K¢

= 10001 - 20 000 K¢
20001 - 30 000 K¢

m30001 - 50 000 K¢

m 50001 K¢ a vice

Graf ¢. 23: Pfijmy domacnosti Zdroj: vlastni zpracovani

Ptedposledni grafické zndzornéni v této praci vyobrazuje podil hrubych piijmi,
které byly rozdéleny celkem do 5 kategorii. Z provedeného Setfeni vyplyva, ze
nejcastéji odpovidali lidé s piijmem vrozmezi 20001 — 30000 K¢, a to se
zastoupenim pfiblizné¢ 1/3 zcelkového podilu. Nepatrné méné dotazovanych
(32,7 %) uvedlo ptijem 30 001-50 000 K¢&. Zbyvajici kategorie ptijmu se jiz umistily
s vyraznym odstupem, kdy hruby pfijem Vv rozmezi 10 001 — 20 000 K¢ uvedlo
celkem 35 respondentli, 20 respondentti uvedlo hruby pifijem nad 50 000K¢ a

nejmensi ¢etnost zaznamenala kategorie hrubého piijmu do 10 000 K¢.
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4.2.19 Pohlavi

n=214
Odpovéd’ Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost [%]
Muz 91 42,52
Zena 123 57,48
Celkem 214 100,00
Tab. ¢. 20: Pohlavi Zdroj: vlastni zpracovani

Pohlavi

B Muz

B Zena

Graf ¢. 24: Pohlavi Zdroj: vlastni zpracovani

U otazky, jakého jsou respondenti pohlavi, byl kladen diiraz na to, aby byl pomér
muzi a zen ptiblizné vyrovnany. Dotaznikové Setfeni bylo provedeno na vzorku
obyvatel JihoCeského kraje se zastoupenim 123 zen a 91 muzi. Tento vysledek
pfiblizn€ odpovida zastoupeni jednotlivych pohlavi v Jihoceském kraji, coz doklada
soubor dat s jednotlivymi podily zastoupeni Zen a muzii na webovych strankach

Ceského statistického uradu (CSU, 2016b).
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4.3 Vyhodnoceni hypotéz

Hypotéza 1

1H, — Predpokladdm, ze neni zavislost mezi ndkupni preferenci potravin
pochazejicich z mistniho regionu a jednotlivymi vékovymi skupinami respondentd.
1HA — Predpokladam, Ze je zavislost mezi nakupni preferenci potravin pochazejicich

Z mistniho regionu a jednotlivymi vékovymi skupinami respondentt.

Pozorované Eetnosti: njj

Preferujete pifi nakupu potraviny pochdzejici z mistniho regionu?
0-201let|21-301let|31-401et|41-50Ilet|51-60 let | nad 60 let
Rozhodné ano 3 1 2 5 3 7
Spise ano 11 11 10 15 15 28
Spise ne 21 14 8 12 22
Rozhodné ne 1 5 1 4
Soucty n; 36 31 24 33 29 61 214

Tab. ¢. 21: Preferujete pii nakupu potraviny pochazejici z mistniho regionu? (pozorované ¢etnosti)

Zdroj: vlastni zpracovani

- hladina vyznamnosti a byla zvolena 5 % (0,05)
- testové kritérium = 16,76106
- kriticka hodnota = 24,996

testové kritérium < kriticka hodnota > Hg nezamitame

Hodnoceni: na hladin€ vyznamnosti 5 % nulovou hypotézu 1Hg o nezévislosti
jednotlivych znakli nezamitame. Jedna se tedy o statisticky nevyznamnou zavislost,
kdy mezi nakupni preferenci potravin pochazejicich z mistniho regionu a

jednotlivymi vékovymi skupinami obyvatel neni zavislost.
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Hypotéza 2

2Ho — Predpokladam, Ze neni zavislost mezi znalosti regionalnich znacek potravin a
jednotlivymi vékovymi skupinami respondenti.
2HA — Piedpokladam, ze je zavislost mezi znalosti regionalnich znacek potravin a

jednotlivymi vékovymi skupinami respondenta.

Pozorované Cetnosti: nj;

Znate nekterou regionalni znacku potravin?
0-201let | 21-301let | 31-40let | 41-50 let | 51 - 60 let | nad 60 let
Ano 16 20 19 22 13 33
Ne 20 11 5 11 16 28
Soucty nj 36 31 24 33 29 61 214

Tab. €. 22: Znate n€kterou regionalni znacku potravin? (pozorované cetnosti)

Zdroj: vlastni zpracovani

- hladina vyznamnosti a byla zvolena 5 % (0,05)
- testoveé kritérium = 11,077
- kriticka hodnota =11,07

testové kritérium > kriticka hodnota > 2Hg zamitame

Hodnoceni: na hladin€ vyznamnosti 5 % nulovou hypotézu 2Hg o nezévislosti
jednotlivych znakli zamitame a pfijimame hypotézu 2Hp, kterd znali statisticky
vyznamnou zavislost mezi znalosti regionalnich znacek potravin a jednotlivymi

vékovymi skupinami obyvatel.
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Hypotéza 3

3Ho — Predpokladam, ze neni zavislost mezi upiednostiiovanim vyrobkti oznacenych
nekterou regionalni znackou a jednotlivymi vékovymi skupinami respondentt.
3Ha — Predpokladam, Ze je zavislost mezi upiednostiiovanim vyrobkli oznacenych

nékterou regiondlni znackou a jednotlivymi vékovymi skupinami respondent.

Pozorované Cetnosti: njj

Davate pii nakupu potravin pfednost vyrobkiim oznacenym nékterou regionalni znackou?
0-201let | 21-30let]|31-401let|41-50let|51-60 let| nad 60 let
Rozhodné ano 3 0 1 3 1 2
Spise ano 17 14 8 16 11 29
Spise ne 16 16 13 11 14 26
Rozhodné ne 0 1 2 4 2 4
Soucty n; 36 31 24 34 28 61 214

Tab. ¢. 23: Davate pii nakupu potravin prednost vyrobkiim oznac¢enym nékterou regionalni znackou?

(pozorované ¢etnosti) Zdroj: vlastni zpracovani

- hladina vyznamnosti a byla zvolena 5 % (0,05)
- testové kritérium = 12,032
- kriticka hodnota = 24,996

testové kritérium < kriticka hodnota > 3Hg hezamitame

Hodnoceni: na hladiné¢ vyznamnosti 5 % nulovou hypotézu 3H, o nezavislosti
jednotlivych znakii nezamitame. Jedna se tedy o statisticky nevyznamnou zévislost,
kdy mezi uptfednostiiovanim vyrobkil oznacenych nékterou regionalni znackou a

jednotlivymi vékovymi skupinami obyvatel neni zavislost.
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Hypotéza 4

4H, — Predpokladadm, Ze neni zavislost mezi upiednostiiovanim vyrobkll oznacenych

nekterou regionalni znackou a jednotlivymi piijmovymi skupinami respondentt.

4Hp — Predpokladam, Ze je zavislost mezi upfednostnovanim vyrobkli oznacenych

nékterou regiondlni znackou a jednotlivymi pfijmovymi skupinami respondentt.

Pozorované Cetnosti: njj

Davate pii nakupu potravin prednost vyrobkiim oznac¢enym nékterou regionalni znackou? (rozdéleni dle piijmovych skupin)

do 10 000 K¢ | 10 001 - 20 000 K¢ | 20 001 - 30 000 K¢ | 30 001 - 50 000 K¢ | 50 001 K¢ a vice
Rozhodng ano 1 3 4 2 0
Spise ano 8 15 26 42 6
Spise ne 5 16 40 22 13
Rozhodné ne 2 2 2 4 1
Soucty 16 36 72 70 20 214

Tab. ¢. 24: Davate pti nadkupu potravin prednost vyrobklim oznac¢enym nékterou regiondlni znackou?

(rozdéleni dle ptijmovych skupin) (pozorované cetnosti) Zdroj: vlastni zpracovani

- hladina vyznamnosti a byla zvolena 1 % (0,01)
- testové kritérium = 18,224
- kriticka hodnota = 26,217

testové kritérium < kriticka hodnota - 4Hgp nezamitame

Hodnoceni: na hladiné¢ vyznamnosti 1 % nulovou hypotézu 4Hp o nezavislosti
jednotlivych znakli nezamitame. Jedna se tedy o statisticky velmi nevyznamnou
zavislost, kdy mezi upfednostiiovanim vyrobkl oznacenych nékterou regionalni

znackou a jednotlivymi ptijmovymi skupinami respondentti neexistuje zavislost.
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5. Diskuze

Vysledkem dotaznikového Setfeni Regiondlni potraviny 2016/2017 je predevsim
analyza spotiebitelského chovani a zjisténi nejvyznamnéjsich regionalnich znacek a
jejich pozice na spotiebitelském trhu potravin JihoCeského kraje. Prizkum byl
proveden na vzorku 214 obyvatel v riznych vékovych skupinach, avsak s ohledem
na rovnomémé zastoupeni tchto skupin tak, jak to uvadi ziskana data od CSU.
Nekteré vysledky dotaznikového Setfeni bylo mozné predvidat, jiné vSak mohly
piekvapit.

Asi nejvetsim prekvapenim pti vyhodnocovani dotaznikového Setfeni pro mne
bylo, Ze spotiebitelé piesné nevédi, co si mohou nebo maji predstavit pod pojmem
regionalni znacka, a ztohoto divodu na tuto otdzku také Casto odpovidali zcela
milné odpovédi. Toto tvrzeni potvrzuje i vyzkum v publikaci Regiondlni trh potravin
(Skofepa et al., 2009), ze kterého vyplyva, Ze spotiebitel si obvykle pojem regionalni
znacka vykladad neptesné, tedy ze za regiondlni znaCku cCasto povazuje znacku
S pouhym zemépisnym oznacenim Vnazvu ¢i pouhy podnik dobfe zavedeny
v regionu. Nejvyrazné&jsimi piiklady takovych to chybnych odpovédi jsou odpovédi
Madeta ¢i Bud¢jovicky Budvar. V tomto vyzkumu 79 % dotazovanych neznalo
zadnou regionalni znacku a zbylych 21 % respondentii zaménovalo regionalni
znacku s lokalnim vyrobcem nebo konkrétnim vyrobkem, coz se opét prokézalo i
V dotaznikovém Setfeni Regionalni potraviny 2016/2017, kde bylo dosazeno
nasledujicich vysledkti. Znalost regionalnich potravin se podle mého vyzkumu
zvysila, ponévadz témer 58 % dotazovanych uvedlo, Ze nékterou regionalni znacku
zna, 1 kdyZ po podrobnéjsim prozkoumani odpovédi vyslo najevo jiz vySe zminéné
tvrzeni, Ze opét pomérné velky pocet odpovédi byl zaménovan s lokalnim vyrobcem
¢1 konkrétnim vyrobkem. Konkrétné v mém dotaznikovém Setfeni témét 42 %
dotazovanych, ktefi uvedli, Ze znaji konkrétni regiondlni znacku, chybné odpovédélo
Madeta, coZ je na jihu Cech velmi znamy vyrobce mléénych produktii. P¥i zaméfeni
se pouze na respondenty, ktefi dokazali spravné odpovédét priklad n€které regionalni
znacky, by se jejich procentudlni podil pohyboval okolo 20 %, pfi¢emzZ nejcasté;jsi
spravnou odpovédi byla odpovéd’ Chutnd hezky. Jihogesky/Sumava, které uvedl

stejny procentudlni podil dotazovanych.

67



Pojem regionalni znacka se dle vysledki dotaznikovych Setfeni velmi Casto
zaménuje s lokalnimi vyrobci ¢i mistnimi vyrobky, ackoliv jsou mezi nimi
nasledujici rozdily:

a) Regionalni znacka je jistym ocenénim podnikatele, ktery musel se svym
produktem projit komisionalnim hodnocenim, oproti tomu produkt se
zem&pisnym oznacenim ve svém nazvu informaci o tomto procesu zadnou nema.

b) Regionalni znacka ma ruznorodé cile, které zahrnuji napiiklad i podporu rozvoje
daného regionu a tvorbu jeho identity.

c) Regionalni znacku muze mit vice subjektd (podnikateld), ¢imZz dochazi
K rozdilnému budovani jeji hodnoty oproti vySe zminénym znackam
(Pavezova, 2013).

Pii dal$im vyhodnocovani bylo u otazky, co pro respondenty znamenaji vyrobky
oznacené regiondlni znackou kvality zjiSténo, Ze az polovina dotazovanych si pod
takto ozna¢enymi vyrobky spravné piredstavuje regiondlni kvalitni vyrobek, coz
Znamena o poznani vetsi nartist informovanosti respondentti oproti roku 2012, kdy
dotaznikové Setfeni provedla Krejcova (2012) a kde na tutéz otazku odpovédélo
pouze 38 % dotazovanych, Ze se jednd o regionalni kvalitni vyrobek. Ze takto
oznacené vyrobky povazuje za obecné kvalitni, uvedlo na 22 % dotazovanych, coz
koresponduje s vysledky mého Setieni, kde bylo dosazeno téméf stejného
procentualniho podilu. Zbylé odpovédi na tuto otazku lze povazovat v obou
dotaznikovych Setfenich za zanedbatelné, snad kromé& odpovédi nevim, kterou
odpovédélo v dotaznikovém Setfeni Krejéova (2012) pomérné vysokych 18 %
dotazovanych. Pti celkovém porovnani obou Setfeni 1ze konstatovat, Ze se povédomi
a znalost jednotlivych regionalnich znacek postupné zvySuje, avSak je potieba
neustale pfichazet s riznymi novinkami a roz$ifovat nabidku regionalnich produktd,
aby se tento nastoleny trend udrzel.

V diplomové préci byly dale stanoveny celkem ¢tyti hypotézy, pficemz u hypotéz
¢islo 1, 3 a 4 doslo k potvrzeni nulovych hypotéz, jeZ prokazuji zanedbatelnou
zavislost mezi konkrétnimi zkoumanymi faktory. U hypotézy ¢islo 2 naopak doslo
K potvrzeni, ze mezi znalosti regionalnich znac¢ek potravin a jednotlivymi vékovymi
skupinami obyvatel existuje zavislost. Na zakladé zkoumanych dat lze dale
predpokladat, Ze s ptibyvajicim vékem obyvatel poroste troven znalosti regionalnich

znacek.
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6. Zaveér

Hlavnim cilem této diplomové préce, kterd se zabyvala regionalnimi znackami na
spottebitelském trhu potravin, bylo podat ptehlednou analyzu regionalnich znacek
pusobicich v Jihodeském kraji, Ceské republice a vybranych statech EU. Dalim
cilem bylo vytvofeni dotaznikového Setieni, kterého se zucastnilo celkem 214
respondentt z JihoCeského kraje v riznych vékovych skupinach, ale s ohledem na to,
aby procentualni zastoupeni jednotlivych skupin korespondovalo s tidaji Ceského
statistického tufadu pro JihoCesky kraj. Dotaznikové Setfeni bylo nasledné ve
vybranych otazkach vyhodnoceno a nékteré vysledky tykajici se pfevazné znalosti
regionalnich potravin byly porovnany s Setienimi, které probehly dfive, viz diskuze.

Dotaznikové Setfeni tedy mélo za cil zjistit nejvyznamnéjsi regionalni znacky a
jejich pozici na regiondlnim spotiebitelském trhu Jihoc¢eského kraje. Dle vysledki 1ze
po vytazeni chybnych odpovédi povazovat za nejvyznamnéjsi a nejpopularngjsi
regionalni znatky: Chutna hezky. Jihoéesky, Sumava a déle napiiklad Regionalni
potravina. Jak je jiz zminéno vySe, byly vyfazovany chybné odpovédi, za které byly
povazovany vSechny, které¢ neuvadély alespon naznakem nékterou regionalni znacku.
Mezi velmi Casté chybné odpovédi Ize zatfadit predevsim znacku Madeta, ktera mezi
chybnymi odpovéd’'mi naprosto dominovala. Pomérné velkého poctu hlasi ziskala i
znacka KLASA. Obé¢ tyto odpovédi vSak musely byt vyfazeny, ponévadz KLASA je
narodni znackou potravin a Madeta je pouze lokalnim vyrobcem. Dlvodem, pro¢
takové mnozstvi respondentti odpovidalo chybné, mlze byt naptiklad dlouhodoba
medidlni propagace tohoto lokalniho vyrobce Vregionu a naopak chybéjici
vyraznéj$i propagace regionalnich znacek, ktera by zplsobila zvySeny zdjem o
konkrétni regionalni znacky potravin.

Dovolim si tvrdit, Ze v soucasnosti se jiz spotiebitelé zajimaji o to, co kupuji, at’
uz se jedna o potraviny ¢1 jiné vyrobky. Jejich zajem je patrny z toho, Ze se zajimaji o
sloZzeni vyrobku, ¢tou rizné informace na obalech ¢i se snazi vyhledavat stale
kvalitnéjsi, chutnéjsi a zdrav§jsi potraviny, coz potvrdilo 1 provedené dotaznikové
nasledovana zdravotnim hlediskem a az na tfetim mist€ se umistila cena, z ¢ehoz
vyplyva, ze nakupujici jsou ochotni si za kvalitni a zdravé potraviny piiplatit, coz jen

potvrzuje trend dnesni doby.
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Pti pohledu na vysledky dotaznikového Setfeni je patrné, Ze z4jem o regionalni
potraviny existuje. Co je vsak podle mého nazoru nutnosti, je postupné zvySovani
povédomi o téchto regiondlnich potravinach, a to napiiklad vétSi propagaci
Vv letakovych titulech, které jsou mezi spotiebiteli hojné rozsifené a mnoho z nich i
podle téchto rtiznych letakovych titult nakupuje, ¢i uvazovat o vétsi osveété téchto
potravin predevsim na zakladnich $kolach, a to naptiklad formou kurzl, prednaSek

apod.
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Ptiloha ¢. 1
Dotaznik

Dobry den,

jsem studentem navazujiciho studia ZF JCU v Ceskych Bud&jovicich a timto si Vas
dovoluji pozadat o vyplnéni nize uvedené¢ho dotazniku, ktery je zaméfen na zjisténi
nazori obCani na otazky tykajici se problematiky regiondlniho trhu potravin.
Vsechny odpoveédi jsou anonymni a vysledky tohoto prizkumu budou slouzit pouze
ke zpracovani mé diplomové prace.

Dékuji za spolupraci.

1. Jak casto nakupujete potraviny?

o Denné

o Obden

o Dvakrat tydné
o Jednou tydné

o Méng¢ Casto
nejméné dilezité)

o Chut o Cena

o Zdravotni hledisko o DalSiuvedte..........cooooio...

3. Castka na nakup potravin je v rozpo¢tu domacnosti (vyberte nejvhodnéjsi

tvrzeni):

o Ta, na které se da uSetfit na vetsi o Zbytek po zaplaceni nutnych
investice vydaji

o Prioritni, potraviny musi byt o Nepodstatna, nepfemyslim o tom

kvalitni



10.

Jaky preferujete styl stravovani?

Klasickou ¢eskou kuchyni o Nemate vyrazny styl
Zdravou vyzivu o Preferujete cizi kuchyni
Sledujete trendy ve zdravé (racionalni) vyzivé?

Rozhodné ano o SpiSe ne

Spise ano o Rozhodné ne

Jaky je vas vztah ke zdravé vyzivé?

Dobré véc, ale nefidim se ji o Dobra véc, snazim se ji ridit
Neptemyslim o tom o Zdrava vyziva nema vyznam
Preferujete pii nakupu potravin ¢eské vyrobky?

Rozhodné ano o SpiSe ne

Spise ano o Rozhodné ne

Preferujete pri nakupu potraviny pochazejici z mistniho regionu?

Rozhodné ano o SpiSe ne

Spise ano o Rozhodné ne

Znite nékterou regionalni znacku potravin?

Ano — uved’te néjakou konkrétni
Ne

Odkud se dozvidate o potravinach oznacenych regionalni znackou?

Internet
Denni tisk
Letakové tituly

Televize



11.

13.

14.

15.

Davate pii nakupu potravin prrednost vyrobkim oznacenym nékterou

regionalni znackou?

Ano o Spise ne

Spise ano o Ne

. Znate znacku Chutna hezky. Jihocesky?

Ano, kupuji takto oznacené vyrobky
Ano, ale nekupuji takto oznacené vyrobky

Ne

Co pro Vas znamenaji vyrobky oznacené regionalni znackou kvality?

(vyberte nejvhodnéjsi tvrzeni)

Kvalitu obecné o Usporu penéz
Regionalni kvalitni vyrobek o Nevim
Obycejny vyrobek o Neznamenaji pro m¢ vibec nic

Znate potraviny, které maji preventivni t¢inky vii¢i riznym chorobam

(cévni choroby, rakovina, osteoporoza)?

Rozhodné ano o Spise ne

SpiSe ano o Rozhodné ne

Tyto potraviny nazyvame terminem ,,funkéni potraviny“. MuZete uvést

priklad takovych potravin?

ANO — JMENUJEE: .« .ottt
Ne

. Lze tyto potraviny nakoupit v obchodé, kam nejc¢astéji chodite nakupovat?

Ano, béZzné o Ano, obCas

Ne, nenabizeji je o Ne, nehledam je



17. Funk¢ni potraviny kupujete:

o Castéji nez jednou tydné o Castéji nez jednou mésicné
o Meéng casto o Nikdy

18. Pokud funkéni potraviny kupujete, z jakého duvodu?

19. Pokud funkéni potraviny nekupujete, z jakého divodu?

20. Jaké typy obchodii preferujete a pro¢?

o Mensi prodejny
o Diskonty
o Supermarkety

o Hypermarkety

21. Jaky obchodni Fetézec uprednostiiujete a proc¢?

Identifikace respondenta:

22. VEék
o 0-20let o 41-50 let
o 21-30let o 51-60 let

o 31-40let o Nad 60 let



23.

24.

Vzdélani

Zakladni o Stiedni vSeobecné
Odborné vzdélani (vyuéni list) o Vyssi odborné

Stfedni odborné vzdélani o Vysokoskolské vzdelani
(maturita)

Sectéte si prosim priblizné v§echny hrubé prijmy vSech osob ve Vasi
domacnosti v priiméru za mésic. Do které prijmové skupiny Vase

domacnosti patri?

Do 10 000 K¢ o 30001 -50000Kc¢
10 001 — 20 000 K¢ o 50001 K¢ a vice
20001 - 30 000 K¢

. Pohlavi:

Muz

Zena



Pfiloha ¢&. 2

Hypotéza 1

Pozorované ¢etnosti: njj

Chi-kvadrat test

Preferujete pii nakupu potraviny pochdzejici z mistniho regionu?

0-201let|21-301let|31-401et|41-50Ilet|51-60 let | nad 60 let
Rozhodné ano 3 1 2 5 3 7
Spise ano 11 11 10 15 15 28
Spise ne 21 14 12 9 22
Rozhodné ne 1 5 1 4
Soucty n; 36 31 24 33 29 61

Teoretické fetnosti: n'jj

L H,
fj!; = e "w)
H
Preferujete pfi nakupu potraviny pochazejici z mistniho regionu?
0-201let | 21-301let | 31-401let | 41-501let | 51-60let | nad 60 let

Rozhodné ano 3,53 3,04 2,36 3,24 2,85 5,99
Spise ano 15,14 13,04 10,09 13,88 12,20 25,65
Spise ne 14,47 12,46 9,64 13,26 11,65 24,51
Rozhodné ne 2,86 2,46 1,91 2,62 2,30 4,85

Testove kritérmum:
-

L S —n)
G= Z;’ Z— =16,743
i=l j=

I i

Enticka hodnota:

2
/{1—&’2 (r-1)s-1) = 24,994

testové kritérium < kriticka hodnota — 1Hy nezamitame



Hypotéza 2

Pozorované Cetnosti: nj;

Znate nékterou regionalni znac¢ku potravin?

0-201let | 21-301let | 31-40let | 41-50 let |51 - 60 let | nad 60 let
Ano 16 20 19 22 13 33
Ne 20 11 5 11 16 28
Soucty nj 36 31 24 33 29 61 214
Teoreticke fetnosti: n'jj
=l
o
H
Znate nekterou regionalni znacku potravin?
0-20 let 21 - 30 let 31 - 40 let 41 - 50 let 51 - 60 let nad 60 let
Ano 20,69 17,82 13,79 18,97 16,67 35,06
Ne 15,31 13,18 10,21 14,03 12,33 25,94
Testové knmtémum:
by =N, )
Z Z = 11,077

Enticka hodnota:
o
A-a: (r-1)(s-1) = 11,07

testové kritérium > kriticka hodnota — 2Hg zamitame



Hypotéza 3

Pozorované Cetnosti: njj

Davate pii nakupu potravin pfednost vyrobkiim oznacenym nekterou regionalni znackou?

0-201let | 21-30let]|31-401let|41-50let|51-60 let| nad 60 let
Rozhodné ano 3 0 1 3 1 2
Spise ano 17 14 8 16 11 29
SpiSe ne 16 16 13 11 14 26
Rozhodné ne 0 1 2 4 2 4
Soucty n; 36 31 24 34 28 61

214

Teoreticks fetnosti: n'jj

LM,
ny =——=
n
Davate pti nakupu potravin pfednost vyrobklim oznacenym nékterou regionalni znackou?
0-201let | 21-301let | 31-401let | 41-501let | 51-60 let | nad 60 let

Rozhodné ano 1,68 1,45 1,12 1,59 1,31 2,85
SpiSe ano 15,98 13,76 10,65 15,09 12,43 27,08
Spise ne 16,15 13,91 10,77 15,25 12,56 27,36
Rozhodné ne 2,19 1,88 1,46 2,07 1,70 3,71

Testove kntemnm:

roox L
G-I (n, rM[.;.)
o My

=12.032

Enticka hodnota:

2
Ai—a: (r-1)(s-1) = 24,996

testové kritérium < kriticka hodnota — 3Hy nezamitame




Hypotéza 4

Pozorované Cetnosti: njj

Davate pii nadkupu potravin prednost vyrobkiim ozna¢enym nékterou regionalni znackou? (rozdéleni dle pfijmovych skupin)

do 10 000 K¢ | 10 001 - 20 000 K¢ | 20 001 - 30 000 K¢ | 30 001 - 50 000 K¢ | 50 001 K¢ a vice
Rozhodng ano 1 3 4 2 0
Spise ano 8 15 26 42 6
Spise ne 5 16 40 22 13
Rozhodng ne 2 2 2 4 1
Soucty n; 16 36 72 70 20

214

Teoreticke fetnosti: n'j

p, = Ll

U

n
Davate pii nakupu potravin prednost vyrobkim ozna¢enym nékterou regionalni znackou? (rozdéleni dle dle ptijmovych skupin)
do 10 000 K¢ 10 001 - 20 000 K¢& 20001 - 30 000 K¢ 30001 - 50 000 K& 50 001 a vice

Rozhodné ano 0,75 1,68 3,36 3,27 0,93

Spise ano 7,25 16,32 32,64 31,73 9,07

Spise ne 7,18 16,15 32,30 31,40 8,97
Rozhodné ne 0,82 1,85 3,70 3,60 1,03
Testoveé knténum:

—n, )
Z Z = 18,224

Enticka hodnota:

ZI—H; (r-1)(s-1) = 26.217

testové kritérium < kriticka hodnota — 4Hg nezamitame
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